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Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Cilem prace byla "identifikace shodnych znak(" - nicméné zde provedena komparace je dle mého nazoru
nepostacujici, spiSe se jedna o deskripci dvou skuteénosti. Vyvozena doporuceni nemaiji pfili§ Uzkou vazbu na
realizovana Setfeni. Rozsah prace povaZuji za nedostateCny.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Muzete vysvétlit své doporucéeni na str. 29 (3 bod): "zvazit segmentaci nové vzniklé kampané"?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Vasim zamérem bylo i hodnotit dana zjisténi. Zjistila jste, Zze: vétSina respondentek po seznameni se s kampani
Pry bych méla nezménila svUj nazor na spole¢nost Avon Cosmetics, s.r.0.". To je dle vaseho nazoru pozitivni nebo
negativni zjisténi - pfipadné uvedte své hodnoceni této skute¢nosti.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké jsou podle vas pfedpoklady pro uspé&dnou buzz marketingovou kampani?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre X

nevyhovujici
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