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Etika a ekonomika. Rapunzel a fair tradovy projekt
Hand in hand

Abstrakt

Tato bakalatrska prace se zabyva predevsim tématy fair trade a bio produkce. Jsou
zde rozebrany pojmy etiky, ekonomiky, ekologického zemédé€lstvi a dalsi, které s nimi
piimo souvisi.

V teoretickych kapitolach je zpracovana literarni reserSe K vyse zminovanym
pojmim. VEétsi ¢ast textu je vénovana terminu fair trade. Prace popisuje jeho historii,
principy, zpusob znaceni, fair trade organizace a dalsi. V nasledujicich kapitolach je
uveden i vyznam ekologického zemédé&lstvi. Soucasti teoretické Casti byly také kapitoly
vénované némecké spolecnosti Rapunzel a pifedstaveni jejiho fair tradového projektu
s nazvem Hand in hand.

Vlastni prace byla zpracovana prostiednictvim dotaznikového Setfeni a rozhovoru.
Vysledky jsou interpretovany pomoci grafi a textového okomentovani. Zavérem prace je
kapitola hodnotici vysledky ankety a navrh feSeni, jak pfimét vice lidi k naklonosti fair

trade a bio vyrobkim.

Klicova slova: fair trade, etika, etické podnikani, ekonomika, bio produkce, Rapunzel



Ethics and Economics. Rapunzel and Fair Trade Project
Hand in Hand

Abstract

The main subjects of this bachelor work are fair trade and bio production. It
analyses the topics of ethics, economy, ecological agriculture and others which are directly
linked.

The theoretical chapters contain literary research of the above stated terms. The
main part of the text is dedicated to the term fair trade. The work describes its history,
principles, means of labelling, fair trade organizations and others. The meaning of
ecological agriculture is described in the following chapters. Areas of the theoretical part
of this work were dedicated to German company Rapunzel and introducing its fair trade
project called Hand in Hand.

In the practical part of the bachelor work you will find a questionnaire and an
interview. The results are shown on graphs with written comments. The final part is
evaluating the result of the questionnaire and a suggestion how to get more people to
sympathise with fair trade and organic products.

Keywords: fair trade, ethics, ethical business, economics, organic production, Rapunzel
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1 Uvod

| pfesto, ze si pojem fair trade postupem cCasu ziskava ¢im dal tim vétsi popularitu,
pro cast spolecnosti jde stale 0 neznamy pojem. Fair trade predstavuje oznaéeni
pro spravedlivy obchod se zemémi tietiho svéta. V téchto zemich panuje chudoba a ¢asto
se zde i v ramci pracovnich podminek porusuji zakladni lidska prava. Nejen tento fakt se
snazi fair trade zménit. Koupi fair trade produktd spotiebitel podporuje mistni obyvatele a
garantuje jim napf. spravedlivé ocenéni jejich prace. Jde tedy o eticky obchod. Principem
fair trade neni ale jen finan¢ni pomoc. V ramci této certifikace se zarucuje také
ohleduplnéjsi zachazeni s ptirodou. Pravidla fair trade jsou piisn¢ hlidana a dohlizi na né
fair tradové organizace. Produkty vyrobené v ramci fair trade jsou oznaceny logem. Mezi
ty nejznamé;jsi patii kava, kakao, banany, titinovy Cukr aj.

Certifikaci bio jsou oznacovany produkty ekologického zemédé&lstvi, jehoz podstatou
je péstovani a produkce kvalitnich potravin trvale udrzitelnym zpasobem. Oproti
intenzivnimu zeméd¢lstvi se to ekologické zaméfuje vice na kvalitu nez na kvantitu.
logicky i vyssi cena vysledného produktu, ktera ¢asto zakazniky od nakupu odradi. Stejné
tak jako u fair trade jsou tyto produkty pro udé€leni certifikace podrobeny velmi piisnym
kontrolam.

Spojenim obou zmiflovanych fenoménii se zabyva projekt Hand in hand, ktery byl
vytvoien némeckou spole¢nosti Rapunzel. Ta je jednim z nejvétsich prodejcti bio produktt
v Evropé. Jejich vyrobky oznaéené logem Hand in hand zarucuji, ze vyrobek je produktem
ekologického zemédélstvi a zaroven snim bylo nakladano podle principt fair trade.
Projekt se nezabyva jen ud€lenim nalepky na produkt. V ramci projektu se zalozil také
napiiklad fond, kam spole¢nost vénuje 1 % z celkové trzby za produkty s oznacenim Hand
in hand. Penize z fondu se vyuzivaji na socialni ¢i ekologické projekty v rozvojovych

zemich.
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2 Cil prace a metodika

Cilem bakalaiské prace je objasnéni pojmu fair trade, tedy férového obchodu, a
predstaveni némecké spolecnosti Rapunzel a jejiho projektu Hand in hand, jez zahrnuje
dva fenomény dnes$ni doby, a to fair trade a bio produkce. V praci jsou vysvétleny principy
a mySlenka projektu uvedena na ptikladech v praxi.

Teoreticka c¢ast obsahuje vyklad a kriticky rozbor zékladnich pojmi etiky,
ekonomiky a fair tradu na zakladé pouzitych tisténych a elektronickych zdroji. Dale jsou
uvedené pojmy vysvétleny v praxi a implementovany na projekt Hand in hand.

Prakticka ¢ast obsahuje standardizovany dotaznik, kdy byla vyuzita metoda sbéru
dat. Dotaznik je vyhodnocen pomoci grafii a nasledné interpretovan. Byla vyslovena
hypotéza, 7ze se vétSina respondenti s vyrobky znacky Rapunzel nikdy nesetkala.
Na zakladé ziskanych dat se hypotéza potvrdila ¢i vyvratila. Kromé dotaznikového
pruzkumu byl proveden polostrukturovany rozhovor, jehoz odpovédi autorka zpracovala

Vv kapitolach praktické casti.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Ekonomie a ekonomika

Ekonomie je spoleCenska véda, ktera studuje rozhodovani ekonomickych subjektt
v urcitych ekonomickych situacich. Podle Jurecky a kol. (2018, s. 18) je ekonomie védou
zkoumajici zpisob, jakym lidé pouzivaji vzacné, omezené zdroje k vyrobé uzitecnych
statkti a sluzeb a jak se poté tyto statky a sluzby rozdéluji a navzajem sménuji. Moderni
ekonomie se zacala rozvijet na konci 18. stoleti diky ekonomovi a filozofovi Adamu
Smithovi, jehoz dilo bylo zaméfeno na detailni zpracovani celé ekonomiky.

Termin ekonomika znamena hospodafeni a dosazeni vysledkt urcitého subjektu
(napf. jednotlivce ¢i organizace). Podle Smajse, Binky a Rolného (2012, s. 45) rozumime
ekonomikou kazdou zamérnou hospodaiskou ¢innost, jenz ptirod¢ bere jeji produkty,
procesy a energii a dale ji predava kultufe, a to pro pfimou spotiebu ¢lovékem nebo
pro nasledné zpracovani. Ekonomika je tudiz hlavnim prostfedkem pro uspokojovani
lidskych poteb. Jde o praktickou aplikaci ekonomie. Zakladni otazky ekonomiky, které
slouzi ke spravnému fungovani, jsou:

o Co akolik vyrabét?
o Jak vyrabét?

o Pro koho vyrabét?

3.2 Etika

Termin etika pochazi z ptivodniho feckého slova éthos, coz se da do cestiny prelozit
jako navyk, zvyk, misto, kde se bydli ¢i zptisob zivota. Podle Sedlacka (2012, s. 207) ma
podobnou hodnotu latinsky vyraz mos, mores, C0z V ¢eském jazyce znamena pravidlo.
Odkazuje na mravni chovani jako formu pravidel, které by se méla ve spole¢enském zivoté
fecka kultura. Etiku popisuje Sokrates jako nauku o tom, co mame ¢init a co svym
rozumem povazujeme za patficné a nalezité. (Trojan, 2012, s. 13). Jak uvadi Sokol (2010,
s. 11) v etice jde o to ,,Cinit dobfe a tim se stavat dobrym®. Podle Seknicky a kol. (1997,
S. 14) je etika védni disciplinou filozofického charakteru, jez ma vést ¢loveka K jistému
dobru. Podle Seknicky a Putnové (2016, s. 30) poklada etika dvé zakladni otazky, a to ,,Co

je dobré?* a ,,Co je spravedlivé?* S tim pak souvisi i otazka, co znamena dobro a zI0 a zda
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jsou jejich sily rovnocenné. Tato véda zkouma, jak se k sob¢ lidé maji chovat — jde tedy

jen o teorii idealniho vzorce chovani. Vzajemné chovani v praxi pak popisuje moralka.

3.2.1 Druhy etického zkoumani

Podle Trojana (2012, s. 18-29) se da etické zkoumani rozdélit do nékolika skupin:
deskriptivni nebo empiricka etika, normativni etika, kasuisticka etika, situacni etika a etika
smySleni. Pokud bychom méli etiku ¢lenit podle Anzenbachera (2004, s. 10), uvedli
bychom kategorie tfi, a to: analyticka etika (metaetika), fundamentalni etika a normativni

etika. Nize v odstavcich definuji nékolik ze jmenovanych druha etik.

3.2.1.1 Deskriptivni etika

Deskriptivni etika zkouma moralni chovani a zvyklosti, mravy a konvence v riznych
kulturach. Trojan (2012, s. 18-19) deskriptivni etiku charakterizuje jako mapu mravnosti.
Netika, co je dobré ¢i zI¢, pouze mapuje stav spolecnosti. Popisuje faktory podminujici

zmény V etickém chovani.

3.2.1.2 Normativni etika

Normativni etiku popisuje Trojan (2012, s. 19) jako etiku hledajici normu spravného
chovani. Zabyva se otazkou hodnot a povinnosti. Podle Seknicky a Putnové (2016, s. 34)
se kromé analyzy ,,toho, co je, soustied’uje i na predikci ,,toho, co by byt mélo*. Narozdil

od deskriptivni etiky normativni etika fika, co je moralné dobré a co moralné nevhodné.

3.2.1.3 Kasuisticka etika

Kasuisticka etika vypracovava dle Trojana (2012, s. 22) idealni spravné etické
chovani pro jednotlivé zivotni situace. Nazev ma puvod v latinském slové casus, coz
v ¢eském prekladu znamena piipad, stav, piihoda, udalost. Podstata této etiky vychazi
z toho, ze vSechna provinéni jsou témér srovnatelna, a tudiz se muze toto provinéni vzdy

jednoduse kategorizovat. Jde tedy vlastné sestavit stabilni seznam piestupkii a provinéni.

3.2.2 Oblasti etického zkoumani

Podle Trojana (2012, s. 30) lze zkoumat etické otazky pomoci rozdéleni mravni
problematiky do ¢étyt oblasti. Rozdéluje ji na etiku individualni, personalni, socilni a

ekologickou.
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3.2.2.1 Individualni etika

Oblast individualni etiky zkouma vztah ¢lovéka k sobé samotnému. Tvrdi, Ze ¢lovék
nikdy nebyl izolovanym jedincem, jelikoZz bez interakce se svétem ostatnich lidi by se
nikdy nemohl stat lidskou bytosti. ,, Okamzik narozeni a cas, ktery po ném nasleduje, cini
vsechny dosavadni dotyky s lidskym svétem pro jedince trvalym svazkem. (Trojan, 2012,
s. 31) Mezi zakladni problémy, které se v individualnim etickém zkoumani objevuji, jsou

naptiklad otazky identity, seberealizace, sebeodcizeni a sebepiijeti.

3.2.2.2 Personalni etika

V personalni etice zkoumame piedevS§im vztahy mezi zivotnimi partnery ¢&i vztah
rodice kditéti a naopak. Vyvstava zde otazka ucty, vzajemné davéry, vernosti.
Podle Trojana (2012, s. 34) je personalni vztah pfedmétem zkoumani personalni etiky a je

velmi dilezity pro vytvoteni a kultivaci vztahu k sobé samému.

3.2.2.3 Socialni etika

Predmétem zkoumani socialni etiky jsou vztahy mezi lidmi, které maji na rozdil
od vySe zminovanych spolecensky charakter a které jsou zprostfedkované instituci.
., ZaKlasicky priklad institucnich vztahi miiZze slouzit podnik, urad, dobrovolné sdruzeni,

Skola, vojensky utvar, akciova spolecnost atd. “ (Trojan, 2012, s. 36)

3.2.2.4 Ekologicka etika

Jak jiz napovida nazev, ekologickd etika fesi vztah K pfirodnimu prostiedi.
Podle Trojana (2012, s. 40) je dnes piiroda vytvorem civilizaéniho ptisobeni lidi, jelikoz
tam, kam vstoupila lidska ¢innost, uz neexistuje pfiroda v pivodnim nedot¢eném stavu.
., Je ziejmé, Ze priroda se pro nas stala natrvalo prostredim, v némz dochazi ke vzdajemnym
VzZtahiim mezi lidmi, stejné jako je tomu v umélém Svéte techniky, kultury a civilizace.
(Trojan, 2012, s. 41)

3.2.3 Etika v podnikani

Podle Seknicky a Putnové (2016, s. 131) je dulezité rozlisit pojmy podnikani a

podnikavost. Podnikavosti se rozumi soubor uréitych schopnosti a piedpokladi
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k podnikani. Da se roz¢lenit na vn&jsi a vnitfni. Vnéjsi podnikavost znamena schopnost
odhalit, vytvofit nebo vyuzit naskytnutou pfilezitost, naopak podnikavost vnitini
predstavuje individualni a tviréi uzitecné schopnosti. Pojem podnikani lze pak vysvétlit
jako soustavnou c¢innost, kterou vykonavame s cilem vytvofeni zisku a minimalizace
nakladd. Podnikatelska etika se snazi sladit etické principy s ekonomickymi zaméry.
Prikladem eticky jednaciho podnikatele je majitel obuvnické firmy Tomas Bata,
ktery roku 1928 prohlasil: ,, Pravda a skutecnost je jedind zdkladna, na niz se da vybudovat

slusny obchod. “ Jeho jednani ma nemaly podil na celosvétové uspésnosti firmy.
3.2.4 Hospodarska etika

Pojem hospodarska etika se zacal pouzivat v USA v prvni poloviné 70. let 20. stoleti.
Jeji vznik byl spojen piedevsim s potifebou ochrany spotiebitele, rostouci odpovédnosti
producenta za vyrobu, vyssi odborovou organizaci zaméstnanci a dirazem na zasady
solidarity.

Dnes je hospodarska etika samostatnym oborem, ktery se opird o védni discipliny
etiku a ekonomii. ,, Hospodarska etika vyuziva pravidla, prinCipy a standardy, které urcuji
Jjednani, rozhodovani a hodnoceni vsech ucastnikii hospoddrskych procesii, a to na vsech
urovnich ekonomického systému.* (Seknicka, Putnova, 2016, s. 128)

Hospodaiskou etiku 1ze podle Seknic¢ky a Putnové (2016, s. 129-130) rozd¢lit do tii
urovni: mikrouroven, mezouroven a makroarover.

Prvni zminovana, tedy mikroGrovein pojednava o vztazich mezi jednotlivymi
ucastniky. Kazdy jednotlivec md mozZnost pro svou volbu jedndni, rozhodovani a
hodnoceni. Na druhou stranu je ale omezovan moralnimi pravidly.

Mezoturovein se zabyva ekonomickymi organizacemi a institucemi — ty maji své cile,
zajmy atd., proti kterym ale mohou stat odlisné zajmy jednotlivct ¢i ekonomického
systému.

Makrouroven se pak zaméfuje na otazky etické, které souvisi s ekonomickym
systémem jako celkem. Zde se jedna o mezinarodni ekonomické vztahy statu, mezinarodni

politiku atd.

3.2.5 Etické problémy Vv hospodarstvi

Jako eticky problém v hospodafstvi vnima Trojan (2012, s. 149-154) piedevsim

vztah chudoby a bohatstvi. Chudoba provazi zivoty miliona lidi, pfedev$im v africkych
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zemich. Je tfeba si uvédomit, ze uspokojeni zakladnich fyziologickych potifeb neni
samoziejmost a ze ¢ast naSi populace nemd pfistup napi. ani k Cisté pitné vodé ci
kK minimalnimu mnozstvi jidla. Chudoba je celosvétovym problémem, ktery prostupuje
celou historii lidstva. Zivotni Groveti je v kazdém staté jind, proto je bohatstvi a chudoba
pomérné subjektivni pojem a pro kazdou ¢ast svéta predstavuje jinou troven ziti. Trojan
(2012, s. 150) narazi na fakt, ze v demokratickych zemich, které prosazuji kapitalisticky
zpusob hospodarstvi, neni chudoba tak markantni, jelikoz se v ramci demokracie dodrzuji
zakladni prava a svobody. Pti¢inou chudoby neni podle n&j nedostatek prostiedk, problém
vidi v nizké technické vybavenosti, nizké kupni sile a neschopnosti obstat v konkuren¢ni

nabidce zboZi na celosvétovém trhu.

3.3 Fair trade

Vyznam pojmu fair trade Ize snadno odvodit z anglického piekladu. V ¢esting tato
slova znamenaji tedy doslova férovy obchod. Jde o zplsob obchodu mezi odbérateli a
dodavateli z tzv. tretiho svéta neboli z rozvojovych zemi. ,, Charakteristickym rysem zemi
tretiho sveéta je prevaha zemédélstvi, nizky stupen produktivity prace a nizka technickd a
technologicka uroven vyroby, bohaté surovinové zdroje a prevaha vyvozu surovin a
polotovarii nad produkc? findalnich vyrobkii, vysoky prisun obyvatel a zaroven nizky vihrnny
spolecensky produkt, resp. narodni diichod, nizka Zivotni uroven, pomérné silnd armada.
(Sociologicka encyklopedie, encyklopedie.soc.cas.cz [online]. Praha [cit. 2021-03-02]).
V téchto zemich jsou také vyrazné potlacovana zakladni lidska prava. Staty se nachazeji

na uzemi Asie, Afriky, Latinské Ameriky a Oceanie.

3.3.1 Principy fair trade

Fair trade garantuje spravedlivé obchodni podminky mezi farmati a odbérateli. Cile
fair tradu se opiraji mimo jiné 0 Umluvu Mezinarodni organizace prace, ktera vysla
v platnost roku 1919. Vykupni cena je nastavena tak, aby pokryla naklady na vypéstovani a
praci a aby byla farmati pridélena odpovidajici finanéni odména. Nejedna se o obchod
jednorazovy, ale o dlouhotrvajici obchodni zavazek. Dle Ransoma (2011, s. 26) jde
vétsinou o vztah nad ramec konkrétnich dodavatelskych smluv, ktery je dualezity jak
pro péstitele a vyrobce, tak pro fair tradové odbératele. Dalsi skute¢nosti v ramci fair tradu
je, ze na vyrob¢ a procesu zpracovani vyrobku neprobiha prace déti ¢i prace otrocka.

Produkty jsou vyrabény s Setrnéj$im piistupem Vyuzivani ptirodnich zdroji za piisného
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kontrolovani pouzivani chemie pii péstovani. Fair trade také piispiva k dlouhodobé
udrzitelnému rozvoji mistnich komunit tim, ze mistni farmaii dostavaji prilezitosti

k vyhodnému obchodu.
3.3.2 Historie fair trade

., Myslenka spravedlivého obchodu neni nova. Do Své soucasné podoby se vyvinula
spolu s procesem globalizace. Od sedmdesdtych let pracovaly humanizdrni organizace a
jejich partneri s Femesiniky Vv rozvojovych zemich, aby v zdpadnich zemich uspokojovali
poptavku po etnickych vyrobcich do domacnosti a darkovych predmétech.” (Ransom,
2011, s. 22)

Podle webu Svétové organizace pro fair trade (World Fair Trade Organization —
WFTO) byl otevien prvni ,fair trade* obchod v USA jiz vroce 1958, ktery prodaval
vyrobky od chudych obyvatel Portorika. Obchodovalo se s nimi ale jiz koncem 40. let.
Do Evropy fair trade dorazil koncem 50. let. V roce 1968 byla v reakci na chudobu
na konferenci OSN piijata nova koncepce rozvojové pomoci S myslenkou nahrazeni
finan¢ni podpory spravedlivym obchodem. S cilem nastoleni vétsi spravedInosti
v mezinarodnim obchodé byla v 70. letech prostfednictvim nevladnich organizaci a
dobrovolnikti poskytnuta znatelna pomoc rozvojovym zemim s poradenstvim ohledné
spravedlivého obchodovani a marketingu. Nejcastéji se obchodovalo s ruéné vyrabénymi
femesInymi vyrobky. Ty nakupovaly fair tradové organizace a prodavaly je do rtuznych
kout svéta. Poptavka po ruénich originalnich vyrobcich postupné stoupala. Pozdéji se
zacalo obchodovat i s potravinami, piedevsim s kavou. V roce 1973 spole¢nost Fair Trade
Original dovezla prvni fair tradova zrna kavy z Guatemaly. Postupné se potravinovy fair
tradovy sortiment rozsifoval o komodity jako je ¢aj, kakaové boby, titinovy cukr, ryze,
koteni aj., v pozd¢jsi dobé se do fair tradového zbozi zaradily i nepotravinaiské vyrobky,

jako je tfeba bavlna ¢i kvétiny.
3.3.3 Produkty

V podkapitolach nize uvadim né€kolik nejznaméjsich fair tradovych surovin.
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3.3.3.1 Kava

Mezi nejtypi¢téjsi fair tradové suroviny patii kava. Pro péstitele predstavuje
obchodovani s kavou ¢asto ekonomické problémy, jelikoz kava je nachylna ke kolisani
ceny ve sveté. Problémem je i globalni oteplovani. Kvali klimatickym zménam jsou
kavovniky vice napadany chorobami, pfedevsim kavovou rzi, ktera se §iti vétrem. Tim je
ohrozena uroda, a tedy i nasledny zisk. Jak bylo uvedeno v kapitole 3.3.1, jednim
z principa  fair trade je zarueni spravedlivé vykupni ceny vyhodné pro farmafe.
Podle Ransoma (2011, s. 42-43) je podil zisku pro samotné péstitele pouhych 10 %
z celkové prodejni ceny jednoho baleni kavy. Nejvétsi podil utrzi dopravci a prazirny, a to
55 %. Pro vyvozce kavy, kteti organizuji obchod v producentské zemi, ptipadne 10 %
kone¢né ceny a maloobchodni prodejci k cené daji prirazku 25 %. Proto je fair trade tak

vyznamny a pro péstitele kavovych zrn tak dilezity.

Obrazek 1 Podil zisku p¥i obchodovani s kavou

Péstitel6 10 %

Vyvozei 10 %

Zdroj: Ransom (2011, s. 43)

3.3.3.2 Kakao

Stejn¢ jako u kavy predstavuje pro kakao velké riziko kolisani cen na svétovém trhu.
Podle webu Fairtrade Cesko a Slovensko je péstovani kakaa hlavnim zdrojem pfijmi
pro vice jak 5,5 miliona farmaii. Jedna se zpravidla o drobné péstitele na plantazich
orozloze 1-5 ha, a jelikoz stale sili vliv nadnarodnich koncernti v obchodu s kakaem,
oslabuje to praveé drobné péstitele a snizuje vykupni cenu kakaa. | zde je tedy vidét smysl

fair tradu. Péstitelé zapojeni do projektu fair trade pochazeji z vice jak 20 zemi, jako
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piiklad uvadim Pobiezi slonoviny, Peru, Ekvador, Ghana. Nejvétsim producentem je praveé

zminované Pobtezi slonoviny, které stoji za priblizné 80 % fair trade cokolady.
3.3.3.3 Caj

I presto, ze je ¢aj velice zadanou komoditou po celém svété, Casto maji farmaii
z rozvojovych zemich potize sviij vypéstovany ¢aj prodat za rozumnou cenu. V obchodé
s Cajem panuje obrovska konkurence ze strany velkych svétovych spolecnosti, které jej
péstuji na rozlehlych ¢ajovych plantazich. Odbér mensiho mnozstvi plodin neni tak
vyhodny, a tudiz musi drobni zemé&dé@Ici vétSinou snizovat ceny, Casto nepokryji ani své
vyrobni néklady. V oblastech, kde je pro mistni obyvatele jedinym zdrojem piijmu
péstovani cajovniku, trpi mnoho z nich podvyzivou. Spravedlivy obchod je pro drobné
zemédélce ¢ajovniku tedy velkou nadé&ji na lepsi zivot.

Podle portalu Fairtrade Foundation se na vyrob¢ fair trade Caje podili jiz téméft
400 000 zemédélcu a pracovnikti ve 12 zemich svéta a za rok 2018 bylo prodano necelych

10 000 tun ¢aje s oznacenim fair trade.
3.3.4 Certifikace

Jako pocatek oznacovani fair trade vyrobka se udava rok 1980, kdy se znacka zacala
objevovat na vyrobcich, aby se pii prodeji na prvni pohled odlisily od vyrobku
konven¢nich. Podle Hejkrlika (2004, s. 15) se stal rok 1988 zlomovym pro vznik
certifikace. Nizozemska znacka Max Havelaar se stala prvni, ktera se zabyvala distribuci a
spliiovanim podminek pro oznaceni produktti pod Stitkem Fair Trade.

Pro oznacovani ,férovych“ vyrobka byla zalozena roku 1997 Mezinarodni
organizace pro oznacovani vyrobkl Fair Trade (Fairtrade Labelling Organizations
International — FLO). Jde o nezavislou organizaci, jejimz hlavnim tkolem je dohlizeni,
stanovovani a dodrzovani principt a pravidel.

Fair trade vyrobky jsou opatteny ochrannou obchodni znamkou, ktera je

ve vlastnictvi FLO.
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Obrazek 2 Fairtrade ochranna znamka

FAIRTRADE

Zdroj: https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/using-the-fairtrade-mark/

3.4 Ekologické zemédélstvi

Termin ekologické zemé&dé&lstvi predstavuje zplisob zemédélské vyroby, ktery se
oficialné vyuziva od pocatku 20. stoleti. Podstatou ekologického zemédé€lstvi je péstovani
a produkce kvalitnich potravin trvale udrzitelnym zpisobem. Uplatiuji se zde jak tradi¢ni
osvédéené postupy, tak i nejnovéjsi védecké poznatky, které prispivaji k efektivngjsimu
zptisobu zeméd¢lstvi. Mezi principy patii Setrné zachazeni s pidou, zamezeni jejiho
poskozovani, zakaz agrochemikalii a geneticky modifikovanych rostlin. Obecné se da fici,
ze na rozdil od intenzivniho zemé&délstvi se zde upiednostiuje kvalita pted kvantitou.
Ekologické zemédé€lstvi nepodporuje monokultury, naopak vyznamné podporuje
biodiverzitu v krajing. Jeho produkty nesou oznaceni bio.

Tento zpsob zemédelstvi musi dodrzovat uréita pravidla, coz je piisné kontrolovano
Ministerstvem zemédé@lstvi. Podle portalu eAGRI poskytuje ekologické zemédélstvi
mnoho vyznamnych ekosystémovych sluzeb. Naptiklad diky tomu, Zze nevypousti
do krajiny agrochemické latky, snizuje naklady na cisténi vod. Svymi postupy také
poskytuje nadstandardni zivotni podminky chovanym zvifatim. Kvuali vétsi a drazsi
vyrobni naro¢nosti, byva ekologické zeméde€lstvi nakladnéj$i nez zemédélstvi konvencni.
Vysledkem jsou sice potraviny kvalitngjsi (vyprodukovany prirozenym zptsobem), avsak
drazsi. V poslednich letech ale i ptes vyssi cenu se na trhu dafi bio potravinam Iépe,
pravdépodobné diky vyssi informovanosti lidi. Nakupem bio produkta ¢lovék podporuje
mimo jiné Setrny piistup k ptirodé.

Podle portalu eAGRI podil spotieby biopotravin v CR na celkové spotiebé &ini
pouhé jedno procento.
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3.4.1 Oznaceni bio potravin

Potraviny, které nesou oznageni bio a jsou vyprodukované v Ceské republice, musi
byt oznac¢ené narodnim i evropskym logem pro ekologické zeméd¢lstvi.

Logo narodniho znaceni bio potravin se nazyva také ,biozebra“. Jde o ochrannou
celostatni znamku pro bio potraviny a jeji pouzivani je podlozeno zakonem o ekologickém

zemédélstvi z roku 2006.

Obriazek 3 Logo pro ekologické zemédélstvi — narodni znaceni

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/dokumenty-
statistiky-formulare/loga-a-znaceni/

Jiné logo se pouziva pro evropské znaceni produkti ekologického zemédélstvi.
Od roku 2010 je jeho pouzivani povinné. Kromé loga plati povinnost uvést na obalu misto,
kde byly vyprodukovany pouzité zemédélské suroviny. Pouziti tohoto loga je dobrovolné
pouze Vv piipadé, pokud byly bio potraviny dovezeny do Evropské unie ze zemi tietiho

svéta.

Obrazek 4 Logo pro ekologické zemédélstvi — evropské znaceni

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/dokumenty-
statistiky-formulare/loga-a-znaceni/
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Krom¢ zminovanych log musi vyrobek nést také kod kontrolni organizace a

informace o ptivodu surovin, ze kterych se produkt sklada.
3.5 Rapunzel

V této kapitole a jejich dil¢ich podkapitolach jsou informace Cerpany z tisténé
ptirucky ,,Rapunzel — Sustainability Report 2013-2017* vydané v roce 2018, pokud neni
uvedeno jinak. Prirucka mi byla poskytnuta ptimo od spole¢nosti Rapunzel.

Rapunzel je jednim z ptednich prodejct bio potravin v Evropé. Spolecnost zalozil
Joseph Wilhelm a Jennifer Vermeulen v roce 1974 v bavorském mésté Augsburg.
Z pocatku se jednalo pouze o malou prodejnu zdravych potravin. Jednim z prvnich
produkti Rapunzelu byly ofiskové pasty, susené ovoce a miisli. Dnes firma vyrabi vice
nez 450 raznych produktl, mé vice nez 300 zaméstnanci a je zndma po celém svete.

Klicovym aspektem vyroby je kvalita potravin. Rapunzel si zaklada na peclivém
vybéru svych dodavateld. Specializovani zaméstnanci firmy Rapunzel jsou jiz od samého
pocatku spoluprace v osobnim kontaktu s dodavateli a kontroluji jejich ¢innost ohledné
péstovani plodin. Aby se zajistila Spickova kvalita Rapunzel produkti, veskeré dodané
suroviny jsou testovany a podrobeny detailni analyze v nezavislych laboratofich.

Spole¢nost udava, ze si zaklada na ctyfech pilifich: vysoka kvalita potravin,
socialni kritérium, ochrana ptirodnich zdroji a kontrolované ekologické péstovani. V této
praci chci upozornit a vyzdvihnout ptfedev§im socialni podporu dodavateli a etické
obchodovani, na které Rapunzel dava velky diraz. Na zaklad¢ jejich filozofie podnikani

vznikl projekt Hand in hand, na ktery se v nasledujicich kapitolach zamé&tim.
Obrazek 5 Logo spole¢nosti Rapunzel

RAPUNZEL

Zdroj: https://www.rapunzel.de/en/about.html
3.5.1 Projekt Hand in hand

Jak jsem naznacila jiz v Givodni kapitole o firmé, zakladni motto jejich podnikani je

,organics with love”, tedy v piekladu ,,bio s laskou”. Souvisi to pravé s jejich strategii
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podnikani, a to Ze zdravé potraviny mohou byt vyrabény pouze zdravymi a S$tastnymi
lidmi. Navazuji pravé na fair trade neboli spravedlivy obchod, ktery je nedilnou soucasti
projektu Hand in hand (dale jen HIH).

HIH tedy spojuje dva fenomény soucasné moderni doby, a to fair trade a bio
potraviny. Podle spole¢nosti Rapunzel je totiz ekologické zemédélstvi a fair trade

zakladem pozitivniho a udrzitelného rozvoje.

Obriazek 6 Logo Hand in hand

Zdroj: https://www.rapunzel.de/en/hand-in-hand-fair-trade-program.htmi

Zaklada si na kvalit¢ spoluprace s farmati z rozvojovych zemi a na kvalité
produkovanych surovin. Projekt HIH vznikl v roce 1992 spolupraci s druzstvem El Ceibo
v Bolivii a nyni spoluprace zahrnuje celou fadu obchodnich partnert, od kterych
spole¢nost nakupuje zakladni suroviny pro vyrobu svych produktd, jako jsou napfi. kakao,
kava, titinovy cukr nebo palmovy olej. Logo HIH nese vice jak 150 produkti znacky
Rapunzel, které jsou vyrobeny z vice jak 50 % z fair trade produktu.

Mezi produkty, které se vyrabi s logem HIH, patfi naptiklad mnoho druht ¢okolad,
kava, titinovy cukr, vanilka, datle, kokosovy olej, ofechy nebo dokonce bonbony.
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Obrazek 7 Produkty HIH
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3.5.1.1 Obecné pozadavky

V ramci HIH projektu se spole¢nost Rapunzel a jeji dodavatelé, ktefi jsou soucasti
HIH projektu, zavazuji k dodrzovani lidskych prav v plném rozsahu, jak jej definuje
Vseobecna deklarace lidskych prav. Jednim z dalSich vyznamnych zavazku spolec¢nosti je
ochrana mistnich ptirodnich ohrozenych druhti z fiSe rostlin i zvifat. Spole¢nost Rapunzel
se snazi byt v souladu s pfirodou a mistnimi tradicemi.

Pro ¢lenstvi HIH projektu je nutné dodrzovat podminky fair tradu nezavisle na tom,
jestli spole¢nost spolupracuje s rozlehlymi farmami ¢i malymi zeméd€lskymi druzstvy
zalozené na rodinné tradici. Cely projekt ma velmi specificka a konkrétni kritéria, aby byla
dodrzena kvalita, a pfedevsim socialni podpora zemédé€lct tietiho svéta v maximalni mife.

Jako produkt ve spolupraci HIH projektu smi byt oznacen ten produkt, ktery

obsahuje minimaln¢ polovinu mnozstvi ze surovin vypéstovanych v ramci HIH spoluprace.

3.5.1.2 Obchodni vztahy a ceny

K udrzeni prestize projektu je pro obé strany vyhodna dlouhodoba spoluprace,
na které si Rapunzel zaklada. Dulezitym kritériem vzajemné spokojenosti je otazka ceny.
Cena za jednotlivé suroviny se urcuje predevsim v zavislosti na lokaliteé, odkud se surovina
odebird. Rapunzel bere v potaz predevSim naklady na ziti v jednotlivych oblastech a
na minimalni mzdu, ktera je dana mistnimi zakony. Podminkou je, ze cena za suroviny se

vyplaci vyssi nez u konvencni produkce.
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3.5.1.3 Kritéria spoluprace s dodavateli

V nasledujici kapitole jsou popsana vybrana kritéria, ktera jsou dodavatelé HIH
surovin nuceni dodrzovat.

Aby mohli dodavatelé poskytovat suroviny v ramci HIH projektu, musi vlastnit bio
certifikaci podle reguli Evropské unie a musi byt fadné registrovani jako dodavatel
spole¢nosti Rapunzel.

Spoluprace s projektem zavazuje dodavatele k neni¢eni piirody. Zakazuje jim
vypalovani a kaceni lesi a jiné zplsoby K rozsifeni zemédélské pudy. S rostouci
celosvétovou degradaci Zivotniho prostiedi by méli dodavatelé dbat napi. na kontrolu
eroze, optimalni vyuziti vody, kontrolu emisi, nakladani s odpady, recyklaci a dalsi.

Pracovni podminky musi byt jasné¢ definované mezi zaméstnancem a
zaméstnavatelem. VSichni pracovnici jsou opravnéni znat podminky svého zaméstnani
jako je napt. pracovni doba, mzda, podminky ptesCast, narok na dovolenou atd. Tyto
podminky musi byt uvedeny pisemné v pracovni smlouvé. Dodavatel musi spole¢nosti
Rapunzel dokladat aktualizované seznamy svych zaméstnancii.

Dalsi podminkou, k niz se musi dodavatel surovin zavazat, je umoznit pfistup vsem
svym zaméstnancim K Cisté pitné vodg, jidlu a bydleni s fadnym hygienickym zatizenim.
Bydleni poskytované zaméstnavatelem musi byt levnéjsi nez jiné bydleni v dané oblasti.

V ramci pracovnich vztahd musi zaméstnavatel respektovat osobni svobodu svych
zaméstnanct. Ti maji pravo na svobodu sdruzovani a kolektivniho vyjednavani. Mohou
tedy zalozit napf. odborovou organizaci.

Zéakladni podminkou, co se ty¢e mezd, je vyplaceni stejné Castky za stejny tikol
bez ohledu na pohlavi. Rapunzel si ceni prace zen, a dokonce v ramci fondu HIH (viz
kapitola 3.5.1.5) sponzoruji také pouze cCisté Zenské projekty, aby podpoftil Zeny, které
nemaji lehkou situaci v ramci postaveni ve spole¢nosti. Rapunzel také pozaduje, aby se
zaméstnancim vSech svych dodavateli vyplacela fadnd mzda, kterd nesmi byt nizsi
nez narodni zakonna minimalni mzda nebo primér mezd v regionu.

V podminkach spoluprace je definovana také maximalni pracovni doba, a to 48
hodin tydné. Pokud se objevi vyjimeény stav, kdy jsou potieba od zaméstnancu pracovat
pfeséas (napf. v obdobi sklizn€), zaméstnanec musi tuto skuteCnost oznamit
s dostate¢nym piedstihem. Za zadnou cenu ale nesmi zaméstnanec pracovat vice jak 18 dni

vkuse bez dne odpocinku. VSichni zaméstnanci maji narok na placenou dovolenou.
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Je zakazana prace déti do 15 let. Je ale dovolena prace mladych pracovnikt (15-18
let) odpovidajici jejich psychickym a fyzickym moznostem. Dodavatel HIH se zarucuje, ze
prace mladych lidi neohrozi jejich socialni, moralni a fyzicky vyvoj. Jejich pracovni napli
se nesmi uskute¢novat ve skolnich hodinach, nesmi byt fyzicky naro¢na nebo se vykonavat
v no¢nich hodinach (od 19:00 do 6:00).

Spole¢nost Rapunzel dale pozaduje, aby dodavatelé chranili osobni prava svych
zamé&stnanci. Nesmi probihat zadna diskriminace na zakladé barvi pleti, naboZenstvi,
zdravotniho handicapu, pohlavi, sexualni orientace, véku aj. Zaméstnavatelé se
nezOcastnuji, nepodporuji ani netoleruji pouziti t€lesnych trestd, slovnich utokd nebo
psychického ¢i fyzického natlaku.

Pracovnici by neméli byt vystaveni zadnému ohrozeni na zdravi. Od téhotnych a
kojicich zen se nevyzaduje plnéni pracovnich ukold, které by mohly ohrozit psychické ¢i
fyzické zdravi jich samotnych ¢i jejich déti.

Na pracovisti je také povinnosti mit zajisténa oddélena hygienicka zatizeni a Satny
pro muze a zeny. Ty musi byt pravidelné ¢istény a dobte udrzované.

Vyse zminéné podminky mohou pusobit jako samoziejmost, je ale nutné Si

uvédomit, ze v rozvojovych zemich ¢asto tato zakladni prava nejsou dodrzovana.

3.5.1.4 Podpora HIH dodavateli

Projekt HIH nabizi také moznost financovani, pokud si o n&j zemédélské druzstvo
pozada. Posuzuje se vzdy konkrétni situace druzstva a divod pujcky, a na zaklade
momentalnich moznosti firmy Rapunzel se spole¢nost snazi druZzstvu vyhovét. Obecné

plati, ze pijcky schvaluje do ¢astky 50 % rocniho obratu s danym dodavatelem.

3.5.1.5 Fond HIH

Jelikoz se firma velmi angazuje v socialni strance obchodu, zalozil Rapunzel v roce
1998 v ramci projektu také fond HIH. Cela myslenka spociva v tom, ze jedno procento
zvydélku HIH produkti putuje pravé do tohoto fondu. Podle webovych stranek
spolec¢nosti Rapunzel dosahla k1. lednu 2021 celkova darovana castka do fondu jiz
1,9 miliona eur (v ptepoctu téméf 50 miliond K¢).

Penize z fondu se vyuziji na projekty se socialnim nebo ekologickym zamétenim,

zejména na zpiistupnéni pitné vody, obnovitelné energie, podporu ekologického
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zemédelstvi, vyuky v rozvojovych zemich nebo na okamzitou podporu HIH partnert
Vv ptipad¢ piirodni Katastrofy. Dle informaci dostupnych z webovych stranek Rapunzelu
fond celkové podpotil jiz 428 projektt v 64 zemich (informace k 1. lednu 2021).

Prikladem je poskytnuti pfiblizné¢ 10 000 eur (v piepoctu vice jak 2,5 milionua K¢) do
oblasti postizenych zemétresenim v dubnu 2016 v Ekvadoru. Pii této ptirodni katastrofé
byla znic¢ena spousta domi a mistni obyvatel¢ pfisli o zasoby jidla a zdroje pitné vody.
Diky penézim poskytnutych z HIH fondu byly v postizené oblasti postaveny a vybaveny
jidelny a obyvatelim byly poskytnuty vodni filtry, aby lidé ziskali a zvladli obnovit zdroje
pitné vody.

Mensim, za to velmi zajimavym a pfinosnym projektem v rdmci osvéty, ktery fond
podpofil, je projekt ,,Zdravy usmév pro rodiny*“ v Peru. S pomoci $panélského zubaie se
déti v mistni Skole ucily, jak se spravné starat o chrup. Z finan¢nich prosttedkti v celkové
hodnoté 2 000 eur (v piepoctu vice jak 50 000 K¢&) byly nakoupeny zubni kartacky, zubni

pasty a hrni¢ky na zubni kartacek pro kazd¢ dité.
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4 Vlastni prace

V ramci této kapitoly bude predstaven kvantitativni vyzkum o vnimani fenoménu fair
trade a bio produkti. Vyzkum byl proveden pomoci dotaznikového Setieni. K dotazniku
byl kdispozici informacni letdk, ktery nesl zakladni definice a fakta z oblasti
spravedlivého obchodu, bio potravin a projektu Hand in hand, na ktery je tato bakalaiska
prace zamétena.

Nasledujici kapitola se zabyvéa rozborem rozhovoru, ve kterém se Ludék Stastny,
majitel ceské firmy s bio potravinami bio nebio s.r.0., vyjadfil k otazkam tykajicim se

piedevsim problematiky bio produkce.

4.1 Dotaznik

Cilem dotaznikového Setteni bylo zjistit, zda maji dotazovani povédomi o tom, cO
znamena oznaceni fair trade a bio, a podle ¢eho vybiraji potraviny, které nakupuji pro svoji
potfebu. Dotaznik zkoumal také fakt, jestli jsou respondenti ochotni zaplatit vyssi cenu
za fair trade ¢i bio potraviny a jak Casto je ptipadné nakupuji. Byla stanovena hypotéza, ze
se vétsina dotazovanych s vyrobky znacky Rapunzel nesetkala.

Setfeni probihalo od 4.1.2021 do 5.3.2021 prostiednictvim vypliiovéani ti§ténych
dotaznikd, a to na téchto mistech: ve dvou prazskych administrativnich budovach,
v mladoboleslavské pobocce banky a ve vybranych domacnostech méstyse Nehvizdy. Byly
tedy rozmistény mezi rizné okruhy lidi, aby Se pokryla co nejvétsi skala zastoupeni
populace. Nasledné zpracovani probihalo ruénim seétenim jednotlivych odpovédi,
zanesenim vysledki do tabulkového editoru MS Excel a bylo ukonéeno vytvofenim
kolacovych a sloupcovych grafu pro lepsi prehlednost vysledki.

Ankety se zacastnilo celkem 119 respondentd.

Dotaznik ¢ita celkem 17 otazek, z nichz 4 jsou otazky charakterizujici respondenty

(pohlavi, veék, vzdélani, ptijem). Dotaznik je soucasti bakalaiské prace (viz ptiloha 1).

4.1.1 Charakteristika respondentu

Nasledujici Kkapitola slouzi k procentualnimu vyjadieni zastoupeni ucastnikl
dotaznikového Setieni na zakladé kategorii pohlavi, vék, nejvyssi dosazené vzdé€lani a Cisty

piijem respondenta.
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Graf 1 Pohlavi

MuzZ

47% "
Zena

53%

= 7ena = Mu#

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Jak ukazuje graf 1 vyse, dotaznik vyplnilo z celkového poctu 119 osob 47 % muzi
(56 osob) a 53 % zen (63 o0sob). Ve zkoumané skupiné respondenti tedy byla téméf
vyrovnana zastoupeni obou pohlavi, coz je pro interpretaci vysledk vyhodnéjsi a nedojde

tak ke zkresleni vysledki.

Graf 2 Vék

Do 18let
2%

50let a vice
16%

19-29let
29%

40— 49 let
24%

30—-39let
29%

= Do18let w19-29let ®w30-39let w40-49let w=50leta vice

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021
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Graf 2 charakterizuje respondenty podle vékové kategorie. Nejvice respondentt
spada do kategorie 19-29 let (35 osob) a do kategorie 30—39 let (34 osob). Procentualni
zastoupeni obou skupin ¢ini 29 %. O néco méné pocetnéjsi vékovou kategorii je skupina
respondentt, kterym je 4049 let (29 osob). Ankety se zacastnilo dale 16 % respondentti
(19 osob), kterym je 50 let a vice. Zcela nejméné pocetnou skupinou jsou respondenti
ve vékové kategorii do 18 let (2 osoby). Tato skupina je oproti ostatnim kategoriim
zastoupena jen velmi malo, coz je ziejmé zplisobeno rozmisténim dotazniki. Jak jiz bylo
zminé€no Vv kapitole 4.1, dotazniky byly vyplnény pfedev§im osobami z administrativnich
budov, tedy zaméstnanci. Jelikoz se tato anketa ale soustiedi pfedevsim na nakup potravin,
neni tato vékova skupina pro Setfeni tak vyznamna i z toho divodu, ze osoby v ni zahrnuté

nejsou ekonomicky aktivni.

Graf 3 Nejvyssi dosazené vzdélani

Zakladni
1%

Stiedoskolské bez
maturity
29%

VysokoSkolské
29%

Stiedoskolské s maturitou
41%

Zakladni = StfedoSkolské bez maturity = Stiedoskolské s maturitou = Vysokoskolské

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Dalsi otazka zkoumala nejvy$si dosazené vzdélani Gcastnikti ankety. Procentualni
zastoupeni je vyobrazeno v grafu 3. Pouze jeden ucastnik uvedl, Ze ma nejvyse dosazené
zakladni vzdélani (1 %). Nejvice zastoupenou Kkategorii je stredoskolské vzdélani
s maturitou, kterou zvolilo 41 % respondentt (49 osob). Zbylé dvé kategorie jsou opét
zastoupeny téméf rovnomérné. Stiedoskolského vzdélani bez maturity dosahlo 29 %
respondent (34 osob) a stejné procento charakterizuje i skupinu respondentt
s vysokoskolskym vzdélani (35 osob).
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Graf 4 Jaky je vas Cisty mési¢ni pFijem?

Do 10000 K&
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Do 10 000 Ké = 10000 K& —14 999 K¢ = 15000 KE—-19 999 K¢
m 20000 KE—24 999 K¢ m 25000 KE—-29 999 K¢ = 30000 K¢ a vice

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Posledni otazka, ktera se vaze k charakteristice respodenta, se tyka jejich Cistého
pfijmu za jeden mésic. Z grafu 4 je ziejmé, ze nejvice jsou zastoupeni ucastnici S Cistym
mésiénim piijmem od 25 000 K¢ do 29 999 K¢. Jejich procentualni zastoupeni ¢inilo 29 %
(35 0sob). 27 % ucastniku, tedy o par respondentt méné (32 osob), uvedlo, Ze spada do
kategorie s ptijmem 30 000 K¢ a vice. Do kategorie s ¢istym piijmem od 20 000 K¢ do
24 999 K¢ se zaradilo 24 % respondentti (28 0sob). Vyrazné mensi zastoupeni tvotily
zbylé kategorie, které dohromady zahrnovaly piijmy do 20 000 K¢. V souctu vsech tii
kategorii do nich spada 20 % dotazanych (34 osob). Detailni roziazeni zobrazuje graf 4

vyse.
4.1.2 Vysledky ankety

Tato kapitola bude vénovana rozboru otazek tykajici Se samotné podstaty dotazniku,

tedy otazkam ohledné fair trade, bio produkce a projektu Hand in hand.
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Graf 5 Kolik odhadem mési¢né zaplatite za potraviny pro svoji potfebu?

6 000 K¢ a vice Do 1 500K
11% 13%

1500KE—2 999 Ké
24%

4 500 KE— 5999 K¢
29%

3 000 KE—4 499 Ke
23%

Do 1500 K& = 1 500KE—2999KE m 3 000KE—4 499 KE m 4 500 KE—~5 999 KE m 6 000 KE a vice

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Otazka ohledné vyse Castky zaplacené za potraviny pro svoji potiebu predchazi
otazkam, které budou sméfovany na zajem o bio/fair trade potraviny. Z toho davodu, ze
bio/fair trade vyrobky jsou drazsi nez ty konven¢ni, je zde zkoumana otazka, kolik jsou
respondenti mési¢né ochotni utratit za potraviny bez ohledu jakého jsou druhu ¢i ptvodu.

Z grafu 5 lze na prvni pohled fici, ze Zadna z Kategorii nijak vyrazné nepievysuje
druhou. Nejvice respondenti (34 osob, 29 %) uvedlo, Ze za mésic utrati 4 500 Ké—
5999 K¢ za potraviny, které sami spotiebuji. 24 % dotazovanych (29 osob) uvedlo, ze
meésicné za potraviny utrati 1 500 K¢-2 999 K¢ a 23 % dotazovanych (28 osob) vénuji
potravinam c¢astku 3000 Kcé—4499 KE. Dveé krajni moznosti oznacdilo nejméné
respondentti, ale jejich zastoupeni bylo opét pomérné vyrovnané. Moznost do 1500 K¢
uvedlo 13 % respondentt (15 osob) a odpoveéd’ 6 000 K¢ a vice oznaéilo 11 % tucastniki
(13 osob).
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Graf 6 Zajimate se o pivod potravin?

Ne
50%

Ano
50%

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Otazka cislo 6 zjistovala, zda se respondenti zajimaji o pivod potravin. Odpoveédi
byly zastoupeny zcela rovnomérné, obé moznosti byly zvoleny z 50 % (ano zvolilo 60

osob, ne zvolilo 59 osob).

Graf 7 Védéli jste, co znamena fair trade?

Ne

47%
Ano

53%

5 Ano m Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021
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Graf 7 vyobrazuje odpovédi na otazku, zda respondenti znali a védéli, co znamena
pojem fair trade. Odpovéd’ ano uvedlo 53 % respondentii (63 osob), 47 % (56 0sob) pojem

neznalo.

Graf 8 Jak ¢asto nakupujete vyrobky s ozna¢enim fair trade?

Pravidelné
11%

Obcas
26%

Nikdy
63%

Nikdy = Obcas m Pravidelné

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Dalsi otazka zjistuje, zda dotazovani nakupuji fair trade produkty, pfipadné jak
¢asto. Odpovédi jsou zaznamenany V grafu 8. Vyrazna vétSina respondenti uvedla, ze fair
trade vyrobky nenakupuje nikdy (63 %, 75 osob). Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou
respondenti, ktefi oznacili moznost obcas (26 %, 31 osob). Pouhych 11 % dotazovanych

(13 osob) uvedlo, ze fair trade vyrobky nakupuje pravideln¢.
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Graf 9 Je dostupnost fair trade produkti dostateéna?

Ne
44%

Ano
56%

5 Ano m Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Graf 9 zobrazuje procentualni zastoupeni odpovédi na otazku, zda jsou podle
respondentii fair trade vyrobky dostatecné dostupné. Nadpolovi¢ni vétsina dotazovanych
(56 %, 67 osob) uvedla, Ze si mysli, Ze je jejich dostupnost dostate¢na. Opaény nazor
zastava 44 % respondentti (52 0sob).

Graf 10 O kolik procent jste ochotni p¥Fiplatit za fair trade vyrobky?
50% avice

30-50%
9% I‘
10-30%
24%

"Do10% m®10-30% ®m30-50% m50% avice

Do 10%
59%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021
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Nasledujici otazka se tykala toho, o kolik procent jsou si respondenti ochotni pfiplatit
za fair trade oproti konvenéim vyrobkim. V souvislosti s otazkou 8 se potvrdilo, Ze
podobné procento respondentu, kteti nikdy nekupuji fair trade vyrobky, nejsou ochotni
priplatit si za fair trade vice jak 10 %. Jak je uvedeno v grafu 10, tuto moznost zvolilo
59 % dotazovanych (70 osob). Druha nejpocetnéji zvolena moznost byla 10-30 %, kterou
zvolilo 24 % respondentd (29 osob). 9 % respondenti (11 osob) by si za fair trade
piiplatilo 30-50 % a pouze 8 % dotazanych (9 osob) je ochotnych ptiplatit za fair trade
vice jak 50 % ceny.

Graf 11 Myslite si, Ze bio vyrobky jsou kvalitnéjsi nez vyrobky z konvenéni produkce?

Ne
19%

Ano
81%

Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Otazka 11 se jiz zabyva problematikou bio produkce. Dotazanym byla polozena
otazka, zda si mysli, ze vyrobky oznacené bio certifikaci jsou kvalitn€jsi. Vyrazna vétsina
respondentt uvedla, ze ano (81 %, 96 0sob). Odpovéd’ ne uvedlo 19 % respondentt (23
0sob).
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Graf 12 Jak ¢asto nakupujete vyrobky s bio certifikaci?

Pravidelné
12%

Nikdy
32%

Obcas
56%

® Nikdy m Obéas = Pravidelné

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Otazka 12 zjistovala Cetnost nakupu bio vyrobku. Nadpoloviéni vétSina tazanych

(56 %, 67 osob) uvedla, Ze bio vyrobky nakupuji ob¢as. Na druhém misté se umistnila
odpovéd’ nikdy s 32 % (38 osob). Zbyli respondenti (12 %, 14 osob) nakupuji bio vyrobky

pravidelng.

Graf 13 Je dostupnost bio produkti dostateéna?

Ne
15%

85%

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021
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Na otazku tykajici se dostupnosti bio produkti uvedlo az 85 % dotazovanych
(101 osob), ze si mysli, Ze jejich dostupnost je dostate¢na. Zbylych 15 % (18 osob) tento

nazor nesdili a mysli si, ze je jejich dostupnost nedostate¢na.

Graf 14 O kolik procent jste ochotni p¥iplatit za bio vyrebky?

50% a vice
11%
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40%
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Stejné tak jako otazka 10 zkoumala, o kolik procent jsou lidé ochotni utratit vice
penéz za fair trade, zde se ukazuje, o kolik procent jsou respondenti ochotni utratit vice za
bio vyrobky. Nejvétsi skupinu tvoti opét odpovéd do 10 %, kterou zvolilo 40 %
respondentt (48 0sob). Velké zastoupeni ziskala i odpovéd’ 10-30 %. Tu vybralo 35 %
dotazovaych (41 osob). Zbylé dvé moznosti jsSou procentualné zastoupeny velmi podobné.
Konkrétni data ukazuje graf 14 vyse.
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Graf 15 Udélte body diileZitosti jednotlivym Kritériim p¥i nakupu produktu
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Pro vyhodnoceni otazky 15 byl pro piehlednéjsi vysledky pouzit graf sloupcovy,
tedy jiny nez v ostatnich otazkach. Zde udé€lovali respondenti body podle toho, jak jsou
pro né jednotliva kritéria dileZzita pii ndkupu produktu. Stupnice tvofila ¢isla 1-5, pfi€emz
1 bod znamenal zcela nevyznamné kritérium, 5 bodi predstavovalo kritérium velmi
dulezité. Nasledné¢ se udélené body jednotlivym kritériim zprimérovaly a zanesly
do tabulky.

Vyrazn& nejvyssi pocet bodil ziskala chut’. Jeji vysledna hodnota cCinila 4,45 bodu.
V potadi druhym nejdulezitéjsim kritériem je podle vysledkt cena (3,41 bod®) a nasledné
sloZeni vyrobku (3,19 bod®). Méné jak 3 body Vv priméru obdrzela znacka (2,77 bodd) a
puvod (2,63 bodt). Na piedposledni pozici je s 2,32 body bio kvalita a nejméné dulezité
kriterium piedstavuje pro respondenty fair trade, které obdrzelo 1,79 bodu.
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Graf 16 Setkali jste se s vyrobky od zna¢ky Rapunzel?

Ano, kupujije
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Ano, ale nekupuiji je
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Ano, kupuji je = Ano, ale nekupujije = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Graf 16 reflektuje vysledky otazky, kde byli respondenti tazani, zda se jiz setkali se
znaCkou Rapunzel. Nadpoloviéni vétSina uvedla, ze se s Rapunzel vyrobky nesetkala
(56 %, 67 osob). 30 % dotazanych (35 osob) uvedlo, ze se s vyrobky jiz setkala a ze je
kupuje. Zbylych 14 % respondentt (17 osob) se s vyrobky setkalo, ale nekupuje je.

Graf 17 Co nejvice podporujete vV ramci myslenky projektu Hand in hand?
Eticky obchod
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Finanéni podpora rozvojovych
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2021



Posledni otazka se zaméfila na fair tradovy projekt Hand in hand firmy Rapunzel,
0némz se piSe v teoretické casti této bakalaiské prace. Jelikoz bylo predpokladano, ze
respondenti nebudou znat podstatu tohoto projektu, jeji principy a hlavni myslenky byly
kratce shrnuty v informacnim letaku (viz ptiloha 2), ktery byl dotazovanym k dispozici
pted vyplnénim dotazniku.

Podle respondentt je u Hand in hand produkti nejvice oblibena mys$lenka spojeni bio
kvality a spravedlivého obchodu. Tuto odpovéd’ oznacilo 29 % dotazovanych (35 osob).
Druhou nej¢astéjsi odpovédi byla moznost nevim (26 %, 31 osob). Podobné procentualni
zastoupeni ziskala ale i myslenka finan¢ni podpory v rozvojovych zemich (23 %, 27 osob).

Vysledna procenta vsech odpovédi jsou uvedena v grafu 17.

4.2 Rozhovor

Jak bylo uvedeno vyse v avodu kapitoly 4, na otazky v rozhovoru odpovidal Ludék
Stastny, majitel ¢eské firmy bio nebio s.r.o. Ten se uskute¢nil on-line dne 9. bezna 2021.
Rozhovor se zabyval ptedevs§im otdzkou bio produkce, situace ceského trhu sbio
potravinami a spoluprace s firmou Rapunzel. Celé znéni rozhovoru je uvedeno Vv ptiloze 3.

V uvodni otazce rozhovoru se Ludék Stastny vyjadiil k situaci ¢eského trhu
biopotravin. Ve srovnani se zahrani¢im je Ceska republika stale na pocatku ,.bio
rozmachu®. Na Ceském uzemi chybi mensi kamenné prodejny specializujici se na bio
potraviny. VétSina bio produktl se nachazi v regalech velkych supermarketl, které ale
uptednostiuji zahrani¢ni dodavatele pred ¢eskymi.

Skute¢nost, ze si lidé uvédomuji vétsi zodpoveédnost za zemédélskou pidu, pribyvaji
spole¢nosti bio nebio s.r.0. novi zékaznici. Trzby firmy tedy pomalu stoupaji, zaroven ale
piibyva na ¢eském trhu konkurence.

Spole¢nost bio nebio s.r.0. ma pomérné dost dodavatel. V rozhovoru tedy i zaznéla
otazka, kde se dodavatelé bio surovin hledaji. Bio nebio s.r.o. dodavatele vyhledava
aktivné na lokalnich trzich v Ceské republice, zarovei se ale ur¢iti dodavatelé s nabidkou
ozyvaji sami. Spolecnost do sortimentu téméf automaticky zatazuje cely bio sortiment
dodavatelt, pravideln¢ jej dopliiuje novinkami. Zakaznici sami postupné vyselektuji, které
produkty jsou pro né atraktivni a které v nabidce ztstanou.

Pottebnou bio certifikaci neni narocné ziskat. Je potieba ale pocitat s Castymi
namatkovymi kontrolami certifika¢nich firem. To ale zarucuje zakaznikiim pravidelnou

kontrolu kvality.
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Vztah spolecnosti bio nebio s.r.o. s firmou Rapunzel, ktera je soucasti predmétu
zkoumani této bakalarské prace, trva 15 let. Bio nebio s.r.o. je vyhradnim distributorem
vyrobkii Rapunzel pro cesky trh a pravé jejich produkty tvoii velkou ¢ast nabidky této
Ceské firmy. Vyrobky s logem Hand in hand podporuje tak, Ze je pfednostné nakupuje a

nabizi ¢eskym zékazniktim.
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Anketu vyplnilo 119 osob, konkrétné 63 Zen a 56 muzu Vv celkem rovnomérné
zastoupenych ve€kovych kategoriich od 19 let vySe. Dotaznikového Setfeni se z(c¢astnily
pouze 2 osoby mladsi 19 let, a to pravdépodobné¢ ztoho duvodu, ze dotazniky byly
k dispozici predev§im na pracovistich. Da se tedy ptredpokladat, ze valna vétSina Gcastnikia
byla zaméstnana, a tedy i ekonomicky aktivni. Nejvice respondenti ma cCisty meési¢ni
ptijem Vv rozmezi od 25 000 K¢ do 29 999 K¢&. Téméf stejné procentualni zastoupeni méla
kategorie 30 000 K¢ a vice. Podle webu Ceského statistického afadu &inila ve 4. &tvrtleti
2020 prumérna mésicni hruba mzda 38 525 K¢, coz predstavuje piiblizn¢ 30 000 K¢
Cistého piijmu. Z toho se da usuzovat, ze zastoupeni respondentti v dotaznikovém Setfeni
bylo v jednotlivych kategoriich pomérné vyrovnané, a tudiz by nemély byt vysledky
ankety zkreslené.

Anketa ukazala, ze 1idé utraceji zcela rizné ¢astky za potraviny. Kategorie okrajové,
tedy tutrata do 1 500 K¢ a ttrata 6 000 K¢ a vice, ¢italy nejmensi procentualni zastoupeni, a
to 13 % a 11 %. Zbylé kategorie ziskaly celkem rovnomérné zastoupeni od 23 % do 29 %.
Z toho plyne, Ze vyrazné nevy¢niva zadna kategorie.

Z pruzkumu vyplynulo, ze 53 % respondentti znalo pojem fair trade. I piesto, Ze vice
jak polovina dotazovanych védéla, Ze tento vyraz znamena spravedlivy obchod a byla si
védoma jejich principt, 63 % respondenti uvedlo, ze fair trade vyrobky nikdy nekupuje.
Na druhou stranu ale 11 % respondentt uvedlo, ze fair trade vyrobky nakupuje pravidelng,
coz je vzhledem k velmi nizkému bodovému hodnoceni fair tradu u otazky 15 pomérné
uspokojivy vysledek. V otazce dilezitosti kritérii pii nakupu produkti bylo totiz fair tradu
prumérné piidéleno pouze 1,79 bodl (na skale 1-5 bodd). Nezajem kupovat fair trade
vyrobky ukazuje i otazka tykajici se ochoty pfiplatku za vyrobky pochazejici
ze spravedlivého obchodu. 59 % respondentti uvedlo, Ze je ochotno priplatit si do 10 %
ceny, coz je velmi mala ¢astka. Druhou nejéastéjsi odpovédi bylo, Ze by si za fair trade
vyrobky respondenti ptiplatili 10-30 %.

Dalsi ¢ast dotazniku se zajimala vztahem respondentt k bio produktim. Na otazku,
zda si mysli, jestli jsou bio vyrobky kvalitngjsi, odpovédélo 81 % dotazovanych ano. Ze
bio vyrobky nejsou kvalitngjsi, si mysli zbylych 19 % dotazovanych. I ptesto ale uvedlo

celych 32 % respondentti, ze bio vyrobky nikdy nenakupuje. Ztoho se da odvodit
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skute¢nost, Zze pro nemalou cast populace neni kvalita potravin dualezita. Nejvétsi
zastoupeni méla moznost obc¢asného nakupu bio produkti. Stejné jako u fair tradu byla
v dotazniku polozena otazka, 0 kolik jsou respondenti ochotni pfiplatit si za bio vyrobky.
Jako nejpocetnéjsi kategorie byla opét vyhodnocena moznost do 10 %, kterou zvolilo 40 %
dotazovanych. O néco méné lidi zvolilo moznost 10-30 % ceny. Tato moznost byla
zvolena 35 % dotazovanych. V otazce, kde byla hodnocena dulezitost bio certifikace
pii vybéru produktu, ziskalo toto kritérium 2,52 bodu (na Skale 1-5 bodi), coZ je o téméf 1
bod vice nez ziskalo kritérium fair trade.

Vyrazné nejdulezitéjsi je pro respondenty chut’ vyrobku. Z celkovych 5 bodu udélili
tomuto Kritériu v praiméru 4,45 bodu. Prekvapivé jsou body udélené kritériu ptavod. |
ptesto, ze 50 % respondentii uvedlo, Ze se zajimaji o pivod potravin, tak pfi hodnoceni
dilezitosti Kritérii pii nakupu ziskalo toto kritérium pouze 2,63 bodu. Jednotliva kritéria se
umistila v nasledujicim potadi: chut, cena, slozeni, znacka, ptivod, bio kvalita, fair trade.

V souvislosti s bakalatkou praci se dotaznik zajimal i o povédomi o némecké firmé
Rapunzel, ktera je jednim z nejvétsich prodejct bio potravin v Evropé. Vysledky byly
pomérné piekvapivé a znalost této spolecnosti byla zastoupena téméf rovnomérné.
Vyrobky znacky Rapunzel zna 44 % respondentti, 14 % z celkového poctu jejich vyrobky i
nakupuje. Stanovena hypotéza, ze vétSina dotazovanych vyrobky této znacky nezna, se
potvrdila.

V informaénim letaku (viz pfiloha 2) byl uveden kratky piehled principi fair
tradového projektu Hand in hand. Ugastnici dotaznikového Setieni méli vybrat, ktera
z myslenek je v ramci projektu nejvice zaujala a kterou nejvice podporuji. Z faktu, ze 26 %
dotazovanych oznacilo odpovéd nevim, se da soudit, Ze dani respondenti nejsou zastanci
projektu a ze jej zfejmé nepodporuji. Nejcastéji volenou moznosti (29 %) byla myslenka
spojeni bio kvality a férového obchodu, coz je v souvislosti s tématem bakalaiské prace
velmi uspokojivé.

I pfesto, ze se tyto dva zminované fenomény (bio a fair trade) stavaji modernéjsi,
s jejich myslenkou nesouzni pfili§ mnoho lidi. Velkou ptekdzku mize pro mnoho lidi
znamenat vyssi cena. U bio produkti je situace lepsi, a to zfejmé kvili vétsi propagaci a
vétsi dostupnosti produkti. Bio potraviny se totiz béhem poslednich né€kolika let staly
napiiklad nedilnou soucasti regali velkych supermarketd, které maji logicky vice
zakaznikd, jejich sortiment se stale rozsifuje, a tim padem se fenomén bio dostava vice

do povédomi lidi. Navzdory tomu, Ze fair trade, tedy spravedlivy obchod, zna pomérné
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velka cast populace, nejsou fair trade vyrobky néjak vyznamné vyhledavané. Tento fakt
mize poukazovat na skutecnost, ze si lidé neuvédomuji, za jakych podminek vyrobek
vznikl. Jisté existuji jedinci, kterym nezaleZzi na procesu a podminkach vyroby a kterou
zajimd pouze vysledny produkt. Véifim ale, ze kdyby se dokazal fair trade rozsitit
do hlubsiho povédomi populace a pomoci médii se myslenka fair trade pravidelné
objevovala, pro mnoho lidi by zacal byt fair trade pfinejmensim zajimavy. Spousta lidi ma
empatické citéni a chtéji pomahat druhym a podpora spravedlivého obchodu je jednou

z cest, kterou si ¢lovék muze vybrat.

5.2 Vysledky rozhovoru

Podle Ludka Stastného, ktery mi poskytl pro tgel této bakalaiské prace rozhovor,
roste &esky trh s bio produkty meziroéné o nékolik procent. I pres staly rist ale Ceska
republika zaostava za zahrani¢nimi staty, kde jsou bio potraviny mnohem proslavené;si a
dostupnéjsi.

Na zaklad¢ rozhovoru se da usoudit, Ze dodavateli bio surovin je dostateéné velké
mnozstvi. Nékteré spolecnost aktivné vyhledava na lokalnich bio trzich a jini dodavatelé
spole¢nosti bio nebio s.r.o. sami nabizeji své produkty, ze kterych si firma vybira.

Jelikoz je zpovidana spolecnost také vyrobcem bio potravin, zaznéla také otazka, zda
je narocné potiebnou bio certifikaci ziskat. Jeji ziskani nadro¢né neni, je ale nutné pocitat
s Castymi navstévami piislusnych kontrolnich organizaci.

Podle Ludka Stastného je znamost konceptu fair trade na podobné trovni jako bio
potraviny. Sam na myslence Ocefiuje, ze pritahuje pozornost spotiebiteltt k problémuim
péstiteltl v rozvojovych zemich. Zminuje také postaveni firmy Rapunzel k myslence fair
trade. Ta spravedlivy obchod podporuje, ma ale vyhradu ke skutecnosti, ze vyslovné
nepodporuje bio produkci. Proto si firma zalozila vlastni projekt Hand in hand, jehoz
fungovani si nechava nezavisle auditovat.

Zavér rozhovoru tim padem navazuje na teoretickou cast této bakalarské prace.
Zminuje projekt Hand in hand a jeho hlavni podstatu, tedy spojeni spravedlivého obchodu

se zarukou bio kvality. S touto myslenkou zpovidany Ludék Stastny souhlasi a podporuje
ji.
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6 Zavér

Predmétem bakalarska prace byla témata etika, ekonomika, fair trade a bio produkce.

V teoretickych kapitolach je zpracovana literarni reSerSe K vySe zminovanym
pojmim. Vétsi ¢ast textu je vénovana terminu fair trade. Prace popisuje jeho historii,
principy, zpusob znacéeni, fair trade organizace a dalsi. Fair trade zjednodusené znamena
spravedlivy obchod S rozvojovymi zemémi, které dodavaji svoje produkty. Principy fair
tradu vychazi z Umluvy Mezinarodni organizace prace z roku 1919. Certifikace Fairtrade
zaruCuje naptiklad to, ze vyrobek byl vyroben za etickych podminek a ze pii procesu
péstovani a zpracovani nebyla vyuZzita détska prace. Farmaii v ramci fair tradu dostavaji
za zbozi tadné zaplaceno a dostavaji se jim tedy lepsi Zivotni podminky. Mezi nejéastéjsi
fair trade potraviny patii kava, kakao, ¢aj a banany.

V nasledujicich kapitolach je uveden i vyznam ekologického zemédé€lstvi. V ramci
ekologického zemédélstvi je zakazano pouzivat chemikalie a upiednostiiuji se tradi¢ni
osvédéené postupy, ale 1 nejnovéjsi veédecké poznatky. Narozdil od intenzivniho
zemédélstvi se zde nepodporuji monokultury, ale biodiverzita v krajiné. Tento zptsob
nez z konvencniho zemé&délstvi. Produkty musi byt nalezité opatieny logem pro ekologické
zem&dé@lstvi, kodem kontrolni organizace a informacemi o pivodu pouzitych surovin.
Nakup bio produkti znamena mimo jiné také podporu ptirozeného péstovani rostlin,
chovani zvitat a Setrného ptistupu K pfirodé.

Soucasti teoretické ¢asti byly také kapitoly vénované némecké spolecnosti Rapunzel
a piedstaveni jejiho fair tradového projektu s nazvem Hand in hand. Firma Rapunzel byla
pro zamér této prace Vybrana piedevs$im z toho divodu, Ze je jednim z nejvétsich prodejct
bio potravin v Evropé a je ptiznivé naklonéna etickému smysleni a spravedlivému
obchodu. Diky tomuto postoji zalozila firma také Hand in hand projekt (HIH), ktery je
znamkou bio kvality spojené s férovym obchodem. Firma tak podporuje mimo jiné i
drobné zemédélce z rozvojovych zemi. Zalozila také Fond HIH pro podporu dodavateli,
kam firma vénuje 1 % z trzeb produkti s logem HIH. Penize se poté daruji na vybrané
projekty se socialnim nebo ekologickym zaméfenim. Mezi produkty s nalepkou HIH patii

naptiklad ¢okolady, datle, titinovy cukr, kava, ofechy a dalsi.
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Naplni vlastni prace bylo dotaznikové Setfeni na téma fair trade a bio produkty a
rozhovor s majitelem firmy bio nebio s.r.o., kterda vyhradnim distributorem vyrobki
Rapunzel pro Ceskou republiku.

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit informace o povédomi respondentt
o0 spravedlivém obchodé, bio produkce a celkové jejich vztahu k potravinam. Ankety se
zucastnilo 119 osob, ztoho 56 muzi a 63 Zen. Prizkum ukézal, ze piesné polovinu
respondentti zajima informace 0 puvodu potravin. Znalost pojmu fair trade byla vcelku
uspokojiva, 53 % dotazovanych uvedlo, ze se s timto pojmem jiz setkala. S myslenkou fair
trade ale respondenti moc nesouzni, jelikoz 63 % odpovédélo, ze fair trade nikdy
nenakupuje. Ani po ziskani informaci ohledné¢ spravedlivého obchodu z informa¢niho
letaku, ktery byl dotazovanym pied vypliiovanim poskytnut, ziejmé sviij postoj nezménili,
jelikoz dulezitost kritéria oznaceni produktu fair trade nalepkou ziskala na bodové Skale 1—
5 bodu pouze 1,79 bodd. Na otazku tykajici se bio kvality odpovédéla vyrazna vétSina
dotazovanych (81 %), ze si mysli, ze produkty nesouci oznaceni bio jsou kvalitngjsi. |
pfesto, ze si lidé kvalitu bio vyrobku uvédomuji, pouze 12 % jich nakupuje bio vyrobky
pravidelné. Dilezitost kritéria bio certifikace produktu si respondenti ceni v praméru
na 2,32 bodu (na bodové skale 1-5 bodi). Nejvice respondentti v ramci HIH projektu
souzni s myslenkou spojeni férového obchodu s bio kvalitou. Celkem 44 % respondent
uvedlo, ze vyrobky znacky Rapunzel znaji. Ne vSichni ale jejich vyrobky nakupuji.
Hypotéza, ze vétSina dotazovanych se s vyrobky znacky Rapunzel nesetkala, se tedy
potvrdila, i kdyz vysledné procento bylo nad o¢ekavani pomérné vysoké.

Rozhovor s Lud’kem Stastnym, ktery v souvislosti s vedenim své firmy situaci
Ceského trhu s bio produkty sleduje jiz n€kolik let, potvrdil informace, které jsou uvedeny
v teoretické casti. Vyjadfil podporu fair trade a predevsim projektu Hand in hand
spole¢nosti Rapunzel, se kterou spolupracuje 15 let.

Fénomén fair trade postupné ziskava na popularité, jeho pfiznivcu je zatim ale i tak
pomérné malo. VEtsi propagaci by se situace mohla zlep$it a zménit thel pohledu populace
na dulezitost a naro¢nost procesu vyroby produkti. Kvalitu potravin povazuje vétsina lidi
za dulezity ukazatel, jen cast ale kvalitu opravdu sleduje. Spotiebitele muze odradit

od koupé bio produktii cena, ktera je vyssi nez produkty konvenc¢niho zemé&délstvi.
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8 Prilohy

8.1 Priloha 1: Dotaznik

DOTAZNIK

Jmenuji se Kamila Bauerova a studuji zdvéreény roénik Provozné-ekonomické fakulty Ceské zemédélské
univerzity v Praze. V ramci mé bakalafské prace s ndzvem ,,Etika a ekonomika. Rapunzel a fair tradovy projekt
Hand in hand“ jsem vytvofila dotaznik na toto téma. U zaSkrtavacich otazek vzdy prosim vyberte jen jednu
moznost. Spole¢né s dotaznikem ptikladam i kratky informaéni letdk, ktery vam nastini danou problematiku.
Dotaznik je anonymni.
Dékuji za spolupraci.

1. Pohlavi:
o Zena
o Muz

2. Veék
o Do 18 let
o 19-29let
o 30-39let
o  40-49 let
o 50 leta vice

3. Nejvyssi dosazené vzdélani:
o Zékladni
o  StiedoSkolské bez maturity
o Stfedoskolské s maturitou
o Vysokoskolské

4. Jaky je vas Cisty mésiéni piijem?
Do 10 000 K¢

10 000 K¢ — 14 999 K¢

15 000 K& — 19 999 K¢

20 000 K¢ —24 999 K¢

25 000 K& —29 999 K¢

30 000 K¢ a vice

OO0 o0Oo0ooao

5. Kolik odhadem mési¢né zaplatite za potraviny pro svoji potiebu?
o Do 1500Keg

1500 K& -2 999 K¢

3000 K¢ —4499 K¢

4500 K¢ —5999 K¢

6 000 K¢ a vice

O o0oao

6. Zajimate se o ptivod potravin/produktti?
o Ano
o Ne

7. Vedeli jste, co znamena pojem fair trade?

o Ano
o Ne
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Jak ¢asto nakupujete vyrobky s oznacenim fair trade?
o Nikdy

o Obcas

o Pravidelng

Myslite si, Ze je dostupnost fair trade vyrobki dostate¢na?
o Ano
o Ne

O kolik procent jste ochotni pfiplatit za fair trade vyrobky?
o Dol0%

10-30%

30-50 %

50 % a vice

O o o

Myslite si, Ze bio vyrobky jsou kvalitngjsi nez vyrobky z konvenéni produkce?

o Ano
o Ne

Jak Casto nakupujete vyrobky s bio certifikaci?
o Nikdy

o Obcas

o Pravidelng

Myslite si, Ze je dostupnost bio vyrobka dostate¢na?
o Ano
o Ne

O kolik procent jste ochotni ptiplatit za bio vyrobky?
o Dol0%

10-30%

30-50 %

50 % a vice

O o O

Udglte body dilezitosti jednotlivym kritériim pti nakupu produktu?
(1 —nevyznamné, 5 — velmi dalezité)

Cena:

Znacka:

Chut’:

Plvod:

Slozeni:

Bio kvalita:

Fair trade:

Setkali jste se s vyrobky od znacky Rapunzel?
o Ano, kupuji je

o Ano, ale nekupuji je

o Ne

Co nejvice podporujete v ramci myslenky projektu Hand in hand?
Spojeni bio kvality a férového obchodu

Eticky obchod

Zésada ochrany ptirody a uctivani mistnich tradic

Finané¢ni podpora rozvojovych zemi v ramci fondu Hand in hand
Nevim

Jiné:

O o0o0oooad
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8.2 Priloha 2: Informacni letak

Fair trade mazeme z anglic¢tiny pielozit jako férovy obchod. Jedna se
o certifikaci, kterd garantuje férovost jednani mezi obchodniky a
zemédélci z rozvojovych zemi. Z toho divodu byvaji fairtradové

vyrobky drazsi. Mezi zakladni principy patfi pfedevsim zakaz détské

prace, férova vykupni cena od dodavatel(, kontrolované vyuzivani
chemickych prostfedkt, udrzitelnost rozvoje mistni komunity.

Bio certifikace oznacuje produkty ekologického zemédélstvi. Pfi
péstovani se nepouZzivaji uméla hnojiva, pesticidy, chemické postfiky
ani geneticky modifikované potraviny. U Zivocisné vyroby se musi
dodrzovat pfisné podminky pro dobry Zivot zvifat, které jsou krmeny
kvalitni potravou. Kritérii je mnohem vice, obecné ale u bio kvality
hraje roli soulad s pfirodou.

Rapunzel je némecky vyrobce biopotravin. Jeho projekt Hand in hand
(HIH) spojuje dva vyse zminéné fenomény moderni doby (fair trade a
bio kvalita). Logo HIH nese vice jak 150 produktl znacky Rapunzel.
Jedna se o vyrobky predevsim z férové nakoupenych kakaovych
bob, kavy nebo tfeba titinového cukru. HIH produkty garantuji
etické obchodovani. Rapunzel velmi souzni s rozvojovymi zemémi a
zaklada si na osobnim pfistupu s dodavateli. Garantuje ochranu mistni
pfirody a uctiva tradice zemi. Rapunzel vytvofil také fond HIH, kam
posila 1 % z vydélku za HIH produkty. Penize z fondu se vyuzivaji na

projekty se socialni nebo ekologickou myslenkou.

/
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8.3 Priloha 3: Rozhovor

Jste majitelem jedné znejvyznamnéjSich firem sbio potravinami v Ceské
republice. Jak vnimate trh bio potravin v Ceské republice, pfipadné mate srovnani se
zahrani¢nim trhem?

., Cesky bio trh roste nékolika procentnim tempem poslednich 10 let. Ale protoze jsme
vychazeli z nizkého zdakladu, jsme stdle velmi vzddleni vyspélym zemim, kde jsou bio potraviny
béznou soucasti nakupnich kosikii. V- CR chybi mensi prodejny bio potravin a mensi retézce
prodejen, které se specializuji na bio potraviny. Veétsina prodejii zde probiha ve velkych
nadnarodnich Fetézcich, do kterych se mensi vyrobci bi0 potravin tézko dostavaji.
Predpokladam, ze Ccastecné takée kvili zahranicnim viastnikim téchto vetézci, kteri
uprednostiuji bio vyrobce z materskych zemi a také se nechtéji ,, trapit* s malymi lokalnimi

«

vyrobci.
Na trhu pusobite uz Fadu let. Méni se v pribéhu let potieby zakaznikii?

., Pribyvaji zdkaznici, kteii si uvédomuji hodnotu bio potravin. To, Ze volbou potravin

neovliviiuji pouze své telo, ale take péci o zemeédelskou pudu a biodiverzitu. *

Nabidka bio surovin / bio produkti neni tak pestra jako u konven¢nich produkti.
Jak hledate dodavatele bio surovin?

,,Dodavatele aktivné vyhledavame na mensich lokdlnich trzich v CR nebo nds Jiz sami
oslovuji se zdjmem o prodej jejich bio produktii po celé CR. Zahranicnich dodavatelii mame
dostatek a jen vyjimecné shanime dodavatele néceho specidlniho, jako jSou napriklad bio
zmrzliny.

Nasi hlavni zahranicéni dodavatelé, napr. jedna z prvnich bio firem na trhu Rapunzel,
kazdym rokem rozsiruji svij sortiment o desitky az stovky bio potravin a bio nebio s.r.o.
vetsinu téchto novinek zarazuje automaticky do sortimentu. O jejich dalsim osudu ale nakonec

vzdy rozhodnou spotrebitelé a jejich zdjem je kupovat. *
Vnimate mezi zakazniky trend, Ze ,,bio je moderni a Ze prichazi novi zakaznici?

., Novi zdkaznici pribyvaji, ale zdaroven pribyva konkurence, takze nejsem schopen rici,

co stoji za postupnym ristem trzeb firmy.“
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Velkou iadu produkti prodavate pod svou znackou. Je naro¢né ziskat bio
certifikaci?

,, Bio certifikace neni ndrocnd, pokud mate v umyslu vénovat se pouze bio potravinam.
Spise jsou casové narocnéjsi pravidelné nebo namdtkové kontroly certifikacnich firem,
V nasem pripadeé KEZu. (Kontrola ekologického zemédelstvi). To ale na druhé strané zarucuje
zakaznikum, Ze bio potraviny, které si davaji do ndakupniho kosiku, jsou opravdu vypéstovany

¢

¢i vyrobeny podle pravidel ekologického zemédélstvi. *

Setkavate se u svych zakazniki s neduvérou v certifikaci a ptaji se, jestli ,,bio je
opravdu bio*“?

,, U nasich zakaznikit — to jsou hlavné kamenné prodejny biopotravin nebo zdravé vyzivy
— se s timto nesetkavame, protoze védi, co znacka BIO obnasi a veédi 0 hodnote ukryté
v biopotravindach. Starsi generace ale myslim nevidi diivod kupovat biopotraviny, kdyz jsou

‘

prece drazsi nez podobné konvencni potraviny v regale.

Od roku 2004 je vase firma v Ceské republice vyhradnim distributorem vyrobkii
spoleCnosti Rapunzel. Mate s firmou néjaké bliz§i vztahy, piipadné angaZuje se
spolecnost bio nebio néjakym zpisobem v projektu Hand in hand?

., Zname se s vedenim spolecnosti uz 15 let, proto se dozvidame o nékterych trendech a
vime zhruba, kam se Rapunzel planuje ubirat. Do projektu Hand in hand se zapojujeme tim,
Ze Ceskym zdkaznikum tyto produkty nabizime, prednostné je nakupujeme a propagujeme mezi

nasimi zakazniky.

Jaky mate vy osobné vztah s konceptem fair trade?

., Fair trade je OK a pritahl k problémiim péstiteli v rozvojovych zemich pozornost
spotrebiteli, kteri by si to jinak neuvedomili. Stejné jako s bio potravinami je ale zndamost
tohoto konceptu v CR spiSe na pocatku.

A prave Rapunzel mél k fair trade vyhradu, ze nepodporuje apriori bio produkci, ale
hlavné spravedlivé odmeénovani péstitelii. Proto si také zalozil viastni projekt Hand in hand,
Jjehoz fungovani si nechdva nezavisle auditovat. Prispévek do fondu Hand in hand je nékolik
procent z prodeje bio potravin Rapunzel s timto logem a kazdy rok miize Rapunzel prispét
narozvoj komunit v rozvojovych zemich nekolika set tisici eur. Vse je zdokumentovano

na strankach Rapunzelu.
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