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Abstrakt
ADAMKOVA, Petra. Regionalni znagky potravin a zemé&délskych produkti: re-
gionalni diferenciace. Brno, 2015. Bakalarska prace. Mendelova univerzita

v Brné, Fakulta regionalniho rozvoje a mezinarodnich studii.

Bakalarska prace analyzuje regionalni znacky potravin a zemédélskych produk-
tl z pohledu regionalni diferenciace. V prvni ¢asti jsou na zakladé odborné lite-
ratury zpracovany relevantni pojmy a definice a pfedstaven koncept regional-
nich znacek pod zastitou Asociace regionalnich znacek. Druha ¢ast, pomoci
samostatné vytvofené databaze potravin a zemédélskych produktl certifikova-
nych ARZ, analyzuje tyto produkty z regionalniho hlediska a dale charakterizuje
prostfedi jejich producentl. V zavéru prace jsou zhodnoceny vysledky vyzkumu

a autorka se zde strucné vénuje oblastem, které nejsou v ARZ zastoupeny.

Klicova slova: Regionalni znaceni, teritorialni marketing, rozvoj venkova, Aso-
ciace regionalniho znaceni

Abstract

ADAMKOVA, Petra. Regional brand of food and agricultural products: regional
differentiation. Brno, 2015. Bachelor thesis. Mendel University in Brno, Faculty
of Regional Development and International Studies

The bachelor thesis analyzes the regional brand of food and agricultural prod-
ucts from the perspective of regional differentiation. The first part is based on
the processing scientific literature and relevant concepts and definitions, pre-
senting the concept of regional brands under the auspices of the Association of
regional brands.The second part with the help of using self-created database of
food and agricultural products certified by ARZ, analyzes the products from
a regional perspective and describes the environment of their producers. In
conclusion, the research results are evaluated and the author was briefly en-

gaged in areas that are not represented in ARZ.

Keywords:Regional branding, regional marketing, rural development, Associa-
tion of Regional Brands



Obsah

1 Uvod 8
2 Cile a metodika bakalarské prace 9
3 Soucasny stav reSené problematiky 13
3.1 Teritorialni Marketing..........ooiiiiiiiii s 13
3.1.1 Znacka v regionalnim pojeti........ccccceiiiiiiiiiiiiiiiiii i 15

3.2 Regionalni ZNacCeni........ccoooiee i 16

3.2.1 Koncept regionalniho znaceni pod zastitou Asociace regionalnich

ZNACEK 17

3.3 ROZVOJ VENKOVA ... 19
3.3.1 Zdroje pro financovani rozvoje venkova ............ccccceeeeeeiiiiieeeeeeen. 21
3.3.2 Dosavadni vyvoj venkovsk€ého prostoru............ccccceeeeeeeieeeeeeeeeee, 21

4  Potraviny a zemédélské produkty certifikované ARZ 23
4.2 Vyvoj poctu certifikovanych vyrobkd ARZ v letech 2005-2014 ............. 24

4.3 Oblasti regionalnich potravin a zemédélskych produktd sdruzené ARZ26

5 Certifikace prostredi producentti potravin a zemédélskych

produktt certifikovanych ARZ 31
5.1 Postaveni obci s potravinami a zemédélskymi produkty certifikovanymi
AR Z 31
5.2 Velikost obci s potravinami a zemédélskymi produkty certifikovanymi
ARZ podle poCtu obyvatel...........coooriiiiiiii 33
5.3 Stav pfirodni krajiny v prostfedi producentl potravin a zemédélskych
vyrobkl certifikovanyCh ARZ ...........oooiiii e 35
5.4 Zemédélska puda v prostifedi producentl potravin a zemédélskych
produktt certifikovanych ARZ.............oooiiiiiiiiiiie e 37
5.5 Turisticka atraktivita prostfedi producentl regionalnich potravin a
zemédélskych produktl certifikovanych ARZ ... 40

6 ,Bilé oblasti“ na mapé regionalniho znac¢eni ARZ 43

7 Zaveér 47



8 Seznam pouzité literatury

8.1 Seznam literarnich zdrojU.............uueeiiiiiiiiii e

8.2 Seznam ostatnich zdroju
9 Seznam obrazki

10 Seznam tabulek

49
49
50

51

52



Uvod 8

1 Uvod

Trend zdravého zivotniho stylu, ktery je zarover Setrny k zivotnimu prostredi,
na nas utoCi ze vSech stran. Lidé maji stale vétSi zajem o mistni produkci, pro-
toze chtéji védét, co si kupuji a co konzumuiji. Marketing zda hraje dulezitou roli,
konkrétné jde o marketing teritorialni, neboli misti, ktery se snazi zvysit atraktivi-
tu oblasti pomoci vhodnych marketingovych nastrojl, napf. konkrétnich projek-

td. V jeho souvislosti se do popredi dostava pojem regionalni znacka.

Regionalni znacka je koncept, ktery podporuje malé a stfedni podniky a sdruzu-
je je pod jednotnou znacku. To pfinasi podnikiim vyhody pfedevsim v oblasti
spole¢né propagace a zakaznikim zarucCuje kvalitu, ktera s timto pojmem ne-
odmyslitelné souvisi. Kategorii regionalni znacky, které se vénuje tato bakalar-

ska prace, jsou regionalni potraviny a zemeédeélské produkty.

Tradice regionalnich znaCek saha az do roku 1998, kdy byla registrovana
znamka Tradice Bilych Karpat. V dalSich letech se jejich pocet postupné zvyso-
val, ale zlom nastal po zaloZeni Asociace regionalnich znacek (ARZ). V sou-
Casnosti se pocet regionalnich znacek vysSplhal minimalné na Cislo 34, pficemz

vice nez 2/3 znacek spada pod zminénou asociaci.

DalSim dualezitym pojmem této bakalafské prace je rozvoj venkova. Pro jeho
podporu je realizovan program, ktery se zaméfuje na konkurenceschopnost
zemédélstvi a lesnictvi, zkvalitnéni zivota v téchto oblastech za soucasného

zlepSovani zivotniho prostiedi.
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2  Cile a metodika bakalarské prace

Cilem této bakalarské prace je urcCit regionalni diferenciaci v umisténi potravin
a zemédélskych produktl certifikovanych Asociaci regionalnich znacek, tedy
charakteristiky oblasti jejich vyskytu pomoci analyzy vybranych ukazateld. Vy-
sledky analyzy nam ukazou, ve kterych regionech, které jsou sdruzené v ARZ,
je vyskyt regionalnich potravin a zemédélskych produkti Castéjsi, a ve kterych

meéneé, tedy jakeé oblasti jsou pro tyto vyrobky typické.

Text prace je rozdélen do nékolika Casti. Teoreticka ¢ast obsahuje literarni re-
SerSi, ktera definuje zakladni pojmy v oblasti uzemniho rozvoje. Nejdfive je zde
popsan koncept regionalniho marketingu, na ktery navazuje definovani znacky
jako jedné ze strategickych moznosti mistniho marketingu. Dale je zde popsan
princip znaceni v regionech a nakonec koncept regionalniho znaceni pod zasti-
tou ARZ. Prakticka Cast této bakalafské prace se zabyva analyzou regionalnich
znacek potravin a zemédélskych vyrobkl. Pro potfeby vlastni analyzy byla vy-
tvofena databaze vSech regionalni potravin a zemédélskych produktt certifiko-
vanych ARZ. Zakladni udaje o produktech byly ziskany z oficialnich stranek
Asociace regionalniho znaceni. V dalSim kroku byla do databaze pfidana Cisel-
na data o jednotlivych obcich, ve kterych se produkty vyskytuji a které poskytl
vedouci bakalafské prace Mgr. Ondfej KoneCny. Postupné pak bylo vytvoreno
nékolik kontingencnich tabulek, na jejichz zakladé mohlo byt provedeno detail-

néjSi rozdéleni produktl podle vybranych ukazatel.

Uvod praktické &asti je vénovan analyze produkt( v kategorii potraviny a zemé-
délské produkty certifikovanych ARZ podle jejich aktualniho poctu. Rozdéleni je
provedeno na zakladé tfi aspektu. Prvnim aspektem je druh produktu. Zde je
uréen podil kazdého z jednotlivych druhG na celkovém podtu produktl ze
zkoumané kategorie. Druhym hlediskem je rok certifikace produktu, tedy vyvoj

poctu produktd v jednotlivych letech od vzniku ARZ az po soucCasnost. Treti se
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vénuje rozdéleni poc€tu produktl v jednotlivych oblastech sdruzenych v ARZ

a takeé struéné charakteristice téchto oblasti.

Dale se prace zabyva vybranymi ukazateli, které charakterizuji prostfedi produ-
centd produktd. Prvnim ukazatelem, podle kterého byly jednotlivé regionalni
potraviny a zemédélské produkty zkoumany, je statut obce, neboli postaveni
obce. Ke kazdému statutu bylo pfifazeno Cislo, které vyjadfuje pocet regional-

nich potravin a zemédélskych produktu v téchto obcich:

e za venkovské obce jsou v této praci povazovany vSechny obce bez sta-
tusu. NejCastéjSi hranici pro vymezeni venkova je 3000 obyvatel, které
zde prekracuji pouze 2 obce,

e pro meésta je typicky vétSi pocet obyvatel (obvykle vice nez 3000 podle
zakona o obcich) a rozsahlejSi zastavba. Prevazuje priamysl a sluzby
nad zemédélstvim,

e méstys je typem sidla mezi venkovem a méstem. Je to historicky statut,
ktery byl znovu obnoven v roce 2006,

o statutarni mésto ziskava tento statut na zakladé zakona. Tento typ obce
se muze dale délit na vice samospravnych ¢asti vymezené ve statutu ta-
kového mésta. V Ceské republice se jedna o velkd mésta s vice nez
30 000 obyvateli.

DalSim ukazatelem pouzitim pro analyzu je pocet obyvatel v jednotlivych ob-
cich. Pocet obyvatel byl rozdélen do sedmi intervall pro prehlednéjsi vysledky
a snadnéjsi interpretaci. V dalSim kroku byl analyzovan stav krajiny v oblastech
znaceni. K tomuto ucelu byl pouzit koeficient ekologické stability (dale jen KES).
Cesky statisticky Ufad uvadi jeho definici jako: ,podil ekologicky pfiznivych
ploch a ploch, které zatézuji zivotni prostredi“. V této praci byla pouZita klasifi-
kace KES podle Michala (1985):
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e KES=0,10 : Uzemi s maximalnim naruSenim pfirodnich struktur, za-
kladni ekologické funkce musi byt intenzivné a trvale nahrazovany tech-
nickymi zasahy

e 0,10 <KES =0,30 : uzemi nadprimérné vyuzivané, se zfetelnym naru-
Senim pfirodnich struktur, zakladni ekologické funkce musi byt soustav-
né nahrazovany technickymi zasahy

e 0,30 <KES =£1,00 : uzemi intenzivné vyuzivané, zejména zemeédélskou
velkovyrobou, oslabeni autoregulacnich pochodl v ekosystémech zpu-
sobuje jejich znacnou ekologickou labilitu a vyzaduje vysoké vklady do-
datkové energie

e 1,00 <KES < 3,00 : vcelku vyvazena krajina, v niz jsou technické objek-
ty relativné v souladu s dochovanymi pfirodnimi strukturami, disledkem
je i niz8i potfeba energo-materialovych vklada

e KES 23,00 : pfirodni a pfirodé blizka krajina s vyraznou pfevahou eko-

logicky stabilnich struktur a nizkou intenzitou vyuzivani krajiny ¢lovékem

Jelikoz se prace zabyva potravinami a zemédélskymi vyrobky, zkoumali jsme
také podil zemédélské pudy v jednotlivych oblastech. V ramci zemédélské pudy
byla poté zohlednéna mira zornéni v navaznosti na kategorii uvedenych druh
produktl. Poslednim hlediskem, na zakladé kterého bylo uréovano prostfedi
producentu certifikovanych produktl ARZ v kategorii potraviny a zemeédélské
produkty, je turisticka atraktivita prostfedi, ktera byla posuzovana podle poctu

hromadnych ubytovacich zafizeni.

Posledni ¢ast se vénuje tzv. ,bilym oblastem® na mapé regionalniho znaceni
ARZ, a zda je v téchto oblastech pouzivan jiny koncept regionalniho znaceni ¢i

nikoliv.
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Zavér prace je shrnutim v8ech vysledku analyzy a z toho vyplyvajici charakte-
ristika typického prostredi, ve kterém se nejCastéji vyskytuji regionalni potraviny

a zemédélské produkty.
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3  Soucasny stav resené problematiky

3.1 Teritorialni marketing

Teritorialni marketing je pomérné novym konceptem v oblasti Uzemniho rozvo-
je. Patfi mezi tzv. ,mékké“ koncepty uzemniho rozvoje, které jsou zaloZzeny na
dobrovolné spolupraci riznych aktérd, jejichz cilem je flexibilizace a zmény ve
vnéjSim prostredi. V lokalnim a regionalnim rozvoji se tento marketingovy pfi-
stup zacal vyuzivat ve druhé poloviné 20. stoleti. (Rumpel, 2002) Podle Jezka
a kol. (2007) se jedna o zastfeSujici pojem sjednocujici koncepty méstského
a regionalniho marketingu. Marketing urcité uzemni jednotky (mésta, regionu) je
realizovan decentralizovanou formou - z toho vyplyva, Ze neexistuje zadny le-
gislativni predpis ani vSeobecné uznavana teorie teritorialnino marketingu, na
jejiz bazi by se zakladala €innost v praxi. | pfesto se vSak teritorialni marketing
stal konceptem rozvoje regiont a meést, ktery je mezinarodné uznavany. (Rum-
pel, 2003)

Teritorialni marketing se snazi zvysit atraktivitu a zlepsit image daného uzemi
pomoci realizace konkrétnich projektl. (Rumpel, 2003) Image predstavuje tedy
pfedstava nebo obraz uréitého objektu. (Foret, 2006) Uzemi, které ma pozitivni
image je atraktivni pro nové obyvatele, investory, podnikatele, turisty a tito méni
sve prostorové chovani ve prospéch uzemi — zlepSeni nabidky pracovnich mist,
zvySovani koupéschopné poptavky, zvySovani pfijmd od mistnich rozpocta
a generovani dalSiho ekonomického rlstu nebo zlepSovani podminek social-
néekonomického rozvoje, ktery ovliviiuje Zadouci rist konkurenceschopnosti
uzemi. (Rumpel, 2003) Jak dale uvadi Jezek a kol. (2007), jednou z charakte-
ristik teritorialniho marketingu je produktova politika (tvorba specifické nabidky
sluzeb a infrastruktury) a profilace uzemi ve smyslu tvorby a komunikace speci-
fickych konkurencnich vyhod, které pozitivné diferencuji uzemi - region - od
ostatnich konkurentd. Region je v regionalnim marketingu vymezen administra-

tivné, ale je také vytvaren iniciativou ,zdola“, tzv. strukturujici €innosti aktéra.
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V marketingovém pojeti je tvofen uzemné vazanymi aktéry se spoleCnym za-
jmem sdruzovat se za ucCelem spoluprace a jeho hranice se mohou meénit

v pribé&hu procesu regionalniho marketingu. (Lacina, Kala, 2003)

Dle Foreta a kol. (2008) je praktickou konkretizaci marketingového pfistupu
k urcité obci &i regionu marketingovy mix, jehoz prostfednictvim muzZe vefejna
sprava ovlivnit poptavku po nabidce daného obce €i regionu. Jedna se o skupi-
ny proménnych, které se v marketingové literatufe oznacuji jako ,4P“: produkt,
cena (price), misto (place) a propagace (promotion). Mistni marketing potom
dale pracuje s jednotlivymi nastroji tohoto marketingového mixu — produktovou,
komunikacni, distribuéni a cenovou politikou, z nichz je vzdy nejsilnéjs§i komuni-
kacni a produktova politika.(Rumpel, 2003) Pravé diky propojeni vSech téchto
uvedenych slozek marketingového mixu muze v daném misté ¢i regionu vznik-
nout integrovany produkt a sdilena spole¢na vize. Rumpel (2003) uvadi, ze vy-
sledkem produktové politiky jsou komparativni konkurenéni vyhody, které jsou
zalozeny na specifickych dilCich potencialech, které odliSuji jednotliva uzemi
nezaménitelné od jinych. Typicky vyuziva vSech sloZzek marketingového mixu
jeden z typu teritorialniho marketingu — Mésto a region jako produkt, pouze né-
které z téchto slozek pak aplikuje ve svém fizeni Externi komunikacni politika

a ,corporate design® jako dilCi pFistupy teritorialniho marketingu.

Existuje také cela Skala dalSich jednotlivych typu teritorialniho marketingu, které
se vyvijeji béhem realizace projektd. Jednim z nich je komplexni teritorialni
marketing, do kterého se zapojuji vSechny slozky aktéru, kterych se tyka rozvoj
uzemi (vefejna sprava, podnikatelé, politici, spoleCenské organizace, zajmova
sdruzeni a angazovani ob¢ané). Hlavnim principem tohoto typu mistniho mar-
ketingu je rozhodovani o cilech a prioritach rozvoje teritoria a spole¢né hledani
konsensu. Iniciatorem mohou byt i aktéfi ze soukromého sektoru. (Foret s kol.,
2008).
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Dle AAkera (2003) je jednou ze strategickych moznosti aplikace regionalniho
marketingu prostrednictvim marketingového mixu asociace znacky se zemi ne-
bo regionem. Znackou je tedy kazdé misto, napfiklad staty, regiony nebo més-
ta. Tyto mista jsou si navzajem konkurenty ve snaze pfilakat mimo jiné cestovni
ruch. Znacky destinaci se zaméruji na posileni image daného regionu, nékterée
z nich jednoduSe na posileni obCanské hrdosti a tim na zlepSeni kvality Zivota.
(Healey, 2008) Chernaton (2009) zase vidi ve spojeni znacky a regionu nazna-
¢eni nabidky vySsi kvality na zakladé tradice vyroby produkti. Klic¢ovymi poza-
davky na rozvoj mista jako znacky je podle néj identifikace budovani pfislibu
znaCky tak, aby vyhovoval pozadavkim vsSech ucastniki a poté zajisténi

soudrznosti pfi samotné realizaci tohoto pfislibu.

3.1.1 Znacka v regionalnim pojeti

Dle Foreta (2006) je znacka dulezitou soucasti produktu, ktera ma za ukol odli-
Sit vyrobek nebo sluzbu od konkurence. Jeji vyznam spoc€iva v nazvu, symbolu
a barvé, popfipadé v jejich kombinaci. Vlastni znacka je tedy sloZzena ze jména
neboli oznaCeni a symbolické Casti. Znacka by se méla snadno vyslovovat
a naznacovat tfidu vyrobku. Méla by také poskytovat pozitivni asociace a vytva-
fet vztah k dopliujicimu symbolu. (Foret, 2006) Znacka muze byt pojmenova-
nym vyrobkem, obchodni znacCkou, ktera se vztahuje k nazvu nebo symbolu
v abstraktnim smyslu, nebo zakaznikovou pfedstavou o vyrobku nebo sluzbé
(hodnota znacky). (Healey, 2008) Usnadnuje také kupujicim rozhodovani a ob-
chodnikim pfehled pfi objednavani zbozi. PrekraCovanim anonymity
a upfesnovanim vyrobcu a jeho produktu pfispiva znacka k vySsi a trvalé kvalité
produktu. (Aaker, 2003)

Proces vzniku znacky, tedy jeji budovani neboli branding, pfedstavuje dle Hea-
leyho (2008) vSechny vlastnosti produktu zanechavajici trvalou predstavu
v mysli spotiebitele, ale také neustaly proces zapasu o definici pfislibu a smyslu
znacky, ktery probiha mezi vyrobci a spotfebiteli. Za dilezité aspekty pfi budo-
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vani znacky a jeji nasledné zivotaschopnosti se povazuje Foret (2006) jeji dife-
renciace od konkurence, vyznam pro zakaznika a vzhledem k vlastnostem pro-

duktu, prestiz znacky a jeji znalost.

Znacky nejCastéji vznikaji v obdobich, kdy je silna produkce a dnes pfichazeji
vétSinou z rozvinutych zapadnich ekonomik. Nadnarodni spoleCnosti pak vytla-
Cuji tradi¢ni mistni znacky, jejichz producentim chybi kapital a aktivni pFistup
managementu k udrzeni své pozice v ,regalu”. Hodnota téchto lokalnich znacek

vS8ak vychazi ze zakotveni v mistni kultufe, jak uvadi Healey (2008).

3.2 Regionalni znaceni

Regionalni znaceni je jedna z moznosti, jak zviditelnit venkovské regiony,
a cesta, kterou Ize podpofit rozvoj socialné, kulturné a environmentalné oriento-
vané ekonomiky v oblastech se zajimavym pfirodnim a kulturnim bohatstvim.
Predstavuje také marketingovou pfilezitost pro mistni podnikatele, ktefi jsou
hlavni podporovanou skupinou a jejichz schopnosti a dovednosti napomahaji

Sifeni dobrého jména regionu.

Regionalni znacky maji diky mistnim vyrobkim, propagaci a osvété, které zna-
¢eni doprovazi, pozitivni vliv na rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu. Nakupem
lokalnich vyrobku a vyuzivanim mistnich surovin se také snizuje nepfiznivy do-
pad na zivotni prostfedi diky kratSim pfepravnim vzdalenostem. Propagace
a prodej znacenych vyrobku posiluji turistickou atraktivitu regionu, dotvafi jeho

charakter a ovlivauji vnimani regionu jako celku pozitivnim smérem.

Zavedenim systému znaceni v regionu je podnécovana zadouci spoluprace, jak
mezi podnikateli navzajem, tak i s mistni samospravou, zastupci ochrany pfiro-
dy a neziskovymi organizacemi. Tato spoluprace oZivuje mistni komunity a na-
pomaha k uspésSnému Cerpani riznych forem podpory z narodnich a mezina-

rodnich (evropskych) zdroja.
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Znaceni mistnich produktl se zamérfuje na 3 zakladni cilové skupiny, a to za-

kazniky, vyrobce a instituce mistni spravy a samospravy.

Uspé&snost znacky v regionu je pfimo ovliviilovana spotfebiteli, ktefi zvySenou
poptavkou po znacenych regionalnich produktech pomahaji ke zvySovani trzeb

mistnich vyrobcl a touto cestou podporuji dal$i rozvoj jejich podnikani.

Mistni vyrobci, zemédélci a dalsi podnikatelé od zavedeni systému mistniho
znaceni ziskavaji pfedevsim spolec¢nou konkurenéni vyhodu oproti vyrobcim
mimo region. Znacka pro né predstavuje efektivni formu reklamy a propagace

a nabizi nové moznosti odbytu v regionu i mimo ngj.

Rust poptavky po produktech, u kterych je znam puvod a zaru€ena kvalita, je
pfirozena reakce na globalizaci vyroby a zasobovani. Ukazky mistniho nebo
regionalniho znaceni vyrobkl a zemédélskych potravin dnes mizeme nalézt
témeér ve vSech zemich Evropy. Regionalni znacky mohou pfispét k udrzeni
nebo rozvoji tradi€nich femesel a zemédélskych c&innosti (zprostfedkovanim
cesty od poctivého femeslnika ¢i zemédélce k informovanému zakaznikovi),

coz mUze mit pfiznivy vliv na ekonomickou strukturu venkovskych oblasti.

3.2.1 Koncept regionalniho zna¢eni pod zastitou Asociace
regionalnich znacek
Znadeni mistnich vyrobk( zavedlo Regionalni environmentélni centrum Ceska
republika, o.s. (od r. 2008 po nazvem Apus) v ramci projektu Natura 2000 —
Lidé pfirodé, pfiroda lidem. Tento projekt byl realizovan v rozmezi dvou let od
roku 2004 do roku 2006 a financovala jej Evropska komise. Jednou z hlavnich

Casti projektu bylo pravé regionalni znaceni vyrobk.

Tyto jsou znamé predevSim diky svému pfirodnimu bohatstvi a poskytuji uspo-
kojivé mnozstvi lokalnich tradi€nich vyrobkd a sluzeb. Jednotliva pravidla
a kritéria znaceni vyrobkl byla v téchto regionech stanovena pfi setkanich, kte-

ré zorganizoval Apus s mistnimi vyrobci a dalSimi subjekty v roce 2005.
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Prvnimi oblastmi, vybranymi pro znaceni regionalnich vyrobku, byly narodni
parky Krkono$e, CHKO Beskydy a Sumava. Pravidla a kritéria znadeni se
osveédcily a k certifikovanym oblastem se zacaly postupné pfidavat i dalSi regio-
ny — Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Gorolsko Swoboda,
Vyso&ina, Polabi, Podkrkonosi, Hana, Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky,
Prachefisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytifQ, Zelezné hory, Moravska Bra-
na, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, KruSnohofi, Opavské Slezsko a Kraj Pern-

Stejna.

Asociace regionalnich znacek, o.s. — sdruzeni regiont s vlastni znackou pro mistni produkty

Obr. 1: Regionélni znaéky pod zastitou ARZ na uzemi Ceské republiky
(zdroj: www.regionalni-znaceni.cz)

Zajem o regionalni znacky je stale vétSi a podnikatelé se také dovolavaji kriterii
pro znaceni sluzeb v cestovnim ruchu. V roce 2007 byla za podpory Minister-

stva Zivotniho prostfedi vytvofena certifikaéni pravidla pro znaceni ubytovacich
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a stravovacich sluzeb na Sumavé, kde se s prvnimi certifikovanymi hotely, pen-

ziony €i restauracemi mizeme setkat od Iéta 2008.

V roce 2008 vznikla Asociace regionalnich znacek, o.s. (ARZ), ktera dba, aby si
vSechny ze znacCek udrzely vysokou urover,, a podporuje spole¢né rozvijeni

regionalniho znaceni. (Asociace regionalnich znacek, 2010)

Znacky, sdruzené v systému Asociace regionalnich znacek sdileji jednotny vi-
zualni styl a jejich udélovani je podminéno stejnymi zasadami. Kromé zaruce-
ného puvodu je pro tyto znaCky charakteristicky respekt k Zivotnimu prostfedi
od faze vyroby az po spotfebu produktu. DalSimi kritérii pro udéleni znacky jsou
specificnost daného produktu pro region, vztah k tradici a v neposledni Ffadé
vyjimecnost kvality. Mizeme sledovat taktéz podil ruéni nebo dusevni prace

a mistnich surovin, av8ak tyto aspekty nejsou vzdy podminkou.

Jednotlivé znacky jsou vSak do jisté miry jedinecné i v navaznosti na podminky,
za kterych vznikly a také funguji. Zatimco prvni tfi regiony byly zafazeny do sys-
tému regionalniho znaceni pfevazné v chranénych oblastech, u dalSich se toto
hledisko postupné ztracelo a jejich spole€nym znakem zlstalo venkovské pro-
stfedi, které ma vysoky turisticky potencial, ale také strukturalni problémy.
(ARZ, 2011)

Jak uvadi Cadilova (2011), regionalni znacky zaclenéné do ARZ nejsou jediny-
mi v Ceské republice. Existuji i dal$i znacky, které nespadaji do tohoto systé-
mu, napf. Regionalni produkt Cesky raj, ochranna znamka Tradice Bilych Kar-
pat, Mistni vyrobek ze Zapadu Cech, Tradiéni vyrobek Slovacka nebo Regio-

nalni produkt Jizerské hory.

3.3 Rozvoj venkova

Jak jiz bylo feCeno, regionalni znaceni napomaha zviditelnit a rozvijet venkov-

ské oblasti. Cadilova (2011) uvadi, Ze regionalni znaéky mohou byt pomocni-
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kem pro zprostfedkovani cesty od poctivého femesinika nebo zemédélce
k zdkaznikovi, a tim pfispét k zachovani a rozvoji tradiCnich femesel a zemé-
délskych €innosti. To pak ve svém dasledku muze mit pozitivni vliv na venkov-

ské oblasti v oblasti ekonomickeé struktury.

Venkov tvofi ¢ast Zivotniho prostoru, ktera skyta rozmanité environmentalni,
hospodarské a spolecenské prvky. Odrazem této pestrosti venkovského prosto-
ru je velky pocet instituci, které ovliviuji, rozvijeji a feSi jeho jednotlivé slozky
a problémy. Tyto subjekty se také snazi o rozvoj nékterych aspektl Zivota, a to
o zvySeni kvality Zivota, rozvoj lidskych zdroji a rozvoj podnikani, pfiéemz vyu-

Zivaji celou fadu nastroju a zna¢né prostredky. (ARZ, 2010)

Venkovsky prostor blizky pfirodé, lokalizovana mala sidla a cyklické vnimani
Casu maji vliv na specifickou kulturu s tradicni rolnickou kulturou, ktera je zalo-
Zena na typické vesnické Cinnosti, a to zemédélstvi. (HudecCkova a spol., 2006)
V minulosti venkované hospodafili prevazné v oblasti zemédélstvi a lesnictvi,
technicky pokrok vSak zpUsobil nadprodukci potravin a pavodni uloha venkova
tradi¢niho vyrobce a zasobitele potravin ztratila svij vyznam. (Urbaskova, 2012)
Plida je pfirodnim zdrojem rozmanitosti vSeho zivého, ktery se vSak neumér-
nym uzivanim muaze nenavratné poskodit a proto ekologicka zemédélska politi-
ka EU podporuje rozvoj alternativniho zemédélstvi a bezodpadovych technolo-
gii, snizovani energetické narocnosti zemédeélské vyroby a vyuzivani netradic-
nich zdroji energie. SouCasni zemédélci se snazi o uspokojeni poptavky spo-
tfebiteld vyzadujici potraviny, které jsou zdravé a neobsahuji Skodliviny. Vy-
znam zemédélstvi tedy méni spolecnost a jeji poZzadavky na zdraveé prostredi

a potraviny. (Urbaskova, 2012)

Abychom mohli venkov rozvijet nebo alespon stabilizovat, je dllezité chapat
vztahy mezi jednotlivymi slozkami venkova. (ARZ, 2010) Nova forma politiky
trvale udrzitelného a integrovaného rozvoje venkova by méla zajistit lepSi koor-

dinaci mezi rozvojem venkova a trzni a cenovou politikou Spole¢né zemédélské
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politiky. Cilem takto nové chapané politiky je podpora vSech aspektl Zivota na
venkové s pomoci uc€asti mistnich aktérl a v tomto sméru jsou formulovany
i cile nové politiky rozvoje venkova v ramci EU. Celkové tedy rozvoj venkova
v chapani EU sleduje ekonomické, socialni a environmentalni cile. Budoucnost
venkova, ktery zaujima vétsinu tzemi CR i EU a ktery vzhledem ke své ojediné-
|é kulturni, ekonomické a socialni struktufe pfedstavuje skute¢né bohatstvi EU
i CR, je Zivotnim zajmem nas vSech. Pfesto je v mnoha venkovskych oblastech
ztizena dostupnost vefejnych sluzeb, je v nich nedostatek alternativniho za-
meéstnani a vykazuji horsi vékovou strukturu, coz velkou mérou negativné ovliv-
nuje potencial rozvoje. Z pohledu Evropské unie je dllezity ¢lanek 158 Smlouvy
o Evropské unii, ktery, kromé jiného, zmifuje i redukci disparit mezi riznymi
regiony véetné regionu venkovskych. V tomto pojeti mizeme evropskou politiku
rozvoje venkova chapat jako soucast regionalni rozvojové politiky. Ve venkov-
ském prostoru EU je vSak také uplathiovana Spolecna zemédélska politika, se

kterou je tak rozvoj venkova uzce integrovan. (Hudeckova a kol., 2008)

3.3.1  Zdroje pro financovani rozvoje venkova

Rozvoj venkova je financovan z verejnych zdrojd, které Ize rozdélit na evropskeé,
které Cerpaji pfedevsim ze strukturalnich fondd, narodni (statni rozpocet CR),
krajské (rozpocty jednotlivych krajil) a obecni. K témto zdrojum patfi soukromé
nebo verejné zdroje nadaci a tzv. kapitalové partnerstvi vefejného a podnikatel-

ského sektoru.

Tuzemskymi zdroji financovani jsou Program obnovy venkova, program LEA-
DER CR, Grantové programy jednotlivych krajd, Krajské programy obnovy ven-
kova a Nadace.(Cepelka a kol., 2004)

3.3.2 Dosavadni vyvoj venkovského prostoru
V minulosti byl vyvoj venkova ovliviiovan riznymi topografickymi, klimatickymi,

ekonomickymi a historickymi podminkami. Obyvatelé venkovskych sidel byli
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zavisli na zivotaschopnosti krajiny, kterou ovlivhovali svou praci v zemédeélském
a lesnim hospodarstvi. Venkovsky Zivotni styl a zplisob mysleni zformovany

témito vazbami zlstal stejny po mnoho staleti.

Osidlovani tzemi Ceské republiky zadalo jiz v davném pravéku. Vybér mista
byl podminén dobrymi podminkami pro zemédélstvi a potfebou zajisténi bez-
pecnosti. V prlibéhu staleti se diky vlivim rdznorodosti pfirodnich podminek
a historického a hospodarského vyvoje jednotlivych oblasti Cech, Moravy
a Slezska utvofilo nékolik typl historického pudorysu vesnice, (Nunvarova,
2007)
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4  Potraviny a zemédeéelskeé produkty
certifikované ARZ

Regionalni znacka v kategorii potraviny a zemédélské produkty jiz byla udélena
24 regionim sdruzenych v Asociaci regionalnich znacek. Celkem je doposud

vir v wew

dujicich 6 podkategorii, podle typu produktu:

e produkty z cukrarny a pekarny,

e produkty ze zahradky,

e produkty z farmy,

e produkty z feznictvi a uzenarstvi,
e napoje,

e dalSi originalni produkty.

4.1 Zastoupeni jednotlivych druht regionalnich potravin a
zemédélskych produktu

V rozlozeni jednotlivych typl produktd nebyly zjistény pfili§ velké rozdily. Nejvi-
ce zastoupenym druhem jsou produkty z pekarny a cukrarny, které predstavuji
1/4 z celkové produkce takto certifikovanych vyrobkd v dané kategorii. Druhym
nejvice nabizenym typem vyrobku jsou produkty z farmy, mezi které patfi napfr.
mlécné vyrobky, zelenina, ovoce a ovocné vyrobky nebo masné produkty. 16 %
produkce regionalnich vyrobkl tvofi napoje (zejména pivo) a s rozdilem 1 pro-
centniho bodu nasleduji produkty z feznictvi a uzenarstvi a dalSi originalni pro-
dukty, do kterych se Fadi rizné pochutiny jako je okolada nebo dzemy, mistni
gastronomickeé speciality nebo napf. ryby. Posledni skupinou jsou vyrobky spa-
dajici do kategorie produkty ze zahradky. Tvofi nejmensi podil ze vSech uvede-

nych druh( a nejcastéji se jedna o ovoce a zeleninu a vyrobky z nich.
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Z 6 kategorii certifikovanych produkti podle druhu nema ani jeden vétSinové
prevazujici podil na trhu téchto vyrobkl. VSechny skupiny se pohybuji mezi 10
a 26 procenty, tudiz zadny z nabizenych druhU produktl nepfesahuje 50 %
produkce. Rozdily v po¢tu vyrobkl pfifazenych k ur€itému typu nejsou nijak
markantni a pomér jednotlivych skupin se tudiz v budoucnu mize ménit. Zajem

o certifikované produkty totiz roste a jejich pocet stale pfibyva.

m Dalsi originalni produlkty

ENapoje

B Produkty z cukrarmy a
pekarny

B Produkty zfarmy

® Produkty zieznictvia
uzenarstvi

E Produkty ze zahradky

Obr. 2: Podil jednotlivych druht vyrobkt regionalnich potravin a zemédélskych
produkti certifikovanych ARZ (zdroj: www.regionalni-znacky.cz, vlastni zpracovani)

4.2 Vyvoj poctu certifikovanych vyrobki ARZ v letech 2005-
2014

Na uplném zacatku, kdy do asociace regionalnich znacek patfily prvni 3 oblasti,
byla certifikovana asi jedna Sestina regionalnich potravin a zemédélskych pro-
duktd z celkového poctu dnes. Postupem C€asu s pfibyvajicim po&tem regiont
se zaCala logicky zvySovat i Cetnost produktll v nami zkoumané kategorii.
V poloviné doby znaceni (tj. rok 2009) od roku zavedeni regionalni znacky az
dodnes byla jiz znagena polovina z dneSnich 324 vyrobku. V Zadném ze sledo-
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vanych let nebyl zaznamenan rapidni narust - regionalni potraviny a zemédél-
ské produkty pfibyvaly plynule a dynamicky s kazdym dal$im rokem, stejné jako

Clenské regiony asociace.

Dulezitym faktorem, ktery velikost pfirlstku pfimo ovliviiuje, je tedy pocet regio-
na, které se v daném roce pfipojili k asociaci a uspésné zazadali o certifikaci
potravin nebo zemédélskych produktu. Napfiklad v roce 2006 se pfidal pouze
jeden region a pfirlstek v tom roce €inil nejméné ze v8ech. Naproti tomu v roce
2007 byl zaznamenan prirastek produktl nejvyraznéjsi a zaroven pfibylo také
vice regionu, nez v ostatnich letech. Je v8ak dulezité si uvédomit, Ze k ristu
poctu produktd v daném roce pfispivaji také jiz stavajici Clenské regiony, které
obdrzeli certifikat na dalSi nové produkty z této kategorie. Platnost certifikatu je
navic omezena a po dvou letech musi vyrobce zazadat o prodlouzeni znacky.
Pokud tak neudéla, tak je vyvoj poctu produktl negativné ovlivnén. V pribéhu
sledovaného obdobi regionalniho znacCeni ale nebyl zaznamenan ubytek
v zadném roku. To znamena, Ze rozdil mezi celkovym poctem platnych certifi-
kat( v daném roce a poctem certifikatu, které nebyly prodlouzeny, je stale klad-
ny. Z toho tedy vyplyva, Zze se znaCka setkava s uspéchem a zajem o ni stale

roste.
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Obr. 3 Vyvoj poctu certifikovanych vyrobk ARZ v letech 2005-2014 (zdroj: www.regionalni-
znaceni.cz, vlastni zpracovani)

4.3 Oblasti regionalnich potravin a zemédeélskych produktu
sdruzené ARZ

Vice nez 70 % regionl se podili na produkci regionalnich potravin a zemédél-
skych produktli méné nez 5 procenty. Zbyvaijicich necelych 30 % ma na svém
uzemi 5 az 12 procent z celkového poctu znacenych vyrobku této kategorie.
Rozdil mezi maximalni a minimalni hodnotou z po&tu produktl v jednotlivych
regionech je 7 procentnich bodu, mezi ostatnimi hodnotami je tedy rozdil jesté

mensi, mnohdy jen jeden nebo dva procentni body.

Nejvyznamnéj§im regionem, ktery se na produkci regionalnich vyrobk
v kategorii potravin a zemédélskych produktu podili nejvétsim dilem (12 %), je
Sumava. Tato oblast je nejvyhledavanéjsi vyznamnou turistickou destinaci (za-
hrnujici 2 turistické oblasti) hlavné diky neporuSené pfirodé a velkym krajinnym
potencialem pro celoroCni navstévnost a do svého uzemi zahrnuje hned dvé
velkoplogna chranéna tzemi — CHKO a NP Sumava. Cely tento vy&et nam na-
povida, Ze oblast Sumavy patfi také mezi jedny z nejrozsahlejich regionli a co

se tyCe samotné regionalni znacky - funguje od roku 2005 (od vzniku znacek
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pod zastitou ARZ), tedy nejdelSi moznou dobu. Z pohledu regionalniho znaceni

je zde také dulezita silna regionalni identita.

Kromé& Sumavy se na celkové produkci podili vice nez 5 % i dal$i regiony, a to
Hana, Vysocina, Jeseniky, Zelezné hory a Polabi. S podilem 9 % to jsou oblasti
Hana a VysocCina. V obou pfipadech se opét jedna o turistické oblasti atraktivni
svym prirodnim bohatstvim a silnou regionalni image. V pfipadé Vysociny jde
navic o CHKO a nejzachovalejsi ekologickou oblast v CR, ktera je stejné jako
Sumava jednim z nejvétsich Uzemi z regiond ARZ. Hana je vyznamna svym
tradi¢nim zemédélstvim a velmi urodnou pldou a je znama jako etnograficka
oblast — hanacky folklor, lidové zvyky apod. Je tedy sice trochu jinym typem
regionu nez pfedchozi popsané, ale jedno je spole¢né: mnoho dobrych pfedpo-
kladu pro vznik potravin a zemédélskych produktt odkazujici na specifika regi-
onu a praci mistnich obyvatel. O jeden procentni bod méné, tedy 8 % podilu
produkt(i, maji Jeseniky a Zelezné hory. Jejich spoleénym rysem je zachovala
a neposSkozena priroda, Setrné vyuzivani uzemi a vymezeni CHKO v téchto
oblastech. RovnéZ jsou tyto lokality hojné& navstévovany turisty. Region Zelezné
hory se vSak od vySe uvedenych liSi svou velikosti, jelikoZ jeho rozloha je mno-
hem mensSi a pfesto nabizi srovnatelné mnozstvi produktu. Poslednim regio-
nem z této skupiny je Polabi s podilem produktd 7 %, ktery je tradicné zemé-
délskou oblasti a podoba se svymi charakteristikami regionu Hana. Specifikem
tohoto regionu je velikost obci, z nichz pouze 3 maji statut mésta a vSechny
ostatni maji méné nez 1000 obyvatel, je tedy tvofen malymi ryze venkovskymi
obcemi. VSechny popsané regiony jsou vice nez 3 roky ¢leny ARZ. (Regionalni

informacni systém, 2014 [online])

Ostatni regiony maji na svém uUzemi pocCet vyrobkl, ktery nepfesahuje 5 %
z celkového poctu. Pro vétSinu téchto regionu je typicka mensi rozloha nebo
napf. civilizaci naruSena pfiroda a mensi podil venkovskych oblasti a s tim sou-
visejici mala turisticka navstévnost a slaba image oblasti. Takovym typickym

pfikladem je KrusSnohofi, jehoz obraz je negativni hlavné kvuli velké primyslové
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zastavbé a znecisténému prostfedi. Navstévnost je zde velmi mala a ani mistni
obyvatelé nemaji k tomuto regionu pfili§ kladny vztah. Maly pocet vyrobk( vSak
maji i nékteré regiony, u kterych bychom tento vysledek neocCekavali. Jednim
z nich je napf. region Beskydy, které jsou CHKO a rozlohou se fadi mezi vétsi
regiony. Regionalni znacka pod zastitou ARZ zde navic funguje od samého po-

Catku.

]

- [~ 1 v — — [ e = e = w= = =
il 8 8 _— = [P = — - R~ g 8 = 8 oo 5 8 [ = = 8 [
T a4 =2 =2 2 & 2 =2 484 & & 73 2 & = = = & & 7
Bo®E R 2 5 37 E pozo2 EOE ZOF =S = B 8 £ g = &
3 8 =2 T 5§ o2 8 =28 o882 28 5° 5 22 28 & = =
o = - L] - - Al ¥ 1A . —_ b e ¥
T = 2 5 = 2 2 3 g Xz 2 %A= 2002522
m = &2 = - o nooaa f ok T 5 2 o W2 = [ ~|
= & 2 83 2% 2 = v 2 = & = = o
! ) =
SR o B - i R L s S
= 0 o = T I - I [ )
A = = == =2 g e Y A N
[/ — o
£ T z 2 = = A o
o — —_— = = l®]
o 9 ] = ~
BRG] — =]
o = =
L | =
'S o4

Obr. 4: Regionélni potraviny a zemédélské produkty (v %) certifikované ARZ v jednotlivych ob-
lastech znaceni (zdroj: regionalni-znacky.cz, viastni zpracovani)

Regiony znacdeni zpravidla zasahuiji do vice krajti CR. Nejvétsi cetnost produktt
se nachazi v kraji Olomouckém, pro ktery je zemédélstvi odedavna tradiCnim
odvétvim diky urodné pudé na celém jeho uzemi. Do Olomouckého kraje zasa-
huji hned 4 regiony: Hana, Moravsky kras, Jeseniky, Moravska brana. Druhy
nejvyssi pocet produktl byl zaznamenan v kraji StfedoCeském. Tento kraj je
rovnéz charakteristicky rozvinutym zemédélstvim, ve kterém vynika hlavné rost-
linnou vyrobou a v oblasti jsou cenné pfirodni oblasti a chranéna uzemi. Do
StiredoCeského kraje zasahuji 3 regiony znaceni: KrkonoSe, Orlické hory, Pod-

krkonos$i a Broumovsko. Nasleduji 2 regiony se stejnym podilem produktd na
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celkové produkci regionalnich potravin a zemédélskych produktd. Prvnim je
Vysoc€ina, do které zasahuje region se stejnym nazvem a region Pernstejnsko.
Kraj Vyso€ina ma prvenstvi v chovu skotu na 100 ha a Ctvrté misto v produkci
masa. Zemédélstvi se zde vyznacuje velkovyrobou. Druhy je kraj Pardubicky
a patfi do n&j Orlické a Zelezné hory. Orna pada tvofi 43,6% rozlohy kraje,
nicméné zemeédeélstvi je zde komplikované vzhledem k poSkozenému Zivotnimu
prostfedi diky primyslu. Ostatni €ast kraje pokryvaji hornaté oblasti. Dalsi
v pofadi je kraj Plzefisky. Do jeho Uzemi zasahuje Sumava a Pracherisko.
V této oblasti je nejvice rozvinuté lesni hospodarstvi, charakteristické dostatec-
nym pFirodnim zdrojem dfeva. V oblasti je navic CHKO a NP. S podilem 8 % se
do tohoto vy&tu fadi kraje Moravskoslezsky, Ustecky a Jihogesky. Do prvniho
zminéného zasahuje oblast Gorolsko Swoboda a Jeseniky. Tento kraj je po-
znamenany prumyslovou tézkou, tedy znecisténé ovzdusi a podzemni vody.
Tyto skuteCnosti tedy nejsou pfilis pfiznivé pro zemeédélstvi. Vyjimku tvori okra-
jové oblasti kraje, a to Jeseniky, Beskydy a Poodfi. Zde jsou také CHKO. Kraj
Ustecky se muUze chlubit produkci chmele, zeleniny, dale pak ovocnafskou
a vinafskou oblasti. Do Usteckého kraje fadime Ceskosaské Svycarsko. Tietim
krajem je Jihogesky kraj a zde se nachazi Sumava, Toulava a Pracherisko.
Tento kraj se vyznacuje péstovanim obilovin, olejnin, picnin a brambor. Dale
také chovem skotu, prasat, dribeze a ryb. Do Jihomoravského kraje patfi Mo-
ravsky kras, Hana a Znojemsko. Tento kraj s podilem 3 % ma rozvinuté zemé-
délstvi a zabyva se péstovanim obilnin, fepky a cukrovky. Dale je pro tento kraj
typické vinafstvi, ovocnarstvi a zelinarstvi. Nejmens$i podil na regionalnich po-
travinach azemédélskych vyrobcich maji kraje Liberecky a Zlinsky.
V Libereckém kraji najdeme pouze KrkonoSe. Cely kraj je pfevazné hornaty
a zemeédélstvi je spiSe doplnkovym odvétvim. Zlinsky kraj ma pro svoji Clenitost
a svahovitost terénu obtizné obdélavani pldy a tedy malo rozvinuté zemédél-

stvi. Do toho kraje patfi Beskydy a Hana. (Cesky statisticky ufad [online]).
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Obr. 5: Regionalni potraviny a zemédélské vyrobky (v %) certifikovanych ARZ v jednotlivych

krajich znaceni (zdroj: www.regionalni-znacky.cz, vlastni zpracovani)
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5 Certifikace prostredi producentu
potravin a zemédélskych produktu
certifikovanych ARZ

Nasledujici text se zaméfuje na analyzu prostfedi producentl potravin a zemé-
délskych produktu certifikovanych ARZ. Tato analyza byla provedena na zakla-
dé ziskanych informaci o kazdém jediném produktu v této kategorii certifikova-

ném ARZ a obcich, ze kterych tyto produkty pochazi.

5.1 Postaveni obci s potravinami a zemédélskymi produkty
certifikovanymi ARZ

Z tabulky je zfejmé, Ze nejvice vyrobkl se vyskytuje v obcich bez statutu, které
jsme v této praci vymezili jako obce venkovského typu. Pfesné vymezeni ven-
kovské obce neexistuje, nejCastéji se za venkovskou obec povazZuje z hlediska
velikosti obec s poctem obyvatel do 2 000 nebo 3 000. V tomto pfipadé tedy
vymezujeme obce venkovského typu podle spoleC¢né vlastnosti, a sice Ze se
jedna o obce bez statutu. Horni hranice téchto obci je 4 000 obyvatel, coz porad

povazujeme za malé obce, vzhledem k velikosti ostatnich obci.

To, ze se velky pocet vyrobcl vyskytuje v mensich obcich vesnického typu, ne-
ni az tak prekvapive, jestlize analyzujeme regionalni potraviny a zemeédélské
produkty. Zemédélstvi je v mensSich obcich rozvinutéjSi nez ve vétSich méstech,
tvofi totiz nedilnou soucast venkovského prostoru. Navic je v téchto obcich po-
fad kladen velky duraz na tradice a tradi¢ni postupy pfi vyrobé& potravin, coz je
jedna z charakteristik regionalni znaéky. Z hlediska celého uzemi Ceské repub-
liky (Obr. 5) tvofi obce bez statutu vice nez 80% podil ze vSech uvedenych.
Skuteénost, ze t&chto obci je v CR jednoznaéné nejvice, je dal$im diivodem

velké koncentrace vyrobcl ve vesnickych obcich.
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Druhy nejvétsi pocet vyrobcu byl zaznamenan v obcich se statutem mésta
s rozdilem pouze necelych 5 procentnich bodd oproti obcim bez statutu. Ve
méstech bychom nejspiSe predpokladali menSi pocet vyrobcl, a to z divodu
vétSiho podilu zaméstnanych v primyslu a sluzbach na ukor zemédélstvi, které
postupné zanika. Ve vétSich urbanizovanych méstech se postupné vytraci tra-
dice a zvyky a nahrazuje je ,moderni“ méstsky zpusob Zivota. K ziskani regio-
nalni znacky jsou vSak dulezité pravé tradice a tradi¢ni postupy a v pfipadé ze-
médélskych produktl rozvinuté zemeédeélstvi. Statut mésta navic pomeérové tvori
pouze cca 9 % ze vSech statutll, z tabulky vSak vyplyva, Ze pocet vyrobcu je ve
méstech vice nez 40%. Vysledky mohou byt zkreslené samotnym rozdélenim
obci podle statusu. Doporucené k Zadosti o udéleni mésta jsou u nas obce
s po¢tem obyvatel nad 3 000, ovSem tento status muze byt v nékterych pfipa-
dech udélen i na zakladé jinych kritérii, bez ohledu na pocet obyvatel. Do nasSi
databaze jsou tedy zarazeny i meésta, které svou charakteristikou a velikosti
pfipominaji spiSe venkovské obce. LepSi vypovidaci hodnotu by méla analyza
produktd rozdélenych do kategorii podle poc¢tu obyvatel v obcich, ktera je pro-

vedena a popsana v nasledujici kapitole.

Ve statutarnich méstech a méstysich je podil regionalnich potravin
a zemédélskych produktl nejmensi, coz koresponduje s jejich celkovym pocétem
v CR. V na$i databazi Zadny méstys neprekraduje hranici 3 000 obyvatel, jedna
se tedy malé venkovské obce a prostredi by v téchto obcich tedy mélo byt pro
produkci regionalnich potravin a zemédélskych produktu pfiznivé. Jejich podil
na celkovém poctu obci u nas je vSak velmi maly a tim padem ani produktd zde
neni moc. Statutarnich mésta nedosahuji v Ceské republice ani 1 %, navic se
jedna o velké obce s vysokym poctem obyvatel. Dlvody Spatnych podminek
pro produkci regionalnich potravin a zemédeélskych vyrobkl jsou tedy stejné

jako u vétSich mést, pouze jesté ve vétsi mire.
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Tab. 1: Rozdéleni regionalnich znacek potravin a regionalnich produkti
certifikovanych ARZ do kategorii podle statusu obce

Statut Poée(tvv%obkﬁ
Venkovska obec 46,60
Mésto 41, 98
Méstys 8,02
Statutarni mésto 3,4
Celkovy soucet 100

(zdroj: www.regionalni-znacky.cz, vlastni zpracovani)

0,08%

3,42% 0,02%

0,40%

H Hlavni mésto

m Mésto

H Obec

B Statutarni mésto
W Méstys

m Vojensky ujezd

Obr. 6: Rozdéleni obci podle statusu na tizemi Ceské republiky (zdroj: www.czso.cz, viastni
Zpracovani)

5.2 Velikost obci s potravinami a zemédélskymi produkty
certifikovanymi ARZ podie poétu obyvatel

Jelikoz nam vysledky z pfedchozi kapitoly o poctu regionalnich potravin
a zemédélskych vyrobkl podle statusu obce nepodavaji uceleny obraz o veli-

kosti obci s vyskytem producentut regionalnich potravin a zemeédélskych produk-
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td, bylo zkoumano prostfedi producentl i z hlediska poétu obyvatel v obcich

s témito produkty.

Z grafu (Obr. 6) je patrné, Ze nejvétSi koncentrace regionalnich potravin
a zemédélskych vyrobkl je v mensich obcich do 10 000 obyvatel, kde je podil
téchto produktll 80% z celkového poctu. Na prvni pohled vsak v této kategorii
zaujme podil obci s po¢tem obyvatel mezi 2 001 a 3 000, ktery je velmi maly
(tvofi pouze 5 % produkce). Kdyz vSak vysledek srovname s poctem takto vy-
mezenych obci v celé CR (Obr. 7), tak zjistime, Ze jejich podil tvoFi pouze 3 %.
S nejvétsi pravdépodobnosti je to hlavni davod, pro€ je v nich tak malo vyrobcu

regionalnich potravin a zemédélskych produktu.

Zbylych 20 % produkce tvofi velké obce s po¢tem obyvatel od 10 000 a vice.
Z této kategorie se mensim dilem na produkci podili obce s potem obyvatel
nad 5 000 s 2 % produkt(l, coZ je sou¢asné nejméné ze vsech. V CR je téchto
obci také nejméné a maji velmi malo pfedpokladu pro vznik regionalnich potra-
vin a zemédélskych vyrobkl (viz. pfedchozi kapitola), tudiz se tento vysledek

dal predpokladat.

m(0-500
m501-1000

= 1001-2000
®2001-3000
m3001-10000
= 10001-50000

E50000avice

Obr. 7: Pocet obyvatel v obcich s regionalnimi potravinami a zemeédélskymi produkty certifiko-
vanymi ARZ (zdroj: www.regionalni-znacky.cz, vlastni zpracovéni)
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Obr. 8: Pocet obyvatel v jednotlivych obcich na celém tzemi CR (zdroj: www.czso.cz, viastni
zpracovani)

5.3 Stav prirodni krajiny v prostiedi producenti potravin a
zemédélskych vyrobku certifikovanych ARZ

Nejvice regionalnich potravin a zemédélskych produktl se vyskytuje na uzemi
s hodnotou koeficientu ekologické stability mezi 0,30 a 1. Takovy vysledek se
dal pfedpokladat na zakladé definice takto vymezeného KES (viz. metodika
prace), pro které je typické intenzivni zemédélstvi v souladu s podminkami pro
udéleni regionalni znacky. Druha nejCastéjSi hodnota KES je od 1 do 3, jejiz
charakteristika je také pozitivni z pohledu urovné Zivotniho prostfedi a pfirody
kolem nas. Nasleduji hodnoty vysSi nez 3, které jsou udélovany uzemi, které
ma neporusenou a ekologicky stabilni krajinu. Takovato krajina je Casto vyhla-
Sena jako chranéné uzemi, a nékteré jeji Casti mohou byt kvdli jeji ochrané jen
velmi malo Clovékem vyuzZivané. Opaénym pfipadem je KES s hodnotou mezi
0,1 a 0,3, ktery znaCi naruSenou pfirodni stabilitu a intenzivni technickou ¢in-
nosti. Poslednim a nejméné se vyskytujicim KES v obcich, které ,znaci, je koe-

ficient mensi nez 0,1. Tato pfirodni krajina je silné naruSena s potfebou neusta-
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lych technickych zasahu a proto jen malokdy splfiuje podminky pro certifikaci

a produkci takovych vyrobku.

Tab. 2: Rozdéleni regionalnich potravin a zemédélskych produktu
certifikovanych ARZ do kategorii KES dle Michala(1994)

Skupina KES Pocet
1. KES <0,10 15
2. 0,10 < KES = 0,30 44
3. 0,30 < KES = 1,00 129
4. 1,00 < KES < 3,00 82
5. KES = 3,00 54

(zdroj: regionalni-znacky.cz, vlastni zpracovani)

V dal§im kroku byly vypocitany primérné hodnoty KES a poté porovnavany
mezi sebou navzajem. Vypocet byl proveden sectenim jednotlivych hodnot KES
z obci s regionalnimi potravinami a zemeédélskymi produkty zafazenych do ob-
lasti znaceni a vysledné hodnoty byly zprimérovany. Tento postup vypoctu ne-
ni idealni a maze do jisté miry zkreslit vysledky analyzy, avSak z ddvodu nedo-

statku potfebnych dat jiny postup nebyl mozny.

Z vysledku uvedenych do grafu 5 vyplyva, ze nejvyssi primérnou hodnotu KES
8,5 ma na svém uzemi 5 regiond, které dohromady tvofi 21 % z celkového po-
¢tu regionu. Prumérny KES vintervalu od 1 do 3 (4. skupina) byl evidovan
u osmi regiond, tedy 33 % z celkového poctu. Do 3 skupiny spada 10 regiond,
coz predstavuje 42 % a pouze 4 % regionu do 2. skupiny. Do prvni skupiny,
ktera obsahuje nejmensi hodnoty, nebyl zafazen primérny KES z Zzadného re-

gionu.

Ukazalo se, ze nejvétSi produkci regionalnich potravin a zemédélskych produk-
tl maiji oblasti, které své uzemi vyuzivaji pfedevSim pro zemédélstvi. Nejvice
regiond ma tedy hodnotu KES mezi 0,3 a 1 a &im je hodnota KES niz§i, tim vic
je krajina naru$ena a pocet regionu klesa. S hodnotami naopak vyssimi, nez je
interval nejvic zastoupeného KES, se stabilita krajiny sice také zvySuje, ale po-
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Cet region opét postupné klesa. NizSi hodnoty totiz znamenaiji krajinu, ktera
postrada zakladni ekologické funkce, protoze jeji pfirodni struktury jsou silné
narusene. V téchto podminkach je pak samoziejmé tézké vyprodukovat vyrob-
ky, které by mély odkazovat na mistni pfirodni kapacity a potencial. Vysoky
KES vSak jesté nemusi neznamenat, Ze je Uzemi vhodnym kandidatem pro zis-
kani certifikatu - oblasti se stabilni a neporusenou pfirodni krajinou jsou vétsi-
nou pod ochranou a jejich hospodarské vyuZiti je v nékterych zonach velmi ¢as-

to vyrazné omezené.
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Obr. 9: Primérné KES (v %) v jednotlivych regionech sdruzenych v ARZ
(zdroj: www.regionalni-znacky.cz, vlastni zpracovani)

5.4 Zemédélska puda v prostredi producenti potravin a

zemédélskych produktti certifikovanych ARZ
U 4 z 6 druhl produktl je podil zemédélské pudy vysSSi nez 50 % z jejich celko-
vé rozlohy. Z toho nejvyssi podil byl zjistén u produktid ze zahradky (63 %), kde
se jedna o polni plodiny, ovoce, zeleninu, vyrobky rostlinné vyroby apod. Je
tedy zfejmé, ze u téchto typl produktl je zakladem pravé zemédélska pulda,

aby tyto vyrobky vibec mohli vzniknout, tedy byt produkovany. DalSimi typy
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s vice nez poloviénim podilem jsou v nasledujicim pofadi: produkty z farmy
(mlécné vyrobky, ovoce, zelenina, polni produkty), produkty z feznictvi a uze-
narstvi a produkty z cukrarny a pekarny. Zde je potifeba zemédélska plida pro
pastevectvi hospodarskych zvifat kvali masu a mléku a pro péstovani plodin
urCenych pfimo k prodeji nebo jako vstupni surovina pro vyrobu nékterych

z produkta.

U napoju a dalSich originalnich produktl je 47% podil zemédélské pldy. Ve
srovnani s Ceskou republikou, kde zemédé&lska putda tvofi asi 54 % povrchu,
vSak tato hodnota neni nizka - je pouze mensi nez u vSech ostatnich produktu
z kategorie potraviny a zemédélské produkty. Pfi podrobnéjsi analyze bylo zjis-
téno, Ze pres 40 % regionalnich napoju zaujima jenom produkce piva, k jehoz
vyrobé je mimo jiné také potfeba obilny slad a chmel a tim padem zemédélska
puda k vypéstovani téchto surovin. Nicméné u tohoto vyrobku Ize kritérium kva-
lity splfiovat uz jen specificky postup vyroby, ktery vytvafi onu pfidanou hodnotu
produktu. Naprosto typickym pfikladem je certifikovana kava v KrkonoSich, kte-
ra se nikde u nas nepéstuje, pfesto je mezi regionalni napoje zafazena, a to
pravé kvuli jeji specifické pfipravé, ktera je originalni pro dany region. Zemédél-
ska puda zde tedy neni hlavnim faktorem. DalSimi zjiSténymi produkty
v kategorii napoja jsou napf. mlééné vyrobky, vino nebo ovocné a zeleninové
stavy. Tyto vyrobky uz ovSem na zemédélské pldé zavisle jsou (chov pfezvy-
kavcU, vinna réva), regionalni produkt by bez ni v tomto pfipadé nemohl vznik-
nout. Co se tyCe dalSich regionalnich produktl, jsou zde zahrnuty napf. regio-
nalni pokrmy, dZzemy, sirupy nebo ryby, které jsou opét zavislé na regionalnich
surovinach, které jsou péstovany na zemédélské pudé. Vyskytuji se zde ale
opét i produkty, které nejsou zavislé na zemédélské pudeé v regionu, napf. ryby

nebo ¢okolada.
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Obr. 10: Podil zemédélské pldy v souvislosti s jednotlivymi druhy potravin a zemédélskych
produktd certifikovanych ARZ (zdroj: www.regionalni.-znacky.cz, vlastni zpracovani)

Dale jsme zkoumali stupen zornéni zemédélské pudy u jednotlivych druhd pro-
duktd. U vSech druhl je stupen zornéni zemédélské pudy vétsi nez 50 %. Nej-
vysSich hodnot potom dosahuji opét produkty ze zahradky, které maiji stupen
zornéni zemédélské pudy o néco vyssi, nez je v CR, kde je stupefi zornéni cca
71 %. Vysledek opét vyplyva z charakteristiky obsaZzenych vyrobkl v této pod-
kategorii. Zbyvajici druhy jsou na tom v poradi podle velikosti podilu stejné jako
u zemédeélské pudy s vyjimkou napoju. VySsi stupen zornéni zemeédeélské pldy
je zde kvali vys§Simu vyskytu produktl, které jsou na této pudé péstovany, nez

u ostatnich typu, zejména se jedna o vino.
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Obr. 11: Stuperi zornéni zemédélské pldy v souvislosti s jednotlivymi druhy potravin a zemé-
délskych produktd certifikovanych ARZ (zdroj: www.regionalni-znaceni.cz, vlastni zpracovani)

5.5 Turisticka atraktivita prostredi producenti regionalnich
potravin a zemédélskych produktu certifikovanych ARZ

Zda je region turisticky hojné navstévovany, tedy jestli je uzemi pro navstévniky
atraktivni Ci nikoliv, nam pomaha ur€ovat mimo jiné i poCet hromadnych ubyto-
vacich zafizeni na jeho uzemi. Sledovali jsme tedy, kolik hromadnych ubytova-
cich zafizeni je v okoli vyskytu regionalnich potravin a zemédélskych produkta.

Vice nez 60 % produktl ma ve svém okoli alespon jedno hromadné ubytovaci
zaFizeni. V porovnani s Ceskou republikou, na jejimz tizemi ma 1 a vice HUZ
jen 33 % obci z jejich celkového poctu je ziejmé, Ze se regionalni produkty bu-
dou vyskytovat spiSe v oblastech turisticky atraktivnéjSich. Z podrobnéjSiho
rozdéleni HUZ do intervall podle jejich poctu vSak vyplyva, Ze témér polovina
produktd je situovana v obcich s poétem HUZ mezi 1 az 10, tedy spiSe s je-
jich mensim pocétem. Se zvySujicim se poctem HUZ se dale pocet produktl na-
opak snizoval. Vysoka koncentrace téchto zafizeni logicky vyZzaduje rozsahlejsi

uzemi a z toho muzeme vyvodit, Ze se bude jednat o vétSi obce, ve kterych, jak
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jiz bylo fe€eno, nejsou podminky pro produkci regionalnich potravin a zemédél-

skych produktl nejlepsi a proto se zde vyskytuji méné Casto.

V obcich, které nemaji zadné HUZ je produkovana 1/3 regionalnich potravin
a zemédélskych produktu certifikovanych ARZ. Lze tedy pfedpokladat, ze tyto
oblasti jsou méné navstévované a pravé z toho duvodu se snazi o zviditelnéni
prostfednictvim regionalnich znacek. Tyto obce vS§ak mohou mit vyznamny tu-
risticky potencial, ale jsou pfilis malé na vystavbu HUZ a nabizeji ubytovani in-

dividualni, napf. formou rodinnych farem nebo samostatnych pokoju.

Obecné se HUZ vyskytuji ve vétSi mife v urbanizovanych méstech z divodu
rozsahlejSiho uzemi, na kterém je vétSi koncentrace poskytovanych sluzeb,
kulturniho vyziti a pramyslu, coz pfivadi do mést velké mnozstvi navstévnika.
D4 se tedy predpokladat, Ze obce, které nemaji Zadné ubytovaci zafizeni, jsou

zpravidla mensi a venkovského typu a naopak.

1%

mo
H1-10
W11-50
m51-100

Obr. 12: Pocet hromadnych ubytovacich zarizeni v navaznosti na pocet potravin a zemédél-
skych produktu certifikovanych ARZ (zdroj: www.regionalni-znaceni.cz, vilastni zpracovani)
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Obr. 13: Hromadné ubytovaci zafizeni na tzemi CR (zdroj: viastni névrh)
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6 ,,Bilé oblasti“ na mapé regionalniho
znaceni ARZ

Jak je zfejmé z Obr. 1, tak ARZ nepokryva svoji ptisobnosti celou Ceskou re-
publiku. Oblasti, které nejsou zaclenény v ramci ARZ, se nazyvaiji ,bilé oblasti®.
ARZ vak neni jediny koncept znageni danych produktt v CR a &ast téchto ,bi-

lych oblasti“ mize byt zastoupena jinou znackou.

Nejvétsi ,bila oblast” se nachazi zapadné od Prahy (v€etné€) a zasahuje do
Sttedodeského, Usteckého, Plzeriského a Karlovarského kraje. Dale pokraduje
severovychodné az do Libereckého kraje, a to konkrétné do Ceského raje,
LuZickych a Jizerskych hor. Na jihu Cech se jedna o &ast Povltavi, Tfeborisko
a dale vychodné az po hranici s krajem Vysocina. Dale se jedna o Pardubicky
kraj, konkrétné okoli mést Vysoké Myto a Litomysl. NejvétSi moravska oblast,
nezaclenéna do ARZ pokryva velkou ¢ast Jihomoravského kraje a dale i ¢ast
kraje Zlinského. Posledni vyznamnéjsi lokalita se nachazi v Moravskoslezském

kraji, severné od Ostravy. DalSi oblasti nejsou svoji rozlohou vyznamné.

Jak jiz bylo fe€eno, tak ARZ neni jedinym konceptem znaceni danych produkti
a v CR existuji dalsi regionalni znacéky, které &asto s Asociaci spolupracuiji, pfi-
padné se ji inspiruji a maji velice podobné podminky pro certifikaci. Uplny a ak-
tualni vycCet systému znaceni neposkytuje zadny duvéryhodny zdroj a proto
jsme provedli nasledujici prizkum, jehoz vysledkem bylo nalezeni 12 regional-

nich znacek, které se zpravidla nachazi v ,bilych oblastech”
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Tab. 3: Ostatni regionéini znacéky fungujici v Ceské republice

Nazev regionalni Oblast Rok Koordinator
znacky vzniku

, - o Obcganské sdruzeni
Tradice Bilych Karpat Bilé Karpaty 1998 Tradice Bilych Karpat
Pravé valadské Valassko 2012 MAS, spadajlc_l do

této oblasti
Regionalni produkt x . . X .
Cesky raj Cesky raj 2007 Sdruzeni Cesky raj
Regionalni produkt Jizerské 2010 MAS mikroregionu
Jizerské hory hory Frydlantsko
Regionalni produkt LuZic- | Luz. hory a
ké hory a Machav kraj Machav kraj | 2011 LAG Podralsko
Mistni vyrobek ze Zapadni x .
zapadu Cech Sechy 2010 MAS Cesky zapad
Sem pattim...Cesky les Cesky les 2013 MAS Cesky les
Kvalita z Hlinecka Hlinecko 2014 MAS Hlinecko
R_eglonallnl prodlﬂkt. Luznice 2011 MAS Luznice
mikroregionu LuZznice
Regionalni produkt Mikroregion
Vitavotynsko Vitavotynsko 2011 MAS Vitava
Region Slovacko —
Tradi¢ni vyrobek Slovacka | Slovacko 2008 sdruzeni pro rozvoj
cestovniho ruchu

Original product of Sokolovsko 2014 MAS Sokolovsko
Sokolovsko

(Zdroj: vlastni navrh)

Spolupracujici regionalni zna¢kou s ARZ je Tradice Bilych Karpat, ktera je za-
roven nejstarsi znackou na nasem uzemi vlibec (1998). PUsobnost této znacky
navic zasahuje i na uzemi Slovenské republiky a podle oficialnich webovych
stranek jde o prvni pfeshrani¢ni ochrannou znacku ve stfedni Evropé. Jde
o hornaty kraj, a od svého zaloZeni se snazi predevSim rozvijet ovocnarstvi

a samoziejmeé tradiCni zemédélskou a femesinou produkci celkové. Bilé Karpa-
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ty byly také vyhlaseny Biosférickou rezervaci UNESCO. V sousedstvi Bilych
Karpat se vyskytuji dale regionalni znacky Tradi¢ni produkt Slovacko a Pravé
valasské. Tradi¢ni produkt Slovacko se, stejné jako Tradice Bilych Karpat, roz-
prostira na uzemi Jihomoravského a Zlinského kraje. Typickym vyrobkem této
oblasti je kroj a dlouho historii zde také maji malované kraslice. Znacka Pravé
valadské pak pouze na uzemi kraje Zlinského. V sousedstvi Zeleznych hor
a Zdarskych vrchd se vyskytuje jedna z nejnové&jSich regionalnich znadek, a to
Kvalita z Hlinecka. Na severu Cech vyplfiuje ,bilou oblast* trojice regionalnich
znacCek. Konkrétné dva regiony s rozvinutym Ceskym Sperkarstvim, kamenar-
stvim, sklafstvim a bizuterii, a to Ceska raj na tzemi Kralovehradeckého kraje
a Jizerské hory na uzemi kraje Libereckého. V Libereckém kraji se dale nachazi
znacka Luzické hory a Machuv kraj. Zajimavosti z palety certifikovanych vyrob-
ki je turisticky komplet. Jde o pfistfeSek se stolem a lavicemi zhotoveny
z masivniho dfeva. Na zapadé Cech se nachazi dal$i tfi regionalni znacky —
Original product of Sokolovsko, Mistni vyrobek ze zapadu Cech a Sem pat-
Fim...Cesky les. Sokolovsko se vzhledem k t&Zbé& uhli potyka se strukturalnimi
problémy. Region se v soucasnosti snazi zménit pohled pramyslového
a dilniho mésta a soucasti toho je i propagace regionalnich produktl timto
zpusobem. Druhy jmenovany spolupracuje se svym partnerskym regionem Tir-
schenreuth v sousednim Bavorsku. Partnerské regiony si navzajem distribuuji
a propaguji vyrobky. Posledni dvé znacky byly zakladany soucasné a uzce spo-
lu spolupracuji. Patfi sem Vltavotynsko a mikroregion LuZnice. Jak napovida

nazev, tak jde o sousedici oblasti v okoli fek Vitava (stfedni ¢ast) a Luznice.

Jak je z vysledku pruzkumu zfejmé, tak vétSina regionalnich znacek byla zave-
dena v poslednich letech, coz svéd¢i o jejich trendu a to pfedevsim diky riznym
evropskym dotacim a podpUrnych programech. Hlavnim programem spojenym
s regionalnimi znaCkami je program LEADER, ktery je soucasti Programu roz-
voje venkova CR na obdobi 2007 — 2013. V ramci tohoto programu jsou zakla-
dany mistni akéni skupiny (MAS nebo LAG), které byvaji také koordinatory

vzniku a fungovani regionalni znacky. Ze 12 zkoumanych znacek je do progra-
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mu LEADER zafrazeno 9 oblasti. Ostatni regionalni znacky byly zaloZzeny pred

fungovanim programu LEADER, pfipadné v jeho zacatcich.
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V4 Zaver

Z vysledkd analyzy vyplynulo, Ze typickym prostfedim, ve kterém se vyskytuji
regionalni potraviny a zemédélské produkty, jsou oblasti venkovského charakte-
ru predstavovany obcemi s nizkou zalidnénosti. NejCastéjSi hranici pocCtu oby-
vatel je 10 000. Cim vétsi je obec, tim méné se v ni tyto produkty vyskytuji. Je
to dano zejména hlavni podporovanou skupinou, kterou tvofi soukromi zemé-
délci a mensi firmy, kterych je velkych urbanizovanych méstech velmi malo.
Dal$im davodem je také dlraz na produkty vychazejici z tradic, které v dnesnim

,modernim svété“ pfezivaji pravé na vesnicich a malych méstech.

Z povahy zkoumanych produktd je logické, Ze krajina je v téchto oblastech po-
mérné stabilni a malo naruSena mechanickymi zasahy ¢lovéka. Z toho davodu
je také Casto zafazena mezi chranéna uzemi. Ze regionu sdruzenych v ARZ
tvofi regiony takto vymezenym uzemim 51 %. Krajina je vyuZivana predevsim
k zemédélstvi a podil zemédélska pudy je v misté vzniku takovychto produkt
vzdy vySSi nez 50 %. Vysoky je také stupen zornéni zemédélské pudy, ktery
vzdy presahuje rovnéz 50 %. Tyto hodnoty nejsou pfekvapivé vzhledem ke
zkoumané kategorii regionalnich produktt. U nékterych produktl jsou tyto hod-

noty dokonce vy3si, neZ v ramci celé Ceské republiky.

DalSim rysem prostfedi producentl regionalnich potravin a zemeédélskych pro-
duktu je turisticka atraktivnost. Pfes 60 % obci ma na svém uzemi minimalné
1 hromadné ubytovaci zafizeni, coz je opét mnohem vice nez v pfipadé celé
CR. Byly v3ak zjistény zpravidla mensi poéty HUZ v jednotlivych obcich, coz

dokazuje, Ze obce jsou opravdu spiSe mensi velikosti.

Analyza byla provadéna pouze v oblastech, které jsou sdruzeny v ARZ. Tento
koncept regionalni znadek vsak neni jedinym, ktery v Ceské republice funguije.
Existuje mnoho dalSich znacek, které odkazuji na praci mistnich obyvatel oblas-

ti, které nejsou zastoupeny v ramci ARZ. V téchto oblastech tedy maji povédo-
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mi o tom, Ze mohou podpofit lokalni produkci pomoci konceptu regionalniho
znaceni, pouze k tomu vyuzivaji své vlastni oznaceni téchto produktli. Spousta
z nich se vS8ak konceptem ARZ inspirovali, nebo s touto asociaci spolupracuiji.
V zavéru lze konstatovat, Ze podminky pro certifikaci jsou u vSech konceptu

velmi podobné.
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