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Další hodnocení:
Cílem práce je navrhnout obsahovou strategii pro ČAUS (Českou asociaci univerzitního sportu) na sociálních
sítích, věnuje se oblasti sportovního marketingu. Praktická část je zpracována rozborem sekundárních zdrojů z
vnitřního i vnějšího prostředí ČAUS. Zásadní metodou pro doporučení obsahu strategie ČAUS na sociálních sítích
je vlastní výzkum, dotazníkové šetření. Dále jsou použity kvalitativní metody monitoringu a pozorování zaměřené
na obsah a provoz na profilech sociálních sítí FB a Instagram ČAUS. Doporučení jsou podrobná, konkrétní,
vyplývají z výsledků šetření, reflektují komunikační cíle ČAUS, obsahují kompletní informace o charakteru obsahu
postů, jejich četnosti, mixu sociálních sítí v podobě zpracovaného publikačního plánu. Navíc doporučení obsahují
i časovou náročnost péče o profily, spolupráci s influencery, rozpočet a postupy měření úspěšnosti komunikace.
Výtky: Zbytečně podrobné třídění obsahu, krátké podkapitoly včetně několika podkapitol čtvrté úrovně a formální
chyby v bibliografických citacích.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Uvažuje se i o placené kampani ČAUS na sociálních sítích?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Bylo by možné využít spojení s profily univerzitních sportovních klubů, jejich fanoušků pro rozšíření sledujících
sociální sítě ČAUS?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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