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Dalsi hodnoceni:

Tématem préace je obsahova strategie a socialni sité. Konkrétné je pak cilem poskytnout doporugeni Ceské
asociaci univerzitniho sportu a navrhnout obsahovou strategii pro jeji profily na socialnich sitich. Cil je zvolen
vhodné a je splnitelny na prostoru prace. Text je v souladu se zadanim. Teorie odpovida zaméfeni prace. Postupné
je pozornost vénovana sportovnimu marketingu, socialnim médiim a obsahovému marketingu. Prace se zdroji

a odkazovani na né je na kvalitni drovni. Jsou stfidani rGzni autofi, zdroje jsou pestré, pouze nékdy mohly byt
voleny novéjsi. S ohledem na téma prace by misty byla jejich vétsi aktualnost vhodnégjsi. Metodika je nalezité
popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat autorka vyuzila dotaznikové Setfeni (21 otazek, 300 respondenta).
Vzor dotazniku i tabelizovana data jsou spravné uvedeny v pfilohach prace. Je také vysvétleno, jak otazky v
dotazniku navazuji na cile prace a teoretickou ¢ast. Rovnéz byl proveden pretesting. Dale bylo vyuZito pozorovani.
Prakticka ¢ast zagina predstavenim zvolené organizace a analyzou socialnich siti CAUS - ta ukazuje na mensi
pocty sledujicich a engagement rate profili. Nasleduje vyhodnoceni dotaznikového Setfeni. To je pomérné zdarilé,
nicméné ocenil bych vice graftl a tabulek. Také mohla byt provedena hlubsi analyza dat a jejich kfizeni. Casto se
v podstaté jedna pouze o vyhodnoceni ¢etnosti a podill. Poté jsou prezentovana doporuceni. Ta jsou dostatecné
podrobna a vychazeji z prezentovanych vysledkd vyzkumu a vhodné téz navazuji na poznatky z teoretické ¢asti.
Je popséna rovnéz Casova a finanéni naro€nost. Prace je zpracovana systematicky a jednotlivé &asti na sebe
logicky navazuji. Studentka pravidelné konzultovala a jevila o téma velky zajem. Praci doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak by mohly do obsahové strategie CAUS patfit dal$i formaty jako blog nebo podcasty? Svou odpovéd
odivodnéte. Jaké jsou vyhody a nevyhody téchto formatd a jak by mohly byt propojeny na socialni sité CAUS?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Mohl by CAUS k tvorbé& obsahového marketingu a spravé socialnich siti vyuzit také externi marketingové
agentury? Jaké vyhody a nevyhody ma spoluprace s agenturami?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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