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Dalsi hodnoceni:

Tématem prace je obsahova strategie a socialni sité. Konkrétné je pak cilem poskytnout doporuéeni Ceské
asociaci univerzitniho sportu a navrhnout obsahovou strategii pro jeji profily na socialnich sitich. Cil je zvolen
vhodné a je splnitelny na prostoru prace. Text je v souladu se zadanim. Teorie odpovida zaméreni prace. Postupné
je pozornost vénovana sportovnimu marketingu, socialnim médiim a obsahovému marketingu. Prace se zdroji

a odkazovani na né je na kvalitni Grovni. Jsou stiidani rizni autofi, zdroje jsou pestré, pouze nékdy mohly byt
voleny novéjsi. S ohledem na téma prace by misty byla jejich vétSi aktualnost vhodnéjsi. Metodika je nalezité
popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat autorka vyuZila dotaznikové $etreni (21 otazek, 300 respondentd).
Vzor dotazniku i tabelizovana data jsou spravné uvedeny v pfilohach prace. Je také vysvétleno, jak otazky v
dotazniku navazuiji na cile prace a teoretickou ¢ast. Rovnéz byl proveden pretesting. Dale bylo vyuzito pozorovani.
Praktick4 &ast zagin4 predstavenim zvolené organizace a analyzou socialnich siti CAUS - ta ukazuje na mensi
pocty sledujicich a engagement rate profili. Nasleduje vyhodnoceni dotaznikového Setieni. To je pomémé zdaiilé,
nicméné ocenil bych vice grafii a tabulek. Také mohla byt provedena hlubsi analyza dat a jejich kiizeni. Casto se
v podstaté jedna pouze o vyhodnoceni ¢etnosti a podili. Poté jsou prezentovana doporuéeni. Ta jsou dostateéné
podrobna a vychazeji z prezentovanych vysledk vyzkumu a vhodné téz navazuji na poznatky z teoretické ¢asti.
Je popsana rovnéz ¢asova a finanéni naro¢nost. Prace je zpracovana systematicky a jednotlivé ¢asti na sebe
logicky navazuji. Studentka pravidelné konzultovala a jevila o téma velky zajem. Praci doporu&uji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak by mohly do obsahové strategie CAUS patiit dal$i formaty jako blog nebo podcasty? Svou odpovéd
odlvodnéte. Jaké jsou vyhody a nevyhody téchto formatil a jak by mohly byt propojeny na socialni sit¢ CAUS?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Mohl by CAUS k tvorb& obsahového marketingu a spravé socialnich siti vyuzit také externi marketingové
agentury? Jaké vyhody a nevyhody ma spoluprace s agenturami?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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