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Role regionalniho produktu v regionalnim rozvoji

Souhrn

Tato bakalarska prace je zpracovana na téma role regiondlniho produktu
Vv regiondlnim rozvoji. Teoretickd cast je za zalozena studiu literatury a dokumentt,
tykajici se této problematiky. Jsou vni vymezeny zakladni pojmy zpracované cile,
metodika. Je zde charakteristika regionu Ceskosaské Svycarsko. Soucasti teoretické ¢asti je
popis regiondlni produktd, sluzeb a zazitkd. V zavéreCné Casti prace jsou zpracovana
kvalitativni a kvantitativni Setfeni z dotaznik a rozhovori mezi uzivateli regionu
Ceskosaské Svycarsko. Je zde popsan pilotni projekt k propagaci regionu mezi mladsi

generaci.

Klic¢ova slova: produkt, regionélni produkt, region, rozvoj regionu, fizeni znacky,

regionalni znacka



The Role of RegionalProduct in Regional Development

Summary

The bachelor thesis deals with the role of regional product in regional development.
The theoretical part is based on the study of literature and documents related to this issue.
It defines the basic concepts of the objectives and methodology which are characteristic for
the region Ceskosaské Svycarsko. And further theoretical part also included a description
of regional products, services and experiences. The final part of the thesis, qualitative and
quantitative surveys are conducted from surveys and interviews among users of the region
Ceskosaské Svycarsko. This is a pilot project to promote the region among the younger

generation.

Keywords: product, regional product, region, the region improvement, brand management,

brand of region.
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1 Uvod

Certifikované produkty v regiondlnim rozvoji jsou jednim z nastroji, jak podpofit
region, spojuji mésta a vesnice. Bakalaiska prace se zabyva certifikovanymi produkty
z oblasti Ceskosaské Svycarsko, z regionu, ktery je vyjimeény propojenim &eské
a némecké strany. Pfeshrani¢ni spolupréace je vyznamnou soucasti.

Rozvoj stoji v prvni fadé na cCinnosti regionti samotnych, aktivizaci jejich
vlastniho potencialu, ktery ma kazdy region jiny a na mobilizaci vyznamnych aktéri, také
na podpoife zvySovani kvality socidlniho kapitalu a rozvoji ob¢anskych iniciativ. Pfi
uvahéach o snizovani zemnich rozdili a tvorbé regionalni politiky nabyva na vyznamu
sledovani a hodnoceni riznych, takzvanych ,mékkych® faktord, postojii a hodnot
obyvatel, aktivity a kvality obcanské spolecnosti, subjektivniho vniméni regionu aktéry,
kvality image regionu, miry sounalezitosti obyvatel s regionem a povédomi o problémech
a prilezitostech v regionu. (Chromy, Skala, 2010)

Znaceni lokalnich produktd v regionu lze fadit k propagaci kvalitni produkce ¢i
sluZzeb na vymezeném uzemi.

Region Ceskosaské Svycarsko se zapojil ke znaceni od roku 2010. S rozvojem
daného regionu dochazi k jeho preménam. Predevsim je kli€ové vytycit specifické prvky,
obnovit lidové tradice nebo vytvofit tradice nové. Mit tak moznost ptedstavit je jako
lokalni, specifické. Spottebitelé se setkavaji se znacCenim produktl témét vsSude, v
kamennych obchodech, pii pofddani mistnich trhli a slavnosti, ale i ve sdélovacich
prostiedcich ve formé reklamy. Vyznamny vliv na propagaci maji i socialni sité a hlavné
internet. Spotiebitelé radéji upiednostni certifikovany produkt pied komerénim. Toho
vyuzivaji firmy a vyrobci z regionu, Ucastni se lokélnich akci s prezentaci svych vyrobkl
a sluzeb. Leckdy jsou potadateli takovychto setkani. Timto zpiisobem své vyrobky
predstavi mistnim obCanim, ale 1 navstévnikim regionu. Mnoho regiondlni produktl je
davano jako originalni darek. CoZz nabyva na vyznamnosti z hlediska zaméstnanosti,
propagace, ale i ke spokojenosti a hrdosti patriotd.

Vybér regionu ovlivnila skutecnost, Ze region se fadi jak mezi regiony strukturalné
postizené, tak ekonomicky slabé. Ustecky kraj patii mezi nejhorsi kraje v CR z hlediska

Indexu kvality Zivota.
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2 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem bakalaiské prace je zjistit a navrhnout aktivity, spojené s budovanim
pozice regionalni znacky. Na zakladé zjisténych poznatka urcit pozice zvolené regionalni
znacky a identifikovat rozsah vyuzivani regionalni znacky produktd. Dil¢im cilem bude
navrhnout z hlediska dlouhodobého zaméru moznosti ziskavani novych regionalnich
produktii zvolené regionalni znacky. Dalsim dil¢im cilem je zjistit vyuziti dotacnich
programll pro rozvoj regionalniho znaceni. Cilem bakaldiské prace je zjistit vyznam
regionalnich produkti a regionalnich zazitkti v regionalnim rozvoji regionu Ceskosaské
Svycarsko.

Teoretickd ¢ast Cerpa ze studia dokumentl a dostupné tematické odborné literatury,
ktera se zabyva regionem a moznosti jeho rozvoje, a to z pohledu strategického. Bude
proveden zakladni predvyzkum autorky v daném regionu a zjisténo, zda jsou produkty a
nabizené sluzby v povédomi obcanti regionu, a jaka veékova kategorie je s nimi
obeznamena nejvic. Na zaklad¢ tohoto piedvyzkumu bude proveden kvantitativni a
kvalitativni ~ prizkum, ktery se bude soustiedit na regionalni produkty
v regionu Ceskosaské Svycarsko, regionu s mimofadnymi piirodnimi, socialnimi
a ekonomickymi specifiky.

V ptipadé¢ dotaznikové metody, kterd je narocna na Cas, budou distribuovany
dotazniky do vybranych zatfizeni, popiipadé budou dotazniky k vyplné€ni na internetu.
Dotazniky budou ptedany v papirové formé€ a vysledky budou zpracovany v bakalaiské
praci autorky. V ramci vyzkumu autorka navStivi nékolik stfednich Skol a nabidne
spolupraci na vyzkumu Vramci projektovych dni. Dle ochoty vedeni Skoly a tucasti
studentli bude vybrana Skola, ktera se vyzkumného projektu autorky prace zucastni.

Kvalitativni Setfeni bude provedeno polostrukturovanymi rozhovory s respondenty
regionu metodou ,,Snowball technique = spociva na vybéru jedincii, pri kterém nds
néjaky piivodni informdtor vede k jinym ¢leniim nasi cilové skupiny. (Disman, 2009, s.114).
Zavérem bude provedena analyza a komparace zjisténych vysledkli spolecné s navrhem

moznosti, jak posilit roli a vliv regionalniho produktu pro rozvoj dané¢ho regionu.
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3 Teoreticka vychodiska

ZAKLADNI POJMY

3.1.1 Regionalismus

Dnes patii jiz k zndmym tématim, a pfesto je neustile neprobadany.

Charakteristickym projevem regionalismu je snaha o vytvofeni regiondlni samospravy s co

vvvvv

3.1.2 Region

Region m4 sviij plivod v latinském ,,regio®, které vychazi z ,,regere®, coz znamena
"vladnout". (Cooke, 2006)

Region je uzemni celek, ktery je pomoci jednoho ¢i vice znakt (kritérii)
vyClenitelny z Sir§iho izemi. Obvykle je pomoci téchto znakii vymezovan pro konkrétni
ucel, nebo mu v uspoiadani tizemi ptislusi konkrétni funkce. Regionem se rozumi celek
vymezeny pomoci administrativnich hranic kraje, jako vyS$si izemné& spravni celek.

Obecné je mozné region charakterizovat jako urCité Uzemi, které se diky své
jednotnosti, shodnosti znakli nebo urcitému organizaénimu principu lisi od jiného Gzemi
(Johnston a kol., 2000).

Dulezité je také popsat vymezeni regionu z hlediska ceské legislativy. Od 1.1.2002
je v Ceské republice 14 vysSich tzemnich samospravnich celkti — kraji, které jsou
rozhodujicim prvkem tGzemni samospravy (Ustavni zakon o vytvofeni vys$§ich uzemnich
samospravnych celkil a o zméné Ustavniho zékona Ceské narodni rady &. 1/1993 Sb.), v
kazdém kraji je nekolik okrest, které jsou izemni jednotky stfedniho stupné, na néz se déli
tizemi statu podle zdkona o izemnim &lenéni statu. Ceska republika ma celkem 76 okresi,
hlavni mésto Praha nepatii do Zadného z nich. Pro dosazeni srovnatelnosti statistickych dat
v ramci Evropské unie byl vytvofen jednotny systém klasifikovani izemnich statistickych
jednotek NUTS — Nomenclature of Units for Territorial Statistics — Nomenklatura
uzemnich statistickych  jednotek. Klasifikace NUTS je uréena predevSim
pro shromazd’'ovani, zpracovani a harmonizaci regionalnich statistik EU, socialné-
ekonomické analyzy regionli a vymezeni regionalni politiky EU. Pro normalizovanou

klasifikaci izemnich celkii v Ceské republice slouzi klasifikace CZ-NUTS. Vyuziva se

13



predevsim pro statistické ucely, déale pro potieby 26 analytické a pro potteby poskytovani
udaji ve vztahu k Evropské unii, zejména pro tkoly spojené s Cerpanim prostiedka
ze strukturalnich fondii Evropské unie.

Jednotlivé trovné tzemnich jednotek klasifikace CZ-NUTS jsou:

NUTS 0 — Ceska republika (administrativni jednotka),

NUTS 1 — tzemi celé Ceské republiky (neadministrativni jednotka),

NUTS 2 — sdruzené kraje, tzv. regiony soudrznosti (neadministrativni jednotky),
NUTS 3 — kraje (administrativni jednotky),

NUTS 4 — okres,

NUTS 5 — obce.

Jedna z moznych typologii regionti Ceské republiky je popséna také ve Strategii
regionalniho rozvoje CR 2014-2020 (vydané Ministerstvem pro mistni rozvoj CR v dubnu
2013). Typologie porovnava rozvojové znaky obci resp. obci s rozsifenou pisobnosti
i ve vazbé na podminky osidleni a prostorovou strukturu socidln¢ ekonomickych jevu.
Uzemi Ceské republiky je rozdéleno na tii zakladni typy z hlediska rozvojovych znaki:
rozvojova, stabilizovand a periferni tzemi. Dale, v kombinaci s ukazateli hustoty zalidnéni
a poctu obyvatel, jsou tyto typy dle stupné urbanizace izemi rozd€leny na urbanizované

oblasti a venkov. (Portal izemniho planovani, 2018)

3.1.3 Regionalni produkt

Je produkt, ktery je vyroben v ptislusném regionu, pochazi zejména z tuzemskych
surovin a vykazuje nezaménitelné regionalni charakteristiky. Kazdy region v Ceské
republice je charakteristicky pfirodnim bohatstvim, kulturou a staletymi tradicemi jeho
obyvatel. Z kazdého regionu pochazi vyrobky a produkty, do kterych je vlozena prace
tamnich femeslnikli a zemédélct. Navstévnikim je zde poskytovéana specificka
pohostinnost a neopakovatelné zazitky. Regionalnim produktem mohou byt:

- potraviny a zemé&d¢lské produkty - napt. mléko, syry, pivo, vino, napoje (Stavy a mosty),
apod.

- femeslIné vyrobky a umélecka dila - napt. vyrobky z prouti, keramiky, skla, koralky,
Sperky, textilni vyrobky apod.

- ptirodni produkty — napt. med, 1€¢ivé byliny, Caje, extrakty z rostlin

pro kosmetické ucely, kompost, mineralni voda apod.

14



- cestovni ruch - napf. ubytovaci, stravovaci zafizeni a zazitky.

Nejcastéji jsou znamy tradiCni potravindiské vyrobky, které jsou dulezitymi prvky
evropské kultury, identity a dédictvi, rozvoje a udrzitelnosti venkovskych oblasti a jejich
ochrany od depopulace, coz vede k podstatné diferenciaci produktii, které jsou potencial

pro producenty a zpracovatele a poskytuji Sirokou skalu vybéru potravin pro spotiebitele.

3.1.4 Regionalni rozvoj

Je obvykle chapan jako komplex procesii, které probihaji uvnitt regionti a které se
tykaji pozitivnich ekonomickych, socialnich, environmentalnich a jinych promén.
Na jednu stranu se jedna o kvantitativni, resp. extenzivni rozvoj, a na druhou stranu
o kvalitativni, jinak feceno také intenzivni rozvoj charakteristik dané oblasti.

Regionalni rozvoj v Ceské republice je podlozen zikladnim koncepénim
dokumentem, kterym je Strategie regiondlniho rozvoje. Za tvorbu tohoto dokumentu
odpovidd Ministerstvo pro mistni rozvoj CR a aktualné je zpracovan pro obdobi let
2014-2020. Dle zakona ¢. 248/2000 Sb., o podpoie regionalniho rozvoje, formuluje pistup
statu k podpore regiondlniho rozvoje, poskytuje potfebnd vychodiska a stanovuje
rozvojové cile a zdsady pro vypracovani regionalnich programi rozvoje.

Definice regiondlniho rozvoje je mozné chapat ve dvou zakladnich pfistupech:

- praktickém

- akademickém

Dle praktického chdpani je regiondlnim rozvojem minéno vys$i vyuzivani a
zvySovani potencialu daného systematicky vymezeného prostoru vznikajici v dasledku
prostorové optimalizace socioekonomickych aktivit a vyuziti pfirodnich zdroji. Toto
zvyseni a vysS$i vyuziti se projevuje v lepsi konkurenceschopnosti soukromého sektoru,
zivotni urovni obyvatel a stavu Zivotniho prostiedi. Potencidl regionu 1ze hodnotit pomoci
ukazateld hrubého doméciho produktu na obyvatele, miry nezaméstnanosti, primérné
mzdy, vzdélanostni  struktury, kvality a dostupnosti infrastruktury apod.
Ptirodnégeograficky potencidl lze hodnotit napf. mnoZstvim a kvalitou nerostnych
surovin, znecisténim ovzdusi, vod a piady. (Wokoun, 2008)

Akademicky pfistup chape regionalni rozvoj jako aplikaci nauk, zejména
ekonomie, geografie a sociologie, feSicich jevy, procesy, vztahy systematicky

vymezené¢ho prostoru, které jsou ovlivnény piirodné-geografickymi, ekonomickymi a
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socidlnimi podminkami v daném regionu. Primérni je hleddni pficinnych zakonitosti,
rozmistovani ekonomickych ¢innosti, nerovnomérného osidlovani Gzemi a navazujici
hledani néstrojii pro ovlivnéni téchto procesti, ovlivnitelnych a neovlivnitelnych faktort
rozvoje apod. Toto chapani regionalniho rozvoje se Casto nazyva regionalistikou a je
typické pro akademickou sféru. Obcas je také nazyvano regiondlni védou. Tento termin
vSak neni spravny, protoze termin regiondlni véda je pouze jednim ze sméri vyzkumu
regionalniho rozvoje. (Wokoun, 2008)

Z téchto dvou definic regionalniho rozvoje je ziejmy charakter rozdilu dvojiho
pojeti regionalniho rozvoje. Tato pojeti a jejich realné aktivity jsou na sobé do jisté miry
zavislé a do jisté miry nezavislé, a to pfedev§im v kratkém a stifedné¢ dlouhém obdobi.
Akademicky pfistup regionalniho rozvoje vytvari poznatky, které jsou nasledné vyuzity
pro prakticky pfistup regiondlniho rozvoje. Jednad se zejména o charakteristiku regioni,
jejich rozvojovych potenciali,, nedostatkti a nasledné hledani nastroji regionalni politiky,
které vedou k lepSimu regiondlnimu rozlozeni socioekonomickych aktivit za Ucelem
podpory redlného regionalniho rozvoje, tj. za ucelem vyssiho vyuziti a zvySeni potencidlu

regiontl.

3.1.5 Regionalni rozvoj a ekonomika

Regiondlni rozvoj je historicky spojen s ekonomickymi kategoriemi, kterymi jsou
zaméstnanost, rust a piijem. Rozvoj ovliviiuji predev§im faktory, jako jsou jeho ptirodni
zdroje, stav socidlni a technické infrastruktury, poptavka po regiondlnich produktech,
struktura odvétvi, schopnosti a aktivity mistnich spravnich instituci, pracovni potencial,
dopravni podminky, ekonomické rozhodovani mistnich ekonomickych subjektt, aktivity
centralnich spravnich instituci, investice do kapitalu, vybavenost technologiemi, moznosti
exportu, regiondlni politika, ale 1 z4jmy vné¢jSich ekonomickych subjekti. (Machacek,
Toth, Wokoun, 2011)

Ekonomické troven regionu je zédkladnim indikatorem jeho konkurenceschopnosti
vaci ostatnim regionim. V posledni dobé se zacind konkurenceschopnost vztahovat i k
jednotlivym regionim. Pojem konkurenceschopnost se obvykle pouziva ve vztahu k
podnikim ¢i osobdm, je to schopnost subjektu uplatnit svoji nabidku na pfislusném trhu, a

tak to je 1 u regiont.
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Konkurenceschopnost regiontt lze méfit nebo vyjadfovat dvéma zakladnimi
zpusoby. Prvni spociva v kvantitativnim a kvalitativnim popisu jednotlivych soucasti a
jejich  vyhodnoceni (technickd infrastruktura, fungovani vefejného sektoru, kvalita
zivotniho prostiedi, dostupnost vhodnych ploch nebo budov, obcanska vybavenost,
kvalifikace a mzdova naroc¢nost, bezpecnost). Druhou moznosti, je métit ekonomickou
urovenn regionu souhrnem né¢kolika ukazateld (trovni HDP, mirou nezaméstnanosti,
danovou vytéznosti, primeérnymi piijmy). Pfi pouziti pouze jednoho ze zakladnich
ukazatelll se Casto dostavaji odlisné vysledky. V praxi se obecné neprosazuje vztah, ze ¢im
vy$si HDP na obyvatele, tim niz$i nezaméstnanost.

Pro analytické ucely je mozno ukazatel HDP rozdé¢lit na dil¢i faktory, zejména:

- mira zaméstnanosti
- produktivita prace
- podil obyvatel v produktivnim véku na celkovém poctu obyvatel

Aby byl region konkurenceschopny, mél by mit jak vysokou produktivitu prace, tak
zamé&stnanost. Ob¢ tyto skutecnosti jsou zavislé na nabidce pracovnich pfilezitosti. Mezi
produktivitou prace a zaméstnanosti je velice slozity vztah, ktery se da nejjednoduseji
interpretovat jako vztah nepfimo Umérny, tedy ¢&im vySS$i produktivita, tim nizsi
zamé&stnanost. Tento vztah se do jist¢é miry prosazuje na urovni firem, ale neni tak
jednozna¢ny na regionalni Grovni.

Na regiondlni urovni se nepfimo Umérnd vazba mezi produktivitou prace a
zamestnanosti prosazuje jednoznacné v kratkodobém ¢asovém horizontu v tom piipade,
kdy region prochdzi vyznamnou restrukturalizaci. Za této situace dochazi k Ubytku
pracovnich pfileZitosti v tradi¢nich odvétvich a tento Ubytek neni souc¢asné doprovazen
tvorbou novych pracovnich pfilezitosti, nahrazujicich rusend mista. Z dlouhodobého
hlediska by se vSak mél prosadit vztah pfimo umérny. Regiony, které vykazuji rostouci
produktivitu prace a vétSinou pfitahuji dalsi investory, dochdzi tudiz k Cistému pfirtistku

pracovnich mist a tim 1 k riistu zaméstnanosti. (Matouskova, 2000).

3.1.6 Regionalni politika

Regionalni problémy byly odjakziva vnimany obyvatelstvem, odborniky i1 vladami

a samospravou. Regiondlni problémy mohou byt zpiisobeny celou fadou faktorQ
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ekonomické i neekonomické povahy. Stru¢né mizeme zminit hlavni faktory vztahujici se
k ekonomickym teoriim, a sice relativné nizkou mobilitu pracovni sily a kapitalu
a geografické faktory, zejména geografickou odlehlost a nedostupné piirodni zdroje.
Dal§imi vyznamnymi faktory jsou naptiklad nevyhovujici ekonomicka struktura regionu,
instituciondlni faktor (centralizujici vliv ustfednich instituci muze byt do urCité miry
zodpovédny za regiondlni rovnovahu) a psychologické faktory. Koncentrace regionalnich
problémt do urcitych Uzemi muze vést ke vzniku regioni napiiklad s vysokou
nezameéstnanosti ¢i jinymi socidlnimi problémy, s nizkou hospodarskou vykonnosti, se
Spatnou kvalitou zivotniho prostredi, pricemz lze identifikovat nékolik zakladnich typa tzv.
problémovych regionil, napf. regiony upadajicimi ¢i stagnujicimi zékladnimi odvétvimi,
regiony s nedostateénym vyuzitim vlastnich zdrojii, regiony nedostatecné vybavené
pfirodnimi zdroji a regiony hospodafsky slabé. Velikost nerovnosti mezi jednotlivei i
skupinami obyvatel je vladami omezovéana souborem politik, véetné danového systému,
socialniho zabezpeceni apod. Jednou z forem, kterou se vlady snazi o snizeni diferenci na
regionalni trovni, je regionalni politika. Regionalni politika pak ptedstavuje konkrétni
projev usili spole¢nosti o sniZzeni (zménu) velikosti regiondlnich rozdild. Rozdily v
socioekonomické vyspélosti regionti vSak nejsou jedinym divodem pro existenci
regionalni politiky. Regiondlni politiku je spiSe nutno chdpat jako soucast souboru
ekonomickych a socidlnich (i ekologickych) politik, pomoci nichz se staty snazi dosahnout
narodnich cildi, jako jsou ekonomicky rust, udrzitelny rozvoj, kvalitni Zivotni prostfedi,
socialni a politickd stabilita, rovnost Sanci obyvatel 1 rozdélovani piijmi zpisobem, ktery
vétSina obyvatel povazuje za spravedlivy a ktery je souCasné ekonomicky stimulujici
(Wokoun, 2008, s. 21).

Zakladni cile regionalni politiky Ceské republiky jsou, podobné jako u vétsiny
novych Clenskych zemi EU, v podstaté¢ determinovany regiondlni politikou EU (Politika
hospodatské, socidlni a zemni soudrznosti EU, oznacovana v praxi téZ jako strukturalni
¢1 kohezni politika). Tato politika patfi do tzv. komunitarnich (koordinovanych) politik,
jejichz vlastni realizace spociva na ¢lenskych statech, zatimco koordinace a harmonizace
nalezi do piisobnosti pfislusnych unijnich instituci. Jako jeji hlavni dlouhodobé cile byly
stanoveny sniZovani ekonomickych a socidlnich disparit mezi ¢lenskymi staty a jejich

regiony, podpora regiondlni konkurenceschopnosti v intencich rozvoje tzv. znalostni
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ekonomiky ve vazb¢ na tvorbu kvalitnich pracovnich mist a rozvoje tizemni spoluprace

(Viturka a kolektiv, 2010, s. 127).

3.1.7 Regionalni identita

Regionalni identita vznika nalezenim podobnych ¢i shodnych znakl v regiondlni
identité vice jedincti (Chromy 2009, s. 114). Prvky, které jsou pfedmétem této regiondlni
historické udalosti, kultura (zahrnujici napt. architekturu, jazyk, zvyky a tradice), zptsob
zivota a charakter lidi, sport a dal§i aktivity obyvatelstva (Chromy, Kucerova,
Kucera, 2009, s. 10), dale vyznamné osobnosti, hospodaisky charakter regionu a produkci
(Chromy, Janti, 2003). (Paasi 2003, s. 477) sem zahrnuje také specificnost ekonomického
vyvoje, vertikalni geografickou polohu regionu, stereotypni obrazy lidi ¢i komunity a myty
(v€etné vykladii historickych udalosti). Specifické postaveni maji mezi uvedenymi prvky
pfirodni podminky regionu. Podle provedenych studii (napt. Roubal, 2009) jsou prvnim

prvkem pro utvareni identity obyvatelstva v nové osidlovanych oblastech.

3.1.8 Certifika¢ni proces — kritéria kvality vyrobku

DosazZeni vysoké kvality vybranych jednotlivych produktl a jejich divéryhodnosti
pro spotiebitele ma piisny certifikacni proces, ktery zahrnuje jednak ptedvybér vyrobce,
dale hodnoceni vyrobku nezavislou certifika¢ni komisi a po schvaleni nasledné i kontrolu
dodrzovani pravidel uzivani znacky. Samotna kritéria kvality obsahuji mnoho pozadavk,
ktera musi vyrobek spliovat, jako naptiklad Setrnost vyroby k Zivotnimu prostiedi, mistni
suroviny, tradice vyroby, ruéni nebo duSevni préce, specificnost vyrobku pro dany region,
vyjimecna vlastnost vyrobku. Dal$im piedpokladem je, Ze vyrobce je pfimo z regionu.
Pokud jde o formu produktu, certifikovany jsou hmotné produkty a sluzby. (MAS
Sluknovsko, 2018)

3.1.9 Certifikace ve svété

Ve svété je certifikace béznou formou podpory prodeje nékterych pro region typickych
produktli. Nejcastéjsi se vSak s certifikaci setkavame u potravin vetné napojl. Napiiklad
Evropské unie mé jednotné znaceni certifikovanych potravinaiskych vyrobki. Kazda zemé

si pak, podobné jako Ceska republika, vytvaii vlastni systém znadeni.
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ZkuSenost z Itadlie nam muze poskytnout dobry ptiklad prestize vyrobkii se znackou
originality pivodu. UZzivaji zde hned nékolik znacek, jde o znaceni regionalnich nebo
pro Italii typickych potravin. Vyrobky se pySni znackou D.O.P. (Denominazione di
Origine Protetta = chranéné znaceni ptuvodu), vyrobky se znackou I.G.P. (Indicazione
Geografica Protetta = chranéné geografické oznaceni), vyrobky znackou S.T.G. (Specialita
Tradizionale Garantita = zarucena tradi¢ni specialita), vyrobka se znackou D.O.P.-P.T.N.
(MAS Sluknovska, 2018)

Znaceni potravin se v jisté podob¢ vyskytuji u evropskych vyrobct potravin jiz celd
tisicileti. V antickém Recku nechavali obchodnici s vinem oznadovat amfory, aby své
zbozi odlisili a dali kupujicim jasné najevo, kdo za vyrobkem stoji a spojili tak s nim své
jméno, svlj zavazek kvality. Ve stfedovéku pak symboly na zbozi pouzivali napt. pekarfi,
ktefi v Anglii museli oznaCovat vSechny bochniky chleba tak, aby bylo dohledatelné
ptipadné Sizeni vahy (Keller, 2007).

Soucasna podoba obchodni znacky se poprvé objevuje ve druhé poloviné 19. st.
ve Spojenych statech, znacky v té dob& oznacovaly potravinarské produkty, které byly
distribuovany lokaln€ nebo na regionalni trovni, koncept se postupné rozsifil do celého
svéta. DalSim milnikem pak bylo vytvoifeni systému ochrany produkce pomoci certifikace,
ktery se ve Francii pouziva od 20. let 20. stoleti (jedna se o dosud pouzivany systém
Appelation d’Origine Controlée). (MAS Sluknovska, 2018)

V roce 1992 byl pak zavedeny evropsky systém znaceni regionalnich produkti
(Chranéné zemé&pisné oznaceni, Chranéné 33 oznaceni ptivodu), ktery Cerpal ze zakladnich
principit Appelation d’Origine Controlée (AOC). Prvni zaregistrovanou regionalni znackou
v Ceské republice byla znamka Tradice Bilych Karpat, kterou Ob¢anské sdruzeni Tradice
Bilych Karpat zapsalo v roce 1998. (Ufad primyslového vlastnictvi, 2018).

Regionélni znaceni je pfinosem v n€kolika smérech:
a) Ekonomicky — podporuje mistni mistni podnikatele — zvySuje prestize jejich
produkti, zviditelnuje, efektivni reklama, rozliSuje ekonomické ¢innosti
b) Socialni — hrdost k regionu, sounalezitost, vnimani hodnot kulturniho a pfirodniho
dédictvi, posiluje regiondlni identitu, podporuje aktivni spolupraci — mezi vyrobou

a prodejem, vetfejnou spravou, neziskovym sektorem a ochranou ptirody
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3.1.10 Regionalni znaceni u nas

Ve svété je certifikace béznou formou podpory prodeje nékterych pro region
typickych produkt. Nejcastéjsi se vsak s certifikaci setkavame u potravin véetné napoju.
Naptiklad Evropskd unie ma jednotné znaceni certifikovanych potravinatskych vyrobkd.
Kazda zemé si pak, podobné jako Ceska republika, vytvati vlastni systém znadeni.

Zkusenost z Italie nam mutize poskytnout dobry piiklad prestize vyrobku se znackou
originality puvodu. Uzivaji zde hned n€kolik znacek, jde o znaceni regionalnich nebo
pro Italii typickych potravin. Vyrobky se pySni znackou D.O.P. (Denominazione di
Origine Protetta = chranéné znaceni piivodu), vyrobky se znackou I.G.P. (Indicazione
Geografica Protetta = chranéné geografické oznaceni), vyrobky znackou S.T.G. (Specialita
Tradizionale Garantita = zaruéena tradi¢ni specialita), vyrobku se znackou D.O.P.-P.T.N.

Znaceni potravin se v jisté podobé vyskytuji u evropskych vyrobctli potravin jiz celd
tisicileti. V antickém Recku nechavali obchodnici s vinem oznadovat amfory, aby své
zbozi odlisili a dali kupujicim jasné€ najevo, kdo za vyrobkem stoji a spojili tak s nim své
jméno, svlj zavazek kvality. Ve stfedovéku pak symboly na zbozi pouzivali napt. pekarfi,
ktefi v Anglii museli oznacovat vSechny bochniky chleba tak, aby bylo dohledatelné
ptipadné Sizeni vahy (Keller, 2007).

Soucasna podoba obchodni znacky se poprvé objevuje ve druhé poloving 19. st.
ve Spojenych statech, znacky v té dob& oznacovaly potravinarské produkty, které byly
distribuovany lokaln€ nebo na regiondalni urovni, koncept se postupné rozsitil do celého
svéta. DalSim milnikem pak bylo vytvofeni systému ochrany produkce pomoci certifikace,
ktery se ve Francii pouziva od 20. let 20. stoleti (jedna se o dosud pouzivany systém
Appelation d’Origine Controlée).

V roce 1992 byl pak zavedeny evropsky systém znaceni regionalnich produkti
(Chranéné zemépisné oznaceni, Chranéné 33 oznaceni plivodu), ktery Cerpal ze zékladnich
principi Appelation d’Origine Controlée (AOC). Prvni zaregistrovanou regionalni znackou
v Ceské republice byla znamka Tradice Bilych Karpat, kterou Ob¢anské sdruzeni Tradice
Bilych Karpat zapsalo v roce 1998. (Ufad primyslového vlastnictvi, 2018).

Regionalni znaceni je pfinosem v nékolika smérech:
a) Ekonomicky — podporuje mistni i podnikatele — zvySuje prestize jejich produkti,

zviditeliuje, efektivni reklama, rozliSuje ekonomické ¢innosti
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b) Socidlni — hrdost k regionu, sounalezitost, vnimani hodnot kulturniho a pfirodniho
dédictvi, posiluje regiondlni identitu, podporuje aktivni spolupraci — mezi vyrobou

a prodejem, vefejnou spravou, neziskovym sektorem a ochranou ptirody.

Obrézek 1 Regiondlni identita

Regionalni identita

Makroekonomické prostredi

Kulturni Socialni Prirodni Vybudované
prostredi prostiedi prostiedi prostiedi
Podkapitola urovern 2
Text Regionalni
ext... koordinator E:
Vyrobci (SME): g
¢
. 4_‘.
Potraviny $ Narodni -
Remeslné vyrobky koordinator
€=—> Certifika¢ni
Sluzby v cestovnim komise
ruchu
Konkurence Spotrebitelé Dodavatelé

Mikroekonomickée prostredi

Zdroj: Disertacni prace, Chalupova, 2016
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3.1.11 Mistni aké¢ni skupiny

Hlavnim poslanim NS MAS je piredevsim:

1. Sdruzovat Mistni akéni skupiny pracujici podle zakladnich kritérii vydanych
pro fungovani MAS

2. Rozvijet spolupraci s dalsimi aktéry, ktefi ptisobi ve prospéch venkova a jeho
obyvatel

3. Hajit spolecné zajmy cClenskych MAS ve vztahu k orgdniim statu, prosazovat
transparentni, rovné a administrativné jednoduché stanoveni pravidel pro fungovani

MAS a k vytvafeni podminek pro rozsifovani vlivu ulohy MAS pii administraci

dotaci z fondl uréenych k podpoie rozvoje venkova.

4. Reprezentovat a zastupovat Clenské MAS v jedndnich na narodni a mezinarodni
urovni, vymeéné zkusenosti a piiklad dobré praxe.
5. Propagovat a popularizovat ulohu MAS v komunitné¢ vedeném mistnim rozvoji,

k tomu pofadat a organizovat piednasky, Skoleni a instruktaze k vyssi ucinnosti

prace pro venkov.

6. Podilet se na porfadani narodnich a mezinarodnich konferenci, vystav, exkurzi,
soutézi, slavnosti, spoleCenskych a kulturnich akci podporujicich udrzitelnost

a fungovani venkova. (MAS, 2019)

MAS propojuje vetejné spravy, podnikatele a neziskovy sektor a to pomoci metody
Leader Rozvoj venkova v Ceské republice. ,,Sama metoda LEADER, z francouzského
,,Liaison Entre Actions de Développement de 1"Economie Rurale“- ,,Propojovani mistnich
akci hospodatského rozvoje venkova* neboli ,,rozvijejicich venkovskou ekonomiku®, se
v tuzemsku promeénila z iniciativy na hlavni proud podpory rozvoje venkova.
(Pavlik a kol., 2016, s. 74).

Program rozvoje regionu®, ze zak. ¢. 128/2000 Sb., o obcich a ze zak. ¢. 248/2000
Sb., o podpofie regiondlniho rozvoje. ,,Z pravniho hlediska je tudiz program rozvoje obce
viceméné¢ dokumentem indikativnim a koordinacnim, ktery nemad charakter obecné
zavazného piedpisu. Pro kraje vSak ze zdkona jiz vyplyva jasna povinnost zpracovat

program rozvoje.“ (Wokoun a kol., 2008, s. 448).
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3.1.12 MAS Cesky sever

MAS Sluknovsko vznikal jiz pted 15 lety, ktera se zapojila do tehdejsi iniciativy
LEADER+, princip spocival v netradicni moznosti financni pomoci venkovskym
regioniim. Podminkou poskytnuti podpory byl vznik MAS v regionu Sluknovského
vybézku. K registraci MAS doslo 15. prosince 2004.

MAS méla pted sebou prvni dva zasadni ukoly: osvojit si schopnosti — pfiprava
strategie rozvoje uzemi, Skoleni, vzdélavaci akce a piiprava propagacnich materialti; druha
etapa - realizaci strategie, tj. podporu konkrétnich projekti. v ¢ervnu 2006 svou kancelat,
kam mohli zadatelé zavitat a konzultovat své projektové zaméry. Prvni vyzvu
Vv programovém obdobi 2009 — 2014 vyhlasila MAS 24. srpna 2009 a podpofila dva
vzdélavaci projekty se schvalenou dotaci v celkové vysi 557 tis. K¢.

MAS se rozrostla z ptivodnich 18 obci a mést Sluknovského vyb&zku se MAS
rozsitila na katastr 41 obci a mést i mimo Sluknovsky vybéZek a dokonce i mimo Ustecky
kraj do sousedniho Libereckého kraje. Vetfejnost byla vyzvéana k zasilani ndvrhli na zménu
nakonec zvitézil nazev MAS Cesky sever, ktery pouzivame od zafi 2015. Doslo ke zméné
pravni subjektivity — ze sdruzeni vznikl spolek. V obdobi 2009 az 2014 podpotila MAS
Cesky sever celkem 98 projektt z Programu rozvoje venkova (PRV) s celkovou vysi
dotace 26,5 mil. K¢. V programovém obdobi 2014 — 2020 mohou Zadatelé z tzemi MAS
uspét s projektovym zamérem s dotaci nejen z PRV, ale i z Opera¢niho programu
Zaméstnanost, Opera¢niho programu Zivotni prostiedi a z Integrovaného regionalniho
operac¢niho programu. Z uvedenych dota¢nich programit bylo v novém obdobi k dnesnimu

dni podpoteno jiz 70 projektt s dotaci ve vysi téméF 54 mil. K&. (MAS Cesky sever. 2019).
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4 Charakteristika prostiedi

CESKOSASKE SVYCARSKO

4.1.1 Popis regionu

Ceskosaské Svycarsko neboli Labské piskovce je oblast tvofend narodnimi parky
Ceské a Saské Svycarsko a chranénymi krajinnymi oblastmi Labské piskovce a Saské
Svycarsko. Tato oblast se rozprostira na plose o rozloze cca 700 km? na obou biezich feky
Labe pfi statni hranici mezi Ceskou republikou a Svobodnym statem Sasko (SRN). Svou
rozlohou, vysokou mirou zalesnéni a minimalnim osidlenim ptedstavuje unikdtni
piskovcové tizemi, které nema v Evropé obdoby. Cela oblast piedstavuje reprezentativni
ukazku piskovcového fenoménu Ceské kiidové panve, tj. typického reliéfu kvadrovych
piskovcl a na néj vazanych specifickych ekologickych podminek urcujicich rozmanitost
druhti (biodiverzitu).

Pro zdejsi oblast jsou také charakteristické cetné vychozy tretihornich
hornin sope¢ného pivodu. Kombinace piskovcovych skal s oblymi tvary cediCovych
a zné€lcovych kup tak vytvaii typicky raz zdejsi krajiny, ale ma také zasadni vyznam
z hlediska druhové rozmanitosti rostlin, Zivocichii i dalSich organismii. RovnéZ tak
evropsky unikatni kanon feky Labe, profezavajici se az na krystalinické podlozi, tvoii
vyraznou osu celé oblasti a pfedstavuje zcela specifickou c¢ast Labskych piskovcl
s nejvyssi biodiverzitou.

Pro jadrovou cast oblasti, tvofenou Uzemim obou narodnich parkd, je
charakteristickd vysokd lesnatosta  zaroven minimdlni  osidleni. Naproti tomu
pro navazujici izemi chranénych krajinnych oblasti je typicka piedev§im harmonicka
kulturni krajina s hospodatskymi lesy, zemédélskou piidou a mnozstvim lidskych sidel
s cennymi doklady razovité¢ lidové architektury a drobnych sakralnich pamatek.

(Ceské Svycarsko, 2018).
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Pfirodni predispozice oblasti urcuji jeji relativni nevhodnost pro intenzivni
zemédélské vyuziti vétsina uzemi leZi v tzv. LFA?® - oblast kam spada region Ceskosaské

Svycarsko. (MAS Sluknovsko, 2018).

Obrazek 2 Marketingova studie MAS Sluknovsko

Bl Lr~- horks oblasti

LFA - ostatni oblasti
- LFA - specffické oblasti

Zdroj: (MAS Sluknovsko 2018)

4.1.2 Regionalni produkt

Regionalni znacka ,,Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt“ byla ustanovena
z iniciativy spoleénosti Ceské Svycarsko, 0.p.s. ve spolupraci s MAS Sluknovsko nyni
MAS Sever, a k jejimu zavedeni bylo vyuzito financi z n€kolika riznych zdroji:
dotaéni podpora z komeréni sféry (napt. CEZ)
Asociace regionalnich znacek (ARZ): sidli v Praze a ma za ukol koordinovat znacku na
celostatni Urovni. Jedna s jednotlivymi regiondlnimi koordinatory a ucastni se

certifikacniho procesu.

1 Lees favourable areas LFA-oblast s relativni nevhodnosti pro intenzivni zemédélské vyuziti, vétSina tzemi
lezi v tzv., tzn. mezi ty oblasti, kam jsou a do budoucna budou smétovany dotace podporujici zemédélstvi
(agroturismus, zatraviiovani a mimoprodukéni funkce krajiny)
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Ceské Svycarsko, o. p. s.: sidli v Krasné Lipé a je vlastnikem znadky ,,Ceskosaské
Svycarsko regiondlni produkt“. Koordinuje znacku na mistni trovni a Glastni se
certifikacniho procesu. Propaguje znacku a certifikované vyrobky na regionalni urovni.
MAS Sever: sidli ve Varnsdorfu a koordinuje znacku na mistni rovni. Ma za tikol jednat

s vyrobci, propagovat jejich ¢innost a produkty. Spolu s Ceskym Svycarskem, o. p. s. se
ucastni certifikaéniho procesu.

Vyrobce: pouzivda znaCku po smluvenou dobu a odpovidajicim zptasobem. Jedna
predevsim s koordinatorem znacky, Ceské Svycarsko, o. p. s., a s MAS Sever.

Podpora z Programu rozvoje venkova Ceské republiky ve spolupraci s partnery,
spolufinancovano Evropskym zemédé€lskym fondem pro rozvoj venkova a statnim
rozpoétem CR). (MAS Sluknovsko, (2018).

Diky vyuzitym dotacim vznikla regionalni znatka Ceskosaské Svycarsko a pocatky
byly financovany z téchto zdroji (Cili pro uzivatele velmi levné€), nicméné takovéto
fungovani je zavislé na podpoie, ktera je, ale byt nemusi. V budoucnu bude nezbytna
kombinace vyuziti riznych pfijml vCetné citelnéjsi spoluticasti vyrobcil.

Znac¢ku udéluje Ceské Svycarsko 0.p.s tfem typiim vyrobki a produkti:

- potraviny a zeméd¢lské produkty - napf. mléko, syry, maso, ryby, pecivo,  obiloviny,
ovoce, zelenina, vino, napoje (St4vy a mosty), med apod.

- femeslné vyrobky a umélecka dila - napt. vyrobky ze dieva, skla nebo papiru, slaméné
ozdoby, krajky, Sperky, keramika, nabytek, upominkové predméty, pohlednice apod.

- ptirodni produkty — napf. lesni plody, 1é¢ivé byliny, Caje, extrakty z rostlin
pro kosmetické ucely, kompost, mineralni voda apod.

Po schvaleni Zadosti certifikaéni komisi bude udélen certifikat, ktery opraviiuje k
uzivani znacky, a to na dobu 2 let (poté je Zadost tfeba podat znovu). Pii vydani certifikatu
sdruzeni uzavie smlouvu o uzivani znacky.

V regionu se miZete setkat s vyrobky oznaenymi specidlnim logem
CESKOSASKE SVYCARSKO regionalni produkt®. Chcete-li poznat charakteristické
zajimavosti regionu, pomohou vam také certifikované zazitky. Znacka napovida,
ze vyrobky i zazitky prosly procesem certifikace, ktery zakaznikovi garantuje jejich
skute¢ny ptvod v Ceskosaském Svycarsku. Mistni piivod neni jedinou podminkou

pro udéleni znacky.
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Znacené vyrobky musi piispivat k dobrému jménu regionu, proto musi byt také:
- dostate¢né kvalitni
- Setrné vuci zivotnimu prostiedi
- jedine¢né ve vztahu k regionu — vyrobené tradi¢ni technologii, ru¢né nebo z

mistnich surovin, vyjimecné svou vysokou kvalitou.

Logo znacky odkazuje na typické piskovcové tutvary, které symbolizuji zdejsi

bohatou ptirodu.

Obrazek 3 Znak regionu
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Zdroj: http:ops.ceskesvycarsko.cz/ (2018)

Vyrobky a produkty pochéazejici z oblasti Ceskosaského Svycarskase mohou
uchazet o znatku CESKOSASKE SVYCARSKO regiondlni produkt. Tato znacka
garantuje zejména mistni ptivod vyrobku a vazbu na region Ceskosaského Svycarska,
ale také jeho kvalitu a Setrnost k Zivotnimu prostiedi. To vSe oceni jak turisté, ktefi si chté;i
potidit pravy a kvalitni suvenyr z toho regionu, tak mistni obyvatelé, kteti chtéji ndkupem
podpofiit ,,svého” mistniho vyrobce.

Mistnim Zivnostniklim, zemédélclim, malym a stfednim firmam proto znacka
pfinasi predevsim:

- konkurencni vyhodu a zvysSeni odbytu

- propagaci a reklamu pro jejich produkty

- sounalezitost S regionem a vzajemnou spolupraci.
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Propagace znacky a znacenych vyrobkil probiha jednak formou reklamnich tiskovin
(katalog vyrobkl, plakaty, letaky apod.) a prostfednictvim médii (webové stranky vcetné
e-shopu, radia, televize), jednak na spolecnych akcich a prezentacich vyrobcii. A protoze
je znaceni vyrobkl v jistém smyslu turistickym produktem, mohou se vyrobci ucastnit také
ruznych veletrhi cestovniho ruchu, jako napf. mezinarodni Holiday World v Praze nebo

velmi dobie nav§tévovany NaturmarktStadtWehlen v Sasku.

Hlavni cile tohoto regionalniho oznaceni spoc¢ivaji v zachovani ptirody (zivotniho
prosttedi) a lidovych tradic, k pfispéni mistniho rozvoje ekonomiky a udrzitelného
cestovniho ruchu. Mezi kritéria patii podil rucni prace, vyjimecné vlastnosti produktu
a jedinecnost ve vztahu k regionu. Uchéazet se o tuto origindlni znacku miiZze vyrobek,
ktery byl vyprodukovan femeslnikem nebo drobnym podnikatelem na izemi Sluknovského
vybézku a spliuje predepsana kritéria (pfedev§sim kvalita, ptivod a Setrnost k zivotnimu
prostiedi). Tento certifikat opraviiuje vyrobce k vyuzivani této znacky na vSech
certifikovanych produktech i v propagacnich materidlech. Vyrobky ocenéné Znackou
,.Ceskosaské Svycarsko — regionalni produkt® lze zakoupit p¥imo u vyrobcli anebo
na informaénich stiediscich Narodniho parku Ceské Svycarsko. Platnost certifikatu je
stanovena na dva roky a na zakladé ,,Zadosti o obnoveni udéleni znacky* je mozné tuto
platnost prodlouzit. U novych vyrobkii nebo zazitku je to ,,Zadosti o udéleni znacky*.

O udéleni prav kuzivani znacky (certifikatu) pro urcity vyrobek rozhoduje
Certifikacni komise, kterd zpravidla zaseda 2 x rocné¢ a mé 9 ¢lent. Mezi Cleny patii
zastupce MAS Sluknovsko, zastupce Asociace regionalnich znacek, zastupce vefejné
spravy a spravy velkoplosného chranéného Uzemi, zastupci Ceskych vyrobcel, zéstupce
z Ceského a Saského Svycarska. Pravo na uzivani zna¢ky je nepienosné a neprodejné
a vyrobce po dobu platnosti certifikdtu garantuje nepietrzité plnéni kritérii, které jsou
predmétem Zadosti o udéleni znacky. Osoba povétena certifikaéni komisi provadi kontrolu
dodrZovani té€chto kritérii. V souCasné dob¢ je v regionu jiz certifikovano 41 produkth

a 13 regionalnich zazitkd. (Ceské Svycarsko, 2018). (P¥iloha &.1)
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KATALOG ZEMEDELSKE A REMESLNE PRODUKCE

Regionalni vyrobci si zaslouzi velkou podporu, denné je valcuji supermarkety,
do kterych kamiony a letadla chrli denné tuny zbozi z celého svéta. Mozna se zda,
ze podpora regionalnich vyrobcii mize byt jako boj s vétrnymi mlyny, ale ba prave
naopak neni dobré podléhat dne$ni dobé ve vSem. Stale vice lidi se dnes vraci
K potravinam a vyrobkum, kdy znaji jejich pivod, chtéji zeleninu nejen kvalitni,
ale i Setrné péstovanou, kupuji si pe€ivo jen tam, kde jej upecenou, a pro maso a mléko si
jezdi k soukromému zemédélci. Diky obé&tavosti, pracovitosti a nadSeni zdejsich zemédélct
a femeslniki, ale 1 finanéni podpofe statu a Evropské unie, bylo mozné navazat na zdejsi
tradici zemé&délské vyroby tradinich femesel, kdy tyto produkty mohou nést origindlni
znacku ,,Ceskosaské Svycarsko — regionalni produkt*.

Katalog predstavuje mimo jiné nasledujici zemédé€lce a femeslniky s jejich produkty:
e Pivo Kocour (Josef Susta — Varnsdorf)
e Origindlni dfevény nabytek (Milo§ Dolezal — DECin)
e Dievéné spony a hiebeny (Karel Kiiz — Varnsdorf)
e MikulasSovické noze (Mikov a.s. MikulaSovice)
e Svét zizal (Veronika Halamkové — Chtibska)
e Rucné malované sklo a keramika (Simona Machorkova — MikuldSovice)
e Piirodni kosmetika (NobilisTilia — VI¢i Hora)
e Pfirodni bylinnd mydla (Miloslava Hrachovcova — Mydlarna Rubens, Arnoltice)
e Autorské $perky (Mgr. Jiii Herzlik — Ceska Kamenice)
e Plsténé kabelky, $aly a dopliky
e Produkce biopotravin na Sluknovsku
e Dc¢cinska jerabinka (Valdemar Gresik — DéCin)

e Nebocadska keramika (Obcanské sdruZeni Jurka — D&Cin)
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BliZe jsou zde ptedstaveny nasledujici produkty:

4.1.3 Uhli z Ceského Svycarska

Na za¢atku byla snaha nékolika nad$enych pracovniki Narodniho parku Ceské
Svycarsko pokusit se o rekonstrukei zaniklého lesniho femesla, jakym je vyroba dievéného
uhli, vypalen¢ho v tradicnim milifti. Béhem takzvaného ,,Tydne lesnich femesel byl
Vv blizkosti Dolského mlyna v zaii roku 2012 vystavén milif a vypéaleno prvni dfevéné uhli.
Tento pracné ziskany produkt mimo jiné ziskal jako prvni, certifikat regionalniho vyrobku
Ceského Svycarska.

Od té doby se jiz tradi¢né¢ kazdym rokem potada paleni milife a zucastnéné Siroké

vetejnosti je tak priblizeno jedno z femesel nasich predku.

Obrazek 4 Drevéné uhli

s 4 2 i
Zdroj: https://ops.ceskesvycarsko.cz/ (2018)

4.1.4 Pivo Kocour

Varnsdorfsky Pivovar Kocour je jednim z prukopniki nového pohledu na pivo a
pivovarnictvi v Cechach, ukazuje domacimu konzervativnimu pivafi, Ze pivo neni jen
chlazena desitka v lednici. Pivo je vic nez Cesky lezak, ktery se bajecné skloubi s
gastronomii a d4 se pit podle rocniho obdobi nebo nalady. Proto vati pestrou paletu pivnich
specialti - od tradi¢nich lezak az po nejriznéjs$i svrchné kvasené specialy, které stale

zdokonaluje.
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Obrazek 5 Pivovar Kocour

Zdroj: https://ops.ceskesvycarsko.cz/ (2018)

415 Véeliraj

Rodinna farmi¢ka RNDr. Stépanky Dlouhé, produkuje véeli med a obrazky
z véeliho vosku s motivy regionu Ceského Svycarska. Apiprodukty, neboli véeli produkty,
z Vceliho raje jsou 100% ptirodni latky, produkované vcelstvy chovanymi tradiénim
zpiisobem na svazich varnsdorfského Spi¢aku. Jedna se piedev§im o takzvany panensky
med, ziskdvany z nové vytvorenych, tedy panenskych plastd. Ve vlastnostech medu se
odrazi piirodng bohaty rdz mistni krajiny. Za finanéni pomoci Usteckého kraje
a za podpory meésta Varnsdorf majitelka farmicky vybudovala také nauc¢nou vceli stezku,
ktera zabavnou formou seznamuje navstévniky se vSemi aspekty vceliho produktu.
Za zminku jisté stoji také vysetba svazenky — nadherné fialové kvétiny, poméhajici
vcelam a také jinym druhiim opylovacu pieckat obdobi nedostatku nektaru. Navic policko
svazenky ma i svij nezanedbatelny esteticky vyznam. Se svymi védomostmi se pak

majitelka farmicky rada podé€li na potfadanych vcelatfskych kurzech.

Obrazek 6 Vceli raj

Zdroj: https://ops.ceskesvycarsko.cz/ (2018)
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4.1.6 MikulaSovické noze

Dlouholetou tradici ma mikulasovické nozitstvi. Neni snad v nasi republice, kdo by
neznal kapesni niz Rybicka, ktera byvala prvnim nozem né¢kolika generaci chlapcu.
Z velké casti se na vyrobé kvalitnich noza firmy Mikov podili ruéni prace tamnich mistri
nozitl. Pod jejich rukama vzniké hned cela fada certifikovanych vyrobkil, z nichz mizeme
jmenovat napiiklad lovecky niz Venado, vyhazovaci niz Predator nebo zaviraci ntiz Fixir.
Kromé nozii firma vyrabi pestrou $kéalu kancelaiské techniky — od sponek do sesivacek,

ptes spojovace, dérovace, seSivace az po pokladny a magnetické tabule.

Obrazek 7 Rybicka

Zdroj: https://ops.ceskesvycarsko.cz/ (2018)

4.1.7 Cokoladovna Jordan

Décinska cokoladovna Jordan se rozjela po zaniku tamni znamé cokoladovny
Diana. Cilem bylo vymytit ndzor, ze vSechny ¢okolady chutnaji stejné. V malém domku
proto Jaroslav Vankat, byvaly zaméstnanec podniku Diana, zalozil malou vyrobnu cokolad
a ¢okoladovych bonbont z belgické suroviny. Recepty na nékteré naplné ziskal od starych
mistr,, ma vsak i fadu vlastnich jedine¢nych receptl. Pfestoze ve svych dvou dilnickach
vyprodukuje statisice bonboni jedine¢nych chuti a vini ro¢né, jeho vyrobky
v supermarketech nenajdete. Ty putuji do specializovanych prodejen, nebo piimo
k zakaznikovi. Svymi sladkymi vyrobky nejen uspokoji mlsné jazycky naro¢nych
zékaznikl, ale malymi tabulkovymi cCokolddami také propaguje kraj Décinska
a Ceskosaského Svycarska. Na obalech je napiiklad vyobrazena Pravéicka brana,

Décinsky Snéznik nebo historicky most v D&Ciné.
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Obrazek 8 Cokoladovna Jordan

Zdroj https://ops.ceskesvycarsko.cz/(2018)

4.1.8 Cidre z jablek z nejsevernéjsich Cech

Jedna se o zkvaseny jable¢ny most, vznikajici pomalym kvasenim jable¢né stavy
béhem zimy pfi nizké teploté. Mezi mistni produkt jej miZzeme tadit nejen proto, Ze se
most vyrabi ve zdejSim kraji, ale také proto, Ze vyuzivad mistnich produktd, jakymi jsou
staré sudetské odriidy jablek, rostoucich na tizemi Sluknovska a Ceského Svycarska.
Z konkrétnich odrid Ize napfiklad jmenovat Gravstynské, Malinové podzimni,
Landsberskd reneta a dal§i. Produkt neni nijak uméle upravovan a diky specifickym
druhim jablek zpracovavanych v charakteristickych podminkach mistniho klima je jinde
nenapodobitelny. Za dodrZeni skladovacich podminek je most vysoce trvanlivy, pfi¢emz se
jeho chutové a aromatické vlastnosti stale vyvijeji. Napoj oceni nejen milovnici pfirodnich

produktt, ale vhodny je také pro celiaky a alergiky.

Obrazek 9 Cidre

Zdroj https://ops.ceskesvycarsko.cz/(2018)
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4.1.9 Kaoglerova nauc¢na stezka

Béhem druhé svétové valky — vfijnu roku 1941 — zalozil roddk z Krasné Lipy
a amatérsky geolog Rudolf Kogler prvni nauénou stezku v Ceské republice. Od
padesatych let minulého stoleti stezka chatrala, az zcela zanikla. Teprve v roce 2006,
Z iniciativy mésta Krasnd Lipa a mistniho Klubu ¢eskych turistl, byla zrekonstruovana
a o jedenact kilometrti prodlouzena. Trasa naucné stezky, sledujici pfedev§im zemsky
zlom zvany Luzickd porucha, je dnes dlouhd tfiadvacet kilometri a je opatfena
devétatiiceti informacnimi cedulemi s ¢esko-némeckym vykladem. Tato nevSedni
zazitkova atrakce nabizi kromé poznédvani zdejSiho kraje a zivota naSich ptedki také celou
fadu interaktivnich prvki pro zatraktivnéni stezky i détem. ZvlaStni pozornost si pak
zaslouzi geologickd mapa v Zahradach, kterd je rovnéz dilem jiz zminéného Rudolfa
Koglera. Mapa vznikla v letech 1930 az 1937 a je tvofena horninami z pfisluSnych lokalit.
Pro svou jedinecnost byla roku 1987 zanesena do statniho seznamu kulturnich pamatek.

Pro potiebu a popularizaci nau¢né stezky byl vydan tistény privodce s mapou a popisem.

Obrazek 10 Naucné stezka

Sl

Zdroj https://ops.ceskesvvcarsko.cz/ (2018)

4.1.10 Vinuté perly a Sperky z nich

Ve Vysoké Lip¢ najdeme atelier Dany Vébrové, kde pod jejima Sikovnyma rukama
vznikaji jedine¢né $perky ze skla. Prestoze vinuté perly maji sviij pavod na Sumavé,
samotné sklaistvi ma staletou tradici ve zdej$im kraji, a to jak na tizemi Ceského

Svycarska, tak Vsousednich Luzickych horach, kde v poslednich desetileti bylo
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lokalizovano na desitky stfedovékych lesnich sklaren. Polotovarem pro vyrobu vinutych
perel jsou sklenéné tyCinky, tavené nad sklarskym kahanem a navijené na drat. Pravé tento
postup dal koneénému produktu jméno. Naslednym tvarovanim, vrstvenim a pomalym
zchlazovanim pak vznikd konecny produkt. Zvlasté zdatilé jsou pak takzvané kvétinové
vinutky, kde je mimo jiné prezentovan kvitek charakteristické rostliny skalni oblasti

Ceského Svycarska — rojovnik bahenni.

4.1.11 Jizda

Stara luzickosrbskd velikono¢ni tradice, pofadana némeckym obyvatelstvem na
obou stranach hranice, byla druhou svétovou valkou na ¢eském tizemi na dlouho pferusena
a neptalo ji ani desetileti povalecné vlady totalitniho rezimu. Prvniho ro¢niku se méstecko
MikulaSovice dockalo az roku 2011. Od té doby se kona kazdoro¢né a nartlista nejen pocet
ucastnikt, ale i zdjem vetejnosti. Asi desitka jezdci odéna do slavnostnich Sati projizdi
vzdy o Velikono¢ni nedé€li MikuldSovicemi. Po mSi v mistnim kostele privod prochazi

obci, doprovazen hudbou a zpévem.

Obrazek 11 Velikono¢ni jizda

Zdroj https://ops.ceskesvycarsko.cz/ (2018)
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5 Terénni Setireni

Cilem vyzkumu je zvysit povédomi o regionalnich produktech vybraného regionu
Ceskosaské Svycarsko piipadné posilit roli certifikovanych produkti regionu a zavedeni
produkti novych. Vyzkum bude rovnéz zaméten na ziskani dalSich dosazitelnych zdroji
Kk pfipadnému dalSimu mozZznému rozvoji regionu prostiednictvim regionalniho znaceni
produktu. Prvni Cast terénniho Setfeni je kvantitativni Setfeni, které bude provedeno
deduktivni metodou. (Disman, 2009, s.120) V druhé c¢asti terénni prace bylo vedeno
kvalitativni etfeni ve vybraném regionu Ceskosaské Svycarsko, mezi rezidenty regionu,

kterych se feSena otdzka zdsadnim zptisobem dotykd, a mohou jeji vyvoj také ovlivnit.

5.1.1 Kbvalitativni Setfeni

Pro kvantitativni Setfeni bude uskute¢nén sbér dat a ovéfeni stanovené hypotézy
vV podob¢ zavislosti na misté Setfeni, informovanosti a vySce v€kové hranice vybrané
zkoumané populace zijici a pohybujici se v misté Setfeni. Kvantitativni Sefeni bude
provedeno formou dotazniku. Na zdklad¢ potieby vétsiho poctu respondentli a rychlosti

vyhodnoceni se dotaznik zda jako nejvhodnéjsi metoda pro ziskani dat.

Deduktivni metoda (Disman, 2009, s. 120)

1. Otevieni spolecenského problému — Role regionalniho produktu v regiondlnim
rozvoji - teseného v této bakalaiské praci.

2. Stanoveni teoretickych hypotéz.

3. Stanoveni konkrétnich pracovnich hypotéz, které mohou byt vyvraceny nebo
potvrzeny

4. Vybran vzorek populace (rezidenti a navstévnici regionu v turistickych oblastech)

5. Provedeni pilotni studie formou ankety v mensim vzorku respondentti. Z moznych
technik sbéru dat byla v dal§im kroku pro tento vyzkum zvolena varianta ankety
formou dotazovani a konkretizovany néstroje sbéru dat.

6. Pomoci pfedvyzkumu na SirSim okruhu populace byly pfipravené otazky upraveny
tak, aby byly srozumitelné respondentiim.

7. Analyze predbéZného Setieni

8. Sbér dat vyse uvedenym zptisobem

©

Zaveérem pak byly poznatky interpretovany a teoreticky zobecnény.
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Byly stanoveny hypotézy:

Je informovanost populace o regionalnich produktech zavisla na véku rezidenti a
navstévnikii.

Je informovanost o regionalnim znacené zavisla na misté pobytu respondentii?

Pro zkoumani prvni hypotézy budou respondenti rozd€leni podle veéku. Pro zkoumani

druhé hypotézy podle mista pobytu (mésto-vesnice).

Realizace vyzkumu bude zaméfena na rezidenty a nav§tévniky regionu Ceskosaské
Svycarsko, aby byl vysledek prikazny, sbér dat bude uskuteénén predanim papirovych
dotaznikil na vybranych mistech a prostfednictvim prodejct na lokalnich akcich regionu.

Aby dotaznikové Setieni bylo spravné zacileno, bude provedena tzv. pfipravna faze -

pilotni projekt.

Pilotni projekt se provedl s 20 studenty a rodiéi stiedni $koly, aby se vylouéily chyby v
otazkdch a odpovédich, byl jim ptedlozen dotaznik se 4 otazkami. Kladl se diraz na
srozumitelnost otazky. Jako pfedbézny vyzkum byly vybrany tyto otdzky:

1. Znate logo regionalni znacky, ¢i jste o ni slySel?

2. Zatadil byste do regionalni znacky suvenyry a upominkové predméty?

3. Kde by mély byt regiondlni vyrobky k dostani?

4. Jaké produkty byste do certifikace zatadil?

Prvnim dotazem bylo, zda doty¢ny zna logo regionalni znacky ¢i zda o této znacce
j1Z nékdy slysel. Je prekvapivé, Ze z 20 dotdzanych znacku piedtim zaznamenalo pouze
15 dotazovanych. VétSina dotazovanych (14) si neptala zatfazovat do certifikace suvenyry
a upominkové predmeéty, podle vétSiny nazorit by se mélo jednat o ,,skute¢né vyrobky*
slouzici néjakému praktickému ucelu.

Vétsina respondentti (16) by uvitala rozsitit nabidku certifikovanych produktd a
sluzeb, jako zaruku kvality a soundleZitosti s regionem (napf. adventni trhy, sportovni akce

— maraton, cyklistické zavody.
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Dalsi bod se tykal mist, kde by mély byt certifikované vyrobky k dostani. Jasné

odpovédi zaznivaly na bézna turistickd mista, jako jsou infocentra ¢i vyznamné pamatky,

ale také hotely a penziony.

ok w D -

Pro kvalitativni Setfeni byly otazky upraveny pro Sir§i okruh respondent.
Setkal/a jste se jiz s regionalni znackou Ceské Svycarsko?
Vase prvni setkani se zna¢kou Ceské Svycarsko bylo kde?

Jakym zpisobem jste ochotni cestovat za zazitkem, nakupem regionalni produkta?
Kter¢ regionalni produkty nejcastéji vyhledavate?
Kde bydlite?

Setfeni se zaméfilo na turisty a rezidenty regionu Ceské Svycarsko, Krasna Lipa,

Hiensko, Varnsdorf, Rumburk. Vysledky Setfeni jsou zaznamenany ve formé tabulek

(poCty a procenta) a grafech (procenta) a u otazky ¢.1 a ¢.5 byl proveden vypocet hypotézy.

Sbér se uskutecnil predanim papirovych dotaznikl na vybranych mistech regionu.
K vyplnéni bylo rozdano 200 dotaznikti v jednotlivych lokalitach. Respondentim byly
pifedany dotazniky v informacnich centrech nebo vramci regionalni akce
prostfednictvim prodejcti. Dotaznikové Setfeni probéhlo v obdobi od 15. - 31.8.2019

»turisticka sezona®. Po uplynuti doby byly pteddny vyplnéné zpét autorce.

Pro vyhodnoceni bylo sesbirdano piblizné¢ 150-170 dotaznikd ze ctyt lokalit
regionu bez ohledu na vékovou strukturu, pro statistické hodnoceni bylo hodnoceno

z kazd¢ lokality 150.

,Hypotézy navrhuji, jaké spojeni mezi proménnymi bychom méli najit, je 1i nase
hypotéza pravdiva. Pak nésleduje sbér dat. Odpovidaji — 1i zavislosti mezi sebranymi
daty vzorci predpovézenému v hypotézach, pfijmeme hypotézy jako platné. Jinak

musime hypotézy odmitnout (Disman, 2009, s. 76).

Sbér dat byl uskutecnén piedanim papirovych dotaznikli na vybranych mistech

regionu prostiednictvim prodejcil na lokalnich akcich regionu.

5.1.2 Kovalitativni Setfeni

Kwvalitativni Setfeni bude provadéno formou polostrukturovanych rozhovort.

Bude osloveno 5 0sob z riznych sektort. Z divodu zachovani anonymity nebudou
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uvedena jména ucastnikli rozhovor. VSem vybranym tucéastnikim budou polozeny
stejné piedem piipravené otazky. Setfeni bylo provedeno polostrukturovanymi
rozhovory s respondenty regionu metodou ,, Snowball technique “= spocivd na vybéru
Jjedincu, pri kterém nas néjaky puvodni informdtor vede k jinym clentim nasi cilové
skupiny. (Disman, 2009, s.114), zastupce ARZ, starosta, mistostarosta, podnikatel,
jejichz zadkladem byly oteviené otazky s cilem ziskat co nejvice informaci o
soucasném stavu v praxi a o feSeném problému, informovat se o vSech souvislostech,

které mohou mit vliv na rozvoj regionalniho znaceni v SirSich souvislostech.
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6 Shrnuti a zhodnoceni vysledki

6.1.1 Statistické vyhodnoceni dotaznikového Setfeni

Aby bylo mozno vysledky dotaznikového Setieni vyuzit v praxi a vyvodit z nich
relevantni zavéry, je tieba data vyhodnotit pomoci statistickych metod. Statistika neni
pouhy sbér Cisel a jinych hodnot. ,, Statistika je vedni obor zabyvajici se zkoumanim jevii,
které maji hromadny charakter. “(Homola, 2001)

Statistika disponuje mnoha metodami pro vyhodnocovani dat, nicméné¢ kazda
metoda, piipadné¢ skupina metod je nécim specifickd, proto jsou urcité konkrétni metody
vhodné pouze pro urcité typy vyhodnoceni dat. Pro vyhodnoceni vysledku provedeného
Setfeni bude vyuzito metod vhodnych pro ovéfovani statistické hypotézy. Dotaznikové
Setieni bylo provedeno jiz s predpokladem dosazeni urcitého vysledku, predmétem

vyzkumu bylo ovéfeni souvislosti dvou proménnych.

Otazka &.1 ,,Setkal/a jste se jiZ s regionalni znackou ,,Ceskosaské Svycarsko*?

Byla zpracovana hypotéza, zda je vék zavisly na informovanosti o regionalni
znacce.
Vypoctem bylo zjisténo, Ze mladsi generace do 25 let je méné€ informované nezli populace

ve stfednim véku.

Otazka &.2 ,,VaSe prvni setkani se znatkou Ceské Svycarsko bylo kde?
Dotaznikové Setteni potvrdilo, Ze propagace znacky na internetu jsou cileny
spravnym smérem tj. uveiejnéni znacky v médiich (TV, tisk, rozhlas, socialni site) jak

na regionalni tak republikové Grovni.

Otazka ¢. 3 ,,Jakym zpiisobem, jste ochotni cestovat za zaZitkem, nakupem
regionalni produkta?«
Dotazovani potvrdili hypotézu, ze jsou ochotni cestovat za certifikovanymi vyrobky

a sluzbami. Pfevazuje doprava osobnimi automobily.
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Otazka ¢. 4 ,,Jaké regionalni produkty nejéastéji vyhledavate?*

Napoje a potraviny jsou nejcastéjSim produktem ke kazdodenni spotiebé — zbozi
urcené k rychlé spotieb¢. Prizkumem se potvrdilo, ze jsou nejvétSim objektem zajmu a
zékaznici znaji regionalni vyrobce. Ostatni produkty jsou vyhledavany méné.

Setieni, graf

Tabulka 1 Jaké regionalni produkty nejéastéji vyhledavate?

Otazka €. | Krasna Lipa Hrensko Varnsdorf Rumburk

5 osob % osob % osob %  o0sob %
napoje 27 18 39 26 37 25 42 28
potravin 108 72 90 60 89 59 85 57
zazitky 10 7 13 9 12 8 15 10
sluzby 5 3 8 5 12 8 8 5

Zdroj vlastni

Graf 1 Jaké produkty nejcastéji vyhledavate?

Jaké produkty nejcastéji vyhledavate?
200
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Enapoje M potraviny zazitky sluzby

o

Zdroj viastni

Otazka €. 5 ,,Jste turista nebo mistni obyvatel regionu?*
Obecné plati, Ze vétsina lokalni vyrobkl a sluzeb je ve vétsSim povédomi mistnich

obyvatel neZ u navstévniki, coz potvrdila tato hypotéza.

Otazka €. 6 ,,Kde Zijete?“

Mésto - venkov
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Hypotéza k otazce ¢. 1

Ho: Informovanost populace o regionalnich produktech je nezavisla na véku, tzn.
Obyvatelé a navstévnici regionu jsou o dané problematice informovani rovnomérné
Vv ¢lenéni dle veku. K této nulové hypotéze je stanovena alternativni hypotéza Hi.

Hi Informovanost populace o regionalnich produktech je zavisla na véku, tzn.
Obyvatelé a navstévnici regionu jsou o dané problematice informovani rovnomérné
Vv ¢lenéni dle véku.

Pojem informovanost/neinformovanost lze stanovit na zaklad¢ vyhodnoceni
dotazniku. Jako kritérium pro Uspé$né splnéni dotazniku je zvoleno povédomi o
regionalnich produktech. Respondenti, ktefi odpovédé€li, Ze znaji regiondlni produkty a
pravidelné se s nimi setkdvaji, test informovanosti o produktech absolvovali ispé$né.

Zaroven byla zohlednéna skutecnost, ze cilem testu nebylo ovétit 100% nebo
profesionalni informovanost o regionalnim znaceni. Vyhodnoceni testu zda byli Gspésni ¢i

netspesni. (Priloha €. 2)

Tabulka 2 Rekapitulace

Otazka¢. 1 15-25 26-50 51-65 66-99
Uspésny 7 17 23 7
nelspésny 53 43 37 53
celkem 60 60 60 60
Zdroj vlastni

Pro porovnani Cetnosti byl pouzit nasledujici vztah:

2

£ (X; — Np;)*

)3

i=1

Np;

Pomoci testu dobré shody x> se rozhoduje, za je ¢i neni rozdil mezi
skutecnymi a ocekavanymi ¢etnostmi nahodny. Pro test dobré shody y? byly pouzity

hodnoty uvedené v tabulce.

Test dobré shody x? je provadén na hladin€é vyznamnosti 0,05.
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Tabulka 3 Test dobré shody

VeEék/lispéSnost | Gspésni neuspesni
18-30 3,13 0,909
31-50 0,907 0,263
51-65 6,685 1,941
66-99 3,13 0,909

Kritickd hodnota zjisténa ze statistickych tabulek pro stupen volnosti 3 na hladiné
vyznamnosti 0,05 x?=7,815

Celkova vypoctena hodnota testové statistiky x> = 17,873

Porovnani vypocitané hodnoty s kritickou hodnotou: 17,873>7,815

Protoze hodnota testové statistiky lezi v kritickém oboru, zamitdme hypotézu Ho

o nezévislosti obou statistickych znaki a pfijimame Hi.

Hypotéza €. 2 k otazce €. 5

Pomoci testu dobré shody - Chi kvadrat (x?) zjistovano, zda-li existuje zavislost
mezi mistem, kde spotiebitelé ziji (mésto, vesnice) a znalosti certifikovanych produkti.
Ho: Informovanost populace o regionalnich produktech je nezavisla na misté bydlisté,
tzn. Obyvatelé a navstévnici regionu jSou o dané problematice informovani rovnomérné ve
mesté 1 na vesnici.
K této nulové hypotéze je stanovena alternativni hypotéza Hi.
Hi Informovanost populace o regionalnich produktech je zavisla na misté bydlisté,
tzn. Obyvatelé a navstévnici regionu jsou o dané problematice informovani rovnomérné

rovnomeérné ve mésté 1 na vesnici.

Vypocteno pomoci vzorce:

E (X: — Np;)?

X2 :Z Np;

i=1

Kriticka hodnota testovaného kritéria pfi hladiné vyznamnosti 0,05 y(1-a) = 7,815

Z vypoctu vychazi testové kritérium y*= 9,278
Na hladin¢ vyznamnosti 0.05 nulovou hypotézu (Ho) o nezavislosti

jednotlivych znakl zamitdme a pfijimame hypotézu Hi, kterd nam fika, ze zde urcita
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zavislost existuje a tou je, ze informovanost populace o regiondlnich produktech je

zavisla na mist¢ bydliste.

6.1.2 Vyhodnoceni rozhovori

V ramci kvalitativniho Setieni byly provedeny polostrukturované rozhovory.
Bylo osloveno 5 osob zruznych sektort — pracovnik o.p.s., podnikatel — vlastnik
certifikatu, pedagog, starosta, mistostarosta.
Z diivodu zachovani anonymity nejsou uvedena jména ucastnikli rozhovord. Vsem byly
polozeny stejné piedem piipravené otazky. Doslovny piepis rozhovort (Ptiloha ¢.4-8)

1) Co myslite, Ze je nejvétsi pifinosem pro drzitele certifikdtu-regiondlni znacka

%
J4 ,

,,Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt“?

2) Jaké nejvétsi uskali vnimate se znackou ,,Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt“?

3) Myslite, Ze jsou dotacni programy dostate¢né vyuzivany na podporu a rozvoj regionalni
znacky?

4) Jakym zpiisobem navrhujete motivovat registrovat nové vyrobky, sluzby nebo zazitky?

Struéna analyza rozhovori

Tabulka 4 Analyza rozhovort

Kvalitativni analyza rozhovoru s péti respondenty

otizka | popis

Prinos pro| 3 uvedli, zviditelnéni produktt, 1 vidi znacku jako prestize, 1 pak garanci
driitele | plivodu, diky nému tak maji originalni produkty z regionu
certifikatu

uskali 1 nevidi zadna tuskali, 2 poplatky, 2 nevidi podporu prodeje ani propagaci
souvisejici s certifikaci

dotace 2 nevidi Zadnou pfimou podporu z dotaci, 2 vyfizovani dotaci je pfilis
naro¢né na €as, 1 nema piedstavu o moznostech financovani

motivace | 3 si mysli, Ze by méla byt vétsi z podpora v propagaci ze strany ARZ, 1
snizeni poplatkut, uzivani certifikovanych produktt, 1 sami podporovat
ostatni drZitele certifikatd (nakupem, uzivanim, propagaci)

Zdroj vlastni
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7 Zavér a diskuse

Tato bakaléafskd prace se zabyvala vyznamem regiondlniho produktu a jeho role
VvV regionalnim rozvoji vybraného regionu. Jako zkoumana oblast byl vybran region
Ceskosaské Svycarsko, ktery je navic vyjimeény tim, Ze propojuje ¢eskou a némeckou
stranu.

V teoretické Casti byly piiblizeny zakladni pojmy tykajici se této problematiky,
ziskané studiem tematické odborné literatury. Daéle bylo provedeno sezndmeni
s vyznamem certifikace vyrobku jak v celosvétovém méfitku, tak u nas. Zejména existence
a poslani MAS Cesky sever. Byl zde vyzdvizen vyznam znadky CESKOSASKE
SVYCARSKO regionalni produkt®, ktery garantuje mistni ptivod vyrobku, jeho kvalitu
a také Setrnost k zivotnimu prostfedi. Byly vybrany nejzndméjsi produkty, které toto
oznaceni maji a v praci prezentovany.

Cilem prace bylo zjistit na zaklad¢ provedenych Setfeni jaké je povédomi obcanti o
existenci produktii této znacky, a navrhnout moZznosti jak posilit roli a vliv regionalniho
produktu na rozvoj daného regionu. Dil¢im cilem provadénych Setfeni bylo zjisténi
piipadnych uskali a navrhnuti opatfeni k jejich feSeni.

Z vyhodnoceni dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze informovanost o regionalnich
produktech a jejich vyrobcich je dobra, zavisla na véku obyvatel. Mezi nejvyhledavangjsi
produkty jednoznacné patii potraviny a napoje. Jako nejucinngjsi propagacni prostiedky se
osv&dcil internet a média, jak na regionalni tak republikové trovni.

Z kvantitativniho Setfeni vyplynulo, Ze pfedev§im mladsi generace neznéd nebo jen
ziidka pojmy regiondlniho znaGeni. Vznikl projekt pfedstavit znadku Ceskosaské
Svycarsko vramci projektovych dni na mistnim Biskupském gymnaziu, ktery byl
podpofen organizaci Ceskosaské Svycarsko o.p.s..

Hlavnim cilem projektového vyucovani je snaha propojovat poznatky z riiznych
oblasti s tim, s ¢im se Zaci setkdvaji v bézné realite, spojit obsah uceni se zZivotem. Jedna se
o nejkomplexnéjsi vyucovaci metodu, kdy zamérem je prechod od myslenky k ¢inu — tedy
zamér realizovat napad. Metoda projektové vyuky umoZznuje pieklenout roztfisténost

poznatkt a ¢astou odtrzenost vyuky od reality zivota.
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Tato moderni forma vyuky umoziiuje détem ,,ohmatat si témata, o kterych se
dozvidaji pouze v ,,papirové” formé. Studenti se jiz tradicné na tyto dny tési, nebot je
v nich vyuc€ovani pro n¢ barevnéjsi a zajimavé;jsi.

Projekty ¢asto propojuji nékolik vyucovacich predméti, ¢imz je umoznéno détem
pfijimat informace v souvislostech a aplikovat je do zadanych tkoli. (BGV Varnsdorf,
2019) Studentim byla nabidnuta ucast v projektu, o ktery projevilo zajem 14 studentd
ve vekové kategorii 12-18 let, jelikoz se jedna o viceleté gymnazium. Projekt byl rozlozen
do 4 projektovych dni v obdobi zafi - prosinec.

V prvnim projektovém dni studenti jeli do Krasné Lipy, kde sidli Ceské Svycarsko
0.p.s., cesta byla sponzorovdna z dota¢niho programu, na mist¢ je pak cekala
koordinatorka regionalni znadky Ceskosaské Svycarsko. Prvni tii projektové dny jsou
studenti v terénu, kde poznavali jednotlivé produkty.

Zde se seznamili s kompletni nabidkou produktl, sluzeb a zazitkt. Navstivili Pivovar
Falkenstejn, kde je majitel provedl pivovarem. V Krasné Lipé¢ pak prosli Koglerovu
nauc¢nou stezku a navstivili spolecnost Nobillis Tilia, zde prosli laboratofe a vyzkousSeli si
vyrobu mydla a parfému, za mirny poplatek si svlij vyrobek odnesli domi. Druhy a tfeti
projektovy den byl taktéz v duchu exkurzi a workshopt. Jednim z vystupl projektu, jsou
1 navrhy od studenti na nové regiondlni zazitky, produkty, sluzby, workshopy
a doporuceni k novym certifikatiim pro jejich vékovou kategorii. Posledni den je pak jiz
V prostorach gymnazia, kde sviij projekt prezentuji studenti ostatnim, po dohodé pfiveze
koordinatorka ukazky produkti do Skoly. Zavérecné hodnoceni projektu je i klasifikovano.
(BGV Varnsdorf, 2018)

Z vedenych strukturovanych rozhovord vyplynulo a je namétem k diskusi, je-li
nejvetsim piinosem pro drzitele certifikatu zvySeni povédomi o existenci produktu Ceské
kvality nebo prestiz a jedine¢nost. Jako uskali pro vyrobce a provozovatele sluzeb se jevi
platba poplatka za vstup a udrZeni v systému. Rovnéz ziskévani finan¢nich prosttedki na
jejich vyrobu a distribuci. Dale bylo diskutovano o variantich mozZzné podpory ze strany
ARZ a MAS.

Jako FeSeni této situace navrhuji:

Zvyseni povédomi potencialnich zajemcl o regionalni znacku, aby byla zvySena
moznost obeznameni vSech vyrobcii a poskytovatelli sluzeb v regionu s moznostmi

vyuzivani podpory svych vyrobkl z prostiedkli evropskych fondt. Podpofit tento zajem
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poiadani besed na téma regionalni znadka — region Ceskosaské Svycarsko, podpora
podnikani v regionu, propagaci na svych akcich, odbornou pomoci a vedenim. Formou
projektovych dni pfedstavit znacku a regionalni produkty mezi studenty 2. stupné
zakladnich a stfednich skol.

Dale apelaci na Ministerstvo pro mistni rozvoj jako garanta, pokud mozno
o zjednoduseni byrokracie pii podavani zadosti o prispévek z fondil, podpora pfii realizaci

projektii a jejich administraci.
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Priloha ¢.1 — Vyvoj certifikata

Tabulka 5 Vyvoj certifikatt

Poéet novych certifikata Stav certifikatt
regionalni  regionalni| regiondlni regionalni celkem
vyrobek zazitek vyrobek zazitek viech
certifikata
2010 16 0 16 0 16
2011 4 0 20 0 20
2012 4 0 23 0 23
2013 6 0 27 0 27
2014 2 4 29 4 33
2015 5 5 33 9 42
2016 5 1 36 10 46
2017 4 3 39 13 52
2018 2 1 41 13 54

Zdroj: Ceské Svycarsko 0.p.s. 2018
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Priloha ¢.3 — dotaznik

1. Setkal/a jste se jiz s regionalni znackou Ceské Svycarsko?
a) ano
b) ne

Vase prvni setkani se zna¢kou Ceské Svycarsko bylo kde?

N

a) internet
b) lokalni akce
c) jinde
3. Jakym zpiisobem jste ochotni cestovat za zazitkem, nakupem regiondlni produktti?
a) autem
b) pésky
c) hromadnou dopravou
4.  Které regionalni produkty nejcastéji vyhledavate?
a) napoje
b) potraviny
c) zazitky
d) sluzby
Kde bydlite?

o

a) meésto

b) venkov

Piiloha ¢.4 - rozhovor &. 1 — pracovnik o.p.s. Ceské Svycarsko

1) Co myslite, Ze je nejvétsi piinosem pro dritele certifikatu-regionalni znacka ,.Ceskosaské

Svycarsko regionalni produkt*?

., Znacka usnadnuje orientaci zakaznikum — a to jak turistiim, kteri si chtéji odvézt suvenyr s
garanci pivvodu v Ceskosaském Svycarsku, tak mistnim obyvateliim, kteri chtéji ndkupem
podporit ekonomiku zdejsiho regionu. Pomaha odlisit produkty s garantovanym piivodem a
kvalitou. Deklaruje, Ze produkt byl vyroben u nds, s ohledem na Zivotni prostredi s co
nejvyssim podilem rucni vyroby, Ze md tradici a ndvaznost na region a Ze ma proto pridanou

hodnotu. “



2) Jaké nejvétsi uskali vnimate se znackou ..Ceskosaské Svvycarsko regionalni produkt*?

., Problem vidim ve financovani spravy a koordinace regionalni znacky — v jeji financni
udrzitelnosti. 1 kdyz nékteré regiondlni znacky (i my) vybiraji od drzitelii certifikdtu poplatek
za uzivani znacky, zdaleka to nepokryje naklady na cloveka, ktery znacku dlouhodobé
spravuje a resi agendu s ni spojenou. To plati také pro financovani propagace znacky, ucasti
na prodejnich trzich, kde znacku prezentujeme apod.. Jako neziskova organizace se snazime
podavat projekty s tématem rozvoje regionu, kde by byly mozné finance na vystupy a
propagaci regionalni znacky a také na mzdu koordinatora (spravce). V roce 2017 a 2018 nds
podporila Nadace CEZ v ramci projektii na rozvoj regionii. Na rok 2019 financovani z jinych
zdrojii zajisténo nemdme, Nadace CEZ uz ndm téma regiondlni znacky nepodpori. Tedy

FeSime existencni problém, z jakych zdroju koordinaci znacky financovat.

3) Myslite, Ze jsou dotaéni programy dostateéné vyuzivany na podporu a rozvoj regionalni

znacky?

,,Na primou podporu a rozvoj regiondlni znacky dotacni programy ze strany statu nevidime.
Chybi. Snazime se psat zadosti zejména do oblasti rozvoje regionu apod. Dalsi moznosti je
napasovat regionalni znacku a regionalni produkty do nékterého jiného programu, napriklad
na Ministerstvu zemédélstvi. Na podzim 2018 podavala Asociace regionalnich znacek, z.s.
projekt na MZe do dotacniho Fizeni pro neziskovky do podprogramu 13.1.1 Vzdélavani /
Bezpecnost potravin s cilem Zvyseni pozitivniho vnimani bezpecnosti potravin a zdravé
vyzivy, vzdelavani a propagace v oblasti BP a ZV. To je priklad, kde vsude se snazZime na

regionalni znacku shanét finance. “

4) Jakym zpusobem navrhujete motivovat registrovat nové vyrobky. sluzby nebo zazitky?

,,Motivaci je samotna myslenka regiondlni znacky. Regionalni znacka neni od toho, aby
slibovala vyrobcum zvyseni prodeje konkrétné jejich produktu. Znacka je o spolecné podpore
regionu, jeho zviditelnéni a upozornéni na zajimavé produkty, které konkrétné zde, u nas,
vznikaji. A tim pomoci zdejsim vyrobcum a provozovatelum turistickych sluzeb a zazitkil.
Ndakupem certifikovaného produktu ¢i navstévou certifikovaného zazitku navstevnik prispéje k
udrzitelnému rozvoji regionu. Tuto myslenku musi novi zajemci sdilet. Dalsi veci je, ze znacku
také musi aktivné pouZivat. Znacka bude Zit jen tehdy, kdyz ji sami vyrobci a provozovatelé

zazitku budou na svych vyrobcich uvadet.



Priloha ¢.5 - Rozhovor é&. 2 — Podnikatel-vlastnik certifikatu poradenstvi

1) Co myslite, Ze je nejvétsi pinosem pro drritele certifikatu-regionalni znacka ,.Ceskosaské

Svycarsko regionéalni produkt*?

,, Prestiz, zvySeni povedomi o produktu (znacce). *

2) Jaké nejvétsi uskali vnimate se znackou ..Ceskosaské Svycarsko regiondlni produkt*?

,, Certifikat regiondlni znacky sam o sobé nezvysi prodej (navstévnost) konkrétniho produktu
(sluzby). Na produkt (sluzbu) je potreba mit dalsi reklamu, propagaci, nejlépe na vice

urovnich.

3) Myslite, Zze jsou dotaéni programy dostateéné vyuzivany na podporu a rozvoj regionalni

znacky?

., V minulosti, pri zavadeni znacky byly hojné vyuzivany, dokonce se jednu dobu dublovali
(Ceské Svycarsko o.p.s. a MAS Cesky sever z.s., ditve MAS Sluknovsko). V soucasné dobé
probihaji drobné projekty na oziveni znacky. Je obtizné ziskat dotaci na provoz regionadlni

3

znacky. V soucasné dobé je hrazeno z poplatku drzitelii certifikatu.

4) Jakym zpusobem navrhujete motivovat registrovat nové vyrobky. sluzby nebo zazitky?

‘

.. Motivaci by mohla byt reklama zdarma na vsech materidalech Ceské Svycarsko o.p.s."

Priloha €.6 - Rozhovor ¢&. 3 - Pedagog

1) Co myslite, Ze je nejvétsi piinosem pro drzitele certifikatu-regionélni znacka ..Ceskosaské

Svycarsko regionalni produkt*?

‘

., Zviditelneni produktu a v soucasné dobé zajisténi odbérateliim ceskou kvalitu.

2) Jaké nejveétsi uskali vnimate se znackou ,.Ceskosaské Svycarsko regionalni

produkt*“?

., Stale mala propagace. *

3) Myslite, ze jsou dotaéni programy dostate¢né vyuzivany na podporu a rozvoj regionalni

znacky?
., Nedokazu posoudit.



4) Jakym zpusobem navrhujete motivovat registrovat nové vyrobky, sluzby nebo zazitky?

Nizsi poplatky za stanky na akcich.

Priloha €¢.7 - Rozhovor ¢&. 4 - mistostarosta

1) Co myslite, Ze je nejvétsi piinosem pro drritele certifikatu-regionalni znacka ,.Ceskosaské

Svycarsko regionéalni produkt*?

., Zaruka jedinecnosti produktu.

4

2) Jaké nejvétsi uskali vnimate se znackou ,.Ceskosaské Svycarsko regionélni produkt*?

,, Nevidim zZadna uskali.

3) Myslite, Ze jsou dotaéni programy dostateéné vyuzivany na podporu a rozvoj regiondlni

znacky?

., ZaleZi na drzitelich, jak je vyuZivaji.

4) Jakym zpusobem navrhujete motivovat registrovat nové vyrobky. sluzby nebo zazitky?

., Podpora ze strany ARZ a MAS dotacni podpora. “

Priloha ¢€.8 - rozhovor &. 5 — starosta

1) Co myslite, Ze je nejvétsi pfinosem pro drritele certifikitu-regionalni znacka ,.Ceskosaské

Svycarsko regionalni produkt?

Je to predevsim zviditelnéni — tedy zarazeni regiondlniho produktu do systému propagace
regiondlnich znacek. Nelze také pominout moznou podporu ze strany organii a subjektii, které
vyhledavaji a podporuji jak mistni tradice, tak i pravnické ¢i fyzické osoby, které tradicni
regionalni produkty nabizeji a tim také ozvlastiuji a propaguji svou obec, své mésto, sviij

region, svij kraj.

2) Jaké nejvétsi uskali vnimate se znackou ..Ceskosaské Svycarsko regiondlni produkt*“?

,, PFi stanoveni poplatkii za zarazeni do systéemu cinnosti s produktem a regionalni znackou by
V budoucnosti mely ziistat prioritni jiné hodnoty, nez obchod — tedy finance, které davaji
poskytovatelé a vyrobci za vstup a udrzeni v systéemu. Pokud by se nestavélo predevsim na
tradici, umu, znalosti, hrdosti a mistni dovednosti, systéem regiondlnich produktii a znacek

zanikne.



3) Myslite, ze jsou dotac¢ni programy dostateéné vyuzivany na podporu a rozvoj regionalni

znacky?

., Pokud penize urcené na podporu regionalniho produktu a regiondlni znacky kdekoliv
zbyvaji, pak programy nejsou dostatecné vyuzivany. Vyrobce, ci tviirce produktu se piné
vytezuje praci pro kvalitu svého produktu, a proto je tieba jit jeho snaze vic vstric a to —
zdasadnim sniZenim administrativy pro zisk dotacnich penez, odbornou pomoci a cilenou

propagaci systemu. “

4) Jakym zpusobem navrhujete motivovat registrovat nové vyrobky. sluzby nebo zazitky?

» Vice vyjit z uzavieného kruhu prace s informacemi a Sirsim oblastnim puisobenim tak cilené
predavat dobre vypracovanou motivacni pozvanku ke spolupraci potenciondlnim regionalnim
vyrobciim, organizatorum a poskytovateliim. Jedno dilezité pravidlo rika, zZe by si potiebna

propagace méla najit je a ne opacne!“



