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Role regionalniho produktu v regionalnim rozvoji

Abstrakt

Bakalafska prace je zaméfena na problematiku rozvoje regioni ve vztahu K
regionalnim produktim. Vysvétleni souvislosti regionalnich produktl s rozvojem regionu
byl popsan na piikladu Libereckého kraje. Cilem prace je odpovédét na otazku, zda a jakym
zpusobem regionalni produkty ovliviiuji rozvoj regionu. Dale pak jakymi dalS$imi zpiisoby
lze regionalni produkty vyuzit pro podporu rozvoje regionu. V prvni ¢asti prace jsou
definovany hlavni pojmy, spojené s tématem regionalnich produktti, dale je ve zkratce
popséna historie mistni produkce a je charakterizovan Liberecky kraj, néasleduji ptiklady
jednotlivych regiondlnich produktl a zpiisob jejich podpory krajem. Prakticka ¢ast je tvofena
terénnim prizkumem, ktery na zaklad¢ vyhodnoceni kvantitativniho dotaznikového Setteni
stanovil, jaky vyznam maji regiondlni produkty v zivoté¢ mistnich ob¢ant i navstévniku.
Vysledkem tohoto Setfeni je zisk uceleného ndzoru lidi na existenci regionalnich produkti a
na celkovy vztah k témto produktim. Bakalatsk4 prace poukazuje zejména na dilezitost
existence regionalnich produktt, které tvoti jakysi vnéjsi obraz regionu, a které definuji
mistni obyvatele. Hodnoti, jakym zptsobem regionalni produkty podporuji regionalni
rozvoj, zejména pak oblast cestovniho ruchu, ¢im se zvysuje atraktivnost regionu. Vysledek

této prace muze byt pouZit jako podklad pro feSeni vedouci k podpofe rozvoje regionu.

Kli¢ova slova: regionalni rozvoj, regionalni produkt, regionalni znacka, tradice,

regionalni identita, sklafstvi



The role of regional product in regional development

Abstract

The bachelor thesis is focused on the issue of regional development in relation to
regional products. The explanation of the connection between regional products and the
development of the region was described on the example of the Liberec region. The aim of
the work is to answer the question whether and how regional products affect the development
of the region. Furthermore, what other ways can regional products be used to support the
development of the region. The first part of the thesis defines the main terms associated with
the topic of regional products, then briefly describes the history of local production and
characterizes the Liberec region, followed by examples of individual regional products and
how they can support regional development. The practical part consists of a field survey,
which is based on the evaluation of a quantitative questionnaire survey determined the
importance of regional products in the lives of local citizens and visitors. The result of this
survey is the gain of a comprehensive opinion of people on the existence of regional products
and the overall relationship to these products. The bachelor's thesis points out in particular
the importance of the existence of regional products, which form a kind of external image of
the region, and which define the local population. It evaluates how regional products support
regional development, especially in the field of tourism, which increases the attractiveness
of the region. The result of this work can be used as a basis for solutions to support the

development of the region.

Keywords: regional development, regional product, regional brand, tradition, regional

identity, glass culture
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1 Uvod

Kazdy c¢lovék je obyvatelem né&jakého regionu, jehoz vyspélost je kliCovym
ukazatelem spokojenosti obyvatel, proto je mira a zpisob rozvoje regionu dulezitym
faktorem pro rust zivotni urovné obyvatel. Celkova iroven rozvoje regionu je slozena nejen
z materialnich hodnot, jakymi jsou penézi vyc¢islitelné polozky, ale i z hodnot duchovnich,
predevS§im pocitu sounaleZitosti ¢lovéka s regionem, miry jeho zapojeni na fungovani
regionu jako celku, Zivotnimu a socidlnimu prostiedi.

Kazdy region je unikéatni, a proto je dulezité urcit, v ¢em sidli jeho potencidl a dale ho
rozvijet. Jedinecnost regionu muze tkvit v Kultufe, historii, pfirodnich podminkach a v
mnoha dalSich rysech. Existuje fada faktort, které maji vliv na rozvoj regionu a v riiznych
ohledech ho rozvijeji. Tato price se zamétfuje na rozvoj regionu vlivem existence

regionalnich produktt.

Jelikoz kazdy region Ize charakterizovat riznymi rysy, je tieba z nich nejprve vybrat
ty, které jsou jedinecné a typické pro danou oblast. Pravé diky vlastnosti, jakou je
jedinec¢nost, a dale historické hodnot¢ ¢i tradiénimu vyskytu, vznikla potieba tyto produkty
odlisit a zviditelnit. Ktomuto tucelu slouzi regionalni znaceni, které poukazuje na

vyjimecnost ur€itych produkti, které jsou pro svij potencial a hodnotu ojedinélé.

Vznik regionalniho znaceni je disledkem souboje mezi globalizaci, ktera se snazi o
sjednoceni a unifikovani, a regionalizaci, ktera klade diiraz na zvyraznéni odliSnosti a
poukazani na riznorodou skladbu. Dilezitou vlastnosti regionalnich produktu je tak jejich
ucinek na potlaceni globaliza¢nich duasledkt, které by jinak daly zaniknout regionalnim

rozdilnostem, jakoZto nositelim jedinecnosti.

Regionalni produkty nesou nejen znaky regionu ale i tradici, plivodni recepturu a

jakeési kulturni dédictvi, které je potieba chranit a zachovat pro nésledujici generace.

Regionalni znacka zdiraziiuje predevSim misto piivodu, ke kterému ma produkt vazbu.
Vyskyt regionalnich produkti pfesto neni mistem ptivodu omezen, a produkty jsou znamé 1
za hranicemi svého vzniku. Je tieba si uvédomit, Ze se soucasna spole¢nost stale vice zabyva
kvalitou produktii, kterou mnohdy naléza praveé v produktech regionalnich. V ptipadé
pozitivni zkuSenosti spotiebitelil tak mize vzniknout potfeba region navstivit a eventualnim
nakupem podpofit ,,mistniho vyrobce“, tedy podpofit mistni ekonomiku. EXistence
regionalnich produkti je spole¢né s turistickymi lokalitami divodem pro navstévu regionu,

¢imz dochazi ke zvyseni jeho atraktivnosti a region se tak rozviji.
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2 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem prace je zhodnoceni vlivu regionalnich produkta na rozvoj sledovaného
regionu, konkrétn¢ Libereckého kraje. Soucasti zhodnoceni vlivu produktii na regionalni
rozvoj je 1 navrh dalSich zpasobu, kterymi by bylo mozné rozvoj regionu pomoci
regionalnich produktt podpofit a zlepsit tak jeho postaveni. Hlavni cil prace je naplnén za
pomoci studia odbornych dokumenti a konkrétniho terénniho Setieni. Prace vyuziva metodu
sociologického zkoumani, tedy studia informaci z odborné literatury ale i z vSeobecné

dostupnych zdroju, jakymi jsou naptiklad webové stranky.

Prace si stanovuje nékolik dil¢ich cili. Prvnim cilem je souhrnné popsat podminky
vzniku regionalniho produktu, pfedevSim postup ziskéni oznaceni ,,regiondlni produkt®.
Druhym cilem je poukazat na dulezitost existence regionalnich produktt z hlediska boje
proti celkové globalizaci a jejich pozitivni vliv na regiony. Tietim cilem je analyza vychozi
situace v regionu Libereckého kraje. Poslednim cilem je analyza pohledu vefejnosti na
mistni regionalni produkty a analyza pocitu hrdosti mistnich obyvatel na region s ohledem

na tyto produkty. Prace je pro piehlednost systematicky rozdélena na tii ¢asti.

Prvni ¢ast prace zahrnuje zdkladni terminologii sledované problematiky a formou
reSerSe odborné literatury vysvétluje fungovani regiondlniho rozvoje a popisuje pozici
regionalnich produktd v ¢innosti regionu. Dtiraz je kladen pfedevsim na roli regionalniho

produktu v cestovnim ruchu, ktery mize vyznamné podpofit regionalni rozvoj.

Druhé ¢ast prace aplikuje zjisténé odborné informace z teoretické ¢asti na konkrétni
region Libereckého kraje. Tato Cast je uvedena charakteristikou zakladnich parametrt
regionu. Ve zkratce je zde popsdna historie mistni produkce a tradice, které daly zaklad
dnesni struktufe rozdéleni regionalnich produkti. Dale je region charakterizovan z hlediska

déleni na jednotlivé druhy produktii, které jsou popsany v samostatnych kapitolach.

Tteti Cast prace je terénni Setfeni na téma zkuSenosti mistnich obyvatel a turisti s
regionalnimi produkty Libereckého kraje. Vyzkum byl uskute¢nén kvantitativnim Setfenim
za pomoci dotazniku, ktera byl vytvofen za pomoci metodologické piirucky profesora
Dismana. Vysledek zkoumani podava ucelenou informaci o povédomi lidi 0 regionalnich
produktech a popisuje, jak lidé regionalni produkty vnimaji ve srovnani s produkty
celonarodné dostupnymi. Samostatna ¢ast je vénovana otazce hrdosti obyvatel regionu na

mistni produkci. Vysledky jsou interpretovany za pomoci dedukce.

Prace je zakonCena zavérem a diskuzi nad probranym tématem s ohledem na jeho

aplikovatelnost v praxi.
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3 Teoreticka vychodiska

Prvni ¢ast prace se vénuje vysvétleni zakladnich pojmi, které se v této praci objevuji.
Dhtiraz je kladen na poukazani rozdilu mezi regionélni znackou, kterd produkty zastfesuje, a
regionalnim produktem. Ve vztahu k této problematice je ¢ast vénovana i trendu globalizace

a regionalizace, které jako procesy ovliviuji regionalni produkty.

3.1 Zakladni pojmy
3.1.1 Region

Zkoumani regioni je jednim z hlavnich tkolt, které si stanovuje multioborova
disciplina regionalistika. Pojem ,.,region nema jasnou definici, ktera by byla vSeobecné
pfijimana, a proto se o ném hovoii v rizné podobé. Nejobecnéji je ,,region* chapan jako
souhrn regionalnich rozdilnosti vztazenych na krajinu (Grospic, a kol., 2008, s. 63).

Zaklad pojmu ,,region® dala geografie, s jejimz vyvojem se vyvijel i pojem ,,region®.
Regionem se v obdobi 18. a 19. stoleti oznacovala ¢ast zemského povrchu oddéleného od
ostatnich diky svym pfirozenym vlastnostem. Opakem pfirozeného ,,geografického regionu
byl region ,,umély*, tedy ten, ktery vznikl ¢innosti ¢loveéka, naptiklad zakreslenim hranic.
Dale se pocatkem 20. stoleti chapani ,,regionu® vice zkomplikovalo a vznikla koncepce
,prirodniho geografického regionu” a ,,geografické krajiny“. Mnohdy ,,region* s ,,krajinou*
splyvali v jedno, protoze se vztahovali K jedné ¢asti povrchu, jindy se ,,Krajinou* oznacoval

cely zemsky povrch navzajem propojeny fadou vztahi (Grospic, a kol. 2008, s. 63).

Protoze soucasné pojeti regionu je velmi obsahlé, je dilezité umét urcit jeho zakladni
vlastnosti. Hlavnim znakem regionti je struktura, ktera je v zasadé rozdéluje na dva typy.
Prvnim typem jsou regiony homogenni, které maji stejnorodé vlastnosti. Homogenita
regiont mize byt zkoumana z hlediska jedné vlastnosti, nebo na souboru vice vlastnosti,
v takovém piipad¢ ale stejnorodost musi byt splnéna u vSech zkoumanych regiond.
Homogenni regiony jsou castéjsi ve fyzické geografii nez v geografii socioekonomické.
Druhym typem jsou regiony heterogenni, které sice nemaji stejnorodé vlastnosti, ale jsou
propojené z hlediska fungovani. Funkénim spojenim se mysli jejich propojeni z hlediska
vhitini uspofadanosti. Takové regiony jsou slozeny z nodalnich uzli (center) a periferii
(zazemi), které jsou navzajem spojeny drahami a diky tomu jsou hierarchicky uspotfadany

(Grospic, a kol., 2008, s. 66).

Rozdélovani izemi na regiony je celkové velmi slozit¢é a CR toho neni vyjimkou.

Regiony CR jsou rozdélovany podle mnoha hledisek, ktera zohlediiuji riizné charakteristické
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vlastnosti regioni (Hasprova, a kol. 2009, s. 20), pro tcely této prace zminim pouze néktera
dilezita clenéni.

Z hlediska geografie se rozlisuji ¢tyfi skupiny regiond, které se vzajemné lisi svou
velikosti. Nejmensim typem je mikroregion, ktery je velikostné stejné velky jako obec ¢i
okres, vétsim je subnarodni region, ktery odpovida kraji, v nékterych piipadech az zemi.
Dalsim regionem je stat a poslednim je region geograficky, ktery odpovida velkym tizemim

az kontinentim (Hasprova, a kol., 2009, s. 21).

CR ma z legislativniho hlediska spravu a fungovani regioni upravenou v Zakoné &.
248/2000 Sb., o podpofe regionalniho rozvoje, ktery region definuje jako ,uizemni celek,
vymezeny tizemnimi obvody krajii a obci, jehoz rozvoj miiZze byt podporovan podle tohoto
zakona“. Dle tohoto zakona regiony dale déli na: strukturalné postizené, hospodaisky slabé,

venkovské a ostatni regiony (Hasprova, a kol., 2009, s. 21).

Pro CR je rovnéz dillezité ¢lenéni z hlediska tzv. NUTS, které vytvotila Evropska unie.
Toto spole¢né administrativni ¢lenéni je dilezité pro rovnomérné rozlozeni podminek mezi
jednotlivymi evropskymi regiony a stejnomérnou podporu ze strany EU. NUTS jsou
definovany na Sesti urovnich, z nichz pét se nachazi na izemi CR. NUTS 1 je tizemi celého
statu, tedy CR. NUTS 2 jsou tzv. regiony soudrznosti, jichZ je osm. NUTS 3 jsou kraje a
uzemi hlavniho mésta Prahy, dohromady tedy 14 regioni. NUTS 4 jsou okresy, kterych je
sedmdesat Sest a NUTS 5 jsou obce, jejichZ pocet se prub&hu let méni (Hasprova, a kol.,
2009, s. 21), ale v sou¢asné dobé se eviduje 6258 obci (CSU, 2021).

3.1.2 Regionalni politika

S ¢lenénim tzemi CR na jednotlivé regiony, je tieba zajistit jejich fungovani, rozvoj
a organizaci. Nastrojem k organizaci regioni je regionalni politika, ktera se zaméfuje
pfedevSim na odstranovani pfi€in a disledkt regionéalnich rozdila (Grospié, a kol., 2008, s.
98). Regionalni politika jako takova je souhrn zasahu statu a jeho organizac¢nich jednotek,
vedouci ke stabilizaci tzemniho rozmisténi, rozvoji infrastruktury a ristu ekonomickych
¢innosti. Ustfednim organem statni spravy pro regiondlni politiku je Ministerstvo pro mistni
rozvoj, které zodpovida za tvorbu a dodrzovani jejich zasad. Jeho cilem je identifikovat
oblast feseni problému a vymezit pro ni vhodné prostiedky napravy (Postranecky, 2010).
Regionalni politika CR pracuje se vSemi principy, které stanovila regionalni politika EU
(Grospic, a kol., 2008, s. 150) a své ¢innosti vykonava ze Ctyt urovni: statni (NUTS 1),
krajské (NUTS 3), okresni (pfeneseno na NUTS 3 a ORP), obecni (NUTS 5) a z urovné
regionti soudrznosti NUTS 2 (Grospi¢, a kol., 2008, s. 156).
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3.1.3 Globalizace vs. Regionalizace

Soucasny svét je ovlivnén dvéma protichlidnymi procesy, které zaroven bézi paralelné
vedle sebe. Na jedné stran¢ je proces globalizace a na strané druhé fragmentace. Globalizace
je procesem, ktery ptisobi napfic celou spolecnosti a jejim disledkem je postupné sjednoceni
celosvétového hospodarstvi. Naproti tomu vysledkem procesu fragmentace je vznik menSich
hospodatskych celkd, které jsou schopny reflektovat regionalni odlisnosti. Uzemné se pak

proces fragmentace hospodaistvi projevuje jako regionalizace (Jenicek, b. r.).

Jelikoz soucasna ekonomika je pod tlakem globalizace, diky které se pohyb kapitalu
napii¢ zemémi zvysil, doslo tim i ke vzniku meziregionalnich odlisnosti, které soudoba
hospodarska politika neumi fesit. Aby tyto problémy byly odstranény, musely by se n¢které
samospravné kompetence vysSich Urovni statni spravy pievést na niz§i Grovné, coz by
podpofilo vznik regionil (Danes, 2002). Regionalizace je tedy proces rozdélovani tizemi do
regiont, podle stanoveného hlediska (nebo hledisek), piedevsim pak pro ucely vykonavani

statni spravy a samospravy (Fialova, 2018).

3.1.4 Regionalni rozvoj

Regiondlni rozvoj stejné jako pojem ,,region” nemd jednoznacnou definici, kterd by
obecné pokryla celou problematiku, ale Ize fici, ze je vysledkem ¢innosti tiech skupin aktérd,
a to podnikii, domacnosti a vefejného sektoru reprezentovaného statem (Jezek, a kol., 2014,
s. 5). O dulezitosti regionalniho rozvoje se mluvi zejména s ohledem na vznikajici rozdily
mezi regiony, které jsou viditelné pfedevsim z hlediska hospodatstvi. Puvodni struktura
hospodaftstvi CR byla zaloZena na vysokém podilu primyslu a zemé&délstvi, z nichZ plynouci
vydélek byl spotfebovavan sektorem sluzeb. Vlivem reorganizace podnikii a ekonomické
krize zanikla tfada tradi¢nich pracovnich mist, ktera nasledn¢ nebyla nahrazena novymi.
Proto v CR Vv ramci regiontl vznikaji velké hospodatské rozdily (Hasprova, a kol., 2009, s.

23), které se stat snazi regionalnim rozvojem postupné odstranovat.

Jednim z hlavnich cili regionalni politiky statu je praveé rozvoj regiont. Stat se na
jedné strané snazi o zachovani vzajemné soudrznosti mezi regiony a na druhé strané
podporuje jejich vzijemnou konkurenceschopnost, zejména rozvojem potencidlu a
podporou jedineCnosti, jak uvadi MMR. Pro regionalni politiku tak regionalni rozvoj
znamena ,,...cilenou, strategicky zamérenou a koordinovanou snahu mistnich aktérii,
orientovanou na zlepseni mistni socialni, ekonomické a environmentalni urovné a celkové
kvality zivota mistnich obyvatel.“ (Stejskal, a kol., 2009, s. 27). Pro napliiovani cilt

regionalniho rozvoje je tfeba zvolit spravnou rozvojovou strategii, kterd v zdsadé mize byt
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dvojiho typu. Prvni je rozvojova strategiec exogenni, jejiz napli spociva v mobilizaci
vyrobnich faktort, které je mozné v ptipad¢ nedostatku dodat z vnéjsiho prostiedi, proto zde
maji dilezitou roli meziregionalni transportni a komunikaéni vazby (Jezek, a kol., 2014, s.
40). Druhou je endogenni strategie, ktera pracuje s regionalnim potencialem, jako jsou
prirodni zdroje, kultura, kapital a mistni lidé. Endogenni strategie prepoklada, Ze mistni
aktéfi si sami zvladnou vést rozvojovy proces, a proto je diraz kladen pfedevsim na rozvoj

malého a stfedniho podnikani (Jezek, a kol., 2014, s. 41).

3.1.5 Faktory regionalniho rozvoje

Faktory regionalniho rozvoje jsou determinanty, které stimuluji rozvoj regionu. Mezi
nejvyznamngj$i faktory se fadi lidé, sidelni struktura, ekonomika, technickd a dopravni

infrastruktura, vefejna sprava, krajinny a kulturni potencial a cestovni ruch (MMR, 2006).

Protoze regionalni produkty jsou vysledkem ¢innosti lidi, tedy vysledkem kultury, tak
JiZ z této obecné roviny lze fici, Ze jist¢ maji vliv na regiondlni rozvoj. Regionalni produkty
ale nejsou jen slozkou kultury, ale jsou i sou¢asti nabidky cestovniho ruchu, ktery je dal$im
nezanedbatelnym faktorem regionélniho rozvoje. Lze zde i podotknout na fakt, Ze regionélni
produkty jsou zbozim, jehoz koupi se generuje ekonomicky zisk, coz je faktor ovliviujici

ekonomiku regionu, ktera je jednim z nejvyznamnéjsich faktort vibec.

3.2 Regionalni produkt

Regionalni produkty jsou vyrobky, které maji jasny vztah k regionu zejména pro jeho
historii, kulturu, tradici, charakter, a ve své podstaté jsou jedine¢né. Spotiebitel takového
regionalniho produktu ma jistotu, Ze vyrobek, oznafeny jako regionalni, spliiuje nejen
kritéria ptivodu ale i kvality (Lokalni-ekonomika, 2020).

Dtlezitost existence regionalnich produktii je znacnd zejména pro uchovani historické
hodnoty, lidové tradice a rodinné receptury pro budouci generace. V soucasné dob¢ se na
trhu stale Castéji objevuji regionalni produkty, a snazi se upoutat pozornost spotiebitele a
poukazat tak na svou existenci. S regionalnimi produkty je nejcastéji spojena otazka vysoké

kvality zpracovani, predevsim z hlediska slozeni, cozZ je vysoce hodnocena komodita.

3.2.1 Regionalni znacka

Pro odliseni bézné dostupnych produktii od produkti regionalnich se zavedl systém
regionalniho znaceni, ktery slouzi nejen k identifikaci piivodu, ale pomaha upozoriiovat na

nekteré jiz zapomenuté produkty ¢i naopak noveé vznikajici. PiedevSim ale regionalni
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znadeni podporuje mistni ekonomiku a napomahéa propagaci regionu (Cadilova — ARZ,

2020).

Systém regionalniho znadeni je zaveden pro celé uzemi CR a je spravovéan sdruzenim
Asociace regionalnich znaéek, pod kterou ,,se od roku 2004 zapojilo jiz 27 regionii
— Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravarsko, Gorolsko
Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hana, Ceskosaské S‘vycarsko, Jeseniky,
Prdcheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiii, Zelezné hory, Moravskd brana, Zaprazi,
Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohoii, Kraj Pernstejnii, Ceské stredohoii,
Poohit a Kutnohorsko, dalsi znacka se pripravuje na Slovacku “ (Cadilova - ARZ, 2020).
Hranice regiontt ARZ neni limitovana tzemim CR, jak zobrazuje obrazek 1, a v nékolika
piipadech saha aZ za hranice CR, ¢imZ vznikaji projekty s pieshrani¢ni spolupraci. Ne
vSechny regiondlni znacky jsou ¢lenem ARZ, piesto ze slouzi ke stejnému ucelu. Jedna se
napiiklad o znaéky Regionalni produkt Cesky raj, Regiondlni produkt Jizerské hory,
Regionalni produkt LuZické hory a Machiiv kraj a dalsi (Cadilova — ARZ, 2020).

Regionalni znacka pro produkt znamena ochrannou znamku kvality, to je dulezité
predev$im vzhledem k existenci ostatnich masové vyrabénych ,,levnych napodobenin®,
jejichz kvalita takovych standardi nedosahuje a jejichz piivod je mnohdy nejasny. Znaceni
je tak velmi uzite¢né pro spotiebitele, ktefi se chtéji na trhu produktd zorientovat (Lokalni-

ekonomika, 2020), a i pro vyrobce, ktefi si jejim uzitim zajisti certifikaci kvality vyroby.

Regionalni znaceni je dobte vyuzitelné i z hlediska cestovniho ruchu, kdy se mohou
navstévnici regionil vénovat objevovani mistnich zajimavosti naptiklad formou alternativni
turistiky. Znaceni v8ak neni uzite¢né jenom pro turisty, ale i pro obyvatele regiond, ktefi
mohou vyhledavat mistni regionalni produkty pro svou spotfebu. VSichni spotiebitelé
regionalnich produkti tak svym nakupem podporuji mistni vyrobce, a podporuji i mistni
ekonomiku. Mistni vyrobci také diky existenci jednotného znaceni ziskavaji sir$i klientelu,

ktera je miize snaze vyhledat, a tim rozsifuji oblast své ptisobnosti (Cadilova — ARZ, 2020).

., Regionalni znackou se oznacuji zpravidla remeslné vyrobky (napv. vyrobky z
pleteného dreva, slamené vyrobky, fotografie, keramika, Sperky, snéznice, krajka, sklo, ...),
potraviny a zemédelské produkty (pecivo, mléko, syry, maso, obiloviny, vino, ovoce,
zelenina, ndpoje, lesni plody, ryby, med apod.) a prirodni produkty (lécivky, bylinné caje,
o). ...V nékterych regionech lze znacku ziskat také pro ubytovaci a stravovaci sluzby a

zazitky spjaté s regionem. “ (Cadilova — ARZ, 2021)
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Obrazek 1 Mapa regioni ARZ
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Zdroj: https://www.regionalni-znacky.cz/mapa-regionu

Prvni znacky patiici pod ARZ mély spoleény znak, a to, Ze byly zaloZeny
v chranénych oblastech, coz ale dalsi ptidavané znacky nespliuji. Spole¢nym znakem vsech
znac¢ek ARZ vsak zustalo, Ze se jedna o regiony venkovského charakteru, které se i ptes svij

turisticky potencial potykaji se strukturalnimi problémy (Cadilova, 2011, s. 15).

3.2.2 Ziskani oznaceni ,,regionalni produkt*

Kazdy region ma vlastni nezavislou certifikovanou komisi, kterd zodpovida za
udélovani oznaleni ,regionalni produkt* (Cadilova, 2020). Napiiklad pro region
Kutnohorsko je komise svoldvana nejméné dvakrat ro¢né€ a zadosti o udéleni znacky se
piijimaji pribézné. Zadost se vyplituje pisemné a hodnoceny produkt se K ni piiklada,
piipadné se zajisti jeho prezentace (Spolek kutnohorskych podnikatelt, 2021). Nasledna
sprava znacky je tkolem regiondlniho koordinétora, ktery komunikuje s mistnimi vyrobci a

ARZ (Cadilova, 2020). Podobné podminky pro ziskani znacky maji i ne¢lenové ARZ.

Ackoliv si kazdy region miize libovolné zvolit sviij nazev i symbol, tak vysledné logo
je velmi podobné v§em ostatnim znackam, jak je zobrazeno na obrazku 2. Stejné tak jsou si

podobné 1 podminky pro ziskani oznaceni ,,regionalni produkt®, a to 1 ptes to, ze se ne vzdy
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jedna o produkty stejného druhu. Mnohdy se regiondlnimi produkty oznacuji 1 takové, které

nemaji dlouhotrvajici tradici, naopak jsou netradi¢ni a inovativni (Kazmierski, 2013, s. 12).

Obrazek 2 Loga regionalnich znaéek patfici pod ARZ

Zdroj:https://www.casopis.ochranaprirody.cz/zamereno-na-verejnost/soucasnost-a-perspektivy-regionalnich-znacek-pro-

mistni-produkty/

3.2.2.1 Certifikaéni kritéria

Ziskéani oznaceni regionalni produkt je vazano na splnéni certifikacnich kritérii, které
si kazda ze znacek stanovuje sama. Vesmés si u vSech regionalnich znacek jsou hlavni
kritéria velice podobna. Nasledujici shrnuti vychazi z informaci o kritériich stanovenych

znackou ,,KRKONOSE originalni produkt®-,

3.2.2.1.1 Kiritéria pro vyrobce

Vyrobce musi mit provozovnu na izemi spadajici pod uzemi znacky, pokud se jedna
o zemé&délce nebo vcelate, tak svou ¢innost musi rovnéz vykonavat na tizemi znacky a
Vv piipadé fyzické osoby musi tato osoba mit v regionu znac¢ky nahlasen trvaly pobyt. Pro
vSechny vyrobce plati podminka bezdluZznosti a podminka platnosti osvédceni opraviiuji k
vyrobe téchto produkt. VSichni vyrobci se zaru€uji, ze svij produkt vyrabéji dle platnych
norem a Ze vyrobou nedochazi k naruSeni Zivotniho prostiedi. Obdobna kritéria plati i pro

poskytovatele zazitki, klasifikovanych jako regionalni produkt (ARZ, 2021).
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3.2.2.1.2 Kiritéria pro produkt
Produkt, ktery zada o udéleni znacky, musi byt vyroben na uzemi, kde znacka ptisobi.

Pokud je né&jaka ¢ast posuzovaného produktu vyrabéna mimo region, Certifika¢ni komise
rozhodne o jeho zafazeni mezi regionalni produkty samostatné podle zpisobu jeho vyroby.
Produkt musi byt vyrabén podle platnych piedpist a norem, které ma povinnost dodrzovat

jeho vyrobce.

Produkt sam o sobé, zptisob jeho vyroby, zuzitkovani a likvidace, véetné jeho obalu,
nesmi nijak poskozovat ZP. Obdobna kritéria plati i pro zazitky. Jednim z kritérii pro ud&leni
znacky je kritérium tzv. ,,jedinecnosti spojené S regionem®. Toto kritérium je posuzovano

samostatné bodovym hodnocenim (0 az 5 bodu), a zohlediiuje splnéni péti podminek, a to:

Doba existence produktu nebo zptsobu jeho vyroby
Podil mistnich surovin na vyrob¢ produktu
Zpisob vyroby produktu je ruéni, femeslnou nebo dusevni praci

Hlavni motiv produktu souvisi s izemim regionu

AN NN

Produkt ma sam o sobé jedinecné vlastnosti, které reprezentuji region

Aby vyrobek splnil kritérium jedine¢nosti, musi ziskat alespon deset bodi (ARZ,
2021).

3.2.3 Regionalni produkt jako faktor regionalniho rozvoje

Regiondlni produkty pozitivné ovliviiuji hospodarstvi a Zivotni 1 socidlni prostredi
regionu, proto je mozné je vyuzit jako nastroj zvySeni regionalniho rozvoje (Hrubalova,
Budzel'ova, 2017). ARZ se snaZzi skrze propagaci regionalniho znaceni pomoci zvysit odbyt
certifikovanych vyrobkt (Cadilova, 2011, s. 19), coz pro region znamena rozvoj
hospodafstvi. VIiv regionalnich produktti na regionalni rozvoj lze prezentovat na piipadu
SUMAVA regiondini produkt®, kdy byl vyvoj znadky monitorovan po dobu péti let a
nékolika uskute¢nénymi prizkumy, jejichz vysledky byly nasledné syntetizovany, byly

stanoveny nasledujici zavery (V1askova, 2011):

Zvysila se podpora drobného podnikani
Zvysila se kvalita produktl a sluzeb
Zlepsila se konkurenceschopnost
Rozsitila se turistickd nabidka

A NE N NN

Vzrostl pocit sounalezitosti s regionem a vzajemné spoluprace

Toto Setfeni vSak také odhalilo nékteré slabé stranky a nedostatky regionalniho

znaceni, které by bylo zapotiebi napravit, jedna se naptiklad o:
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v' Malé povédomi o RZ mezi spotiebiteli i vyrobci

v Mala podpora ze strany statni sféry

v Naékladna propagace RZ z hlediska financovani

v Nutnost existence kontrol nad dodrzovanim spravného uziti RZ

Vlaskova shrnuje, ze je zapotiebi zajistit dostatecné financovani, aby nemuselo dojit

k takovym opatienim, jako je omezeni propagace. Znacka SUMAVA regiondlni produkt® je
financovana zejména z dotaci, které jsSou omezené, a ¢aste¢n¢ z poplatkii vyrobct za uzivani
znacky, coz je ale nedostate¢ny zdroj. Z provedeného Setieni vyplyva, ze pro pozitivni vliv
regionalniho produktu na regionélni rozvoj je tfeba zajistit kvalitni financovani a hledat dalsi

zdroje, a rovnéz regionalni znacku dostate¢né propagovat (V1askova, 2011, s. 29).

O tom, Ze regionalni produkty, respektive znacky, jsou faktorem regiondlniho
rozvoje, se zmiiuje i HruSka a kol., 2018., ktefi tvrdi, Ze regiondlni znacky pomahaji utvaret
jakousi ,,image regionu®, ¢imz dochazi k posileni jedine¢nosti vii¢i ostatnim regioniim. To
muze byt vyuzito pro ziskani faktord k podpote hospodafstvi a také kapitalu souvisejiciho
s cestovnim ruchem, ktery je zasadni pro rozvoj regionu, Zejména pak venkovskych oblasti.

Stoklasa a Pitrunova, 2020 vidi regionalni znacku jako prostfedek pomoci, kterym
mohou mali regionalni vyrobci své produkty dostat az k zakaznikim, a to se zachovanim

podoby bez nutnosti zmén, ¢imz se vysledné podporuje region jako celek.

3.2.4 Regionalni identita ve vztahu K regionalnimu produktu

Identita je pojem pouzivany v mnoha oborech, v zavislosti na daném oboru se proto
jeho vyznam méni. Z hlediska psychologie se jedna o ,, jednotu psychického zivota a jednani,
kterd byva téz nazyvina autentickym bytim“ (Nakonecny, 2017). Identita nejen fika, kym
jedinec je, ale také kam pati, coZ tvoii pocit sounalezitosti se spolecnosti a mistem.

V piipad¢, ze béhem procesu tvorby identity ma vyznamny vliv geograficky faktor,
hovoiime o tzv. regionalni identit¢ (Kucerova, 2011). Regionalni identita Se méni v Case,
protoze reaguje na zivotni situace. Existuji 1 vyjimky, a to v piipad¢ regionti se stabilnim
osidlenim, naptiklad oblasti Valasska, kde ma identita obyvatel konstantni charakter, protoze
se osidleni nijak rapidn€ neméni (Cejpova, 2018, s. 81).

Opakem jsou oblasti, o kterych by se dalo fici, ze svou identitu ztratily. Jde naptiklad
0 teritorium Ceského pohranici, jehoz osidleni se v priabehu let vyznamné zmeénilo, a se

zménou nositeld regiondlni identity doslo ke ztraté kulturnich tradic (Cejpova, 2018, s. 81).

Podle Semiana, 2010 by v ptipad¢ ztraty regionalni identity byla ovlivnéna lidska

spolecnost natolik, ze v dlouhodobéjsim méfitku by mohl nastat jeji rozpad. Ten by byl
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podminén tim, ze by vybudovana spoleéenstvi existovala jen s kratkodobym ucelem a nebyla
by spojena zadnou dlouhodobou vazbou. Tento proces se ale paradoxné ned¢je a proces
globalizace, ktery je vSudypfitomny, ma za nasledek obrat lidského mysleni a jednani, a lidé

se vice upinaji ke svému lokalnimu, respektive regionalnimu prostredi.

Protoze regiondlni identita je védzana k urcitému regionu, muze byt ovlivnéna
mistnimi regionalnimi produkty, jejichZz piitomnost ji mize prohlubovat. Na regionalni
identitu obyvatel se vaZe i jejich regionalni hrdost. Cim silngj3i bude identita obyvatel, tim
siln¢j$i bude 1 jejich vztah k regiondlnim produktiim, at’ uz negativni nebo pozitivni
(Cejpova, 2018, s. 81), a tim se mlze vytvaret pocit hrdosti obyvatel na sviij region.

Regionalni produkty, které jsou spojeny s regionalni identitou obyvatel, mohou diky
ni mit ur¢itou konkuren¢ni vyhodu (Dempsey, 2011, s. 76) v ramci postaveni a propagace.
Pokud by obyvatelé¢ regionu podporovali regiondlni znacky, podpofil by se tim rozvoj
regionu nejen z hlediska hospodaistvi, ale i ZP, kultury a piedevsim identity (Dempsey,
2011, s. 78).

24



4 Charakteristika prostredi

Piedchozi kapitoly obecné shrnuji, co to jsou regionalni produkty, jakym zptisobem se
oznacuji a jak mohou pulsobit na rozvoj regionu. Pro tuto praci a nasledné terénni Setfeni
byla vybrana oblast Libereckého kraje, jehoz regionalnimi produkty se prace blize zabyva.

vvvvvv

historie a hlavnich kategorii regionalnich produkti.

4.1 Liberecky kraj

LK se nachézi na severu CR a vyjma tizemi hlavniho mésta Prahy je nejmensim krajem
ze vSech. Povrch je pfevazné hornaty, klima je lehce chladné na severu/vychod¢ az mirné
teplé na jihu/zapadé. Uzemi LK je odvodiiovano tiemi fekami, a to Plouénici na zapads,
Labem na vychod¢ a Nisou, respektive Odrou na severu. Z hlediska mistnich ptirodnich
podminek se jedna o velice vyznamny region s fadou unikatnich pfirodnich ekosystém, jak
z pohledu botaniky tak zoologie. Na uzemi LK se nachazi pét CHKO (Ceské stfedohoid,
Jizerské hory, Luzické hory, Cesky raj a Kokotinsko), osm NPR, devét NPP, tficet Sest PR
a sedmdesat tfi PP. Zdrojem nerostného bohatstvi jsou sklarské a slévarenské pisky, a dale

fada cenénych hornin napiiklad liberecka zula &i Zeleznobrodska btidlice (CSU, 2020).

Administrativné je LK podle klasifikace NUTS soucasti regionu soudrznosti NUTS 2
Severovychod. Kraj saim o sob& je administrativni jednotkou NUTS 3 a obsahuje Ctyfi
okresy, tedy jednotky NUTS 4 (Liberec, Jablonec nad Nisou, Ceska Lipa a Semily).
Administrativni ¢lenéni LK je zobrazeno na obrazku 3. LK ma na svém uzemi 215 obci, tedy

regiontt NUTS 5 (CSU, 2020).

CR se zhlediska cestovniho ruchu rozd&luje na turistické regiony, kterych je
v soucasné dobé patnict. Hlavnim divodem pro déleni na turistické regiony je jejich
zavislost na ur¢itém druhu cestovniho ruchu, odlisného od ostatnich. LK je velmi lakavou
turistickou destinaci, oblibenou tuzemskymi i zahrani¢nimi navstévniky, a jeho uzemi
zabiraji tii turistické regiony, a to Cesky sever, Cesky raj a Krkonose (CSU, 2009). Tato
uzemi jsou blize specifikovana jako tizemi se silnou vazbou na cestovni ruch a v zésad¢ tvori
pét hlavnich oblasti: Krkonose (jejich zapadni ¢ast), Jizerské hory, Luzické hory, Cesky Raj
a Machav kraj (CSU, 2020). Toto &lenéni je zobrazeno na obrazku 4.

Déleni z pohledu cestovniho ruchu je velmi dulezité pravé z hlediska existence
regionalnich produktd, které jsou rozdéleny mezi jednotlivé regionalni znacky, jejichz

uzemni piisobnost je témet souhlasnd s izemnim ¢lenénim na turistické regiony
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Obrazek 3 Administrativni ¢lenéni Libereckého kraje

Administrative breakdown of the region
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Obrazek 4 Turistické oblasti Libereckého kraje
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4.2 Historie mistni produkce v kostce

V soucasné dobé ma LK piedevSim primyslovy charakter, a¢ je historicky znamy
predev§im pro tradicni sklaiské femeslo, které spolecné s textilnim a strojirenskym
pramyslem bylo jesté koncem devadesatych let na vysluni. Toto prvenstvi vSak vzal za své
hospodaisky upadek a tradi¢ni sklarska a textilni vyroba zaznamenaly pokles. Strojirensky
prumysl ztstal zachovany a spojil se s primyslem automobilovym. Nyng&;jsi sila hospodatstvi
tkvi ve vyrobé komponentli pro automotive, zejména pak plastovych vyrobkt. Textilni
vyroba se jiz tak vyrazné nevzpamatovala, ale sklafstvi od roku 2010 zaziva opétovny
vzestup a rozviji se. V soucasné dobé se ve sklafském odvétvi oteviraji nové provozy,
zaméstnava se vice pracovnikll a rostou trzby. Tradi¢ni sklafské femeslo je podporovano
stavajici existenci uméleckoprimyslovych obort stiednich §kol, zaméfenych na

zpracovavani skla a biZuterie (Bartoniova a kol., 2014, s. 3-27). Mistni zemédélska ¢innost

je relativné nevyznamna, naopak cestovni ruch ma silné zastoupeni.

4.3 Regionalni rozvoj Libereckého kraje

Regionélni rozvoj LK je zastfeden legislativnimi opatfenimi CR, a to Zakonem &.
248/2000 Sb., o podpofie regionalniho rozvoje, zdkonem ¢. 129/2000 Sb. o krajich a zakonem
¢. 128/2000 Sb. o obcich. Spole¢né tyto zdkony rozeznavaji nékolik programi rozvoje, a to
Statni program regionalniho rozvoje, Programy rozvoje tizemniho obvodu kraje, rozvoje
mikroregiontl a rozvoje obci. Jejich spoleénou vlastnosti je platnost na konkrétni pfedem

stanovené ¢asové obdobi (Kutscherauer, 2014, s. 86).

Podle §12 odst. 2 pism. b) zakona ¢. 248/2000 Sb., o podpote regionalniho rozvoje si
kraj ,,stanovi strategické cile a priority rozvoje kraje a nastroje regiondlni politiky pro
zajisteni dynamického a vyvazeného rozvoje tizemniho obvodu kraje a casti jeho uzemi*.
V piekladu to znamend, Ze si kraj nejprve necha zpracovat PRK, cozZ je ,,stFednédoby
regiondlni strategicky dokument, ktery na zakladé znalosti uzemi a spolecenskych podminek

formuluje pro kratsi casovy horizont kroky a aktivity pro dosazeni cilii stanovenych ve
strategii rozvoje kraje “ (Odbor hospodatského a regionalniho rozvoje KU LK, 2007, s. 59).

Tento dokument si stanovuje celou fadu cild, ale nikde neni pifimo uvedeno, Ze by
mély byt podporovany regionalni produkty. Ale vzhledem k povaze vétSiny cild, uvedenych
Vv tabulce 1, lze fici, ze podporou regiondlnich produktii dojde k podpote naplnéni

pozadovanych cilu.
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Tabulka 1 Strategické cile rozvoje LK s ohledem na regionalni produkty

A. 1| Zvyseni konkurence schopnosti ekonomiky a podpora podnikatelského prostiedi

A. 3 | Podpora funkci zeméd¢lstvi, lesnictvi a vodniho hospodaistvi

A. 4 | Podpora a rozvoj primyslovych odvétvi

A. 6 | Rozvoj cestovniho ruchu jako vyznamného sektoru ekonomiky kraje

B. 2 | Zvyseni zam¢stnatelnosti a zaméstnanosti obyvatel

B. 5 | Péée o kulturni a kulturné-historické dédictvi

D. Zdravé Zivotni prostiedi bez zatézi

D. 1 | Snizovani $kodlivych vlivii na ZP a zdravi obyvatel

D. 4 | Posilovani ekologického povédomi obyvatel

E. Udrzitelny rozvoj uzemi a ob¢anské spole¢nosti

Zdroj: vlastni zpracovani
Veskeré nize popsané cile a opatfeni vychdzi z pfirucky Strategie rozvoje LK

zpracovaného Odborem hospodaiského a regionalniho rozvoje KU LK.

4.3.1 Strategicky cil A. Dynamicka a konkurenceschopna ekonomika

Jak bylo vyse popsano, LK je tradiéni primyslovou oblasti CR, s hlavni participaci
na automobilovém primyslu. Po zménédch ve struktuie primyslu byl zna¢né utlumen
prumysl textilni, ale tradi¢ni vyroba skla a biZuterie Se vzpamatovala. Presto vsak ze strany
LK nejsou tradi¢ni ¢innosti dostate¢né podporovany, proto je zapotiebi vytvofit vhodné
podminky pro podnikani v tradi¢nich oborech a mistnich femeslech. Jeden z cild, dilezitych
pro rozvoj regionu, je podpora prumyslovych odvétvi, ¢ehoz lze vyuzit zejména z hlediska

udrzeni obnovy tradi¢niho sklafstvi.

Strategicky cil A si za Ukol stanovil podpofit vyrobu mistnich potravinovych
produktli, coz pro regiondlni produkty znamena snahu o jejich vytvareni a udrzeni. Jednim
z cild je alternativni zemé&délstvi, zejména ekologické, coz regionalni produkty podporuji,
uZ jen z hlediska certifikacnich kritérii, ktera jsou pro udéleni regionalni znacky stanovena.

vvvvvv

cestovniho ruchu. LK je velmi aktivnim turistickym regionem. Jedna z moznych aktivit
pomoci rozvoje je podpora alternativnich forem cestovniho ruchu jako je ekoturismus a
agroturistika. Dale pak snaha o spole¢nou propagaci regiontl, tedy vytvofeni jednotného
systému komunikace s vefejnosti, a podpora marketingu na regionalni urovni z hlediska
produktdi cestovniho ruchu. Reéeno jednoduse podpora tvorby regionalnich znacek a

produktt pro tcely cestovniho ruchu bude napomahat regionalnimu rozvoji.
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4.3.2 Strategicky cil B. Kvalitni a zdravé lidské zdroje

Z hlediska tohoto cile je tfeba zminit snahu LK o zlepSeni podminek pro podnikani,
zejména zacinajicich podnikateld, ktefi v ptipad¢€, Ze jsou vyrobci regiondlnich produkti,
mohou svou ¢innost snaze provozovat. Jednim z rozvojovych opatieni je ,,péce o kulturni a
kulturné-historické dédictvi®, to je vzhledem K regionalnim produktim velmi dulezitym
opatfenim. LK by vzhledem ke své bohaté historii mél podporovat organizace a spolky, které
se zabyvaji regionalnimi zvlastnostmi a tradicemi a také podporovat rozvoj kulturnich akci.
Pravé na kulturnich akcich, jakymi jsou naptiklad méstské trhy, se velice Casto regionalni

produkty objevuji.

4.3.3 Strategicky cil D: Zdravé Zivotni prostiedi bez zatézi

Vzhledem k ochrané ZP je tento cil definovan velmi jasng, a je dilleZité zminit snahu
LK podporovat podniky v ekologicky nezavadné produkci. Tomu regionalni produkty
pomahaji uz svou existenci, kterd je podminéna splnénim piisnych kritérii pii udélovani
znacky. Daéle je zminén cil ,,posilovani ekologického povédomi obyvatel®. Tento cil miize
byt podpofen zvySenim povédomi lidi o regionalnich produktech, zejména 0 jejich
ekologické nezavadnosti. Pokud by lidé byli dostate¢né dobfe informovani, a zacali by

nakupovat regionalni produkty, podpofil by se tim regionalni rozvoj.

4.3.4 Strategicky cil E: Udrzitelny rozvoj izemi a ob¢anské spole¢nosti

Tento cil lze zeSiroka vztdhnout 1 na regiondlni produkty. Podpora vSestranné
spoluprace, zejména MAS, bude mit vliv na regionalni produkty, protoze jim vdéci za svou
existenci a propagaci. Takze pokud by se na tento cil pohlizelo z druhé strany, tak by se
podporou regionalnich produkt podpotily MAS a vzajemna spoluprace, tedy naplnil by se
strategicky cil a podpofil by se rozvoj regionu. Souhrnné vzato MAS podporuji regionélni
rozvoj diky aktivitim vazanych na regionalni produkty.

MAS LK je velké mnozstvi, jejich izemi ptisobnosti je zobrazeno na obrazku 5. Na
tomto misté je vhodné poukazat na o¢ividnou souvislost ptisobnosti MAS, zobrazenych na
obrazku 5, a izemnim ¢lenéni LK na turistické regiony, zobrazeném na obrazku 4. Naptiklad
uzemni pisobnost MAS LAG Podralsko je téméf shodna s turistickym regionem Luzické
hory a Machiiv kraj a také se shoduje s oblasti vyskytu regionalniho produktu Luzické hory

a Machuv kraj, zobrazeném na stran¢ 38, obrazku 13.
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Obrazek 5 Mistni akéni skupiny Libereckého kraje
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Zdroj: https://regionalni-rozvoj.kraj-lbc.cz/getFile/id:960080/lastUpdateDate:2016-03-15%2009%3A24%3A16/image.jpg

4.4 Regionalni produkty Libereckého kraje

Rozvoj regionu je ovlivnén existenci regionalnich produkt, jejichZ prodejem se
jednak zvySuje ekonomicky zisk vyrobct, tedy posiluje se lokalni ekonomika, a pfedevsim
se jejich existenci podporuje cestovni ruch. Regionalnich produkti LK je velké mnozstvi,

proto jsou Vv nasledujicich kapitolach rozdéleny podle hlavnich kritérii na dvé skupiny.

4.4.1 Regionalni produkty podle druhu

Prvni zptisob déleni regionalnich produkti je podle druhu vyrobki. Nize v tabulce 2

jsou vypsany hlavni druhy produkti, které jsou v regionu LK majoritn¢ zastoupeny.

Potraviny vztazené k uréitym regiontim jsou kromé oznaceni ,,regionalni produkt*
velmi cCasto také oznaCeny znackou ,,regiondlni potravina®, takZe oproti ostatnim druhiim
produkti maji dvojnasobnou propagaci. Zde je dulezité podotknout, jak zésadni vliv maji
regionalni znacky pro pteziti femeslnych vyrobkt, kterym Casto chybi adekvatni propagace.
Je proto dobré, Zze regiondlni znacky existuji a pomdhaji udrzovat rozmanitost izemi a

uchovat jedine¢nost kultury, ktera by jinak zanikla.
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Tabulka 2 Seznam regionalnich produkti LK podle druhu

Potraviny — pe¢ivo, mléko, medy, dzemy | Sklo — koralky, dekorace, vano¢ni ozdoby

Napoje — Pivo, sirupy, limonady, most Sperky — bizuterie, z drahych kovii, kament

Keramika Dievéné vyrobky

Prouténé zbozi Textilni vyrobky

Zazitky — pfedevsim rukodéIné dilny a prohlidky provozu vyroby

Zdroj: vlastni zpracovani
Natuzemi LK je znacné mnozstvi chranénych dilen, jejichz ¢lenové vyrabéji vyrobky,
které jsou pod zastitou regiondlnich znacek. V soucasné dobé ma LK Sest chranénych dilen,

které tyto produkty vyrabéji.

Vzhledem k velkému mnozstvi druhti regionalnich produkti LK jsou blize popsany

ty, které maji pfedevsim z hlediska ekonomiky a cestovniho ruchu nejvétsi vyznam.

4.4.1.1 Potraviny

Mlékarenské vyrobky

Velmi vyznamnou skupinu tvoii mlékarenské vyrobky, jejichZ vyrobci se snazi
udrzet tradici hospodéiské produkce na rodinnych farmach. Diky jejich existenci se
podporuje tradi¢ni chov dobytka a ovci. Mezi regiondlni produkty jsou kromé kravského a
koziho mléka zafazeny syry, tvaroh, smetana a kefir. Zvitata jsou chovana nejen pro mléko,
ale také pro maso, z nichz nékteré jsou rovnéz regionalnim produktem (napf. uzeniny,
vepiovky, suSené maso). Velmi Casto farmy do své nabidky zafazuji mozZnost exkurzi a
navstév, ¢imz lakaji nejen mistni obyvatele, ale 1 ostatni navstévniky regionu, ktefi tak

mohou zaZzit neobvykly cestovni zazitek.

Med
V regionalnich produktech LK jsou hojné zastoupeny vyrobky z medu od mistnich

v

v¢elaid. Portfolio medovych produkti je rozsifeno o kosmetické produkty s propolisem nebo

véelim jedem, dale pak vyrobky z v¢eliho vosku a rizné druhy medoviny.

Népoje
Nejvyznamnéjsi skupinu napoju jSou piva z mistnich pivovart. V soucasné dobé¢ jsou
mezi regionalni produkty zafazena piva z deviti pivovarl po celém tzemi LK. Dale sem

patii riizné jablecné mosty, ovocné limonady, a bylinné ¢i levandulové sirupy.
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4.4.1.2 Sklaifské vyrobky

Jasnou identitu LK udava sklaisky prumysl, ktery je v soucasnosti na vzestupu.
Historicka vyroba skla je znatelnd po celém uzemi LK, ktery je diky tomu bohaty na sklatska
muzea a provozovny. Regiondlni vyrobky ze skla jsou naptiklad koralky, dekorace do
domacnosti, figurky, sklenéné vyrobky zdobené tradi¢nimi metodami (piskovani, ryti) a
vanoc¢ni ozdoby. Déle jsou sklenéné komponenty vyuzivany ve Sperkafstvi, které kromé

tradi¢ni bizuterie vyrabi Sperky ze vzacnych kovu, perel a kament.

4.4.1.3 Textilni vyrobky

Byvalé textilni provozovny dnes jiz neslouzi ke svému plivodnimi ucelu a textilni
vyrobky jsou vyrabény v mnohem mens$im mnozstvi v malych rodinnych podnicich. Mezi
regionalni produkty patii hlavné obleéeni a dopliiky z ov¢i viny, tasky, ruéné tkané koberce,
textil do domécnosti, malované nebo potiskané obleceni, a textilni ¢i hackované hracky.

Mezi zvlastnosti patii tzv. palickované krajky.

4.4.1.4 Ostatni

Tato kategorie zahrnuje ostatni regionalni produkty, jako jsou vyrobky z keramiky ¢i
porcelanu. Dale vyrobky ze dieva, piedev§im hracky, nadobi a sochy. Také sem patii tradi¢ni

stavba roubenych staveb ¢i vyroba nabytku.

4.4.1.5 Zazitky

Posledni velkou skupinou jsou produkty s charakterem zéazitku. Patii sem predevsim
prohlidky pekatskych, keramickych a koralkovych dilen, kde si ndvstévnici vyzkousi vyrobu

produktt. Dale prohlidky farem a pivovari spojené s ochutnavkou produkta.

4.4.2 Regionalni produkty podle uzemi

Druhym zplsobem, kterym lze regiondlni produkty LK rozdélit, je podle Gzemi,
respektive podle regionalnich znacek. Na tizemi LK se nachazeji ¢tyfi regionalni znacky,
z nichZ pouze znatka KRKONOSE originalni produkt® patfi pod ARZ. Zbylé tfi regionalni
znacky jsou zalozeny nezavisle. V nasledujici tabulce 3 je zobrazen seznam regionalnich
produktti LK podle regionalnich znacéek, s ohledem na druh produktii. Celkem se na izemi

LK nachézi 231 regiondlnich produkti riznych kategorii.

Z tabulky 3 je patrné, Ze nejvetsi mnozstvi produktlh mé znacka Regionalni produkt

Jizerské hory, kterda ma nejveétsi pocet produkt 1 v jednotlivych kategoriich. VSechny
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regiondlni znacky maji nejvice vyrobklti v kategorii ,,potraviny*, kde se nachazi 85
regionalnich produkti, coz je pfiblizné 37 % vSech produkti LK. Hojné je zastoupena i
kategorie ,,sklo, Sperky*, ve které je 42 produktii. Oproti tomu v kategorii ,,zazitky* se
nachdzi pouze 18 produkti, které maji zastoupeni jen na dvou tzemich, a to v Jizerskych a

horach a Krkonosich.

Tabulka 3 Seznam regionalnich produktii LK podle znac¢ek

Potraviny VSkIO' Textil | Ostatni | Zazitky | Celkem
Sperky
43
Regionalni produkt
) : 25 12 4 17 0 58
Cesky rgj
Regionalni produkt
: 27 19 18 23 13 100
Jizerské hory
16 6 4 4 0 30
Celkem 85 42 33 53 18 231

Zdroj: vlastni zpracovani

4.4.2.1 KRKONOSE originalni produkt®

Regionalni produkty stouto znackou jsou zaZitky a vyrobky vyprodukované
Vv turistickém regionu Krkonose, zobrazeném na obrazku 6. Turisticky region Krkonose se
rozklada na uzemi nejen Libereckého, ale i Kralovehradeckého kraje. Tato znacka patii pod
ARZ, tudiz jeji logo, vychazi z podobného zakladu jako vSechny znacky patiici pod tuto
asociaci. Logo znacky, zobrazené na obrazku 7, napodobuje otisk prstu, ¢imz se znacka snazi
dat najevo, ze mistni produkty jsou tvofeny ru¢né a maji historickou tradici (ARZ, 2021).
Znacku udéluje MAS KrkonoSe, z. s., a kromé potravin, zeméd€lskych a femesinych
vyrobkd, se tato znacka udé€luje i zazitkim (ARZ, 2021).

Jelikoz turisticky region KrkonoSe obsahuje 43 regionalnich produktii, budou v této
praci zminény jen nekteré. Z certifikovanych regionédlnich potravin lze zminit naptiklad
jedine¢ny krkonossky pernik PUMPRNIKL, viz pfiloha 1, jehoZ tradi¢ni receptura pochéazi
uz z 18. stoleti. Pernikova vyroba je umisténa v kavarné Kycol, jejiz nazev odkazuje na

jedine¢nou 1é¢ivou horskou bylinu, a samotny pernik vznikl jako ,,jedly suvenyr®.
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Déle 1ze zminit dobfe fungujici sloufeni programu ,regiondlni potravina“ a
regionalni produkt®, ktery se povedl krkonoSskym péstitelim Cesneku, ktery je regionalni
potravinou LK, a ktery se péstuje na ptidé zirodnéné pastvou ,,Ovecek z BEl¢®, které jsou
produktem znacky KRKONOSE originalni produkt®, a jsou vyuzivany na chov a maso.

Obrazek 6 Turisticky region Krkonose Obrazek 7 Logo KRKONOSE
originalni produkt®
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Zdroj: https://www.regionalni-znacky.cz/krkonose/cs /o-regionu Zdroj: Zdroj: https://www.lksobe.cz/

Mezi velmi unikétni regionalni produkt Krkonos patii perlickové vano¢ni ozdoby od
firmy Rautis, se sidlem v Poniklé, viz ptiloha 1. Jedna se o foukané sklenéné perlicky, které
se ruéné zpracovavaji, navlékaji na dratek a poté se z fetizkli tvofi rozmanité ozdoby.
Koncem roku 2020 se tento produkt dostal na seznam svétového nehmotné¢ho kulturniho

dédictvi UNESCO, coz je pro CR teprve sedmy takto zapsany zdznam (KULK, 2021).

Znacka vidi svou dulezitost v tom, ze mistnim vyrobcim poskytuje jednotnou
propagaci, ¢ehoZ mohou vyuZit zejména turisté pii ndkupu nefalSovanych suvenyrii. Znaceni
regionalnich produktl také pfispiva k omezeni zneuzivani dobrého jména Krkonos a jeho
symboll za hranicemi regionu. Velmi dilezity vliv maji tyto produkty z hlediska podpory

Setrného zplsobu slouceni lidského hospodateni s ochranou pfirody (ARZ, 2021).

4.42.2 Regionalni produkt Cesky réj

Region Cesky raj se nachazi v pomysiném ¢&tyfihelniku mezi mésty Zelezny Brod,
Nova Paka, Kopidlno a Mlada Boleslav, jak je zobrazeno na obrazku 8, a nachazi se na
uzemi Libereckého, StfedoCeského a Kralovehradeckého kraje. Znacka ,,Regionalni produkt
Cesky raj uziva loga, zobrazeného na obrazku 9, které vychazi z dominanty tohoto regionu

— zficeniny hradu Trosky.
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Cesky raj je kolébkou &eského $perkaistvi, sklafské a bizuterni vyroby (SdruZzeni
Cesky raj, 2021). Mezi tuto skupinu produktt se fadi napiiklad regionalni vyrobce Granat,
d. u. v. Turnov, ktery vyrabi tradi¢ni Sperky s ¢eskymi granaty, na jejichz té¢Zbu ma vyluéné
povoleni. Kromé mnoha firemnich prodejen, je diky tomuto regionalnimu produktu oteviena

i fada vystav, a dokonce i muzeum v Praze (Sdruzeni Cesky raj, 2021).

Obrizek 8 Turisticky region Cesky rj Obrizek 9 Logo Regionalni produkt Cesky raj
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Zdroj: https://www.cesky-raj.info/cs/o-regionu/mapa.html

Kromé¢ ¢eského granatu je dominantou mistnich regionalnich produkti pivo. Region
se pySni tfemi velkymi pivovary a to, Pivovarem Nova Paka, Pivovarem Rohozec a
Pivovarem Svijany. VSechny pivovary maji bohatou historii, a kromé& bézné nabidky
produktli nabizeji 1 prohlidky provozli s vykladem o vyrobé. Pivo je velmi oblibeny produkt,
a proto jeho pisobnost neni omezena pouze na tizemi kraje, z toho ditvodu je v této praci
zminéno 1 novopacké pivo, které se prodava i na Gzemi LK, pfestoZze mistné piislusi
Kralovehradeckému kraji. Zvlastnosti je, ze pivovary davaji svym pivim nazvy podle
okolnich zajimavosti. Naptiklad Pivovar Nova Paka ma svétly lezak jménem ,,Kumburak®,
podle nedaleké zticeniny hradu Kumburk, a tmavy lezak ,,Granat“, podle tradice sbéru
granati (novopackepivo, 2019). Pivovar Rohozec ma rohozeckého ,Skaldka™“ a
,Podskaldka® s vazbou na nedaleké Hruboskalské skalni mésto (pivorohozec, 2018).
Produkty pivovart se dostavaji i do zahranici, naptiklad novopackeé pivo je distribuovano az
do USA ¢i Izraele (novopackepivo, 2019). Arealy vyrobnich provozi se diky podpoie

odbytu mistnimi spotiebiteli, turisty, a exportnimu vyvozu, udrzuji funkéni a nechatraji.

Velmi vyznamnou skupinou produktl jsou regiondlni ovocné mosty, zejména

jable¢né, ty nejznaméjsi jsou od regionalniho vyrobce Mostovna Lazany. Lazansky most ma
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symbolické piizvisko ,,Rubin®, odkazujici rovnéz k historii oblasti. Ukazka produktt

s oznagenim ,,Regionalni produkt Cesky raj* je zobrazena v piiloze 2 této préce.

4.4.2.3 Regionalni produkt Jizerské hory

Do turistického regionu Jizerské hory patii oblast Jizerskych hor a Frydlantska, jak
je zobrazeno na obrazku 10. Z velké casti se zde rozprostira CHKO, proto neni divu, ze
mistni regionalni znacka klade velky diiraz na produkci ekologicky nezdvadnych vyrobka.
Logo znacky ,,Regionalni produkt Jizerské hory, zobrazené na obrazku 11, symbolizuje
zdejsi krajinu: hory, vodu a cesty, kterymi je oblast propojena (VisitJablonec, 2021).

Obriazek 10 Turisticky region Jizerské hory Obrazek 11 Logo Regionalni produkt
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Zdroj: https://www.jizerske-vyrobky.cz/

Zdroj: https://kultura.kraj-lbc.cz/page414/marketingove-turisticke-oblasti-

libereckeho-kraje

Koordinatorem znacky je MAS Frydlantsko, z. s. kterd, spolecné s méstem
Smrzovka, Turistickym regionem Jizerky a za podpory LK, znacku v roce 2010 zaloZila.
Diivodem pro zaloZeni znacky byla podpora aktivit smétujicich k rozvoji Turistického
regionu Jizerské hory z hlediska cestovni ruchu. V sou€asné dob¢é ma znacka nové webové
stranky, které byly vytvofeny za pomoci dota¢niho programu 7. 6. Podpora rozvoje
cestovniho ruchu v LK (jizerske-vyrobky, b. r.).

Nejhojnéji jsou z kategorie potraviny zastoupeny medy, za regionalni produkt je
v tuto chvili povazovano 10 produktd. Velmi znamym produktem je Kitl Syrob pro ptipravu
domaci limonady. S osobou doktora Kittela je spojena oblast ,,Kittelovsko®, kudy vede

naucna turisticka stezka, a také zde stoji Kittelovo muzeum v obci Krasna.
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V Jizerskych horach jsou nejzndméjsi sklaiské produkty, proto je zde nékolik
sklarskych muzei, z nichz nejznamé;jsi je Jablonecké muzeum skla a bizuterie, které vlastni
nejvetsi sbirku bizuterie na svété. K budové muzea byla v roce 2020 dokoncéena piistavba
,Krystalu®, zobrazena na obrazku 12, ktera reflektuje silnou vazbu regionu na sklaiské

femeslo. V nové budové ,krystalu® je k vidéni stala vystava vano¢nich ozdob.

Obrazek 12 Jablonecké muzeum skla a biZuterie

Foto: Johana AntoSova Zdroj: https://www.mestojablonec.cz/fr/cite-875/

Mezi regionalni produkty se fadi napfiklad vyrobky firmy GB Beads ¢i PERLEX
Bijoux Jablonec s.r.o., které maji mnohaletou historii. Na sklafsky primysl navazuje
bizuterie a $perkafstvi. Celkové je Jablonec nad Nisou jakymsi centrem sklafské kultury
Jizerskych hor, které na ni postavilo sviij cestovni ruch, a proto také podporuje regionalni
produkty s ni spojené, naptiklad méstskymi trhy v priibéhu celého roku, kulturnimi akcemi,

modnimi piehlidkami apod.

Ukézka produktl této regionalni znacky je zobrazena v ptiloze 3.

4.4.2.4 Regiondlni produkt Luzické hory a Machuv kraj

Posledni regionalni znackou je Regiondlni produkt Luzické hory a Machiv kraj,
kterou spravuje mistni ak¢éni skupina LAG Podralsko. Znacka spojuje dvé oblasti, a to
Turisticky region Luzické hory a Machiv kraj. Umisténi regionu je zobrazeno zelenou
barvou na obrazku 13. Logo znacky je proto kombinaci dvou symbolickych znakii této

oblasti — zelenych LuZickych hor a modrého Machova jezera, viz obrazek 14.
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Tato regionalni znacka ma pouhych 30 regiondlnich produktii, coz je vzhledem
k velikosti oblasti velmi malo. Unikatnim mistnim produktem jsou papirové masky firmy
PVO, viz ptiloha 4, které se v Zakupech vyrabi uz od roku 1844 a jsou zapsany na Narodnim
seznamu nematerialniho kulturniho dédictvi (PVO, b. r.). ZdejSim oblibenym regionalnim

produktem je ,,Zmrzlina z Ralska®, ktera se Vv turistické sezon¢ nabizi az ve stovce prichuti.

Oblast Luzickych hor je také zndma sklaiskym femeslem, které zde ma historické
kotfeny uz ze 13. stoleti (dobry-vyrobek.cz, 2010). Jednim z vyrobct je sklarna Haidl & syn,
kterd vyrabi repliky historického skla, viz ptiloha 4, které jsou zndmé az ve Skandinavii a
tvoii sbirky mnoha muzei (dobry-vyrobek.cz, 2010).

Obrazek 13 Turisticky region LuZické hory a Obrazek 14 Logo Regionalni produkt LuzZické
Machiiv kraj hory a Machiv kraj
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Tato regionalni zna¢ka miiZze mit pro sviij region moZzna mnohem vétsi vyznam neZ
znaCky predeslé. Jak je z obrazku 15 patrné, oblast regionu Luzické hory a Machav kraj
(modfe, Cervené a Zlut¢ vyznacené oblasti) patii mezi hospodaisky slabé regiony LK, které

by potiebovaly povzbudit ekonomiku. Tomu by pomohlo posileni cestovniho ruchu.

Oblast je sice v hojné mife rekreacni, to je ale stejné nedostatecné, protoze rekreacni
oblast je koncentrovana viceméné pouze do oblasti vV okoli Machova jezera, které 14ka jen
urcity druh spottebiteli. Cestovni ruch by mohl byt podpoten spojenim s regionéalni znackou,
kterd by mohla naldkat navstévniky i1 k jinému druhu turistiky, pfipadné by podpoftila

stavajici cestovni ruch nabidkou produktl jako suvenyrii.
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Podporou cestovniho ruchu a ptipadnym zvySenim prodeju regionalnich produkta,
by rostl ekonomicky zisk vyrobct, kteti by tak mohli vytvaret nové pracovni ptilezitosti,

¢imz by se podpofila i zaméstnanost obyvatel oblasti.

Obrazek 15 Hospodaisky slabé a podprimérné oblasti LK
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Zdroj: https://regionalni-rozvoj.kraj-Ibc.cz/page1874/regiony-a-oblasti-lk/hospodarsky-slabe-oblasti

4.5 Podpora regionalnich produkta v kraji

Pro dobré fungovani znacky je dilezita jeji propagace, ktera nejéastéji probiha formou
tiskovych zprav a ¢lankt, dale distribuci letdki, katalogi ¢ mistnich novin (Cadilova —
ARZ). Obce LK ¢asto vydavaji pravidelné mési¢niky, ve kterych upozoriuji na nadchazejici
udalosti, jakymi jsou naptiklad trhy, slavnosti, jarmarky, pout¢ a jiné spoleenské akce, kde
se mimo jiné prodavaji regionalni produkty.

LK vi, Ze regiondlni produkty jsou dillezité nejen pro mistni hospodafstvi, ale 1 pro
udrZeni zdravého ZP a turistické atraktivnosti regionu, proto jsou jim aktivné podporovany.
Kraj produkty vyuziva i jako propagacni material pii spolecenskych akcich — naptiklad

jarmarky, Den otevienych dveti apod. (www.lksobe.cz)

4.5.1 Dotaéni program

Odbor regionalniho rozvoje a evropskych projektl oteviel v roce 2017 online portal
pro zadatele o dotaci z krajského rozpoctu, kterd patii pod dotacni titul 2.5 — Program

Podpory regionalnich vyrobki, vyrobcii a tradicnich femesel.
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Pro rok 2021 je v dota¢nim kalendafi LK vy¢lenéno 1400 000,- K¢ z celkovych
31 900 000,- K¢ (www.regionalni - rozvoj.kraj-Ibc.cz). Tento dotacni titul byl vyhlasen za
ucelem podpory pozice na trhu malych podnikatelskych subjektt, kteti vyrabéji regionalni
produkty. Zaroven je jednim z cili zvySeni povédomi o regionalnich produktech LK a také
udrzZeni stalé hladiny zaméstnanosti. Vyse podpory se pohybuje mezi 10 000,- K¢ a 50 000,-
K¢ pro jednoho zadatele, a ¢ini 70 % celkové uznatelnych nakladd projektu (Odbor

regionalniho rozvoje a evropskych projektt, 2020).

4.5.2 Liberecky kraj sobé

Pocatkem roku 2021 spustil LK systém na podporu regionalnich vyrobct. Jedna se o
webové stranky, které jsou uréeny hlavné vyrobctim produktii a poskytovateliim sluzeb, aby
pohodIné nalezli vSechny potifebné informace o tom, kdy se konaji akce nebo jak lze ziskat
podporu ¢i dotaci. Stranky rovnéz prezentuji vSechny regionalni produkty LK, systematicky
rozdélené do jednotlivych kategorii. Projekt si klade za cil podporu vyrobctu v oblasti
marketingu, zejména pak jejich prezentaci na internetu, ktera jim mtize pomoci zvysit odbyt

¢i navazat obchodni kontakty (www.lksobe.cz).

4.5.3 Projekt Crystal Valley

Unikatnim projektem v LK je projekt Crystal Valley, ktery cely region propojuje
skrze sklatské femeslo, a je velmi pfinosnym nastrojem pro podporu regiondlnich produkti,

zejména sklarskych, bizuternich a Sperkatskych.

Do projektu jsou zapojeny nejen vyrobni provozy, ale i brusirny skla, dilny malujici
na sklo, vyrobny bizuterie, sklafské skoly a muzea. Projekt pomaha malym firmam, které
diky nému mohou snaze ziskat zdroje financovani z dotaci (Jelinek, 2016). Ktist'dlove udoli
spojuje vSechny Ctyfi turistické regiony LK, jak zobrazuje ptilozena ,,mapa‘ na obrazku 16.
Produkty, které jsou nabizeny, se déli do Sesti kategorii, a to sklafska vyroba, uzitkové sklo,

osvétleni, ozdoby, Sperky a plastika, a umélecké sklo.

Znacka Crystal Valley piivodné patiila spolecnosti Preciosa, od které ji v kvétnu
2019 odkoupil LK s podminkou, Ze po dobu tii let do ni zainvestuje 12 miliénd korun, jinak
si ji Preciosa odkoupi zpét. Znacka je znama po celém svété, lustry od Preciosy jsou
dodavany i do Dubaje ¢i Moskvy (Kunclova, 2019). LK projekt Crystal Valley spravuje
skrze ARR, kterd byla zaloZzena pro podporu realizaci projektll sdruzeni mést a obci
v Euroregionu Nisa. Cilem ARR je podpora cestovniho ruchu a regionéalniho rozvoje, cemuz

se s pomoci znacky Crystal Valley dafi (arr-nisa.cz).
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Obrazek 16 Umélecka mapa Crystal Valley

Zdroj: https://crystalvalley.cz/cs

4.5.4 Ostatni

LK kromé vySe zminénych zpiisobii podporuje regiondlni produkty jesté ocenénim
»Vyrobek roku Libereckého kraje®, které se udéluje kazdy rok, a znackou ,,Regionalni

potravina Libereckého kraje*, kterou udéluje Ministerstvo zeméd¢lstvi.
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5 Terénni Setreni

Bakalarska prace fesi otazku, jakym zplisobem se existence regionalnich produkta
odrazi v regionalnim rozvoji. Tento hlavni cil je podpofen dil¢im cilem vedenym skrze
kvantitativni Setfeni mezi obyvateli a navstévniky regionu Libereckého kraje. Hlavnim
pfedmétem tohoto Setfeni je zhodnoceni vSeobecného povédomi lidi o existenci regionalnich
znacek, respektive produktu, uvedenych v piedchozi kapitole. Zaroven byl stanoven dalsi
dil¢i cil, a to zda hrdost obyvatel regionu je ovlivnéna existenci regiondlnich produktii. Tato
problematika byla zkoumana za pomoci kvalitativniho Setfeni mezi obyvateli LK, formou

samostatného dotazniku.

5.1 Kvantitativni Setreni

5.1.1 Struktura a pribéh

Hlavnim cilem tohoto Setfeni bylo zjistit, jaky vztah maji k regiondlnim produktim
obyvatelé a navstévnici LK, pfedev§im zda regionalni produkty znaji, a pokud ano, tak o
jaké produkty se jedna. Kromé tohoto hlavniho zaméru si Setieni kladlo za cil také ovéfit
hypotézu, Ze se o regionalni produkty vice zajimaji lidé s vy$§im vzdélanim. Tudiz bylo
sledovano, zda existuje zévislost mezi povédomim o regionédlnich produktech a stupném
vzdélanosti lidi. Také se sledovalo, zda se o regionalnich produktech vi i za hranicemi
regionu LK, zejména pak v sousednich regionech Usteckého, Stiedoteského a
Kralovehradeckého kraje. Takze druha stanovena hypotéza byla o zavislosti mista bydlisté
a znalosti regionalnich produkti LK. Dotaznikové Setfeni bylo zpracovano i za ucelem
toho, aby se zjistilo, ktera z uvedenych regionalnich znacek je mezi lidmi nejznamé;jsi a ktera
by se méla zaméfit na své zviditelnéni a propagaci.

Samotnému vytvoieni dotazniku pifedchazela pilotni studie na malém vzorku
populace, diky které se zjistilo, ze hledané informace je mozné dotazovanim vySetfit
(Disman, 2011, s. 121). Po pilotni studii nasledoval pfedvyzkum, jehoz cilem bylo zajistit
srozumitelné vytvorené otazky pro vlastni dotaznik (Disman, 2011, s. 122), na které bude
mozné odpoveédét vhodné zvolenym vyrokem. Proto jsou otazky v dotazniku formulovany
relativné jednoduse a bez sloZitosti, aby respondenti mohli bez problému odpovidat. Otazky
jsou formulovany jako uzaviené s moznosti vybéru vhodné odpovédi.

Diky pilotnimu Setfeni a pfedvyzkumu se zjistilo, Ze je vhodné k dotazniku pfipojit i
struéné vysvétleni ,,co je to regionalni produkt a regiondlni znacka®, protoZze mnozi dotdzani

nebyli schopni si tento pojem spravné zatadit. Pojem regionalni znacka si velkd cCast
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dotazanych spojovala s oznaCenim ,regionalni potravina®, které je urcené potravinam,
nikoliv femeslnym a podobnym vyrobkiim, a je udélovano Ministerstvem zemé&dé€lstvi.
Podobné ,,pochybeni* zaznamenali ve své studii i Stoklasa a Pitrunova, 2020, ktefti zjistili,
ze si spotiebitelé pletou vyrobky s riznymi druhy ochrannych znamek. AC je projekt
,regionalni potravina® veden s cilem podpofit rozvoj regionu, bylo pro ucel dotaznikového
Setfeni nezddouci, aby respondenti oznaceni ,,regiondlni produkt® a ,,regionalni potravina“

navzajem zaménovali.

Po provedeni piedchozich kroka byl vytvoren dotaznik, jehoz podoba je zobrazena
v ptiloze 5. Dotaznik se skldda z osmi uzavienych otazek, z nichz Ctyfi jsou vénovany
vyprofilovani osoby respondenta a Ctyii jsou zamétfeny na vztah respondenta k regionalnim
produktim LK. Pro zajisténi dostateéné reprezentativnosti vybéru bylo dotaznikové Setieni
pielozeno Siroké vefejnosti a respondenti byli vybrani prostym ndhodny vybérem. Byl bran
zietel na to, aby vzorek respondentli obsahoval vSechny dulezité vlastnosti populace,

z hlediska pohlavi, véku, miry vzdélanosti a bydlisté.

Aby bylo mozné vysledky analyzovat pomoci statistickych metod, bylo nutné zajistit
dostate¢né velky soubor respondentli, minimalné sto. Dotaznik byl anonymni, diky ¢emuz

byla vétsi pravdépodobnost, Ze jej vyplni dostateéné mnozstvi lidi.

Dotaznik byl dostupny v elektronické podobé a byl $ifen piedevsim e-mailem a
prostiednictvim socialnich siti. Touto distribuci by se ale nemusel dostat ke vSem
respondentim, zejména pak ke star§i generaci. To by mélo za nasledek znehodnoceni
vysledku Setieni, kvuli zastoupeni jenom mladsi populaci, pro niz je tato forma komunikace
snaz§i. Proto byl dotaznik vyhotoven i ve fyzické podobé na papife a predlozen
respondentim vyssiho véku. Tim, Ze byl dotaznik dostupny on-line, se dostal i za hranice
regionu, coz pomohlo objasnit roli regionalnich produkti LK V zivoté tamnich obyvatel.
V elektronické podobe mél dotaznik nastaven povinnost vyplnit vSech osm otdzek, v ptipadé
papirového vyplnéni na to byl respondent upozornén. Sbér dat byl ukoncen po

nashromézdéni 126 vyplnénych dotaznikti, které byly nasledné analyzovany.

5.1.2 Vysledek

5.1.2.1 Osoba respondenta

Celkem se dotaznikového Setfeni zGcastnilo 126 respondentt, z toho bylo 76 Zzen a

50 muzi. Tabulka 4 zobrazuje vékoveé rozloZeni respondentli s ohledem na pohlavi.
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Tabulka 4 Struktura respondenti podle véku a pohlavi

Vék Pocet respondentii Procentudlni podil Z toho muzi Z toho zen
Do 30 let 28 22,2% 16 12
31-45 let 46 36,5 % 13 33
Nad 45 let 52 41,3 % 21 31
Celkem 126 100 % 50 76

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro ovéfeni hypotézy, zda stupen vzdélanosti ovliviiuje skuteCnost, ze respondent

zna regionalni produkt, byli ucastnici Setfeni dotazovani i na stupenl jejich vzdélani.

Nasledujici graf 1 zobrazuje strukturu respondentii podle jejich vzdelani.

Graf 1 Stuktura respondenti podle vzdélani

Vysokoskolské
Stredoskolské s maturitou
Stfedoskolské s m vyucnim listem

Zakladni

| 45

| 45

| 29

0 10

20

30 40 50

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni otazkou na osobu respondeta bylo misto jeho bydlisté. Otazka ¢. 4 byla

strukturovana tak, Ze respondenti méli na vybér z moznosti: Liberecky kraj, poté sousedni

kraje (Ustecky, Stfedocesky, Kralovehradecky), Praha a ostatni kraje. Vyslednou strukturu

rozlozeni repondentd podle bydlisté znazornuje graf 2.

Graf 2 Struktura respondenti podle bydlisté
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Jelikoz se jednalo o dotaznikové Setfeni na téma produkti LK, nejvice
zaznamenanych odpovédi bylo od obyvatel LK (77 odpovédi, tj. 61%). Pocet respondentt
ze sousednich kraji byl 15 (12%), z Prahy 12 (10%) a ostatnich kraji 22 (17%), respondenti

s bydlistém mimo LK tak tvofili 39% dotazovanych.

5.1.2.2 Vztah respondenta Kk regiondlnimu produktu

V otazce €. 5 bylo zjistovano, zda respondenti znaji néjaky regionalni produkt LK.
Nize uvedeny graf 3 znazoriiuje vysledek odpovédi na tuto otazku, s ohledem na
pohlavi. Odpovéd’ ,,Ano, znadm.* se sloucila s odpovédi ,,Ano, néco jsem o tom slySel/a.“ a
udava tak pocet respondentd, kteti kladn¢ odpoveédéli na otazku ohledné znalosti né&jakého
regionalniho produktu LK. Druhou moznosti odpovédi je ,,Ne, neznam.*.
Z grafu 3 plyne, Ze vétsi povédomi o regionalnich produktech maji zeny nez muzi.
Avsak z grafu vyplyva i to, Ze v dotazované skupiné produkty neznalo vice Zen neZ muzi.
Proto byl proveden vypocet zavislosti téchto kvalitativnich znakl. Po vypocteni chi
kvadratového testu, viz ptiloha 6, Ize konstatovat, ze pohlavi respondentll nema vliv na
fakt, zda regionalni produkt znaji nebo neznaji. Tento fakt potvrzuje i studie Chalupové a
kol., 2016, ktefi rovnéz dosli k zavéru, ze znalost regiondlnich znacek neni zavisld na

pohlavi.

Graf 3 Znalost regionalnich znac¢ek LK podle pohlavi
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V otazce €. 6 byli respondenti dotdzani na to, kterou z uvedenych znacek znaji.
V ptipadé této otdzky byla moznost vice odpovédi. Nasledujici graf 4 ukazuje, jak
respondenti na tuto otazku odpovidali.
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Graf 4 Pocet hlasi pro jednotlivé regionalni zna¢ky
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Zdroj: vlastni zpracovéni

Z vysledného grafu je patrné, Ze dotdzani nejvice znaji Regionalni znacku Jizerské

hory (49 hlast), kterd vSak ziskala stejny pocet hlast jako odpovéd’, ze zadnou znacku
neznaji. Druhou pro respondenty nejznaméjsi znatkou jsou KRKONOSE originalni

produkt® (36 hlast), a jako tfeti nejznaméjsi je znacka Regiondlni produkt Cesky raj (34
hlasii).

Z tohoto grafu také vyplyva dilezitd skutecnost, a to Ze navzdory tomu, ze se
dotaznikového Setfeni vétSinoveé zucastnil vzorek obyvatel LK, tak znacka Regiondlni
produkt Luzické hory a Machuiv kraj neobdrzela ani jeden hlas. Miize tomu pfispivat fakt,
Zze tato oblast patfi mezi hospodaisky slabé regiony, které nevynikaji tak dobrym
ekonomickym, a turistickym zazemim jako ostatni regiony. Proto zdej$i produkty jsou

neznamé nejen v regionu LK, ale i v ostatnich regionech.

Otazka ¢. 7 byla zaméfena na druhy produktti. Respondenti byli dotazani, jaky druh
regionalniho produktu znaji, bylo mozné zvolit vice odpovédi. Do nasledujiciho grafu 5 jsou

zaneseny pouze odpovédi respondenttl, Kteti néjaky druh produkti znaji.

Z celkového poctu 126 respondentit z nich 31 v navaznosti na svou piedchozi
odpovéd’ uvedlo, Ze Zadny druh produktu neznaji, proto jejich odpovéd neni graficky
znazornéna.

Z grafu 5 je patrné, Ze nejvetsi podil zastoupeni regionalnich produktt je v kategorii
,potraviny* (73 hlasii, 49 %), ktera je 1 z hlediska nabidky nejbohatsi. Velké zastoupeni maji
1 femeslné produkty (56 hlast, 38 %). Nejmensi zastoupeni maji ,,zazitky*, které jsou vSak

relativné novou kategorii, proto potiebuji k uchyceni do povédomi lidi vice ¢asu.
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Graf 5 Regionalni produkty LK podle druhu

Zdroj: vlastni zpracovén

Posledni otazka €. 8 byla zaméfena na to, pro¢ si lidé regionalni produkt kupuji.
V této otdzce byla nastavena moznost vice spravnych odpovédi, presto se vétsina lidi shodla
na tom, ze regionalni produkty kupuji, aby podpofili svého mistniho vyrobce. Struktura
odpovédi je zobrazena v grafu 6. Druhym nejéastéj$im diivodem k nakupu je vyssi kvalita
produktli a o néco méné¢ cCastym divodem koupé produktu je jako suvenyr z vyletu.
V kategorii ,,ostatni* méli respondenti moznost napsat slovni odpovéd’, z nichZ nejcasté;si
bylo, ze produkty nekupuji. Mezi odpovéd’'mi ale byly uvedeny jako duvod koupé i dvé

dalezité vlastnosti regionalnich produktt, a to jedinec¢nost a ekologicka nezavadnost.

Graf 6 Diivod nakupu regionalniho produktu

Podpora mistniho vyrobce | 96

Upominka vyletu 30

Vi kvalita | 37

Ostatni :| 8

0 20 40 60 80 100 120

Zdroj: vlastni zpracovani
Dalsim krokem analyzy dat ziskanych z dotaznikti bylo testovani stanovené hypotézy
nezévislosti dosazeného vzdélani respondentil a znalosti regionalnich produkt LK. Ovétreni

této hypotézy probihalo statistickym vypoctenim zavislosti dvou kvalitativnich znak.
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Prvnim znakem je vzdélani respondentii, pficemz data byla ¢erpana z otazky ¢. 3,
druhym znakem je znalost regionalnich produkts, kde data byla Cerpana z otazky ¢. 5.
V ptipad€ znalosti produkti byla odpovéd’ ,,Ano, zndm* a ,,N&éco jsem o tom slySel/a“
sloucena do jedné kategorie jako pozitivni vyklad na tuto otazku, a odpovéd’ ,,Ne, neznam*
zastupovala odpoveéd’ negativni. Pro zjiSténi zavislosti znakti byl proveden chi kvadratovy
test, jehoz vypocet je zobrazen v piiloze 7. Vysledkem tohoto testu je fakt, ze stanovenou
hypotézu nelze zamitnout, coz znamena, ze znalost regionalnich produktii neni zavisla na

dosazeném vzdélani.

Druhou stanovenou hypotézou je nezavislost mista bydli§té a znalosti regionalnich
produkti LK. Tato hypotéza byla opét testovana chi kvadratovym testem, viz piiloha 8§,
ktery tuto hypotézu vyvratil. V ptipad¢ mista bydlisté a znalosti regionalnich produkti
LK se jedna o stifedné silnou zavislost. K podobnému zavéru dosli i Chalupova a kol.,
2016, ktefti sledovali zavislost preference regionalnich potravin na misté bydlisté v okresech

sledovaného regionu, a zjistili, Ze tyto dva znaky jsou vii¢i sob& zavislé.

5.2 Kovalitativni Setreni

Druhou c¢asti terénniho Setfeni byl kvalitativni vyzkum, zaméfeny na otézku,

regionalni identity obyvatel LK, respektive jejich hrdost s ohledem na regionalni produkty.

Setteni bylo provedeno pomoci online priizkumu, ktery byl sdilen na socialnich sitich
a pomoci emailu. Dotazovani vyplnili kratky dotaznik, jehoZ struktura je v ptiloze 9. Otazky
dotazniku byly pokladany co nejobecnéji s ohledem na to, aby odpovéd’ na ptedchozi otazku

neovlivnila odpovéd’ na otazku stavajici. Dotaznik obsahoval 6 otazek.

ProtoZe pocit soundlezitosti s regionem, respektive regionalni identita je zavisla na
osobé¢ jedince, nebylo mozné toto Setfeni vyhodnocovat pomoci objektivnich statistickych
metod (Semian, 2010, s. 46), které by jedinecnost individudlnich odpovédi spojovaly do
mnoznych skupin. Statisticky lze pouze vyjadtit nékteré zakladni informace, tykajicich se

zejména 0S0b respondenti.

Prizkumu se zucastnilo 215 respondenti z Libereckého kraje s ptevazujicim
zastoupenim zen (87 %). Zajimavosti je, ze v ptipadé tohoto dotaznikového Setfeni byla
ochota jej vyplnit, ze strany obyvatel Libereckého kraje, mnohem vyssi nez u predeslého
Setfeni. Mozna toho byl pfi¢inou obecny nazev ,,dotaznik pro obyvatele Libereckého kraje®,
ktery tak ptilakal pozornost téch, ktefi by jej jinak nevyplnili. Vékova struktura respondentti
je relativné rovnomérna, a to 58 osob do 30 let (27 %), 97 osob mezi 31 a 45 lety (45,1 %),
49 osob mezi 46 a 65 lety (22,8 %) a 11 osob nad 65 let (5,1 %).

48



Otazkou ¢. 3 byl sledovano, do jaké miry se citi lidé z LK byt obyvateli jednotlivych
tizemnich celkii — CR, kraje, okresu, oblasti/mikroregionu a obce/mésta. Zamérem této
otazky bylo zjistit, k jakému Gzemnimu celku CR z hlediska velikosti maji obyvatelé¢ LK
nejsilngjsi vztah. Nasledujici graf 7, zobrazuje, jak 1idé na tuto otazku odpovidali. Graf je
sestaven sestupné podle velikosti uzemniho celku, od nejvétiiho (CR) po nejmensi
sledovany celek (obec/mésto). Otazku bylo mozné zodpoveédét zaskrtnutim moznosti na

hodnotici Skale s hodnotami 1- ano citim, 2- neutralni vztah, 3- ne necitim.

Graf 7 Pocit sounaleZitosti obyvatel LK s izemnim celkem
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Z grafu je patrné, Ze nejvice lidi se ztotoZiluje se stavem ,,byt obyvatelem CR®,
pricemz s klesajicim rozmérem tzemi se tento pocit sounalezitosti snizuje az k ptipadu
uzemi 0 velikosti oblasti/mikroregiontll. V pifipadé¢ izemi mést a obci Se pocit soundleZitosti

obyvatel zvysuje, a to oproti mikroregioniim i okresim.

Tento zjistény vysledek si lze prelozit tak, ze by se LK mél zaméfit na podporu
budovani vztahti obyvatel s mikroregiony, dobrovolnymi svazky obci a turistickymi
oblastmi, ke kterym mistni obyvatelé v sou¢asné dobé nemaji piilis silny vztah. Protoze ¢im
mensi je uzemni celek, tim silnéj$i by mohl byt piipadny vztah jeho obyvatel k nému, protoze
se snaze mohli zapojit do jeho organizace a déni, nez by tomu bylo v pfipadé vétsiho celku

S vice obyvateli a dost mozna vEtsi anonymitou.

S ohledem na regiondlni produkty, tento vysledek neni piili§ piivétivy. Pocit
sounalezitosti s regionem ma zcela jisté¢ vliv na vztah obyvatel k regionalnim produktim.
Jelikoz regionalni produkty funguji predev§im v ramci oblasti, mohl by se s jejich pomoci
vztah obyvatel s oblastmi vice utuzit. V tomto piipad€ by bylo vhodné zvysit propagaci
regionalnich produktid nejen krajem, ale i dotéenymi oblastmi, napiiklad na kulturnich

akcich, ¢imz by se posilil pocit sounalezitosti obyvatel s regionem.
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Otazka ¢. 4 byla sméfovana na hrdost obyvatel LK na regionalni produkty, pficemz
dotazani nebyli o tomto zdméru informovani, a proto se ve zvoleném vybéru objevily 1
ostatni kategorie vybéru. Na tuto otdzku bylo mozné odpoveédét zaSkrtnutim vice moznosti.

Graf 8 zobrazuje odpovédi na otazku, na co jsou mistni obyvatelé nejvice hrdi.

Graf 8 Hrdost obyvatel LK
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Vétsina obyvatel odpovédéla, ze nejvice jsou ve svém regionu hrdi na okolni ptirodu,
krajinu a zivotni prostfedi. Druhou kategorii, na kterou jsou obyvatelé LK nejvice hrdi, je
mistni historie a pouze o dva hlasy méné ziskaly regiondlni produkty. Pokud by se tedy
opomenula kategorie pfiroda, tak v tomto ptipadé je postaveni mistnich produkt v o¢ich
obyvatel pomémé dost vysoké. To by znamenalo, ze s existenci regionalnich produkti je

spojena hrdost obyvatel na region, protoze s maji v jejich zivotech neopomenutelnou roli.

Otazka €. 4 byla jesté podpofena otazkou €. 5, kde dotazovani mohli napsat libovolnou
odpovéd’ na to, ¢im je zdejsi oblast podle nich vyjimecna. Otazka byla dobrovolna, a proto
na ni neodpovédéli vsichni respondenti. Kvili moznosti volnych odpovédi byly, pfi
vyhodnocovani této otazky, jednotlivé odpovédi spojeny do kategorii S jednotnym
vyznamem. Struktura odpovédi je zaznamenana v grafu 9.

Z grafu 9 vyplyva, Ze pro mistni obyvatele je pfiroda tim nejvétsim ,,bohatstvim®, a
potvrzuje se tak vysledek z otazky €. 4. Mnoho obyvatel uvedlo, ze pro je né vyjimecny
Jestéd, jako dominanta regionu, a také klidné prosttedi. V piipadé této otazky se regionalnich
produktl tyké pouze kategorie ,,sklatské produkty®, které za vyjimecné povazuje pouze pét
respondentli. Lze tedy polemizovat nad tim, zda by respondenti v pfedchozi otdzce ,,bez
napoveédy“ vibec regionalni produkty uvedli jako duvod k hrdosti. Tato hypotéza by se

musela ovérit dalsim zkoumanim.
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Graf 9 Co povazuji obyvatelé LK za vyjime¢né
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Vysledek tohoto Setfeni ale lze pojmout tak, Ze pokud by se LK vice zaméfil na
propagaci regionalnich produkti spojenych s mistni pfirodou, naptiklad formou
agroturistiky nebo ekoturistiky, mohlo by se jejich postaveni v ofich mistnich obyvatel
zlepsit, coz by kromé pocitu hrdosti a sounaleZitosti posililo 1 cestovni ruch a nasledné tedy

rozvoj regionu.

Posledni otazka €. 6 byla zaméfena na to, jak obyvatelé vnimaji uzemi, kde ziji.

Odpoved byla mozna pouze jedna a bylo na vybér z nasledujicich moznosti:

» Liberecky kraj » Turmovsko » Jilemnicko

> Jizerské hory > Ceskolipsko > Zeleznobrodsko
> Krkonoge > Turnovsko > Jablonecko

> Luzické hory > Semilsko > Liberecko

» Machuv kraj

Odpoveédi Jizerské hory, KrkonoSe, Luzické hory a Machtv kraj byly spojeny do
jedné kategorie ,turisticky region“. Odpovédi Tanvaldsko, Ceskolipsko, Turnovsko,
Semilsko, Jilemnicko, Zeleznobrodsko, Jablonecko a Liberecko byly spojeny do druhé
kategorie ,,oblast/mikroregion®. Struktura odpovédi na tuto otazku je zobrazena v grafu 10.

Z grafu 10 vyplyva, ze lidé se nejvice ztotoznuji s tim, ze bydli v mikroregionu, tedy
uzemi, které spada pod vliv urc¢itého vétSiho mésta. Je ale dilezité zde upozornit na fakt, ze
sice kategorie ,,oblast/mikroregion* dostala nejvice hlasti, ale moznosti odpovédi bylo hodné

a byly riiznorodé. Oproti tomu v piipad¢ ,.turistického regionu* byly naprosto majoritné
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uvedeny jako oblast bydleni Jizerské hory (42 z 61 hlast). Z grafu 10 také vyplyva, Ze

s klesajicim rozmérem tzemi se vztah lidi K Gizemi, kde ziji, zesiluje.

Graf 10 Vnitini ztotoZnéni se obyvatel s oblasti, kde Ziji
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6 Zhodnoceni vysledkii a diskuze

Terénni Setieni této bakalaiské prace bylo provedeno za pomoci dvou dotazniki — jeden

pro kvantitativni Setfeni a druhy pro kvalitativni Setfeni.

Kvantitativni Setfeni na téma znalosti regionalnich produkti LK Sirokou vefejnosti
ukazuje, Ze mistni regiondlni produkty jsou vSeobecné¢ dost znamé. Predpoklad, ze by
dosazen¢ vzdélani mélo vliv na fakt, zda lidé regionalni produkty znaji, byl vyvracen. To
pro regionalni produkty mize znamenat vyhodnéjsi pozici z hlediska odbytu, ktery tak

nebude soustfedén pouze na urcitou skupinu vzdélanych lidi.

Statistickym méfenim bylo zjisténo, Ze znalost regionalnich produkta je pomérné silné
vazéna na misto bydliSte. S ohledem na toto zjisténi lze fici, ze regionalni produkty maji
vétsi ohlas u obyvatel LK. Kraj by se tak mél zaméFit na propagaci regionalnich produktt
turistim Vv oblasti cestovniho ruchu. Turist¢ by produkty mohli nakupovat bud jako
suvenyry, nebo je v prib&hu pobytu vyhledavat jako souc¢ast modernich zpusobi turistiky
(agroturistika ¢i ekoturistika), ¢i piimo vyzkouset certifikovany regionalni zazitek, jako
je navstéva provozu, rukod¢lna dilna ¢i ochutnavka produkta.

Nejvice jsou z regiondlnich produktli znamé potraviny, které i z hlediska zastoupeni
nabidky regiondlnich produktii, zaujimaji nejvétsi kategorii. Toto zjiSténi tak odpovida
soucasnému spolecenskému trendu, kdy se spotiebitelé vice zajimaji o kvalitu potravin, a
proto mnohdy vyhledavaji produkty od mistnich vyrobct, kteti zajisti jeho kvalitu.
Z logického pohledu je jasné, Ze s regiondlni potravinou se spotiebitel ,,potkd* snaze nez se
specifickym femeslnym vyrobkem, protoze potraviny jsou nepostradatelnou soucésti zivota

vSech spotiebitell.

Avsak znalost mistnich regionalnich femesInych vyrobki je pomérné vysoka. Jisté tomu
pomaha fakt, Ze mistni produkty, zejména sklarské, jsou relativné Castym predmétem
turistickych reportazi a kulturnich akci. V LK se ¢asto poradaji rizné spolecenské akce, jako
jsou trhy, jarmarky, slavnosti, pouté a setkdni, Casto spojené s tématikou mistnich
zajimavosti, na kterych jsou nabizeny regionalni produkty — zejména pochutiny a femesIné
vyrobky. Na tyto kulturni akce se sjizd&ji lidé z Sirokého okoli, a vzhledem k tomu, Ze se
velmi Casto konaji v misté turistickych cili, zavitaji tam také navstévnici z ostatnich regionti.
Regionalni slavnosti tak maji vyznamny vliv na rozvoj cestovniho ruchu, a tim, Ze se tam
nabizeji i regiondlni produkty, roste ekonomicky zisk vyrobct, tedy podporuje se krajské

hospodafstvi, které je jednim ze zakladnich faktort ovliviiujicich rozvoj regionu.
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LK by se m¢l zaméfit na podporu oblasti Luzickych hor, zejména jejich regionalnich
produktt, které jsou prezentovany na zastaralych webovych strankach a nejsou znamé
obyvatelim ani turistim LK. Podporou regionalnich produktid znacky Luzické hory a
Miéchtv kraj by se mohlo zlepsit postaveni celé oblasti, zejména by se posilila mistni

ekonomika.

Zminéné vysledky Setfeni je dobré brat na zietel pii vyuziti regionalnich produkta pti
posilovani cestovniho ruchu z hlediska regionédlniho rozvoje. Zavér z tohoto Setieni lze
pouzit jako podklad pro ptipadnou realizaci projektu, zaméteného na rozvoj regionu zejména

pak ve venkovskych oblastech.

Druhou ¢asti terénniho Setfeni bylo kvalitativni Setfeni na téma hrdosti obyvatel regionu
LK. Vysledkem je, Ze mistni obyvatelé jsou nejvice hrdi na sviij region pro jeho ptirodu.
V ptipadé odpovédi na pfedem ptipravené moznosti sice respondenti uvedli, Ze jsou na sviij
region hrdi diky regionalnim produktim, tento vysledek vSak narusuje vyhodnoceni otazky,
co je pro obyvatele LK vyjime¢né, kdy respondenti odpovidali slovné. V tomto piipadé jen
velmi malé mnozstvi z nich uvedlo, ze Vv jejich regionu jsou regionalni produkty vyjimecné,
a odpovedéli, ze vyjimeéné jsou pouze produkty sklaiské. Tento vysledek je vcelku

zmate¢ny, proto by se mél podrobit bliz§imu zkoumani.

Pokud by LK chtél posilit postaveni regionalnich produktti, m¢l by se zaméfit na jejich
propojeni regionalnich s mistni pfirodou, ktera je nejen pro obyvatele ale 1 pro navstévniky
tim nejvétsim lakadlem. Cestovni ruch by tedy byl podpofen napifiklad modernimi druhy
turistiky, jako jsou agroturistika ¢i ekoturistika. Je diilezité zde ale podotknout, ze zvySenym
poc¢tem navstévniki by se sice podpofil cestovni ruch, a vysledné i regionalni rozvoj, ale
mohlo by tim také dojit k naruseni kiehkého Zivotniho prostiedi, coz by vlastné bylo proti
hlavni myslence uéelu regionalnich produktii, které se snazi ZP chranit. Toto upozornéni je
tieba brat v potaz a podporu aplikovat ve ,,vhodné mife®, a tim se negativnimu vlivu
vyhnout. Pokud by LK podporoval mistni vyrobce, tak by vzhledem ke kritériim

regionalnich znacéek k naruseni ZP nedochazelo.

Vazba obyvatel LK na tzemi je nejsilngj$i k oblastem mensSiho rozméru napiiklad
mikroregionim, které maji pomyslné centrum déni ve vétSim mésté/obci. LK, predevsim
pak tato mésta a obce by se mély zaméfit na podporu regiondlnich produktii, a kromé
poradani méstskych trhli by mohli vybudovat naptiklad kamenné prodejny nebo pronajimat
méstské komeréni prostory. Regionalni produkty LK jsou totiz nabizeny pouze v nékolika
malo kamennych prodejnach, nebo ptimo u vyrobce, kteti ale mnohdy postradaji vhodné

Zpracované webové stranky.
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7 Zavér

Tato bakalafskd prace se vénuje problematice regiondlnich produkti v regionalnim
rozvoji. Regionalni produkty LK jsou jedine¢né a reflektuji historii a tradice zdejsi oblasti.
Regionalni produkty jsou nositeli jedine¢nosti, kvality zpracovani a ekologické neskodnosti
vici ZP, o kterém se v poslednich letech hovoii v ¢ervenych &islech. Lidé se obraci zpét
K pfirodé a sobésta¢nosti, proto mnoho z nich sviij spotiebitelsky zamér cili na produkty,
které nezanechavaji ekologickou stopu. Regiondlni produkty splituji pfisna certifikacni
kritéria, a proto se dostavaji do povédomi spotiebiteli hledajicich produkty nezatézujici ZP.
Toto spotiebitelské chovani plati zejména pro regionalni potraviny, které jsou kazdodenni
soucasti lidskych Zivotl, a které jsou jednou ze tii hlavnich kategorii regionéalnich produktt
LK. Dalsi kategorii produkta jsou femeslné vyrobky, mezi nimiz ve zdej$i oblasti vynikaji
sklarské produkty, a kategorie regionalnich zazitku, ktera je relativné nova a do povédomi

lidi se jesté nestacila tak vyznamné uchytit, proto je tieba tuto kategorii vice podporovat.

Existence regionalnich produktii neni dilezita jenom pro zachovani historické hodnoty,
tradic, a béZznou spotiebu, ale i pro cestovni ruch. Tento piedpoklad se stal hlavni myslenkou
této prace, protoze cestovni ruch posiluje krajské hospodaistvi a regionalni rozvoj. Zavéry
z terénniho Setfeni napovidaji, Zze propojenim regionalnich produkti s cestovnim ruchem by

vzrostl ekonomicky zisk vyrobcil produktil a sluzeb, ¢imz by se podpofil regionalni rozvoj.

LK by se m¢l zaméfit na propagaci svych regiondlnich produkti smérem
K navstévnikim regionu a k sousednim oblastem. Tento cil by nemél mit problém byt
naplnén, protoZe regiondlni produkty nerespektuji administrativni ¢lenéni Uzemi, viz
oblibenost regiondlnich piv za hranicemi regionu, a proto by se podporou regionalnich
vyrobcl se zajmem o export, zvysil ekonomicky zisk a podpofil by se rozvoj regionu.
Vhodné by bylo 1 nadéle podporovat kulturni akce, které jsou pro mnohé vyrobce jedinym
zpusobem, jak své produkty prodaji. Vzhledem k velkému zastoupeni regiondlnich potravin
by se mohly nékteré regionalni femeslné vyrobky spojit S regionalnimi potravinami a
vytvofit tak ,,regiondlni balicek®, ktery by byl vyhodny jak pro potravinu, tak pro femeslny
vyrobek.

LK vyznamné podpofil regiondlni vyrobce produktti spusténim portalu ,,Liberecky kraj
sob¢*, ktery miize znacn€ pomoci zejména tém vyrobcim, kteti maji problém s propagaci.
Celkoveé by se m¢ly mistni regionalni znacky zaméfit na zpusob znaceni produkti, které je

V tuto chvili mnohdy nevhodné& umisténo nebo zcela chybi.
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Piiloha 1 Ukazka regionalnich produkti znalky KRKONOSE originalni produkt®

Obrazek prilohy 1 Krkono$sky pernik PUMPRNIKL

PUMPRNIKL

UPRAVENY RECEPT
KRKQNOSSKEHO PERNiK/’

7 Zdrbj: https://www.pumprnikl.cz/kontakt/

Obrazek prilohy 2 Vyroba perli¢kovych vanocnich ozdob ve firmé Rautis

e

FotoV: Patrik Borecky,
Zdroj: https://www.novinky.cz/komercni-clanky/clanek/kristalove-udoli-se-predstavuje-40300026



Piiloha 2 Ukazka produktii zna¢ky Regionalni produkt Cesky raj

Obrazek prilohy 3 Granatové Sperky od Lubomira Janki (regionalni vyrobce)

Zdroj: https://granatvltavin.estranky.cz/

Obrazek prilohy 4 Novopacky ,,Kumburak*“ a Rohozecky ,,Skalak*

BOHOZEL
Skaliit:

Zdroj: https://www.novopackepivo.cz/produkty/tuzemske-produkty/ Zdroj: https://www.pivorohozec.cz/sortiment/

Obrazek piilohy 5 LaZansky jableny most RUBIN

Zdroj: http://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/liberecky-kraj/lazansky-rubin-jablecny-most-s-
duzninou-bio/



Priloha 3 Ukazka produktia znacky Regionalni produkt Jizerské hory

Obrazek prilohy 6 Kitl SYROB

Zdroj: https://www.kitl.cz/vyrobky/kitl-syrob/syrob-malinovy-500-ml/

Obrazek piilohy 7 Cerna biZuterie, vyrobce Stanislav Jiros

Zdroj: https://www.jizerky.cz/dr-cs/12233-cerna-bizuterie-stanislav-jiros.html

Obriazek prilohy 8 Sklenéna figurka — vila Izerina, Sklaiska dilna v Zaho¥i

Zdroj: https://www.jizerske-vyrobky.cz/produkt/sklenene-figurky-sklenene-sperky/



Priloha 4 Ukazka produkti znac¢ky Regionalni produkt LuZické hory a Machiv kraj
Obrazek prilohy 9 Vyroba papirovych masek ve firmé PVO

Zdroj: https://jablonecky.denik.cz/podnikani/s-nastupem-cinske-konkurence-je-to-tezsi-rika-majitel-vyroby-papirovych-
masek-20160703.html

Obrazek prilohy 10 Vyroba historického skla

51s
sada stredovekych pohdrii se dzbanem- 21. stoleti

Zdroj: https://www.haidl-syn.cz/inpage/katalog-601/
Obriazek prFilohy 11 Med z Véeli farmy Kiovina

Zdroj: http://med-od-vcelare.cz/



Priloha 5 Dotaznik pro kvantitativni Setfeni

Anonymni dotaznik (podklad pro bakalatskou praci)

1) Jaké je Vase pohlavi?
a. Muz
b. Zena

2) Kolik je Vam let?
a. do 30 let
b. 31 az 45 let
C. Nad 45 let

3) Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a. Zakladni
b. Stredoskolské, s vyuc¢nim listem
C. Stiedoskolské s maturitou
d. Vysokoskolské
4) Kterého kraje jste obyvatelem?
a. Libereckého kraje
b. Usteckého kraje
C. Kralovehradeckého kraje
d. Stredogeského kraje
e. Prahy
5) Znate regionalni znacky na izemi Libereckého kraje?
a. Ano, znam.
b. Néco jsem o tom slySel/a.
C. Ne, neznam.
6) Kterou z uvedenych regionalnich znadek (produktii) nakupujete? (mozno vice
odpoveédi)
a. Regionalni produkt Jizerské hory
b. Regionalni produkt Krkonose
C. Regionalni produkt Cesky raj
d. Regionalni produkt Luzické hory a Machiiv kraj
e. Zadnou
7) Pokud znate néjaky regionalni produkt, o jaky druh produktu se jedna? (mozno
vice odpovédi)
a. O potravinu

b. O femeslny vyrobek (sklo, keramika, dfevo,...)
C. O zazitek
d.

Nezndm
8) Proc si radéji koupite regiondlni produkt nez jiny bézné dostupny? (mozno vice
odpovédi)
a. Je vice kvalitni
b. Chci podpofit mistniho vyrobce
C. Mam to jako upominku vyletu (cestovani)
d. Jiné (napftiklad ,,rad zkouSim nové véci®)

Zdroj: vlastni zpracovani



Piiloha 6 Vypocet zavislosti pohlavi respondentii na znalosti regionalnich produkti

Asociacni tabulka 1

Znalost regionalnich produktii
Pohlavi Celkem
Ano, znam Ne, neznam
Muz 36 14 50
Zena 59 17 76
Celkem 95 31 126

Ho: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost

Vsechny uzité vzorce a vypocetni potupy jsou ¢erpany z ucebnice Statistické metody II.

Vypocet teoretickych cetnosti neni nutny, protoze celkovy pocet dotazovanych je vétsi nez

40, proto se zavislost bude testovat rovnou uzitim x? testu.

2 n.(ad—bc)?
T (a+b).(a+c).(b+d).(c+d)

Z asociacni tabulky vyplyvaji tyto hodnoty:

Po dosazeni do vzorce:

_ 126.(36.17 — 14.59)?
~ (50.95.31.76)

x2

x% =0,51562

Kriticka hodnota: x¢ 5 ;) = 3,841

a=36 |a+b=50
b=14 |a+c=95
c=59 |b+d=31
d=17 |c+d=76
n=126

Protoze x? < x§,05 1y — Nulovou hypotézu nezamitame. Zavislost je nevyznamna.

Zdroj: vlastni zpracovani




Priloha 7 Vypocet zavislosti vzdélani respondentii na znalosti regionalnich produkti

Kontingen¢ni tabulka 1

Znalost existence regionalnich produktii
Vzdélani

Ano, znam | Ne, neznam Celkem
Zakladni 5 2 7
Stredoskolské s vyuénim listem 21 8 29
Stfedoskolské s maturitou 33 12 45
Vysokoskolské 36 9 45
Celkem 95 31 126

Ho: Mezi sledovanymi znaky neni vyznamna zavislost
Hi: Mezi sledovanymi znaky je vyznamna zavislost
Vsechny uzité vzorce a vypocetni postupy jsou ¢erpany z ucebnice Statistické metody II.

Skuteéné ¢etnosti 1

B1 | B2 | Celkem — ni.
Al 51| 2 7
A2 21 | 8 29
A3 33|12 45
Ad 36| 9 45
Celkem-nj| 95 | 31 126

— Pro vypocet teoretickych Cetnosti se vyuzije vztahu: ny; =

Teoretické ¢etnosti 1

5,28 1,72
21,87 7,13
33,93 11,07
33,93 11,07

mensi nez 1.

Vypocet x? testu nezavislosti podle vzorce: x?

Vypocet x2 testu nezavislosti 1

(5 — 5,28)2 (2 —1,72)2
— " =0,015 — " —0,046 |0,061
5,28 1,72
(21 — 21,87)2 (8 — 7,13)2
=0,035| ——2 =0,106 |0,141
21,87 7,13
(33 — 33,93)2 (12 — 11,07)2
= 0,025 =0,078 | 0,103
33,93 11,07
36 — 33,93)2 9 —11,07)2
( 33,93 e 0,126 % = 0,387 | 0513
0,201 0,617 0,818

nj . 1’1‘]'

n

— Vysledné hodnoty spliiuji poZadavky pro uZiti x? testu,

protoze méné nez 20 % hodnot je pod hodnotou 5 a zddna neni

2
i='fZ;="1'Z% (kdek=4,m=2)

x%2=0,818
X 05 @ = 9,488
x? < x§,05(4)

— Nulovou hypotézu nezamitaime.— Zavislost je nevyznamna.

Zdroj: vlastni zpracovani



Piiloha 8 Vypocet zavislosti bydlisté respondentii na znalosti regiondlnich produkti

Kontingenéni tabulka 2

Znalost existence regionalnich produktu
Bydlisté
Ano, znam Ne, neznam Celkem
Liberecky kraj 68 9 77
Ustecky kraj 3 2 5
Stfedodesky kraj 2 2 4
Praha 8 4 12
Kralovehradecky kraj 3 3 6
Ostatni kraje 11 11 22
Celkem 95 31 126

Ho: Mezi sledovanymi znaky neni vyznamna zavislost

Ha: Mezi sledovanymi znaky je vyznamna zavislost

Vsechny uzité vzorce a vypocetni potupy jsou Cerpany z ucebnice Statistické metody II.

Skuteéné Cetnosti 2

B1 | B2 | Celkem —ni.
Al 68 | 9 77
A2 3|2 5
A3 2 | 2 4
A4l 8 | 4 12
A5 3|3 6
A6 11 | 11 22
Celkem—nj | 95 | 31 126

— Pro vypocet teoretickych Cetnosti se vyuZzije vztahu: ny; = ——

Teoretické ¢etnosti 2

nj; . I‘l_]'

n

— Vysledné hodnoty nespliluji pozadavky pro uZiti x? testu,

protoze vice nez 20 % hodnot je pod hodnotou 5 a jedna

hodnota je mensi nez 1.

— Proto bude nutné sloucit kategorii A2, A3, A4 a A5 — do

58,06 18,94
3,76 1,23
3,02 0,98
9,05 2,95
4,52 1,48
16,59 5,41

jedné spole¢né kategorie s vyznamem ,Sousedni kraje*

(Ustecky  kraj,

Stiedocesky kraj,

Kralovehradecky kraj)

Praha (jako soucést StfedoCeského kraje) a



Kontingen¢ni tabulka 3 - nova

Bydliste Znalost existence regionalnich produkti
Ano, znam Ne, nezndm Celkem
Liberecky kraj 68 9 77
Keitovehradeckg ke 16 1 27
Ostatni kraje 11 11 22
Celkem 95 31 126
Skute¢né Cetnosti 3 - nové
Bl | B2 | Celkem —ni.
Al 68 | 9 77
A2+A3+A4+A5| 16 | 11 27
A6 11 | 11 22
Celkem —n 95 | 31 126
Teoretické Cetnosti 3 - nové

58,05 18,94 — Hodnoty spliiuji poZzadavky pro uziti x2 testu

20,36 6,64 Vypocet x? testu nezéwizslosti podle vzorce:

1658 | sar | ¥ =cnan®otl (dek=6m=2)
(68 ;8?(?1’;05)2 = 1,705 (9_1;%4)2 = 5217 | 6,922 x2 = 18,379

_ 2 _ 2 X505 (6) = 12,592
(16 > 0?3? 26) = 0,934 ®&-713)1 77131 3) =2,863 | 3,797 2 > x2os
(1 16?56(’)59)2 _ 1,884 | 12 I;()l;m)z = 5,776 | 7,660
4,523 13,856 18,379

— Na hladin€ vyznamnosti 5 % Ho o nezavislosti znakl zamitame a ptijimame hypotézu Hi,
kterd tika, Ze urcita zavislost existuje.
Urceni sily zavislosti pomoci Pearsonova koeficientu kontingence

co x2 18379 0357
Cx2+n 18379+ 126

r—1 [2-1
Cnax = [——= |[—5—=0707
C _ 0357

= —— = 0,505 — Jedna se tedy 0 stfedné silnou zavislost
Cmax 0,707

C, =

Zdroj: vlastni zpracovani



Priloha 9 Dotaznik pro kvalitativni Setieni

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Dotaznik pro obyvatele Libereckého kraje

Jaké je VaSe pohlavi?

a. Mui

b. Zena
Kolik je Vam let?

a. do 30 let

b. 31az45let
c. 46 az 60 let
d. 61 avice let

Citite se byt hlavné obyvatelem... (1 —ano, 2 — neutralni, 3 — ne)

a. Ceské republiky S DU 2.0 ... 3...
b. Kraje N U 2.0 ... 3...
c. Okresu el 2.0 ... 3...
d. Oblasti (mikroregionu) ...1... ... 2.0 ... 3...
e. Obce/ mésta S DU 2.0 ... 3...

V oblasti, kde se nachézite (domov), se citite byt hrdy/4 na mistni...

(mozno vice odpovedi)

Pfirodu

Pamatky a stavitelstvi

Historii

Zvyky, tradice

Mistni produkty/regionalni produkty

P00 o

Cim je oblast, kde se nachézite vyjime&na?

Ktery z ndzvia nejlépe vystihuje oblast, kde se nachazite?
Liberecky kraj
Jizerské hory
Krkonose
Luzické hory
Cesky raj
Machuv kraj
Turnovsko
Jablonecko
Liberecko
Zeleznobrodsko
Semilsko
Jilemnicko

. Ceskolipsko
Tanvaldsko

S3—RToSQ@ooo0 T

Zdroj: vlastni zpracovani



