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Anotace

Bakalaiska prace ptiblizuje problematiku bulvarni zurnalistiky. Zabyva se jeji
definici, strukturou &tendit, druhim bulvarni Zurnalistiky v Ceské republice a
vymezenim rozdilii mezi seridzni a bulvarni zurnalistikou a na$i a zahrani¢ni bulvarni
zurnalistikou. Blize rozebird jev ,bulvarizace” seridoznich médii, fenomén
»pseudocelebrit”, vytvafeni novych identit pomoci médii a rozpinavost internetu na
ukor tiskovych médii spojenou S vyhledem do budoucnosti. Déle se vénuje uloze public
relations v bulvarnich médiich a podstaté této prace, tedy vlivu bulvarni Zurnalistiky na
vnimani osobnosti celebrit. Na zavér shrnuje teoretické poznatky prace a porovnava je

S vyzkumem v Casti praktickeé.

Kli¢ové pojmy

Bulvar, ,bulvarizace®, bulvarni clanek/reportdz, bulvarni kauzy, bulvarni
zurnalistika, celebrita, hranice, ,infotainment®, internet, obrana proti bulvaru,

»pseudocelebrita®, public relations, struktura c¢tenait, vytvafeni novych identit.



Annotation

This bachelor thesis is primarily about tabloid journalism. It deals with the
definition, structure of readers, types of tabloid journalism in the Czech Republic and
defines the differences between tabloid and serious journalism and between Czech and
foreign tabloids. It analyzes the issue of vanishing clear borders between tabloid and
serious media, the phenomenon of "pseudo celebrities”, creating new identities through
media and internet expansion at the expense of print media with the view in future. It
also discusses the role of public relations in the tabloid media and the impact of tabloid
journalism on the perception of celebrities. The conclusion summarizes the theoretical
knowledge from the thesis and compares them with research in the practical part.

Key words

Border, celebrities, creating new identities, defense against the tabloid,
“infotainment®, structure of the readers, “pseudo celebrities”, public relations, tabloid,

tabloid article / report, tabloid journalism, the internet.
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UvVOD

Neexistuje den, kdy by se na nas odn¢kud nevalily trzky bulvarnich zprav. At
uz patiime mezi jejich odptrce anebo zastance, bulvaru v jednadvacatém stoleti prosté
nejde uniknout. Setkdvdme se s nim u kazdého novinového stanku, v upoutdvkach
uprostied reklamnich blokt na oblibeném televiznim kanélu, nebo jednoduSe na ulici €1
v méstské verejné doprave, kde si o nejzhavéjSim drbu povidaji dvé nadSenkyné

s nejerstvéj$im vydanim Blesku v rukou. Pied bulvarem jednoduse neni Gniku.

To, Ze je bulvar! fenoménem dnesni doby, neni ale tim nejhlavnéj$im
davodem, pro¢ jsem si jej vybrala pro svou bakalaiskou praci. V lednu loniského roku se
mi podafilo ziskat mésiéni praxi v jednom z nejsledovanéjsich televiznich pofradi
zabyvajicim se celebritami na TV Prima?, ve VIP zpravach, kde jsem po absolvovani
mésicni praxe zlstala jako interni redaktorka. Zasvéceni do vyroby bulvarnich reportazi
mi pomohlo na svét bulvaru nahlédnout ze vniti a pochopit, na jakych principech

funguje a co se za nékterymi slavnymi bulvarnimi kauzami opravdu skryva.

V mé praci proto nejprve Vv teoretické Casti rozeberu bulvarni Zurnalistiku jako
pojem a porovnam ji s zurnalistikou ,,seridozni“. Dale se zaméfim na to, s jakymi
bulvarnimi médii se mizeme setkat na ¢eském trhu a jaké jsou nejvétsi rozdily mezi
bulvarnimi médii u nas a Vv zahrani¢i. V neposledni fad¢ se zaméiim na to, jak se tvofi
bulvarni reportdz na podkladech mé praxe z VIP zprav, uvedu strukturu ctenara
bulvarniho tisku v Ceské republice a pro tplnost rozeberu nejvétsi bulvarni kauzy u nas

V minulém roce.

Prakticka ¢ast mé bakalarské prace bude jiz vice zaméfena na osobnosti celebrit
a vliv bulvarni Zzurnalistiky na jejich popularitu. Pomoci elektronické ankety
vyzkoumdm, jak casto se lidé v mém okoli dostavaji s bulvarem do styku a co pro né

znamena pojem ,,pseudocelebrita®. Tomuto pojmu se budu kratce vénovat spolecné

! Slovo bulvar bude v této praci nadile vyuzivano ve smyslu bulvarni Zurnalistika. Tento pojem je
v dnesni dobé¢ stale vice pouzivan a to i v odborné literatuie.

2 0d 1.1.2012 je TV Prima pfejmenovana na TV Prima Family. V této praci bude nadale vyuZivan nazev
TV Prima, vzhledem k tomu, Ze je Gerpano zejména z informaci z minulého roku.
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S teorii 0 vytvafeni novych identit na zaklad¢é bulvarnich reportazi a ¢lankd. Jako druhou
formu zkoumani jsem si zvolila rozhovor, jehoz pomoci se budu snazit zjistit vice o
tvorbé jednoho z nejctenéjSich bulvarnich casopisi Spy od jeho séfredaktora Pavla
Novotného. Ten, jakozto syn herce Petra Novotného, Si vyzkousel jak roli celebrity, tak

roli samotného tviirce bulvaru, coz bude pro tuto praci zajimavé a podnétné.

Cilem mé prace je osvétlit stav Ceské bulvarni zurnalistiky u nas a hlavné
poukazat na jeji dopad na popularitu Ceskych osobnosti. Domnivam se, ze Vliv
bulvarnich kauz, jakkoli negativnich, je ve vysledku s odstupem €asu vzdy pozitivnim
PR prostfedkem, diky kterému se dana osobnost vice zviditeliiuje a dostava se tak
hloubéji do podvédomi lidi, ktefi Casem uz nevnimaji diivod, proC se jim do paméti
zaryla. Tuto hypotézu se pokusim v zavéru mé prace vyvratit anebo naopak potvrdit

pomoci vysledki jak z teoretické Casti, tak zejména z ¢asti praktické.

12



TEORETICKA CAST

1. Definice bulvarni Zurnalistiky

Bulvar je druh levného novinového zbozi (ve USA nazyvany pennypress,
odvozeno z historie, kdy se prodaval za jednu penny, nebo yellowpress, odvozeno od
komiksu Yellow Kid, ktery se poprvé v novinach objevil vroce 1895, po jehoz
uvetejnéni se naklady bulvarnich novin v kratké dobé zvySily z desetitisicovych na
Statisicové.)3 , které ve spolecnosti hraje dilezitou ekonomickou i socialni roli. Pozna se
podle nékolika vnéjSich 1 strukturdlnich znakd. Jednim z nich je volba jazyka. Tim se
snazi co nejvice piiblizit jazyku jakym hovofi Siroka vetejnost, tedy tak, aby mu kazdy
bez problému rozumél.* Na zalatku stoleti prodavali kameloti na ulicich-bulvarech
(odtud odvozen jejich ndzev bulvar) jen tyto noviny, ostatni byly jen pro predplatitele a
dorucovaly se do domi a tGfadi. Obecné je naklad téchto listi Ctyfikrat, pétkrat a nékde

az desetkrat véts$i nez naklad seridznich novin.

Bulvarni noviny se vyznacuji velkymi titulky, které jsou dopliovany
fotografiemi a kratkymi ¢lanky. Obecné v nich inzeruji zejména velké obchodni fetézce
a levné masové zbozi. Proto se bulvar objevil teprve tehdy, kdyz byly zalozeny masové
obchodni domy, z jejichz inzerce tyto noviny Zziji. Nedodrzuji privatni sféru a jejich
hlavnim cilem je ucinit soukromé vefejnym. Jednim z nejCastéji pouzivanych
prostiedkii jsou tajné poiizené fotografie ze soukromi veiejné znamych osobnosti
z dilen takzvanych paparazzi fotografi (jejich nazev je odvozen podle jména postavy
z filmu italského reziséra Federica Felliniho Sladky zivot). Prvni paparazzi-fotografie
autori Wilhelma Wilckeho a Maxe Christiana Priestera je z roku 1989 a je na ni

zobrazen knize Bismark na smrtelné posteli.

Filozoficky lze fici, Ze bulvar pracuje s aktualitou a napé&tim, zatim co seridzni
média s informacemi a kontextem. Dilezité je zde zminit rozdil mezi aktualitou a

informaci. Zatim co aktualita je takovy druh sdéleni, jehoz hodnota s €asovou

® (HVIZDALA, Karel. MEDIA: Bulvar, to neni nadavka. [online]. 2007-11-02 [cit. 2012-01-13].
Dostupné Z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744 p_spolecnost_wag)

* (CONBOY, Martin. Tabloid Britain: Constructing a community through language. New York:
Routledge, 2006. ISBN 0-415-35553-2.)

13



vzdalenosti od udalosti, kterou popisuje, klesa, u informace je to opacné. Jeji vyznam
S odstupem casu roste. Co se tyka vybéru témat, tvlrci bulvaru se fidi hlavné tim, jaka
osobnost vefejnost zrovna bavi. Jak se piSe v knize Masovd komunikace a vefejné
minéni: ,, Noviny se délaji pro lidi a noviny délaji zase a jenom lidé.” (URBAN,
DUBSKY a MURDZA 2011), svym zijem, ¢ naopak nezajmem, se &tenafi i divaci

stavaji nepiimo tvirci bulvarnich médii.

., Bulvar pracuje podle hesla Shock and amaze, Sokuj a ohromuj, tedy na fakta se
moc neohlizej a zachdzej umné s predsudky, suskandou a drby. Hlavné aby se clanek
dobre cetl. “ (HVIZDALA 2005) Tak charakterizuje bulvarni zurnalistiku ¢esky novinaf
a spisovatel Karel Hvizd’ala v jedné¢ ze své knih zaméfené na novinaiskou etiku.
V internetovém slovniku cizich slov potom prof. PhDr. Rudolf Kohoutek, CSc.
vysvétluje pojem bulvarni Zurnalistika jako: , Masové sdélovaci prostiedky
manipulativné piisobici primarné na emotivitu (afektivitu) clovéka, a to Ccasto
nevybiravymi, dehonestujicimi, neserioznimi i zcela nepravdivymi informacemi a
nazory. (KOHOUTEK, Rudolf. Slovnik cizich slov [online]. [cit. 2012-09-11]).

Dostupné z: http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/bulvarni-media)

At uz si vybereme =z definice prvni ¢i druhé, dostavame se k celkem
nelichotivému vysledku. Podivame-li se na definici pana Hvizd’ali a jeho heslo: Shock
and amaze, nebo-li Sokuj a ohromuj, dostaneme se asi nejblize k hlavni podstaté
bulvarni Zurnalistiky. Odtud prameni veSkera jeji nevybiravost, vyhledavani
choulostivych témat a psani lakavych titulkt. Jde tedy o formu Zurnalistiky, ktera se
nezabyva pouze holym podanim informace, ktera se doopravdy stala, ale naopak

pridava zajimavost a poutavost i tam, kde se ve skutecnosti nestalo viibec nic.

Na bulvarni zurnalistiku je tfeba ale pohlédnout z jiného thlu a to z pohledu jeji
funkce pro spole¢nost. Kromé toho, ze spole¢nost bavi, ma i né¢kolik neopomenutelnych
funkeci, které ve své dalsi publikaci zminuje opct Karel Hvizd’ala. Je tfeba zminit, ze zde

w7 w7 vy , r v , I v 7 v v.5
hovofti o pfinosech zahrani¢niho bulvaru, které pro ¢esky trh plati jen ¢astecné:

bezplatna socialné-pravni poradna pro nemajetné vrstvy obyvatelstva;

® (HVIZDALA, Karel. Jak myslet média, str.:175. Praha: Dokofan, 2005. ISBN 80-7363-047-8.)
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stimulace kultu uspé$nosti mezi $ir§im obyvatelstvem;
emoc¢ni ventil (kanalizace neukojenych tuzeb po krvi a sexu);

kvalitni sportovni rubrika o masovych sportech tvofici zna¢nou ¢ast obsahu (Casto i

polovina).
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2. Druhy bulvarni Zurnalistiky u nas

Nasledujici kapitola bude vénovéana typtim a konkrétnim ptikladim bulvarni
zurnalistiky na ¢eském trhu, s podrobnym rozebranim vzdy jednoho nejvyraznéjsiho

zastupce.

S bulvarni Zurnalistikou se u nas setkdvame ve tfech hlavnich formach a témi

jsou: tiskova média a elektronicka média, tedy televize a internet.

2.1 Tiskova média

Historicky prvnim bulvarnim denikem u nas byl denik Expres, ktery vznikl v
roce 1991. Od té doby se Cesky trh postupné zacal zaplhovat dal§imi deniky 1 tydeniky
S podobnou bulvarné ladénou tématikou. Nejnovéjsi data z vyzkumu Media projekt za
2. a 3. ctvrtleti roku 2011, zvetejnéna ve ctvrtek 10. listopadu 2011 ukézala, ze
dlouhodobé nejctenéjSim celostatnim denikem je bulvarni Casopis Blesk (1,404 mil
Ctenafi na vydani) nasledovany seriéznim denikem Mlada Fronta DNES (791 tis.
Ctenafi) a Pravem (415 tis. Ctendil). Na Ctvrté pozici se pak objevuje opét zéstupce

bulvarniho zénru a to denik Aha! (259 tis. étenéf’ﬁ).G

Jako dalsiho zastupce bulvarniho tisku u nas mizeme uvést napiiklad tydenik
Rytmus Zivota, ktery se projevuje zejména svoji vyraznou televizni reklamou, kde se
snazi nalakat &tendfe na Sokujici titulky. Daldimi tydeniky jsou &asopisy Sip a Spy,
kterému se budeme vénovat podrobnéji v praktické Casti této prace, v rozhovoru s jeho

Séfredaktorem Pavlem Novotnym.

2.1.1 Blesk
Fakt, Ze Blesk je dlouhodob& vyrazn& nejétenéjsi tiskovinou v Ceské republice
ukazuje, nakolik je bulvarni Zzurnalistika snaSi spole¢nosti spjata. Ranni davku

,.bleskovych drbu“ si totiz nenecha ujit vice nez jedna desetina naroda.

Denik Blesk vysel v Cesku poprvé v roce 1992 a od roku 2002 se drzi na pozici

nejctenéjSiho celostatniho deniku. Vydavatelem je Ringier Axel Springer CZ a.s. a na

® (Media Projekt. In: Tiskovd zprdava Unie vydavatelii [online]. 10.10.2011[cit. 2012-09-11]. Dostupné z:
http://mww.median.cz/docs/MP_2011_2+3Q_zprava.pdf)
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pozici §éfredaktora je v soucastné dob& Pavel Safr. Od listopadu minulého roku
zprovoznily Blesk spoleéné s denikem Aha! (obé tiskoviny vydavany stejnym

vydavatelstvim) isvé online portaly.’

Denik Blesk vychazi v regionalnich mutacich Praha, Praha a stfedni Cechy, jizni
Cechy, vychodni Cechy, severni Cechy, zapadni Cechy, jizni Morava, Brno a severni

Morava. V patek vychazi s ptilohou Blesk magazin.

Na novinovych stancich je k dostani kazdy den za cenu 10 korun ¢eskych (denik

Ahal! za korun 8).

2.2 Elektronicka média- Televize

Nejsiln€jsim médiem zlstava stale televize, kterou na naSem trhu obstaravaji tii
hlavni konkurenti, tedy vefejnopravni televize - Ctl a dvé televize komeréni - TV Nova
a TV Prima. Na vefejnopravni televizi bychom pofad s bulvarni tématikou hledali jen
tézko. Muze byt piekvapenim, ze potfad sjasnym bulvarnim zaméfenim zatim
nenajdeme ani na TV Nova, ackoliv je pravé tato televizni stanice ¢asto kritizovana za
,bulvarizaci a to hlavné svych Vecernich zprav. Kde ale potfady s jasnym zaméfenim
na celebrity a jejich soukromi nalézt 1ze, je TV Prima a to hned dva. Jsou jimi VIP
zpravy (vysilany kazdy den jako soucast vecCerni zpravodajské hodiny) a TOP STAR

Magazin (vysilan jednou tydné po jedenacté hodiné vecer).

Jak uz bylo uvedeno vyse, nejvétsi rival TV Prima - TV Nova zatim svého
zéastupce mezi bulvarnimi pofady nema. Kdo ale podobny model potadu jiz zavedl je
dalsi komerc¢ni televize - TV Barrandov a to potfad Prominenti uvadény Jitkou

Asterovou, ktery je vysilan, stejn¢ jako TOP STAR Magazin, jednou tydné.

2.2.1 VIP zpravy
Informaéni hodina, ktera na TV Prima zafina kazdy den v 18.55 hlavnim
zpravodajstvim, pokracuje Krimi zpravami a Krimi plus a konci zhruba deset minut
pfed osmou VIP zpridvami - novinkami ze spolecnosti. Ty byly poprvé na obrazovky

uvedeny 12. 7.2011 moderatorkou Ivanou Gottovou, kterou do moderatorské trojice

" (Tady ted’ bije srdce Ceska: deniky Blesk a Aha! slavnostng oteviely sviij novy integrovany newsroom!.
In: . Jonline]. 2011-11-09 [cit. 2012-01-09]. Dostupné z: http://www.ringieraxelspringer.cz/press/tiskove-

zpravy?page=1)
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dopliuje Barbora Ninicova, ktera ptesla ze zrusené sportovni sekce a Lad’ka Nérgesova,
kterd v dubnu 2011 vyménila ptivodni Martinu Gavriely. Ta musela z potadu odejit
kvali své pornografické minulosti, kterd se podle vedeni TV Prima, nesluCovala

s modelem rodinné televize.

Primérné deseti minutovy pofad se rychle dostal do podvédomi divakd. Jeho
sledovanost jiz od pocatku primérné stoupd. K datu 28. tnora 2012 dosahla zatim

rekordni sledovanosti dne 9.tirora 2012 a to 1 158 000 divak. ®

Ackoliv se prezentuje jako nebulvarni potad, tak ho diky zaméteni na zpravy ze
soukromi slavnych a upoutavek dle modelu titulkd bulvarnich denikd alias ,,co nejvice
zaujmout* miizeme z pohledu této prace zatradit mezi bulvarni média. Modelu reportazi

VIP zprav se budeme vénovat pozd¢ji v tvorbé bulvarnich reportazi.

2.3 Elektronicka média- Internet

vy

Rychlost Sifeni internetu po celém svété se dosud nedd porovnat s Zadnym jinym
médiem. Priblizné se da tici, Ze se Sifi 3krat rychleji nez kdysi televize a dokonce 10krat
rychleji nez piedtim rozhlas. Vyvoj v Ceské republice byl oproti nejvyspélejsim zemim

samoziejme opozden, ve skutecnosti zapocal az po padu komunistického rezimu.®

V soucasnosti je ale stav naSi internetové sit¢ jiz srovnatelny S vyspelymi
evropskymi staty. Podle slov internetového odbornika P.Koubského: ,,Jedna z mala

oblasti Spickové technologie, kde v podstaté drzime krok se svétem. “ (MUSIL 2008)

Na cCeském trhu se setkdvame s n€kolika internetovymi portaly s bulvarnim
zaméfenim. Tim nejctenéjSim je portal spadajici pod rozcestnik Seznam.cz Super.cz,
ktery je sedmym nejnavstévovanéjsim ceskym webem vitbec. Nasleduje ho blesk.cz na
pozici dvacaté a server 0sobnosti.cz na pozici devétadtyricaté.”® Dalsi piiklady s poctem

jejich navstévnikia jsou uvedeny v nasledujici v tabulce.

& ( VIP zpravy na Prima family: Absolutni rekord!. [online]. 2012-02-28 [cit. 2012-02-28]. Dostupné z:
http://prima-web.com/2012/02/10/vip-zpravy-na-prima-family-absolutni-rekord.html )

o (MUSIL, Josef. Uvod do socidini a masové komunikace. 2. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2008. ISBN 978-80-86723-44-0.)

19 (TOP weby Geského internetu. In: Siteinfo.cz [online]. [cit. 2012-01-09]. Dostupné z:
http://mww.siteinfo.cz/top-weby)
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Tabulka €. 1 Navstévnost internetovych portala

RUest PV Visit ATSest AVT
Super,cz 744 969 5241233 1965 952 06m 41s 02m 32s
Blesk.cz/celebrity 81581 1086 567 166 022 07m 29s 03m 40s
idnes.cz/revue 65 144 463 312 125503 05m 14s 02m 42s
ahaonline.cz 49 603 651 701 103 575 07m 18s 03m 29s
bleskove.cz 27 887 684 763 47 555 04m 46s 02m 48s
showbiz.cz 22704 235319 38 359 06m 02s 03m 34s
superspy.cz 6 690 67 461 12274 07m 31s 04m 06s

Zdroj: online.netmonitor.cz

Poznamka:

RUest= Realni uzivatelé-odhad

= pocet uzivateli internetu v prislusné cilove skupiné, kteri vygenerovali alespor jedno
zobrazeni na vybraném webovém serveru béhem daného mésice (tydne, dne). Tento ukazatel
odpovida skutecnému poctu lidi (ne pocitacii, cookies nebo IP adres), kteri navstivili webovy

server v daném mésici (tydnu, dnu).

PV= Zobrazeni
=pocet zobrazeni vygenerovanych prislusnou cilovou skupinou na vybraném webovém serveru

behem daného meésice (tydne, dne)

Visit= Ndvstevy

=sled zobrazeni na daném webovéem serveru, nepreruseny casovym usekem delsim nez 30 minut.

ATSest= Prumérny cas straveny redlnym uzivatelem
= odhad celkové strdaveného casu primérnym navstévnikem (redlnym uzivatelem) z prislusné

cilové skupiny na vybraném webovém serveru behem daného mésice.

AVT=Primerna délka navstevy
= prumeérny cas mezi dvema po sobé jdoucimi zobrazenimi jedné navstévy. Tato zobrazeni jsou
generovana prislusnou cilovou skupinou na vybraném webovém serveru behem daného mésice

(tydne, dne).

Jejich nejvétsi zbrani je aktualnost, kterou vyuzivaji v maximalnim rozsahu.
Informace na téchto webovych portalech se aktualizuji kazdych par minut, ¢imz se

stavaji jak tiskovymi médii, tak televizi nedostihnutelnymi. Nebezpeci, které se nekdy s
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aktualnosti ale poji je, ze informace podavané na téchto serverech jsou jen malokdy
dostatecné ovéiené, Casto obsahuji faktické chyby a ani gramatické ulety nebyvaji

vyjimkou.

2.3.1 Super.cz
Seznam.cz a vydavatel deniku Pravo- Borgis spustili 28. 4. 2011 novou podobu
spolecenského on-line serveru Super.cz. Po Novinkéach.cz a Sportu.cz jde o jejich tieti
spole¢ny projekt. Rychle se stal vefejnosti nejcastéji sledovanym serverem se
zaméfenim na déni ve spoleCnosti. Super.cz se orientuje na celebrity jak Ceské, tak
zahrani¢ni. Styl jeho stranek se podoba socialnim sitim, kdy se vzdy nejaktualné;si

informace ukazuje jako prvni a oStatni se posunuji smérem dolil na strance.

Jeho S$éfredaktorem je Josef Koukolicek, dosavadni dramaturg serveru
Stream.cz. Ten nahradil v dubnu minulého roku na této pozici Pavla Novotného, ktery
zlstal uz pouze Séfredaktorem tydeniku Spy a jeho internetové podoby SuperSpy.cz.
S novym S$éfredaktorem ptisel i novy vzhled, vyzdvihujici na prvnim misté¢ fotky,

titulky a nezbytnou inzerci.'*

1 (Seznam predstavil novy Super.cz. [online]. 2011-04-28 [cit. 2012-01-17]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/internet-a-pc/232036-seznam-predstavil-novy-super-cz.html)
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3. Struktura ¢tenaru bulvarnich denika

Analyza vyvoje demografické struktury ¢eskych bulvarnich denikd na ptikladu
tfi nejvétsich z nich, tedy Aha!, Blesk a Sip, za posledni &tyfi roky potvrzuje tibytek
mladSich ¢tendfi a naopak vétsi podil ¢tenaiti starSich. Pomérné vyrazné poklesl podil
nejmladsi veékové skupiny do 29 let, podil stiedni vékové skupiny ziistal zachovan a
stoupl podil nejstar§i vékové skupiny nad 60 let. Zména v priabéhu 4 let dosahla 5

procentnich bodi.

Z pohledu struktury vzdélanostni nedoSlo k vyznamnym posuniim, da se tedy
nazvat stabilnim, kde je pomérné velky rozdil mezi slozenim ctendii bulvarnich a
seridznich denikl. Zatimco u celostatnich zpravodajskych je podil vysokoskolsky
vzdélanych c¢tenaii kolem 23% a Ctenaii bez maturity kolem 40%, u bulvarnich je
vysokoskolakli pouze mezi 3-4%, zatimco Ctenait bez maturity 70%. Zajimavosti je, Ze

u obou téchto skupin narostl podil ¢tendit, ktefi jsou nezaméestnani nebo v dichodu.

Uz jednou jsme zminili, Ze opravnény strach vydavateli tisténych médii prameni
Z neustale rostouci popularity internetu. Vysledky Media projektu ukazuji v tomto
sméru zajimavy vyvoj. Pocet ¢tenatu tisténych denikti v populaci se diky internetovym
formam bulvarni Zzurnalistiky snizila meziro¢né pouze mezi roky 2008 a 2009, od té
doby vykazuje shodny trend. Rozdily najdeme ale v tomto sméru ve vyvoji serioznich
celostatnich zpravodajskych denikii a denikii bulvarnich. Zatimco ve srovnani s
vyvojem zpravodajskych deniki v populaci se navstévnost jejich stranek na internetu
snizuje, u bulvarnich denikii se naopak navySuje. Nicméné nadéle zistava ctenost
bulvarnich deniki v internetové populaci niz8§i zhruba o 10%, nez tiskové formy

bulvaru.t?

Pro uplné srovnani poslouzi grafy porovnavaci vyvoj v letech 2008-2011 u
denikil seridozni zurnalistiky (Hospodatské noviny, Lidové noviny, Mladé4 Fronta Dnes,

Pravo) a bulvarni zurnalistiky (Aha!, Blesk a Sip).

12 (Ctyfleta analyza: mladsi &tenafi novin ubyvaji. [online]. 2011-08-09 [cit. 2012-01-09]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2011/08/ctyrleta-analyza-mladsi-ctenari-novin-ubyvaji/)
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Graf ¢. 1 Struktura zpravodajskych deniki podle véku
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http://www.mediaguru.cz/2011/08/ctyrleta-analyza-mladsi-ctenari-novin-ubyvaji/mp_1/
http://www.mediaguru.cz/2011/08/ctyrleta-analyza-mladsi-ctenari-novin-ubyvaji/mp_2/

Graf ¢. 3 Struktura zpravodajskych deniki podle vzdélani
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http://www.mediaguru.cz/2011/08/ctyrleta-analyza-mladsi-ctenari-novin-ubyvaji/mp_3/
http://www.mediaguru.cz/2011/08/ctyrleta-analyza-mladsi-ctenari-novin-ubyvaji/mp_4/

4. Jak se tvori bulvarni ¢lanek/reportaz

Hlavnim hnacim motorem veskerych bulvarnich ¢lankti a reportazi je public
relations (dale jen PR), které je v poslednich letech povazovano za nejefektivnéjsi
alternativu reklamy & jiné marketingové komunikaéni metody.’® Diky PR dochazi
K vyméné pro bulvarni zurnalisty cennych informaci za moznost objevit se v médiich,
coz je zase cenné pro znamé osobnosti. Tento jev ndm v rozhovoru stoprocentné
potvrdil 1 $éfredaktor deniku Spy, Pavel Novotny. Zamétime se ted’ konkrétné na tvorbu

reportazi v potfadu VIP zprav na TV Prima.

vvvvvv

To nejéastdji prichazi pfimo od managementu jednotlivych celebrit. Casto jsou jimi
reklamni akce, pfi kterych ale byva casto problém vSudyptitomna reklama, ktera (na
rozdil od fotek v Gasopisech), v potadu VIP zpravy nesmi byt vidét. Casto se to tedy fesi
rastrovanim (rozmazani pozadi ve stfizn¢). Téma pak musi redaktor vymyslet ve
spojitosti s reklamni akci, protoze osobnost je firmou zavazana ve vSech rozhovorech
vyrobek ¢i spole¢nost zminit, kdezto redaktor naopak pifimo vyrobek ani firmu
zminovat nemize. Dochazi tak k jakémusi obchodu, kde za zminéni vyrobku (za to je
placena celebrita) promluvi o né¢em osobnim (to chce ziskat redaktor). Na ptiklad pti
otevieni zrekonstruovaného Slovanského domu, si redaktor zvolil téma jak casto a kde
nejrad€ji celebrity nakupuji. Modelka Simona Krajnova a zpévacka Dara Rolins, tak
nejprve mluvily o nakupovani, k cemuz byly pfedem vazany Slovanskym domem a na

oplatku promluvily o svych vztazich a détech.

Druhym ¢astym tématem reportazi ve VIP zpravach jsou kulturni akce. Znovu se
tak ale dostdvame k Ccist¢ému PR. Mluvime o kitech, prvnich zkouskach,
piedpremiérach, premiérach, specialnich reprizach ¢i jinych zajimavych udalostech v
muzikalech, divadelnich ptedstavenich, ¢i na koncertech. Management urcité kulturni
akce tak zprostiedkovava vyménou za jeji zviditelnéni rozhovory s jednotlivymi aktéry,

kteti opét kromé& o kulturni akci vétSinou promluvi i o svém soukromi.

Dal8im typem vyhledani témat je zviditelnéni jednotlivych osobnosti. Tyto akce

si vétSinou vymysli redaktor sam, piipadné ve spolupraci s manaZerem dané osobnosti.

3 (Sila médii a jak ji méFit. Str-7. Praha: Asociace Public Relations Agentur. ISBN 80-239-1265-8.)

24



Jde vétsinou o nahlédnuti do soukromi dané hvézdy. Casto to byvaji navitévy doma, u
kadetnika ¢i pfi sportu. Divak ma tak pocit, Ze nahlédl do soukromi dané osobnosti a ta
V pribéhu reportaze Casto zmini néjaky sviij pripravovany projekt, kterému potiebuje

udélat reklamu.

Poslednim, a ve VIP zpravach nejméné vyuzivanym typem, jsou aktualni
udalosti. Jde o jediny ptipad, kdy nejde o prvoplanové PR (i kdyz k nému dochazi
prakticky i zde, to je divod pro¢ se osobnost k udalosti ¢i incidentu na kameru
vyjadiuje). Po tom co se néco stane, redaktor vybira respondenty k tématu vhodné
pfipojitelné. MlzZe jit naptiklad o umrti slavné osobnosti a nasledné vyzpovidani jeho
pratel a kolegli, nebo nejaktudlng;jsi bulvarni kauzy, ke které redaktor ziskava komentare

slavnych lidi.

Po vybrani tématu a natoCeni materidlii redaktor napiSe z rozhovort scénar
reportaze, ktery je pak nasledné ve stiizné spolecné se stfihacem sestiithan a doplnén
vhodnou hudbou a obrazky. Potad VIP zpravy je vysilan kazdy den, jednotlivé
reportaze jsou tak nejCastéji (v piipadé, ze nejde o aktualni udalost) vysilany druhy den
po natoCeni materialu. Ty jsou pak V jednotlivych pofadech fazeny od nejméné

zajimavych po ty nejlakavejsi.
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5. Rozdil mezi seriozni a bulvarni zurnalistikou

Problému u nés s jasnym rozdélenim a definovanim bulvarni zurnalistiky vznika
hned né€kolik. Tim prvnim je, ze bulvér u nas neplni jiz diive zminéné socidlni funkce a
nema Ctyfikrat ani pétkrat vyssi naklad nez tradicni seri6zni deniky. Za dalsi problém
muizeme oznacit velice slabou stiedni vrstvu obyvatelstva, kterd by bezpodmine¢né ke
svému dennimu vykonu potiebovala informace. Staci ji drb a to, co se kni donese
ustné. Navic ma malou kupni silu, takZe nelze v seriéznich denicich zdraZzovat inzerce a
soustiedit se na luxusnéj$i zboZzi. Stiraji se tak rozdily mezi bulvarni a serdzni
zurnalistikou, které k sobé tak maji stale bliz a bliz. Miizeme fict, Ze napéti a vzruseni
za¢ind mit uZ 1 v seridznich denicich vétsi vahu neZ informace. Zabava tak vitézi nad

informaci a tim tradi¢ni noviny ztraceji svou pivodni funkci informativni a kontrolni. **

Proces jiz zmiflovaného stirdni rozdili mezi zurnalistikou bulvarni a seri6zni se
Casto oznacuje takzvanou ,,bulvarizaci” médii. Jako jeden z jejich hlavnich prostiedkt
muzeme uvézt ,infotainment”, u kterého se kratce pozastavime, pro jeho ptresné

vymezeni.

5.1 Infotaiment

Pojem ,,infozabava“, ¢astéji pouzivany v anglickém znéni ,,infotainment*, vznikl
spojenim slov information a entertainment, tedy informace a zabava. Charakteristickym
znakem ,infotainmentu* je fakt, Ze zabavnost preferuje pied uziteCnosti sdéleni.
V televiznim zpravodajstvi se pozna podle toho, Zze se napadné¢ podoba klipim a
reklamnim Sotim velkym mnoZzstvim kratkych zabért, v nichz se stiidaji piimé vstupy,
oslovuji svédci ¢i jen lidé, ktefi byli blizko udalosti, i kdyz o ni ¢asto vlastné ani nic
nevédi. Reportér svym komentafem a dikci uméle zvySuje napéti. V tisténych médiich
je pro ,infotainment* typicka barevnost, neaimérné velké fotografie, zvétsené titulky,
krat$i ¢lanky a michani irelevantnich sdéleni s vaznymi ¢lanky. Jeho cil je ptitom
jednoduchy: uéinit sd€leni pfitazlivéjsi. Puvodné se tento fenomén zrodil v televizi,

ptesel do radii a dnes pohltil i sttedni proud novin.

Y (HVIZDALA, Karel. Moc a nemoc médii ,str:170-174. Praha: Maj, 2003. ISBN 80-86643-07-7.)
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Nebezpeci, které sebou tento jev pfinasi, spociva v otevieni prostoru pro
manipulaci s udalostmi v seriéznich médiich. Micha zanry s emotivnimi sdélenimi i
zpravy s komentati. O vybéru zatazeni témat, tak rozhoduje poptavka na trhu ctenari a
divaki, ne dulezitost pro jejich orientaci a zivot. To je hlavni diivod, pro¢ se nékteti
odbornici domnivaji, Ze ,,infotainment ptedstavuje jedno z nejvétsich ohrozeni
spole¢nosti. Pfijemce jen ukolébava a vzbuzuje v ném dojem, ze néco vi. Pfitom se ale
skute¢nému sdé€leni vyhyba, protoze je moc komplikované a ¢tenate ¢i divaky by mohlo

odradit. °

Za dalsi nebezpe¢i mizeme povazovat zanik urcitych hodnot, které u nas vytvari
kultura a tradice. Na toto upfednostiiovani zabavy upozoriuji mnozi souéasnici, mezi
nimi i némecky filozof a sociolog Jiirgen Habermas. Ten prohlasil, ze sféra vefejného
Zivota se zuzuje jen na zabavu V SirS§im slova smyslu a nabidka programii masmédii,
predevsim televize, v ¢im dal vétsi mife osciluje praveé kolem zdbavnych forem, které
¢im dal vic ztraceji na hodnoté. Tato teze pracuje s teorii, ze veskeré slozky kultury jako
naptiklad politika, nadbozenstvi, nebo sport se promenily VvV pouhy doplné€k zabavniho

prumyslu, bez hlubsiho smyslu.16

5 (HVIZDALA, Karel. Jak myslet média, str.:126-127. Praha: Dokot4n, 2005. ISBN 80-7363-047-8.)

1 (ILOWIECKI, Maciej Tadeusz a Petr ZANTOVSKY. Manipulace v médiich. Str-27. 1. vyd. Praha:
Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2008. ISBN 978-80-86723-50-1.)
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6. Rozdil mezi ¢eskymi a zahraniénimi bulvarnimi médii

Jako prvni je tfeba zminit, Ze bulvarni deniky u nas mély diky komunistické éfe
podstatné krat$i ¢as na vyvoj nez deniky svétové. To, co u nich je jiz v redakcich

samoziejmosti, nase novinafe a vydavatele teprve ceka.

Tim nejvyraznéj$im rozdilem je to, co na tuzemské Ctendie nejvic zabird oproti
Ctenafim nejvétSich svétovych bulvarnich deniki jako je britsky The Sun nebo
némecky Bild. U nas je nejproddvanéjsi kombinace vztahy, choroby a penize a to vse
V negativnim svétle, tedy idealné rozchody a nevéry, onemocnéni a smrt a utapéni se
slavnych v dluzich. Negativni emoce jednoduse v Ceské republice prodavaji vice, nez ty
pozitivni. Zatim co si jiz zminované svétové deniky pohravaji spiSe s nadsazkou,
humorem a hrou s jazykem, u nas jde piedevsim o titulky v podobné Sokujicich vyktiki.
Jako ptiklad mizeme uvézt titulky z novin 10.1.2012, kdy se Blesk pys$ni titulkem:
., Kuchar Pohlreich BANKROT v rodiné*“ a podtitulkem: ,,Jeho tchyné mu diuzi 1,2
milionu. “. Druhy nejctenéj$i denik Aha! zvolil téma jiné, nicméné hrajici na stejnou
emocni strunu: ,, Zivotni nestésti Hany Maciuchové- Podvod se synem!* s podtitulkem:

‘

A proc¢ viastné nemohla mit deti? Ctéte uvnitv... “

Podle slov Lubora Cernohlavka $éfredaktora listu Aha! byla idealnim piibdhem
sebevrazda Karla Svobody. Koktejl v podobé znamého skladatele, predCasné a
necekané smrti, sexualnich afér manzelského paru i to, Ze jim predtim zemiela mala
dcerka, bylo pro ¢tendie neodolatelné a bulvarni deniky z toho zili pfes dva mésice.
V piipadé Aha! se prodeje z béznych 130 tisic vyhouply po dobu této kauzy na 180 tisic
vytiski denné. U prodavangjsiho Blesku to bylo az 688 tisic vytiski.

S negativistickym nadechem souhlasi v rozhovoru pro ¢asopis Reflex i Tomas
Trampota z katedry medialnich studii na Fakulté socidlnich véd UK: ,, Pred puldruhym
rokem jsme na fakulte délali analyzu vyvoje médii za poslednich patnact let a u bulvaru
nam vyslo, Ze se od zprav posunul vic k rychlym emotivnim vykrikiim a vyrazné do
negativni polohy. \V Evropé¢ ale nejsme zdaleka jedini, kdo se s podobnymi emocemi
setkava na prvnich strankach svych denikii. Takzvané ,,drama a krev* si uzivaji i Polaci,

Slovaci a Mad’afi.
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Nemuselo by tomu ale tak byt napotad. Ve stejném ¢lanku se vyjadtil medidlni
odbornik Ondiej Hoppner tak, ze se K humorné verzi bulvaru teprve musime vyvinout:
., Lehkost, nadsdzka, humor, to jsou principy bulvaru a dodavaji mu dynamiku,
schopnost prezit. Nicméné, je to i urcity vyvojovy stupen.” (SAFARIKOVA 2010)
Podle n¢j se bulvar jiz naucil $mirovat, vyuzivat celebrity i zaplatit za dobrou skandalni

fotografii, metu humor ma pry jesté pred sebou.’’

7 (SAFARIKOVA, Katefina. Zivot a smrt s bulvarem. Respekt. 2010, & 30.)
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7. Hranice

,Spolecnost muze zit jen tehdy, kdyz v ni vladne socialni porddek. Socialni
poradek se definuje pomoci hranic. Pravé hranice rozhoduji o tom, co je dovoleno a co
je zakazano. Pricemz moralni hranice jsou vzdy vic rozhodujici nez technické hranice.
(HViZDALA 2005) Tak definuje, podle Karla Hvizd’aly, hranice ve spole¢nosti
némecky medialni filozof Norbert Bolz. Ten zaroven tvrdi, ze neexistuje zadny svét,
ktery lezi vné toho, ¢eho si v§imaji média. Problém ale neni to, ¢eho si média v§imaji a
o ¢em vi, problém je o ¢em a hlavn¢ jakou formou o tom informuji spole¢nost. Lidé¢,
kteti jsou néjakym zptisobem medidlné znadmi, musi pocitat se zdjmem spolecnosti o
jejich soukromi. A pokud zajimaji spoleCnost, zajimaji i média. Problémem dneSni
elektronické spolecnosti je, Ze jakési hranice studu, vkusu a hlavné etické hranice, které
kdysi byvaly jasné stanoveny a nikoho by ani nenapadlo je ptekrocit, jako by se
posunuly neznamo kam. Je tedy stale t€z8i konkrétné pojmenovat, co je spolecnosti

s wv v ’ 1
jesté povazovano za tabu. *°

Piikladem posunuti hranic v Ceské republice je, kdyz Blesk 20.8.2004 pfinesl
tajné potfizené zabéry z dovolené exprezidenta Vaclava Havla a jeho Zeny Dagmar na
Hrédecku, na niz je on v trenyrkdch a jeho Zena v kalhotkach. A¢ to byly fotografie
svym zptisobem nevinné, zpusobily prilom do vzitého Gizu. Do té doby Blesk ani jiné
bulvarni médium nepronikal politikim do soukromi. Sledoval prominenty pouze na
vefejném prostranstvi, jako tfeba fotografie Vaclava Klause s ptivabnou blondynkou
Klarou. Do té doby bulvar dodrzoval rozdilné hranice na jedné stran¢ k bavicim a
sportovciim a na druhé k politikim. Navic byl tento prilom do privatni sféry politika

u¢inén anonymng, fotograf se pod snimky ani nepodepsal.™

Kazdé posouvani téchto pomysinych hranic se vzdy shleda svinou kritiky.
Prodané naklady ale pak vétSinou potvrdi pozitivni pfijem C¢tenafi, tak pro¢ by je
bulvarni deniky pfiSt€ nemély posunout zase o trochu dal. O tom, Ze jde ale i tuto

hranici pfesahnout a pak nasleduje trest, se presvédcCili ve Velké Britanii. Nejvétsi

8 (HVIZDALA, Karel. Jak myslet média, str.:156-157. Praha: Dokot4n, 2005. ISBN 80-7363-047-8.)

Y (HVIZDALA, Karel. Jak myslet média, str.:212-213. Praha: Dokot4n, 2005. ISBN 80-7363-047-8.)
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britsky bulvarni nedélnik News of the World musel byt kvili aféfe s odposlechy po 168
letech v ¢ervenci minulého roku zrusen. List, ktery vlastnil medialni magnat Rupert
Murdoch, ktery je zarovein vlastnikem The Times a dal§iho bulvaru The Sun, tdajné po
telefonu Spehoval kromé celebrit i kralovskou rodinu, politiky, piibuzné obéti
teroristického utoku v Londyné, nebo padlych vojakii. Celkové mélo jit o nékolik tisic

obéti téchto nezdkonnych odposlechii.”

To je jeden z ptikladl, kde se obrana proti bulvaru podafila. To se ale obecné
stava daleko vice ve svété, nez u nas. Podrobnéji se obrané proti bulvaru budeme

vénovat v dalsi podkapitole.

20 (Britsky bulvarni tydenik po 168 letech kon&i kvili odposlechtim. [online]. 2011-07-07 [cit. 2012-01-
16]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/britsky-bulvarni-tydenik-po-168-letech-konci-kvuli-odposlechum-
p62-/zahranicni.aspx?c=A110707_184511 zahranicni_abr)
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8. Obrana proti bulvaru

Priklad, ktery jsme si v pfedchozi kapitole uvadéli, skoncil extrémnim feSenim,
tedy ukon¢enim vydavani jednoho z nejctenéjSich denikd ve Velké Britanii. To mizeme
povazovat za ojedindly piipad. Zaloby, se kterymi musi bulvarni deniky poditat,
vétSinou konci pokutami a otisknutymi omluvami v Zalovanych denicich. Jak se ale
v§echny slavné osobnosti u nas a i $éfredaktor Pavel Novotny shoduji, v nasi republice
je dosdhnout uspokojivého vyrovnani témét nemozné. To mé oproti ndAm mnohem vétsi
tradici ve svété. I tam ale, ztistaneme-li u Velké Britanie, maji novinafi svoje osvédcené
techniky obrany. Vymluva na vefejny zajem muze znit jako kli§é, v britském pravu je
ovSem velmi u¢innd. Pokud napiiklad novinaf dokaze, Ze zvefejnéni urcitych informaci
bylo v zajmu spole¢nosti, mize mu u soudu projit ito, ze ¢lanek neni postaveny na
pravdé. Staci, aby doty¢ny zurnalista dokézal, Ze se snazil si informace ovétit. Praveé na
tom ztroskotala fada celebrit soudicich se smédii kvili pomluvam a poSpinéni

Cops 21
povestl.

Nejcastéji bulvar zalujici celebritou u nas je nepochybné Helena Vondrackova.
Se svym manzelem a zarovenl manazerem Martinem Michalem proti bulvaru k soudu
vyrazili uz nékolikrat, nikdy se ale nedockali pro né¢ uspokojivého vyrovnani.
V minulém roce se spole¢né¢ s manzelem rozhodli zazalovat misto bulvaru stat o 14
miliond korun za to, ze ministerstvo spravedlnosti udajné necinné ptihlizelo Cinnosti
bulvarnich casopist, ¢imz pry zpévacku poskodilo. Nejvyssi soud ale rozhodl, ze stat

vinen nent.??

V soucasnosti to ale vypada, ze trend by se mohl zménit ku prospéchu zalujicich
slavnych osobnosti. Brzy by se totiz za nékteré urdzky mohlo platit dvakrat. Nejdiiv za
bezdiivodné obohaceni a potom za obvyklej$i poSkozeni na cti. Zatim historicky
nejvyssi odskodnéni ptitkl vrchni soud v Praze v bfeznu loniského roku a to milion

korun €eskych herci Marku Vasutovi za sérii ¢lankl v deniku AHA!. Psalo se v nich o

2L (KOTTASOVA, Ivana. Celebrity vraci uder. Respekt. 2012, ro&. 2011, &. 50)

22 (Vondrackova prohrala se statem soud o moc ,pisalkéi® a ¢trnact miliond. [online]. 2011-06-07 [cit.
2012-01-16. (Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/vondrackova-prohrala-se-statem-soud-o-moc-pisalku-a-
ctrnact-milionu-1p7-/domaci.aspx?c=A110607_101517_domaci_jw)
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udajné hercové promiskuité a depresich. Ve stejné dobé navic Nejvyssi soud potvrdil
300 tisic korun, tentokrat pro herce Lukése Vaculika za 1zivou zpravu Casopisu Pestry
svét o hercové homosexualité (zpévak Stefan Margita dostal za podobnou smyslenku

diive jen 100 tisic korun).”®

8.1 Valka celebrit proti bulvarnim technikam

V Ceské republice i v nékolikrat zmiiiované Velké Britanii se slavné osobnosti
rozhodly bojovat proti technikam jakymi disponuje bulvar a to at’ uz jde o samotné
ziskavani informaci, anebo stylu jejich uvefejiovani. Zistaneme nejprve u protiatoku
celebrit, ktery pravé probiha na ostrovech. Kromé toho, Ze jsou tamni bulvarni deniky
psané s jakousi lehkosti, hraji si s jazykem a vyuzivaji humoru, jak jsme jiz zminili
Vv kapitole o rozdilech mezi svétovou a Ceskou bulvarni Zurnalistikou, je také tfeba
zminit, z€ jSOU podstatné vynalézavéjsi v ziskavani informaci a fotografii a jejich ¢lanky
jsou mnohdy podstatné ostiejsi, nez ty, co nachazime v denicich naSich. Diky tomu patii
bulvarnich britskych denikti (The Sun, Star, Express, Mirror a Mail) ma dohromady
pies dvacet milionti Ctenaid. Jejich konkurenti zfad seriéznich (The Times, The
Guardian, Financial Times, The Telegraph a The Independent) pfitom dohromady
prodaji jen Ctvrtinu, tedy pét miliont vytiskt. Bulvar zkratka k britské zabavé patii.
Hvézdy jako herec Hugh Grant, se ale ted’ rozhodly proti bulvaru spojit a postupné
dochazeji sveédcit k soudu, kde vypovidaji o jejich zazitcich s porusovanim soukromi
bulvarnimi novinafi. Az do zmifiované aféry s odposlechy telefoni se o praktikach
bulvarnich novinara v britské spole¢nosti vitbec nemluvilo a tak dnes vypovédi celebrit
zpusobuji rozruch. Jako piiklad muZzeme uvést televizni hvézdu Anne Diamondovou,
ktera u soudu popsala porod svého prvniho ditéte. Béhem ného ji I€kati oznamili, Ze
nasli v nemocnici reportéra The Sun pfevleceného za I¢kate. Diamondova pak porodnici
opustila v dodavce s nemocni¢nim pradlem, aby se vyhnula fotografim. Jak tento boj
dopadne, se zatim nevi. Jedno je ale uz ted” jasné. V britskych zakonech, vzhledem

k tomu, ze se praktiky britskych bulvarnich novinatt uz naprosto vymkly kontrole, bude

28 (Vasut zvysil latku, na bulvaru vysoudil milion. [online]. 2011-10-18 [cit. 2012-01-16]. Dostupné z:
http://mww.lidovky.cz/vasut-zvysil-latku-na-bulvaru-vysoudil-milion-flt-
/In_domov.asp?c=A111017_211702_In_domov_mc)
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muset dojit k urcité regulaci tisténych médii. Zatim Britové disponovali pouze regulaci

vnitini, kterd ale o&ividné zklamala. 2

Celebrity ¢eské se o spolecny boj pokusily v roce 2009. Tehdy se dvé desitky
nasich umélcti pomoci petice s nazvem: ,, Vzkaz bulvdaru a vyzva kolegum “, ktera vysla
jako ptiloha Lidovych novin, pokusily o bojkot bulvarnich novinari. Mélo jit o
ukonceni veskeré spoluprace s nimi ze strany podepsanych celebrit. Praktiky novinaid,
kvali kterym podepsani jiZ odmitali mit s bulvdrem néco spole¢ného, ve své petici
vyjmenovali takto: ,Nevkus a netaktnost, vulgarita, polopravdy a I[Zi bezostySné
vydavané za pravdu, slidilstvi, zamérné provokace, plinované skandalizace, cynicky
priznavané fotomontadze Ci zcela smyslené ,,rozhovory“ neomalené tykani bez ohledu na
vek Ci postaveni, bezohlednost ke zranénym lidskym citum, neucta ke stari, a dokonce i
ke smrti, neskryvany novinarsky hyenismus“. V petici nechybél ani vzkaz, sméfovany
piimo bulvarnim zurnalistim: ,,Neni pravda, jak demagogicky tvrdite, Ze vds
potiebujeme. Odmitame byt ztotoznovani s témi z nas, kteri vam vychazeji vstric a
dobrovolné - at’ uz ze strachu, vypocitavosti ¢i touhy po slavé - s vami kolaboruji. My,
nize podepsani, vami pohrdame a nechceme a nebudeme s vami Zadnym zpiisobem
spolupracovat!* (www.protibulvaru.cz) Pod vedenim jiz zminovaného herce Marka
Vasuta a spisovatele Michala Viewegha, ktefi jsou oba znami svoji nevoli
spolupracovat s novinafi, tak dvacitka ¢eskych umélca tuto petici podepsala a ta byla
poté, a stale jesté je, vyvéSena na internetu a poskytnuta komukoli k elektronickému
podpisu. Podepsanymi osobnostmi byli: Béara Basikova, Jifina Bohdalova, Jitka
Cvan&arova, Martin Dejdar, Dagmar Havlova, Eva Holubova, Jan Kraus, Pavel Kiiz,
Simona Stasova, Jiti Suchy, Karel Sip, Tomas Topfer, Luka$ Vaculik a Ondfej Vetchy.
Ackoli tato petice na internetu ziskala dal$i tfi tisice podpisli, vySuméla téméf bez

v ’ . r S r . V1.0 c_rvo 25
povSimnuti a bez jakékoli vyrazné reakce jak ze strany umélcii, tak ze strany novinari.

# (KOTTASOVA, Ivana. Celebrity vraci uder. Respekt. 2012, ro&. 2011, &. 50)

% (Petice proti bulvaru. [online]. 2010-05-10 [cit. 2012-01-16]. Dostupné z:
http://mww.lidovky.cz/petice-proti-bulvaru-05j-/In-media.asp?c=A090510_123625_In-media_ani)
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PRAKTICKA CAST

9. Nejvétsi bulvarni kauzy roku 2011

Jak uz jsme zminili vyse, tim co v ¢eskych bulvarnich médiich pritahuje nejvice,
jsou negativni emoce. Nejprodavanéjsi kombinaci tedy jsou vztahy, choroby a penize a
to vSe v negativnim svétle, tedy idedlné rozchody a nevéry, onemocnéni, smrt a utapéni
slavnych v dluzich. Toho vSeho, ostatné jako kazdy rok, se bulvarnim novinaiim letos
naskytlo dostatecné mnozstvi. V této kapitole praktické ¢asti pro konkrétni piedstavu
uvedeme ty nejlakavéjsi kauzy piedeslého roku, tedy roku 2011, a jejich dopad na

vnimani jednotlivych celebrit spolecnosti.

9.1 Téhotenstvi- Agata Hanychova

Nejzbéhlejsi bulvarni celebrita se statusem vé¢né ,,vymetacky* vecirk, modelka
Agata Hanychova, a té€hotenstvi prosté nejdou dohromady. V minulosti ji prakticky
neslo vidét na fotce bez skleniCky alkoholu, nebo cigarety. Proto informace o jejim
téhotenstvi byla bulvarni bombou zacatku roku 2011. V tinoru potom probihal souboj
bulvarti o to, komu Agata, pro kterou je obchodovéni s bulvarem jednim z nejvétSich
piijma, fotografie potvrzujici jeji téhotenstvi prodd. Nakonec byl tim Stastnym denik
Aha!, ktery osmého tnora zveiejnil na titulni strané fotografii Agaty s ultrazvukem
V ruce a prvnim rozsahlym rozhovorem o t¢hotenstvi. Tim ale vSechno teprve zacalo a
az do porodu tietiho srpna kazdé bulvarni médium Agatu stopovalo a dokumentovalo
s alkoholem ¢i cigaretami v rukou. Ani po porodu ale tahle kauza neutichla. Kryspin,

syn modelky, je a nejspis$ uz navzdy bude ostie sledované dité.

O Agaté Hanychové bychom tézko hledali pozitivni ¢lanek. Jeji PR je zalozeno
na provokaci a ta ji prodava. Proto bylo tchotenstvi této nenapravitelné modelky -
rebelky rozhodné dobrym tahem, které bulvary tahlo k nakupu jejich fotografii a divaky
a Ctenafe zase k ndkupu vSeho, co se o ni vydalo. Jelikoz je jeji image zaloZena na
provokaci, vétSinou se k jeji osobé poji negativni emoce. Ale o to vic, je pro spole¢nost

zajimava a divacké oci a usi ptitahuje jako magnet.
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9.2 Nevéra- Petr Kolar

Bezesporu tou nejpovedenéjsi ,,nachytavkou®, jak se o této nevére vyjadiuje
tydenik Spy, ktery nevérnika nacapal, byla nevéra zpévaka Petra Kolare. Kariéra
rockového zpévaka, ktery roky pravidelné bodoval v riznych anketach jako druhy
nejoblibenéjsi zpévak soucasnosti hned za Karlem Gottem, se 1éta obesla bez skandalu.
V ocich vefejnosti byl veden jako milujici manzel s dvéma détmi starymi osm a jeden
rok. Proto fotografie, pofizené v bieznu lonského roku, jasné usvédcujici Petra z nevéry,
byly doslova bulvarnim pokladem. Na této kauze se bulvar pfizivuje dodnes. Po
nékolikrat omilané nevéfe a podrobného nahlédnuti do Zzivota a minulosti mladé
milenky, zacaly ptichazet reakce manzelky i hypotézy o budoucnosti a o piipadném

rozvodu.?

Ani sam zpévak ale z této kauzy nevySel naprazdno. V dobé, kdy se o jeho
nevéie na chvili nemluvilo, vydal novy singl s nazvem: Navzdory hiichiim svym, Kde se
ze své nevéry vyzpivava. Na manzelku to mozna nezapusobilo, ale na jeho popularitu
rozhodné ano. O Petrovi se od lofiského biezna vice mluvi i pise. V anketé Cesky
slavik Mattoni, se ale v loniském ,,nevérném* roce umistil az na 5. misté. Pfitom se od
roku 2006 az do roku 2011 pravideln¢ umist'oval na stiibrné pozici. Zda na tom m¢éla
zéasluhu prave nevéra a jestli je jeho posSramoceni povésti trvalé, se dozvime az s vétSim
odstupem casu. Prozatim jen vime, Zze ho po Sesti letech vérnosti hlasujici divaci

nechali propadnout o celé tfi pozice, mezi kterymi byl, jen pro predstavu, v roce 2011
rozdil 1 736 hlas. *’

9.3 Novy slavny par - Tatana Vilhelmova a Vojtéch
Dyk
Nemtizeme ale tvrdit, Ze divacké oci tdhnout pouze negativna zpravy. O
potvrzeni existence nového slavného péru, tedy jedné z nasich neoblibenéjSich herecek

soucasnosti Tatdny Vilhelmové a talentovaného zpé&vaka Vojtécha Dyka se v bulvaru

strhl v lofiském roce souboj. Udajné mezi hlavnimi bulvarnimi tiskovymi médii vznikla

%6 (Manzelka Petra Kolafe vraci uder! Rozvod!. Super Spy [online]. 2011-12-23 [cit. 2012-01-23].
Dostupné z: http://mww.superspy.cz/bulvar/10588-manzelka-petra-kolare-vraci-uder-rozvod)

2" (Stupné a medaile. Cesky slavik [online]. [cit. 2012-01-23]. Dostupné z:
http://www.ceskyslavik.cz/start.php?k=39&p=39 )
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dohoda, Ze jako prvni vydad zpravu o tomto paru ten denik, ktery o ném bude mit
prokazatelné ditkkazy. Tim nakonec byl denik Aha!, ktery informace o nové dvojici
spole¢né s fotkami paru vydal vbieznu 2011. Ani v této kauze ale nejde pouze o
informovani o $tastném novém paru. Herecka je totiz vdand Zzena se dvéma détmi a
navic je o 9 let star§i nez Dyk. To bylo a stale jesté je pro bulvar pofadny podklad pro

tisice ¢lanku, s kterymi se setkdvame az dodnes.

Jaky ma novy vztah dopad na popularitu partnerti je zatim nezodpovézena
otazka. Vojtovi se kazdopadné daii. V anket& Cesky slavik se vloni umistil na 4. misté a
jeho kapela Nightwork dokonce na misté¢ druhém. Navic plisobi na divaky a pfedev§im
divacky jako magnet, kdekoli se objevi, jako by byla zarucena sledovanost a ¢tenost.
Neni proto divu, Ze je o n&j zdjem prosté vSude. To jak to ovlivnilo oblibenost Tatany
zatim nelze s jistotou urcit. UZ ted’ ale miZeme s jistotou fici, Ze jeji image milenecky
vztah s o devét let mlad$im muzikantem a milackem vSech Ceskych divek, rozhodné

neprospél.

9.4 Nejsledovanéjsi osoba- Iveta BartoSova

Pro zpévacku Ivetu BartoSovou nebyl uplynuly rok lehky. Neé&kolikrat se
psychicky zhroutila, byla hospitalizovana na psychiatrii, byl ji z péCe odebran syn Artur
a vystiidalo se u ni n¢kolik medialn¢ zajimavych hrdinl, co se ji udajné snazili
zachranit jako napiiklad italsky hrabé Domenico Martucci. Ona sama je, jak uz se
v médiich nékolikrat ukazalo, psychicky nestabilni a silny medialni tlak ji doprovazel

celym rokem.

I tady se ale objevuji spekulace, zdali nejde pouze o praci jejiho PR. Je pravdou,
7e tak jako v lonském roce se o ni nikdy nemluvilo a nepsalo. Byla a stle jesté je
stopovanou osobou ¢islo jedna. Pti pohledu na jeji posledni vystoupeni, nebo televizni
rozhovory, jde ale jen téZko uvéfit, ze by Slo o takhle dobfe promySlenou hru. Zpévacka
je kazdopadné 1 presto ze jiz n€kolik let aktivn€ nezpiva, ani nevydava nova alba, stile

medialng v kurzu.
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10. Pojem ,,pseudocelebrita*

Ptesto, ze tento pojem jesté¢ nenalezneme v zadném slovniku, z ust medialnich
odbornikli i samotnych slavnych osobnosti se ozyva ¢im dal Castéji. Pro objasnéni
tohoto pojmu si ho nejprve rozlozme na dvé ¢asti, z kterych je slozené. Tedy ,,pseudo* a

,.celebrita‘.

Piedpona ,,pseudo* se pouziva jako prvni ¢ast slov majici vyznam nepravy,
napodobeny, 1zivy. V nasem piipadé¢ si to tedy mizeme vylozit jako néco, co neni tim,

na co si na venek hraje.

Druhé polovina slova, tedy celebrita, je uz slovo znamé;si. V naSich pomérech se
pouziva casto a to k oznaCeni osob medialn€ zndmych. Problém s timto pojmem
v Ceské republice je, Ze v porovnani s vét§imi zemémi, mame mensi pocet slavnych
osobnosti, které jsou proslavené i ve svété, nebo se v Ceském medialnim svété drzi jiz
nékolik let. Proto je celebritou oznaGovan téméf kazdy, kdo se v bulvarnich médiich
zobrazi. A tim se dostavame k prvnimu moznému vysvétleni pojmu ,,pseudocelebrita®.
SloZzenim téch dvou casti se tedy dostadvame k nepravé, nebo napodobené celebrité.
Tedy né¢komu, kdo celebritou ve skutecnosti neni, ale pouze se za ni vydava, nebo je tak
prezentovan v médiich. Primérné modelky, herce i zpévaky bychom pak tedy mohli

oznacit pojmem ,,pseudocelebrity*.

Druhym, a spole¢nosti spiSe vnimanym vykladem tohoto pojmu, je uméle
vytvofena celebrita pouze pomoci bulvarnich kauz. Clovék, kterého zna spoleénost

spiSe diky jeho bulvarnim skandalim, nez diky tomu, co opravdu d¢la.

Jak jsme jiz zminili a jak nam také potvrdil $éfredaktor Casopisu Spy Pavel
Novotny, termin celebrita je u nas celkové naduzivany. Ve spojenych statech, nebo
Vv zemich s bohat$i kulturou Soubyznysu, ten termin znamend trochu néco jin¢ho.
V Ceské medidlni krajin€é dochazi k jakémusi prolnuti pojml celebrita a
,pseudocelebrita®“. Podle slov Pavla Novotného dne$ni vydavatele bulvaru uz pouze
zajima, kdo bavi étenare. Celebritou se tak stava kazdy, na koho lidé reaguji. Ve
vysledku se tak nékdo, komu se daii na sobé¢ dlouhodobé udrzet zdjem médii, stava u

nas automaticky celebritou.
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11. Vytvareni novych identit

Dalsim dosud ne zcela prozkoumanym tématem, ktery se nam v této praci
naskytl, je vytvafeni novych identit pomoci bulvarnich médii. ,, Podstatou urcovani
identity zvenci (mohli bychom také rici: podstatou modifikovani ¢i pokusu o pozménéni
identity) je takzvané atribuovani, tedy prisuzovani riznych atributii druhym lidem. ** Tak
se k vytvafeni indentit pomoci médii stavi Zden¢k Vybiral ve své knize VySokovany
svét a pokraCuje: ,,Je fo jem pokus rozdavat nalepky (diagnozy, charakteristiky,
typologicka zarazeni, smérovky do chlivki) — a takové cinéni nemusi automaticky
znamenat, Ze ti, kterych se to tykd, se museji ¢i maji s danym oznacovanim ztotoznit.

(VYBIRAL 2003)

Pojdme se ale vratit k zakladim této problematiky, tedy k tomu co to vlastné
identita Clovéka je. ,, Identita je konstrukt, jenz si clovek sestavi a nese v sobé. Je to
konstrukt proménlivy, jsou to pohyblivé pisky. Clovék se sestavuje ze zprav, jez md sam
o sobé od sebe sama, a ze zprav, jez ma o sobé od druhych, kteri ho informuji, jak ho

vidi, za jakého ho povazuji.“ (VYBIRAL 2003)

V naSem svété Soubyznysu je takzvand ,nalepka“ znamka toho, ze o n¢kom
vime, nékam patfi, néco je pro n¢j typické a mozna dokonce jedinecné. Coz je presné to
0 co maji osobnosti, které se chtéji dostat do podvédomi médii a hlavné spolecnosti,
zajem. Vytvareni identit se dnes uz stal jakymsi povinnym startem do svéta Soubyznysu.
S nékym se ona ,,nalepka“ tahne celou jeho medialni kariéru, nékdo ji v prabé¢hu své
kariéry méni. Mohlo by se zdat, ze veskeré nalepky tvoii pravé bulvarni novinafi. Téch
se pak chytnou i ostatni a dotyény se toho nemiZe zbavit. Casto si ale onu medialni
identitu vymysleji celebrity samy a to v€etné téch nelichotivych. Jako ptiklad mizeme
vyzdvihnout Pavla Novotného, ktery si sam vymyslel image vecirkového typu
s nalepkou: ,,protekéni spratek®. Ackoli by se mohlo zdat, Ze se proti podobnému
oznaceni musi branit, je tomu pfesné naopak. Sdm o sobé tak mluvi a piSe. Vi, ze
negativni emoce zabiraji a pfesto Ze v pocatcich jeho kariéry byl opravdu zndmy pouze
tim, ze chodil na vecirky a prezentoval se jako jiz zminény protek¢ni spratek, v médiich

se objevoval prakticky pravidelné.
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Vytvareni identit je tedy néco, na ¢em pracuji PR agentury prakticky nepfetrzité.
Jak se osobnost zapise v o¢ich spole¢nosti, jak a hlavné ¢im na sebe pfitahne pozornost
médii, jak se navenek prezentuje, pfesto ze se v soukromi muze chovat naprosto
odlisné. To vSe je vytvareni novych identit. To vSe tvoii dneSni bulvarni ¢lanky a

reportaze.
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12. Vyhled do budoucnosti

Jak uz jednou bylo zminéno, rozvoj bulvarnich médii byl u nas diky komunismu
zpomalen a mame tak naptiklad v porovnani s Anglii, nebo Némeckem jesté co
dohanét. Dalsi vyvojovy stupen, co se stylu psani ty¢e, by pro nas bulvar mél byt
humor. Tedy hrani si s jazykem, vyuzivani asociaci, ironie a nadsazky. V tomto ohledu
jsme asi nejvice pozadu oproti svétovému trendu. Tim co u nds zatim tahne nejvic je
sok. Cim vice Sokujici titulek, tim vétsi $ance na vysoké prodejni naklady. Kdy se
posuneme o stupen dal a cilem bulvaru uz nebude jen Sokovat, ale zaroven i pobavit, je

otazkou.

Dals§im rozdilem mezi ndmi a svétovymi médii je moznost obrany proti nim a
vysledky vyrovnani. I tady to ale vypada, Ze se v budoucnosti posuneme blize
K svétovym normam. V minulych letech bylo u nas téméf nemozné dosahnout
uspokojivého vyrovnani za pomlouvac¢nou kauzu v médiich. Sdm Séfredaktor Petr
Novotny povazuje variantu soudniho branéni v nasi republice za bezpfedmétnou. Presto
ale posledni vyrovnani ukazuji na vzestupnou tendenci. Jen pro zopakovani, tim
neveétSim vyrovnanim byl milion korun ceskych pro herce Marka Vasuta za sérii ¢lank

v deniku AHA!.

Dalsim velkym otaznikem do budoucnosti je internet a jeho neustala
rozpinavost. Jak Pavel Novotny potvrdil, naklady tiskovin rok od roku klesaji a podle
néj je jen otdzkou cCasu, kdy budou zcela nahrazeny pouze jejich internetovymi
mutacemi (elektronicka podoba tiskoviny, ktera lze zakoupit pfes internet). Zda budou
opravdu tiskoviny internetem potlaeny zcela, je nyni tézké odhadovat. Uz dnes je ale
jasné, ze si uz zadny denik ani tydenik nedovoli nemit zirovenl i svlij web, a ze

popularizace internetovych mutaci tiskovin stale roste.
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13. Dotaznik

Jako prvni metodu prizkumu v praktické casti, jsem zvolila dotaznik. Po
vytvoreni otazek tykajicich se vSech oblasti této prace jsem anketu pomoci socialni sité
Facebook rozeslala celému svému okoli. Celkové se seslo celkem 242 odpovédi, coz se

déa povazovat za kvalitni zkoumany vzorek.

Odpovédi na osm otazek dotazniku (ktery je v podobé¢, jak byl zpfistupnén

respondentiim ptiloZen v prilohach této prace), jsou nize podrobeny analyze.

13.1  Analyza odpovédi

Tabulka €. 2 Sledujete nékdy ,,bulvar*?

Denné. o1 | 21%
Tydné. 68 | 28%
Mésicné. 6 |3%

Nepravidelné. | 89 | 37%
Nesleduji. 28 | 11%

Graf ¢. 5 Sledujete nékdy ,,bulvar*?

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0% | e

Denné. Tydné. Mésicné.  Nepravidelné.  Nesleduiji.

V prvni otdzce zjiStujici frekventovanost sledovani bulvaru respondenty, byla

Skala odpovédi rlznoroda. Nejvétsi pocet respondentl, tedy 37%, se do styku
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S bulvarem dostava nepravideln€é. DalSich 28% z nich, bulvar sleduje tydné a 21%

dokonce denn¢. 11% respondentii bulvar nesleduje viibec a pouhd 3% mési¢né.

Secteme-li ty respondenty, ktefi bulvar sleduji pravideln¢, tedy denn¢ a tydne,
dostavame se k 49%. Oproti nim mizeme postavit ty, kteti bulvar nesleduji anebo se
s nim dostavaji do styku nepravideln¢, a dostavame se k 51%. Mizeme tedy Fici, Ze se

nam podafrilo ziskat idedlné riznorody vzorek respondenti.

Tabulka €. 3 Jaky je podle Vas nejvétsi rozdil mezi bulvirni a seriézni Zurnalistikou?

Zejména v kvalité ovérovani informaci. 92 | 39%

V tématech, kterymi se zabyvaji. 134 | 55%

Myslim, Ze se uz v dnesni dobé Kklasicka Zurnalistika od bulvarni nijak | 16 | 6%
zasadné nelisi.

Graf ¢. 6 Jaky je podle Vas nejvétsi rozdil mezi bulvarni a seriézni Zurnalistikou?
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Zejménav kvalité V tématech, kterymise Myslim, Ze se uz v dnesni
ovétovaniinformaci. zabyvaji. dobé klasicka Zurnalistika
od bulvarni nijak zasadné
nelisi.

V otazce tykajici se rozliSeni seridozni a bulvarni Zurnalistiky, jasné u
respondentll pfevazoval nazor, ze se odliSuji v tématech, jakymi se zabyvaji. Tak se
vyjadiilo 55% dotazanych. Nemalé procento, tedy 39% nejvétsi rozdil nachazi v kvalité
oveéfovani informaci. Z ¢ehoz mizeme odvodit, ze informacim poddvanym pomoci

bulvarni Zurnalistiky, nedivéruji tak, jako tém v seriéznich médiich. Pouhych 6%
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potom V&, Ze se v dneSni dob¢ jiz klasickd zurnalistika od té bulvarni nijak zésadné

nelisi.

Tabulka €. 4 S jakym druhem bulvaru se setkavate nejcastéji?

Internetové portaly (Super.cz, Blesk.cz). 171 | 71%

Tiskova média (Blesk, Aha, Rytmus Zivota). 24 | 10%

Televize (VIP zpravy, Top Star Magazin, Prominenti). | 47 | 19%

Graf ¢. 7 S jakym druhem bulvaru se setkavate nejcastéji?
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V dalsi otdzce se ndm dostalo jednoznatné a zajimavé prevahy. Celych 71%
dot4zanych se nejcastéji k bulvarnim informacim dostava pomoci internetovych portala.
Dvakrat vétsi pfevahu nad tiskem, ktery ziskal pouhych 10%, pak ziskala televize
S 19%. Tento vysledek miZeme nazvat prekvapivym, vhledem k tomu, jak velka je u
nas nabidka bulvérnich tiskovin v porovnani s pouhymi tfemi televiznimi potfady s Cisté
bulvarni tématikou. Jasnou prevahou internetovych portali pak jen miZeme potvrdit,

jak soucasnd generace vyuzivd snadného pfistupu k informacim pomoci internetu.
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Tabulka €. 5 UZ jste nékdy s nékym ze svého okoli diskutovali o0 né¢em, co probéhlo bulvarem?

Ano, pravidelné kdyZ se objevi néco zajimavého. | 70 | 29%

Nékdy ano, ale uZ si nevzpominam kdy. 159 | 66%

Ne, nikdy. 12 | 5%

Graf ¢. 8 Uz jste nékdy s nékym ze svého okoli diskutovali 0 né¢em, co probéhlo bulvarem?
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Ano, pravidelné kdyz se Nékdy ano, ale uz si Ne, nikdy.
objevi néco zajimavého. nevzpominam kdy.

Otazka tykajici se toho, jak Casto bulvarni informace zaujmou natolik, ze se

nasledné¢ zamichdvaji do béznych hovorl, vygenerovala opét jednoznacnou pievahu

jedné odpovédi. Celych 66% se o néfem co probéhlo bulvarem bavilo, ale uz si

nevzpomind kdy. Nezanedbatelnych 29% o bulvarnich zpravach hovoti pokazde, kdy se

objevi néco zajimavého. Pouhych 5% potom o bulvarnich informacich nehovofi nikdy.

Tabulka ¢. 6 Ma podle Vas bulvarni Zurnalistika dopad na vnimani osobnosti celebrit?

Ano, samoziejmé. Bulvar prakticky tvori pohled verejnosti na 146 | 60%
celebrity.

Asi ano, ale nemyslim si, Ze néjak zasadné. 60 | 25%
Asi ne, a pokud, tak vyhradné u pravidelnych ¢tenaii a divaka 29 | 12%
bulvarni Zurnalistiky.

Ne. Kazdy si stejné udéla vlastni obrazek bez ohledu na to, co se piSe. | 7 3%
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Graf ¢. 9 M4 podle Vis bulvarni Zurnalistika dopad na vnimani osobnosti celebrit?
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vefejnostina Ctendrd a divakl ohledu na to, co se
celebrity. bulvarni pise.

zurnalistiky.

Dalsi otazka byla na celou podstatu této prace, tedy zdali ma podle respondentti

bulvarni zurnalistika dopad na vnimani osobnosti celebrit. I v této otazce byla odpoveéd’

S nejvétsim poctem odpovédi jednoznaéné nadpolovicni. 60% respondentli se domniva,

7ze bulvar prakticky tvofi pohled vefejnosti na celebrity. DalSich 25% s vyrokem

souhlasi, ale nemysli si, Ze vnimani celebrit ovliviiuje néjak zasadné. To ze bulvarni

zurnalistika vnimani celebrit asi neovliviluje a pokud, tak jen u jeho pravidelnych

¢tenafi a divakd si mysli 12% dotazanych. Pouhd 3% se potom domnivaji, ze si stejné

kazdy udéld sviij vlastni obrazek o clovéku, bez ohledu na to, co se o ném piSe.

Tabulka ¢. 7 Co podle Vas znamena termin: ,,pseudocelebrita“?

Umeéle vytvorena celebrita pomoci bulvarnich kauz. 205 | 85%
Vlastné ani nevim, co to je, mam to pouze spojené s urcitymi 14 | 6%
osobnostmi.

V Zivoté jsem termin ,,pseudocelebrita“ neslysel/a. 23 | 9%
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Graf ¢. 10 Co podle Vas znamena termin: ,,pseudocelebrita*?
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Umeéle vytvorend Vlastné ani nevim,coto  V Zivoté jsem termin
celebrita pomoci je, mam to pouze spojené ,pseudocelebrita”
bulvarnich kauz. s uréitymi osobnostmi. neslysel/a.

U pojmu ,pseudocelebrita“ se jednozna¢né shodlo 85% dotazanych. Ti
souhlasili s definici: ,, Uméle vytvorend celebrita pomoci bulvarnich kauz®. Zbyla
procenta si mezi sebe rozdélila vyroky, ,,V Zivoté jsem termin , pseudocelebrita‘
neslySel/a“ s 9% a ,Vlastné ani nevim, co to je, mam to pouze spojené s urcitymi

osobnostmi“ s 6%.

Tabulka ¢. 8 Koho byste oznadili za ,,pseudocelebritu®?

Agatu Hanychovou. 63 | 26%
Pavla Novotného. 41 | 17%
Dominiku MesaroSovou. 49 | 20%
Samera Issu. 9 | 4%

Ivetu BartoSovou. 26 | 10%
Prakticky vS§echny modelky probirané médii. | 31 | 13%
Nékoho jiného 23 | 10%
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Graf ¢. 11 Koho byste oznacili za ,,pseudocelebritu“?
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Dalsi otazka zlstala u fenoménu ,,pseudocelebrit®. Tentokrat nas zajimalo, koho
by respondenti za onu ,,pseudocelebritu® oznacili. V tomto piipadé jsme se nedostali
k zadné vyrazné pievaze, uvedeme tedy pofadi, v jakém se osobnosti v nabizenych
26%,

Hanychovou. S 20% se za ni umistila dal$i modelka, Dominika Mesarosova. 17% volilo

odpovédich umistovaly. Nejvice respondentt, vybralo modelku Agatu
Pavla Novotného a 13% prakticky vSechny modelky probirané médii. 10% dotazanych
potom volilo zpévacku Ivetu BartoSovou anebo nékoho jiného. Pouhd 4% za

,pseudocelebritu® oznacila zpévaka Samera Issu.

Tabulka ¢. 9 Kdo je podle Vas ve skute¢nosti Agata Hanychova?

Pramérna modelka, ktera se snazi udélat zajimavéjsi svymi 83 | 34%
aférami.

Pouze protekéni dcera slavné osobnosti (Veronika Zilkova). 23 | 10%
Nékdo, kdo ma velice dobie promyslené svoje PR a ve skutecnosti | 118 | 49%
je uplné jiny neZ se prezentuje.

Ani poradné nevim, kdo to je. 18 | 7%
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Graf ¢. 12 Kdo je podle Vas ve skutecnosti Agata Hanychova?
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K Agaté Hanychvé, kterou v ptedeslé otazce za ,,pseudocelebritu oznacil
nejvetsi pocet dotazanych, tedy 23%, se pojila posledni otdzka, tedy kdo je podle
respondentll ve skuteCnosti Agata Hanychova. Téméf polovina, tedy 49%, zvolila
odpovéd’, Ze jde o n€koho s velice dobfe promyslenym PR, kdo je ve skuteCnosti uplné
jiny nez se prezentuje. Nemald cast dotazanych, tedy 35% se domniva, Ze jde pouze o
primérnou modelku, ktera se snazi udé€lat zajimavéj$i svymi aférami. Pouhych 9%
potom volilo odpovéd’ protekéni deery slavné herecky a 8% odpovédélo, Ze ani potadné

nevi, o koho jde.

13.2  Shrnuti vysledkii dotazniku
Vzorek 242 respondentti se jasné vyjadfil k nasi problematice. Zamétime-li se na
otazky s nejvétsim poétem odpovédi, dojdeme K nasledujicim vysledkiim. Dotazani se
vétsinove shodli, Ze bulvarni zurnalistika se od té seridzni 1iSi pfedevSim v tématech,
kterymi se zabyva. Odpoveéd’ respondentl tedy ne zcela souhlasi s teoretickou ¢asti, kdy
podle uvedenych zdroji tvrdime, Ze se oba proudy stale vice ptfiblizuji a v zékladu se

1i81 predevsim zpilisobem, jakym informace podavaji.

Co se ty¢e média, které si respondenti pro zjistovani informaci tohoto druhu
vybiraji, zvitézil jednoznacné internet. Tim mizeme pouze potvrdit informace z nasi

teoretické Casti, kde popisujeme rychlost rozpinavosti internetu, snadny pfistup k nému
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a jeho nejvétsi vyhodu - aktualnost. Zaroven se také potvrzuji slova Pavla Novotného o

potencialu internetu a vyhledu do budoucnosti.

Dalsim potvrzenim nasi teorie o tom, nakolik je bulvar soucasti naseho Zivota je
fakt, ze nadpolovi¢ni ¢ast dotazanych o informacich z n¢j dale hovoii. Muzeme fict, Ze

se tak podili na tvorbé spole¢enskych témat.

Nadpoloviéni vétSina rovnéz souhlasi s tim, ze bulvar prakticky tvoii pohled
spole¢nosti na osobnosti. Potvrzuje nam tak nejen teorii o vytvareni novych identit
pomoci médii, ale i tvrzeni v rozhovoru. Za navazujici pak mizeme povazovat témef
90% odpovedi, které se shoduji s definici ,,pseudocelebrity”, jako uméle vytvorené
celebrity pomoci zajmu médii a vyraznych bulvarnich kauz. 1 Agita Hanychova
oznacena nejveétsim poctem odpoveédi za ,,pseudocelebritu® ma byt podle respondentti
prave tou, ktera si pomoci dobie promysleného PR a vytvofeni své medialni ID zajistila

pevnou pozici v bulvarnich médiich a o¢i vefejnosti.
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14. Rozhovor

Respondent: Pavel Novotny
Pozice: Séfredaktor ¢asopisu Spy

Poprvé se na televiznich obrazovkach ukazal v reality show Bar na TV Prima,
diky které se dostal do podvédomi vetejnosti. Poté se stal moderatorem hubeni televize
Ocko, zacal se ucastnit veskerych spoledenskych akei a zalozil si image jako veéirkovy
typ bez ucty, s profizlou pusou a pseudonymem ,,protekéni spratek®, prestoze si ve své

kariéte v§echno vydobyl bez pomoci svého slavného otce, herce, Petra Novotného.

Jiz nékolik let se vénuje Zurnalistice. Zacinal v Mladé fronté dnes, byl
Séfredaktorem nejctenéjsiho internetového bulvarniho portdlu u nas, Super.cz a
V soucasnosti je uz druhym rokem na pozici $éfredaktora casopisu Spy a jeho
internetové verze SuperSpy.cz. Kdyz zrovna neni v redakci, vénuje se PR a moderovani

spolecenskych akci.

Se svétem Ceskych celebrit, tedy lovistém bulvaru, se nejdiive dobie seznamil ze
vnitt jakozto, jak se on sam nazyva, ,pseudocelebrita®. Svoje nasbirané zkuSenosti
V souCasnosti vyuziva ke své praci Séfredaktora. Jeho Casopis Spy se predevsSim

specializuje na odhalovani nevérnikli a novych vztaht.

Cilem tohoto rozhovoru bylo nahlédnout do bulvaru oc¢ima, které se jeho
jiz zaznéla v teoretické ¢asti, tedy jak se podle Pavla lisi bulvar Cesky a svétovy a zdali
podle n&j u nas opravdu dochazi k ,,bulvarizaci® serioznich médii a také nakolik se da
proti zasahtim ¢eského bulvaru branit. Dal§im bodem rozhovoru bylo sbirdni témat pro
jeho casopis, odkud se berou typy na jednotlivé ¢lanky a nakolik se zakladaji na
pravdivych informacich. Zavér rozhovoru byl vénovan vyhledu do budoucnosti bulvaru

o¢ima $éfredaktora.
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Jak dlouho pracujete v pozici §éfredaktora ¢asopisu Super Spy?
Dva roky jsem v pozici séfredaktora bulviru.
Jak se podle Vas zménil bulvar za poslednich par let v Ceské republice?

Mam pocit, ze se porad pritvrzuje a pritvrzuje a viastné celé to odvétvi tisténych
médii, bulvarnich i nebulvarnich, se potyka s vSeobecnym poklesem diky ndstupu
digitalniho svéta. Nejspis se i diky tomu se pritvrzuje, kdo chce prodavat, tak ten proste

musi pritvrdit jesté vic.
Jaké jsou podle Vas rozdily v ¢eskych bulvarnich médiich a svétovych?

U nas hodné lidi 7ika, Ze nas bulvar je tvrdy a zly, ale to jsou naprosté nesmysly.
At se nékdo podiva na bulvar v Anglii, nebo v Néemecku, kde je bulvar jesté mnohem
tvrdsi. Ja si myslim, zZe kdyz se podivame na zapad, tak mame jesteé co dohanét jak ve

fotkach tak obsahove. Takze naopak, jesté jsme moc mekky.

Hodné lidi tvrdi, Ze se u nas seriozni tisk stale blizi tomu bulvarnimu. Souhlasite

S tim?

Ono uz se to ted hodné prolina. Vlastné tu nejvetsi krizi zazZivaji prave ty
seriozni tiskoviny. Nejdrive podle mé skonci noviny, zatim co casopisy preziji déle. Ale i
ty, at’ se snazi, jak se snazi tak za pet, deset nebo patndct let budou pry¢ a my budeme
mit vichni tablety®®, ve kterych si budeme média Cist. Pravé proto se i ty seridzni
., bulvarizuji“. Kdyz se podivate treba na Lidové noviny, nebo Mladou frontu dnes, tak
vidite jasné znaky ,,bulvarizace a stejné tak to plati i U serioznich tydenikii. Dneska

délat seriozni tisk bez bulvaru je vice méné sebevrazda.
Pojd’me ted’ primo k celebritam. Jde se u nas realné proti bulvaru branit?

Prakticky ne. Jedini kdo tady bojuji s bulvdrem jsou Martin Michal”® s Helenou
Vondrackovou, kteri jsou moji blizci pratelé, a ackoliv to navenek vypadd, Ze se jim to
dari, tak realné viastné niceho nedocilili. Ono totiz uz neni mozné napsat to, co bylo

pred deseti, patnacti lety. Dneska uz jsou tady urcité mantinely a novindri je vetSinou

% Maly pienosny pocitac

 Manazer a manzel zp&vacky Heleny Vondrackové
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neprekracuji. My moc dobre vime, co si muzeme a co si nemiizeme dovolit napsat. Je
tady jedno vydavatelstvi, jmenuje se Bauer media™, které vydava ty nejodpornéjsi, ale
zaroven ty nejprodavanéjsi bulvarni tydeniky a to tu hranici prekracuje. Ti maji ale

velice silné pravni oddéleni. Takze si myslim, Ze se realné branit neda.
S kolika Zalobami se v Spy potkavate?

Hrozné malo. My jsme totiz soft-bulvar. My nepiseme smrt, nemoci, takova ta
tezka témata. Nas zajimd zast, nenavist, kdo komu dluzi, kdo s kym soulozi, kdo koho
pomlouva. Ja celim trem az péti zalobam rocné, z nichz drtivou vétsinu uhrajeme na

mimosoudni vyrovnani v radech desitek tisic.
Od koho nejcastéji dostavate nejcastéji typy?

Od samotnych celebrit. To je velky omyl lidi mimo obor, kteri si mysli, Ze nds
informuji ctendri. I ja sam jsem kdysi byval na druhém brehu, tedy ,, pseudocelebritu “.
Byl jsem takovy ten vecirkovy typ a v té dobé jsem si naivné myslel, Ze typy davaji
Ctendri, coz je ale naprosty nesmysl. Vice nez 90% vsech typu maji novinari primo od
celebrit, které maji zajem na tom, aby byla dehonestovana jina celebrita, nebo maji
zdjem o sdéleni néjaké informace bulvaru vyménou za vlastni pozitivni publicitu.
Dostavam se tak do uplné absurdnich situaci, kdy mi vola jedna modelka, Ze druha
modelka byla véera na potratu, a zZe za to chce rozhovor a ja ji musim Fict, Ze mi to
bohuzel uz volala treti modelka. Je to viastné sveét, kde kazdy IZe, podvadi a pomlouva.
To prostiedi je tak vysoce konkurencni, zZe se v ném pohybuje strasné moc svini a toho
mi vyuzZivame. TakzZe novinari staci, aby mel dobrou sit’ kontaktit mezi celebritami a ma
vystarano. Kdyz se dneska podivate do casopisu, tak takové ty céckove, deckove
celebrity co se casto objevuji, to jsou pravé ti praskaci, kteri jsou u novindru oblibeni.
Celebrita, kterda neni dackovda a neprdska, nas i s jejim managementem miiZe prosit

horem dolem, ale my o ni prosté nenapiseme.
MiiZeme tedy Fict, Ze je dneSni bulvar zaloZeny na PR?

Jednoznacné. Dneska se PR dela velmi sofistikované a pro nas je to dobry

obchodni artikl. Casto celebritam nabizim pravé za informace néjaké jejich PR a je to

% yydavatelstvi bulvarnich ¢asopisi jako jsou Pestry svét, nebo Rytmus Zivota
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takovy systéem ruka ruku myje, ktery pomeérné dost dobre funguje. To se ale netyka jen
nas, ale i serioznich médii. Ja jsem napriklad predplatitel deniku Reflex, ktery je
hodnocen strasné vysoko, ale ve skutecnosti je ten casopis jen PR, akordt psan jinou

optikou.
Co je podle vas ,,pseudocelebrita*?

Termin celebrita je u nas celkové naduzivany. Ve Spojenych statech, nebo
V zemich s bohatsi kulturou soubyznysu, ten termin uz znamend trochu néco jiného. Ale
u nds se to jakoby prolind. Ja uz to ani nerozlisuji na celebrity a ,,pseudocelebrity .
Dnesni vydavatele bulvaru uz jenom zajima, kdo frci a kdo nefrci a o tom rozhoduji
vyhradné ctenari. My presné vime, jaci lidi tahnou, jaké maji ctendri radi barvy, nebo
fotky. Cili celebrita je viastné kazdy, na koho lidi reaguji. Ono neni lehké, na sebe
dlouhodobé upozornovat. Pokud se nekomu podari na sobé tu pozornost dlouhodobé

udrzet, tak se stava celebritou, i kdyz ten vyraz je u nds naprosto smesny.
Jak moc podle tebe ovliviiuje bulvar vnimani celebrit verejnosti?

Stoprocentne. Kazdy dostava v bulvaru néjakou nalepku a ty lidi se ani nesnazi
S tou nalepkou nejak bojovat, protoze jsou vlastné radi, zZe viitbec néjakou ndalepku maji.
Podivejte se na me. Kdyz uz mé nékdo vnima, tak jako rozmazleného spratka bohatého
otce a tak dadle. Rozhodné nic pozitivniho. Ja se tomu ale nebranim, i kdyz jsem ve
skutecnosti nekdo uplné jiny. Ja jsem si tuhle image viastné sam vymyslel, postavil jsem
si na tom svoji Soubyznysovou kariéru a funguje mi to roky. Tak proc¢ bych se tomu
branil. 1 kdyz to Fada mych pratel nechdape. Ja znam celou radu celebrit, jejichz
medidlni obraz se vitbec neslucuje s tim, jaci jsou ve skutecnosti. Takova jsou pravidla

hry a vsichni je respektuji.

A kdyZ budeme mluvit pouze o negativnich kauzach, ty ovliviiuji ve vysledku

pozitivné nebo negativné?

Spousta takovych téch novych celebrit se hrouti pri kazdé kauze, ale v tomhle
byznysu plati, i kdyby to byla kauza na titulce Blesku i Aha!, Ze druhy den nikoho
nezajima, protoze vyjdou dalsi noviny. Nevérim na to, Ze by jedna kauza dlouhodobé

ovlivnila povest. Myslim si, Ze bulvar nemiize néjak redalné ovlivnit budouci praci, Zivot,
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nebo povést. Nemluvime-li treba o neveére, ktera samozirejmé do osobni sféry zasahuje.
Podle mé, se v tomhle bulvar precenuje. Dneska to je zabava na pét minut a lidi tomu
pristupuji jako k nécemu, cemu se neda vérit. Pritom realita je uplné jina. Ja vim, Ze to
zni Silené, ale my vlastné dneska ve Spy prakticky vSechno co napiseme, je pravda. My

uz si nemiizeme dovolit psat lez, nebo si néco vycucat jen tak z prstu.
Co patii podle vas mezi nejlepsi bulvarni kauzy?

Vyborne prodava smrt, nemoc a nevery. I nam, jako soft-bulvaru, zabira nejvic
Spatna zprava, idealné nevéra. Ja bych vekl, ze vyborny vztah je ted ten Zlaty
Adamovské a herce Stépanka, i kdyz my o téhle generaci moc nepiseme. Tyhle seridlové

hveézdy 50 plus, to je prosté optimalni. Ty prodavaji vyborné.
Jaky je podle tebe vyhled pro ¢esky bulvar do budoucnosti?

Krize tech tistenych médii je prosté nezvratna. Viechny se postupné prestéhuji
do digitdalni online sféry. Otazka je kdy, ale trend je jasny. Naklad klesda vsem
vydavatelstvim. Ale zakoncil bych to tim, Ze jsem optimista, protoze bulvar je
nejzadanéjsim odveétvim novinarstvi od devatenactého stoleti, kdy vznikl. Bez ohledu na
to, jaka byla doba, nebo jaky byl rezim. O informace ze spolecnosti vidycky zajem byl a
bude. U nas otevie bulvar denné v tisténé nebo online forme milion sedm set tisic lidi
cca. Takze my jako bulvar rozhodné nemusime mit strach. Akorat nebudeme psat na

papir, ale na internet.
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ZAVER

V zavéru prace nejprve shrneme jednotlivé poznatky, které vychazi z teoretické i
praktické Casti této prace. Dale se vratime K hypotéze, kterou jsme si stanovili v uvodu

prace a zaroven uvedeme potencionalni pfinos této prace.

Y4

Nejprve si tedy shrneme poznatky z teoretické Casti v porovnani s informacemi
ziskanymi z dotazniku. Co se tyce rozdilii mezi seridzni a bulvarni zurnalistikou, uvedli
jsme si v teoretické Casti, Ze se vzajemné stale vice piiblizuji a 1isi se predevS§im
zpusobem, jakym informace podavaji. My k tomu mtizeme jesté¢ na zaklad¢ dotazniku

dodat, Ze odliSnost Ize nalézt také v tématech, kterymi se zabyvaji.

Vénovali jsme se i rozdily mezi bulvarni zurnalistikou ve svété a u nés. Tam je
tfteba si uvédomit, ze diky komunistickému rezimu, jsme oproti némeckému nebo
anglickému bulvaru, které miizeme povazovat za ty nejvyspélejsi, pozadu. Dosli jsme
tedy k zavéru, ze nam oproti témto svétovym bulvarim chybi zejména nadhled,
nadsazka a humor. Do toho vSeho bychom se ale méli podle medialnich odbornika
postupem casu vyvinout. Té¢zko ale odhadovat Casovy horizont tohoto vyvojového

stupné.

Dalsim tématem rozebiranym v této préci byl internet a jeho rozpinavost na ukor
klasickych tiskovych médii. V teoretické Casti jsme uvedli, Zze za posledni Ctyfi roky
zaznamenaly tiskové verze bulvaru ubytek mladSich ¢tenditi, kteti stale vice hledaji
aktualni informace na webu, ale naopak vét$i podil Ctenadid starSich. Tento trend
muzeme podlozit i nasim dotaznikem, ktery byl rozeslan do mého okoli, vétSina
respondentl tedy odpovida priméru do 29 let a celych 70% z nich se nejcastéji
K bulvarnim informacim dostava pravé pomoci internetovych portalti. Nicméné nadale
zUstava ctenost bulvarnich denikd na internetu nizsi zhruba o 10%, nez jejich tiskovych
forem. V budoucnosti se da ale ocekavat, ze internetové mutace brzy tuto deseti
procentni hranici pfekonaji a jak potvrdil i §éfredaktor Pavel Novotny, vétSina tiskovin
se postupné piesune pouze na internet a v tiskové formé ptetrvaji jen ti nejsilnéjsi a, co

se tyka bulvaru, ti nejostiejsi.
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Ti nejostiejsi ale samoziejm¢ musi pocitat s pravni obranou celebrit. Obrané
proti bulvaru jsme se v této praci také vénovali a dosli jsme k zavéru, zZe v soucasné
dob& neni realnd mozné se Vv Ceské republice dobrat uspokojujiciho odskodného.
Zaroven jsme ale uvedli, Ze se vV tomto sméru nejspi$ pro nase celebrity blyska na lepsi
Casy. Vzhledem k postupné se zvySujicim ¢astkam stanovenym soudem jako odskodné
a prekonani milionové hranice v pfipadé Marka Vasuta versus denik AHA!, se da

ocekavat vylepSeni obrané pozice nepravem poskozenych celebrit.

Dal$im zasadnim poznatkem této prace je fakt, ze hlavnim hnacim motorem
veskerych bulvarnich ¢lankd a reportdzi je public relations. Dochazi tak k jakémusi
obchodu mezi médii a celebritami. Ty sménuji pro bulvar cenné informace za jejich

objeveni médiich. Spokojeny jsou tak ob¢ strany a zaroven i strana tieti, tedy divak.

V Givodu mé prace jsme si stanovili hypotézu, Zze vliv bulvarnich kauz, jakkoli
negativnich, je ve vysledku s odstupem c¢asu vzdy pozitivnim PR prostiredkem, diky
kterému se dana osobnost vice zviditelfiuje a dostava se tak hloub&ji do podvédomi lidi,
ktefi Casem uz nevnimaji divod, pro¢ se jim do paméti zaryla. Zrozhovoru
s séfredaktorem Pavlem Novotnym 1 z praktické ¢asti o utvareni novych identit vyplyva,
svétle. I tady ale plati, ze vyjimka potvrzuje pravidlo. V choulostivych tématech, jako je
naptiklad nevéra, zalezi na tom, jak Sikovné¢ PR odd¢leni jednotlivé celebrity nevéru
uchopi a vyuZzije ve sviij prospéch. Vratme se K piikladu zpévaka Petra Kolate. Ten se
snazil z pozice napraven¢ho hiiSnika a nového singlu na stejné téma z aféry a
nepretrzitého zdjmu médii dostat néco pozitivniho. Jak ale ukazuje zatim posledni
anketa Slavik, kde se propadl o nékolik pficek, nebyl zatim, pfili§ Gspésny. Presto ale

muzeme na zakladé vyzkumu této prace nasi hypotézu potvrdit.

Za dalsi pfinosnou cast této prace muzeme oznacCit podkapitolu: Vytvareni
novych identit. V ni jsme dosli k tomu, Ze slavné osobnosti se ¢asto prezentuji jako
osobnost tak, aby byly zejména zajimavé pro média. Casto se ale tato medialni image,
naprosto li§i od jejich skuteéné identity. Co je jesté na tomto jevu zajimavé je to, Ze
Casto miZe byt ona medidlni identita zamérné zaloZend na negativnich zakladech, které
jsou ale o to zajimavéjsi pro vefejnost. Ta mozna onu osobnost diky tomu jak se

prezentuje v médiich a jaké aféry se k ni poji, nema rada. Kdykoli se ale tato celebrita
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objevi v médiich, vefejnost se s velkym zdjmem zajima se o to, co zase provedla.
Zajima-li n€kdo lidi, zajima tedy i média. A zajima-li média, zajima pak ty, ktefi za

ucast takovych osobnosti na akcich plati.

Dostavame se tak k podstaté této prace, tedy ovliviiovani vnimani osobnosti
celebrit vefejnosti pomoci bulvaru. Z odpovédi z dotazniku vyplyvé, ze informacim
podavanym pomoci bulvarni zurnalistiky nedivéiuje vefejnost tak jako tém v seridoznich
médiich. Pfesto ale souhlasi, Ze bulvar prakticky tvoii pohled vetfejnosti na celebrity a to
jak na ty které jsou vetejnosti vnimany jako stalice a které se o zdjem médii nemuseji
dozadovat, tak u takzvanych béckovych celebrit ¢i ,,pseudocelebrit”, tedy uméle
vytvotenych celebrit pomoci bulvarnich kauz. Pravdou je, Ze skrze média se vefejnost
dozvida prakticky veskeré informace pojici se k celebritam. Je tedy jasné, ze média
tvofi pohled na n¢ a to bez ohledu na to, nakolik vetfejnost médiim duvétuje. Pravdivost
této teorie je tfeba dokazat na zkoumani ménici se popularity jednotlivych osobnosti.
Podmétem pro dalsi zkoumani a potvrzeni tohoto jevu je tedy sledovani popularity a

méniciho se zajmu o celebrity v disledku bulvarnich kauz v del§im ¢asovém horizontu.
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PRILOHY

Priloha A — Dotaznik

Vliv bulvarni Zurnalistiky na vnimani osobnosti celebrit

1)

2)

3)

4)

5)

Ma podle Vas bulvarni Zurnalistika dopad na vnimani osobnosti celebrit?
-Ano samoziejmé. Bulvar prakticky tvoii pohled vefejnosti na celebrity.
-Ano, ale nemyslim si, Ze n¢jak zasadné.

-Ano, ale vyhradné u ¢tenarti a divakt bulvarni zurnalistiky.

-Ne. Kazdy si stejn¢ ud¢€la vlastni obrazek bez ohledu na to, co se pise.

Jaky je podle Vas nejvétsi rozdil mezi bulvarni a seridzni Zurnalistikou?

- Zejména kvalitou ovéfovani informaci.

-Tématy jakymi se zabyvaji.

- Myslim, ze se uz v dnesni dob¢ klasicka zurnalistika od bulvarni nijak zasadné

nelisi.

Sledujete nékdy ,,bulvar®, pokud ano, jak ¢asto? (staci pouze procitani titulki)
-Denné.

-Tydné.

-Mésicné.

-Nepravidelng.

-Nesleduiji.

S jakym druhem bulvaru se setkavate nejcastéji?
-Internetové portaly (super.cz, blesk.cz)

-Tiskova média (Blesk, Aha, Rytmus Zivota)

-Televize (VIP zpravy, TOP STAR Magazin, Prominenti)

Uz jste n€kdy s nékym ze svého okoli diskutovali o nécem, co prob&hlo bulvarem?

- Ano, pravidelné kdyZ se objevi néco zajimavého.



6)

7)

8)

-Nékdy ano, ale uz si nevzpomindm kdy.

- Ne, nikdy.

Co podle Vas znamena termin: ,,pseudocelebrita“?
-Uméle vytvorena celebrita pomoci bulvarnich kauz.
-Vlastné ani nevim co to je, mam to pouze spojené s uréitymi osobnostmi.

- V zivot¢ jsem termin ,,pseudocelebrita“ neslySel/a.

Koho byste oznacili za pseudocelebritu?
-Agétu Hanychovou

-Pavla Novotného

-Dominiku MesaroSovou

-Sdmera Issu

-Ivetu BartoSovou

-Prakticky vSechny modelky probirané médii

-N¢koho jiného

Kdo je podle Vas ve skutecnosti Agata Hanychova?
-Primérna modelka, ktera se snazi udélat zajimavéjsi svymi aférami.

-Pouze protekéni deera slavné osobnosti (Veronika Zilkova).

-N¢kdo, kdo ma velice dobte promyslené svoje PR a ve skutecnosti je uplné jiny nez

se prezentuje.

-Ani potadné nevim, kdo to je.
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