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Dalsi hodnoceni:

Predlozena prace odpovidajicim zplsobem rozviji zvolené standardni Zadani tématu zaméfeného na zapojeni
socialnich siti z hlediska spole€nosti se svézim podnikatelskym zaméfenim (designové papirnictvi). Teoreticko-
metodologicka ¢ast v rozumné mife naplfiuje Zadanim pfedepsané subkapitoly, nejprve ucelné pfedstavuje hlavni
nastroje online marketingu a socialni sité s podstatnou subkapitolou o zapojeni influencer(i, coz pfedznamenava
obsah dalSi subkapitoly, vénované marketingové komunikaci v prostfedi socialnich siti - zazniva zde vhodny
poukaz nejen na vyhody, ale i nevyhody jejich zapojeni. V pasazi o méfeni efektivity této oblasti komunikace jsou
postizeny jejich hlavni metriky, coz je ucelné rozvinuto do zvazeni moznych nastroju. Subkapitola o marketingové
komunikacni strategii jiz pfimo postihuje jeji specifika v pfipadé socialnich siti. Pfihodna je pasaz o typech online
marketingovych strategii. V metodice prace jsou pékné shrnuty vysledky takto zaméfenych vyzkumnych studii

a Ucelné navozuji pfechod k praktické ¢asti. Praktickou ¢ast logicky otevira vystizné seznameni se sledovanou
spole€nosti, u¢elné je do sezndmeni zahrnut i pohled na podobu uplatfiované STP strategie. Potfebné informace
o0 obratu, poctu zakaznikud resp. poctu objednavek jsou Sikovné uvedeny pozdéji v ramci situacni analyzy. Pfi
odpovidajici a u€elné analyze konkurence je nabidnut i pohled na sortimentni strukturu a podstatna data z

web analytiky. Podstatné pro spinéni cill prace je dotaznikové Setfeni na solidnim vzorku odpovidajici cilové
skupiny, jehoZ vysledky jsou v textu vhodné uplatnény podle relevance na nékolika mistech i napf. v pasazi o
konkurenci. Rozumné je pojata analyza makro prostfedi, posuzovana podle relevance pro L&amp;S design.
Soustfedéné a dukladné je rozpracovan analyticky vhled do dosavadni online strategie. Pro jeji vyhodnoceni je
vyuzito vySe zminéné dotaznikové Setfeni s promyslené navrzenym dotaznikem. Vysledky jsou vyhodnoceny
zasluzné nejen frekvenéni analyzou, ale i uplnym profilovanim. V souvislosti s vyzkumem byly vymezeny uziteéné
vyzkumné otazky, u dvou z nich byly pfipojeny i nasledné statisticky otestované hypotézy. Z pfedchozich poznatki
je odvozena premyslivé hodnocena SWOT analyza. O ni se opirajici navrh vlastniho strategického postupu

je predlozen v pasazi vénované doporu¢enim. Vhodné se odvijeji od cilové skupiny a jsou ucelné smérovany
jednotlivé k hlavnim socialnim sitim.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry se nevyhody socialnich siti projevily v dosavadnich zkuSenosti design papirnictvi Love and design?
Jak dalece se poznatky o nevyhodach promitly do v navrha?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Navrhuje autorka zapojit dalSi - jiné influencery?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Mélo by smysl zvazit jiné postizeni cilové skupiny, nez jen podle véku?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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