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UVOD

V této bakalaiské praci se budeme zabyvat kiestanskymi tématy v regiondlnich
rozhlasovych stanicich a analyzou zpracovani kiestanskych svatka v agend¢ Hitradia
Orion a Radia Prohlas.

Prvni kapitola je vénovana tloze masovych médii, jejich charakteristice, pojetim
objektivity a vlivem na posluchace.

Ve druhé kapitole se budeme zabyvat ulohou médii v postmoderni spole¢nosti.
Déle se budeme vénovat vztahu médii a kulturniho prostfedi, v némz média phsobi
a budeme charakterizovat toto plisobeni. S timto tématem je rovnéz spojena otazka
medidlni moci a pojeti objektivity v médiich.

Ve treti kapitole popiSeme ulohu rozhlasu a televize jako vyznamnych
masovych médii, zaméfime se na jejich historii a statistické udaje, které jsou spojeny
s jejich popularitou. Déale se pokusime o charakteristiku vysilacich médii. Dulezitou
asti kapitoly je popis rozhlasové medialni krajiny v Ceské Republice, kiestanské
rozhlasové krajiny v Ceské Republice a rozhlasové krajiny Moravskoslezského kraje.
Nasledn¢ se soustiedime na plisobeni zvolenych témat na posluchace. Zamétime se na
nastolovani témat v médiich, tzv. agendu setting, kterou podrobné&ji popiSeme. Posledni
cast kapitoly je vénovana medidlnimu vyzkumu. Budeme se pfedev§im orientovat na
obsahova analyza. Tato analyza se vénuje zejména tématiim, kterymi se média zabyvaji
a vénuji jim nejveétsi pozornost.

Ve ctvrté kapitole se zaméfime na vysilani komercniho a kiestanského radia
v pribéhu véanocnich svatkli. Budeme sledovat dva typy rozhlasovych stanic, které
se vénuji odlisné skupiné posluchaci. Zamétime se na obsah vysilanych témat, srovnani
struktury vysilani, srovnani vysilani béhem roku a na Bozi hod vanoc¢ni a také na ulohu
moderatora v pribéhu vysilani. Dosazené vysledky budou zpracovany pomoci
kvalitativni analyzy a nasledné budou posouzeny pomoci piipadové studie. V zavéru
této bakalatské prace bude vyhodnoceno srovnani ziskanych vysledkli a stanovenych

cila.



1 MEDIA

Kapitola s ndzvem média je rozd€lena na ctyfi podkapitoly, které se vénuji zakladnim
pojmim v oblasti médii, jako je specifikace a charakteristika masovych médii a masové

komunikace.

1.1 Specifikace slova médium

Denn¢ se setkavame s médii (zvlasté novinami, televizi a rozhlasem), které maji
v dnes$ni spolecnosti velmi zédsadni vyznam. Jsou prostfednikem zébavy a urcuji
nejbéznéjsi traveni volného Casu a jsou také zdrojem informaci. V dne$ni postmoderni
kultufe, s nartstajicimi potfebami po blahobytu a jednoduchosti zivota vSak ¢asto média
zprostiedkovavaji vyhradné pouze zabavu.

Ze slova ,,médium* je zfetelné patrny jeho plivod. Vychazi z latiny a znamena
prostiedek, prostiednika, zprostfedkujici Cinitel — tedy to, co néco zprostfedkovava,
zajistuje. S vyrazem ¢i pojmem médium se tak mizeme setkat ve fyzice, chemii,
biologii, vypocetni technice i teorii socidlni komunikace. Pravé obory, které se vénuji
riznym projevim mezilidské, socidlni komunikace, oznacuji pojmem médium/média to,
co zprostfedkovava nékomu né&jaké sdéleni, tedy médium komunikaéni.'

Masova média jsou hromadné sdélovaci prosttedky, jimiz se realizuje masova
socialni komunikace, vymezovana tim, ze pienaSené sdéleni je pfijimano velkym,
anonymnim a heterogennim souborem adresatli a zpétnd vazba od adresata sdéleni
ke zdroji je zpozdéna.

Obvykle se uvadeji Ctyti zakladni funkce médii:

1. informovat,
2. bavit,
3.  presvédcovat,

4.  zprosttedkovavat kulturu.
Masova média zahrnuji média tiSténd (noviny, Casopisy, knihy) a elektronicka

(rozhlas, televize, video aj.).

' Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha : Portal, 2003, s. 16.
> Srov. PRUCHA, Jan - WALTEROVA, Eliska - MARES, Jifi. Pedagogicky slovnik. 4. vyd. Praha :
Portal, 2003, s. 119.
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1.2 Charakteristika médii

Meédia jsou vyznamnym primyslovym odvétvim, jehoZz ¢innost je podminéna fadou
faktor. Na podob¢é medialni produkce se podepisuji rtizné subjekty: jednotlivci,
struktury ptislusné medialni organizace, zaméstnavatelé ¢i vlastnici, konkurence celého
odvétvi, skutecnost, Ze média jsou nejen vyrobnimi organizacemi, ale také
spoleCenskymi institucemi, které musi brat v potaz roli a postoj dalSich instituci
a celkové spolecenské a kulturni klima, v némz se pohybuji. Média nestoji a nemohou
stat vn¢ spole¢nosti a kultury, nybrz jsou jejich soucasti, tedy jsou jimi ovliviiovana
asama je ovliviiuji. Média se vyznamnym zpusobem podileji na formovani
nejriznéjsich projevt kultury dané spolecnosti, nebot’ dokdzou nabizet sdéleni stejného
druhu velkému poctu piijemct. Cely medidlni praimysl ma své charakteristické rysy
ekonomické (tykajici se produkce a distribuce zbozi), politické (tykajici se vykonu
a distribuce moci a procesti spolecenské regulace) a kulturni (tykajici se produkce,
vymeény a reprodukce spolecensky sdilenych vyznamtl). Vyznamnymi trendy ve vyvoji
medidlniho primyslu je koncentrace a kiiZeni vlastnictvi, silici nadnarodni charakter

y . . y . 3
a obsahova i ekonomicka globalizace.

1.3 Masova média

Prestoze se piedstava ,,masové spolecnosti® pln¢ vyvinula az po druhé svétové valce,
zakladni pojeti ,,masy* bylo pfedmétem zajmu jiz na sklonku 19. stoleti. Celou fadu
predstav, jez jsou dodnes diilezité pro pochopeni zplisobu pojeti procesu masového
komunikovani, ve skute¢nosti sjednocuje praveé klicovy pojem ,,masa“. Masova média,
mezi kterd patii napf. noviny, Casopisy, filmy, rozhlasové a televizni vysilani a internet,
jsou urc¢ena k tomu, aby se $ifily z jednoho mista a mohly byt pouzity vS§emi, kdo na né
narazi. To znamena, Ze pfijemci nejsou konkrétni jedinci ¢i skupina jedincd, nybrz
anonymni mnoziny piijemcii — jez si pro svou velikost a anonymitu vyslouzily oznaceni
masa.

Tato masova média maji svou minulost, své vlastni d&jiny, které jsou soucasti

Clovéka a spolecnosti. Zaklady polozil v polovingé 15. stoleti evropsky vynalez

Srov. JIRVAK, Jan - K(")PPLOVA, Barbara. Média a spolecnost, s. 83.
*  Srov. MICENKA, Marek - JIRAK, Jan a kol.. Ziklady medidlni vychovy. 1.vyd. Praha : Portal, 2007,
s. 17.
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knihtisku, avSak skute¢ny rozvoj masovych medii souvisi se spolecenskymi zménami,
které ptinesla primyslova revoluce a Usili nastupujici burzoazie o ptevzeti politické
moci.’

Rané uzivani tohoto pojmu obvykle vyvoldvalo negativni asociace. Pivodné
odkazovalo k predstavé davu ¢i k ,,prostému lidu“, jenz byl obvykle vniman jako
nevzdélany, omezeny a potencidlné iracionalni, vzpurny ba dokonce surovy. Vyraz v§ak
bylo mozZné pouzit i v pozitivnim slova smyslu, coZ se projevilo zejména v socialistické
tradici, kde ,,masa“ vyvolava predstavu sily a solidarity obycejnych pracujicich lidi,
ktefi se zorganizovali, aby se postavili za spole¢né¢ zajmy nebo celili utlaku. Rozdilné
hodnoceni ptedstavy ,,masy* zdvisi na zvoleném politickém ¢i osobnim uhlu pohledu
ana tom, zda masa, o niz v danou chvili jde, byla ustavena opravnéné a zda jedna
racionalné a spotadané. Piesto prevlada sklon vnimat masovost jako néco negativniho,
ato 1 v pripadé, kdy pfislusSnd masa neptedstavuje pro spolecenské usporadani zadnou
hrozbu. Standardni slovnikova definice vymezuje heslo ,,masa“ jako ,seskupeni,
vnémz se ztraci osobnost”. Takova definice je blizk4d tomu, jak sociologové diive
popisovali pifijemce médii, tedy medialni publikum. Pravé znacné a zdanlivé
nediferencované publikum popularnich médii (uréenych Siroké vetejnosti) poskytlo
jeden z nejjasnéjSich piikladii takového pojeti masy.°

V déjinach masovych médii se zabyvame Ctyfmi hlavnimi aspekty urcujicimi
vyvoj médii:

- technologii,

- politickou, socialni, ekonomickou a kulturni situaci spolecnosti,

- mnozinou ¢innosti, funkei a potieb,

- a konecné lidmi — zvlasté jejich sdruzenim do skupin a tfid nebo podle

zajmu.

Tyto aspekty vstupuji do nejriznéjsich vzajemnych interakci a maji rizné stupné
dilezitosti — n¢kdy se hlavni hnaci silou ¢i rozhodujicim faktorem jevi jeden, jindy
jiny.”

Mezilidska komunikace je Casto tak trochu uméle chapana jako tspésné vyslani
a prijeti né&jakého smysluplného sd€leni, tedy jako =zavrSeny pienos sdéleni

od pozorovatele k ptfijemci. Tato sdéleni, jez masovd média nabizeji, jsou Ccasto

Srov. MICENKA, Marek —’JIRAK, Jan a kol.. Zaklady medialni vychovy, s. 19.
Srov. MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 3. vyd. Praha : Portal, 2007, s. 58.
Tamtéz, s. 33.



vyjadiena v feCi (tedy za pouziti pfirozeného jazyka jako primarniho komunika¢niho
kédu), ale pro jejich sestaveni je mozné pouzit i jiné prostfedky (napi. obrazové

& hudebni).®

1.4 Masova komunikace

Proces masové komunikace neni synonymem k masovym médiim. Masova média jsou
organizovan¢ postupy a technologie, které masovou komunikaci umoziuji. Masova
komunikace pak zahrnuje instituce a postupy, jimiz specializované skupiny vyuzivaji
technické¢ prosttedky pro Sifeni symbolického obsahu smérem k rozsdhlému,
nesourodému a Siroce rozptylenému publiku. Kazdodenni zkuSenost s masovou
komunikaci je nesmirné pestrd. Navic je dobrovolna a obvykle ji formuje kultura

, r . - . o v st v ’ v v wee O
a naroky, které na jedince klade jeho zplisob zivota a socialni prostiedi, v némz zije.

Srov. JIRAK, Jan - KOPPLQVA, Barbara. Média a spolecnost, s. 25.
®  Srov. MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, s. 31.
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2 ULOHA MEDII V POSTMODERNI SPOLECNOSTI

V této kapitole se budeme vénovat tloze médii v dneSni pievdzné sekularizované
spolecnosti, kde média tvoti vyznamnou tlohu v Zivoté kazdého cloveka. Tato kapitola
je rozd€lena na cCtyfi podklapitoly, které se vénuji vztahu médii a kultury, jejich
pusobeni, jejich moci a jejich objektivity.

Postmodernismus, ktery stavi do poptedi pluralitu nazort, ptisobi dojmem, Ze je
teorii, ktera se vyborné¢ hodi na ,jinformac¢ni spoleCnost”. Postmodernismus je
socidlné-kulturni filozofie, kterd neguje tradicni piedstavu kultury jako néceho
ustadlené¢ho a hierarchizovaného. Svou podstatou se stavi proti koncepci ustdlenych
métitek a kdnond v uméni a kultufe. Dava ptednost tém projeviim kultury, které jsou
pomijivé, momentalni, povrchni a obraceji se vice na cit nez na rozum. Postmoderni
kultura je prchava, nelogicka, kaleidoskopicka a pozitkaiska. V podminkach masovych
médii davé prednost audiovizualnim médiim pied tisténymi a modé pied tradici.'

Mnohé rysy bézné (komercni) medidlni kultury odrazeji prvky postmodernismu.
Prevladajicimi uméleckymi vyrazy doby se staly televize a popularni hudba, jez
prokazuji ohromnou vynalézavost a schopnost prosazovat zmény. "'

Prevaznd cast beézné kultury je produkovana velkymi spolecnostmi
soustfed’ujicimi pozornost pfedevsim na vlastni zisky, nikoli na obohaceni kulturniho
zivota lidi. Oblibené typy potfadii a piitazlivé medidlni produkty jsou zpravidla
vyuzivany az do Uplného opotiebeni; jakmile pfestanou ptinaSet zisk, jsou razem
zavrzeny, at’ uz si o nich publikum v roviné kulturni ekonomie mysli cokoli. Pfedstavu
o kvalit¢ kulturni nabidky masovych médii miizeme najit i na poli aplikované medialni
teorie, piestoze zde ma ponékud posunuty vyznam. Kvalita tu jiz neodkazuje vyhradné
ke stupni piizpisobeni se tradicnimu kulturnimu kanénu, uznidvanym kritériim
a hodnotam, nybrz miize byt vymezena — v zavislosti na zvoleném thlu pohledu — podle
takovych méfitek, jako je tvofivost, pilvodnost, rozmanitost kulturni identity

.o vevs . , r1.r s 12
a nejruznéjsi etnické nebo moralni principy.

' Srov. MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, s. 48.
" Tamtéz, s. 129.
> Tamtéz, s. 130-131.
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2.1 Média a kultura

V obsahu médii a v medidlni produkci se nepochybné odrazeji nejriznéjsi stranky
kulturniho prostiedi, v némz média piisobi. Kdyby kultura neovliviiovala média, byla by
si média v kazdé spolec¢nosti podobna. Rozdily mezi médii v jednotlivych spole¢nostech
a kulturach jsou ovSem zifejmé. Ruzné kultury kladou rlzny diraz napf. na podil
zahrani¢nitho a domaciho zpravodajstvi, li§i se pifedstavy o spravnosti vyuziti
,predstavitele statu* ¢i ,,Cloveka z ulice®. Zietelné se méni daraz, ktery média kladou na
jednotlivé udalosti. Obsah, zpiisob zpracovani obsahu a dokonce i ptfedpokladany vztah
mezi médiem a publikem se 1i3i."

Média se také vyznamnym zpltisobem podileji na formovani nejrtiznéjSich
projevl kultury dané spolecnosti, nebot’ dokdzou nabizet totéz sdéleni velkému poctu

piijemct a tim jim zajiStovat sdilené zprosttedkované zazitky.

2.2 Charakteristika piisobeni médii

V dnes$ni dobé€ jsou média predevsSim:

. zdrojem moci — potencidlnim prostfedkem vlivu, ovladani a prosazovani
inovaci ve spolec¢nosti; pramenem informaci zivotné dulezitych pro fungovani vétSiny
spolecCenskych instituci a zakladnim néstrojem jejich pfenosu;

. prostiredim, kde se na narodni i mezinarodni urovni odehrava cela fada
udalosti z oblasti vefejného Zivota;

. vyznamnym zdrojem vykladi socialni reality a pfedstav o ni; proto jsou
média také mistem, kde jsou konstruovany, ukladdny a nejviditelnéji vyjadfovany
zmény v kultufe a hodnotach spolecnosti a skupin;

. primarnim kli¢em ke slavé a k postaveni znamé osobnosti, stejné jako
k u¢innému vystupovani na vefejnosti;

. zdrojem uspotfadanych a vetejné sdilenych vyznamovych soustav, které
empiricky 1 hodnotové vymezuji, co je normalni; odchylky jsou signalizovany

vy s , . v v s w .14
a pométfovany tim, co je povazovano za vetejné akceptovanou podobu normality.

' Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost, s. 55.
" Srov. MCQUALL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, s. 21.
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2.3 Medialni moc

Predstava dnesni vétSinové spolecnosti , ze média mohou vyuzivat vlastniho postaveni
a mit na spolec¢nost a jednotlivce vliv, ktery se svym vyznamem blizi k vykonu moci,
se opira o skute¢nost, Ze se média podstatnym zptisobem podileji na utvaieni kulturniho
prostfedi a na formovani socialniho Zivota. Vlastnici, ¢i vlastnické skupiny, které maji
pod kontrolou velké segmenty medidlniho trhu, vyuzivaji svého postaveni k vykonu
moci ¢i uplatiiovani vlivu, jez by v pluralitnich demokraciich ptisluSel pouze tém, kteti
se dostali do mocenského postaveni regulérni cestou demokratickych voleb. Vlastnici
maji dost prosttedkli a moZnosti na to, aby medidlnimi produkty podporovali a chrénili
svoje vlastni zajmy na ukor zbytku spole¢nosti."

Moc médii je v soucasné dobé velice zfetelna. Kdo se neobjevuje v médiich, je
mrtvy*“. VEétSina populace si tvofi ndzor na véci prave skrze média. Velmi Casto si vSak
tito lidé nemaji moznost ovéfit, zda informace, kterou ptecetli nebo poslechli, je
predkladana ve skute¢né podobé.

Dalsi vyvoj; médii zavisi na estetickém pfistupu k informacim a jejich

v v S < qr Y D , . ’ 16
zvetejiiovani a na touze lidi po skutecné pravdivych a nezkreslenych informacich.

2.4 Pojeti objektivity v médiich

Mezi nej€astéj$i normativni pozadavky uplatiované na medidlni obsahy a jejich
produkci, které jsou znamy Siroké vefejnosti, patii pojeti objektivity, nestrannosti,
vyvazenosti a informaéni presnosti.'”

Ustiednim pojmem ve vztahu ke kvalité informaci je patrné pojem objektivita.
Objektivita piedstavuje zvlastni formu medialni Cinnosti a zvlastni postoj k tloze
shromazd’ovat, zpracovat a rozsifovat informace. Hlavnimi rysy objektivity jsou:
osvojeni si pozice odstupu a neutrality ve vztahu k pfedmétu zpravodajstvi (tedy
vyluCovani subjektivniho pohledu ¢i osobniho zaujeti); absence stranéni (to znamena
nestavét se ve sporech na né¢i stranu a zdrzet se jakékoli predpojatosti); oddanost

pfesnosti a dal$im kritériim pravdivosti (jako jsou relevance a Uplnost); absence

5 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost, s. 72.

' Srov. MRKOS, Bietislav. Média a moc. Praha : Votobia, 2000, s. 74.

"7 Srov. TRAMPOTA, Tomas - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. 1. vyd. Praha :
Portal, 2010, s. 128.
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skrytych motivii nebo sluzby tteti stran€. Proces pozorovani a zpravovani by tedy nemé¢l
byt kontaminovan subjektivitou a nemél by nijak zasahovat do skutecnosti, o niz
informuje. '®

Existuje ale 1 kriticky pohled na pojeti objektivity. Kriticky pohled na koncept
objektivity pfichazi zejména s témito namitkami:

a)  objektivita je nedosazitelna,

b)  objektivita je nezadouci (hlasy a nazory n€koho jsou relevantnéjSi nez
jiné) a na nckteré typy zprav neni aplikovatelna (lidsky jimavé ptibchy,
investigativni zurnalistika)."’

Denis McQuail vidi vzestup uplatinovani objektivity také ve vyvoji rozhlasového

a televizniho vysilani spojeného s pocatecni dominanci omezeného mnozstvi radii
a televizi v Evrop&.*’

Z teoretického hlediska byvaji socialni teorie médii k moznostem dosaZeni
objektivity Casto skeptické. Velmi Casto se o objektivit¢ mluvi jako o nedosazitelném
idedlu. Jelikoz se poznani skutecnosti a jeji popis (pfevypravéni do zpravy
nebo publicistické reportdze) vzdy déje prostfednictvim clovéka a subjektu, je tak
vysledkem subjektivniho vybéru, co do zpravodajského vybéru zatadit a co nikoli,
a také fazeni informaci a vypoveédi aktéri do konecné podoby neni nikdy hodnotové
neutralni, ale je implicitnim ohodnocenim jednotlivych vybranych faktl a argumentt

v ) e ;v , .21
(néco prichazi jako prvni, néco nésleduje).

8 Srov. MCQUALL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, s. 172.
' Srov. TRAMPOTA, Tomés - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii, s. 129.
2 Tamtéz, s. 130.
Tamtéz, s. 128.
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3 VYSILACI MEDIA

Na zacatku této kapitoly se zaméfime na tlohu rozhlasu a televize jako vyznamnych
médii a na jejich charakteristiku. Ve druhé ¢asti bude popsana rozhlasova medialni
krajina v Ceské republice, nasledné pak kiestanska rozhlasova medialni krajina v Ceské
republice a v Moravskoslezském kraji. Zavér této kapitoly je vénovan nastolovani témat

v médiich tzv. ,,agenda setting®.

3.1 Uloha rozhlasu a televize jako vyznamnych masovych médii

K médiim, kterd odpovidaji na poptavku na trhu, patfi pfedevS§im rozhlas a televize.
Tato masovd média vznikla v prvni poloving, respektive v druhé poloviné 20. stoleti
a maji tudiz za sebou pomérné dlouhou historii.

Ob&¢ média vyrostla ztechnologii, jez existovaly pfed nimi — z telefonu,
telegrafu, pohyblivé i nepohyblivé fotografie a nahravani zvuku. Piestoze mezi obéma
médii existuji zcela zjevné rozdily, I1ze je dnes obé€, v obsahu 1 uziti, vykladat spolecné.
Rozhlas se zdal byt spiSe technologii hledajici vyuZiti, nez aby reagoval na poptavku po
nové sluzbé ¢i novém obsahu a piesné totéz lze fici 1 o televizi. Na rozdil od vSech
predchazejicich komunikacnich technologii vznikly rozhlas a televize coby systémy
vyvinuté¢ pfedevSim pro vysilani a pfijimani, jako abstraktni procesy v podstaté bez
definovani pfenaseného obsahu. Obé média si tedy musela obsahy vypuj¢it od jiz
existujicich médii — a jejich nejoblibenéjsi obsahy jsou tedy odvozené: filmy, hudba,
ptibehy, zpravy a sport. Hlavni zanrova inovace, spole¢na rozhlasu i televizi, spo¢iva
v jejich schopnosti ptimého sledovani, pfenaSeni a zaznamenavani udalosti ve chvili,
kdy se dé&ji. DalSim charakteristickym rysem rozhlasu a televize je vysoky stupeni
regulace, kontrola a udélovani licenci vefejnymi institucemi — ptivodné §lo o technickou
nezbytnost, pozdéji se z toho stala smés demokratického rozhodovani, statnich zajmu,
ekonomickych vyhod a prostych instituciondlnich zvyklosti. Souvisi stim 1 tfeti
historicky vyznamny rys rozhlasu a televize, jimz je pro né typicka distribuce od centra
k periferii a spojovani celostatni televize s politickym Zivotem a mocenskymi centry

ve spole¢nosti. Disledkem je popularita téchto médii i jejich politicky vyznam. **

2 Srov. MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, s. 38-39.
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Obrovskou vyhodou obou médii je vSak moZnost vzdjemného preddvani
informaci ve dvou smérech — od moderatora k posluchaci a opaéné.

Statistické udaje o celosvétovém poctu napi. vychazejicich deniki se pohybuji
v rozmezi 290 000 az 310 000. Ve srovnani s témito Cisly byva uvadeéno, ze na svété
vysila vice nez 30 000 rozhlasovych stanic a piiblizné¢ 3 000 stanic televiznich. Jestlize
se tisténd masmédia té$i z velkého rozkvétu, a to navzdory vSem progndézdm z doby
pred 30 az 40 lety, které shodné pfedpovidaly, Ze je elektronickd média pohlti a vytlaci
ze hry, pak rozhlas prozivd doslova boom provazeny vSemi pro néj typickymi
aktivitami. Rozhlas nepadl za obét’ televizi, ale dokonce se dockal nového oziveni
a technologické recenze. V soucasné dobé patii 1 v ekonomicky méné rozvinutych
zemich k nejrozsifenéjsimu médiu (statistiky uvadéji, Ze cca 80% populace starsi 10 let

poslouché rozhlas denng, a to v priméru kolem t¥{ hodin).”

3.2 Charakteristika vysilacich médii

Vysilaci média se charakterizuji:
e velmi rozsdhlym vystupem, rozsahem a dosahem,
e audiovizualnim obsahem,
e slozitou technologii a organizaci,
e vefejnym charakterem a rozsahlou regulaci,
e narodnim a mezinarodnim charakterem,

. . . 24
e velmi rozmanitymi podobami obsahu

3.3 Rozhlasovi medialni krajina v CR

3.3.1 Charakteristika rozhlasové medialni krajiny v CR

Rozhlasovy trh v Ceské republice, ve smyslu existence soukromého
vysilani, je pomérné¢ mlady. Jeho vznik se datuje od roku 1990-1991 po rozpadu

socialistické¢ho zfizeni, kdy bylo Radou pro rozhlasové a televizni vysilani udéleno

2 Srov. KRAUS, Blahoslav - POLACKOVA, Véra. Clovek — Prostiedi — Vychova. Brno : Paido,
2001, s. 63. )
2 Srov. MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, s. 39.
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prvnich 15 licenci k Sifeni privatniho rozhlasového signalu. Od tohoto
okamziku existuje v CR podobné jako v ostatnich vyspélych evropskych zemich duélni
rozhlasové prostiedi, které je tvofeno vysilatelem ze zakona (,,vefejnopravni" Cesky
rozhlas) a soukromym sektorem. Vetejnopravni rozhlas reprezentuji Ctyii celoplosné
stanice a 12 regionalnich studii. Soukromych rozhlasovych stanic je v souc¢asné dob¢ 70
- 2 celoplosné (Frekvence 1, Impuls), Evropa 2 (celoplo$nad programova sit’) a zbytek
znich jsou stanice regiondlni a lokalni. Tyto rozhlasové stanice jsou zastfeSeny
na narodnim reklamnim trhu tzv. mediazastupitelstvimi. Stanice Ceského rozhlasu
zastupuje spole¢nost Media Master (podil na trhu 20,0%). Trh soukromych stanic je
od 1.6.2005 rozdélen mezi dva konkurencni subjekty - 60 lokalnich a regionalnich radii
zastupuje spole¢nost Media Marketing Services (podil na trhu 38,8%), 3 celoplosna a 3

regionalni radia spole¢nost Regie Radio Music (podil na trhu 34,8%).”
3.3.2 Charakteristika ki'estanskych radii v CR a jejich poslani

Ziejmé nejznaméj§im kiestanskym médiem, které v Ceské republice v soudasnosti
piisobi, je kfestanské Radio Proglas. Radiem, jenz lze v Ceské republice poslouchat
prostfednictvim internetovych stranek nebo pomoci satelitu, je slovenské Radio
Lumen.”® Rozhlasovym médiem, které se u nas pravidelnd vénuje kiestanskym
tématim, je ale také Cesky rozhlas, ktery disponuje svou Redakci naboZenského
vysilani. Mezi pravidelné potady patfi napt. potad ,,Doteky viry*, ktery Cesky rozhlas
1 — Radiozurnal vysila kazdou sobotu a ned&li po 21.00 hod..*” Rovnéz dalsi celoplo$né
a regionalné vysilajici stanice Ceského rozhlasu se pravidelnd vénuji kiestanskym

, 0 28
tematum.

3 Srov. Media Marketing  Services, [online]. [cit. 2010-11-01]. Dostupné na internetu:

<http://www.mms.cz/index.php?webid=3>.
% Srov. Rddio  Lumen, [online]. [cit.  2010-31-03]. Dostupné na internetu:
<http://www.lumen.sk/vysielace.php >.
Srov. Cesky  Rozhlas, [online]. [cit.  2010-27-03].  Dostupné na  internetu:
<http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/porady/ porad/88>.
Srov. Cesky  Rozhlas, [online]. [cit.  2010-27-03].  Dostupné na  internetu:
<http://www.rozhlas.cz/nabozenstvi/portal/>.
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3.3.3 Rozhlasova medialni krajina Moravskoslezského kraje

Podle ceského statistického ufadu zilo k 31. prosinci roku 2010 v Moravskoslezském
kraji 1 243 220 obyvatel.”’

V tomto kraji ptisobi 12 regiondlnich a 12 celoploSnych rozhlasovych stanic.
Nejposlouchangj$im komerénim radiem na Ostravsku je Radio Cas, s poslechovosti
431 000 posluchact (v poslednich sedmi dnech) a na druhém misté se pak umistilo

Hitradio Orion s poslechovosti 327 000 poslucha&t (v poslednich sedmi dnech).”

3.4 Nastolovani témat v médiich (agenda setting)

Masova média, jako rozhlas €i televize, hraji dilezitou roli v tzv. procesu nastolovani
témat ve spolecnosti.

K rozvoji vyzkumu mediadlni agendy dochazi zejména na prelomu Sedesatych
a sedmdesatych let 20. stoleti v souvislosti s vyzkumy dlouhodobého U¢inku médii
oznacovaného jako agenda setting (nastolovani témat), se kterym pfisli americti
vyzkumnici Maxwell McCombs a Donald Shaw. Ti vroce 1968 zapocali vyzkum
v ChapelcHill Study na Noth Carolina University ve Spojenych statech a své poznatky
publikovali o ¢tyfi roky pozdéji ve studii The Agenda Setting Function of Mass Media
v odborném periodiku Public Opinion Quarterly.*!

Vyzkum prokézal téméi dokonalou korelaci mezi péti nejsledovanéjSimi tématy
nastolovanymi médii a péti nejvice zdlUraznovanymi tématy piipominanymi
nerozhodnymi voli¢i. Maxwell McCombs a Donald Shaw z vysledkd svého vyzkumu
vyvodili, Ze masova média ,,nastoluji vetejnosti jeji agendu.*

Schopnost ovliviliovat vyznamnost témat ve vetfejné agend¢ se oznacuje jako
schopnost zpravodajskych médii nastolovat agendu. Pro vSechna zpravodajskd média
plati, Ze pokud se nékteré téma den po dni objevuje znovu, jde o nejmocnéjsi sdéleni

o jeho dulezitosti.

¥ Srov. Cesky statisticky tiFad, [online]. [akt. 2011-03-17 ], [cit. 2010-31-03]. Dostupné na internetu:
<http://www.czso.cz/xt/redakce.nsf/i/home >.

Srov. Radioprojekt, [online]. [cit. 2010-31-03]. Dostupné na internetu:
<http://www.apsv.cz/data/vsichni%201.4.%20-%2030.9.2010.pdf>.

' Srov. TRAMPOTA, Tomas - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii, s. 101.

2 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd Média. 1. vyd. Praha : Portal, 2009, s. 354.
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Role zpravodajskych médii pfi nastolovani agendy tkvi v ovliviiovani
vyznamnosti témat, tedy v ovliviiovani toho, zda podstatnému mnozstvi lidi bude
skutecné stat za to si na dané téma viibec vytvofit svljj vlastni ndzor. O zajem vetejnosti
soupeii mnoho témat, ale jen malo znich je usp&Snych, a zpravodajska média
podstatnym zptisobem ovliviiuji, ktera témata dne budeme povaZovat za nejdilezit&jsi.*

Zpravodajska média um&ji nastolit agendu vefejného minéni a vefejné debaty.**

3.5 Medialni vyzkum a jeho metody

V této kapitole se budeme vénovat metoddm zkouméani médii. Hlavnim nastrojem
vyzkumu, ktery bude popsan v této kapitole, je kvalitativni obsahova analyza.

Média a medialni komunikace jsou, zfejmé rovnomérnéji nez jiné oblasti lidské
&innosti, v hledacku z4jmu akademickych i komerénich vyzkumnika.*

Medidlni vyzkum tedy mizeme rozdélit na dvé oblasti, které se mezi sebou lisi.
Prvni oblasti je oblast akademického vyzkumu, druhou je pak vyzkum komeréni.
Pro oblast akademického vyzkumu vétSinou plati, ze je vice svazana s teorii, to
znamena, zZe vysledky se snazi zejména vysvétlit postaveni médii ve spole€nosti, jejich
pfipadny uUc¢inek na jednotlivce ¢i spolecnost zpravidla z dlouhodobé perspektivy.
Komeréni vyzkum je vice spojen s aplikacnim pfistupem, vétSinou hledd nastroje ke
zvyseni efektivity oslovovani ptijemcit médii, snazi se odhalit slozeni a strukturu publik
jednotlivych médii. Nasledné se zjistuje ke komu se dand sdéleni prostfednictvim médii
dostavaji a které komunikaéni kandly jsou vhodné pro osloveni riiznych publik. Dale
se také snazi odhalit G¢innost riznych typti medialnich sdéleni na piijemce (zejména
pro nasledné vyuziti téchto poznatki). Komeréni vyzkum castéji vznika v casovém
tlaku vyplyvajicim z data odevzdani vysledki vyzkumu, vyzkumna agentura je za n¢j

casto odpoveédna zadavateli — tomu, kdo vyzkum financuje a kdo pottebuje vysledky

vvvvvv

i finanéné nakladngjsich technik vyzkumu.*®

Jednou z dulezitych metod, kterd nas zajima v souvislosti s t€ématem bakalarské

prace, je tématickd agenda médii - kvalitativni obsahova analyza.

3 Srov. McCOMBS, Maxwell. Agenda Setting. 1. vyd. Praha : Portal, 2009, s. 26-27.

* Tamtéz, s. 30.

*  Srov. TRAMPOTA, Tomas - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii, s. 11.
6 Tamtézi, s. 12-13.
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Tato analyza:

e Zkouma, jakymi tématy se média zabyvaji a jak velky prostor jim vénuji.

e Je schopna popsat proménu medidlnich obsahi v delSim ¢asovém horizontu.

e Umoziuje snadné srovnani riznych typt médii a médii riznych medidlnich
krajin.

e Umoziuje do jisté miry piedjimat, jakd témata bude vefejnost povazovat

za dulezita.’’

M¢édia kazdy den vybiraji z velkého mnozstvi udélosti, které se odehréavaji
a z nichz mohou vénovat svlij prostor jen nepatrnému zlomku. V urc¢itych obdobich jsou
média pozornéjsi k nékterym tématim a jind nechavaji nepovSimnuta. To, zda si urcité
téma vyberou a kolik mu vénuji prostoru, je jeho implicitnim ohodnocenim. Tematickou
agendou rozumime soustavu témat, kterd se dostavaji do obsahii médii. Zkoumani
tématické agendy patii k tradiénimu ndmétu vyzkumu medidlnich obsahti. Objevuje
se bud’ samostatn¢, za ucelem prozkoumat obsah urcitého média, piipadné srovnavat
média mezi sebou a odhalovat odlisnosti (nejcastéji deniki nebo zpravodajskych relaci
televizniho nebo rozhlasového vysilani) nebo jako soucast rozsdhlejSiho vyzkumu
dlouhodobych ucinkt médii v rdmci zkouméni tak zvaného nastolovani témat (neboli
agenda setting). Uginky médii, kdy se vyzkum medialnich obsah@i propojuje
s vyzkumem pfijemcl medialnich sdéleni, jsou porovnavany s tim, jakd témata nasledné
povazuje za dilezitd publikum. Vyzkum tematické agendy ve své tradicni kvantitativni
podobé také umoznuje srovnavat obsah médii riznych zemi (zkoumat napiiklad, do jaké
miry se veénuji politice a do jaké zabaveé, kolik prostoru poskytuji domacimu
zpravodajstvi a kolik zahrani¢nimu nebo napt. kiestanskym tématiim) nebo médii
riznych historickych obdobi za ucelem zmapovani promény médii v ¢ase (napiiklad
vyvoj tematické agendy Ceskych denikli od roku 1989 po soucasnost). Dal§i moznou
aplikaci vyzkumu tematické agendy je posouzeni, do jaké miry média napliuji uréita
normativni ocekavani spoleCnosti — zejména normu ruaznorodosti (diversity) — zda
se média snazi reflektovat bohaté spektrum oblasti Zivota spole€nosti nebo je zajima jen
velmi omezeny vysek témat (napfiklad kriminalita, zloCin, katastrofy). To souvisi
s otazkou, zda média nabizeji svym pfijemctim na vybér bohaté spektrum rozlicnych

témat nebo jim naopak diktuji jen velmi omezeny vybér, a také s otazkou, jak

7 Srov. TRAMPOTA, Tomas - VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii, s. 99.
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vérohodné média reflektuji zivot spole¢nosti v jeho plnosti. Vyzkum tematické agendy
v zédsad¢ ptedstavuje rozlozeni obsahii zkoumaného vzorku médiim zvolenych
tematickych kategorii a v métfeni prostoru, ktery média témto tematickym kategoriim
vénuji. Skladba tematické agendy médii se samoziejmé li§i v ndvaznosti na typ média,
jeho periodicitu, jeho zaméteni a skladbu cilového publika. Zékladem analyzy kazdé
medialni agendy je podrobnd a jasna kategorizace jednotlivych témat, které budou

zkoumany.*®

*  Srov. TRAMPOTA, Tomas - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii, s. 12.
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4 SROVNANI ZPUSOBU PODANI TEMATU VANOC NA DVOU
ROZHLASOVYCH STANICICH — KVALITATIVNI STUDIE

V této kapitole se budeme zamé&fovat na strukturu vysilani béhem roku a o Vanocich
ana zpracovani kvalitativnich studii podani kiestanského tématu Véanoc na Hitradiu
Orion a na Radiu Proglas. Tato kapitola je rozdélena na nékolik ¢asti, v nichz je popsan
cil a metoda vyzkumu, charakteristika zkoumaného vzorku a kvalitativni studie obou

sledovanych stanic.

4.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu této bakalaiské prace je popsat a zanalyzovat zplsob zpracovani
kfestanského tématu Véanoc 25.12.2010, tj. na Bozi hod vanoc¢ni, v dob& vysilani
0d 9:00 do 16:00 hod. na kiestanském Radiu Proglas a regiondlnim komerénim radiu
Hitradio Orion. Z tohoto diivodu jsme analyzovali nejen strukturu a obsah vysilaciho
schématu na obou stanicich, ale také jsme se vénovali tomu, jakym zplsobem
moderatofi obou stanic hovoii o Vanocich, jak dané téma ve vztahu k posluchacim
zpracovavaji. Vysledky naSeho vyzkumu jsme zpracovali do piipadovych studii vySe

zminénych rozhlasovych stanic.

4.2 Metoda vyzkumu a sbér dat

Metodou, kterou jsme ke zjisténi udaji pouzili, byla obsahova analyza dokumentl
piipravy vysilani, predeviim tzv. dokumentu show preparation.”” Tato metoda souvisi
s agendou setting, kterd je blize popsana v odstavci 3.5 - Nastolovani témat v médiich
a byla pouzita pro srovnani vysilanych témat na obou stanicich. Ke sbéru dat jsme
pouzili také polostrukturovany rozhovor s vedoucimi vysilani, jehoz zdkladem byly nize

uvedené otazky. Tato metoda byla pouzita pro analyzu vysilani béhem vanocnich svatkt

% Pozn. autora: tento termin show preparation se pouzivd na nékerych rozhlasovych komerénich

stanicich jako pfiprava na ,,show®, kdy vedouci vysilani rozhoduje o skladbé vysilani. Tento pojem
souvisi s Agendou Setting.
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a mimo n¢ v kazdém z obou radii samostatn¢. Stejna metoda byla aplikovana na analyzu
role moderatora, a to rovnéz na obou radiich.
Pouzité otazky:
1. Jak4d bude skladba vysilanych pofadi ve vasem radiu o vanoc¢nich
svatcich?
2. Vybocuje néjak vysilaci schéma zatazovanych programi v pribéhu svatki
oproti béznému vysilani?
3. Jaka je role moderatora a jak komunikuje s posluchaci?
4.  Jaky marketingovy cil a strategii zvolite pro VaSe vysilani?

5. Jaka je cilova skupina posluchact pro Vase radio?

4.3 Charakteristika zkoumaného vzorku

Jako vzorek jsme vybrali dv€ radia, kterda plsobi v Moravskoslezském kraji,
a to Hitradio Orion a Radio Proglas.

Diivodem zatazeni Hitradia Orion do vyzkumu této prace je jeho cilova skupina,
na kterou se vysilani Hitrddia Orion zaméftuje, coz jsou posluchaci ve veku 30 az 45 let
a dale jeho vysokéa poslechovost v Moravskoslezském kraji. Toto radio posluchactim
nabizi maistreamovou hudbu, ktera se zaméfuje spise na dosp&lé publikum.*’

I kdyZ jsou nejcastéjSimi posluchaci Radia Proglas lidé v dichodovém véku, ma
své posluchace rovnéz ve vé€ku 30 az 45 let. Toto radio se charakterizuje jako rodinné
radio a je jednim z nejpopularngjich kestanskych médii v Ceské republice.

Orientace na poslucha¢e mize byt proto totozna pro ob¢ radia. V ojedinélych
piipadech mtze dochazet ke konkurenénimu postaveni obou radii, kdy maji v programu
podobné orientovana témata. Hlavnim obdobim, kdy mtZze dojit k témto ,stietim®
na medialnim trhu, mohou byt pravé Vanocni svatky.

Vyzkum byl zpracovan v pribéhu vysilani hlavniho vysilaciho ¢asu ,,prime
time* od 9.00 do 16.00 hod. na Bozi hod vano¢ni roku 2010. Divodem pro vybér
uvedeného Casového tseku bylo fazeni vstupi moderatori béhem vysilaci hodiny, tzv.

clocku na komeré¢nim radiu, toto fazeni je ve vySe zminénou dobu stejné ve svatky

1 bézné dny.

“  MERENDA, Michal - OBRINK HOBZOVA, Milena. Hitradio Apollo a socialni sité.
Setkani partnerii projektu Leonardo 14.-15.1.2011 PdF UP v Olomouci.
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4.4 Radio Hitradio Orion — kvalitativni studie

4.4.1 Poslani, historie, pusobeni, poslechovost a financovani radia

Hitradio Orion

Toto radio je soucasti rodiny hitradii, pod niz spadd 10 komercnich rozhlasovych
stanic, které ptisobi na uzemi celé Ceské republiky.*!

Hitradio Orion se prezentuje sloganem ,,Hitradio Orion je hudebni stanice pro
lepsi naladu®. Toto radio vysila od 23. fijna 1991 a v souCasné dobé pokryva svym
signalem téméf celé Gizemi severni, stiedni a vychodni Moravy. Kromé domovského
Moravskoslezského kraje zasahuje svym vysildnim 1 do kraje Zlinského
a Olomouckého. Hitrddio Orion patii od zahdjeni vysilani nepfetrzité
k nejposlouchangjsim regionalnim rozhlasovym stanicim.**

Komerc¢ni radio Hitradio Orion ziskava prostiedky z reklamy, kterou zajistuje

Media Marketing Services.*

4.4.2 Struktura hodinového schématu Hitradia Orion — programové
schéma béhem vysilaciho roku mimo vanoc¢ni svatky v hlavnim

vysilacim ¢ase od 9.00 do 16.00 hodiny

Struktura vysilaci hodiny na Hitradiu Orion se pravidelné opakuje. Vysilaci hodina
vzdy zaciné zpravami, které jsou odbavovany pravidelné v celou. Po zpravach nasleduji
informace o pocasi a dopraveé. Nasledné je zatazen blok pisni. Moderator vstupuje
do vysilani vzdy ve dvacaté minuté¢ a ve Ctyficaté minuté. Mezitim se objevuje blok
se Ctyfmi az péti pisnémi. Pravideln¢ je do vysilani zafazovdna piseni na piani
posluchace.

Hitradio Orion nabizi poslucha¢im nékteré pravidelné potrady, jmenujme napf.
»Radu star$ich®, , Kulturni typy*, ,,Eduard Kachli¢ka*. Kazdé rano pak Hitradio Orion
vysila pravidelny potad ,,Dobré rano“, ktery se od bézného vysilani vyrazné lisi.

Moderatofi v tomto pofadu vstupuji do vysilani mnohem castéji.

41
42

Srov. Hitradio, [online]. [cit. 2010-15-03]. Dostupné na internetu: < http://www.hitradio.cz/>.

Srov. Media Marketing Services, [online]. [cit. 2010-31-03]. Dostupné na internetu:
<http://www.mms.cz/index.php?Ing=CZ&webid=2&akce=radio&id _radia=37>.

Srov. Media Marketing Services, [online]. [cit. 2010-31-03]. Dostupné na internetu:
<http://www.mms.cz/index.php?webid=2>.
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4.4.3 Profil moderatora na Hitradiu Orion béhem vysilaciho roku

Moderator na Hitrddiu Orion mé& byt komunikativni, poslucha¢i se snim musi
identifikovat, je dobré¢, aby mél piehled o regionu, pro ktery vysild, mél by se vyznat

v hudbg& a m&l by byt vzdy v dobré nalads.**

4.4.4 Programové schéma a odpovidajici profil moderatora

o0 Vanocich na Hitradiu Orion

V pribéhu Vano¢nich svatkl v zdsad¢ dochazi ke zméné struktury vysilani ve vétsiné
vysilacich médii. Jaké zmény ve vysilani byly provedeny na Hitradiu Orion, popisuje
nasledujici ¢ast pripadové studie.

Pro Hitradio Orion je diilezité pfiblizit Vanoce posluchacum tak, aby méli pocit,
ze je radio proziva snimi. Cilem vysilani tedy neni hledat poucnd témata,
ale pfizptisobit moderovany vstup tomu, co se mozna zrovna déje doma u posluchact
(popf. o cem se bavi, o ¢em premysleji apod.). Proto se do vdno¢niho vysilani zafazuje
,hmotna témata“, napi. jak se zabiji kapra, zda se lidé o Vanocich ptejidaji apod..
Neékdy se ztohoto dliivodu do vysilani zacleniuji pfimo ankety, které si moderatofi
pripravi na jedno zvySe uvedenych témat nebo se pouziji rozhovory se zndmymi
osobnostmi, kterych se pak ptaji, jakym zplisobem celebrity prozivaji Vanoce. Hitradio
Orion chce o Vanocich vysilat predev§im pisn¢€ s vanoc¢ni tématikou a vano¢né ladéné
vstupy, ale do vysilani se zatfadi i jiné moderni hity, které jsou u posluchacti oblibené.
Posluchaci, ktefi chtéji pouze vanocni atmosféru, si mohou na internetovych strankach
radia naladit internetové radio Koleda. Ukolem radia je pfipravit moderni vysilani,
které se blizi kazdodennimu programu. Mnoho lidi je na Vanoce mimo domov a netravi
tento vyjimecny €as v rodinném kruhu. Tito lidé prozivaji uplné jinou atmosféru nez
vanocni. Vysilani nemtize byt postaveno pouze na rodinné a romantické atmosfére.
Radio vSak nezpracovava negativni témata. Jediny pravidelny porad, ktery je
o Vénocich vysilan, je ,,Rada starSich“. Uvedeny potad ale neni pofadem vanocnim — je
vysilan po cely rok. Pti ptipraveé tohoto potadu jsou kladeny otdzky s vdnocni tématikou
malym détem. Jednou z otdzek je napt. jak vypada JeziSek, pro¢ se na Vanoce davaji
darky nebo kde JeziSek bere penize na tolik darkt. Velka ¢ast vanocniho vysilani je

vénovana pohddkam. Pti planovani vanoc¢nich potadi je pocitano s naplnénim programu

*  MERENDA, Michal - OBRINK HOBZOVA, Milena. Hitradio Apollo a socialni sité.
Setkani partnerii projektu Leonardo 14.-15.1.2011 PdF UP v Olomouci.
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tak, aby se libil lidem, aby si ho radi poslechli. Myslenkou uvedeného potadu je,
aby pohadky vymysleli sami posluchaci se svymi détmi. Proto byli rodic¢e déti uz mésic
pfed Vanocemi pozadani, aby posilali texty pohadek. Pofad je nazvan ,,Pohadky
pro Jeziska*. Pohadky, které se JeZiSkovi nejvice libi, jsou namluveny znamymi herci
a nasledn¢ zarazeny do vysilani béhem vanocnich svatki. Na Hitradiu Orion se béhem
vanocnich svatki pohadky od posluchact uvadéji v pravidelnych €asech. Tento prvek
vysilani ma svijj obal a svou znélku. Po zn¢lce je pohadka moderatorem kratce uvedena
a pfipomenuta jeji hlavni myslenka. Jednim z umélci, kteti budou pohédky prednaset,
je herec Josef Dvotak Cilem je, aby pohadka trvala maximéln€ 3 minuty. Lidem, ktefi
pohéadku piipravi, bude oznameno, kdy se bude vysilat. Rodi¢e budou mit moznost
upozornit pratele a zndmé, Ze jejich pohadka bude uvedena v rozhlasu. Timto zptisobem
se Hitradio Orion chysta vyplnit vano¢ni vysilani.

Moderator ma kopirovat emoce lidi, jejich prozitky, situaci, o které se domniva,
ze ji lidé aktualn¢ tesi. PfedevSim ma ale za ukol vybirat témata, ktera souviseji
s Vanocemi nebo s tim, co poslucha¢ zrovna proziva.

Hlavnim cilem Hitradia Orion je hudebni produkce. Moderator méa ve vysilani
velmi dalezitou ulohu, ale nesmi svym projevem branit hudbé. Kdyz uz promluvi, tak je
dalezité¢, aby promluvil pfimo k posluchaci. V radiu se nemluvi o vSech tématech
a podrobnych aktualitdich z domova a zahranici, to je ukolem zpravodajstvi. Moderator
ma predevsim oslovit a zaujmout posluchace tématem, které se ho bezprostiedné dotyka
a které predstavuje tzv. talk about ve spolecnosti a v regionu. Moderator vzdy
na zacatku rozhovoru posluchaci fekne, na jaké téma budou spolu hovofit a nasledné
téma rozvede. Dal§i moznosti je, Ze pusti anketu nebo v pfipadé Vanoc popteje hezké
svatky a odprezentuje nasledujici pisen.

Marketingovy cil je nasledujici: kazdy vstup ma trvat maximalné minutu,
nejlépe vSak 40 - 50 vtefin. I vano¢ni vysilani vSak musi mit neustdle dynamiku.
V Hitrddiu Orion moderator nesmi posluchace rusit dlouhymi proslovy, ma za tkol
mluvit co nejstru¢néji a hlavné dobie odbavit strukturu vstupu, kdy na zacatku je nutné
zaujmout posluchace. Podobnou strategii voli vSechna hitradia.

Cilovou skupinou jsou lidé ve véku 20 az 45 let, ktefi jsou vhodnou cilovou

skupinou pro reklamu.*

4 Zdroj: Rozhovor s vedoucim vysilani Hitradia Orion, Patrik Hujdus, Ostrava, 16.03.2011.

26



4.4.5 Prezentace zkoumaného vzorku poradi vysilanych na Bozi hod

vano¢ni na Hitradiu Orion

Hitradio Orion zacalo na Bozi hod vanoc¢ni od 9.00 hod. vysilat zpravy, jejichz hlavnim
mottem bylo informovat posluchaée o tom, jak nékteré skupiny lidi stravily Stédry den.
Moderatorka piedstavila charitativni akci Adry, ktera se konala v Ceském T&Sing.
Spolecnost Adra uspotadala stédrovecerni veceti pro lidi bez domova. Dale se zminila
o problému se sné¢hovou kalamitou v Evrop¢. Jako posledni zpravu moderéatorka uvedla,
ze se v basilice Sv. Petra ve Vatikanu seSlo na ptilno¢ni bohosluzbé nékolik tisic
veticich. Zduraznila pak poselstvi Sv. Otce, ktery béhem této mse svaté ostie odsoudil
ty, ktefi pachaji nasili a valky ve svété a zaroven prosil za opravdové bratrstvi mezi
lidmi. Néasledné byl odvysilan sn¢hovy servis. Po tradi¢ni znélce ,,Vano¢ni svatky
na Hitradiu Orion* moderatorka prezentovala svoje pfedstavy o tom, jak to zrovna
vypada u vétSiny posluchacti doma. ,,Déti si hraji s hraCkami, které dostaly od Jeziska
arodi¢e dospavaji“. Nasledn¢ vyzvala déti, aby se pochlubily, co od Jeziska dostaly
a aby zavolaly do studia. Ve dvacaté minuté vysilané hodiny se pak do studia dovolala
hol¢ic¢ka, kterd se pochlubila s darkem, ze kterého ma nejvétsi radost. Ve Ctyficaté
minuté pak moderatorka prezentovala myslenku, Ze ,,Stédry den a koledy k sobé
neodmyslitelné patii“a doporucila vyzkouset si test, ktery se tykal pfifazeni spravného
interpreta k prezentované koledé¢ a ktery byl pfipraven na internetovych strankéch.
Tésné pred koncem vysilaci hodiny byla odvysildna pisnicka na pfani a pfed jejim
odvysilanim se moderatorka ptala posluchace na to, ,,jaky byl Jezisek” a zda meli
k vecefi tradicniho kapra.

V 10.00 hod. pak byly vysilany zpravy a v nich se objevily nasledujici témata
spojena s vano¢nimi svatky. Jako prvni byla prezentovéana statistika tykajici se poctu
piiotravenych osob béhem Stédrého dne a to v disledku unikajiciho plynu. Dale byla
podéana informace, Ze kiestané na celém svété oslavuji narozeni Jezise Krista. ,,Bozi
hod vanoc¢ni je vedle Boziho hodu velikonoéniho nejvétsim kiestanskym svatkem
vroce. V katedrale Sv. Vita slouzi ms$i arcibiskup Dominik Duka“. Nasledovala
informace, Ze tisice lidi travily Stédry den v nakupnich centrech a dale, Ze hitem
letosniho védno¢niho nakupovéni byl internet. V zavéru zprav pak bylo poukéizéno
na ucténi pamatky spisovatele Karla Capka na Vys$ehradském hibitové. Po zpravach
nasledovala tradi¢ni informace o pocasi a ndsledné piipominka moderatorky, ze se kdysi

na Bozi hod viitbec nesmélo pracovat a tak vyzvala posluchace, aby si vzali ptiklad
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z této tradice a celé Vanoce prolenosili. Ve dvacaté minuté vysilané hodiny
moderatorka poukézala na skutecnost, Ze Vanoce jsou doba, kdy vétSina z nas lenosi
a pfejida se“. V ndvaznosti na toto téma nasledovala anketa, kdy dotazovani odpovidali
na otdzku, zda se na Vanoce piejidaji. Ve Ctyficaté minuté moderatorka upozornila
na skutecnost, ze k Vanocim patii pohadky. Pohadku, ktera byla napsana nejmensimi
posluchaci Hirtradia Orion a jejich rodi¢i pfednesl zndmy herec pan Jifi Labus. Tato
pohéadka byla vysilana 90 vtefin. Vysilaci hodina byla ukoncena pisni¢kou na ptéani.

V 11.00 hod. ve zpravach byly nejdfive prezentovany aktudlni zpravy o pocasi
a o snéhové situaci, dale zpravy o problémech s uzavienim leti§t’ v Evropé&, o prepadeni
prazské banky na Stédry den a o charitativni akci v Praze, kdy prazsky primator nabizel
tradiéni rybi polévku na Staroméstském ndmésti a dale informace o pfipravované
sportovni akci v Karlovych Varech. Ve dvacaté minuté vysilané hodiny byl vysilan
pofad ,Rada starSich®“. Tentokrat se moderdtor ptal déti, pro€¢ se prvnimu svatku
vano¢nimu tikéd Bozi hod. Nize jsou uvedeny n¢které z odpovédi: ,,Protoze si hadzime
od Jeziska s micem* nebo ,,protoze se chodi do kostela“. Moderatorka pak uvedla, Ze
na tuto zaludnou otazku by odpovédél i malo ktery dospé€ly Clovek. Ve Etyficaté minuté
moderatorka pfipomnéla, Ze je Cas obéda a poukdzala na predpoklddanou rodinnou
pohodu u vanoc¢niho obéda ve vétSin€é domacnosti nebo na shon, ktery nékteré postihl
pfi absolvovani rodinnych navstév spojenych pravé srodinnym obédem. Nasledné
uvedla, Zze pokud chtéji posluchac¢i né¢komu udé€lat radost, pak staci pouzit ta spravna
slova ,,mam t€ rad* a timto mottem tento vstup ukoncila. Nasledovala pisni¢ka na pfani.

Prostfednictvim zprav, které byly odvysilany ve 12.00 hod., se posluchaci
dovédeli, Ze v prazském charitativnim stfedisku ptipravili organizatofi Stédrovecerni
veceti pro 240 bezdomovcil a nasledné byla preddna informace, ze zivy Betlém bude
mozné odpoledne shlédnout na tfetim nadvoii prazského hradu. Na tuto akci pak
navazal charitativni koncert. Ostatni zpravy kopirovaly jiz ty dfive odvysilané.
Nasledovala pfipominka o svatecnim obéd¢, kdy moderatorka pfedpokladala bohaty
svatecni obéd, ktery lidé pravé konzumovali ve svych rodinach. Ve dvacaté minuté
vysilané hodiny nasledoval slogan tohoto svate¢niho dne ,,VCera nas navstivil JeziSek*.
Nésledn¢é se moderatorka telefonicky spojila s posluchackou, kterd emotivné popsala
svij Stédry den a rovnéZ zapojila do vysilani svého malého syna, ktery popsal své
obdrzené darky. Ve Ctyficaté minuté moderatorka opét predstavila pohadku, ktera byla

napsana nejmensimi posluchac¢i Hirtradia Orion. Dale posluchace upozornila, ze

28



si vSechny pohddky mohou poslechnout na internetovych strankach. Aktualni pohadku
tykajici se Vanoc prednesl znamy herec pan Josef Dvotdk Toto pohadka byla vysilana
105 vtefin. Pfed koncem vysilaci hodiny byla vysildna tradi¢ni pisni¢ka na ptéani.

Zpravy ve 13.00 hod. zacaly informaci o dopravnich podminkach. Dale
nasledovala jiz dfive zminéna informace o pfiotraveni lidi plynem a o nakupovani lidi
béhem véanocnich svatki. Znovu pak byla zminéna informace o vyznamu véanocnich
svatkll pro kiestany a pfipominka o msi svaté, kterd se konala v prazské katedrale.
Moderatorka pak ptredpokladala ukonceni svate¢niho obéda i u posluchaci, ktefi
navstivili palno¢ni msi svatou a vyzvala je, at’ navstivi ve formé prochazky kostel, kde
jsou vystaveny jeslicky. Nékteré jeslicky byly podle moderatorky opravdu neobvyklé
a staly za pozornost. Ve dvacaté minuté vysilané hodiny byla odvysilana anketa tykajici
se koup¢ nevhodného darku. Moderatorka se dotazovala anketovanych, zda se jim stalo,
ze koupili nevhodny darek a v pfipad€é ze ano, co vtakovém piipadé udélali. Ve
Ctyficaté minuté moderatorka upozornila na situaci, kdy nékde ,JeziSek mohl
zapomenout pfedat pfedem pfipraveny a schovany darek. Déle upozornila na problém
spojeny s uklidem obalového materidlu, ktery lidé spotiebuji pravé na baleni darkt
b&hem ptipravy na Stédry den. Nasledovala pisefi na piani s pfanim piijemného
svate¢niho dne.

V odpolednim vysilani doslo k vyméné moderatort.

Ve 14.00 hod. zpravy obsahovaly informace o ukonceni moznosti pouziti
dopravnich znacek tykajicich se méteni rychlosti, informace o povodnovych stavech
na Ceskych fekach, informace o moznosti vraceni nepovedenych vanocnich darka a dale
jiz zminéné v predchozich zpravach vyro¢i umrti spisovatele a novinate Karla Capka.
Novou zpravou pak byla informace o rekordni navstéveé asi 100 000 poutnikd, ktefi
navitivili Betlém jesté pred Stédrym dnem. Ve srovnani s loniskym rokem to
piedstavovalo nartst o 50 000 poutniki. Moderator nasledné¢ poukazal na mnoZzstvi
pohadek vysilanych v televizi. Ve dvacaté minuté vysilané hodiny moderator pozval
posluchace na zivy Betlém, ktery se konal v Lipniku nad Be¢vou, dale na akci spojenou
s koledovanim a zpévem, a ktera se konala nasledujici den ve skanzenu v RoZnové
pod Radhostém. Ve cCtyficdté minuté moderdtor opét prezentoval vanocni téma, tzn.
pohadku, kterou pftipravili déti posluchact. Tuto pohadku opét piecetl pan Jifi Labus.

Ve zpravach v 15.00 hod. byly vysilany piedevsim informace, které byly

vvvvvv
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ziskat informace o aktudlnim pocasi, dale jiz diive zminé€nou informaci o piepadeni
Cerpaci stanice v Praze a o rozddvani vanocni polévky prazskym primatorem v Praze.
Novinkou pak byla pro posluchace informace o velkém zajmu o vstupenky na letni
olympijské hry, které se budou konat v roce 2012 v Londyné. Moderator pfipomnél, Ze
si posluchaci uzivaji volna. Dale pak tekl: ,,Co by to byly za Vanoce, bez détské
radosti®. Timto komentoval vstup, ktery nasledoval ve dvacaté minuté vysilané hodiny,
a ktery se nazyva ,Rada star§ich®. V tomto dile byly déti opét tazdny na identickou
otazku jako ve 11.40 hod., pro¢ se prvnimu svatku vanoc¢nimu fika Bozi hod.
Ve vysilani byly pouzity identické otdzky jako v pfedchozim vstupu. Moderator
doporucil posluchacim, aby se tento den nepiejedli a nebylo jim v disledku toho
Spatné. Ve Ctyficaté minuté moderator upozornil na snézeni, které bylo aktualné¢ mozné
zaznamenat na Severni Moravé a nasledovala upoutavka tykajici se pravidelného
sné¢hového zpravodajstvi vysilaného na Hitradiu Orion. Na konci vysilaci hodiny byla
zafazena tradini pisefi na prani.*®

Mezi jednotlivymi vstupy vzdy v celou hodinu a mezi jednotlivymi vstupy
moderatorti v kazdé dvacété a Ctyficaté minuté byl zafazen na Hitradiu Orion blok pisni.
AZ na malé vyjimky nemély tyto pisn€ vanoc¢ni charakter. Pasmo koled bylo na tomto

radiu vysilano 24.12.2010 v dob¢ od 17.00 do 24.00 hod..

4.4.6 Zavér: Vyhodnoceni vyzkumu srovnani vysilani na Hitradiu

Orion béhem béZného vysilaciho roku a béhem vanocnich svatki

Z prvni ¢asti vyzkumu, kdy byl sledovan rozdil mezi vysilanim b&hem vanocnich
svatki a mimo n¢ na Hitradiu Orion vyplynulo, Ze na komer¢nim radiu doslo v pritbé¢hu
vysilani o Vanocich k pomérn€ vyraznému odliSeni ve struktufe vysilanych témat a to
i v ptipadé, kdy toto radio zachovalo obvyklou strukturu vysilanych poradii a vstupti
moderatora. Ve vysilani se cyklicky objevovala témata spojena s Vanocemi, predevSim
s vano¢nimi zvyky. I kdyz predavané informace byly velmi casto komercéniho
charakteru, mohli jsme ve vysilani také najit informace tykajici se kiestanského Zivota
v regionu nebo v celé Ceské republice. Takovymto tématem byla napf. informace
o bohosluzbé, ktera se konala na Bozi hod vanocni v katedrale sv. Vita v Praze, a kterou

slozil prazsky arcibiskup Dominik Duka. Je v§8ak moZno fici, Ze si toto radio zachovalo

% Viz. Piiloha ¢&. 1 - Piehled pofadi vysilanych na Radiu Proglas a Hitradiu Orion na Bozi hod vano¢ni

dne 25.12.2010 od 8.30 hod. do 16.00 hod..
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pravidelnou strukturu vysilani tak, jako ve vSedni den. Pfesto bylo vysilani na Bozi hod
vice pohodové a klidn¢jsi. Nebyla zaznamenédna zadna pesimistickd témata a moderatofi

ptiliS posluchace nerusili, spiSe se snazili nastolit klidnou a svate¢ni naladu.

4.5 Radio Proglas — kvalitativni studie

4.5.1 Poslani, historie, pusobeni, poslechovost a financovani Radia

Proglas

Jako zastupce kiestanskych médii bylo vybrano pro cil této bakalaiské prace Radio
Proglas. Jeho hlavnim poslanim je diiraz na kiestanské pojeti hodnot. Mottem tohoto
radia je neustile se vracet ke kofentim a stavat se odzou klidu a pohody a nebyt pouze
kiestanskym rddiem. Provoz radia hradi az na malo vyjimek, kdy radiu poskytla
finan¢ni dary cirkev, poslucha¢i svymi dobrovolnymi piispévky. Tento zplsob
financovani se stal osvéd¢enym jiz diive v Italii a také u polského Radia Maryja. Radio
Proglas zacalo vysilat 8. prosince 1995 a jeho zakladatelem byl otec Martin Holik spolu
s dalsimi svymi kolegy. Otec Holik je dodnes feditelem tohoto radia.*” Radio Proglas je
mozno naladit prostfednictvim FM pfijimace, DBV-T pftijimace, déle prostfednictvim
satelitu, kabelu a internetu.*®

V Ceské republice mélo v prvni poloving roku 2010 licenci 88 radii a na 46.
misté se podle poslechovosti ve druhém a tietim kvartdle roku 2010 umistilo Radio
Proglas.*

Sledovanost vysilani se pohybuje (2010) kolem 35000 posluchact vcera,
85 000 v poslednich 7 dnech, nejobliben&jsim radiem je pro 34 000 poslucha&a.”

Radio Proglas hospodaii s roénim obratem zhruba 23,1 mil. K& (2007) a ma

X o 51 r . T s s
30 zaméstnanct.”' Jedna se o neziskové radio vysilajici bez reklam.

Y Srov. Televize TV-MIS: Multimedidlni Internetovd Samoobsluha [online]."Televize Maria

Immaculata Mater Spei" (TV-MIS.cz) je provozovana sdruzenim A.M.ILM.S. (Apostolatus Mariae
Immaculatae Matris Spei), [online]. [cit. 2009-01-30]. Dostupné na internetu: <http:/www.tv-
mis.cz/titul.php?id=100>.
® Srov.  Radio  Proglas, [online]. [cit.  2009-01-30].  Dostupné na  internetu:
<http://www.proglas.cz/prijem-vysilani.html>.
Srov.  Radio  Proglas, [online]. [cit.  2009-01-07]. Dostupné na internetu:
<http://www.proglas.cz/poslechovost.html>.
Srov. Radio  Proglas, [online]. [cit. 2009-01-07]. Dostupné na  internetu:
<http://www.proglas.cz/poslechovost.html>.
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Kromé¢ hlavni redakce sidlici v Brné ma Radio Proglas jest¢ dalSich Sest
regiondlnich pracovist: Kristian — Praha, Vojtéch — Hradec Kralové, Hedvika — Ostrava,
Radim — Olomouc, Stépan — Litoméfice a nové také Jan Neumann — Ceské Budgjovice.
Radio Proglas ma své internetové stranky, diky kterym nabizi mozZnost internetového

poslechu, odkaz na vysilajiciho autora a informace o aktualnim potadu. >

4.5.2 Struktura hodinového schématu Radia Proglas — programové
schéma béhem vysilaciho roku mimo vanoc¢ni svatky v hlavnim

vysilacim case od 9.00 do 16.00 hodiny

Programovou skladbu tvoii pfevazné naucné porady s kiestanskou tématikou jako je
napt. cyklus Bible v liturgii, MySlenka na den nebo Duchovni slovo. Pies 50 % tvoii
pofady s hudebni tématikou, a to jak hudbou duchovni, tak velmi Casto jsou vysilany
potady s vdaznou hudbou, ale také folkovymi pisnémi. Toto rddio ma i svou hitparadu
pisni snazvem ,Kolem se to¢“. Ve srovnani s ostatnimi kiestanskymi radii,
napf. polskym Radiem Maryja, je Radio Proglas otevieno na ekumenické potady.
Najdeme zde témata, kterd jsou vénovana pravoslavné cirkvi z cyklu Pravoslavni nebo
pofady vénované protestantskym véficim. Mimo vlastni program vysila také Ceské
vydani Radia Vatikan. N¢které své potfady prebira a vzijemné si vymeénuje
se slovenskym Radiem Lumen. Zpravodajsky blok pak piebira od Ceského rozhlasu 2

stanice Praha.’
4.5.3 Profil moderatora na Radiu Proglas béhem vysilaciho roku

Moderator na Radiu Proglas s poslucha¢i pfili§ nekomunikuje. Jeho ulohou je
posluchace informovat o ptipravovanych nebo odvysilanych poradech, upoutat na tyto

pofady a svym projevem nastolit pfijemnou atmosféru.

' Srov. Radio  Proglas, [online]. [cit.  2009-01-07]. Dostupné na internetu:
<http://www.proglas.cz/zakladni-udaje.html >,

2 Srov. Radio  Proglas, [online]. [cit.  2009-01-07]. Dostupné na internetu:
<http://www.proglas.cz/zakladni-udaje.html >.

»  Srov. Radio  Proglas, [online]. [cit.  2009-01-07]. Dostupné na internetu:

<http://www.proglas.cz/zakladni-udaje.html >.

32



4.5.4 Programové schéma a odpovidajici profil moderatora

0 Vanocich na Radiu Proglas

Radio Proglas je chapano jako rodinné kiestanské radio, proto je jednoznacné
orientovano na duchovni stranku Vanoc. Vysilani se fidi rytmem liturgického roku
(doba adventni, vanocni, postni, velikono¢ni atd.). Je dodrzovana zasada, ze od konce
listopadu az do 24. prosince probihd doba adventni, tedy doba ptipravy na svatky
vano¢ni. Adventni doba se charakterizuje snahou o ztiSeni, rozjimani a klidnou
duchovni pfipravu na radost z narozeni Pané. Samotné vanoc¢ni svatky jsou akcentovany
ve dnech 24. prosince — Stédry den, 25. prosince — Bozi hod vanoéni a 26. prosince —
svatek sv. Stépana. Jsou vysilany predevim pofady o smyslu Vanoc, jejich teologickém
vyznamu a tradicich z toho plynoucich. SpiSe nez na véanoc¢ni tradice folklorni nebo
isouCasné se radio soustieduje na duchovni stranku, coz ovSem neznamend, Zze
se vano¢ni svatky neprojevuji napiiklad v hudebni strance vysilani. Koledy se vSak
zaCinaji vysilat skute¢né az v jim piislusny den, tedy 24. prosince. Rovnéz v literarni
¢asti vysilani je kladen diiraz na poezii a préozu s vanocni tematikou. Po svatku
sv. Stépana jsou &isté vanoéni prvky vysilani jiz utlumovany, byt nékteré z nich
pretrvavaji az do svatku Kitu Pané na zacatku ledna. Moderator komunikuje
s posluchaci pouze v ramci rubriky ,,Vzkazy* v prubéhu vysilani, dale v ramci modlitby
zivého rGzence a v potadu pro déti ,,Proglaso®. Radio Proglas je urCeno pro celou
rodinu. Svoje posluchace si naslo nejen mezi lidmi v dichodovém véku, pro které
se stalo utéchou v jejich osamélosti a chvilich opusténi, ale také mezi mladymi lidmi

. C v v 1w , v . Yy e . . N 54
a dokonce 1 mezi détmi v predSkolnim véku, pro které rovnéz pfipravuje svoje potady.

4.5.5 Prezentace zkoumaného vzorku poradu vysilanych na BoZi hod

vano¢ni na Radiu Proglas

Radio Proglas vysilalo na BoZi hod vanocni od 8.30 hod. pfimy pienos mse svaté, kterd
byla slouzena v kostele sv. Ducha v Ostravé — Zabiehu a kterou celebroval pater
Vitéslav Rehiillka. Po skonéeni piimého pienosu moderatorka pozvala posluchade
k poslechu ptimého ptenosu poledni modlitby z Vatikanu a pozehnéani papeze Benedikta

XVI. Urbi et orbi. Nasledn¢ moderatorka pozvala posluchace na svatecni pohadky

> Zdroj: Rozhovor s tajemnici Radia Proglas, Hana Svanovska, Brno, 16.03.2011.
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,»Vanocni darek* a ,,Jablicko®, které Radio Proglas pfipravilo tento svate¢ni den na 14.
hodinu. Tyto pohadky napsala opavska ucitelka pani Lenka Freyova.

Od 9.30 hod. byl na Radiu Proglas vysilan program, ktery je do vysilani zatazen
pravidelné, a to magazin pro déti ,,Barvinek®. Tentokrat byl zafazen do vysilani
specidlni vanoc¢ni dil tohoto magazinu, ktery byl vysilan v reprize z roku 2008. Tento
pofad se nesl v duchu vanoc¢nich koled, kdy moderatofi pfedstavili mén¢ i vice znadmé
koledy, posluchac¢im piiblizili jejich historicky vznik. Nasledné byly koledy ptehrany.
V jednom zmnoha vstupli se moderatofi zamysleli nad navaznosti historickych
zaznaml o narozeni JeziSe Krista v Novém zdkoné a s tim spojenym vznikem velmi
rozsahlého poctu koled v déjinach. Tento vstup pak doplnila velmi stara koleda zpivana
vicehlasng. Dalsi koledou, kterou moderatofi ptedstavili, byla anglicka koleda opévujici
¢eského knizete Sv. Vaclava. Tato koleda byla opét nasledné prezentovana ve vysilani.
V potfadu rovné€z nechybéla velmi zndma koleda Tichd noc. Ke konci pofadu se
moderatoii ptali hudebniho redaktora Radia Proglas Radima Tesafe, jak on vnima
vanocni koledy a podle jakych kritérii vybird koledy do vysilani kiestanského radia.
Dalsi hudebni redaktorkou, které se moderatofi ptali pfedevsim na jeji vztah ke koleddm
a na jeji oblibené koledy, byla pani Radka Rozkovcova. Po skon¢eni potfadu nasledoval
piehled potadu pro cely svatecni den.

Od 10.30 hod. byl zatazen do vysilani potfad ,,Vano¢ni vonicka lidovych koled*.
V tomto poradu byly odvysilany koledy vojenského uméleckého sboru Ondras.
Moderator v pribéhu prezentoval pozvanky na vanocni koncerty, které se konaly
v riznych regionech CR.

V 11.05 hod. Radio Proglas odvysilalo reprizu potfadu ,,VS§imli jsme si“ na téma
,Cirkev a lidové tradice™ z pfedchoziho dne. Do vysilani si moderatorka pozvala pana
farafe Jana Penaze. Hlavnim tématem bylo posvécovani predméti nabozenského Zivota,
ale také dalsi . Pan faraf odpovidal na otazky typu: pro¢ chodime na pouté, proc¢
se zehnaji predméty denni potieby, pro¢ se Zehnaji pfedméty naboZenského kultu.
Dal$im tématem bylo posvécovani lidskych piibytki, zehnani obecnich praporti. Pan
farat odpovidal na dotazy a vysvétloval, pro¢ kiestané se chovaji timto zptisobem. Otec
Penidz rovnéz odpovidal na dotaz, zda jsou pii slaveni Vanoc dilezité¢ i hmotné véci,
jako jsou darky, bohaté jidlo, vano¢ni zvyky. Soucasti potadu bylo i téma duchovni

piipravy a popis slaveni celych vanoc¢nich svétki a nejen Stédrého dne. Nasledujicim
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tématem byla Cetba Pisma Svatého béhem vanocCnich svatkli. V zavéru moderatorka
a otec Penaz poptali pozehnané vanoc¢ni svatky.

V 11.52 hod. Radio Proglas odvysilalo zdznam potadu ,,Myslenka na den®,
kterou pfipravil prazsky arcibiskup Dominik Duka. Hlavni myslenkou tohoto potfadu
bylo pfipomenuti narozeni JeziSe Krista.

V 11.55 hod. pak zacal ptimy pienos poledni modlitby z Vatikanu a poZehnani
papeze Benedikta XVI. - Urbi et orbi. Tento pofad byl pievzat od kiestanské televize
Noe a komentovan z ostravského studia této televize. Nasledovala upoutdvka
na nasledujici svatecni den, kdy Radio Proglas odvysilalo mSi svatou z brnénského
kostela sv. Tomase.

Ve 12.30 hod. Radio Proglas uvedlo svij tradi¢ni pofad s nazvem ,,Hudebni
siesta”, ktery se tradi¢né vénuje vazné hudbé. Jeho soucasti byly skladby nasledujicich
autorti: J. Vejvanovsky: Serenada, Ingressus, Sarabanda, Gavota, Menuet, Gigue; J. S.
Bach: Kantata "Unser Mund sei voll Lachens"; F. Manfredini: Concerto grosso per il
Sanctissimo Natale op. 3 €. 12 C dur; Sttipek poezie: V. René: Popelka Nazaretska
(XL, XIV).

Od 13.30 hod. pak moderator piedstavil vecerni vysilani tohoto kiest'anského
radia. Po pfedstaveni nasledovalo pasmo koled. V poslednich minutach vysilaci hodiny
byl zatfazen pravidelny pofad ,,DneSek v kalendéfi*. V tomto potadu je vZdy mapovéana
historie aktualniho vysilacitho dne. Moderator predstavil zamysleni papeze Benedikta
XVI. k Bozimu hodu vadno¢nimu. Dale ptedstavil vyznamné udalosti vztahujici
se k tomuto dni, a to ptredevsim z kiest'anského a cirkevniho prostfedi, ale 1 ze zivota
svétského.

Ve 14.00 hod. pak Radio Proglas odvysilalo dvé pohadky pro déti ,,Vanoc¢ni
darek* a ,,Jablicko®. Moderator ptedstavil autorku odvysilané pohadky a také ty, ktefi
tuto pohadku namluvili. Interprety byli moderatofi Radia Proglas. Po skon¢eni pohadky
moderator kratce pfedstavil nejmenSim poslucha¢iim téma pravidelného potadu
,vecerni zivacek a pozval je k jeho poslechu ve veCernim vysilani od 17.00 hod..
Nésledovalo pasmo koled. Ve 14.30 hod. pak Radio Proglas odvysilalo pravidelny
pofad ,,Pozvanky“. V tomto pofadu moderator piedstavil pofadané kiestanské akce
v celé Ceské republice. Nasledné pokradovaly ,,Pozvanky®, které piipravily regionalni
studia Radia Proglas v Ceskych Budgjovicich a Praze. Opét nasledovalo pasmo koled

a po jejich skonceni moderator znovu piredstavil a pozval posluchace na akce spojené
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se zpivanim koled, které se konaly na rtiznych mistech v Ceské Republice. V dalsi fazi
byly prezentovany ,,Pozvanky* ostravského a olomouckého studia.

V 15.00 hod. Radio Proglas odvysilalo pravidelny hudebni potad ,,Jak se vam
libi“, ve kterém moderator hovofil s panem Daliborem Struncem o jeho albu ,,Betlém®.
V potadu zaznély pisn¢€ z jeho alba. Hlavnim tématem pisni byla kiestanska témata.
Pred Sestnactou hodinou Radio Proglas nabidlo svym poslucha¢im potad ,,Listovani
kiestanskymi periodiky*. V tomto pofadu moderatofi prezentovali nékteré clanky
z vybranych kiestanskych periodik. Vybrali si ¢lanky z ¢eskych kiestanskych (nejen
katolickych) casopisi a novin, které se vénovaly riznym, predevSim véanoc¢nim

tématim. Pofad byl vysilan do 16.00 hod..”

4.5.6 Zavér: Vyhodnoceni vyzkumu srovnani vysilini na Radiu
Proglas béhem béZného vysilaciho roku a béhem vanocnich

svatku

Z prvni ¢asti vyzkumu, kdy byl sledovan rozdil mezi vysilanim na Bozi hod vanoc¢ni
a vysilanim mimo svatky na Radiu Proglas vyplynulo, Ze na kifestanském radiu doslo
v pribehu vysilani o Véanocich k velmi vyraznému odliSeni ve struktuie vysilanych
témat. Do vysilani byly zatazeny potady, které jsou mimo tyto svatky uvedeny v jiném
casovém pasmu. Piikladem byl potad z cyklu ,,VSimli jsme si“ nebo pravidelny porad
pro déti ,,Barvinek®. Podle tohoto scénafe byl zatfazen do vysilani 1 pfimy pfenos mse
svaté z Ostravy.

Dale byly do vysilani zafazeny potady, které se v prubéhu roku vysilaji denné,
jako porad ,,Myslenka na den“ nebo ,,Hudebni siesta”. Hlavni naplni i u vyse
jmenovanych pofadl byly Vénoce. Program na Bozi hod véano¢ni byl vyplnén
i vysilanim, které Radio Proglas neuvadi béhem roku, jako bylo pasmo koled
a pozehnani Urbi et orbi, které Radio Proglas pievzalo od televize Noe. Z téchto zavéri
vyplyva, ze pro Radio Proglas je t¢éma Véanoc velmi dilezité a Ze pro tento Cas zatazuje

do svého vysilani ptedevs§im mimotadné potady, kterymi chce své posluchace oslovit.

> Viz. Piiloha &. 1 - Ptehled potadii vysilanych na Radiu Proglas a Hitradiu Orion na Bozi hod vanoéni

dne 25.12.2010 od 8.30 hod. do 16.00 hod..
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4.6 Zavér: Vyhodnoceni analyzy zpiusobu zpracovani

krestanskych témat na obou radiich

4.6.1 Radio Proglas

Ze druhé casti vyzkumu, ve kterém jsme analyzovali zplsob zpracovani kiest'anského
tématu na Bozi hod véano¢ni vyplynulo, Ze jak ktestanské, tak také komercni radio
zaradilo do vysilani, v pfipadé komer¢niho radia mnoho témat a v ptipadé kiestanského
radia spiSe potadu, které se né¢jakym zpusobem dotykaly Vanoc.

Struktura vysilani je na obou radiich zcela odli$na. Radio Proglas nemélo tak
striktné rozdélenou vysilaci hodinu jako Hitradio Orion. Porady byly delsi, nejednalo
se pouze o kratké vstupy moderatora, tak jako na komerénim radiu. Moderator
kiestanského radia vstupoval do vysilani nepravidelné, vzdy po ukonceni pravidelné
nebo nepravidelné vysilaného potadu. Cilem vysilani bylo posluchace ptfedevSim
poucit, predat jim informace, navodit svatecni atmosféru, priblizit historii, poslani
a smysl vanocnich svatka. VSechny vysilané potfady byly zaméfeny na kiest’anské pojeti
Vanoc a proto radio mohlo ovlivnit uréitym zplisobem vnimani a prozivani téchto
svatki u svych posluchaci. Pfipadné ovlivnéni posluchaclti bylo také podpoteno
spoustou nabidek a pozvanek na kiestanské akce, které se konaly béhem Vénoc

v riznych &astech Ceské republiky.
4.6.2 Hitradio Orion

Hitradio Orion naopak zachovalo svou pravidelnost ve vysilani, moderator se snazil byt
komunikativni, mél blizko k poslucha¢im a snazil se odhadnout atmosféru, kterou
posluchaci prozivali ve svych domécnostech. Snazil se predev§im informovat. Vanocni
témata byla poddvana spiSe komer¢nim zptisobem, moderatofi se zaméfili predevsim
na lidové zvyky, tradice a volny cas, ktery je u fady posluchaci spojeny prave
s vanocnimi svatky. V jedné chvili moderatorka vyzvala posluchace, aby vyuzili
Vénoce jako dobu, kdy mohou své blizké zahrnout laskou. Velky vyznam byl ptikladan
pohadkam, které tvotily vyraznou ¢ést programu. Nechybély pozvanky na akce tykajici
se pravé Vanoc a potadaly se v Moravskoslezském kraji, kde Hitrddio Orion pisobi.
Také tyto pozvanky byly orientovany piedevs§sim na lidové kiestanské zvyky jako byl
zivy betlém nebo zpivani koled. Béhem zkoumaného casového obdobi moderatoii

nepozvali posluchace na zadnou bohosluzbu, coz bylo mozné velmi ¢asto zaznamenat
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na kiest'anském radiu. Pouze informovali posluchace zpétné predevSim o navstévnosti
konanych bohosluZzeb u nas i v zahrani¢i. Posluchaci obdrzeli béhem vysilani informaci
o vyznamu vanocnich svatkd pro kiestany. Urc¢itou Cast vysilani tvofila témata, ktera
nebyla spojena s vdno¢nimi svatky. Toto komer¢ni radio mohlo u svych posluchaci
ovlivnit vniméni Vénoc piedev§im zdlraznénim smyslu navozeni klidné, rodinné
vano¢ni atmosféry. Moderatofi  ve svych pravidelnych vstupech  zdlraznovali
dilezitost vanocnich darki, straveni ¢asu u spole¢ného rodinného obéda a odpocinku
od prace, moznost sledovani televize nebo poslech rozhlasu, ptipadné straveni volného
Casu se svymi blizkymi a moZnost navstévy néjaké akce spojené s vanocnimi lidovymi

zvyky.
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ZAVER

V prvni ¢asti této bakalaiské prace jsme se zaméfili na pojeti masovych médii jako
fenoménu dnesni doby, ktera se charakterizuje postmoderni kulturou. Média velmi Casto
predstavuji zdroj moci, protoze mohou zasadné ovliviiovat mysleni svych posluchacu
a maji velky vliv na kulturu spole¢nosti.

Meédiem, které tvofi jednu z nejvyznamnéjSich roli, je rozhlas. Diky rozhlasu
a svym posluchacim predavaji. Hlavnim cilem naSi prace bylo popsat a srovnat
programovou strukturu a obsahovou stranku dvou rozhlasovych médii, ktera se
vzajemné zaméiuji na velmi odlisnou skupinu posluchact. Z komer¢niho sektoru bylo
vybrano Hitradio Orion, a to zejména z diivodi své popularity v Moravskoslezském
kraji. Jako zastupce kiest'anské medialni krajiny bylo vybrano Radio Proglas, které je
spolu s televizi Noe nejpopularngjsim kiestanskym médiem v Ceské republice.
Kvalitativni srovnani bylo zacileno na obdobi vanoc¢nich svatkid, kdy tato média
zpracovavaji podobnd témata. Vyslednym tukolem této bakalaiské prace pak bylo
zaznamenat a vyhodnotit, jakym zplisobem mohou uvedeni zastupci ovlivnit vnimani
vanocnich svatka.

Vyhodnoceni bylo zpracovano na zakladé kvalitativni obsahové analyzy, jejichz
vysledky byly popsany v piipadové studii a ve druhé ¢ésti této bakalaiské prace. DalSim
cilem pak bylo srovnani odliSnosti ve vysilani v pribé¢hu bézného vysilaciho casu

a v pribéhu vanocnich svatkl na obou radiich jednotlivé.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha ¢. 1 — Pfehled potadi vysilanych na Radiu Proglas a Hitradiu Orion na Bozi hod
vanocni dne 25.12.2010 od 8.30 hod. do 16.00 hod..
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