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Anotace

Bakalarska prace se zabyva nékterymi aspekty informacni valky — medialni
valky. Vénuje se jeji definici a historii, vysvétluje pojem masmédia. Dale popisuje, jak
mohou média manipulovat se spolecnosti, jaké jsou nové moderni technologie a jaké
hrozby nebo naopak vyhody pfinasi. Nastifiuje také jejich dopad a vliv na spolec¢nost.
Poté se zabyva ochranou lidskych prav a prav na informace. Prakticka ¢ast zpracovava

konkrétni piiklady tiSténého a obrazového sdéleni a jeho plisobeni na divaka.

Kli¢ové pojmy

Informacni valka, manipulace, masova média, moderni technologie, socialni sité.



Annotation

This thesis deals with some aspects of information warfare - a media war. Here
is the definition and history, explains the concept of mass media. It also describes how
the media can manipulate with us what modern technology threats and what are the
benefits or vice versa. It also outlines the impact and influence on society. After dealing
with the protection of human rights and rights to information. Practical examples of

specific processes of printed and visual communication and its impact on the viewer.

Key words

Information War, manipulation, mass media, modern technology, social

networks.
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UvVoD

V bakaléiské praci se zaméfim na informacni valku v 21. stoleti. Vyspé€lost
informacnich a komunikac¢nich technologii v soucasnosti oteviela obrovsky prostor pro
praci sinformacemi a vedeni valky skrze média. Cilem této prace je zjistit
a popsat hlavni specifika, vystupy a néstroje masmédii. Abych tak mohla ucinit, bylo
nutné blize definovat pojem medialni valka, ohlédnout se do historie, vysvétlit vyznam
a postaveni masovych médii, jejich vliv a dopad na spolecnost, popsat formy
manipulace. Toto bude rozebrano v teoretické ¢asti spolu s modernimi technologiemi
a listinou zakladnich prav a svobod, ktera se také tizce dotyka tohoto tématu.

Samostatna prakticka cast je jiZ zaméfena na konkrétni piiklady. V prvni casti
jsou popsany tti typy vlivu obrazového a tisténého sdéleni médii. Druhd ¢ast popisuje
cile reklamy a je rozdélena na reklamu komer¢ni, politickou a socilni.

Volba tématu prace byla podminéna dlouhodobym vnimanim a neustale silicim
dojmem, Ze ndm média ne vzdy sd€luji informace objektivné a bez dalSich zajmi at’ uz
jejich anebo dokonce tfetich stran. Kazdy by mél mit moznost poodkryt principy
uzivanych technik, ziskat dalsi informace jak s daty pracovat a na zaklad¢ téchto nové
nabytych dovednosti se zacit zamyslet. At’ jiZ nad tim, jak mediélni informace vyuziva,

tvoii anebo jen vnima.



1. MEDIALNI VALKA

1.1.Definice pojmu

Medialni valka. Co tato dvé slova znamenaji?

Médium — podle slovniku spisovného jazyka ceského slovo médium znamena
zprostiedkujici osoba, prostiedi, ¢initel, vyplil prostoru nebo latka, ve které je predmét
ulozen. Mtize byt popisem i1 pro DVD, knihu, Casopis, elektronickou postu (e-mail),

letak, videokazetu, filmové nebo jiné audiovizualni dilo, gramofonovou desku apod.'

Valka — je rozsahly stav organizovaného nasili mezi dvéma nebo vice skupinami
lidi. Nasili je ve valce pouzito val¢icimi stranami jako legitimni mocensky prostiedek
k prosazeni politickych, nabozenskych, ideologickych, ekonomickych nebo

jinych cili.?

Formulace medidlni vélka je v pfeneseném slova smyslu zacileni na technické
ovladnuti médii, na souboj o kontrolu nad védomostmi a informacemi, na jejich
zpracovani, upravovani a distribuci, na pouziti jejich specifického tvaru — dezinformace.

Také bychom mohli fict, Ze jde o nevojenské vyuziti médii k informacni vélce,
pfi niZ se ,,nékdo* snazi odhalit utajené informace nepfitele a tim ziskat konkurencni
vyhody pro svou stranu a zdroven uchranit své utajované informace.

Pojem medialni valka nebude snadné definovat. Mohli bychom ji také nazvat
jako informacni valku, kterd je spojena s rozvojem vyspélych modernich technologii.

Nyni si uvedeme Ctyii body, které nam pomohou lepé porozumét této definici.

1) Jedna se o kontrolu informacni sféry a to znamend, kontrolu zdroja
odkud informace pfichdzeji a také kontrolu rozSifovani informaci.
Informace jsou vytvareny a rozsifovany tak, aby byly v zajmu vladnouci
skupiny.’

2) Rozsifeni pravidelného zpravodajstvi. V dnesni dob& dochazi

! http://cs.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9dia

* http://cs.wikipedia.org/wiki/V%C3%A11ka

3 http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/13779/HISTORICKE-KORENY -A-DEFINICE-POJMU-
INFORMACNI-VALKA . html/
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3) Az k presyceni medialniho pokryti, kdy je hlavnim zdrojem televize,
kterd nabizi velkou pestrost zprav, ale je to i rozhlas, tisk a internet,
které rovnéz tyto zpravy podavaji.*

4) Jde o celkovou zménu povahy valCeni. V tomto smyslu se nejedna o
valceni, tak jak ho zname z historie (na bojisti se zbranémi v rukou), ale
napadeni informacnich center napf. po¢itadovych siti.’

5) Jiné vniméni informaci u pfijemct, ktefi sleduji d¢j diky modernim
pienosiim v jiném prostiedi a v jiném case. To znamena daleko od mista
d&je udalosti.’

Medialni vélka je pokradovani politického déni jinymi prostredky.’

1.2.Historicky vyvoj

Prvni zminky o medidlni valce byly zachyceny v letech 1964-1975 pfti valce ve
Vietnamu, kdy se poprvé objevil zietelny vliv médii na redlny vysledek konfliktu. Dnes
je jasné, ze neuspéch celé akce ovlivnilo neomezené medidlni pokryti, které umoznilo
celému svétu tento konflikt sledovat a tudiz se do tohoto déni i vmisit. Velkou roli zde
hréla televize, ktera byla v t¢ dob¢ hlavnim zdrojem informaci. Miliony lidi dennodenné¢
sledovaly vélku ,,v pfimém pfenosu* na obrazovkach svych televizorl, o tomto do této
doby mohly ¢&ist jen v novinach.® Marshall McLuhan o vélce ve Vietnamu prohlasil:
,, Televize prenesla brutalitu valky do pohodli obyvaciho pokoje.“” To mé&lo emocionalni
dopad na divdky. Americkd armada se sice pokouSela zatajovat informace o utrpeni
vlastnich vojakli a civilistl, nebyli vSak schopni uzaviit bojist¢ pred nezavislymi
novinafi.'’

Vysilané zabéry z vélky ve Vietnamu a samoziejm¢ 1 medialni obsah, vedly
americkou vefejnost az ke ztraté podpory, néaslednému stazZeni jejich vojsk ze zemé
a tim k ukonceni valky. Toto vSe ukdzalo na dllezitost kontroly informac¢niho prostredi.

Na zakladé této ,,negativni zkuSenosti* dochazi k novému pfistupu k médiim ve

smyslu dikladné kontroly, az cenzury vysilani. Dlsledna kontrola médii se poprvé

* Tamtéz.

> Tamtéz.

® Tamté?.

7 Jozef Bohumil Ftorek, 2010 http://blisty.cz/art/55526.html
¥ http://vietnam.sweb.cz/

? http://cs.wikipedia.org/wiki/V%C3%Allka_ve Vietnamu
' Tamtéz.

10



projevila sedm let po valce ve Vietnamu, kdy zacala valka o Falklandy. Tehdy méli
novinafi velmi omezeny pfistup ke komunika¢nim prostfedkim. Armada kontrolovala
veSkeré informace, které se mély ,,dostat do svéta®, aby se neopakovala zkusenost
z vietnamské valky."'

Nejvyraznéji se armadni kontrola projevila v roce 1991 ve valce v Perském
zalivu. Jiz pfed vypuknutim vélky byla navrzena opatieni, ktera vyrazné omezovala
praci novinaiti. Bylo zakdzano vést rozhovory jak s piislusniky armady, tak s civilisty,
uvefejiiovat fotografie a zabéry zrandnych a zabitych lidi. "

Dalsim postupem, kterym se snazili, mocensti predstavitelé ovlivnit obraz valky
byl systém spole¢nych zprav. Uvedena taktika fungovala tak, Ze se novinaii vydavali na
bojisté v tymech, kdy za né odpovidali pracovnici tiskovych odborti z vladnich pozic.
Tim bylo zajiSténo, ze se novinafiim uvoliiovaly informace vychazejici jen z armadnich
zdroja."

Novinaiské praci byla kladena i omezeni v technické vybavé. Televizni
spole€nosti byly omezeny zdkazem brat s sebou na urCitd mista satelitni techniku.
Ameri¢ti novinafi museli zadat o pomoc britské kolegy a zpomalil se tak pfenos zprav.

Nevyhody plynouci ztéchto omezeni snizovaly soutézivost mezi novinafi,
protoze mnohdy museli pouZivat reportaze, které¢ sami nevytvoftili. Objektivnost a cely
charakter zprav tim byl ovlivnén.'

Kontrola valecného medialniho pokryti se projevila i béhem valky v Irdku.
Zavislost medialnich pracovnikli na armadé byla markantni. Novinafi museli podepsat
jakysi manudl, aby méla arméada zaruku, Ze se vefejnosti budou podévat jen takové
zpravy, které uréoval. Cast manualu fikala ,, Souhlas s tim, Ze armada novinari dodd
a potvrdi informace vyménou za povoleni vstupu do urcitych casti bojiste, musi byt cisté
dobrovolny. Jestlize novinar nebude souhlasit, nemusi dostat povoleni vstoupit do
urcitych oblasti. “"

Zacatky nového vztahu mezi novinafi a armadou se zacaly objevovat jiz pul

roku pfed zacatkem samotného konfliktu. O této vzajemné spolupraci probéhla jednani

" http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/13779/HISTORICKE-KORENY-A-DEFINICE-POJMU-
INFORMACNI-VALKA . html/

' http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/13793/KONTROLA-INFORMACNIHO-PROSTREDI-BEHEM-
VALEK-V-PERSKEM-ZALIVU-A-IRAKU.html/

" Tamtéz.

" Tamtéz.

'S MILLER D., (2006 :90)
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mezi vysokymi americkymi piedstaviteli a vyznamnymi lidmi pohybujicimi se
v médiich. Vysledkem bylo konsensualni ujednani PAG'®, které mé&lo fesit fungovani
celé situace. Byl vytvofen seznam zabérl, které bylo dovoleno pofizovat a kdyz se
objevily n&jaké nezadouci zabéry'’, usilovalo se o to, aby byl obraz vyvracen. Vysledné
medidlni pokryti tak eliminovalo lidské utrpeni a vytvafelo pozitivni obraz americkych
vojenskych jednotek. Mezi obéma stranami, vojaky a armadou byla vytvofena urcita
pouta a zaclenéni novinafi zacali v podstaté¢ odhalovat systém, ktery je kontroloval.
Otazkou zustava, do jaké miry se da hovofit o informac¢nich omezenich doprovazejicich
novinaf. V podstaté se da fict, ze k cenzufe dochézelo i presto, ze ministerstvo tvrdilo,
ze prekazky v podobé cenzury ptijdou na fadu tehdy, pokud by zpravy mohly narusit

bezpec¢nost armadnich operaci anebo pokud budou mluvit o vale¢nych obé&tech.'®

' Public Affairs Guidelines.
7 Mrtvi civilisté, ob&ti z fad vojaki koalice nebo ameriéti zajati vojaci.
" Tamtéz.
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2. VYZNAM A POSTAVENI MASMEDII V 21. STOLETI

2.1. Masova média

Masmédia, neboli hromadné sdélovaci prostfedky se zabyvaji ,,produkci,
reprodukcei a distribuci znalosti Siroce chapanych souborti symbolli, majicich dulezity
vyznam pro zkugenost v socialnim svéts“."

Predkladaji ndm veliké mnoZzstvi informaci, formuji naSe nazory, hodnoty
a normy spolecnosti, ptisobi na nase emoce a socialni citéni. Masmédia nas obklopuji
v kazdodennim zivot¢ a jen malokdo dokaze uniknout z jejich dosahu.

Jakakoliv akce, nebo ¢in nabyva na sile, pokud se o ni dozvi vetejnost. Média
jsou v tomto ohledu oznacovana jako nejmocnéjsi komunikacni zbrafi, ktera je schopna
zasdhnout ve velkém rozsahu zna¢ny pocet lidi a danou cilovou skupinu. Kazdé
médium oslovuje jinou cilovou skupinu a také uziva jiny zptisob komunikace. Média
jsou soucasti trhu a podle toho se také chovaji, v podstaté ,,prodavaji informace®. Aby
u vefejnosti uspély, musi pfinaset pfedevsim ty informace, které Ctenate, posluchace
nebo divaky zaujmou.*

Masmédia maji n€kolik zékladnich funkci a kazda z nich mize mit pozitivni
1 negativni stranku. Jsou to funkce informaéni?', kontrolni*, socialni®, vzd&lavaci**

a zébavni®.

Je piirozené, Ze masmédia neptedkladaji plnohodnotné vSechny
vyjmenované funkce najednou.*®

Mezi nejrozsifenéjsi masova média patii:

- periodicky tisk®’

- rozhlas?®

' http://cs.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9dia

% http://www.tretipatro.cz/index.php?cmd=page&id=57

?! Jde o funkci, ktera by méla informovat o jednotlivém faktu &i udalosti. Zahrnuje zpravy, reportaze,
komentéfe, rtiznd prohlaseni. Média vSak Casto urcuji, které informace budou vetejnosti ptedlozeny a tak
mohou upravovat obraz skute¢nosti.

*2 Setkavame se s ni predevsim v kazdém autoritativnim systému, kde jsou média pod piisnym dohledem
vladnouciho rezimu. Zde mohou byt zcela blokovany a pterusovany urcité druhy informaci.

> Informace o jinych kulturich a uchovavéani informaci pro dalsi generace.

** Jedna se o sekce, potady, rubriky, které publikum vzdélavaji. Za vzdélavaci funkci se da povazovat
napt. 1 film v plivodnim znéni s titulky a podobné.

» Média jsou obecné ¢astym spoleénikem pro traveni volného Gasu. Mezi nejvétsi bavice soucasnosti
patii televize.

*® Masové komunikace a vefejné minéni.

*7 Je nejstar§im vizualnim médiem. Radime ho mezi chladné medium, kterému chybi audiovizualni
stranka, ale i presto je stale velmi oblibenym zdrojem informaci.
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- televize?’

- internet®”

Umoznuji jednosmérny pienos informaci, od jednoho zdroje, k vétSimu poctu
piijemcu. Jsou nastrojem mocenskych elit k udrzeni ideologie a daného spoleCenského
fadu, zdrojem vytvareni zisku a predmét podnikéni.

Nejétendj$im i nejprodavangjsim celostatnim denikem v Ceské Republice je
dlouhodob¢ Blesk. V ¢eském prostiedi se snizuje Cetnost a prodej tzv. zpravodajskych
denikti (MF Dnes, Pravo, Denik), naopak zabavnéji orientované deniky a deniky
bulvarni klesaji v uvedenych parametrech mén¢ vyrazné (Blesk, Aha!, Sport).

V Ceské republice na internetu z hlediska navstdvnosti dominuje lokalni
portal Seznam.cz a jeho sluzby (Novinky.cz, Mapy.cz, E-mail.cz, Stream.cz). Ostatni

vysoké pozice obsazuji socidlni sit’ Facebook a Google (spolu s YouTube).”!

2.2.Dopad masmédii na spole¢nost
Existence médii a jejich stale rostouci rozvoj ma velky spoleensky vyznam.
Média neustdle vytvaieji a dotvareji socidlni prostiedi, ve kterém se pohybujeme
a jejich plsobeni ma nemaly dopad na spole¢nost. Sdm dopad v sob& zahrnuje vliv
1 i€inek médii.
- vliv — dlouhodobé a trvalé ptisobeni médii

- ucinek — specificka reakce na nabizeny typ obsahti médii

Vliv médii ma dvé oblasti — vliv médii jako takovych a vliv obsahi™, které
nabizeji. V1iv obsahll je ndAm mozna vice zndm a o jeho pilsobeni piredevS§im na déti

a mladez svédC¢i zaneseni pozadavku medialni legislativy, nezafazovat mezi Sestou

?8 Jde o velmi rozifeny masovy telekomunikaéni prostiedek, uréeny k jednosmérnému dalkovému
prenosu zvuku.

% Televizi fadime mezi hork4 media, kter4 intenzivng piisobi na emoce lovéka a na jeho dalsi smysly. Je
to elektronické audiovizualni masmédium, piijemce vnima nejenom mluvené slovo, zvuky, hudbu, ale
predevsim obraz.

*% Internet je celosvétovy systém navzajem propojenych poéitatovych siti, ve kterych mezi sebou poéitade
komunikuji. Internet nabizi mnoho moznosti, naptiklad ptenos riznych druhi informaci, poskytuje
mnozstvi sluzeb jako webové stranky, elektronicka posta, sdileni soubort, nakupovani po siti, online
komunikace mezi uzivateli, telefonovani pomoci internetu a tak dale.

3! http://www.mediaguru.cz/typy-medii/internet/uvod/

32 Napt. nésilnych, zabavnich.
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hodinou ranni a desatou vecerni pofady, které by mohly ohrozit zdravy fyzicky
a psychicky vyvoj ditste.*
Nyni se zaméifime na vliv médii jako takovych.

- Jsou faktorem ovliviiujici organizaci &asu a prostoru, ve kterém Zijeme.**

Jsou hlavnim zdrojem poznatki a informaci.
35

Jsou tnikem z kazdodenniho svéta tzv. eskapismus.
- Efekt tfeti osoby36, ktery oslabuje nasi pozornost a odolnost vii¢i vlivu
médii.”’
M¢édia maji své dobré i Spatné stranky. Mezi dobré stranky patfi:

- Dostupnost informaci.

Rychlost pfedavani zprav.

- MozZnost vzdélavani a Gi¢asti na kultufe.

Pomoc jednotlivetim v rozhodovani v nékterych tézkych situacich.

Moznost upozornit na nebezpeci.
- Siteni dobrych vzort.™®

- Posilovani rozvoje politického, hospodatského a intelektuédlniho.
Mezi ty Spatné stranky bychom mohli zatadit:

- Politick4 a ideologicka manipulace.

- Vytvateni zkreslené reality.>”

- Vznik zévislosti.

- Oslabovani zodpovédnosti, mravniho zakladu a etickych norem.
- Oslabovani spole¢enskych svazkd.*”

- Siteni $patnych Zivotnich vzort a postoji.

- Presvédtovani o novych ,,nevyhnutelnych® potiebach.*'

3 http://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/246/0-UCINCICH-MEDII html/

3 Média se podileji na uspoiadani nadeho Gasu (sledovani televizniho zpravodajstvi - pro vétsinu lidi
¢innost zakotvend ve dni, pravidelné ¢teni novin a tak dale). Organizace prostoru (uspofadani nabytku
sveédcCi o tom, jak velky ohled se bere na televizi nez na cokoliv jiného. Autoradia v automobilu.)

3 Je pojem, ktery znamen4 fantazijni unik do imaginarnich svétd, pfedeviim mediélnich.

36 Zatimco o sob& a svych bliznich vétime, ze je mediovana sdéleni piili$ neovlivni, o ,,tfetich osobach*
jsme piesveédceni, ze vliv médii je znacny. A pravé toho masmédia vyuzivaji, protoZe se snazi puisobit na
ty, kdo tento vliv neocekavaji. Sami sebe povazuji za odolné a tim podceiiuji medialni manipulaci.

7 Tamtéz.

*¥ Napt. zdravy Zivotni styl.

% Lidé piijimaji znetvotenou realitu a pfitom nevnimaji jeji znetvofeni a to snizuje kontakt s kazdodenni
vsednosti. Méni jejich chapani okolniho svéta a zakryva pravdu.

0 Napr. spolecenstvi pied televizni obrazovkou.

*! http://neviditelnypes.lidovky.cz/p_kultura.asp?c=A060419 182151 p kultura wag
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Hodnoceni obsahu a funkci masovych médii je rizné, od pozitivniho az po
striktné negativni. Problémy které se Casto diskutuji, jsou hodnota a kulturni urover.
Aby byla masova kultura skute¢né¢ masovou, musi byt srozumitelnd vSem a vychazet
znejnizsi urovné vzde€lanosti, zajma a potfeb oslovovanych skupin. Z toho plynou
negativni dopady na vyvoj osobnosti ¢lovéka, spolecnosti a kultury. Jednou z nejvice
ohrozenych skupin jsou déti a mladez. Vliv médii na jejich chovani a vytvéieni zebticku
hodnot mtize mit patologicky dopad, jelikoz se jejich osobnost stale vytvaii a formuje.
Nebezpeci mohou spocivat v tom, Ze dit¢ ma malo Zivotnich zkuSenosti a dusledky
nékterych ¢ind si neuvédomuje. Faktori ovlivitujicich tuto cilovou skupinu je mnoho.
Mladi lidé se chtéji, co nejvice podobat vzorum, které jim média predkladaji. Pokud se
jim to nedafi, mohou u nékterych jedinct vznikat pocity ménécennosti, nendvidéni sebe
sama, izolovanost od okoli az psychické poruchy. Zname piiklady divek, které se chtély
podobat modelkam natolik, az si vypéstovaly poruchu piijmu potravy (anorexii), ktera
si mnohokrat vzala i dan nejvyssi, zivot a vtom lepSim piipad¢ trvalé psychické
nasledky. I toto je vysledek piisobeni médii.

Obh4jci masové kultury sice pfiznavaji, Ze jeji Urovenl neni pfili§ vysoka, ale
publikum si vybere samo, co se mu libi a musi byt respektovan nazor a vkus vétsiny.

Z hlediska funkce, kterou masova kultura ve spole¢nosti plni je kritizovana za
jeji pasivitu. Je jen oddechovou zalezitosti, nepodnécuje mysleni a kreativitu, odvadi
¢lovéka od vlastniho Zivota. Brutalita otupuje lidské mysleni, vytvaii negativni pocity
a muze vést az k slepému napodobovani. Na druhou stranu jsou vyzdvihavany relaxacni
funkce, protoZe byva prostredkem uvolnéni a unikem od kaZzdodennich starosti. Podle
zastancu predstavuje pfijemny zptsob traveni volného ¢asu. Z toho plyne, Ze produkty

a pfinosy masové kultury nejsou jenom negativni, ale i pozitivni.

2.3. Reklama
Na moznosti docilit pfedem naplanovanych ucinkt je zalozena i reklama, proto
je nedilnou soucasti médii. Plati pro ni podobna pravidla jako pro jiné zvetfejiiované
informace. Neméla by byt klamava, podprahova nebo v rozporu s dobrymi mravy.
Zvlastni podminky se vztahuji na reklamu zamétenou na mladez do 18 let, na tabakové
vyrobky, alkoholické napoje, 1éCiva, zdravotnické prostiedky, potraviny, kojeneckou
vyzivu, prostiedky na ochranu rostlin, stielné zbrané a stielivo, pohfebnictvi. A protoze

se budeme dale zminovat o manipulaci, neméli bychom reklamu opomenout. Existuje
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mnoho definic reklamy, ale spole¢né maji jedno, a to, Ze jde o komunikaci mezi
zadavatelem a tim, komu je nabizeny produkt ¢i sluzba urCena, prostiednictvim
nckterého média.

Reklama muze byt televizni, novinova, internetova, rozhlasova, plakatova nebo
jind. Reklama muze ovlivnit chovani jedince jen tehdy, kdyz ji pfijme a zpracuje. To
znamena, ze si vytvoii vlastni vnitini obraz o sdéleni obsazeném v reklam¢.

Reklamu miizeme rozliSovat podle mnoha kritérii, my se vSak zminime jen
o nékterych a zamétime se na to, jakym zptisobem nas mohou ovliviiovat.

Reklamu délime podle kategorii: reklama orientovand na spotiebitele, na
produkt, na trh, na vlastni podnik.

Podle ucelu: informativni reklama, pfesvédCovaci, pfipominaci, reklama na
dualezité véci (socialni napft. tiidéni odpadkil).

Cile reklamy jsou tvorba silné znacky, zvyseni poptavky, posileni pozice na
trhu, zlepSovani povésti firmy — pozitivni image, motivace vlastnich pracovniki,
rozsifeni distribucni sité.

Reklama komeréni: ,, Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jind
prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zboZi, vystavby, prondjmu nebo
prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkii, podporu poskytovani
sluzeb, propagaci ochranné znamky. “*

Reklama politicka: ,, Zahrnuje vSechny pohybujici se obrazové porady, které jsou
vytvoreny k propagaci zajmu daného kandidata nebo strany a ztélesnuji vSechny
programove formaty v rezii dané strany a kandidata, zakoupené nebo udélené ve volné
pristupném vysildni nebo vysilani pro omezenou skupinu prijemeii. “*

Reklama socidlni: ,,Oslovit prostrednictvim vybraného média verejnost,
upozornit ji na dany spolecensky problém, pripadné se pokusit navrhnout moznosti
Feseni Ci zaktivizovat verejnost k podilu na reseni. Cilem socialni reklamy je snaha
prindset  verejny prospéch a v konecném diusledku dlouhodobe  zlepsovat

. . . dd
celospolecenskou situaci.

42 Zakon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.
# KAID, HOLTZ-BACHA, (2006:4)
* GOTTLICHOVA M., (2005:74)
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http://cs.wikipedia.org/wiki/Televize_(m%C3%A9dium)
http://cs.wikipedia.org/wiki/Noviny
http://cs.wikipedia.org/wiki/Internet
http://cs.wikipedia.org/wiki/Rozhlas
http://cs.wikipedia.org/wiki/Plak%C3%A1t

Komer¢ni reklama pouziva vici divakovi ponékud ne pftili§ korektni zpiisoby
a snazi se ho ur¢itym zptisobem ,,vydirat“. Politickd reklama vyuzivd médii k dosazeni
politickych cilt. Naopak ta socialni se snazi upozornit na néjaky problém a vnést ho do
podvédomi lidi vétSinou v tom pozitivnim smyslu. Posledni zminéna se zasadnim
zpusobem li§i od dvou predeslych a to predevSim naplni tématu a jeji ucinnosti na
divaka.
Mezi cile socialni reklamy mtizeme zaradit:
- informovat o problémech a potiebach spole¢nosti
- komunikovat témata, ktera jsou nova, citlivd nebo byla v pfedchozich
obdobich tabu
- upozornovat na néasledky hromadnych nebo Zivelnych katastrof
- ziskdvat zdroje (financni, technické) pro feSeni problému
- zvySovat povédomi o existenci a ¢innosti neziskovych organizaci

- probudit solidarnost s témi, ktefi pomoc potiebuji

naucit se odpovédnosti za sebe sama

Trh s reklamou ovladaji Nova a Prima dohromady jim patfi ptiblizn€ 85 % vSech
pfijmi z televizni reklamy. Ceska televize ma objem reklamy zdkonem omezen na
minimum. Po skonceni digitalizace na podzim v roce 2011 méla reklama z obrazovky
CT zmizet nebo byt povolena v uréitych reklamnich sdélenich. Ob& komeréni stanice
proto také nejvice ovlivituji trovei cen televizni reklamy v Ceské republice.*

Omezeni TV reklamy v CR je dvojiho druhu.

Za prveé kvantitativni: komercni televize mohou vysilat reklamy maximalné 12
minut za hodinu, vefejnopravni maximalné¢ 6 minut za hodinu. Navic vefejnopravni
stanice mohou vysilat max. 0,75 % svého &asu (CT1) a 0,5 % ostatni programy CT
(v absolutnich &islech CT1 10 min, 48 vtefin a CT ostatni 7 min, 12 vtefin).*®

Za druhé kvalitativni: je zakazana reklama na tabakové vyrobky, zbrané, 1éky,
drogy a sex. Kromé obecnych restrikei zakazujicich skrytou, klamavou a podprahovou

. V P V c 1 , .. 47
reklamu je obsahové, popisné urceno, jaka reklama se nesmi v TV objevit.

* http://www.mediaguru.cz/
“ Tamtéz.
7 Tamtéz.
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http://www.ceskatelevize.cz/

2.4.Manipulace

~Manipulaci miizeme chapat jako zpiisob ovliviiovani jednotlivce, skupiny nebo
celé spolecnosti, v jehoz diisledku se vyrazné zmeéni nazory a postoje cilové skupiny,
aniz by si to dotycni uvédomovali.“*

Miizeme fict, ze je to snaha o plusobeni na mysleni druhé osoby. Manipulaci
nemusime chapat jako nic urazlivého. Je pfirozené, ze se jednotlivcei, skupiny, rizné
podniky, vSechny druhy médii pokouseji prezentovat vtom nejlepSim svétle
a uskuteCiiuji tim své zajmy. A aniz bychom si to uvédomovali, obklopuje nas
manipulace 24 hodin denné.

S terminem manipulace se nam nabizi pojem propaganda, a proto si uvedeme
i jeho definici. Ve spolecenskych védach je definovan riznymi zplsoby. Mizeme ho
charakterizovat jako ,,umeni prinutit lidi, aby deélali to, co by nedeélali, kdyby méli
k dispozici vSechny udaje o té véci. «®

V této kapitole se nebudeme zabyvat propagandou jako takovou, ale v podstaté
jejim nejdulezitéjsim nastrojem a to medialni manipulaci.

Manipulace se d¢je prostiednictvim informaci ptipadné dezinformaci.

Pfi¢em? rozlisujeme™

- nepiesné informace

- nepravdivé informace

- pfemiru informaci

- neuplné informace

Pfi manipulaci prostfednictvim pfemiry informaci ztraci manipulovany piehled
a snadno piehlédne dulezita fakta nebo zamlCované nedostatky. Naprostd nevédomost
jednotlivce je idedlnim ptedpokladem pro uUspéSnost téchto metod a také lidska
pfirozenost sama o sobé&. Clovék je schopen védomé piijimat jen urdity poéet informaci
v ur¢itém Casovém intervalu. VSechno ostatni putuje do podvédomi, odkud to ve
vhodnou nebo nevhodnou chvili vyrazi a pfiméje k jednani. Jestlize k tomu dojde, byl

princip G¢inku Uspésny.

* FROTEK J., Public relations a politika (47)
“ ILOWIECKY M., ZASEPA T., Moc a nemoc médii
O FARKAS V., Lzi za valky a v miru (2006:78)
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Manipuluji média vefejnost védome?

Ve vétsing pripadi jsou média presvédcena o tom, ze je jejich pohled objektivni
a manipulace je to z pohledu ostatnich. Také by se dalo fict, ze presvédceni o tom, ze je
jejich nazor ,pravdivy®, je spolehlivym voditkem k manipulaci. Zadné médium
nepfipusti, ze naptiklad vybérem titulku manipuluje pifijemce ve sméru vlastniho
nazoru.

Urc¢ité nemtzeme tvrdit, Zze vSechen medialni svét vznikd imyslnou manipulaci.
Jde spide o kosmetickou upravu skutecnosti — vytvaieni pseudoudalosti®’, vybér
»aktualnich® témat nebo zdlraznéni negativismu.

Castou metodou manipulace je vynechani nékterych informaci. Vynechan maze
byt urcity detail zpravy, jeden i vice aktéri udalosti nebo piekroucen cely myslenkovy
pochod.

Piijjemce muze byt ovlivnén médii pii podavani informace tim, ze néjakou
udalost ¢i zucastnénou osobu pojmenuji uréitym slovem ¢i slovnim spojenim a tim mu
predem prisoudi kladnou nebo zédpornou nalepku.

V médiich se také miiZeme setkat s nevyvazenosti zprav. Pfi utvafeni informace
by mély byt zohlednény ,,v§echny* strany, coz v mnoha piipadech nebyva pravidlem.

Pod slovem objektivni byvaji zprosttedkovavany faleSné hodnoty, kdy média
bez rozmyslu prenaseji nepodloZené informace. V minulosti jiz nékolikrat vyslo najevo,
Ze jsou prendSeny reportaze, které byly zpracovany takzvané od stolu a popisovaného
déni, se nikdo nezucastnil.

Kazdodenni manipulace v médiich se také déje tim, jaké je rozmisténi a poradi
Zprav.

Dal$im neopomenutelnym ¢initelem manipulace je ,novinaisky jazyk®. Je
mnoho ptikladd, kdy spravné pouZiti jazyka dokaze ptisobit na podvédomi ¢loveka.

Skryta persuaze’’neboli skryté presvédGovani. Pii této metodé manipulace se
zachazi s nejasnymi a vicevyznamovymi pojmy tak, aby si pfijemce zpravy myslel, Ze
se jednd o pojmy pfesné a majici ten dany smysl. Pfijjemce se mé citit zahanbené¢, ze
tomu doposud nerozumél nebo to chépal jinak a tak uvéti tomu, co doty¢ny fika. Skryté
piesvédCovani je velmi disledné v obchazeni kazdého tvrzeni, které by v pfijemci

mohlo vyvolat i tu nejmensi pochybnost.

3! Udalost, které je inscenované pro média a bez jejich existence by se nestala.
>2 Pieklad anglického terminu hidden persuasion.
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Specifickym typem manipulace je vyuziti podprahovych podnéti. Muze jit jak
o0 obraz, tak o zvuk jejichz vjem si pfijemce neuvédomuje. Tento vjem zlstava ulozen
v podvédomi a ovliviiuje rozhodovani a reakce Cloveéka. Tato technika je kvili jeji
vysoké nebezpecnosti v elektronickych médiich zakazana.

Do vysilani uz se nékolikrat dostala podprahova sdéleni souvisejici s volebnimi
kampanémi. Jednim z ptikladl je volebni kampail ve Francii v roce 1988, kdy se do
vysilani dostal podprahovy snimek tehdejsiho prezidenta F. Mitteranda. Nedavno byla
nalezena podprahova zprava i u nas a to v jednom dile vecernicku Pane, pojd’te si hrat,
ktera znéla, Hlasuji pro mir.

Proti takovymto zplisobliim, jako je podprahovd manipulace ¢i propagace, se
musi boufit veskera etika a moralka.

V pribéhu let probéhlo mnoho pokust, jestli podprahova manipulace skute¢né
funguje. Jeden takovy provedl Ameri¢an Hale Becker v supermarketu. Do hrajici hudby
zakomponoval dvé véty, které znély: Jsem Cestny a nebudu krast. Béhem pul roku klesl
v obchodnim domé pocet kradezi o 75 procent. Mizeme se ovSem jen domnivat, zda
nasledné chovani bylo zaloZeno pravé na tomto vzkazu.™

2.5. Hrozba informacni spole¢nosti

Diky internetu, knihdm, periodickému tisku, rozhlasu, televizi a jinym médiim
neni problém se dostat k nejriznéj§im druhtim informaci. Aniz si to mozna
uvédomujeme, nema to jen pozitivni stranku véci, ale i tu opacnou a to, Ze jak snadno se
dostaneme k informacim my, nékdo jiny mlZe shromazd’ovat informace o nas. Vznikaji
tak mozna rizika zneuziti, pokud se informace dostanou do nespravnych rukou.

Vliv médii na spole¢nost je obrovsky a pfindsi v§echny mozné hrozby. At uz se
jednéd o vySe zminované zneuZiti informaci, cilené ovliviiovani védomi i podvédomi,
neetické a Skodlivé potady, zkreslovani reality, negativismus médii, dezinformovanost,

manipulovatelnost nebo jednostranné popisovani skutecnosti.

53 http://21stoleti.cz/blog/2006/07/21/reklamni-past-na-nase-smysly/
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2.4.1. Moderni technologie

Telefon

V dnes$ni dobé¢ se rozsifeni mobilnich telefonti idajné pfiblizilo ke sto procentim
nebo je dokonce prekrogilo.” Tim mame na mysli druhy telefon, ziskavajici stale vétsi
oblibu. Mnozi uz si kladou otazku, jak vlastné mohli fungovat v ,,bezmobilovych*
Casech. Skutec¢nosti vSak zlistava, ze mobil nema jenom svétlé stranky, ale 1 ty stinné,
o kterych se ovSem moc nemluvi. VétSina majitelt telefonti svlij pfistroj nikdy
nevypind, aby mohli byt stile k dosazeni, a kritikové o nich hovofi jako o hlési¢i
pohybu, kapesni zpovédnici, ktera uz dokaze fotografovat, pfipojit se na internet, posilat
e-maily, obsahuji elektronické osobni didfe a tak dale. Neni se tedy cemu divit, kdyz se
pocitadové viry objevi i v telefonech.”® Telefon mize byt idedlnim prostiedkem
k odposlechiim a dokonce i ke zjistovani polohy sledované osoby. Lokalizovat osobu
lze, 1 kdyz je telefon vypnuty, jedinou obranou je vyjmuti baterie. Polohu mobilu, tedy
toho, kdo telefon vlastni, 1ze ve mésté s pfesnosti ur€it na metry, mimo mesto je to
0 néco slozit&ji, je tam presnost asi jeden kilometr.”

Jest¢ donedavna byla zédkonnd povinnost mobilnich operatori a poskytovateld
internetu uchovavat udaje o telefonické i internetové komunikaci. Konkrétné se jednalo
o zaznamy o veSkerych hovorech dokonce i o neuskute¢nénych, textovych zpravach,
e-mailech nebo také o ndvstéve na konkrétnich internetovych strankach.

Zakonna Ttuprava vychazela ze Smérnice Evropského parlamentu a Rady
2006/24/ES o uchovavani tudaju vytvafenych nebo zpracovavanych v souvislosti
s poskytovanim vefejné dostupnych sluzeb elektronickych komunikaci. Tato uprava
méla plivodné slouzit k ochrané statu pfed moZnym terorismem, ale na misto toho se
stala pomuckou policie ke sledovani lidi. A to bylo podle nékterych nazorti netistavni.

Ustavni soud koncem biezna 2011 zrusil ¢ast zdkona a tuto vyhlasku a tim omezil
uchovavani 0daji. Pry byla naruSena zékladni prava na ochranu soukromého

a rodinného Zzivota, ochranu pfed neopravnénym shromazd’ovanim osobnich Udajh

" FARKAS V., Lzi za vdlky a v miru (2006:145)

> Tamtéz.

%% policie CR miize odposlouchavat komunikaci na zakladé § 88 trestniho zakona. Odposlechy
uskuteciiuje pomoci systému Agata. Tento systém je ukryt v dodavce automobilu a je tedy mobilni. Agata
dokaze lokalizovat misto, odkud ¢lovek vola nebo zpravu posila.

http://bestpage.cz/komunikace.html
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a ochranu listovniho tajemstvi. A neexistovaly dostatecné zaruky proti zneuziti citlivych
osobnich tdaja.”’

Také znamy vyhledava¢ Google dokaze zjistit mnoho véci o jeho uzivateli.
Vyhledavani na internetu sleduje pomoci ,,cookies*.”® Diky nim ma Google kompletni
zaznam o vSem, co vas pocita¢ vyhledava nebo o co online pozada. Tyto zdznamy
nemohou byt pfilozeny k vasim osobnim informacim automaticky, ale nejspiS se tak
stane, pokud si objednate nckterou s dalSich sluzeb, které¢ Google nabizi. A to neni
viechno. Nejnov&jsi bezplatna sluzba Google Pack™, kterd mimo jiné obsahuje spoustu
softwaru, jenz je schopen odesilat Googlu informace o vasich aktivitach, i kdyz pravidla
ochrany soukromi hovofi o garanci vypnuti této ¢innosti v momenté jejiho stazeni.
Jinou sluzbou je Google desktop, ktery je schopen identifikovat vSechny dokumenty
uloZzené¢ ve vaSem pocitaCi a prohleddvat je stejné¢ snadno jako pii vyhledavani na

internetu.®

Socialni sité

Vedle klasického webu se objevil web druhé generace (web 2.0), ktery
umoznuje lidem navzdjem spolupracovat. Umoziuje jim, aby nasli dal$i osoby,
se kterymi si maji co fici a dava jim k dispozici nastroje, jak mezi sebou komunikovat.

Socialni sit& jsou fenoménem poslednich let. V Ceské Republice stoji za zminku
predevsim Facebook, ktery se fadi do novych médii. Uspéch Facebooku spodiva
této socialni sité. Evropska komise varovala obCany pied komunika¢nimi internetovymi
portaly. Podle EK mladi Evropané prostfednictvim nich riskuji ztratu soukromi, nebot’
existuji mnoha rizika zneuZiti socidlnich siti. V Ceskych tiSténych i elektronickych
médiich se objevuji nejriznéjsi ¢lanky, komentare a studie vénujici se tomuto tématu.
Rozebiraji se klady portalu Facebook a také rizika, ktera vyplyvaji z jeho vyuZivani.
Pozornost je vénovana jeho aplikacim a moznostem, které svym uzivatelim nabizi.

Moderni komunikaéni prostfedky odbouravaji geografické, politické a dal$i bariéry

°7 www.cicar.cz/article/show-article/neustavnost-uchovavani-provoznich-a-lokalizacnich-udaju-
mobilnimi-operatory

*% Malé soubory nahrané do pogitadt uzivateli internetu. Vyuziva je vétiina komerénich webovych
stranek.

%% Soubor stazitelnych softwarovych aplikaci firmy Microsoft Windows.

% http://www.hermesmedia.cz/?q=node/94
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a lidé po celém svéte¢ mohou byt nyni v kontaktu, sdilet a vyménovat si navzajem
informace.

Stepan Kotrba ve svém ¢lanku shrnuje rozdil mezi novymi a piavodnimi
papirovymi médii. Nova média dle néj stiraji Casova a lokdlni omezeni a vytvareji ze
svéta McLuhanovu ,,globalni vesnici®. Oproti ptivodnim médiim jsou charakterizovana
interaktivitou, multimedialitou, asociativnosti, viceuroviiovosti a vicesmérnosti
komunikace a distribuce informaci. Dale globalitou, kolaborativnosti a virtualitou, jez
umoziuje vytvaret vlastni ¢i sdileny abstraktni prostor. A poté jesté internacionalizaci,
distribuovanosti, diverzifikaci a mobilitou a informacéni a komunikaéni vstiicnosti
a otevienosti.'

Facebook umoZiiuje snadny zpisob vlastni prezentace. UZivatelé zde uvadi své
osobni tdaje, zajmy a vlastnosti. A tyto informace se stanou vefejn¢ dostupnymi pro
dalsi uzivatele. Lidé se mohou v ramci sit¢ navzajem vyhledavat, navazat kontakty
a vytvafet timto zplisobem virtudlni ,komunitu“. Socidlni sit¢ umoziuji svym
uzivatelim zjistit, zda osoby, které znaji, neznaji né€koho, koho by také radi poznali.
Timto zplsobem lze nalézt své stivajici, ale i nové pratele, partnera, zaméestnani
i zdkazniky. Je zde nabizeno mnoho dalSich sluzeb — vytvafeni vlastnich fotoalb,
videoalb a denickl. V poslednich letech se webové portaly, které se specializuji na
vytvafeni socialnich siti, zamé&fily na podporu doplitkovych sluzeb, které piimé;i
uzivatele travit ve virtudlnim svét€ vice Casu. Jednad se napiiklad o moznost hodnotit
filmy, vytvafet seznam navStivenych zemi, oblibené hudby. Pofdd se ale jedna
o dopliikkové sluzby. Hlavni divod, pro¢ uzivatelé do téchto siti vstupuji a pak zde
zustavaji, jsou jejich pratelé, s kterymi danou sit’ utvari.

Rozmach portalti zamétujicich se na vytvareni socidlnich siti s sebou pifinasi
1 mnoha rizika. Hlavni problém tkvi pfedev§im v poskytovani osobnich informaci.
Uzivatel si nemiize byt jist zabezpeCenim stranek. Nikdy nema jistotu, ze jeho osobni
udaje a informace, které o sob¢ na strankach uvede, nebudou nechténé zvetejnény, nebo
je n€kdo nezneuzije, ptipadné dokonce nepftijde o svou identitu.

Dalsi problém se objevil v souvislosti s vytvafrenim nékterych skupin

(extremistickych, kontroverznich). Komunikacni servery poskytuji pomérné¢ volny

5! http://blisty.cz/art/16745 html
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prostor pro své uzivatele. Ti mohou vytvéfet své vlastni skupiny a je jim poskytovan
prostor pro virtudlni sdruzovani. Malokdy se stane, ze by byly nékteré skupiny zruSeny.

Facebook byl zalozen v tinoru 2004 a jeho tstifednim mottem se stalo ,,Facebook
vam pomaha spojit se a sdilet s lidmi ve vasem zivoté. Pivodné byl zaloZen za tc¢elem
sdruzeni studenti Harvardské univerzity. Jeho tvlircem byl studen univerzity Mark
Zuckerberg®, jehoZ snem bylo vytvofit nejvétsi spoleensky web na svété a propojit
pies internet miliony lidi. Zpocatku slouzil Facebook jen pro ucely studentti Harvardu,
pozdé&ji byl rozsifen na dalsi univerzity a pozd¢ji také na nékteré stfedni Skoly a firmy.
Vroce 2006 byl portal zpiistupnén pro vSechny osoby star$i 13 let a nasledoval
obrovsky vzestup poctu uzivateli.

Tato socialni sit’ se od mnoha dalSich 1isi hlavn€ v tom, Ze neni zaloZena na
hledani novych pratel a kontaktii, ale na provdzani jiz existujicich pratel. Zuckerberger
si pfi vytvafeni komunikac¢niho serveru zaklddal na divéryhodnosti jednotlivych
uzivateldi, tak aby nedochéazelo k vytvareni faleSnych identit, jako je tomu u mnoha
jinych portali.®

Jak jiz bylo feceno, cilem Facebooku je umoznit lidem spojit se, sdilet informace
a ucinit svét oteviengjSim a propojenéjSim. Jeho cilem je vytvareni seznamu pratel.
Registrace na serveru je velmi jednoducha. Sta¢i zadat pouze jméno, heslo, pohlavi
a datum narozeni. Facebook poZaduje po vSech uZivatelich skute¢né datum narozeni, jez
slouzi jako bezpecnostni opatfeni a soucasné jako zplsob zachovani divéryhodnosti
serveru, ale neni mozné ovéfit, jestli je datum narozeni pravdivé. Jednim z kli¢h
uspéchu Facebooku je snadnost, sjakou lze nalézt a ptidat pratele. V ptipadé, Ze
uzivatel vyuziva sluzby nékterého z hlavnich emailovych poskytovatelli, sta¢i zadat
danou emailovou adresu a heslo a Facebook za¢ne automaticky prohledavat sit’ a zjisti,
které kontakty se zde vyskytuji. Pokud ma uZivatel email u jinych poskytovatelti, nevadi
1 tak se nabizi spoustu moZnosti, jak své ptatele na siti najit. Umoziuje nalézt i ptatele,
na které jiz kontakt nemame. StaCi zadat jejich jméno do vyhledavace a vzhledem
k tomu, Ze téméf vétSina uzivatelii uvadi své redlné jméno, je velka pravdépodobnost, ze

danou osobu nalezneme. Mnoho uzivateli hledd zndmé ptes jiz ptidané kontakty.

62 Zakladatel svétoznamé internetové sluzby Facebook. Existuji oviem i obvinéni, ktera toto zpochybiiuji.
Jeho spoluzici tvrdi, Ze jim napad ukradl a zalovali ho za poruSeni prav.
5 http://www.dreamlife.cz/mark-zuckerberg-facebook-mu-vynesl-miliony/article.html?id=733
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Naptiklad mame kontakt na spoluzdka ze stfedni Skoly a prostfednictvim jeho kontaktd,
ke kterym méame pristup, miizeme objevit dalsi byvalé spoluzéky.

Facebook se rozhodl vyuzit také svého reklamniho potencidlu. MoZnost
prezentovat se zde maji firmy a dokonce i produkty, znacky a organizace. Diky tomu, ze
Facebook vi, co mé ktery uzivatel rad, mize daleko lépe zacilit placenou inzerci. Je
mozné zobrazit jinou reklamu muzim a Zenam, jinym vékovym kategoriim a zame¢fit se
na uzivatele napf. podle vySe vzdélani. Toho zacinaji nékteii obchodnici vyuzivat,
nebot’ v tom vidi novy zpiisob, jak levné oslovit cilovou skupinu, ktera na jiné formy
reklamy pfili§ nereaguje.

Existuji zde moznosti zneuziti, kdy mohou byt nékterd data odcizena, nebo
dokonce prodana. Nékteré komeréni subjekty si mohou na portdlu vytipovavat své
klienty a pak jim rozesilat nabidky. Facebook ptfedstavuje prostor, ve kterém se nachazi
velmi mnoho informaci, které maji vahu jak pro soukromé podnikatelské subjekty, tak
pro politické strany. Uzivatelé o sobé prozrazuji mnohdy velmi mnoho, aniz by si
uvédomovali, jaké disledky to pro jejich osobni a pracovni zivoty muze mit. Neni
problém vysledovat, ve kterych skupinach konkrétni uzivatel figuruje, co mé rad a jaké
nazory haji. Tyto informace se daji velmi dobfe zneuzit pro komer¢ni tcely. Uzivatelé
se ale mohou stat 1 obéti kriminalniho zneuziti. At uz se jedna o zminéné zneuziti dat
pro komer¢ni ucely, nebo o situaci, kdy si néjaky zloCinec vyhlédne svou obét
a prostfednictvim informaci na Facebooku o ni zjisti podrobnosti. O tom, kde bydli,
kam chodi do skoly ¢i prace, kam se vecer chysta, jaké ma zaliby. V souvislosti
s narlistem poctu uzivatelll Ize ocekavat také narast utokt hackert.

Alarmujici je pfedev§im otevienost vétsiny uzivateli. Casto si do seznamu piatel
nepiidavaji jen své nejblizsi, ale i1 kolegy z prace a osoby, se kterymi mluvili tfeba jen
dvakrat v Zivoté. Tyto osoby pak ziskavaji ptistup do jejich osobnich slozek a jsou
detailn¢ informovani o tom, co dany uzivatel zazil, citi, co si o ¢em mysli a co pravé
d&14.** Mnoho osob méni své statusy n&kolikrat denng, a tak je mozné se dozvédét, co
dana osoba déla po ranu, v poledne, vecer a v noci. AniZ by si to uzivatel uvédomoval,
dostdva se tak pod drobnohled mnoha dalSich osob a jeho redlny Zivot se

prostiednictvim virtuality otevira vefejnosti. Diky enormnimu mnozstvi aplikaci tfetich

4 N ;e v
54 Pokud si uZivatel nenastavi jiné zabezpedeni.
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stran se uz mnohdy ani nedd kontrolovat a mit piehled, které udaje komu byly
poskytnuty.

V soucasné¢ dob¢ se stalo Castou praxi, ze zameéstnavatelé zjistuji informace
o zadatelich prace pravé na Facebooku a pak se nemusi vyplatit, pokud ma dany
uzivatel na profilu informace a fotografie tieba ze studentskych akci.

Vroce 2009 sedmnict prednich internetovych firem podepsalo evropskou
dohodu® o zvyseni bezpetnosti nezletilych mladych lidi, kteH vyuZivaji internetové
stranky pro vytvafeni socialnich siti. Pati{ mezi n& i Facebook.®® Domluven byl zékaz
vyuzivani socialnich siti osobam mladsim 13 let.®’

Socialni sité jako je Facebook ptedstavuji novy zptisob komunikace mezi lidmi
rizika. UZivatelé jsou Casto velmi otevieni a zvetejiuji zde velmi intimni a soukromé
informace, které by jinde neuvedli. Neuvédomuji si, Ze virtualni svét se propojuje s tim
redlnym a Ze informace, které o sobé poskytnou, mohou mit diive nebo pozdéji pro
jejich skutecny Zivot nedozirné nasledky. ZruSeni uctu na Facebooku je obtizné

v g s \ri1s 68
a vyzaduje pomérné velké usili.

Echelon

Je obecné pouzivany nazev pro systém piijimaci, které zachycuji a zpracovavaji
komunikaci vedenou pies komunikaéni satelity.”” Jeho srdcem je obrovska radarova
stanice v Menwith Hill ve Velké Britanii. Jde doslova o malé podzemni mésto’’, takZe
jaka je zde technika védi jen jeho provozovatelé. Aredl je ptisné€ stfezen. Podobné, ale
podstatnd mensi stanice pasobi v Morwenstow v hrabstvi Cornwall’' a ve stfedisku
Yakima Firing Center.”” V roce 1984 se k Velké Britanii a USA pripojily Australie,
Kanada a Novy Zéland.”

v

Evropskou komisi, umozni mladym lidem zvladat ptipadna rizika, se kterymi se mohou setkat online,
jako je internetova Sikana nebo odhalovéani osobnich udaji.

5 http://ec.curopa.eu/ceskarepublika/press/press_releases/09232 cs.htm

" Tamtéz.

% http://www.facemag.cz/

% Tento systém je soucasti gigantického dohledového systému, znamého pod jménem Smlouva o
bezpecnosti UK-USA podepsana uz v roce 1947. Prvni zpravy o tomto systému byly zvefejnény v roce
1988.

7 Trvale zde pracuje piiblizné 1 400 Ameri¢ant a 370 Briti.

! Velka Britanie.

7 Asi 200 kilometrii od Seattlu v USA.

3 Tyto zemé provozovaly vlastni $pionazni systém COMSAT. Ten je dnes také soucasti Echelonu.
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Prvni zpravy o tomto systému byly zvefejnény vroce 1988. Zvefejnila je
Margaret Newshamova, kterd se podilela na zavadéni systémtl a mimo jiné uvedla, ze
byla svédkem zneuzivani systémil pro odposlech osob. V roce 1996 vydal spisovatel
Nicky Hager knihu Secret Power, kde uvefejnil podrobnosti o tomto technologickém
gigantu. Jde o shrnuti poznatkii Sestiletého pozorovani stanice Waihopai na Novém
Z¢élandu.

Vsechny zpravy zachycené systémem Echelon jsou analyzovany zpusobem
vyhledavani klicovych slov v textu. To znamena, ze kazdé slovo prochéazi nékolika tisici
textovych filtrl, majicich za kol oddélit diilezité informace od téch méné podstatnych.
Tyto operace provadi pocita¢ a jen malo vybranych zprav se nakonec dostane k lidskym
operatorim. Ziskané informace jsou vyuzivany pro diplomatické, vojenské i komeréni
ucely.

V roce 1993 Echelon zachytil telefonické hovory Airbusu’* s vladou Saudské
Arabie. Americka strana tak mohla vcas zasdhnout a zakazku ziskaly americky Boeing
a McDonell Dougles.”

Spatng dopadl i némecky vyrobce vétrnych elektraren. Firma dlouho vyvijela
metodu, jak zlevnit vyrabény proud, ale nez stacila novou technologii patentovat,
americka firma si zaregistrovala téméf identicky vyrobek.

Toto je jen maly vycet toho, jak je moZné na ziskdvani informaci profitovat.

Podobnych piipadii je mnoho. Vlastni ,,$pionazni systém* si vybudovaly i dal3i staty.”

2.6.Nové pristupy ke komunikaci s veFejnosti
Anonymous je anonymni a na sobé nezavislé nehierarchické hnuti. V roce 2003
se zacalo dostavat do podvédomi internetovych komunit. A vroce 2010 zacaly
informace o této skupiné pronikat i do masmédii, tento z4djem vzbudila jejich ¢innost
spojena s WikiLeaks.”’
Nejedna se o zadné oficialni a organizované sdruZeni lidi.
Anonymus muze byt kdokoli, kdokoli miize ptijit s napadem a pak zélezi jen na

tom, jestli ziskd dostateCnou podporu komunity. Neexistuje zadny seznam pravidel.

7 Francouzsky vyrobce letadel.
> McDonell Dougles byl hlavni americky vyrobce letadel. V roce 1997 se firma slougila s Boeingem
a vznikla The Boeing Company.
7% Dénsko, Holandsko, Svycarsko.
" WikiLeaks je neziskova medilni spolecnost, ktera zveiejiiuje vyznamné utajované vladni a korporéatni
dokumenty, pii ¢emz vyuziva internet k zachovani anonymity a nevystopovatelnosti svych zdroju.
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http://cs.wikipedia.org/wiki/Korporace
http://cs.wikipedia.org/wiki/Anonymita

V podstaté jde o proud informaci, ktery je stale v pohybu a uz zalezi na kazdém, jestli se
ho rozhodne podpofit.

Skupina provedla fadu uspésnych utoki na servery FBI, White House, Universal
Studios, MPAA, RIAA, MasterCard ¢i PayPal.

Utoky preskodily i do Ceské Republiky:

- 26. ledna 2012 padl web Ochranného svazu autorského.

- Déle nasledovaly stranky ¢eské vlady.

- V noci na 2. tinora 2012 byl proveden utok na web politické strany, ktery
z internetu zcela zmizel. Namisto toho byl zanechan vzkaz s diivody, pro¢ nepfijimat
smlouvu ACTA.” P¥i tomto ttoku se nejednalo o pouhy DDoS utok, ale podatilo se
prolomit zabezpeceni stranek a pozmeénit jejich strukturu. Skupina ziskala 1 davérné
informace. Jednalo se o seznam c¢lend, vcetné jejich kontaktl a adres. Tento seznam
rozeslali redakcim médii a pfipojili k nému vyzvu, aby politici odmitli tuto mezinarodni
smlouvu.

ACTA

V souasné dobé je hlavnim piedmétem debaty smlouva ACTA”, ktera ma
chranit dusSevni vlastnictvi na internetu. Ma vytvofit pravidla pro posileni
k intelektudlnimu vlastnictvi a bojovat proti Sifeni nelegéalnich kopii a padélka. Podle
Anonymous se nejednd jen o zakaz nelegalniho stahovani filma a pokud bude smlouva
podepsana, nebude pro nas internet, uz nikdy stejnym mistem, jak je tomu dnes. Ve
smlouvé jsou zékony, které omezuji lidskd prava, svobodu slova a pomédhaji jen
nadnarodnim korporacim. Smlouvu podepsali zastupci vétSiny vyspélych zemi svéta
a bude se v nich ratifikovat. Pro nas jako ¢leny EU bude zavazné, jak rozhodne
Evropsky parlament.

Tato skupina se rozhodla utocit na weby ceskych politickych stran kviili tomu,
7ze chce vlada podepsat smlouvu i pres odpor obyvatel. Kwvili kritice smlouvy
Anonymous utoci na rtizné weby 1 v jinych zemich.

Cesky kyberprostor

Webové stranky vlady ukazaly, Ze ceské instituce nejsou na Utoky pfipraveny

a jejich kyberprostor je bezbranny. Web celil 15 milionim nechténych navstév

78 ¢s.wikipedia.org/wiki/Anonymous_(skupina)
7 Anti-Counterfeiting Trade Agreement (Obchodni dohoda proti padé&latelstvi).
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a anonymnich pokusi o pfipojeni z celého svéta a to vSe béhem tii hodin, poté
zkolaboval.

Ohrozeni ceského kyberprostoru jest¢ néjaky Cas potrva, je totiz nechranény.
Ochrana by mé¢la byt spusténa na konci roku 2015. Do té doby by mél byt vybudovan
vladni CERT® Nérodnim bezpetnostnim ufadem. K tomuto vybudovéani se Ceska
Republika zavédzala v ramci clenstvi v EU, mélo se tak stat uz pfedminuly rok, ale
ministerstvo vnitra si vyjednalo odklad. Situaci docasné vyfeSilo prohlaSenim se
sdruzenim CZ.NIC, kde v soucasnosti hlidaji kyberprostor ctyfi lidé na polovicni
uvazek. Tito lidé ovSem nemaji opravnéni pracovat s utajovanymi informacemi a ani
zadné pravomoci. Centru pro kybernetickou bezpecnost ma pozdéji vzniknout v Brné.
Do té doby nemé Ceska Republika efektivni obranu proti kybernetickym hrozbam.

Meédia i experti v této souvislosti hovoii o zac¢atku kybernetické valky, kterd by
mohla napachat obrovské skody. Zbranémi kybernetické valky jsou elektronické sité
a informace. Jde o valku, kterd mize zasdhnout stovky miliontl internetovych uzivateld,
pravé diky internetu. Odfiznout velké banky, napadnout web tajnych sluzeb nebo
jadernou elektrarnu uz dneska pro urcité skupiny lidi neni problém. I kdyz je tézké

cokoliv pfedpovidat, jsme kybernetické valce mnohem bliz nez kdykoliv predtim.

2.7. Listina zakladnich prav a svobod

Ochrana lidskych prav a respektovani soukromi c¢lovéka v dobé vyspélych
informacnich technologii nabyva na dilezZitosti. Lidské soukromi se uz davno vytratilo
do nendvratna a ocita se v ohroZeni snadnéji, nez kdy jindy. Proto zde uvadime zékladni
lidska prava, ktera by méla byt respektovana.

Pravo na soukromi najdeme v Listiné zékladnich prav a svobod. Poprvé se
o ném hovofi v ¢lanku 7:

»Nedotknutelnost osoby a jejiho soukromi je zarucena. Omezena miize byt jen
v pripadech stanovenych zdkonem.«*'
Dal$im zasadnim ¢lankem je ¢lanek 10:
1) ., Kazdy mad pravo, aby byla zachovana jeho lidska diistojnost, osobni

3

Cest, dobra povest a chranéno jeho jméno.

80 Computer Emergency Response Team.
81 7akon 1/1993 Sb. Ustava Ceské republiky. Hlava druhé, oddil prvni, ¢lanek 7.
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2) ., Kazdy ma pravo na ochranu pred neopravménym zasahovanim do
soukromého a osobniho Zivota. *

3) ,Kazdy ma pravo na ochranu pred neopravnénym shromazdovanim,
zverejliovanim nebo jinym zneuzivanim vdajii o své osobé. “*

Jesté je tu Clanek 13:

. Nikdo nesmi porusit listovni tajemstvi ani tajemstvi jinych pisemnosti
a zaznami, at jiz uchovavanych v soukromi, nebo zasilanych poStou anebo jinym
zpusobem, s vyjimkou pripadit a zpusobem, které stanovi zakon. Stejné se zarucuje

tajemstvi zprav poddavanych telefonem, telegrafem nebo jinym podobnym zarizenim .

Nemén¢ dulezité je pravo na informace, které bychom také méli zminit.
V souvislosti s pravdivymi, nezkreslenymi a v€asnymi informacemi je dalezity

&l. 17 Listiny zakladnich prav a svobod™

1) ., Svoboda projevu a pravo na informace jsou zaruceny.

2) Kazdy ma pravo vyjadrovat své ndzory slovem, pismem, tiskem, obrazem
nebo jinym zpusobem, jakoz i svobodné vyhledavat, prijimat a rozSifovat ideje
a informace bez ohledu na hranice statu.

3) Cenzura je nepripustnd.

4) Svobodu projevu a pravo vyhledavat a SiFit informace lze omezit
zdkonem, jde-li o opatreni v demokratické spolecnosti nezbytna pro ochranu prav
a svobod druhych, bezpecnost stdatu, verejnou bezpecnost, ochranu verejného zdravi
a mravnosti.

5) Statni organy a orgdny uzemni samosprdavy jsou povinny primeérenym
zpiisobem poskytovat informace o své cinnosti. Podminky a provedent stanovi zdkon.

Na zdkladég téchto prav se v médiich setkavame s medialni etikou. Jsou to psané i
nepsané normy, které se uplatiuji v medidlnim svété. Patii sem predevSim etické
kodexy, dokumenty upravujici obecnd 1 konkrétni pravidla prace v jednotlivych
profesich. Existuji rizné Upravy, ale jejich zaklad je vétSinou hodné podobny. Je to

pravo na uplné, pravdivé a nezkreslené informace a pravo znat plivod informaci.

82 Zakon 1/1993 Sb. Ustava Ceské republiky. Hlava druha, oddil prvni, ¢ldnek 10.
83 7Zakon 1/1993 Sb. Ustava Ceské republiky. Hlava druhd, oddil prvni, &lanek13.
% Je soutasti Ustavy Ceské Republiky.
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Povinnost médii odoldvat natlaklim a stietim z4jmua. Dale je to profesionalita, osobni
zodpovédnost, netplatnost, davéryhodnost a citlivy piistup. Jak je vidét zaklad etickych
kodexti vychazi z Listiny zakladnich prav a svobod. Otazkou zlistava, jak dalece se tim
jednotliva média tidi.

Etické kodexy v Ceské Republice jsou dokumenty méné propracované, nez je
tomu zvykem v zapadnich zemich a pokud néjaké existuji, jsou vétSinou pouhym
doporuc¢enim chovani pro novinare.

V medialni etice se ¢asto stfetava svoboda slova s ochranou soukromi, ochranou

prav na Cest a diistojnost a zodpovédnym hledanim objektivni pravdy.

32



PRAKTICKA CAST
3. VLIV OBRAZOVEHO A TISTENEHO SDELENI

Abychom si dokazali skute¢n¢ predstavit, jak medialni valka funguje a jaky ma
dopad na mysleni a citéni ¢lovéka, uvedeme si nékolik konkrétnich piikladia. Lidé se citi
podvedeni, pokud zjisti, Zze sdé€leni jim pfedlozené neni pravdivé nebo je pravdivé jen

z Casti a je upraveno tak, aby vystihovalo nazor nebo zajem urcité skupiny.

3.1. Medialni valka aneb masakr na plazi v Gaze

Dlouhodoby konflikt mezi Izraeclem a Palestinou vyustil v mediadlni valku
v piipadu masakru na plazi v Gaze. Média vysilala zmanipulované zabéry, které mély
poskodit pro Palestinu neptatelsky Izrael.%

., Izraelské granaty zabijely palestinské rodiny na plazi. Sedm Palestincii vcetné
7 deti a dvou zen zahynulo v patek navecer, kdyz Izrael ostreloval plize na severu
pasma Gazy. Dalsich 35 osob stiepiny poranily. Pri patecnich utocich na Gazu zemrelo
celkem deset Palestincii. “*°

Obrazek 1: Masakr na plazi v Gaze

CGaga Beach Tragedyr .

Py iy -]

s 4

Zdroj: http://pistis.webnode.cz/news/medialni-valka/

Incident, ke kterému dosSlo v roce 2006, se objevil ve vSech médiich, kde se
hovotilo o tom, na kolik byl popis téchto udalosti pfesny. Mélo se jednat o utok
izraelské armady, kterd bezdlvodné zautocila palbou na palestinskou rodinu rekreujici
se na plazi. Jak se zjistilo pozdé&ji, Gitok na rodinu zachycen nebyl a prvni zabéry z mista

byly pofizeny asi 30 minut po tragické udalosti. Tyto zébéry natocil palestinsky

vvvvvv

21. stoleti.
% http://www.novinky.cz/zahranicni/87643-izraelske-granaty-zabijely-palestinske-rodiny-na-plazi.html
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kameraman. The Second Draft’’ se zabyvalo otazkou piesnosti celého piibshu
a chybély zde objektivni dikazy, které¢ by svédCily o tom, Ze za vSim stoji izraelska
armada. Neni pochyb o tom, ze na plazi zemfeli lidé, dal$i podrobnosti jsou vsak
nejasné.

Vsechna média ochotné pievzala palestinskou verzi a palestinska obvinéni vici
Izraeli. Televize Palestinské autority vysilala padélané zadbéry udalosti. V pokusu hodit
vinu na izraelské namoinictvo vzala nesouvisejici video izraelské ndmoini plavby
a vlozila ho do dalSich zabérti, ¢imz byl vytvofen dojem zodpovédnosti Izraele. Zabéry
stielby na palestinskou rodinu byly pro vétsi dramaticky efekt ve stfizné dodany. Kdyz
se stfelba nepotvrdila, prisli Palestinci s verzi délostieleckého granatu. Misto nestésti
ovSem nevykazovalo zndmky toho, Ze by doslo k explozi granatu. Dlkazy naznacovaly,
ze se jednalo o explozi s nizkou intenzitou, pfi které nebyla témét poSkozena téla.
Pokud by se jednalo o délostrelecky granat, téla by byla poSkozena mnohem vic. Napf.
1 skutecnost, ze plazové véci, které patfily roding, byly i po masakru tthledné srovnany
nedaleko obéti. Tomu by po Utoku délostieleckym granatem opravdu tak nebylo.
Nesouhlasi ani dalsi souvislosti jako svédectvi ¢lenti rodiny, skvrny od krve a jiné.
Nékteré ze zranénych obéti se navic dostaly do péce Izraelskych 1ékar, kteti zjistili, ze
stiepiny granatu byly narychlo z t&€l vyndavany. Piesto ale lékati nasli hloubé&ji zasazena
mista na télech obéti. Provedli expertizu stiepin a bylo zjisténo, Ze nepochazeji
z izraelskych granath. Z téchto skute¢nosti vyplyva, Ze zpradva byla zmanipulovédna
v neprospéch izraelské strany. Palestinci nenabidli médiim Zadné opravdové dikazy.*
Hrlznost celé kauzy spocivd v tom, Ze tato medidlni valka méa skutecné obéti ve

vlastnich palestinskych fadach.

%7 Organizace, ktera zkouma problémy, ktera suzuji média.
¥ pistis.webnode.cz/news/medialni-valka/
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3.2. Odposlechy a nezakonné praktiky v News of the World

Na dalsim prikladu si ukdZzeme zcela jiny zpisob medidlni valky. Nejedna se
o to, jak oklamat Ctendfe nebo divdka a snazit se mu pfedlozit zmanipulované
informace, ale naopak, jak se dostat k informacim, které zaujmou a tak dosahnout
obrovskych finan¢nich ziski z prodeje jednoho bulvarniho deniku.

News of the World (NoW) byl nejvétsi britsky bulvarni denik. Jeho vlastnikem
byl medidlni magnat Keith Rupert Murdoch, ktery se stal jednou z hlavnich postav
globalni komunikacni revoluce na konci 20. stoleti.

V roce 1954 zdédil novinové vydavatelstvi a o par let pozdéji koupil prvni
Casopis. V soucasné dob¢ vlastni nejvetsi medidlni sit’ na svété. Jeho portfolio zahrnuje
satelitni televizni sité, televizni stanice, televizni kabelové kandly, knizni vydavatelstvi,
novinova periodika a filmové studio.

Od roku 1972 finanéné podporuje kandidujici politiky. Je piiznivcem
republikénd, obdivovatelem byvalého presidenta Ronalda Reagana, George Herberta
a George Walkera Bushe.

Tento denik, ktery byl vydavan kazdou nedéli ve Velké Britanii, nezakonné
odposlouchéval politiky, celebrity, ale 1 obéti trestnych ¢int. K fadé citlivych informaci
se dostaval tim, Ze podplacel policejni dustojniky a vyuzival soukromych vysetfovatell
k odposlechim. Na zakladé téchto zjisténi zpracovaval a poté zveirejnoval ¢lanky z takto
ziskanych informaci. Aféra otfasla celou medidlni sférou ve Velké Britanii a vyvolala
veliké pobouteni, které vedlo az k ukonceni vydavani tohoto deniku. V tomto skandalu
s odposlechy, je dulezity fakt, Ze britska spole¢nost, politici, média a obecenstvo
s neetickymi novinafskymi metodami po léta tiSe souhlasily. Jiz od pocatku 90. let, kdy
se vtisku objevily soukromé telefondty princezny Diany, bylo jasné, Ze se jedna
o nekalé praktiky, které pokracovaly mnoho dal$ich let, moznd, ze bez tlaku vefejnosti
chybéla politickd ville fesit tento problém. Také spoluucast a nedaslednost policie
zavinila to, Ze se véci, které jsou nyni oznaCovany za skandalni, nezakonné a neetické,
po léta zametaly pod koberec. Nejednalo se o Zadné drobnosti, vSe se délo v masovém
méfitku. Aféra vyvolala fadu otazek ohledné¢ novinarské etiky a propojeni médii
s mocenskymi stranami. Ale i pfes tento skandal, Murdoch vydava novy nedélnik Sun
on Sunday. V prvnim vydani se piSe, ze toto periodikum se bude fidit nejvySSimi

etickymi normami.
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V souvislosti s Murdochovymi aktivitami se ovSem objevily spekulace, ze se
1 jind média mohla uchylit k odposlechiim a jinym nezdkonnym praktikdm za Gcelem
ziskavani informaci.

Okrajovou, ale dulezitou skutecnosti v souvislosti se skandalem tydeniku NoW
je rozdil v akcentech, jak o celé situaci informoval americky denik Wall Street Journal
(WSJ), vlastnény prosttednictvim spole¢nosti Dow Jones také Murdochem. A na druhé
stran¢ New York Times (NYT), ktery vede od roku 2007 s WSIJ tvrdy souboj o stejny
Ctenarsky trh.

Nejvétsim rozdilem mezi obéma listy bylo vyli¢eni role Ruperta Murdocha
k tomuto ptipadu. Ve WSJ byl zcela upozadén, v prvni zpraveé listu o dramatickém
posunu v aféfe (informaci, Ze bulvar manipuloval s telefonem unesené a zavrazdéné
divky) nebylo jeho jméno ani zminéno. Nasledny den WSJ jen mechanicky informoval,
ze Murdochovou pravou rukou v Britanii je nékdejsi séfredaktorka Rebekah Brooksova,
aby zase az o den pozd¢ji doplnil, Ze pro britského premiéra Camerona jde o politicky
choulostivou situaci, nebot” jsou s Brooksovou ptatelé. Propojeni mezi Murdochovym
impériem a tamni politikou se WSJ dotklo tim, ze napsalo ,, Viastnici novin a zkuSeni
novinari meli s britskymi viladnoucimi politiky tak blizky vztah, kterému se jejich
kolegové v jinych zemich ne vidy t&5i."™° Jak je vidét Murdochovo jméno nebylo za
celou dobu zminéno.

Naproti tomu NYT napsal: "Kdyz se David Cameron stal v kvétnu 2010
premiérem, byl mezi prvnimi navstévniky v Downing Street ¢. 10 - v prvnich 24
hodindch a podle britskych médii prisel zadnimi dveimi - Rupert Murdoch.”" Dalsi
Clanek, ktery se v NYT objevil, tika: "Murdochovo rozhodnuti, kdy se jeho britské
noviny po trojich volbach odvratily od labouristi k podpore Camerona, bylo podle
analytikii zdsadni pro ndvrat konzervativeii k moci.””

Je pon¢kud zvlastni, Ze dveé zpravodajské organizace podavaji o té samé udalosti

dost rozdilné zpravy.

% http://dialog.ihned.cz/komentare/c1-52274350-daniel-anyz-medialni-vrteni-svetem-murdocha
* Tamtéz.
*! Tamtéz.

36



3.3.Diilezitost medialni vychovy

Zajimavym piikladem je projekt, ktery se snazi upozornit na dilezitost medialni
vychovy na Skoléach. Sice se nejedna o zadnou konkrétni udalost, nicméné si myslim, ze
informovat zaky 2. stupn¢ zékladnich skol a stfednich $kol o tom, jak funguji média, si
zaslouzi pozornost.

Ve vyspélejsich zemich Evropy je medidlni vychova na skolach béznou soucasti
vyuky. V Némecku se zaCala vyucovat jiz po 2. svétové valce a nejvétsi rozmach byl
v Sedesatych a sedmdesatych letech minulého stoleti. Mediélni analytici zdiraznuji, ze
média vyznamné¢ spoluvytvaieji urcité spolecCenské hodnoty, které maji velky vliv na
vyvoj osobnosti Cloveéka jiz v raném veku. Je dulezité, aby se dit¢ umélo v médiich
orientovat, vyhledavat informace, rozpoznalo bulvar nebo naopak seriozni
zpravodajstvi, uvédomovalo si plsobeni reklamy, dokézalo si vytvofit vlastni nazor
a kriticky pfemyslet.

V cesku jiz probehly nebo probihaji dva zajimavé projekty na téma Pozitivni
1 negativni vliv médii. Tim prvnim je "Média tvofivé anebo Jak ucit medidlni vychovu
kreativné" z dilny obcanského sdruzeni ISIS a dale projekt "Byt v obraze", jez se
uskuteciiuje v ramci projektu ,Jeden svét® na Skolach z dilny obecné prospésné
spole¢nosti Clovek v tisni.

Prvni projekt byl pfedstaven na konferenci ,,Média tvotiveé®, kterd se konala na
Masarykové koleji v Praze. Druhy ,,Byt v obraze* jiz prob&hlo svou pilotni fazi
a v soucasné dobé€ je do n¢j zapojeno piiblizné Ctyticet Skol. MySlenka na tento projekt
vychazi z festivalu dokumentarnich filmt o lidskych pravech Jeden svét. Cilem téchto
projekti je pomoci Skoldm zavadét medialni vychovu do ucebnich osnov. Mnoho
pedagogt jiz proslo Skolenimi zaméfenymi na téma ,,Média a jejich plsobeni®, ktefi
toto v praxi jiz vyuzivaji. Ve své podstaté jde o posileni medialni gramotnosti v Ceské
Republice.

Jde o specidlni vyukovou sadu, kterd se snazi rozkryt pozadi mechanizmii, které tvofi
medialni sd€leni.

Metody vyuky jsou praktické i zazitkové. Pracuje se s technikou, jako je
fotoaparat, videokamera, poéitatové programy. Ucastnik si vyzkousi napf. napsat
¢lanek do novin nebo cCasopisu, popsat fotografii, natocit reportaz. Poté nésleduje

zvazeni okolnosti, souvislosti, pfemysleni o ,,mediadlni aktivit¢* (jak a kde jsme ziskali
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informace, jak se nam dafilo byt objektivni, jestli se ndm podafilo zaujmout cilovou
skupinu a co od toho nasledn¢ o¢ekavame).

Chceme-li aby zaci ziskali zédkladni medialni povédomi, je nutné, aby pochopili
neékolik zakladnich principti. Socidlni prostiedi, které nas obklopuje, je neustéle
zaplinovano medialnimi produkty, které se podileji na formovani nasich piedstav o svété
(naptiklad tim, ze zamlzuji hranici mezi realitou a fantazii). Pfedkladané zpravy
zkresluji skutecnost, kterd je vytvarena médii a novinafi, ktefi jsou sami pfedmétem
fady vlivii a omezeni. Medialni organizace jsou ekonomické podniky, které profituji ze
své Cinnosti. Ve skupinach pfijemct se formuji sdilené ptedstavy o tom, jak maji
jednotlivé medidlni produkty vypadat, a tyto ptedstavy pomahaji medidlni produkty
interpretovat a doddvat jim smysl. Média ovliviiuji spolecnost, které jsou soucasti, ale
1 jedince a to ve smyslu pozitivnim i negativnim, kratkodob¢ i dlouhodobé.

Od medidlni vychovy na Skolach ocekdvame, ze studenti budou schopni
orientovat se v predkladanych informacich, umét si vybrat, co je pro né dilezité a co ne.

Co chtéji védét, co budou ignorovat, a co naopak ignorovat nemohou.
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4. OVLIVNOVANI V CR

Je jasné, ze ani déni v Ceské Republice se nevyhne medialnim valkam
a ovlivitiovani Siroké vefejnosti riznymi druhy manipulace.

UrCitym druhem manipulace je 1 reklama. Je to forma komunikace
prostiednictvim nékterého média. Reklama nas muze ovliviiovat jak v kladném (socialni

reklama) tak 1 v zaporném slova smyslu (komerc¢ni a politicka reklama).

4.1. Cesky sen

Na vliv plisobeni komeréni reklamy u nés, se pokusili upozornit dva studenti
FAMU Filip Remunda a Vit Klusdk v dokumentu nazvaném Cesky sen, ktery
poukazuje na nakupni zvyklosti Cechii a na jejich snadnou manipulovatelnost médii.

Tito si najali reklamni agenturu, kterd rozjela propagaci na otevieni obiiho
hypermarketu, ktery mél prodavat zbozi za neuvéfitelné nizké ceny.

., Vazeni a mily zakaznici,

Dovolte, abychom Vam predstavili, novy cesky hypermarket Cesky sen!
Hypermarket Cechiim na miru! Jedna se o prvni opravdu cesky hypermarket se
sortimentem doddavanym vyhradné od ceskych dodavatelii za ceny, kterée Vam vyrazi
dech. Zajisté uz jste si v prazskych ulicich povsimli cervenych oblacku, které narizuji
NEJEZDETE. A asi se ptate, co nas vede k tomu, abychom Vis odrazovali od
pFitomnosti na slavnostnim otevieni hypermarketu CESKY SEN...

Je to jednoduché. Vime, Ze slavnostni otevieni hypermarketu CESKY SEN je
naprosté bomba, a Ze nikdo nebude chtit chybét. Slibili jsme totiz PRVNI DEN
PREKVAPENI PRO KAZDEHO! A hodlame nds slib dodrzet. Jenze, kdyz Vis piijede
moc... Nechejte se prekvapit! Stahnéte si nasi pisnicku, zjistéte, o cem sni popularni
Ceské osobnosti, podélte se s nami o namét na televizni reklamu... A radéji
NEJEZDETE!"*”

Reklamni kampaii a propagace obchodu probihala mnoha zpiisoby. Vysilaly se
spoty v televizi, rozhlase a byla i inzerce v tisku. V Praze se objevila reklama
v prostorach metra, na vozech a na zastavkach prazsk¢ MHD.

Otevieni hypermarketu, ktery ve skuteCnosti neexistoval, pfilakalo vice jak

3000 lidi, kterym byly do posledni chvile urcité informace zatajovany a postupné

%2 http://www.ceskatelevize.cz/specialy/ceskysen/hypermarket/index.php ?rubrika=59
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poodhalovany. Na zelené louce, kde méelo nédkupni centrum stat, se pak setkali pouze
s filmovou kulisou. Reakce lidi, kteti uvéfili klamavé reklamé, byly razné. Od
nechdpavych vyrazii az po vybuchy vzteku. Faktem také bylo, Ze fiktivni hypermarket
nenaldkal jen davy lidi, ale i z&stupce firem, kteti se snazili do ,.hypermarketu* dostat
prave své zbozi.

Obrazek 2: Hypermarket Cesky sen

PRAHA VYSTAVISTE LETNANY
I
HYPERMARKET PRO LEPSI ZIVOT
OTEVIRAME V SOBOTU 31. KVETMA V 10,00
PRVNI DEN PREKVAPENI PRO KAZDEHO!

Zdroj: http://www.ceskatelevize.cz/specialy/ceskysen/foto/plakaty/04.gif
Cela tato akce byla zpracovéna jako film, ale divaci neméli moznost zhlédnout

jeho ptvodni verzi. Paradoxné nasledovala dal$i manipulace a cenzura néckterych
rozhovorti s pracovniky reklamni agentury. Zcenzurovanou pasaz, kterd se nesméla
odvysilat v Ceské televizi, autofi filmu nakonec zvefejnili na svych internetovych
strankéach.”

Nemén¢ zajimava jsou i nasledna vyjadieni a zakroky médii. Kdy se z hlediska
eti¢nosti Rada pro reklamu usnesla, ze Cesky sen neni reklama, protoZze nic neprodava.
Nékteré vyznamné subjekty dokonce vyuzily loga Cesky sen pro vlastni propagaci.
Obcanskd demokraticka strana musela zaplatit finan¢ni satisfakci za to, Ze poruSila
autorska prava k reklamnimu letaku Ceského snu. Vroce 2003 letak fotomontazi
pozmeénila a otiskla ve svém Listu ODS na svych webovych strankach. Fotografie
nékterych vyrobkli nahradila podobiznami politikti socidlné-demokratické vlady.
Fotomont4az doprovazela ¢lanek mistoptfedsedkyné ODS Miroslavy Némcové ,,Kazda

r 7. 4 v e . . 4
reforma musi byt fadné ptipravena. Jinak je to hazard!*”

% blisy.cz/art/24930.html
* http://www.ceskatelevize.cz/specialy/ceskysen/
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Také spolecnost Julius Meinl, ve svém nabidkovém letdku neopravnéné pouzil
logo fiktivniho hypermarketu CESKY SEN a do jeho modrych oblagkii vepsal reklamni
slogan ,, Toto neni sen, toto je doopravdy, nevéfte pohadkam, spoléhejte na tradici.**>

Vyrobce filmu, spolecnost Hypermarket Film s. r. 0., ODS ani Juliu Meinlovi
neposkytla opravnéni k uziti letiku a loga Ceského snu a tak dopustili poruseni
autorskych prav. Predeviim proto, ze je Cesky sen filmovy projekt, jsou jeho letéky,
plakaty i logo vnimany jako umé&lecka dila a jsou chranéna autorskym zékonem.”®

Cilem tohoto projektu bylo podle studentii informovat vetfejnost o negativnich
vlivech reklamy a pfispét tak k opatrnosti vetfejnosti vii€i manipulaci a klamavému
jednani. Ctenafi i divaci si tak mohli udé&lat pfedstavu o tom, jak funguji reklamni
kampang a také média.’” Podle tvirci filmu chybi lidem v Ceské Republice znalosti ze
svéta reklamy 1 oblasti médii a tak si nemohou vytvofit ochranné mechanismy na rozdil
od zapadnich zemi. Celd tato akce byla Casto oznacovana za nejvétsi mystifikaci
poslednich let.

Tady se reklama stava néstrojem, ktery je ochoten, pro svého platiciho zadavatele
v podstaté udélat cokoliv a nemé sebemensi zajem o to, co je predkladano vetejnosti.

Smysl komer¢ni reklamy spociva v presvédCovani piijemct o vyhodach dané
informace o produktech a uz se nezmiiiuji o téch negativnich. Komer¢ni reklama svym

zpusobem ptipomind virtudlni realitu. Prostfedi levnych a kvalitnich vyrobkl a s tim

spojenych dal$ich pozitiv.

4.2. Pfedvolebni kampaii do poslanecké snémovny CR 2010
Politické reklamy jsou soucésti pfedvolebnich kampani. Jednu neobvyklou jsme
méli moZnost sledovat v roce 2010. Mira negativity v politické komunikaci stoupla.
Pies média doslo ke konfliktiim a oso¢ovani soupeiti dvou politickych stran (CSSD,
ODS) a na billboardech byly k vidéni negativni reklamy.
,,Negativni kampan jede na plné obratky. Na billboardovou smrst socialni

demokracie zareagoval zatim nezndmy zadavatel plakaty, na nichz §éf CSSD Jiri

% Tamtéz.
*° Tamtéz.
77 ¢s.wikipedia.org/wiki/Cesky sen
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Paroubek slibuje, ze zrusi ranni kocovinu nebo Ze zaridi navrat Elvise Presleyho. ODS

. , ;. 98
spojeni s kampani odmita.

Obrazek 3: Billboard negativni kampané 2010
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Zdroj: http://cms.parlamentnilisty.cz/content/images/0/12957243 jpg

Do voleb do Poslanecké snémovny parlamentu Ceské Republiky kandidovalo 27
politickych stran.

V &ele strany CSSD byl Jifi Paroubek a manaZerem volebni kampané Jaroslav
Tvrdik. Slogan CSSD pro volby 2010 zné&l ,,Lepsi budoucnost pro obyéejné lidic.
Kampaii CSSD se snazi zasahnout emoce voli¢i. Pozitivné tak, Ze volba strany voli¢i
zajisti ekonomické zlepSeni Zivotni situace. V negativnim smyslu se snazi vzbudit
obavu, Ze pokud zvitézi jina strana tak se naopak jeho ekonomicka situace zhorsi.
V prvni fazi kampané vyuzila strana billboardy, kde byla nejcastéji fotografie Jifiho
Paroubka doplnéna emotivnim prohlaSenim ,,Bojuji za vasSe diichody*. Kampan se v§ak
brzy stala teréem negativni kampané ODS, kde je zobrazen Jifi Paroubek, ktery slibuje
zruseni islandské sopky nebo bojuje proti poplatkiim u veterinare. Billboardova kampan
dale pokracuje jako negativni kampan proti ODS a TOP 09.

Pro volby strany ODS byl hlavni tvafi mistopfedseda Petr NeCas a manazer
volebni kampan¢ Ivan Langer. Heslem volebniho programu bylo slovo ,.feSeni“, se
kterym se dale pracovalo ,.Redeni, ktera pomahaji“. Slogan, ktery mél zapisobit na
emoce volice, aby volil ODS, znél ,,.Bez vaSeho hlasu to neptjde”. I ODS pro svou

kampan vyuzivd venkovni reklamu. Pfed zahdjenim prvni Casti kampané se ODS

% http://zpravy.idnes.cz/volebni-antikampan-paroubek-bojuje-proti-kocovine-necas-kasle-na-lidi-1kz-
/domaci.aspx?c=A100406_ 163009 domaci_kop
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soustfedila na zlehovani kampané CSSD formou negativnich billboardii. Samotna
predvolebni kampaii byla spusténa az po kampani CSSD a tim byla znemoZnéna véasna
reakce konkurence.

Casto pouzivanym nastrojem pro volby 2010 se stal také internet, kde byly vidét
dalsi negativni kampang. Ze strany ODS velmi ¢asté poukazovani na politiku CSSD
a naopak. Podstata kampani byla velice podobna.

Znakem voleb 2010 byly jednozna¢né antikampan¢. Jinymi slovy, ze se politické
strany zam¢fili na co nejvetsi pospinéni svych protivnikli misto toho, aby se zaméfili na
ptredstaveni svych cilt.

Negativni kampail na ceské politické scéné velmi Casto vyuziva prvky humoru
a satiry. Svym sdélenim se snaZi voli¢e pobavit a zarovenl piesvédc¢it o nekvalitach
svého konkurenta. Urcitda mira negativity patii k politice odjakZiva, ale s nastupem
televize jako média se negativita zvysuje, protoze dokaze efektivné plisobit na emoce
divéka. Objevuji se 1 motivy kampani, které poukazuji na moralni nedostatky politiki.
Naptiklad kampail namifend proti Mirku Topolankovi, kdy se objevil veliky billboard
s fotografii, doplnénou népisem ,Jsem vérny manzel“. Zadavatel této kampané neni
znam, ale vzhledem k poctu billboardi to nebude levnd zélezitost. Z toho se da
pfedpokladat, Ze to bude jinéd parlamentni strana.

Negativni reklama pracuje ve dvou zékladnich rysech. Tim prvnim je strach, tedy
snaha vzbudit ve voli¢ich pocit, Ze pokud vyhraje ve volbach konkurent, stane se néco
negativniho. U nds je Castym motivem u pravicovych stran spojeni protikandidata
s komunistickou stranou. Vzhledem k minulosti je tento prvek pochopitelny.

Druha metoda negativnich kampani je zdbava — zesméSnovani, ironie a satira.
Negativni kampané byly poprvé intenzivné vyuzity ve volbach v roce 2006. Nejcasté&ji

byla vyuzivéna venkovni reklama.

4.3. Konto Bariéry
Jde o pozitivni sociélni reklamu, které se v médiich v CR, prostoru a Casu zatim
moc nedostava. Piesto se objevuji kampang, které maji ambice zménit postoj
obyvatelstva k danému spole¢enskému problému. Hlavnim ucelem socialni reklamy je
informovat nebo upozoriiovat na néco, piesvédCovat o spravnosti a pfipominat nebo

poukazat na existenci problému a nésledné vyvolat reakci u ptijemct.
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Témata, kterd jsou nejCastéji komunikovana prostfednictvim socidlni reklamy.
Diskriminace (pohlavi, v€k, sexudlni orientace, zdravotni ¢i mentalni postizeni, rasa
a etnicky pivod, vyra a ndbozZenstvi), ochrana zdravi a Zivotni styl (drogova zavislost,
kouteni, alkohol, poruchy piijmu potravy, zdravotni prevence, sportovni aktivity,
konzumace bio potravin), ochrana zivotniho prostfedi (ochrana tyranych zvitat, tfidéni
odpadu, znecisténi piirody), prevence zranéni a bezpecnost (bezpecnost silni¢niho
provozu, domaci nasili, ohrozené déti, ochrana proti pozaru a proti vykradeni),
spolecenska angazovanost (darcovstvi krve a kostni dfen¢, lidska prava, protivalecné
kampang), vzdelavani (podpora Ctenafstvi, celozivotni vzdélavani, odstranéni
jazykovych bariér).

Na televiznich obrazovkach, ale i v dalSich médiich jsme se mohli setkat
s reklamou Konto Bariéry - klaun. Urcité si vybavime malého chlapce, ktery piijizdi do
mistnosti na koleCkovém kiesle a zacne si malovat na obli¢ej masku klauna. V pozadi
hraje hudba, ktera je doprovazena vétou: ,,Co vSechno budou muset tyto déti udélat,
abychom si jich v8§imli?* Cilem této reklamni kampané¢ je upozornit a pomoci zlepsit

zivot hendikepovanym spoluob¢antim zasldnim urcité finan¢ni ¢astky.

Obrazek 4: Konto bariéry reklama

Zdroj: http://www.mojezidle.cz/img-list/velfotogal/mz 28 4909d54c2f9bb.jpg

Konto bariéry pomaha jiz 19 let. Za tuto dobu rozdélilo vice nez 259 miliont
korun a podpotilo tisice projektt diky darctim, ktefi pravidelné pfispivaji. Pfi vytvateni
novych projektii vychazi Konto bariéry z aktualnich potieb hendikepovanych.”

Pro tento druh reklamy je dulezité volit velmi opatrné vyjadfovaci prostiedky,

které se v socidlni reklamé pouZzivaji. Jeji ispéSnost je totiz zavisld na davere divaka.

% http://www.kontobariery.cz/home.aspx
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V tomto konkrétnim ptipadé¢ na divéfe vto, ze finanné pomohli dobré véci a Ze
nenaletéli. Kvalita poselstvi socialni reklamy by méla byt co nejlepsi, protoze pokud
piijdou zadavatelé o davéru divakl, uz jim nemohou nabidnout nic dalsiho. Socialni
reklama, na rozdil od té komercni, nenabizi hmotné zbozi, ale nabizi ,,nehmotné
produkty®. Proto je jeji role mnohem slozitéjsi. Obtizné&ji hleda presvéd¢ivy zplsob, jak
upozornit na né&jaky spolecensky problém a u pfijemct vyvolat pozadovanou reakci.
Dulezitym prvkem, ktery pfispiva k ucinnosti, je autenticita neboli hodnovérnost,
pravost. Tu se néktefi reklamni tvlirci snazi zajistit tim, Ze promitaji autentické zabéry
nebo obrazky. V reklamach vystupuji autentické osoby (Konto Bariéry — chlapec
s hendikepem je na koleCkovém kiesle). A pravé tyto prvky by mély podpotit divéru.
Hodnotit U¢innost socidlni reklamy neni jednoduché. I pfesto existuji ukazatele
ucinnosti n€kterych typl socialni reklamy. Pocet odeslanych DMS, pocet telefonatli na
bezplatnou linku, na ¢islo pouzité pro uréitou kampan, navstévnost webovych stranek,
pocet vyrobkli prodanych na humanitarni ucely. Z toho je ziejmé Ze lze zméfit ucinnost
typit socidlni reklamy, kterd ma za cil ziskat finan¢ni nebo jiné prostiedky. Mnohem
postoje.

V ptipadé€ socidlni reklamy, kterd nas oslovila, hraji velmi pozitivni roli vyspélé
moderni technologie ve smyslu ,,jednoduchosti pomoci. Sta¢i vzit mobilni telefon

a poslat darcovskou SMS nebo zapnout internet a pomoci zaslanim finan¢ni ¢astky.

45



ZAVER

Ve své bakalaiské praci jsem se pokusila nahlédnout do zakulisi vedeni
informacni valky. Konkrétné¢ jsem se zaméfila na valku medialni, ktera ma kofeny jiz
v hluboké historii. Tenkrat ovSem nebyla nazyvana medidlni valkou, ale spiSe
pramyslovou §pionaZi. Prvni zpravy o ni pochazeji uz z antického Rima. V té dobé byl
rozsah a U€inky SpiondZe jiny nez je tomu dnes. Vyuzivala se hlavné ve valeénych
konfliktech. Ale svyvojem novych, ucinngjSich informacnich a komunika¢nich
technologii se situace ohledné primyslové Spionaze dostala do takovych rozméri, ze
experti zvedaji varovné prst. Rozsifila se do béZzného zivota a nese s sebou obrovské
finan¢ni zisky anebo naopak ztraty. Do informacni valky jsou ¢asto zapleteny i celé
staty, které vyuzivaji Spickovou techniku. Typickym ptikladem je odposlechovy systém
s krycim nazvem Echelon.

Velikym fenoménem dne$ni doby jsou i socidlni sité, které se Sifi obrovskou
rychlosti. Vytvaii nové prostiedi, predev§im pro mladé lidi, které ma sva vlastni
pravidla a funguje na jinych principech, nez dosavadni komunikacni prostfedky. Tyto
sit€¢ se stdvaji snadnym terCem zneuzivani informaci, jsou nepfedvidatelné a jejich
virtudlni prostfedi maélo kontrolovatelné. Staly se prosttedkem mobilizace obcanli
a vyuzivaji je i vefejné ¢inné osoby a komerc¢ni subjekty ke svym ucelim.

Na konkrétnich ptikladech z medidlni sféry a také z oblasti reklamy se pokouSim
nastinit, jak a pro¢ k informacni valce dochazi. Jak se na televizni obrazovku mohou
dostat zmanipulované zabéry, které maji presvédéit divdka o sledu udalosti. Ze ani
tisténa média nezlstavaji pozadu a vyuzivaji nelegalnich praktik v ziskavani informaci
pfedevsim o politicich, celebritach, ale 1 o obétech trestnych Cind. Okrajové se zde
zminuji o daleZitosti zavedeni medidlni vychovy na Skolach a to proto, ze predevSim
déti a mladi 1idé jsou ovlivnitelni a ochotni véfit tomu, co jim média predkladaji a jsou
Casto cilovou skupinou médii. Manipulace v oblasti reklamy je neopomenutelnd, je
soucasti médii a setkdvame se s ni vSude. Proto zde zmifuji ptiklady vlivu komeréni,
politické a socialni reklamy v Ceské Republice.

Cilem prace je osvétlit nékteré mozna malo zndmé informace. Zamyslet se nad
tim, kde vSude se miizeme setkat s manipulaci a jak to mize ovlivnit naSe Zivoty. Jaky

maji média vliv a dopad na ¢lovéka v dnesni spolecnosti.
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Podnétem je, jak do budoucna 1épe vyuzit informace ve ,,svlij prospéch®. Neni
tim mysleno zneuziti informaci, ale to jak nebyt loutkou a stit se rovnocennym
protihra¢em tém, ktefi se snazi manipulovat nasim myslenim. Z celého textu je ziejmé,
ze se doslova kazdym dnem setkdvame s mazanéjSimi a dimyslnéjSimi zplsoby
medidlnich konstrukci. A také neni uplné¢ pravda to, ze v dne$ni dob¢ ,totalnich
informaci* miizeme véftit vSemu.

Doba jde kuptedu a pokrok nejde zastavit. S tim se vyviji 1 média a je jen na nas,
co si vybereme z toho, co nam predkladaji. Skute¢na fakta nemusi byt vzdy rozhodujici.
Pokud lidé budou chtit pohlizet na néco jako na skutecnost, miize to byt zcela nespravné
a oni tomu budou i presto véfit. Manipulace ze strany médii je obrovskd, ale i tak

potieba lidi znat pravdu nebo bojovat a branit se proti nepravdivym informacim.
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