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Diléi pFipominky a naméty:

Predlozena diplomova prace Jana Veselého je zaméfena na vyuziti online marketingovych
nastrojti ve spole¢nosti RD Rymarov. Text je zpracovan v rozsahu 102 stran (véetné piiloh).
Pro naplnéni cile prace si autor stanovil tfi vyzkumné otazky zaméfené na (1) identifikaci
cilové skupiny RD Rymartov, (2) pfinos online marketingovych kandld a (3) moZnosti
optimalizace online marketingovych kanalti vzhledem k dosaZeni podnikovych cild.

Teoreticka ¢astje zpracovana v rozsahu 24 stran. Obsahuje vysoké mnozstvi zdroja, véetné
n¢kolika védeckych ¢asopisti. Dana ¢ast je tematicky relevantni, stylisticky na dobré irovni
a jednotlivé kapitoly jsou logicky provazany.



V metodice autor charakterizuje smysl vyzkumnych otazek, charakter zkoumané firmy a
ziskavani a zpracovani dat pro jednotlivé analyzy: analyzu publika a jeho chovani, analyzu
SEQO, analyzu PPC reklamy, analyzu newsletterti a analyzu socidlnich siti. Vysledky jsou
popsany zdarile a dostateéné detailné v kapitole paté. V dalsi kapitole pak jsou vysledky
shrnuty, diskutovany a uvedeny do kontextu.

Formalné prace obsahuje drobné ob¢asné neobratnosti (hovorovy jazyk, stylistika, apod.),
ale i v této oblasti je obecné na vysoké arovni.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autor prokazal schopnost pracovat samostatné. PfedloZena prace ma svij
ztietelny prakticky pfinos. Z toho divodu praci mohu doporucit k obhajobé.
Otazky k obhajobé:
1. Jakou roli podle Vas hraje online marketing pfi koupi domu? Neni nakonec v tomto
pripadé rozhodujicim faktorem osobni setkani nebo zkusenost se zastupci firmy?
Kam se podle Vas bude vyvijet online marketing v oblasti nemovitosti? Jak bude
vypadat koup¢ domu za 10 let?
2. Jakou hlavni hodnotu podle Vas prinasi jednotlivé online nastroje zdkaznikovi?
(Web, Facebook, YouTube, ptip. dalsi.)
Praci doporuéuji k obhajobé.

NavrzZzena vysledna znamka: A
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