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Analýza trhu s biopotravinami 

Abstrakt 

Bakalářská práce se zabývá analýzou trhu s biopotravinami v České republice. Práce 

je rozdělena na teoretickou a praktickou část. V teoretické části jsou za pomoci metody 

deskripce definovány zák ladn í pojmy jako biopotravina, ekologické zeměděls tv í a t rh 

s biopotravinami, a to na základě české a zahraniční literatury. Podklady pro praktickou 

část jsou získány z dat Českého s ta t is t ického ú řadu , Ministerstva zemědělství . 

Hlavním cílem t é to práce je pros t řednic tv ím analýzy trhu s biopotravinami identifi­

kovat vývojové trendy a následně za využit í s tat is t ických metod provést jejich predikci. 

V té to souvislosti je zkoumán ukazatel celkové spotřeby biopotravin v letech 2005-2019 

a ukazatele produkce v letech 2007-2019, tj. počet registrovaných výrobců biopotravin, 

poče t ekologických farem a celková v ý m ě r a p ů d y v ekologickém zeměděls tví . U všech 

ukazate lů je vypočtena elementární charakteristika časových řad a zároveň je provedena 

ex t r apo lačn í p ředpověď b u d o u c í h o vývoje na následující t ř i roky pomoc í v h o d n é h o 

modelu. N a tomto základě pak jsou identifikovány vývojové trendy u všech ukazate lů . 

P r á c e dále z k o u m á vývoj cen v y b r a n ý c h biopotravin na online supermarketech, 

kde je cena sledována po dobu osmi měsíců. Úkolem je zjistit, zda po tuto dobu cena 

biopotravin roste, klesá nebo je neměnná . Dále je provedeno zhodnocen í p r ů m ě r n ý c h 

cen, k te ré jsou současně porovnány s cenou zjištěnou po t řech měsících od posledního 

zaznamenaného data. 

V práci jsou dále identifikovány determinanty trhu s biopotravinami pomocí dotazní­

kového šetření na základě předem stanovených hypotéz. Cílem p růzkumu je určit , které 

druhy biopotravin jsou nejžádanějš í , a naopak k te ré na t rhu spo t řeb i te lé pos t r áda j í . 

Dále je t ř e b a identifikovat profil b iospot řeb i te le , zjistit motiv k n á k u p u biopotravin 

a důvody, proč lidé biopotraviny nakupuj í a nenakupují . Zároveň je nutno definovat nej-

častější mís ta nákupu biopotravin a frekvenci nákupu. Následně je provedeno statistické 

ověření předem stanovených hypotéz za pomoci Pearsonova chí-kvadrát testu. Výsledky 

z dotazníkového šetření a formulovaných hypotéz slouží ke zhodnocení aktuálního stavu 

spo t řeb i te l ských preferencí v oblasti biopotravin a ke s tanovení doporučen í dalš ího 

vývoje v dané oblasti. 

K l í č o v á slova 

biopotravina, bioprodukt, bio, ekologické zemědělství , market ingová propagace 
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The Analysis of the Organic Food 
Market 

Abstract 

The bachelor thesis deals wi th analysing the organic food market in the Czech 

Republic. The work is divided into theoretical and practical parts. The theoretical part 

defines basic terms such as organic food, organic farming, and the organic food market 

based on Czech and foreign literature. The data for the practical part is obtained from 

the Czech Statistical Office, Minis t ry of Agriculture of the Czech Republic. 

The main goal of the thesis is to identify the development trends through the analysis 

of the organic food market and make their prediction using statistical methods. In this 

context, the indicator of total organic food consumption in 2005-2019 and production 

indicators in 2007-2019 are examined, i.e., the number of registered organic food 

producers, organic farms and the total land area in organic farming. For all indicators, 

the elementary characteristics of the time series are calculated, and an extrapolation 

forecast of future development for the next three years is made using a suitable model. 

O n this basis, the development trends for all indicators are identified. 

The work further examines the development of prices of selected organic foods in 

online supermarkets, where the price is monitored for eight months. The a im is to 

determine whether the price of organic food rises, falls or remains unchanged during 

this time. Furthermore, the average prices are evaluated and compared wi th the price 

found three months after the last recorded date. 

The work also identifies the determinants of the organic food market using a questi­

onnaire survey based on predetermined hypotheses. The survey aims to determine which 

types of organic food are the most sought after and which consumers lack on the market. 

Furthermore, it is necessary to identify the profile of the organic consumer, find out the 

motive for buying organic food, and why people buy and do not buy organic food. It is 

also necessary to define the most common places to buy organic food and the frequency 

of purchases. Subsequently, a statistical verification of the predetermined hypotheses is 

performed using Pearson's chi-square test. The results of the questionnaire survey and 

formulated hypotheses are used to evaluate the current state of consumer preferences in 

the field of organic food and to set recommendations for further developments in the 

field. 

Keywords 

organic food, organic product, organic, organic farming, marketing promotion 
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K A P I T O L A 

Úvod 

S r ů s t e m světové populace a p o t ř e b o u zajistit dos t a t ečné množs tv í potravin vznikají 

č ím dá l větší škody na ž ivo tn ím pros t řed í , k t e ré mohou mí t v budoucnu nedozí rné 

následky. Expanzivnost zemědělského sektoru vede k odlesnění, vodní a větrné erozi půdy, 

chemické kontaminaci p ů d y způsobené pesticidy a hnojivy, z h u t ň o v á n í m a degradaci 

p ů d y ú m ě r n ě s t ím, č ím více p ů d y bude poskytnuto p r o d u k č n í m úče lům. In tenzivní 

zeměděls tv í navíc nevede pouze ke škodám na ž ivotn ím pros t řed í , ale v souvislosti se 

zpracováváním a konzumac í potravin vede ke vzn iku m n o h ý c h civilizačních chorob. 

P ř e d p o k l á d á se, že tyto choroby jsou způsobeny p ředevš ím konzumac í nezdravých 

potravin, n a d m ě r n ý m stresem a nedostatkem fyzické aktivity. 

V posledních letech se lidé s tá le více zaj ímají o způsoby zdravého ž ivotního stylu, 

sledují složení potravin a vyhledávají produkty při jejichž výrobě byla použ i t a nesyn-

te t i cká hnojiva, k t e r á jsou še t rná k ž ivo tn ímu pros t řed í . Potraviny a produkty, k te ré 

jsou vyrobené podle zásad ochrany životního pros t ředí a ochrany zdraví populace jsou 

produktem ekologického zemědělství . 

Ekologické zeměděls tv í zajišťuje zdravé zeměděls tv í a zdravé potraviny t ím, že 

chrání půdu , vodu a klima, podporuje biologickou rozmanitost a nekontaminuje životní 

pros t ředí chemickými vstupy ani genet ickým inženýrs tvím. U živočišné výroby se dbá 

na zá sady welfare, k t e ré zahrnuj í e t ický p ř í s t u p vůči chovaným z v í ř a t ů m a snaží se 

j i m vy tvoř i t co nej přirozenější p o d m í n k y pro život. Potraviny vy robené z p r o d u k t ů 

ekologického zeměděls tv í maj í svůj osvědčený p ů v o d p o t v r z e n ý cer t i f ikátem a maj í 

druhové názvy označené „bio" . 

Biopotraviny, vypěstované podle zásad ekologického zemědělství, jsou obecně dražší 

než konvenční potraviny. Pěs tován í p lodin je p o d m í n ě n o p o u ž i t í m organických, ne-

synte t ických hnojiv, vylučuje se používání pes t i c idů a d b á se na využ i t í př i rozených 

opatření proti škůdcům. Taková opat ření ovšem nemusí tak dobře chránit ú rodu a t ím se 

zvyšují nák lady na celkovou produkci. Chov bio zvěře je obecně náročnější na prostory 

a výslednou cenu zvyšuje používáním bio krmiv. 

Tato p ráce se zabývá ana lýzou t rhu s biopotravinami v České republice s cílem 

identifikovat vývojové trendy a provést jejich predikci. Úvodní část práce definuje pojmy 
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1. Ú V O D 

ekologického zeměděls tv í a biopotravin, a popisuje současný stav v České republice. 

P r a k t i c k á čás t p ráce je z a m ě ř e n a na ana lýzu cen v y b r a n ý c h biopotravin. Dále je na 

základě p ředem stanovených hypotéz a za použi t í kvant i ta t ivn í metody dotazníkového 

še t ření provedena ana lýza veře jného míněn í k určení d e t e r m i n a n t ů trhu. N a závěr je 

pomocí ukazate lů produkce a spotřeby vypoč tena predikce k určení vývojových t r endů 

na trhu s biopotravinami. 
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K A P I T O L A 

Cíl práce a metodika 

2.1 Cíl práce 
Hlavn ím cílem baka lá ř ské p ráce je p r o s t ř e d n i c t v í m ana lýzy t rhu s biopotravinami 

v České republice identifikovat vývojové trendy a nás ledně za využ i t í s ta t i s t ických 

metod provést jejich predikci. K identifikaci a analýze vývojových t r endů jsou definovány 

jednotl ivé dílčí cíle: 

1. Charakteristika biopotravin a vymezení pojmů. 

V práci jsou definovány hlavní pojmy jako jsou ekologické zemědělství, bioprodukt 

a biopotravina. Biopotraviny a způsob jejich produkce jsou charak te r izovány 

a současně porovnány s konvenčními potravinami. Dále jsou vysvět leny postupy 

označování , kontroly a certifikace biopotravin. Nás ledně je p o p s á n vývoj ekolo­

gického zeměděls tv í zahrnuj ící jeho principy a zásady. P r á c e dále objasňuje t rh 

s biopotravinami, kde je řešena n a b í d k a , p o p t á v k a a cena biopotravin vče tně 

forem prodeje a propagace biopotravin. Tento popis slouží k seznámení č t enáře 

s danou problematikou. 

2. Ana lýza vývoje cen biopotravin. 

Vývoj cen je ana lyzován na zák ladě sesbí raných dat s cílem zjistit, zda cena 

v y b r a n ý c h biopotravin roste, klesá nebo je n e m ě n n á . Ceny biopotravin jsou 

sledovány po dobu osmi měsíců na t ř ech českých online obchodech. Dále je 

provedeno zhodnocen í p r ů m ě r n ý c h cen, k te ré jsou současně p o r o v n á n y s cenou 

zjištěnou po t řech měsících od posledního zaznamenaného data. 

3. Identifikace d e t e r m i n a n t ů trhu. 

Cílem je identifikovat determinanty trhu s biopotravinami pomocí dotazníkového 

šetření na základě předem stanovených hypotéz. Pomocí sociologického průzkumu 

je zj iš těno, k t e ré biopotraviny jsou na t rhu nejžádanějš í , a naopak k te ré na 

trhu spotřebitelé postrádaj í . Zároveň je identifikován profil biospotřebitele, motiv 
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k nákupu a nejčastější mís ta nákupu biopotravin. Stanovené hypotézy se zabývají 
vztahem mezi h lavními zkoumanými znaky a jsou definovány následovně: 

• Hypo téza 1: Věk n e m á vl iv na n á k u p biopotravin. 

• Hypotéza 2: Měsíční pří jem domácnos t i n e m á vl iv na frekvenci nakupování . 

• Hypo téza 3: Vzdělání n e m á vl iv na p r ů m ě r n o u měsíční ú t r a t u . 

4. Určení vývojových t r e n d ů na trhu s biopotravinami. 

Na základě empirických studií a odborné literatury jsou vybrány základní vývojové 

ukazatele, produkce a spotřeby, k t e ré ovlivňují t rh s biopotravinami. U všech 

ukaza t e lů je v y p o č t e n a e l emen tá rn í charakteristika časových ř a d a s využ i t ím 

s ta t is t ických metod je provedena ex t rapolačn í předpověď pro určení vývojových 

t r e n d ů na následující t ř i roky. 

2.2 Metodika 

Baka lá ř ská p ráce je rozdělena do dvou část í , teoret ické a prak t ické . Teore t ická část 

je zpracována na zák ladě l i terární rešerše. P ředevš ím je čerpáno z o d b o r n é literatury, 

právních předpisů, Českého statist ického úřadu , Ministerstva zemědělství a internetových 

zdrojů relevantních inst i tucí . 

V teoret ické část i jsou za pomoci metody deskripce definovány zák ladn í pojmy 

týkající se ekologického zeměděls tv í a principy a zásady, k t e r ý m i se b iofarmář musí 

řídit . Čás t práce je věnovaná charakteristice biopotravin, způsobu výroby biopotravin, 

označováním biopotravin, kontrole a certifikaci a s rovnání biopotravin s konvenčními 

potravinami. Součást í práce je také analýza českého trhu s biopotravinami, ve k te ré je 

řešena problematika nabídky, pop távky , distribuce a propagace biopotravin v České 

republice. 

V praktické části je provedena analýza cen vybraných biopotravin, které jsou sledo­

vány na t řech online supermarketech. U každé biopotraviny jsou z a z n a m e n á n y název, 

země p ů v o d u a cena. V r ámc i p r ů z k u m u je stanoven seznam základních potravin. 

Z kategorie potravin ros t l inného p ů v o d u je to ovoce a zelenina. Z kategorie potravin 

živočišného původu je to maso, vejce, mléko a mléčné výrobky. Na základě zaznamena­

ných údajů je provedeno zhodnocení cen a dále je určeno, zda je cena rostoucí, klesající 

nebo neměnná . 

Pro identifikaci d e t e r m i n a n t ů trhu je použ i t a kvan t i t a t ivn í metoda dotazníkového 

šetření . Tato metoda je p o u ž i t a z d ů v o d u rychlého sbě ru dat od velkého množs tv í 

respondentů. Na počá tku jsou stanoveny hypotézy, od kterých se dotazník bude odvíjet. 

O t á z k y v d o t a z n í k u jsou definovány s t ručně a výs t ižně , aby byly pro respondenta 

s rozumite lné . D o t a z n í k se sk ládá z celkem 18 otázek, a to z o t ázek uzavřených a po-

louzavřených. Do tazn ík je r e s p o n d e n t ů m dis t r ibuován osobní i online formou, aby se 

dostal k co ne jvě tš ímu množs tv í r e sponden tů . Vyhodnocen í výs ledků dotazníkového 
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še t ření je real izováno za použ i t í kont ingenční ana lýzy a pro zvýšení p řeh lednos t i je 

provedena vizualizace p ros t ředn ic tv ím grafů. 

Za pomoci dat z ískaných z Českého s ta t i s t ického ú ř a d u , Ministerstva zeměděls tv í 

jsou zkoumány vývojové ukazatele produkce a spot řeby biopotravin v České republice. 

Pro v y b r a n é vývojové ukazatele je za použi t í v h o d n é h o modelu provedena předpověd 

budoucího vývoje na následující t ř i roky. 

2.2.1 Dotazníkové šetření 

Dotazník je nejpoužívanějším nás t ro jem pro sběr pr imárních údajů. Představuje formulář 

s o tázkami , na které respondenti odpovídají , p ř ípadně obsahuje varianty jejich odpovědí. 

Dotazník je t ř eba před vlas tním použi t ím pečlivě sestavit, vyzkoušet a zbavit chyb, tzv. 

pilotáží. Kozel a kol. (2006) uvádí , že v ý z n a m dotazn íků spočívá ve čtyřech oblastech: 

• získává informace od respondentů , 

• poskytuje strukturu rozhovoru, tj. usměrňuje proces rozhovoru, 

• zajišťuje s t a n d a r d n í jednotnou matrici pro zapisování odpovědí , 

• ulehčuje zpracování údajů . 

Na konstrukci otázek neexistuje přesný návod. Konkrétn í podoba otázky vždy záleží 

na tom, j aký typ odpovědi je vyžadován. S p a t n á formulace o t ázky může respondenta 

navést k chybné odpovědi . Proto je nezby tné formulovat o t ázky s rozumi te lně a j a sně 

a eliminovat p ř í p a d n é nepřesnos t i p řed samotnou dis t r ibucí do tazn íku . Podle Koze l 

a kol. (2006) tomu lze předejí t pomocí pravidel mezi k teré pa t ř í např ík lad: 

• p t á t se p ř í m o - pokud o tázka není osobní, je n u t n é p t á t se př ímo, bez obalu. 

• p t á t se j e d n o d u š e - čím jednoduš í je o tázka , t í m přesnější je odpověď. 

• u ž í v a t z n á m ý s l o v n í k - cizí slova a odborné výrazy mohou odradit respondenty 

z obecné veřejnosti . 

• u ž í v a t j e d n o v ý z n a m o v á slova - z toho důvodu se provádí kontrola dotazníku 

na m a l é m vzorku responden tů , aby se zabráni lo j inému pochopení . 

• p t á t se k o n k r é t n ě - o t ázka musí být j a sná a přesná. 

• n a b í z e t s r o v n a t e l n é o d p o v ě d i - o t á z k a musí bý t konkré tn í s j a s n ý m i odpo­

věďmi na výběr . 

• u ž í v a t k r á t k é o t á z k y - v d louhých o tázkách se může respondent ztratit a od­

povídat neúplně . 

19 



2. CÍL P R Á C E A M E T O D I K A 

• v y l o u č i t n e p ř í j e m n é o t á z k y - není dobré p o k l á d a t o tázky, k t e ré ovlivňují 

respondentovo sebevědomí, nebo mu jsou nepř í jemné. 

• v y l o u č i t n e g a t i v n í o t á z k y - negat ivní o tázky mohou respondenta odradit nebo 

zmást . 

Nejvhodnějš í jsou o tázky s hodnot íc í škálou (Brabenec a Sařecová, 2011), k te ré dota­

zovanému dávají možnos t vybrat odpověď vyst ihující jeho názor a postoj. Např ík l ad 

u o tázek, kde mají zákazníci vyjádř i t mí ru spokojenosti s novými produkty nebo zá­

kaznickými s lužbami je vhodné použít pě t i s tupňovou škálu hodnocení od 1 do 5, k te rá 

zahrnuje následující možnost i : 1 - velmi spokojen, 2 - spokojen, 3 - ani spokojen, ani 

nespokojen, 4 - nespokojen, 5 - velmi nespokojen. 

Podle Foret (2012) by dobrý dotazník měl vyhovovat t ř e m h lavním požadavkům: 

1. ú č e l o v ě t e c h n i c k ý m - o t ázky by měly bý t sestaveny a formulovány tak, aby 

mohl dotazovaný co nejpřesněji odpov ída t na to, co nás zajímá, 

2. p s y c h o l o g i c k ý m - vy tvoř i t t akové podmínky , p ros t ř ed í a okolnosti k tomu, 

aby se zadaný úkol zdá l respondentovi snadný, pří jemný, žádoucí , ch těný a aby 

odpovídal s t ručně a pravdivě, 

3. srozumitelnosti - aby respondent všemu rozuměl, věděl, co se po něm chce, jak 

m á postupovat a vyplňovat otázky. 

O t á z k y by měly bý t v do tazn íku u s p o ř á d á n y v urč i té sekvenci tak, aby z pohledu re­

spondenta tvořily urči tý logický celek, k terý podporuje plynulost rozhovoru. V závislosti 

na zadán í výzkumu s cíli se volí adekvá tn í s tupeň š t ruk túrovanos t i dotazníku: 

• S t r u k t u r o v a n ý d o t a z n í k - využívá větš inou o tázky s uzavřeným p o č t e m vari­

ant odpovědí . Uzavřené o t ázky poskytu j í r e s p o n d e n t ů m ř a d u p ř e d e m určených 

odpovědí , ze k te rých si mohou vybrat. Výhodou je rychlost, j ednoduché a lehce 

s rovna te lné z a z n a m e n á n í odpovědí , s n a d n é zpracování . N e v ý h o d o u může být 

snížení informační hodnoty, jelikož respondent n e m á možnos t odpovědě t j inak, 

než jak je mu nabízeno. 

• P o l o s t r u k t u r o v a n ý d o t a z n í k - využívá také polouzavřených nebo otevřených 

otázek. Lze tak zjistit více indiv iduáln ích rozdí lů. O tev řené o t á z k y umožňuj í 

respondentům odpovídat podrobně vlastními slovy. Nevýhodou je, že se zpracování 

odpovědí může s tá t náročnější . 
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Metody v y h o d n o c e n í d o t a z n í k u 

Výsledkem dotazn íkového še t ření je velké množs tv í sesbíraných, ale neu t ř íděných 

pr imárních údajů . Tato data je p o t ř e b a zpracovat a vyhodnotit. To je možné prostřed­

nic tv ím základních metod, jako je rozdělení četnost í pomocí různých tabulek, ale t aké 

grafů, k te ré jsou založeny na rozmani tých výpočtech . 

Če tnos t (Chráska , 2007) udává jednot l ivý poče t r e sponden tů , k teř í odpověděl i na 

o tázku . Obvykle se využívá abso lu tn í (konkré tn í poče t ) a re la t ivn í če tnos t , k t e r á je 

vyjádřena v p o d o b ě procent. 

Jedn ím z nej používanějších způsobů, jak vyhodnotit četnosti je tzv. k o n t i n g e n č n í 
tabulka. Kontingenční tabulka slouží jako podklad pro testování stat is t ických hypotéz, 

např ík lad k t es tování nezávislost i (nejpoužívanějš ím je P e a r s o n ů v chí -kvadrá t test), 

tes tování shody, tes tování symetrie aj. 

Če tnos t i lze vyhodnoti t t aké graficky. Používaj í se grafy, k t e ré maj í nej častější 

podobu sloupcového a koláčového typu. 

2.2.2 Statistické hypotézy 

Testování stat ist ických hypotéz (Nedál a kol., 2008) je důležitá součást pro vyhodnocení 

získaných dat. Statistickou hypotézou se nazývá urči tý předpoklad o parametrech nebo 

tvaru rozdělení zkoumaného znaku. Na tomto základě se následně posuzuje, zda získaná 

data vyhovují předpokladu, k terý jsme si stanovili před testováním. Principem testování 

hypotéz je porovnávání dvou hypotéz a to, nulové a a l te rna t ivní . 

Postup pro tes tování hypo téz lze podle Hendl (2012) rozčlenit do č tyř následujících 

kroků: 

1. Formulace v ý z k u m n é o t á z k y ve f o r m ě n u l o v é a a l t e r n a t i v n í s t a t i s t i c k é 
h y p o t é z y 

N a p o č á t k u je n u t n é si stanovit vždy nulovou a a l t e rna t ivn í hypo tézu . Nulová 

hypo t éza HQ, je tv rzen í , k t e ré vyjadřuje ž á d n ý čili nulový rozdíl . A l t e rna t i vn í 

hypotéza H \ , naopak vyjadřuje existenci diference mezi skupinami nebo existenci 

závislosti mezi p roměnnými a hypo téza HQ nepla t í . 

Nulovou a a l t e rna t ivn í hypo tézu lze zapsat v obecném tvaru (Jarkovský, 2015). 

Symbolem 9 je označen parametr, k terý zkoumáme, například nabídka biopotravin 

v m a l o o b c h o d ě je dos t a t ečná . Symbolem 9Q a 9\ označ íme konkré tn í číselné 

hodnoty, např . konstanta, p ř ípadně hodnota j iného neznámého parametru. 
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Jestl iže se testuje neznámý parametr, potom lze nulovou hypo tézu zapsat jako: 

H0:6 = e0 (2.1) 

Al te rna t ivn í hypotézu můžeme zapsat j edn ím z následujících způsobů: 

# i : ŕ? > 

# i : e < 00 

2. U r č e n í hladiny chyby alfa 

Druhým krokem je určení hladiny významnost i alfa, k te rá značí pravděpodobnost 

zamí tnut í nulové hypotézy, přesto, že ona plat í . Hladina významnost i se volí velmi 

malá, nej častější je zpravidla 0,05 p ř ípadně 0,01. 

3. V ý p o č e t t e s t o v a c í statistiky 

Ve t ře t ím kroku se z dat vypočí tá testovací statistika. Existuje spousta testovacích 

statistik, avšak výpočet záleží na povaze dat a hypotéze . 

4. Formulace z á v ě r ů t e s t ů 

V pos ledn ím kroku se provádí formulace závěrů tes tování , k t e ré lze realizovat 

d v ě m a způsoby. Buď m ů ž e m e srovnat tes tovací statist iku s kr i t ickou hodnotou 

nebo j i převést do p ravděpodobnos tn í škály. 

Vzhledem k tomu, že test hypo téz je založen na p r avděpodobnos t ech , je možné 

dojít k nesprávnému závěru. Hendl (2012) uvádí, že při testování hypotéz mohou 

nastat dva typy chyb. K chybě p rvn ího druhu dochází , když je nulová hypo téza 

pravdivá , ale p ře s to se zamí tne . P r a v d ě p o d o b n o s t t é t o chyby je rovna h ladině 

v ý z n a m n o s t i a, k t e r á je stanovena pro test hypotézy. Např ík l ad př i s tanovení 

hodnoty alfa 0,05 z n a m e n á , že př i z a m í t n u t í nulové hypo t ézy je 5% šance pro 

š p a t n ý výsledek. O chybu d r u h é h o druhu se j e d n á , pokud je nulová hypo téza 

nepravdivá, ale nezamí tne se. P r avděpodobnos t t é t o chyby závisí na síle testu. 

Jedním z nejčastěji používaných t e s tů nezávislosti v kontingenční tabulce je tzv. Pearso-

nův x2 (chí-kvadrát) test (Jarkovský, 2015). Testování spočívá v komparaci pozorovaných 

četností , k teré známe z výběrového souboru a tzv. očekávaných četností , k teré musíme 

vypoč í t a t . 

Vzorec pro výpočet chí -kvadrátu je definován jako: 

X2 = E Ž K ' ~ e * j ) 2 (2-3) 
Í=IJ=I eij 

Před použi t ím tohoto testu je t ř eba ověřit urči té předpoklady. P rvn ím předpokladem 

je, aby jednotl ivá pozorování byla nezávislá, tzn. aby každý prvek výběrového souboru 
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byl z a h r n u t ý pouze v j edné b u ň c e kont ingenční tabulky. V d r u h é m p ř e d p o k l a d u je 

důležité, aby v kontingenční tabulce mělo alespoň 80 % buněk očekávanou četnost větší 

než 5. V t é t o souvislosti je vymezen pos lední p ředpok lad , k t e r ý udává , aby všechny 

buňky v tabulce, tedy 100 % buněk mělo očekávanou četnost větší než 1. 

Pro analýzu dat existuje mnoho dalších tes tů , k te ré lze využí t , např . Kolmogorův-

Smirnovův test, Shapiro-Wilkův test, znaménkové testy nezávislosti aj. 

2.2.3 Analýza časových řad 

Hindls a kol. (2006) popisuje časovou ř a d u jako posloupnost věcně a prostorově srovna­

te lných pozorování neboli dat. Tato pozorování jsou j e d n o z n a č n ě u s p o ř á d á n a v čase 

s m ě r e m od minulosti do p ř í t omnos t i . Ana lýzou časových ř a d se pak rozumí soubor 

metod sloužící k popisu těchto řad a př ípadně k predikci jejich budoucího vývoje. Cílem 

analýzy časové ř a d y je větš inou konstrukce vhodného modelu (Křivý, 2012). 

Srovnatelnost ú d a j ů v č a s o v é ř a d ě 

Před t ím než použijeme statistické metody, je t řeba se ujistit, zda jsou jednotl ivé údaje 

skutečně srovnatelné z věcného, prostorového a časového hlediska (Hindls a kol., 2006). 

P o t é mohou b ý t použ i ty v h o d n é s ta t i s t ické metody k ana lýze a p ř í p a d n ě k predikci 

vývoje v časové řadě . Jes t l iže se j e d n á o v ě c n o u srovnatelnost, je t ř e b a zná t , že 

často stejně nazývané ukazatele nemusí být vždy stejně obsahově vymezené. Mění-li se 

b ě h e m času obsahové vymezení ukazatele, jsou časové ř a d y nesrovnate lné a bezcenné 

pro další úvahy. Prostorovou srovnatelnost chápeme jako geografické území. Tedy 

vymezené místo k výskytu sledovaného jevu na shodném místě. Č a s o v á srovnatelnost 
vzniká zejména u intervalových ukaza te lů , kde jejich velikost závisí na délce intervalu. 

V ekonomické časové ř a d ě m ů ž e m e narazit t a k é na cenovou srovnatelnost úda jů . 

Během času se ceny mění , a proto k sestavení delší časové ř ady m ů ž e m e použí t běžné 

(ak tuá ln í ) ceny a vy jádř i t v nich nominá ln í hodnotu ukazatele, tedy tempo růs tu . 

Druhou možnos t í je vycháze t ze s tá lých cen, tedy z cen vázaných k u r č i t é m u datu. 

Takto lze sestavit časovou ř a d u reálných hodnot daného ukazatele. 

Č l e n ě n í č a s o v ý c h ř a d 

Základní druhy ekonomických ukazate lů se rozlišují podle několika kategorií . Podle 

řazení rozhodného časového hlediska na časové ř ady i n t e r v a l o v é a o k a m ž i k o v é . Pro 

intervalové řady plat í , že velikost sledovaného ukazatele závisí na zvolené délce intervalu. 

Pro okamžikové ř a d y p la t í , že se hodnoty ukazatele vz tahuj í k u rč i t ému okamžiku . 

Dále se časové ř a d y mohou dělit podle periodicity, s jakou jsou data sledována, r o č n í 
(dlouhodobé) a k r á t k o d o b é (čtvrtletí , měsíce, týdny) . Členění podle druhu sledovaných 

ukaza t e lů na p r i m á r n í a s e k u n d á r n í . Pos lední dělení je podle z p ů s o b u vyjádření 

údajů , to jsou časové ř ady n a t u r á l n í c h a p e n ě ž n í c h ukaza te lů . 
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Dekompozice č a s o v ý c h řad 

M e z i zák ladn í metody a postupy pro ana lýzu časových ř a d p a t ř í dekompoziční 

metoda. Klasická dekompoziční metoda vychází z p ředpok ladu , že každá časová ř a d a 

může obsahovat čtyř i zák ladn í složky na k te ré je možné j i rozložit . Avšak nemusí 

obsahovat všechny uvedené složky najednou. J e d n á se o následující složky (Hančlová 

a Tvrdý, 2003): 

• T r e n d o v á s l o ž k a (Tt) odráží dlouhodobý vývoj, k te rý se vyznačuje pravidelným 

trendem. Trend může být rostoucí , klesající nebo stagnující. 

• S e z ó n n í s l o ž k a (St) zachycuje pravidelné výkyvy v rámci jednoho roku. Sezónní 

kolísání je způsobeno vl ivem ročn ího obdob í nebo dnem v t ý d n u či různých 

zvyklostí . 

• C y k l i c k á s l o ž k a (Ct) vyjadřuje cyklické kolísání způsobené cyklickými v l ivy 

v rámci období delší než jeden rok. 

• N á h o d n á s l o ž k a (et) je složka, k terá zůstane v časové řadě po ods t ranění trendu, 

sezónní i cyklické složky. Toto n á h o d n é kolísání je vyvoláno p ů s o b e n í m faktorů 

náhodného charakteru, k teré nelze předvída t . 

Časovou řadu lze tedy dekomponovat a tvar rozkladu může být proveden v následujících 

dvou způsobech (Ari t a kol. , 2002): 

• A d i t i v n í model v němž jsou hodnoty časové ř a d y u rčeny jako součet hodnot 
jednot l ivých složek. 

Yt = Tt + St + Ct + et (2.4) 

• M u l t i p l i k a t i v n í model v němž jsou hodnoty časové ř a d y určeny jako součin 

hodnot jednot l ivých složek. 

Yt = TfSfCf et (2.5) 

V p r v n í m př ípadě , tedy u adi t ivního modelu jsou jednot l ivé složky časové ř a d y ve 

stejných měrných j edno tkách jako původn í řada . Avšak u mul t ip l ika t ivního modelu je 

pouze t rendová složka časové ř a d y ve stejných měrných j edno tkách a zbytek složek se 

uvádí v hodno tách relat ivních. 

Hindls a kol. (2006) konstatuje, že způsob, k terý n á m umožní získat poměrně rychle 

základní přehled o p růběhu sledovaného procesu n á m slouží e lementární charakteristiky 

časových řad. K elementárním charakter is t ikám řadíme zejména diference různého řádu, 

p růměry hodnot časové řady, tempo r ů s t u a p r ů m ě r n é tempo růs tu . 

Diference (Ari t a kol . , 2002) se počí ta j í za účelem popisu základní charakteristiky 

časové ř a d y a slouží jako podklad pro výběr v h o d n é h o modelu t r endové funkce. Pro 

p o t ř e b y popisu ř a d y je možno p o č í t a t diference několika ř ádů . Nej j ednodušš í mí rou 

24 



2.2. Metodika 

dynamiky je p r v n í diference nebo tzv. absolutní přírůstek, k terý můžeme zapsat jako: 

A y ť = y t - Vt-i (2.6) 

Tato charakteristika vyjadřuje z m ě n u (p ř í růs tek nebo úby tek) hodnoty v čase t 
oproti předcházejícímu období (ŕ — 1). Diferencováním prvn í diference je možno získat 

druhou diferenci. T u lze zapsat t í m t o způsobem: 

A2yt = Ayt - A y t _ i (2.7) 

Pokud bychom následně diferencovali druhou diferenci získali bychom t ře t í diferenci 

atd. Nej důležitější m í rou dynamiky je tempo r ů s t u neboli koeficient růs tu . Pokud 

bychom tento koeficient vynásobili stem, zjistili bychom na kolik procent hodnoty v čase 

t — 1 vzroste či poklesne hodnota v čase t. Tempo růs tu lze vyjádři t ve tvaru: 

kt = y 1 - (2.8) 

P r ů m ě r n é tempo r ů s t u neboli p r ů m ě r n ý koeficient r ů s t u lze v y p o č í t a t jako 

geometrický průměr jednotl ivých koeficientů růs tu . Koeficient růs tu je využíván zejména 

jako k r i t é r i u m pro nalezení sp rávné t r endové funkce. K r o m ě toho se t aké využívá 

k charakter izování dynamiky v časové řadě , tj. k p r ů m ě r n é rychlosti r ů s t u či poklesu 

hodnot. P r ů m ě r n é tempo růs tu můžeme vyjádři t jako: 

k= • k2 • ... • -K-i = n~\ (2-9) 

2.2.4 Trend v časových řadách 

Trend v časových řadách (Arit a kol., 2002) lze popsat pomocí t rendových funkcí. Trend 

(Hindls a k o l , 2006) se vyznačuje d l o u h o d o b ý m vývojem urč i t ého ukazatele v čase, 

k t e rý může mí t ros touc í nebo klesající charakter. V p ř ípadě , že hodnoty ukazatele 

kolísají kolem stejné úrovně v p růběhu sledovaného období , j edná se o časovou ř adu tzv. 

„bez trendu". Modelování trendu pomoc í t r endových funkcí se používá, jest l iže vývoj 

časové ř ady odpovídá urči té funkci času např ík lad l ineární, exponenciální , kvadrat ické 

aj. 

Nej používanějším typem trendové funkce je l i n e á r n í trend (Arit a kol., 2002). Jeho 

v ý z n a m spočívá v určování o r i en tačn ího směru vývoje z k o u m a n é časové ř a d y a t aké 

je vhodný k odhadu (tzv. aproximaci) j iných t rendových funkcí. Lineární trend neboli 

trendovou p ř ímku lze vyjádři t ve tvaru: 

r t = A> + /3ií (2.io) 

Parametry /30 a j3i jsou u l ineárního trendu n e z n á m é a í = l , 2 , . . . , n j e časová 

p r o m ě n n á . U funkce l ineární z hlediska p a r a m e t r ů použi jeme pro odhad p a r a m e t r ů 

metodu n e j m e n š í c h č t v e r c ů , k t e r á dává nejlepší nevychýlené odhady. 
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Mezi další používané typy t rendových funkcí pa t ř í (Ari t a kol. , 2002): 

• E x p o n e n c i á l n í t r e n d o v á funkce, kterou lze vyjádři t tvarem 

Tt = PoPit (2.11) 

• K v a d r a t i c k á t r e n d o v á funkce 

Tt = Ä) + Pit + foť (2.12) 

• L o g a r i t m i c k á t r e n d o v á funkce 

Tt = Po + foln{t) (2.13) 

• L o g i s t i c k á t r e n d o v á funkce 

T> - W M ( 2 ' 1 4 ) 

• M o d i f i k o v a n á e x p o n e n c i á l n í t r e n d o v á funkce 

Tt = 1 + PoP\ (2.15) 

• Gompertzova k ř i v k a 

Tt = 1p$ (2.16) 

N a p o č á t k u ana lýzy lze provést p ř e d b ě ž n ý výběr t r endové funkce. Výběr v h o d n é 

t r endové funkce se podle A r i t a kol . (2002) provádí p r o s t ř e d n i c t v í m grafu v č a s o v é 
řadě , popř . pomocí grafické analýzy diferencí nebo koeficientů růs tu určených časových 

řad. Obecně je známo, že: 

• l ineární t r endová funkce se zvolí, jest l iže ř a d a p rvn ích diferencí kolísá okolo 

nenulové konstanty, 

• kvadratickou trendovou funkci lze zvolit, pokud řada prvních diferencí m á přibližně 

l ineární trend a ř a d a druhých diferencí m á přibližně kons t an tn í trend, 

• exponenciá ln í trendovou funkci zvolíme, jest l iže ř a d a koeficientů r ů s t u či ř a d a 

prvních diferencí kolísá okolo nenulové konstanty, 

• modifikovanou exponenciální funkci lze zvolit v př ípadě, že ř ada podílů sousedních 

diferencí kolísá kolem nenulové konstanty, 

• Gompertzovu kř ivku volíme když ř a d a podí lů sousedních diferencí kolísá kolem 

nenulové hodnoty. 
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Druhý způsob je pomocí i n t e r p o l a č n í c h kr i tér i í (Arit a kol., 2002), které zahrnují 

s m ě r o d a t n o u odchylku reziduí, koeficient determinace, testy p a r a m e t r ů aj. Svatošové 

a K á b a (2020) uvádějí, že nejčastějším ukazatelem pro volbu t rendové funkce je index 

determinace, k te rý je definován vztahem: 

n 

I2 = l - ^ (2.17) 

ZXí/t - yt)2 

t=i 

kde y je a r i tme t i cký p r ů m ě r hodnot časové ř a d y yt,...,yn. Index determinace je 

definován v intervalu (0,1) a platí , že čím je hodnota indexu bližší jedné, t ím lépe model 

vystihuje trend časové ř a d y a naopak. Nejlépe bude popisovat trend taková funkce, 

k te rá m á max imáln í hodnotu indexu determinace. 

Hindls a kol. (2006) kons ta tu j í , že po o d h a d n u t í p a r a m e t r ů modelu trendu, lze 

zkoumat charakter rozdí lů sku tečných (empir ických) a vy rovnaných ( teoret ických) 

hodnot. P řesnos t vyrovnávání se za nejlepší považuje ten model, k t e rý dává nejmenší 

rezidua. Dále Hindls a kol. (2006) uvádějí nejčastější použ ívaná kri tér ia: 

• M A E = s t řední absolu tn í chyba odhadu: 

n 
J2\yt - vt\ 

MAE = — (2.18) 
n 

• M A P E = s t řední absolu tn í p rocen tn í chyba odhadu: 

MAPE = j : ( l y t ~ í ) t l ) - — (2.19) \ Vt J n 

• M P E = s t řední p rocen tn í chyba odhadu: 

MPE = Y.{V-^] • — (2-20) 

V prak t ické část i je pro posouzení kvali ty modelu využ i t a charakteristika M A P E , 

jejíž hodnoty jsou vyjadřovány v procentech. Svatošová a K á b a (2020) uvádějí , že čím 

nižší jsou hodnoty M A P E , t í m lépe je zvolena t r endová funkce. Za v h o d n ě použ i tý 

model lze považovat ten, k te rý m á hodnotu M A P E do 10 %. 

Pos ledn ím typem jsou e x t r a p o l a č n í k r i t é r i a (Ar i t a kol . , 2002). Jakmile odhad­

neme parametry modelu z časové ř a d y m ů ž e m e pak nás ledně parametry dosadit do 

t r endové funkce. Bude- l i odhad statisticky významný , pak ho lze použ í t pro výpoče t 

předpovědí (extrapolací) jako prognost ický model. 

Extrapolacemi se podle A r i t a kol. (2002) rozumí kvan t i t a t ivn í odhady budoucích 

hodnot, jenž vznikaj í na zák ladě p rod loužen ím vývoje z minulosti a p ř í t o m n o s t i do 
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budoucnosti. To vše za p ř e d p o k l a d u , že vývoj z ů s t a n e nezměněn . Horizont p rognózy 

vyjadřuje počet období , pro které předpovídáme hodnoty časové řady, lze jej označovat 

p í smenem h. 

Extrapolační předpověď členíme na bodové a intervalové. Bodová předpověď spočívá 

v odhadu j e d n é b u d o u c í hodnoty p ř e d p o v í d a n é h o ukazatele v časové ř adě , k t e r ý je 

stanoven pro budoucí období. Intervalová předpověď (predpovední interval) je obdobou 

intervalu spolehlivosti. To znamená , že (1 — a) • 100% interval předpovědí představuje 

interval, ve k te rém se nachází skutečná hodnota yr+h s pravděpodobnost í (l — a) -100%. 
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Teoretická východiska 

3.1 Základní definice a pojmy 
V t é t o kapitole jsou vysvět leny zák ladn í pojmy, jako jsou bioprodukt, biopotravina 

a ekologické zemědělství , k te ré jsou důležité pro pochopení cíle bakalářské práce . 

V rámci legislativních předpisů p la tných na území České republiky jsou ekologické 

zeměděls tv í a biopotraviny definovány podle zákona č. 242/2000 Sb. (Ministerstvo 

vnitra, 2000), ve k t e r ém jsou vymezeny všechny základní pojmy. Česká republika jako 

členský s t á t Evropské unie zároveň p o d l é h á nař ízení Rady (ES) č. 834/2007 (Rada 

Evropské unie, 2007). 

O d 1. 1. 2022 nabývá účinnost i nové nařízení Evropského parlamentu a Rady (EU) 

č. 2018/848 o ekologické produkci a označování b i o p r o d u k t ů . Z tohoto d ů v o d u je 

baka lá ř ská p ráce n a p s á n a podle nového nař ízení . Toto nař ízení (Evropský parlament 

a Rada Evropské unie, 2018) definuje ekologickou produkci jako: 

„Systém řízení zemědělského podniku a produkce potravin, který spojuje osvědčené 
environmentálni postupy, vysokou úroveň biologické rozmanitosti, ochranu přírodních 

zdrojů, uplatňování přísných norem pro dobré životní podmínky zvířat a způsob produkce 
v souladu s požadavky určitých spotřebitelů, kteří upřednostňují produkty získané za 

použití přírodních látek a procesů. ". 

Př i zaměření se na ekologickou produkci je t ř e b a rozlišovat rozdíl mezi bioproduktem, 
biopotravinou a ekologickým zeměděls tvím: 

• B I O P R O D U K T - p ředs tavu je surovinu ros t l inného nebo živočišného původu , 

která je získána sys témem ekologické zemědělské výroby dle pla tných legislativních 

předpisů Evropské unie (Ministerstvo vnitra, 2000). 

Podle Červenka a Kovářová (2005) mohou bý t bioprodukty u rčeny k p ř ímé 
s p o t ř e b ě nebo jako surovina k da l š ímu zpracování . Nejznámějš ími bioprodukty 
jsou biopotraviny. Výrobou b ioproduk tů a biopotravin se snižuje zátěž na životní 
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pros t řed í a konzumace biopotravin př ispívá ke zdrav í člověka a snižuje riziko 
chronických onemocnění (Baraňski a kol., 2014). 

Šarapa tka a kol. (2005) dodávají, že bioprodukty jsou pěstovány v systému země­

dělství bez použi t í škodlivých chemických hnojiv a většiny pest icidů s ekologicky 

a sociálně o d p o v ě d n ý m p ř í s tupem. J e d n á se o způsob hospodařen í , k t e rý zacho­

vává reprodukční a regenerační schopnost půdy, dobrou výživu rostlin a správné 

hospodaření s půdou. Dále produkuje výživné potraviny boha té na vitali tu, které 

jsou odolné vůči chorobám. 

• B I O P O T R A V I N A - je potravina vzniklá z b ioproduktů za podmínek nařízených 

právními předpisy. Během výroby lze použít pouze schválené p ř ída tné a pomocné 

lá tky (Ministerstvo vnitra, 2000). 

• E K O L O G I C K É Z E M Ě D Ě L S T V Í - p ředs tavu je způsob hospoda řen í , k t e rý 

využívá př i rozené postupy, d b á na životní p ros t ř ed í a kval i tu půdy. Toho je 

dosaženo především us tanovenými zákazy a omezeními používat lá tky a postupy, 

k te ré znečišťují ž ivotní p ros t ř ed í nebo zvyšují r iz ika kontaminace p o t r a v n í h o 

řetězce (Ministerstvo vnitra, 2000). V ekologickém zemědělství je také nu tné dbát 

et ického p ř í s t u p u vůči chovaným z v í ř a t ů m a poskytnou j i m životní p o d m í n k y 

odpovídající jejich fyziologickým a etologickým p o t ř e b á m . 

3.2 Biopotraviny 

Tato kapitola popisuje způsoby produkce, označování a certifikace biopotravin. Dále se 

věnuje obecným charak te r i s t ikám konvenčního a ekologického zeměděls tví a zaměřuje 

se na vybrané vědecké studie zkoumající rozdíly mezi B I O a konvenčními potravinami. 

3.2.1 Biopotraviny a jejich výroba 

V České republice je od 1. 1. 2001 v platnosti zákon o ekologickém zeměděls tv í 

č. 242/2000 Sb. V tomto zákoně jsou biopotraviny definovány jako potraviny, spl­

ňující p o ž a d a v k y na jakost a zd ravo tn í nezávadnos t , s t anovené zv láš tn ími p rávn ími 

předpisy. 

Biopotraviny produkuje ekologické zemědělství . J e d n á se o po t rav iná ř ské výrobky 

vyrobené z p r o d u k t ů ekologického zemědělství a dalších povolených surovin. Červenka 

a Kovářová (2005) kons ta tu j í , že k a ž d á osoba, k t e r á vy ráb í biopotraviny za účelem 

jejich uvedení na t rh je označována jako výrobce biopotravin. 

Výroba potravin z ekologického zemědělství podléhá př ísným pravidlům stanoveným 

v p rávn ích předpisech. Prav id la pro v ý r o b u biopotravin jsou stanovena v nař ízení 

Evropského parlamentu a Rady (EU) č. 2018/848 o ekologické produkci a označování 

ekologických p r o d u k t ů . V tomto nař ízení jsou dek la rována všechna p o t ř e b n á kr i tér ia 
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pro výrobu biopotravin (Evropský parlament a Rada Evropské unie, 2018): 

• povolené složky do biopotravin, 

• povolené pomocné lá tky při výrobě biopotravin, 

• p rocen tuá ln í zas toupen í složek pocházejících z ekologického zemědělství , 

• principy označování biopotravin výrazem B I O . 

M o u d r ý (1997) uvádí , že pro výrobu , ošetření , skladování a dopravu ekologických 

p roduk tů plat í základní hygienické a obecně p la tné předpisy. Bioprodukty a biopotraviny 

podléha j í p ř í sné kontrole př i zpracování , distribuci, ba lení i skladování . P ř i t ěch to 

procesech musí být bioprodukty i biopotraviny fyzicky nebo časově odděleny od výroby 

konvenčních potravin. Před začátkem výroby biopotravin musí být také řádně vyčištěna 

technologická zařízení . Dodržen í t ě ch to p o ž a d a v k ů se dok l ádá z á z n a m e m (Benšová 

a kol. , 2017). 

P řevážná část b i o p r o d u k t ů se mus í zpracovávat , zušlechťovat a p řeměňova t na bi­

opotraviny (Moudrý , 1997). Ty to procesy mus í b r á t na vědomí kval i tu b i o p r o d u k t ů , 

a proto se s n imi musí n a k l á d a t oh leduplně . Pokud by byly bioprodukty zpracovány 

n e v h o d n ý m i konvenčními metodami a vylepšeny např ík lad umě lými barvivy, ochuco-

vadly, emulgá tory , konzervačními nebo j inými chemickými l á tkami , tak jak je tomu 

v konvenčním zpracovatelském průmyslu , tak by byla znehodnocena jejich kvalita. 

V konvenčním zpracování jsou produkty ochuzeny o vi tamíny, enzymy a j iné lá tky 

vlivem denaturac í nebo jejich samotným ods t raněním. Proto se bioprodukty zpracovávají 

na biopotraviny tak, aby se vyloučila možnost jejich znehodnocení a zajistilo se zachování 

jejich výživové hodnoty. Př i získávání b ioproduktů , ze kterých se následně biopotraviny 

vyrábějí , je zapotřebí řídit se s tanovenými podmínkami v zákoně, které jsou definované 

jak pro rostlinnou, tak i ž ivočišnou v ý r o b u (Červenka a Kovářová , 2005). Povolené 

zpracovate lské postupy jsou vymezeny v prováděcí vyhlášce k zákonu o ekologickém 

zeměděls tví . Podle M o u d r ý (1997) by se výrobci biopotravin měli př i ekologickém 

zpracování řídit t ěmi to zásadami : 

• energet ická úspornos t , 

• še t rné zacházení se zdroji (surovinou, vodou, vzduchem), 

• minimalizace tvorby o d p a d ů (recyklace), 

• omezení znečištění ž ivotního prost ředí , 

• zamezení používání syntet ických p ř ída tných a pomocných látek, 

• up la tňovan í še t rných metod a technologií , k t e ré zachovají p ř í rodn í charakter 

suroviny. 
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Zemědělský systém, k te rým jsou biopotraviny vyrobeny se vyhýbá používání umělých 

hnojiv a pes t ic idů . P ř i zpracování biopotravin se nesmí použ íva t chemická aditiva 

(Veronica, 2017). Dále je zakázáno ekologickými p r ávn ími p ředp i sy používání G M O 1 

nebo p r o d u k t ů vy robených z a nebo p o m o c í G M O (Moudrý , 1997). Biopotraviny 

jsou pravidelně kontrolovány a musí splňovat přísné požadavky, k teré sledují kontrolní 

organizace (viz Kapi to la 3.2.3, Kontrola a certifikace). 

Dále jsou uvedeny procesy (Červenka a Kovářová, 2005), k te ré nejsou zařazeny do 

přirozených p o s t u p ů a výrobci biopotravin je maj í zakázáno používat . Mez i zakázané 

procesy pa t ř í např ík lad: 

• bělení, nak ládán í s použ i t ím chemikálií, 

• působení hormonů, 

• hydrogenace, 

• uzení s použ i t ím chemikálií, 

• ozařování, 

• mikrovlnný ohřev. 

Biopotravina může být buď jednosložková (pouze jedna bio složka - např . maso, ryby, 

vejce, mléko, zelenina) nebo vícesložková (obsahuje více než jednu bio složku - např . 

ochucené jogurty, rohlíky, sýrové tyčinky apod.). Hrabalova (2019) uvádí, že zpracované 

biopotraviny, které byly vyrobeny ekologickým způsobem musí obsahovat minimálně 95 

% složek pocházejících z ekologických surovin, nepočí tá se voda a sůl. Jestliže se k výrobě 

biopotravin používaj í p ř í d a t n é a p o m o c n é l á tky či složky, tak jejich množs tv í nesmí 

překračova t 5 % hmotnosti biopotraviny. Toto množs tv í se musí vyznač i t na e t iketě 

biopotraviny. Pro zbývajících 5 % složek pla t í přísné podmínky. Všechny povolené látky 

vhodné pro použi t í v ekologické produkci jsou v rámci omezených seznamů povolených 

látek (Benšová a kol. , 2017). 

3.2.2 Označování biopotravin 

Ministerstvo zeměděls tví spravuje seznam ekologických podn ika te lů zahrnující i osoby 

zařazené do přechodného období , které přecházejí z konvenčního na ekologické zeměděl­

ství. Seznam s údaj i je pravide lně aktual izován ve Věs tn íku Ministerstva zeměděls tví . 

Červenka a Kovářová (2005) konstatuje, že každý bioprodukt nebo biopotravina musí mít 

vystaveno osvědčení o původu. Osvědčení vydává kontrolní orgán na žádost podnikatele, 

za p o d m í n e k splnění požadavků zákona o ekologickém zeměděls tví a jeho prováděcích 

předpisech. Kont ro ln í o rgán vydává osvědčení o p ů v o d u bioproduktu ekologickému 

podnikateli a t aké osvědčení o p ů v o d u biopotraviny výrobci potravin. 
1 G M O (Geneticky Modifikovaný Organismus) - je organismus, jehož dědičný materiál byl cíleně 

pozměněn genetickou modifikací provedenou některým z technických postupů stanovených zákonem. 
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K tomu, aby bylo zaručeno spolehlivé rozpoznání ekologických p roduk tů je stanoven 

způsob jejich označování, k te rý pod léhá nařízení Evropského parlamentu a Rady (EU) 

č. 2018/848 ze dne 30. k v ě t n a 2018 o ekologické produkci a označování ekologických 

p roduk tů . Podle zákona č. 242/2000 Sb., o ekologickém zemědělství , musí být všechny 

biopotraviny ř á d n ě označeny a mus í bý t v souladu s požadavky evropských právních 

předpisů. 

O b r á z e k 3.1: Grafický znak E v r o p s k é h o spo lečens tv í označuj íc í ekologickou produkci 

Zdroj: Ministerstvo zemědělství (2017c) 

Všechny ba lené biopotraviny, k t e ré byly vyprodukovány a baleny v Evropské uni i 

musí být od 1. července 2010 (Ministerstvo zemědělství , 2017c) na základě rozhodnut í 

Evropské komise pov inně označeny e v r o p s k ý m logem tzv. eurolistem (Obrázek 3.1). 

N a uvedené logo lze narazit t aké na neba lených p o t r a v i n á c h vy robených v E U nebo 

u biopotravin dovážených ze t ře t ích zemí. Pro tyto biopotraviny je užívání evropského 

značení bio nepov inné . Evropské logo m ů ž e bý t znázorněno v mnoha ba revných vari­

an t ách oproti n á r o d n í m u logu, kde jsou povoleny pouze dvě kombinace, a to v zelené 

nebo černé barvě. 

O b r á z e k 3.2: Grafický znak České republiky označuj íc í ekologickou produkci 

Zdroj: Ministerstvo zemědělství (2017c) 

Pro biopotraviny, k t e ré byly vyrobeny nebo j inak zpracovány v r ámc i České re­

publiky p la t í označování jak ev ropským logem, tak i n á r o d n í m logem, tzv. biozebrou 

(Obrázek 3.2). Biozebra (BIO for Life, 2013) je česká ná rodn í značka pro biopotraviny 

a je tak zárukou bio kvality potravin pro spotřebitele. K jejímu udělování (BIO for Life, 

2013) jsou Ministerstvem zeměděls tví pověřeny kontrolní organizace (Tabulka 3.1). 
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Tabulka 3.1: S t á t e m pověřené kont ro ln í organizace spolu s kódem použ ívaným pro značení 
b iový robků 

K o n t r o l n í organizace K ó d K O 

K E Z o. p. s. CZ-BIO-001 

A B C E R T A G CZ-BIO-002 

Biokont C Z , s. r. o. CZ-BIO-003 

Bureau Veritas Czech Republic s. r. o. CZ-BIO-004 

Zdroj: BIO for Life (2013) 

Pro biopotraviny z dovozu je označení ná rodn ím logem dobrovolné. Tato ekologická 

loga dávají o rgan ickým p r o d u k t ů m jednotnou vizuální identitu, k t e r á s p o t ř e b i t e l ů m 

usnadňuje identifikaci ekologických p roduk tů a p o m á h á zemědělcům s uvedením na trh. 

Potravina, k te rá m á v názvu zahrnuto pojmenování „BIO" , „ E K O " nebo jiný pojem 

odkazující se na způsob produkce v ekologickém zeměděls tví , mus í m í t spolu s logem 

uveden na obale i kód kont ro ln í organizace (BIO for Life, 2013). Ten spot řeb i te lé 

naleznou na obalu uvedený pod grafickým znakem (např . CZ-BIO-003) . Kont ro ln í 

organizace provádějí pravidelné kontroly a dohlíží na dodržování zákonných povinnost í 

a správné používání značky, k t e r á je ve vlas tn ic tv í Ministerstva zemědělství . 

N a webových s t r ánkách jednot l ivých kontrolních organizací je možné pomocí kódu 

dohledat, zda výrobek prošel kontrolou (Bezpečnost potravin, 2016). V České republice 

dohlížejí na dodržování právních norem pro ekologické zemědělství celkem čtyři kontrolní 

organizace (Tabulka 3.1), k t e r ý m Ministerstvo zeměděls tv í s úč innos t í od 1. července 

2010 přidělilo nové kódy. 

P o d k ó d e m kont ro ln í organizace mus í b ý t zároveň dop lněna informace o p ů v o d u 

zemědělských surovin, tj. místo, kde byly vyprodukovány zemědělské suroviny, ze kterých 

se produkt skládá (Ministerstvo zemědělství, 2010). B u d se může uvést konkrétní název 

země, ze které suroviny pochází nebo použí t tyto varianty ( K E Z , 2013): 

• zemědělská produkce E U (jestliže surovina pochází z E U ) , 

• zemědělská produkce mimo E U (jestliže surovina pochází ze t ře t ích zemích), 

• zemědělská produkce E U / m i m o E U (jestliže část surovin pochází z E U a část ze 
t ře t ích zemích). 

Grafický znak je stanoven p r á v n í m nař ízen ím Komise (EU) č. 271/2010, k t e r á 

určuje grafický vzhled loga, tvar číselného a kon t ro ln ího k ó d u subjektu a rozhoduje 

o p o d m í n k á c h jeho užívání . O d 1. července 2010 je užívání loga Evropské unie pro 

ekologickou produkci povinné (Ministerstvo zemědělství , 2017c). 

Je zakázáno označovat grafickým znakem produkty, k te ré nezískaly osvědčení o pů­

vodu biopotraviny anebo produkty, které pochází z přechodného období (Benšová a kol., 

2017; Červenka a Kovářová, 2005). Grafickým znakem můžeme označit biopotraviny na 
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které se použilo nejméně 95 % hmotnosti b ioproduk tů a dalších povolených látek, a na 

které bylo kon t ro ln ím o rgánem v y d á n o osvědčení o p ů v o d u biopotraviny (Hrabalova, 

2019). U zpracovaných p roduk tů , jejichž procentuáln í značení je menší než 95 % avšak 

alespoň 70 % je nezbytné uvést i procentuá ln í obsah ekologických složek zemědělského 

původu (Červenka a Kovářová, 2005). 

3.2.3 Kontrola a certifikace 

Ministerstvo zeměděls tv í vykonává dozor nad dodržován ím zákona č. 242/2000 Sb. 

o ekologickém zemědělství a s t ím související uzavírání smluv s kontrolními organizacemi. 

Pověřené kontrolní organizace jsou oprávněny provádět kontroly, certifikace, odebírání 

vzorků a další odborné úkony. 

P ř e d vys taven ím certif ikátu musí ekologický podnikatel, k t e rý chce uvádě t biopro-

dukty a biopotraviny do o b ě h u sepsat smlouvu s něk t e rou z kont ro ln ích organizací 

a podrobit se její kontrole (Benšová a kol . , 2017). Nás ledně se u výrobce provede 

ř á d n á kontrola, k t e rá je oznamována p ředem a provádí se každý rok. R á d n o u kontrolu 

vykonává inspektor, k te rý dohlíží zda a jak jsou dodržena pravidla výroby biopotravin. 

V p ř í p a d ě porušen í závazných legislat ivních p ředp i sů ekologického zeměděls tv í 

m á kont ro ln í organizace p rávo certifikát nevydat. Jes t l iže kontrola neodha l í závažné 

nedostatky, m á kontrolní organizace oprávněn í uděl i t na př ís lušný produkt osvědčení 

0 p ů v o d u b i o p r o d u k t ů , biopotraviny nebo o s t a t n í h o b i o p r o d u k t ů (tzv. cert i f ikát) . 

Vydaný certifikát p la t í vždy na konkré tn í výrobek (např. bio sýr bílý, bio sýr paži tka) 

nebo na skupinu výrobků (např. bio sýry). Výrobu jakékoli další biopotraviny je nu tné 

ohlási t kont ro ln í organizaci, k t e r á po p řezkoumán í vys tav í nový certif ikát (Benšová 

a kol. , 2017; Dvorský a Urban, 2014). 

Od roku 2014 se také provádí namátkové kontroly v souladu s prováděcím nařízením 

Komise (EU) č. 392/2013, které bývají zpravidla neohlášené a vykonávají se minimálně 

u 10 % registrovaných subjektů. Je nezbytné, aby u minimálně 5 % z nich byly odebrány 

vzorky b iop roduk tů nebo biopotravin k analýze na obsah reziduí - nepovolených látek 

nebo př íp ravků v ekologickém zemědělství . 

K a ž d ý vý robek označen jako B I O nebo j inak se odkazuj íc í na způsob produkce 

v ekologickém zeměděls tv í , k t e r ý je k dispozici v obchodn ích ře tězcích musel proj í t 

s y s t é m e m kontro ln ích č innost í (Ministerstvo zeměděls tv í , 2017b). Spot řeb i te lé si tak 

mohou b ý t j i s t i , že vý robek opravdu pocház í z ekologického zeměděls tv í . Ekologická 

zemědělská produkce podléhá přísným pravidlům, k te rá j i oddělují od konvenční výroby. 

Evropská unie zavedla kontrolu za účelem zjišťování, zda se dodržují p l a tná legislativní 

nař ízení . K r o m ě ekologických zemědělců a zpracova te lů kontrole podléha j í např ík lad 

1 včelaři a dovozci. 

N a webových s t r ánkách e A G R I lze naléz t Registr ekologických zemědělců ( R E P ) , 

k t e rý zahrnuje certifikované ekologické zemědělce vče tně př ís lušných kont ro ln ích or­

ganizací . Podle Ministerstva zeměděls tv í (Ministerstvo zeměděls tv í , 2017b) zajišťují 

kontrolní činnosti následující organizace: 
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K E Z o. p. s. 

Společnost K E Z o. p. s. byla založena Svazem producentů a zpracovatelů biopotravin 

P R O - B I O , N a d a č n í m fondem pro ekologické zeměděls tv í F O A a Spolkem p o r a d c ů 

ekologickém zeměděls tv í E P O S jako p rvn í česká kont ro ln í a certifikační organizace. 

Její č innost spočívá v zaj iš tění o d b o r n é nezávislé kontroly a certifikaci p r o d u c e n t ů , 

zpracovatelů a obchodníků zařazených v systému ekologického zemědělství. Tyto aktivity 

provádí na základě pověření Ministerstva zeměděls tví České republiky. 

Vedle kont ro ln í č innost i se t aké věnují oblastem jako je propagace ekologického 

zeměděls tví , p o ř á d á n í školení, s eminářů , e x p e r t n í a konzu l t ačn í č innost , spravování 

a ochrana všech regis t rovaných och ranných z n á m e k vče tně udělování p ráva na jejich 

užívání. Do roku 2005 byla jedinou kont ro ln í organizací v České republice. V roce 

2006 byly pověřeny další dvě kont ro ln í organizace, a to A B C E R T A G a p r ivá tn í 

společnost Biokont C Z , s. r. o. Výrobky prošlé kontrolou K E Z nesou kódové označení 

„ C Z - B I O - 0 0 1 " . 

A B C E R T A G 

A B C E R T A G je organizace zaměřuj íc í se na kontrolu ekologického hospoda řen í 

a bioprodukce, k te rá vznikla v Německu. V roce 2005 byla založena pobočka pro Českou 

republiku se sídlem v Brně. S účinnost í od 1. 1. 2006 začala provozovat kontrolní činnost 

akreditovanou Ministerstva zeměděls tv í České republiky. A B C E R T se specializuje na 

podniky, k t e ré se zabývaj í pě s tován ím a chovem, zpracováním, dovozem, obchodem 

nebo skladováním. Společnost A B C E R T používá kód „CZ-BIO-02" . 

Biokont C Z , s. r. o. 

Biokont C Z je česká kontrolní organizace založená v roce 2005. Je pověřená MZe ČR 

a U K S U P Bratislava S R k vykonávání kontrolní a certifikační č innost i v ekologickém 

zemědělství, včetně výrobců a obchodníků s B IO . Působí na území celé České a Slovenské 

republiky. 

Ochranná známka „Biokont" je registrovaná a p l a tná v celé Evropské unii . Meziná­

rodní kód organizace Biokont pro Českou republiku je „CZ-BIO-003" a pro Slovenskou 

republiku „SK-BIO-003" . 

Bureau Veritas Czech Republic, s. r. o. 

Bureau Veritas je společnost specializující se na tes tování , inspekce a certifikace. 
B y l a založena v Belgi i roku 1828. P ů s o b í v různých odvětv ích , vče tně s tavebnic tv í 
a infrastruktury. Bureau Veritas sídlí ve 140 zemích a m á více než 1 500 kancelář í 
a laboratoř í a více než 78 000 zaměstnanců. Certifikované produkty mají kódové označení 
„CZ-BIO-004" . 

Biopotraviny musí zároveň vyhovovat s t a n d a r d n í m p o ž a d a v k ů m a hygienickým nor­

m á m stanovené zákonem o po t rav inách a tabákových výrobcích. Proto se v některých 

př ípadech zapojují další orgány ke kontrole ekologické produkce. 
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Ministerstvo zeměděls tv í (2017b) uvádí tyto s t á t n í dozorové orgány, k t e ré kontrolu 

provádí: 

• Ú s t ř e d n í k o n t r o l n í a z k u š e b n í ú s t a v z e m ě d ě l s k ý ( Ú K Z Ú Z ) kontroluje 

dodržování pravidel v souvislosti s dobrými životními p o d m í n k a m i zvířat . 

• S t á t n í v e t e r i n á r n í s p r á v a (SVS) kontroluje produkty živočišného původu . 

• S t á t n í z e m ě d ě l s k á a p o t r a v i n á ř s k á inspekce (SZPI) kontroluje potraviny 

j iného než živočišného p ů v o d u z hlediska jejich zd ravo tn í nezávadnos t i , jakosti , 

označení apod. 

3.2.4 Srovnání BIO a konvenčních potravin 

Konvenční zemědělství je podle Šarapa tka a kol. (2005) rozvíjeno s cílem maximalizovat 

výnosy. Konvenční zemědělství používá chemické prostředky, které mají negat ivní dopad 

na zemi a životní prostředí , jakož i zdraví lidí. Kvůli tomu se zhoršuje kvalita přírodních 

zdrojů jako je p ů d a , voda a biologická diverzita. P ř i tomto z p ů s o b u hospoda řen í je 

kladen důraz na minimalizaci nákladů vynaložených na produkci. Jde především hlavně 

o zisk a co nejmenší zátěž jak peněžní , tak i časovou. 

Konvenční zemědělství dnes využívá širokou škálu syntetických hnojiv a chemických 

lá tek proti š k ů d c ů m a chorobám (Janovská a Zimová, 2014). In tenzivní hospodá ř s tv í 

v současnosti uplatňuje i geneticky modifikované rostliny. V živočišné výrobě se zv í řa tům 

doplňuje strava o hormoná ln í lá tky a s t imulá to ry pro rychlejší růs t a zvětšení objemu. 

Podle Bloch-Dano (2012) se za uplynulá desetiletí dostavily nové technologie, doko­

nalejší v ý z k u m y a př í s tupnějš í bí lá technika, k t e r á urychli la komunikaci a fungování 

společnost í natolik, že se snaží ovlivnit a urychlit i procesy v p ř í rodě . Chemická civi ­

lizace rychlosti, výkonu a konzumens tv í m á za cíl produkovat zeleninu rychleji, větší , 

dokonalejší a vybalancovanější než př í roda určila sama - červená rajčata , zelenější salát, 

bělejší čekanka. 

Červenka a Kovářová (2005) dodávaj í , že se konvenční zeměděls tv í v současnost i 

setkává s velkým množs tv ím problémů jako je např ík lad nadprodukce, exis tenční pro­

blémy rolníků, znečišťování životního prostředí , vnášení cizorodých látek do pot ravního 

řetězce, výskyt a ohrožení nových chorob ohrožujících zdraví lidí a podobně . 

Ekologický způsob hospoda řen í je kladen do prot ikladu ke konvenčn ímu způsobu 

hospodaření . Je to z toho důvodu, že postup výroby a hospodaření se od sebe velmi liší. 

Hlavními ideami ekologického zeměděls tví je: 

„Hospodaření v souladu s přírodou s co nejmenší závislostí na venkovních vstupech. 
Ideální je smíšený, systémově uzavřený (recirkulační) ekologický podnik s vazbou 
rostlinné a živočišné produkce, s ornou půdou i s trvalými trávními porosty nebo 

s pícninami na orné půdě. " (Ša rapa tka a kol. , 2005). 
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Ekologické zemědělství (Bioinstitut, 2016; Červenka a Kovářová, 2005) je uznávanou 

metodou v Evropě i u nás a je definováno jako zvláštní druh zemědělského hospodaření . 

Koncepce ekologického zeměděls tv í není ve zvyšování kvantity, ale zlepšování kvali ty 

po t r av iná ř ských výrobků . Díky ekologickému zeměděls tv í je nyní možné produkovat 

zemědělské produkty bez znečišťování půdy, vodních zdrojů a vzduchu a zároveň chránit 

životní pros t ředí , zdraví rostlin, zvířat a lidí. 

Š a r a p a t k a a kol . (2005) kons ta tu j í , že v ekologickém zeměděls tv í je kval i ta chá­

p á n a jinak, než je tomu u konvenčního zeměděls tv í . Je to u rčeno kvali tou celkového 

zemědělského systému a postupu zpracování. T í m se rozumí že kvalita je určena způso­

bem, j a k ý m jsou rostliny vypěstované, jak jsou zví řa ta chována a jak jsou bioprodukty 

zpracovány, skladovány a distribuovány. Tedy technologií produkce, k t e rá je stanovena 

př ísnými předpisy a kontrolními systémy. 

Díky ekologickému zemědělství je nyní možné produkovat zemědělské produkty bez 

znečišťování půdy, vodních zdrojů a vzduchu a zároveň chránit životní prostředí , zdraví 

rostlin, zvířat a lidí (Bioinstitut, 2016). 

Případové studie problematiky ekologického zemědělství 

Podle s tudi í Baraňsk i a kol. (2014) a Leifert (2014) byly zjištěny značné rozdíly mezi 

bio a konvenčními potravinami. Studie potvrdila, že kvalitu potravin ovlivňuje způsob 

jejich výroby. Jak zjistil i vědci z br i t ské Newcastle University, ekologicky pěs tované 

rostliny (např . ovoce, zelenina, obilniny) obsahuj í z ře te lně vyšší koncentraci nu t r i čně 

žádoucích an t iox idan tů 2 a polyfenolů\ Konzumací biopotravin by se mohl navýšit příjem 

ant ioxidantů a polyfenolů o 20 až 40 %. Antioxidanty snižují riziko neurodegenerat ivních 

chorob souvisejících s věkem, zlepšují vaskulárn í funkce a maj í pozi t ivní v l iv na pleť 

(Rossman a kol. , 2018). Organické biopotraviny jsou výživnější, protože obsahují vyšší 

koncentraci v i t a m í n u C a omega-3 nasycených m a s t n ý c h kyselin, k t e ré jsou velmi 

důleži tou složkou zdravé stravy (Benbrook, 2012). 

Baraňski a kol. (2014) a Leifert (2014) dále uvádějí, že u ekologicky produkovaných 

rostlin je hladina v ý s k y t u pes t i c idů č ty ř ik rá t nižší než u konvenčně p rodukovaných 

rostlin. K o n k r é t n ě konvenčně pěs tovaná zelenina měla 32% obsah pes t ic idů, vý robky 

z rost l inných surovin měly 45% a konvenčně pěs tované ovoce dokonce 75% obsah pes­

t ic idů. Studie dále zjistila o 48 % nižší koncentraci toxického těžkého kovu kadmia 

u b ioproduktů . Kromě toho bylo zjištěno, že koncentrace dusíku je také nižší u biopro-

duk tů . Vysoký pří jem dusičnanů a zejména dus i t anů byl v mnohých studiích spojován 

s vyšším rizikem rakoviny (např . rakoviny ža ludku) . Studie tedy j ednoznačně ukazují , 

že existují významné nut r ičn í rozdíly mezi bio a konvenčními potravinami. 

Analýza Ritchie (2017) porovnává biopotraviny z více než 700 zdrojů a jejich dopad 

na životní prostředí . Analýza srovnává biopotraviny a konvenční potraviny v oblastech 
2 Antioxidanty - jsou přirozeně se vyskytující látky v rostlinné stravě, které chrání lidské tělo před 

oxidací. 
3Polyfenoly - jsou antioxidanty, které preventivně působí proti kardiovaskulárním a nádorovým 

onemocněním. 
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jako jsou: dopad na emise, skleníkové plyny, s p o t ř e b a energie, plocha p ů d y p o t ř e b n é 

k produkci. Ekologické postupy se osvědčily jako energeticky šetrnější a zároveň používají 

méně pesticidů, což má značný pozitivní dopad na životní prostředí . Př i výzkumu se ale 

také zjistilo, že ekologická produkce vyžaduje při stejném množs tv í pěstovaných plodin 

větší plochu ú rodné půdy. 

Další studie z Chalmers University of Technology (Searchinger a kol., 2018) zjistila, 

že ekologicky pěstované potraviny mají větší dopad na kl ima než konvenčně vypěstované 

potraviny. Hlavním důvodem je to, že pokud jsou na jednom hektaru p ů d y nižší výnosy, 

pak k produkci s te jných potravin je zapo t ř eb í m í t více p ů d y produkuj íc í potraviny 

jinde. Je to předevš ím proto, že se nepoužívají hnojiva. 

Searchinger a kol. (2018) tv rd í , že větší využívání p ů d y v ekologickém zeměděls tví 

vede n e p ř í m o k vyšš ím emis ím oxidu uhl ič i tého d íky odlesňovaní . Světová produkce 

potravin se ř ídí m e z i n á r o d n í m obchodem, t a k ž e to, jak se hospoda ř í někde jinde, 

ovlivňuje odlesňovaní v tropech. Pokud se využije více p ů d y na stejné množství potravin, 

nepř ímo se přispěje k větš ímu odlesňovaní jinde ve světě. 

Auto ř i však objasňují , že každý produkt je specifický, a proto ekologicky nejod-

povědnějš í možnos t i spočívají ve v ý b ě r u konkré tn ích potravin. Jako př ík lad uvádějí , 

že konzumovat bio fazole nebo bio kuře je pro k l ima mnohem lepší než konzumovat 

konvenčně vyrobené hovězí maso. Obecně platí , že kuře, vepřové maso, ryby, vejce nebo 

zelenina maj í na k l ima nižší dopad než skot a ovce. Biopotraviny maj í několik výhod 

ve srovnání s potravinami vyrobenými konvenčními metodami. Pokud jde ale o dopad 

na kl ima, studie ukazuje, že ekologicky pěs tované potraviny jsou horší , kvůli vě tš ímu 

využi t í půdy. 

3.3 Ekologické zemědělství 

V t é t o kapitole je charak te r izováno ekologické zeměděls tv í a jeho hlavní principy dle 

organizace I F O A M 4 . Dále jsou vysvět leny zásady ekologického zeměděls tví a podpora 

do tačn ími programy. 

3.3.1 Charakteristika ekologického zemědělství 

Ekologické zemědělství (Šarapa tka a kol., 2005) je definováno jako šetrný způsob země­

dělského hospodařen í , k te rý využívá př í rodní postupy, d b á na životní p ros t řed í a jeho 

jednotlivé složky. Toho je dosaženo především ustanovenými zákazy a omezeními použí­

vat lá tky a postupy, k teré znečišťují životní pros t ředí nebo zvyšují r izika kontaminace 

po t ravn ího řetězce. Ekologické zeměděls tví t aké d b á etického p ř í s t upu vůči chovaným 

zv í ř a tům a zajišťuje j i m kvali tní životní podmínky. 

4 I F O A M (International Federation of Organic Agriculture Movements) - celosvětová organizace 
pro ekologického zemědělství. 
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Podle Červenka a Kovářová (2005) ekologické zeměděls tv í p ředs tavu je sys témový 

př ís tup k výrobě, k te rý směřuje k ekologicky, sociálně a ekonomicky udrži te lné výrobě. 

Ekologické zeměděls tv í v r ámc i své č innost i nejen produkuje zemědělské suroviny 

a potraviny, ale zajišťuje celou řadou funkcí, k teré jsou pro společnost nezbytné. Proto 

se používají metody, které vycházejí z etické a morální odpovědnost i a nezpůsobují újmu 

na po t ř ebách budoucí generace. Z toho důvodu právě ekologické zemědělství vyhovuje 

nejvíce. 

Tento způsob hospoda řen í p o d l é h á nejen zákonu č. 242/2000 Sb., ale t aké se na 

něj vztahuje nař ízení Evropského parlamentu a Rady (EU) č. 2018/848 o ekologické 

produkci a označování ekologických p r o d u k t ů a nař ízení Komise (EU) č. 392/2013, 

k t e rým se řídí všechny členské země Evropské unie (Benšová a kol. , 2017). 

Mezinárodní organizace I F O A M (2008) definuje ekologické zeměděls tví jako: 

„Produkční systém, který udržuje zdraví půdy, ekosystémů a lidí. Spoléhá se spíše na 
ekologické procesy, biologickou rozmanitost a cykly přizpůsobené místním podmínkám 
než na využívání vstupů s nepříznivými účinky. Ekologické zemědělství v sobě spojuje 
tradici, inovace a vědu ve prospěch sdíleného prostředí a podporuje spravedlivé vztahy 

a dobrou kvalitu života pro všechny zúčastněné. " 

Ekologické zemědělství produkuje bioprodukty, ze kterých se následně mohou vyrábět 

biopotraviny. Bioproduktem se rozumí p ř ímý zemědělský produkt ros t l inného nebo 

živočišného p ů v o d u , k t e r ý pocház í z ekologického zeměděls tv í a je označen p l a t n ý m 

certifikátem. Biopotravina je pot ravinářský výrobek, k terý je zpracovaný z b ioproduktů 

a omezeného množs tv í povolených surovin. Biofarmář musí př i v ý r o b ě biopotravin 

a b i o p r o d u k t ů dodržova t p l a t n é zákony spojené s ekologickým zeměděls tv ím, tzn. že 

musí použ íva t pouze povolené p ř í s ady a p ř í d a t n é l á t ky a dodržova t technologické 

postupy (Červenka a Kovářová, 2005). 

Zájem farmářů o ekologické zemědělství stále roste i přes přísná legislativní kri téria 

a omezení , a to předevš ím díky do tac ím Evropské unie (Červenka a Kovářová, 2005). 

Ekologické zeměděls tv í je podporováno do tačn ími programy, kde účelné vyplácení 

dotací m á podpoř i t systémy hospodaření , které jsou šetrné k životnímu prostředí . Tyto 

programy by měly zajistit zvýšení ekologické stability, zachování oblast í cenných z hle­

diska biologické rozmanitosti a zlepšování prevence proti degradaci půd. O dotace může 

požáda t podnikatel, k te rý splňuje tyto požadavky (Ministerstvo zemědělství , 2015): 

• zemědělský podnikatel podle § 2e až § 2h zákona o zemědělství , 

• registrovaný ekologický podnikatel podle § 6 až 8 zákona o ekologickém zemědělství, 

• zařazeno min. 0,5 ha zemědělské p ů d y podle uživatelských vz tahů ( L P I S 5 ) , 

• dodržovat pravidla pro E Z stanovena ná rodn ími i evropskými předpisy. 
5 L P I S (Land Parcel Identification System) - registr zemědělských pozemků, který slouží jako 

referenční databáze k ověřování údajů uvedených v žádostech o dotace. 
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Dle úda jů SZIF (2021) 6 si o dotace pro rok 2021 zažádalo celkem 4 379 zemědělců, 

k t e rým s tá t vyplat i l 1,42 miliardy korun. 

3.3.2 Principy ekologického zemědělství 

Ekologické zeměděls tv í je podle I F O A M (2019) založeno na č tyřech principech. Ty to 
principy zeměděls tv í lze aplikovat na všechny fáze procesu vče tně výroby, zpracování , 
distribuce, skladování a spo t řeby biopotravin. 

1. Princip z d r a v í 

P r v n í m pilířem je princip zdraví, k te rý říká, že bychom měli udržovat a zvyšovat 

zdraví půdy, rostlin, zvířat a planety jako celku. J edná se o jeden z nej důležitějších 

pr inc ipů ekologického zeměděls tv í , k t e r ý je re levantn í pro ekologické zemědělce 

a spot řebi te le . Pr inc ip zdůrazňuje , že zdraví společnost i nelze odděl i t od zdraví 

ekosystému, neboť je vše propojeno. Pokud je p ů d a zdravá, tak bude produkovat 

zdravé rostliny, k t e ré podporu j í zdrav í lidí a zv í řa t . Zdravé rostliny maj í pozi­

t ivní dopad na lidské zdraví , pro tože konzumace zdravých, kvali tních a nut r ičně 

b o h a t ý c h potravin př ispívá k prevenci proti nemocem a udržen í zd ravého těla . 

K zachování principu zdraví je nezbytné vyhnout se používání chemických hnojiv, 

pesticidů a dalších chemických přísad, které mohou mít negat ivní účinky na lidské 

zdraví. 

2. Princip ekologie 

D r u h ý m pi l í řem je princip ekologie, k t e r ý určuje, že zeměděls tv í by mělo bý t 

založeno na živých ekologických systémech a cyklech, pracovat s nimi, napodobovat 

je a p o m á h a t je udržovat. Produkce by měla být založena na ekologických procesech 

a recyklaci. To znamená, že ekologické hospodaření závisí na místních podmínkách, 

ekologii a kul tuře . Veškeré vstupy by měly být podle tohoto principu redukovány 

opě tovným použ i t ím, recyklací a efekt ivním ř ízením surovin a energií . Cí lem je 

udržovat a zlepšovat kvali tu životního pros t řed í a šetři t p ř í rodní zdroje. 

3. Princip spravedlnosti 

Dalším pilířem je princip spravedlnosti, k te rý spočívá v zajištění spravedlnosti na 

všech úrovních t ěm, kdo se podílejí na ekologickém zemědělství , tj. zemědělcům, 

p racovníkům, zpracovate lům, d i s t r i bu to rům, o b c h o d n í k ů m a spo t řeb i te lům. Ze­

mědělství by také mělo zajistit dobrou kvalitu života, dostatek zdravých potravin 

a snížit chudobu mezi l idmi . Všechna zv í ř a t a by měla bý t chována podle jejich 

velikosti, fyziologie, p ř i rozeného chování a p o t ř e b . S p ř í rodn ími zdroji, k t e ré se 

používají k výrobě a spotřebě, by se mělo zacházet způsobem sociálně a ekologicky 

spravedl ivým tak, aby se ochráni la budoucí generace. 

6 SZIF (Státní Zemědělský Intervenční Fond) - státní instituce v působnosti Ministerstva zemědělství, 
která zprostředkovává finanční podporu z Evropské unie a národních zdrojů. 
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4. Princip p é č e 

Pos ledn ím pi l í řem je princip péče, k t e r ý určuje, že zeměděls tv í je ř ízeno peč­

livě a zodpovědně tak, aby bylo možné chrán i t zdraví a blahobyt současných 

i budoucích generací a ekosys témů. Ekologičt í producenti mohou využívat nové 

technologie ke zvýšení produktivity, ale pouze pokud tato technologie neohrožuje 

zdraví a pohodu lidí a zvířat . To znamená , že nové technologie je t ř eba důkladně 

posuzovat z hlediska negat ivních důsledků. 

3.3.3 Zásady ekologického zemědělství 

Důlež i tou roli v ekologickém zeměděls tv í p ředs tavu je p ů d a a péče o ni , p ro tože je 

p o d s t a t n ý m prvkem ros t l inné produkce. M e z i h lavní z á sady pěs tován í rostl in p a t ř í 

s t ř ídán í plodin, k t e ré zlepšuje s trukturu půdy, zvyšuje ú r o d n o s t a p o m á h á regulovat 

plevel, škůdce a různé choroby. Dále plat í zákaz používání minerálních dusíkatých hnojiv 

( Š a r a p a t k a a k o l , 2005). Více informací v kontextu ekologické produkce je uvedeno 

v Kapitole 3.2.1 (Biopotraviny a jejich výroba) . 

K r o m ě ros t l inné produkce je nedí lnou součás t í ekologického zeměděls tv í i chov 

hospodářských zvířat . Ekologické zemědělství se snaží hospodářským zví řa tům vytvářet 

co nejvíce přirozené podmínky pro život. Zlepšení chovů a pohody hospodářských zvířat 

je j edn ím z cílů zemědělské poli t iky Evropské unie. Chov hospodářských zvířat m á pro 

zeměděls tví obecně nezastupitelnou roli , p ro tože h o s p o d á ř s k á zv í ř a t a jsou v ý z n a m n á 

pro p ů d n í ú rodnos t , neboť jsou producenty organického hnojiva ( Š a r a p a t k a a k o l , 

2005). 

Výraz welfare pocház í z angl ič t iny a značí ž ivotní pohodu nebo i kval i tu života . 

Webster (2009), b r i t ský profesor chovu hospodá ř ských zví řa t , definuje pojem welfare 

takto: „ P o h o d a zví ře te je u rčena jeho schopnos t í vyhnout se s t r á d á n í a zachovat si 

zdatnost". Harrison (2013) vydala knihu A n i m a l Machines, k t e r á kritizuje životní 

p o d m í n k y hospodá ř ských zví řa t v in tenzivních chovech. N a zák ladě t é t o knihy byla 

provedena Brambellovou komisí inspekce p řezkoumání životní pohody hospodářských 

zvířat. Komise dospěla k závěru, že zvířa ta by měla mít možnost vs tá t , lehnout si, otočit 

se, očisti t si tělo a n a t á h n o u t končetiny. Tento koncept byl dále upravován a nás ledně 

Bri tská rada pro ochranu hospodářských zvířat ( F A W C 7 ) stanovila požadavky na welfare 

jako pě t svobod (Ša rapa tka a kol. , 2005), k teré mají zajistit životní pohodu v chovech 

zvířat: 

1. Svoboda od hladu a ž í z n ě 

H o s p o d á ř s k ý m z v í ř a t ů m by měl b ý t vždy u m o ž n ě n ne rušený p ř í s t u p k čerstvé 

vodě a krmivu, k te ré j i m zaručí plné zdraví a tě lesnou zdatnost. 

7 F A W C (Farm Animal Welfare Council) - výbor pro dobré životní podmínky zvířat. 
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2. Svoboda od n e p o h o d l í 

Chovatelé by měli vždy poskytnout zv í řa tům odpovídající prostředí včetně úkry tu 

a mí s t a k odpočinku . 

3. Svoboda od bolesti, z r a n ě n í a o n e m o c n ě n í 

Základem by měla být prevence. Dále sledování zdravotního stavu zvířete, zabrá­

nění m o ž n ý m ú r a z ů m a n e h o d á m . V p ř í p a d ě z raněn í či onemocněn í zví ře te je 

také důležité poskytnout ve ter inární ošetření a odpovídající léčbu. 

4. Svoboda od strachu a stresu 

U všech zv í řa t je velmi dů lež i t á psychická pohoda. Toho lze d o s á h n o u t , pokud 

budou respek továny a dodržovány všechny výše uvedené svobody. Zároveň je 

n u t n é z v í ř a t ů m zajistit takové p ros t ř ed í a zacházení , př i k t e r é m je vyloučeno 

psychické s t rádání . Strach a deprese mnohdy vedou k celkovému s t rádán í zvířete, 

někdy až k jeho smrti. 

5. Svoboda projevit p ř i r o z e n é c h o v á n í 

C h o v a n ý m z v í ř a t ů m je t ř e b a zajistit dos t a t ečný prostor, vybaven í a v h o d n é 

prostředí . Poskytnout j i m možnost projevit své vrozené chování a velmi důležitá je 

společnost zvířat téhož druhu. Každý den by se měla zvířa ta pravidelně kontrolovat. 

Dále je nezby tné vš íma t si nepř i rozených projevů, agrese a hledat jejich příčiny. 

Jedině zvíře chované ve vhodných podmínkách je schopno pravidelné reprodukce 

a produkce. 

Webster (2009) je toho názoru , že pro ž ivotní pohodu zví ře te není ve sku tečnos t i 

nu tné , aby úplně a trvale bylo osvobozeno od hladu, zimy, bolesti, strachu atd. Je jen 

t řeba , aby se zvíře mohlo s t ěmi to problémy v y p o ř á d a t v las tn í aktivi tou a vyhnulo se 

tak u t r p e n í . V t é t o souvislosti Webster navrhl p ř i d a t j e š t ě šes tou svobodu a ta m á 

zvířeti umožni t svobodně a osobně vykonávat kontrolu nad svou vlastní životní pohodou, 

a t í m se vyhnout nejenom u t rpen í , ale i stavu umrtvuj íc í nečinnost i . 

3.4 Vývoj ekologického zemědělství 

Tato kapitola popisuje d ů v o d y vzn iku a his tor ický vývoj ekologického zeměděls tv í . 
Důraz je kladen na srovnání celkové výměry ekologicky obhospodařované p ů d y a malo­
obchodních t ržeb v jednot l ivých letech. 

3.4.1 Historie ekologického zemědělství 

Motivací pro vznik ekologického zemědělství byla především negativa dřívějšího zprůmy-

slněného zemědělství , k te rá poškozovala př í rodu, špa tně zacházela s chovanými zvířaty 

a snižovala kvali tu ž ivota a zdraví obyvatelstva. Tradičn í zeměděls tv í se začalo měni t 
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začátkem 20. století (Šarapa tka a kol., 2005). Důvodem proč nyní zemědělci mění svůj 

způsob hospodaření na ekologický (zejména Evropa, U S A a jiné) je zejména ekonomický 

a to především díky dotacím a zvýšené poptávce po bioproduktech. Mimo to se zvyšuje 

i výkupní cena za bioprodukty, roste zájem spotřebi telů o biopotraviny a také možnosti 

p ř ímého prodeje ve vyspělých zemích E U . Největší ná růs t rozvoje trhu s bioprodukty 

byl zaregistrován v Evropě ve 2. polovině 90. let minulého století . 

V roce 1972 byla založena mezinárodní federace I F O A M 8 . Tato nevládní organizace 

je nyní zastřešující organizací pro biopotraviny a zeměděls tv í v Evropě . V roce 1991 

bylo p ř i j a to Nař ízení Rady E H S č. 2092/91 o ekologickém zeměděls tv í a označování 

bioprodukce. Toto nař ízení se stalo p rvn í zákonnou normou, k t e r á definuje p rodukčn í 

postupy ekologického zeměděls tv í a stanovuje mechanismy pro kontrolu, certifikaci 

a označování (Ša rapa tka a kol., 2005). S ohledem na tuto normu dostali později ekoze-

mědělci, zpracovatelé a obchodníci příležitost označovat své produkty předponou „BIO" 

či „ E K O " . 

Uzákonění bioprodukce vedlo v České republice k ods t a r tován í p rvn ího do tačn ího 

programu, k t e r ý by l zaveden v r ámc i p ř í p r a v y na vstup do E U v roce 1998. Jakmile 

se Česká republika stala součást í E U , tak se ekologické zeměděls tv í zařadi lo do agro-

env i ronmentá ln ích opa t řen í , a to jak v p r v n í m p r o g r a m o v é m obdob í 2004-2006, tak 

i v dalších následujících (Vejvodova, 2016). 

V posledních desítkách let se ekologické zemědělství pods t a tně více rozšířilo, zvláště 

díky p o d p ů r n ý m p rog ramům E U , které poskytuj í plošné dotace. Velkou roli hraje také 

podpora výzkumu, poradens tv í , osvěty, vzdělávání, a předevš ím i s toupající pop távka . 

Podle Š a r a p a t k a a kol . (2005) se 90. lé ta minu lého s tolet í stala ne jvýznamnějš ím 

obdob ím pro rozvoj ekologického zemědělství . 

3.4.2 Současný stav ekologického zemědělství 

Ekologické zeměděls tv í je v současné době provozováno ve více jak 180 zemích světa . 

N a konci roku 2000 se podle statistiky F i B L - I F O A M (Wilier a kol. , 2021) celosvětově 

rozloha ekologicky obhospodařované p ů d y odhadovala na více než 14 milionů hek ta rů . 

V roce 2015 bylo ekologicky obhospoda řováno přes 50,4 mil ionů h e k t a r ů půdy. Podle 

nejnovějších údajů F i B L Statistics (2019) se tato plocha zvětšila na více než 72,3 milionů 

hektarů , což představuje nárůs t oproti roku 2015 téměř o 43 %. Ve srovnání s předchozím 

rokem 2018, celková plocha představuje nárůs t o 1,1 milionů hektarů , tj. 1,6 %. Na té to 

rozloze ekologicky hospodař í zhruba 3,1 milionů producentů . Největší výměru zemědělské 

p ů d y m á Aus t rá l i e (přes 35,7 mil ionů h e k t a r ů ) , na d r u h é m mís tě je Argent ina (přes 

3,7 milionů hektarů) a další v pořadí je Španělsko (přes 2,4 milionů hek ta rů ) . Celosvětově 

je v ekologickém zeměděls tv í za řazeno 1,5 % veškeré zemědělské p ů d y světa (Wilier 

a kol. , 2021). 

8 I F O M (International Federation of Organic Agriculture Movements) - celosvětová organizace pro 
ekologického zemědělství. 
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Graf 3.1: Vývoj celkové v ý m ě r y p ů d y a p o č t u farem v ekologickém zemědě l s tv í 
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Zdroj: Ministerstvo zemědělství (2020) 

Graf 3.1 uvádí poče t ekofarem a vývoj v ý m ě r y ploch v ekologickém zeměděls tv í 

vče tně pod í lu z celkové v ý m ě r y p ů d y od roku 1990 až k nej novější statistice z roku 

2019. 

V roce 1990 hospodař i ly v České republice pouze t ř i ekofarmy. Dle Ministerstvo 

zeměděls tví (2020) bylo v roce 2019 celkem 4 690 farem, k te ré ekologicky hospodař i ly 

na celkové výměře 540 993 ha. To předs tavu je 15,2 % podí lu na celkové výměře 

p ů d y v ekologickém zeměděls tv í (dle L P I S ) . Díky tomu p a t ř í Č R mezi 15 zemí světa 

mající nejvyšší podí l ekologicky obhospodařovaných ploch na celkové zemědělské půdě 

(Ministerstvo zeměděls tv í , 2021). Jak si lze na Grafu 3.1 v š imnou t , poče t ekofarem 

vzrostl za pos ledních 5 let o 21 % (v roce 2014 existovalo 3 885 ekofarem) a v ý m ě r a 

ploch v ekologickém zemědělství vzrostla o více než 13 % (z původních 477 tis. ha v roce 

2014). Na tomto základě je možné konstatovat, že ze všech zemědělských podn iků nyní 

skoro každá desá tá farma hospodař í v režimu ekologického zemědělství . 

Graf 3.2 zachycuje růs t zemědělských ploch v ekologickém zeměděls tv í a maloob­

chodních t ržeb v E U . Podle úda jů Wil le r a kol. (2021) je prokázáno, že maloobchodní 

t r žby rostou rychleji než v ý m ě r a ekologicky obhospoda řovaných ploch. Data ukazují , 

že t rh s biopotravinami v E U vzrostl na více než 41 mil iard eur (tedy o 8 % více). 

Podle poslední statistiky v roce 2019 dosáhly celosvětově t ržby za biopotraviny a nápoje 

více než 106 mil iard E U R . Nejvyšších podí lů na trhu s biopotravinami bylo dosaženo 

v Dánsku , Švýcarsku a Rakousku. 

3.5 Trh s biopotravinami 

Ministerstvo zeměděls tv í (2017a) uvádí , že český t rh je j e d n í m z nej vyspělejších ve 

s t ř edn í a východn í Ev ropě , avšak s tá le zaos tává ve s rovnání se z á p a d o e v r o p s k ý m i 

zeměmi . N icméně m ů ž e m e říct , že situace na t rhu s biopotravinami se nepře t rž i t ě 

zlepšuje a pomalu následuje i zahran ičn í trendy. Českého spo t řeb i te le odrazuje od 

n á k u p u biopotravin předevš ím vyšší cena a m a l á informovanost o biopot ravinách . 
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Graf 3.2: R ů s t zemědě l ských ploch v ekologickém zemědě l s tv í a m a l o o b c h o d n í t r ž b y 
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Zdroj: Wilier a kol. (2021) 

Český t rh byl pozi t ivně ovlivněn zejména po vstupu do Evropské unie v roce 2004. 

kdy byly z rušeny celní poplatky a certifikace biopotravin. Ros t l zá jem zahran ičn ích 

výrobců o český trh, zrychlil se dovoz a objevili se noví obchodníci (Červenka a Kovářová, 

2005). P o p t á v k a po b iopot rav inách se zvyšovala a ma loobchodn í řetězce na to musely 

zareagovat. Větš ina prodejen potravin zahrnula biopotraviny do své nabídky, založily 

v las tn í bio značky a dá le rozšiřovaly sortiment biopotravin. Něk te ré p rode jn í sítě 

vyčlenily pro biopotraviny s amos t a tný regál (Zivělová a Chrnová, 2013). 

V letech 2005-2008 došlo k výraznému růs tu trhu biopotravin a po té v následujících 

letech 2009 a 2010 t rh stagnoval (Tabulka 3.3). Později v roce 2013 by l z a z n a m e n á n 

v ý z n a m n ý ná růs t . Dle nejnovější statistiky činil v roce 2019 obrat v maloobchodech 

3 854 mi l . Kč (Šejnohová a kol. , 2021). 

V České republice celkový obrat s biopotravinami za rok 2019 dosáhl asi 8,26 mld. Kč. 

Z toho spot řeba v českých domácnostech dosahovala asi 5,26 mld. Kč, což představuje ve 

srovnání s rokem 2018 meziroční růst o 19 %. P r ů m ě r n á roční spot řeba na obyvatele se 

zvýšila na 492 Kč (v roce 2018 to bylo 416 Kč) a podíl biopotravin na celkové spotřebě 

potravin a nápo jů odpov ídá 1,52 % (Šejnohová a kol. , 2021). 

3.5.1 Nabídka a poptávka po biopotravinách 

N a b í d k a biopotravin na českém t rhu je p o m ě r n ě široká, avšak u něk te rých komodit 

je sortiment nedostačuj íc í . Tam, kde sortiment nepokryje p o p t á v k u spo t řeb i te lů , je 

t řeba některé bioprodukty a biopotraviny dovážet ze zahraničí (např. olej) (Ministerstvo 

zemědělství , 2017a). 

Výrazný n á r ů s t prodeje v roce 2019 by l z p ů s o b e n ze jména zvýšenou nab ídkou 

biopotravin v maloobchodních řetězcích a díky rostoucímu povědomí o kvalitě potravin 

mezi spotřebiteli . Podle statistiky Šejnohová a kol. (2021) v roce 2019 čeští spotřebitelé 
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Tabulka 3.2: P o d í l h lavn ích o d b y t o v ý c h mís t na celkovém obratu biopotravin v České 
republice (2011-2019) 

Odbytové místo v C R 
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2019 

Odbytové místo v C R 
podíl odbytového mís ta v Č R (%) mil. Kč 

Supermarkety / hypermarkety 55,6 49,7 48,3 40,9 46,2 43,9 40,5 36,2 35,0 1 838 

Drogerie 11,3 18,0 18,7 16,5 14,7 17,9 17,5 14,9 15,2 797 

Prodejny zdravé výživy 

a biopotravin 
19,8 19,0 16,6 24,8 14,3 14,3 12,6 16,9 16,2 851 

Nezávislé prodejny potravin 1,4 1,4 1,6 1,7 4,2 2,9 3,0 2,1 1,8 93 

Faremní a ostatní přímý prodej 5,2 5,9 8,9 6,7 7,0 7,3 5,4 5,1 5,7 302 

E-shopy n. d. n. d. n. d. 3,4 7,8 6,7 14,1 12,3 15,2 801 

Lékárny 5,2 4,8 4,5 3,1 2,6 3,6 3,9 7,7 5,2 274 

Gastronomie 0,6 1,1 1,4 2,9 3,2 3,4 3,0 4,7 5,7 301 

Celkem 100 100 100 100 100 100 100 100 100 5 258 

Zdroj: Šejnohová a kol. (2021) 

nakupovali biopotraviny převážně (Tabulka 3.2) v maloobchodních řetězcích, jako jsou 

supermarkety a hypermarkety (35 %). Dále pak v p rode jnách se zdravou výživou 

a biopotravinami (16,2 %), na e-shopech (15,2 %) a v drogéri ích (15,2 %). E-shopy 

slouží k prodeji t aké zpracovate lům a dalš ím vý robcům biopotravin, proto jejich podíl 

dosáhl asi 25 % z celkového obratu zboží p r o d a n é h o přes internet. Prodej realizovaný 

přes e-shopy činil 801 mi l . Kč. 

Mezi nejčastěji nakupovanou kategori í biopotravin pa t ř i l a kategorie „Os ta tn í zpra­

cované potraviny" (43 %), zahrnující kávu, čaj , hotové pokrmy (včetně dětské výživy) 

a o s t a t n í zpracované potraviny jako jsou dop lňky stravy apod. Po tom následovala 

kategorie „Ovoce a zelenina" a potom „Mléko a mléčné v ý r o b k y " (Šejnohová a kol . . 

2021). 

Biopotraviny jsou mezi spotřebi tel i a podnikateli stále více populárnější . Pop távka 

po b iopo t r av inách vý razně n a r ů s t á , p řes tože n á r ů s t ekozemědělců je pomalý . V roce 

2019 bylo registrovaných 4 690 ekozemědělců, což představuje meziroční nárůs t jen o 2 % 

(Ministerstvo zemědělství, 2020). Během roku ukončilo své podnikání 103 ekozemědělců 

a nově zaregistrovaných bylo 197. 

3.5.2 Cena biopotravin 

Cena biopotravin je vyšší než u konvenčních potravin. Je to z toho důvodu , že jejich 

vyšší cena odráž í sku tečné náklady, k t e ré jsou b ě h e m p r o d u k č n í h o procesu vysoké. 

Protože je způsob výroby nákladnější na výrobu a zpracování b ioproduktů je průměrný 

cenový rozdíl ve větš ině zemí okolo 20-30 %. V České republice je cenový rozdíl až 

čtyř ikrá t větší (Zivělová a Chrnová, 2013). 

V ceně biopotravin jsou zahrnuty nák lady za certifikaci a nák lady za výrobu z kva­

litních a výživných surovin s ohledem na přírodu, zvířa ta a lidské zdraví. V ekologickém 
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Tabulka 3.3: Vývoj t rhu biopotravin v České republice (2005-2018) 

Ukazatel 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

Celkový obrat s biopotravinami včetně vývozu (mld. Kč) X 0,84 1,39 1,95 1,98 2,10 2,24 

Vývoz (mld. Kč) X 0,08 0,10 0,15 0,37 0,51 0,57 

Spo t řeba biopotravin v Č R (mld. Kč) 0,51 0,76 1,29 1,80 1,61 1,60 1,67 

Meziroční změna obratu biopotravin (%) 16 49 70 40 -10 -1 4,6 

Podí l na celkové spo t řebě potravin a nápo jů (%) 0,18 0,35 0,55 0,75 0,65 0,63 0,65 

Spo t řeba na obyvatele a rok (Kč) 50 74 126 176 154 151 158 

Podí l dovozu na obratu biopotravin (%) 54 56 62 57 n. d. 46 60 

Podí l ře tězců na obratu biopotravin (%) 57 67 68 74 68 67 64 

Ukazatel 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

Celkový obrat s biopotravinami včetně vývozu (mld. Kč) 2,40 2,72 3,19 3,73 4,19 5,70 7,02 

Vývoz (mld. Kč) 0,62 0,77 1,17 1,48 1,64 2,37 2,59 

Spo t řeba biopotravin v Č R (mld. Kč) 1,78 1,95 2,02 2,25 2,55 3,33 4,43 

Meziroční změna obratu biopotravin (%) 6,7 9,5 3,9 11,4 13,5 30,5 33,0 

Podí l na celkové spo t řebě potravin a nápo jů (%) 0,66 0,71 0,72 0,81 0,90 1,17 1,58 

Spo t řeba na obyvatele a rok (Kč) 169 185 191 213 241 314 416 

Podí l dovozu na obratu biopotravin (%) 60 57 49 62 60 57 60 

Podí l ře tězců na obratu biopotravin (%) 64 64 55 61 62 58 51 

Zdroj: Šejnohová a kol. (2015); Ministerstvo zemědělství (2020) 
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zemědělství se nic nepřirozeně neurychluje. Např ík lad při chovu hospodářských zvířat 

nemohou b ý t použ ívány hormony a s t i m u l á t o r y růs tu . To způsobuje , že se prodlouží 

produkce, což se také projeví na vyšší ceně produktu. Ekologičtí zemědělci mají většinou 

nižší výnosy i přes to , že je ekologická produkce časově náročnější a vyžaduje mnohem 

více ruční práce , než je tomu u konvenční produkce. 

Tvorba ceny (Kotě ra a Valeška, 2010) není ovl ivněna jen vý robn ími náklady, ale 

také j i určuje konkurence, a především zvýšená pop távka převyšující nab ídku na kterou 

obchodníci reagují zvýšením ceny. Dlouhý a Urban (2011) dodávají, že k navýšení ceny 

přispívají také zpracovatelé a obchodníci , jejichž podíl se rovněž projevuje na nákladech 

(např . za použ íván í ekologických p o s t u p ů ve skladu a výrobě , za obalové mater iá ly , 

dopravu, certifikaci aj.). Valeška a kol. (2009) tvrdí , že nejnižší cenu mohou spotřebitelé 

získat u výrobců, tedy př ímo na farmách, kde se uplatňuje tzv. „prodej ze dvora" nebo 

„obchod ve dvoře" . Vzhledem k nízkému p o č t u faremních p rode jců a vzdálenos t i od 

větších měs t za t ím nelze tento způsob využívat pro větší část spotřebi te lů . 

3.5.3 Formy prodeje 

Každý podnikatel před uváděním nového produktu čelí otázce, jak jej dostat na trh. Měl 

by zvážit jakou formu prodeje bude používat , a to především podle druhu zboží, k teré 

nabízí . K uvedení b i o p r o d u k t ů a biopotravin na t rh je možné využí t několik způsobů 

prodeje. P ř i p ř í m é m prodeji dochází k interakci mezi producentem a spo t řeb i t e l em, 

naopak u nepř ímého prodeje je zapot řeb í pros t ředníka . P ř i uvádění b iop roduk tů a bio­

potravin na trh je pods t a tné , aby se celý proces plánoval a používaly se moderní metody 

komunikace s využ i t ím market ingových nás t ro jů (Ša rapa tka a kol., 2005). 

Přímý prodej 

Př ímý prodej se uskutečňuje takovým způsobem, že zboží výrobce je prodáváno bezpro­

s t ředně spotřebi te l i a je založené ze jména na osobním kontaktu. Čas to bývá spojován 

s ekoagroturistikou, kdy je nabídka ubytovacích služeb (farmy, statky aj.) nebo stravova­

cích služeb doplněna o př ímý prodej p roduk tů z hospodářs tví . Výhodou př ímého prodeje 

jsou větší podí ly na t ržbách , jelikož se zemědělec nemusí dělit o t r žby se zpracovateli, 

dopravci a obchodníky. Naopak nevýhodou je větší časová náročnost práce a nákladů na 

zpracování , balení , dopravu a prodej zboží k zákazníkovi (Moudrý a kol. , 2007). Mez i 

základní formy př ímého prodeje se řadí : 

• S a m o s b ě r - spočívá v dohodě mezi zemědělcem a zákazníky, kteř í si sami nasbí­

rají ovoce a zeleninu p ř í m o na farmě. Tento způsob je vyh ledávaný p ředevš ím 

zákazníky upřednostňuj íc í čerstvé a kvali tní produkty za nižší ceny. Může se jed­

nat např ík lad o sklizeň jahod, fazolí, hrachu, brambor, ovoce ze s t romů atd. Pro 

některé spotřebitelé může být sběr b rán jako rodinný výlet (Moudrý a kol., 2007). 

Hlavním efektem pro podnik je úspora ruční práce (sběr) a dopravy ke spotřebiteli . 

49 



3. T E O R E T I C K Á V Ý C H O D I S K A 

Důleži tým faktorem úspěchu tohoto způsobu prodeje je kvalitní a pes t rá nab ídka 

a t aké reklama a publicita (Ša rapa tka a kol. , 2005). 

• S t á n k o v ý prodej - zahrnuje několik možnost í prodeje. Může se jednat například 

o prodej na pol i , u cesty, z dodávkového auta nebo na tržnici či p ř ímo ve dvoře. 

K a ž d ý z uvedených způsobů prodeje m á svá v las tn í specifika prodeje. S tánkový 

prodej je vhodný především pro sezónní produkty doplněné o stálou nabídku. Vy­

užívanými místy jsou často frekventovaná mís ta nebo regiony zahrnující turistické 

oblasti, vý le tn í mís ta , parkoviš tě , parky aj. V současnost i jsou velmi popu lá rn í 

farmářské trhy, k t e ré nabíz í mimo j iné čers tvé a kval i tn í produkty t u z e m s k ý c h 

farmářů (Praha, 2021). 

• „ B i o b e d ý n k a " - p ros t ř edn ic tv ím b iobedýnek zákazník dos tává pravidelně čer­

stvé sezónní ovoce a zeleninu př ípadně další potraviny př ímo od farmáře (Václavík, 

2008). Mís tn í spo t řeb i te lé si vě tš inou p ředp l a t í na celou sezónu prav ide lné do­

dávky čerstvých b iop roduk tů a díky tomu získávají ekozemědělci j istotu odbytu. 

P ř e d p l a t i t e l ů m pak bývá n a b í d k a vystavena na internetu, kde je pak možnos t 

si p řed d o d á n í m změni t d o d á v k u nebo doobjednat další zboží nap ř ík l ad mléko, 

sýry, maso a j iné. Ekofarmář , k t e r ý se rozhodne takto zavážet své bioprodukty, 

může spolupracovat i s j inými mís tn ími ekozemědělci a jejich produkty př idávat 

do b iobedýnek . Dále pak může b ý t s p a r t n e r s k ý m i firmami sestaven sortiment 

při k t e r é m je b r á n v úvahu objem a t e r m í n sklizně a t a k é pěs t i te lské schop­

nosti ekozemědělců. Tato s lužba je popu lá rn í ze jména v Dánsku , Velké Br i tán i i 

a v Německu. V české republice se b iobedýnky objevily teprve před pá r lety, ale 

díky obrovskému zá jmu spo t řeb i t e lů se velmi rychle rozvíjí (Chvostová, 2020). 

Mez i p r o d á v a n é české b i o b e d ý n k y p a t ř í např ík lad Svě tbedýnek , Freshbedýnky, 

Farmbox, Biozelenina-bedynky, Badeko a mnoho dalších. 

• Obchod ve d v o ř e - je takový způsob prodeje, k terý m á smysl, pokud bude fungo­
vat po celý rok a bude zásoben širším sortimentem. Součástí sortimentu může být 
potravinářské zboží (např. vejce, zelenina, maso) v kombinaci s nepot rav inářským 
zboží (např . výrobky ze dřeva) (Moudrý , 1997). 

• Prodej ze dvora - j e d n á se o sezónní prodej, k t e rý je realizován na dvoře bez 

obchodu. K prodeji mohou být např íklad produkty zahrnující brambory, zeleninu 

nebo ovoce, k t e ré jsou pro zemědělce nadbytkem a zákazníc i si je tak mohou 

koupit levněji (Moudrý a kol. , 2007). 

Online nákup přes internet 

Online obchod s potravinami umožňuje ob j ednán í potravin přes internet formou 

e-commerce. Sortiment online o b c h o d ů zahrnuje n a b í d k u čers tvých potravin i bio-

potravin, drogistické předměty, ale i luxusní předměty. Velikost nabízeného sortimentu 
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zhruba odpov ídá běžnému supermarketu. Ob jednán í zboží zákazník provádí pros t řed­

nictvím webových s t ránek nebo mobilní aplikace online obchodu. Po objednání si může 

zákazn ík vyzvednou zboží na pobočce prodejny nebo je zboží zákazníkovi doručeno 

př ímo domů. Za službu doručení domů je obvykle úč tován poplatek. 

Zákazníky online supe rmarke tů jsou předevš ím domácnos t i . Online služby rozvozu 

potravin jsou větš inou d o s t u p n é v měs t ských centrech po celé Evropě , A s i i a Severní 

Americe. V České republice se tento druh p ř í m é h o prodejte v pos lední době se tkává 

s velkou oblibou (Svoboda, 2020). V dnešní době jsou mezi nejznámějšími online obchody 

Rohlik.cz, Kosik.cz a iTesco.cz (viz Kapi to la 4.1, Ana lýza cen biopotravin). 

Zprostředkovaný odbyt 

Zpros t ředkovaný odbyt spočívá v prodeji b i o p r o d u k t ů přes odbě ra t e l e velkoobchodu 

a maloobchodu. Velkoobchody se zabývají výkupem b ioproduktů od ekologických pěsti­

telů, jejich zpracováním a dále pak dalš ímu prodeji jako balené biopotraviny (Moudrý 

a Prugar, 2002). V České republice je zpros t ředkovaný odbyt daleko více rozšířený ve 

srovnání s p ř ímým prodejem (Moudrý a kol., 2007). Hlavními velkoodběratele v České 

republice jsou Country Life s. r. o., P R O - B I O , obchodn í společnost s. r. o. a R A C I O , 

s. r. o. (Sejnohová a kol. , 2021). 

Mezi základní formy maloobchodu řad íme supermarkety, hypermarkety, specializo­

vané prodejny zaměřené na biopotraviny nebo zdravou výživu a drogistické řetězce. Tyto 

prodejny jsou nejčastěji zásobovány z velkoobchodů, ale t aké se zásobí sami p ř ímo od 

biozemědělců (například ovocem, zeleninou nebo mléčnými výrobky) (Moudrý a Prugar, 

2002). 

V současnos t i t é m ě ř k a ž d ý supermarket p r o d á v á potraviny s označen ím „ B I O " 

v oddělených regálech se zdravou výživou. Nevýhodou tohoto prodeje je, že pracovníci 

nemají dosta tečné informace o nabízených potravinách. Specializované prodejny, které se 

zaměřují na zdravou výživu, jsou dnes běžné. Najdeme zde širokou nabídku biopotravin 

a b ioproduk tů za přijatelné ceny. Velkou výhodou je, že v takových prodejnách pracuje 

vyškolený personál (Moudrý a kol., 2007). 

M e z i nej oblíbenější formy prodeje biopotravin p a t ř í nep ř ímý prodej. Spot řeb i te lé 

kladou na p rvn í m í s to n á k u p v supermarketech a hypermarketech, hned za n imi 

následují prodejny zdravé výživy a biopotravin a dále jsou v pořad í e-shopy a drogerie 

(viz Kapi to la 3.5.1, Nab ídka a p o p t á v k a po b iopot rav inách) . 

3.5.4 Propagace biopotravin 

Nabídka biopotravin na českém trhu ve srovnání s vyspělými zeměmi není dos ta tečná , 

proto je z apo t ř eb í větší propagace ekologického zeměděls tv í a biopotravin. Toho lze 

d o s á h n o u t p o m o c í cíleně zaměřených marke t ingových nás t ro jů , k t e ré p o d p o ř í t rh 

biopotravin na základě vědeckých studií zaměřující se na zdravotn í nezávadnost , vyšší 

kvalitu a smyslové vlastnosti biopotravin (Zivělová a Jánský , 2007) 
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K vyšší spo t řebě biopotravin je nezbytné kont inuální vzdělávání spotřebi te lů a pře­
devším povědomí o výhodách biopotravin. Takto realizované projekty mohou podpoř i t 
současné producenty biopotravin k rozšíření jejich so r t imen tn í n a b í d k y biopotravin 

Ze strany ministerstva zeměděls tv í je propagace biopotravin za j i š těna různými 

č innos tmi . Mez i osvětově-propagační akt ivi tou p a t ř í každoročn í k a m p a ň „Září měsíc 

biopotravin" (Bílý, 2021) jejíž cílem je informovat veřejnost o b iopotravinách a podpo­

rovat tuzemskou produkci biopotravin. V tomto měsíci probíhaj í výs tavy v souvislosti 

s ekologickým zemědě l s tv ím a po řáda j í se různé akce, např . „Poznej svého f a r m á ř e " . 

J e d n á se o poznávací akci s možnos t í navš t ív i t ekofarmy na několika mís tech v České 

republiky a současně ochutnat bioprodukty od farmáře, podívat se, jak se vyrábí anebo 

si je koupit. V r ámc i propagace a osvěty by l d íky Minis ters tvu zeměděls tv í vy tvo řen 

nový webový p o r t á l „Měsíc biopotravin" , k t e r ý je z a m ě ř e n na biopotraviny a jejich 

propagaci. V rámci marketingové komunikace v oblasti prodeje biopotravin působí vedle 

orgánů s t á tn í správy mnoho neziskových organizací . 

Mezi další propagační akce pa t ř í např íklad „Bar tákův hrnec", kde se soutěží o pres­

tižní cenu za nejlepšího ekologického zemědělce. Hodnot í se především nabídka a úroveň 

služeb, objem a kval i ta b i o p r o d u k t ů . Největš ím m e z i n á r o d n í m veletrhem s biopotra-

vinami je BioFach, kde bývá p ředs taveno ekologické zeměděls tv í Č R p ros t ř edn ic tv ím 

ná rodn ího s t ánku . O d roku 1990 se každoročně p o ř á d á v německém Norimberku (Ša­

rapatka a kol . , 2005). M e z i nejznámějš í t uzemské akce, na k t e rých bývá čás tečně 

prezentováno ekologické zeměděls tví a jeho produkty p a t ř í veletrh Biostyl - Ecoworld 

(Praha), p o t r a v i n á ř s k ý veletrh Salimatech (Brno), festival Zdraví & Duše (Ostrava) 

a festival Evolut ion (Praha). 

Nejlepší české biopotraviny se mohou každoročně ucházet o t i tu l „Česká biopotra-

vina roku". Tuto soutěž p o ř á d á P R O - B I O Svaz ekologického zemědělství pod záš t i tou 

Ministerstva zeměděls tv í a ú s t ř edn ího ředi te le S t á t n í zemědělské a po t r av iná ř ské in­

spekce ( P R O - B I O , 2021). Soutěž p o m á h á propagovat nejlepší české biovýrobce a jejich 

kvalitní produkty, zvyšovat povědomí o biopotravinách mezi spotřebiteli a motivovat je 

k co největší spotřebě českých biopotravin. V srpnu roku 2021 byl vyhlášen již 20. ročník 

soutěže. Účas t na soutěži pro vý robce p ředs tavu je možnos t , jak z ískat pres t ižn í t i tu l 

pro svůj výrobek , k t e r ý m je „Česká biopotravina" př ís lušného ročníku a t aké dostat 

jed inečnou pří leži tost zviditelnit své výrobky na trhu mezi obchodn íky a spotřebi te l i . 

V soutěži se hodno t í výrobky v pě t i kategoriích, t ěmi jsou: biovíno, biopotraviny živo­

čišného původu , biopotraviny rost l inného původu , steaková biomasa a biovýrobky pro 

gastronomii, pochutiny a os ta tn í pot ravinářské výrobky. Mezi další významné projekty 

( P R O - B I O , 2021) podporující tuzemskou produkci biopotravin pa t ř í „Nejlepší ekofarma" 

a „Festival bio vín a sý rů" . 

Ministerstvo zemědělství současně podporuje výzkumné projekty zaměřené na ekolo­

gické zemědělství, na které bylo v roce 2019 vyplaceno 21,8 mil . Kč. V rámci dotačního 

programu „Rozvoj venkova" a „Akčního plánu Č R pro rozvoj ekologického zemědělství" 
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s tá t přispívá na výrobu biopotravin a k rozvoji ekologického zemědělství a obhospoda­

řovaných ploch. Dále je každý měsíc publ ikován „BIO měsíčník pro trvale udrž i te lný 

rozvoj", k t e rý poskytuje informace o problematice ekologického zemědělství . O d roku 

2018 vychází elektronicky jako dvouměsíčník, dříve (1997-2016) vycházel t ištěný. 

V oblasti osvěty ekologického zeměděls tv í a biopotravin se snaží organizace P R O -

B I O L I G A měni t p ř í s tup lidí k b iopo t rav inám a ekologickému zemědělství . Seznamuje 

veřejnost s principy ekologického zeměděls tví , umožňuje p ř í s t u p ke ka lendář i bioakcí, 

s ta rá se o provoz mapy bioproducentů, po řádá exkurze na ekofarmy, organizuje semináře 

a kurzy vaření z biopotravin. 

Dalším vzdělávacím projektem je „BIO v regionu", k terý cílí na s t řední školy zaměřu­

jící se na gastronomii a každý rok probíhá v jednom daném regionu. Na školách probíhají 

přednášky, které mají studenty a pedagogy seznámit s ekologickým zemědělstvím a bio­

potravinami. Součástí je také kurz vaření z bio surovin a exkurze na ekofarmu v blízkém 

okolí. Na tuto akci navázal další projekt „Učíme se vařit bio" (Ministerstvo zemědělství, 

2018). Smyslem projektu je rozšířit s t u d e n t ů m znalosti a dovednosti, k teré ve školních 

osnovách nenajdou. Díky tomuto projektu mohou studenti lépe nalézt u p l a t n ě n í po 

škole. 

Mezi obchodními společnostmi je používanou propagační formou reklamní mater iá l , 

k te rý zahrnuje např ík lad rek lamní letáky, brožury, plakáty, různé ochutnávky, vzorky 

b iop roduk tů aj. V omezeném rozsahu se také objevuje reklama v televizi nebo rádiu . 

Jistou propagaci biopotravin odvádí jejich samotné označení. Povědomí spotřebi telů 

ohledně označování biopotravin se zvýšilo jak u ná rodn ího loga „biozebry" (z 54% na 

72% v 2014), tak i u evropského loga (z 9% na 24%) (Ministerstvo zemědělství , 2016). 

V České republice působí ekologický spolek Hnut í D U H A , k terý se zabývá ochranou 

životního prost ředí a s t í m spojeným prosazováním různých ekologických řešení. Hnut í 

vytvořilo komplexní ekomapu nebo tzv. „bioadresář" , ve k t e r ém lze vyhledat nejbližší 

ekofarmu a po t é si nakoupit čerstvé produkty př ímo od farmáře (Hnut í D U H A , 2011). 

M e z i za j ímavé každoročn í le tní akce p a t ř í „Bios lavnos t i" p o ř á d a n é ve S t a r é m 

Městě, „Biojarmark" , k terý se koná na dvoře Národn ího zemědělského muzea v Praze, 

„Čejkovické bylinkové slavnosti" a mnoho dalších. Díky osvě t ám a informačním kam­

p a n í m se zvyšuje popularita ekologické produkce a biopotravin, př ispívá se k ochraně 

a udrži te lnost i ž ivotního pros t ředí a k et ickému chovu zvířat . 
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K A P I T O L A 

Vlastní práce 

4.1 Analýza cen biopotravin 
Tato kapitola po jednává o vývoji cen v y b r a n ý c h d r u h ů biopotravin za obdob í du-

ben-listopad 2021. Ceny byly sledovány na třech českých online supermarketech Rohlík, 

Košík a iTesco. 

Zboží z online o b c h o d ů si zákazn ík může zakoupit b u ď na webu nebo v mobi lní 

aplikaci. Následně mu toto zboží doručí kurýr nebo si ho může vyzvednout na odběrném 

místě. Nabídka zboží v online obchodech je srovnatelná s nabídkou v klasických obcho­

dech, mnohdy je dokonce i lepší. V posledních letech roste popularita online nakupování 

na úkor klasických obchodů. Tomuto trendu pomohla pandemie virové nemoci covid-19, 

kdy online společnosti zaregistrovaly výraznější nárůsty . 

P ř e d s a m o t n ý m sledováním cen by l proveden p r ů z k u m biopotravin ve vyb raných 

online obchodech. Nebylo ovšem možné analyzovat ceny u všech biopotravin, jelikož 

se něk te ré z nich nevyskytovaly na všech prode jn ích mís tech. Proto bylo n u t n é nají t 

způsob, k te rý př ináší objekt ivní pohled na cenovou analýzu. 

By lo stanoveno, že biopotravina bude zahrnuta do cenové analýzy, pokud bude 

a lespoň l k r á t zastoupena v k a ž d é m z v y b r a n ý c h online obchodů . Tomuto kr i té r iu 

vyhovělo 11 biopotravin. Druhy jednot l ivých biopotravin byly vyb rány vždy ve stejné 

kvalitě a pokud to bylo možné, tak i ve stejné značce a zemi původu. Ceny biopotravin 

jsou uvedeny vždy bez akčních slev. 

V kategorii potravin rost l inného původu bylo sledováno ovoce a zelenina. V kategorii 

potravin živočišného p ů v o d u by l sledován vývoj cen u masa, vejcí, mléka a mléčných 

výrobků. Data byla zaznamenávána vždy alespoň t ř ikrá t za měsíc. U každé biopotraviny 

byl z a z n a m e n á n název, země původu a cena za kilogram, li tr nebo kus. 

U některých biopotravin byla vypočtena i celková p růměrná cena, k te rá byla následně 

porovnána s cenou zjištěnou v únoru 2022. Toto srovnání bylo provedeno t ř i měsíce po 

posledním sběru dat, aby bylo možné urči t zda se cena za danou biopotravinu zvýšila, 

snížila nebo zůstala neměnná. Pro zvýšení přehlednost i jsou data vizualizována pomocí 

grafů. 
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4. V L A S T N Í P R Á C E 

4.1.1 Cenová analýza rostlinných produktů 

Ovoce a zelenina by měly být důležitou součástí každodenního jídelníčku. Jsou boha tým 

zdrojem v i t amínů , mine rá lů a vlákniny. Navíc jejich k a ž d o d e n n í konzumace může 

pomoci snížit riziko vn iku něk te rých onemocněn í (viz Kap i to l a 3.2.4, Srovnání B I O 

a konvenčních potravin). 

Z kategorie potravin rost l inného původu byla sledována cena za bio citrony, cherry 

r a j ča t a a cuketu. Cena za ki logram c i t rónů ( o d r ů d y Interdonato a Primofiori) se 

v p růběhu sledovaného období významně vyvíjela. P r ů m ě r n á cena za sledované období 

činila 98,40 K č / k g . Ze zjištěných dat vyplývá, že se cena ci t rónů na všech t řech online 

supermarketech zvýšila. Konkrétně na Rohlíku o 30 K č / k g (43 %), na Košíku o 40 K č / k g 

(50 %) a v iTescu o 20 K č / k g (33 %). Výrazný ná růs t cen je p a t r n ý zejména v období 

s rpen-zář í , kdy plody citroníků ke konci léta dozrávají. V následujícím měsíci je u iTesca 

vidi te lný pokles cen o 26 %, jelikož v říjnu obvykle na s t ává h lavní sezóna pro sklizeň 

c i t rónů. P ř i po rovnán í p r ů m ě r n é ceny za s ledované obdob í s cenou za únor 2022 je 

zjevné, že cena bio c i t ronů klesla o více než 8 % a t í m se přiblížila k počá t ečn í ceně 

sledovaného období. Díky tomu lze předpokládat , že bio citrony jsou nejdražší v období 

s rpen -zá ř í , tj. 2 měsíce p řed sklizní. P ro lepší p řeh lednos t je v Grafu 4.1 znázorněn 

vývoj cen ze všech t řech vybraných supermarke tů . 

Graf 4.1: Vývoj ceny bio citronů za období duben-listopad 2021 
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Rohlík Košík iTesco 

Zdroj: vlastní zpracování 

Další sledovanou biopotravinou byla bio cherry ra jča ta , k t e r á jsou i m p o r t o v á n a 

ze Španělska . N a p o č á t k u dubna byla p r ů m ě r n á cena cherry ra jča t 191,60 K č / k g , 

potom cena zača la mí rně klesat. V srpnu se cena snížila t é m ě ř o 20 %, tj. 35 K č / k g 

a po té začala pozvolna růst . Lze to vysvětli t t ím, že produkce cherry rajčat je obvykle 

přes lé to největší . Nejvyšší hodnoty bylo dosaženo v polovině dubna (196,90 K č / k g ) , 

příčinou mohla být velmi nízká produkce v daném období. V současné době (únor 2022) 
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je p r ů m ě r n á cena cherry ra jča t (188,90 K č / k g ) vyšší než celková p r ů m ě r n á cena za 

sledované období (162,40 K č / k g ) , a to o 16 %. Cena za únor 2022 se přiblížila počáteční 

ceně sledovaného období , tj. nej vyšší ceně v roce. Díky tomu lze p ředpok láda t , že bio 

cherry ra jča ta jsou nejdražší v zimních a ja rn ích měsících. 

Pos lední sledovanou potravinou z kategorie potravin ros t l inného p ů v o d u byla bio 

cuketa. N a z a č á t k u s ledovaného obdob í byla p r ů m ě r n á cena 92,50 K č / k g . Nej nižší 

cena byla zaregistrována v květnu, a to s hodnotou 73,20 K č / k g . V p růběhu zkoumání 

jsou p a t r n é časté výkyvy. Nicméně cena bio cukety měla rostoucí vývoj , k pos lednímu 

dni zkoumání dosáhla nejvyšší hodnoty a to 107,80 K č / k g . V porovnán í únorové ceny 

(117,80 K č / k g ) s p r ů m ě r n o u cenou za sledované obdob í (84,50 K č / k g ) se cena za bio 

cuketu zvýšila t é m ě ř o 40 %. V současnost i (únor 2022) je p r ů m ě r n á cena s tá le na 

vyšší hodnotě , což může naznačovat , že cenový vývoj cuket m á rostoucí trend. Grafické 

zobrazení vývoje cen bio cukety a cherry rajčat je znázorněno v Grafu 4.2. 

Graf 4.2: Vývoj cen bio cukety a cherry rajčat za období duben-listopad 2021 
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bio cuketa bio cherry rajčata 

Zdroj: vlastní zpracování 

4.1.2 Cenová analýza živočišných produktů 

Maso je dů lež i tým zdrojem bílkovin, v i t amínů , železa a hořčíku. Cena bio masa od 

výrobce Biopark byla s ledována pro produkty kuřecí stehna, celé ku ře a hovězí mle té 

maso. 

P r ů m ě r n á cena za kuřecí maso byla 249 K č / k g cl CGIlct Zet hovězí mleté byla 235 Kč /kg . 

Vyšší cena masa je dána způsobem, j akým jsou zvířa ta chována. V ekologických chovech 

mají chovaná zv í řa ta dostatek prostoru, výběh na louky a pastviny a rostou přirozeně. 

H lavn ím parametrem ceny je doba, po kterou se ekozemědělec o zvíře s t a r á a k rmí 
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ho než doroste do j a t e č n é hmotnosti. K u ř e z ekologických chovů se dožívá obvykle 

56-84 dní věku, oproti 32 d n ů m konvenčního výkrmu. 

Dalš ím parametrem, k t e r ý určuje cenu masa je kval i ta krmiva. P ř i produkci se 

používají pouze krmiva z ekologického zeměděls tv í , nepoužívaj í se růs tové hormony, 

antibiotika, G M O aj., proto jsou n á k l a d y za krmivo vysoké. Chov zví řa t p rob íhá 

dle s tanovených pravidel bio vče tně úp lné dokumentace (viz Kapi to la 3.3, Ekologické 

zemědělství) . Takto chovaná hospodářská zví řa ta jsou označena certifikátem bio, k terý 

vys taví pověřená kontrolní organizace. 

Ze zjištěných výsledků vyplývá, že u sledované ceny masa nenastala ž á d n á změna . 

Stejné zjištění je i u vajec, k teré si drží s tá lou cenu. 

Dalš ím sledovaným produktem je bio mléko od společnosti Olma. Mléko a mléčné 

výrobky obsahují vysoce kvalitní bílkoviny, vápník a celé spektrum vi tamínů. Bílkoviny 

jsou považovány za základní stavební kámen života, neboť jsou po t řebné pro růst a vývoj 

našeho těla. 

V p r ů b ě h u z k o u m á n í p r ů m ě r n ý c h cen za bio mléko je p a t r n é v ý z n a m n é kolísání 

(Graf 1.3). K 1. 4. 2021 byla p r ů m ě r n á cena bio mléka 29,90 K č / l a k pos ledn ímu 

dni zkoumán í 26. 11. 2021 se zvýšila t é m ě ř o 6 %, což p ředs tavu je n á r ů s t o 1,70 Kč. 

Nejnižší p r ů m ě r n á cena mléka byla 29,20 Kč a naopak nejvyšší byla 32,90 Kč, což je 

téměř o 4 Kč více. Pro srovnání, zda je trend stále rostoucí, byla v únoru 2022 zjištěna 

p růměrná cena mléka 36,60 Kč / l . Před necelým rokem to bylo 29,90 Kč / l . Toto zjištění 

p ředs tavu je navýšen í o t é m ě ř 7 Kč . N a tomto základě , lze p ř e d p o k l á d a t , že cena bio 

mléka m á rostoucí trend. 

Graf 4.3: Vývoj ceny bio mléka za období duben-listopad 2021 

33,0 

bio mléko 

Zdroj: vlastní zpracování 

Posledními zkoumanými biopotravinami byly mléčné výrobky. Mezi vybrané mléčné 

b iovýrobky p a t ř í más lo a sýr eidam od značky M i l k o a jogurt bílý (180 g) od značky 
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Hollandia. Vývoj p r ů m ě r n ý c h cen pro jednot l ivé bio mléčné výrobky jsou znázorněny 

v Grafu 4.4. 

N a p o č á t k u dubna byla p r ů m ě r n á hodnota más la 310,40 K č / k g . N a konci června 

se cena zvýšila o 7 %, tj. 22 K č / k s . Nás ledně by l b ě h e m ří jna z a z n a m e n á n menší 

pokles o 7 %. V dalším období je opět pa t rné navýšení ceny na předchozí hodnotu. Př i 

porovnání p růměrné ceny (321 Kč /kg) s únorovou cenou (339,30 Kč /kg) se cena za bio 

máslo zvýšila v p r ů m ě r u o 5,7 %. 

U bio jogurtu je v p rvn í polovině zkoumaného obdob í cena t éměř n e m ě n n á s prů­

m ě r n o u hodnotou 106 K č / k g . N a z a č á t k u srpna p r ů m ě r n á cena vý razně poklesla na 

93,50 K č / k g , což p ředs tavu je z m ě n u t é m ě ř o 10 %. V následuj íc ím obdob í je p a t r n ý 

velmi mírný růs t , k t e rý koresponduje se zjištěnou cenou za únor 2022 (95,70 K č / k g ) . 

Poslední zkoumanou biopotravinou by l bio sýr eidam. Ve s ledovaném obdob í byla 

cena téměř neměnná . P r ů m ě r n á cena se držela u hodnoty 323,40 Kč /kg . Př i porovnání 

p r ů m ě r n é ceny s únorovou (2022) cenou se cena za bio sýr eidam zvýšila o 8 %, což 

představuje 26 K č / k g . 

Graf 4.4: Vývoj cen mléčných bio v ý r o b k ů za o b d o b í duben-l is topad 2021 
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Zdroj: vlastní zpracování 

4.2 Dotazníkové šetření 
Další čás t í baka lá ř ské p ráce je identifikovat determinanty t rhu v oblasti biopotravin 

v České republice. Informace byly získány metodou dotazníkového šetření . P ř i tvo rbě 

do tazn íku se vycházelo z odborné literatury a l i terární rešerše. 

Cílem průzkumu bylo určit , které biopotraviny jsou nejžádanější, a naopak které na 

trhu spotřebitelé postrádaj í . Dále bylo po t řeba identifikovat profil biospotřebitele, motiv 
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k nákupu biopotravin a důvody, proč lidé biopotraviny nakupují a nenakupují . Zároveň 

bylo nutno definovat nejčastější mís ta nákupu biopotravin a frekvenci nákupu. Následně 

je provedeno s ta t i s t ické ověření p ř e d e m s tanovených hypo téz za pomoci Pearsonova 

chí-kvadrát testu (viz Kapi to la 2.2.1, Dotazníkové šetření) . 

O t á z k y v p rvn í část i jsou zaměřeny na socio-demografický profil b iospot řeb i te le 

k určení, jak vypadá typický spotřebitel biopotravin. Ve druhé části jsou otázky zaměřeny 

na n á k u p n í chování spo t řeb i t e lů biopotravin a t aké jsou zahrnuty o t ázky zjišťující 

ak tuá ln í stav spotřebi te lských preferencí v oblasti biopotravin. 

Do tazn ík se sk ládá z celkem 18 otázek, z toho 12 o tázek uzavřených a 6 o tázek 

polouzavřených. V ú v o d u d o t a z n í k u by l i respondenti seznámeni s úče lem do tazn íku , 

s pokyny, jak jej vyplni t a s anonymitou celého do tazn íkového šetření . Následovalo 

6 segmentačn ích o tázek zjišťující věk, pohlaví , dosažené vzdělání , př í jem domácnos t i 

a zda biopotraviny kupují či nikoliv. Dále jsou zařazeny otázky zjišťující nákupní chování 

spotřebi telů a jejich preference, jako jsou frekvence nákupu , nákupn í rozhodnut í , místo 

n á k u p u apod. 

P ř e d zveře jněním d o t a z n í k u byla provedena pi lo tn í studie pro získání kval i tn ích 

výs ledků. K vyplněn í p i lo tn í studie bylo celkem 8 dobrovoln íků z různých věkových 

kategori í . Cí lem tohoto p ř e d v ý z k u m u bylo zjistit, zda je do tazn ík srozumitelný. Ve 

výsledku byly upraveny o tázky č. 10 a 16. 

K realizaci p růzkumu byl vytvořen dotazník pros t řednic tvím programu Survio, k terý 

byl r e s p o n d e n t ů m d i s t r ibuován osobní formou v r ámc i t e r énn ího p r ů z k u m u a t aké 

online. Online forma byla zvolena vzhledem k rychlému a finančně nenákladnému sběru 

dat. Do tazn ík by l zaslán j edno t l ivým r e s p o n d e n t ů m , k teř í maj í zá jem o biopotraviny 

a příležitostně je nakupují , dále byl zveřejněn na facebookových s t ránkách a ve skupinách 

s obsahem biopotravin, b ioproduktů a zdravé výživy. Osobní forma distribuce dotazníku 

pomocí t e rénního p r ů z k u m u byla zvolena k větš ímu získání p o č t u dat. 

Data z do t azn íku byla z í skána ve s b ě r n é m obdob í 16. - 26. ledna 2022. Celkem 

do tazn ík vyplni lo 132 r e sponden tů , z toho 111 r e s p o n d e n t ů online a 21 r e s p o n d e n t ů 

osobní formou. N a o tázky č. 1-6 odpovídalo všech 132 respondentů . Další o tázky byly 

určeny r e s p o n d e n t ů m , k teř í biopotraviny nakupuj í . Tedy 88 r e sponden tů pokračovalo 

v odpovídán í na o tázky sekvenčně. 

O tázky jsou vyhodnoceny p ros t ř edn ic tv ím kont ingenčních tabulek a pro lepší pře­

hlednost jsou znázorněny v grafech. Současně je provedeno s t ručné zhodnocen í . K e 

zpracování dat byly použ i t y programy M S Exce l a I B M SPSS Statistics. Komple tn í 

verze do tazn íku je uvedena v Pří loze A . 

4.2.1 Charakteristika respondentů 

Z celkového poč tu 132 respondentů vyplnilo dotazník 108 žen (82 %) a 24 mužů (18 %). 
Vyšší podíl žen lze vysvětlit t ím, že jsou více ochotny vyplnit dotazníky. Z Tabulky 4.1 je 
pa t rné , kolik respondentů biopotraviny kupuje z celkového poč tu respondentů a v jakém 
zas toupení je nakupuj í ženy a muži. 
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Tabulka 4.1: Faktor poh lav í 

p o h l a v í 
c e l k o v ý p o č e t n a k u p u j í c í r e l a t i v n í 

p o h l a v í 
c e l k o v ý p o č e t n a k u p u j í c í 

r e s p o n d e n t ů biopotraviny č e t n o s t 

žena 108 78 72 % 

muž 24 10 42 % 

Zdroj: vlastní zpracování 

Tabulka 4.2 zobrazuje věkové rozložení respondentů . Věková struktura respondentů 

byla rozdělena do 4 kategori í . Nejvíce zastoupenou věkovou kategorii p ředs tavova la 

kategorie „do 25 let", kde odpovědělo 94 responden tů (71 %) a z toho 54 responden tů 

nakupuje biopotraviny. Následovala skupina 26-35 let t vo řena 20 respondenty (15 %). 

Dále ve věku 36-45 let bylo 12 r e s p o n d e n t ů (9 %) a pos lední s ne jméně odpověďmi, 

byla skupina 46 a více let t vo řena 6 respondenty (5 %). Podle věkového rozdělení m á 

nej větší zá jem o biopotraviny věková kategorie v rozmezí „46 a více let". Stejně tak 

projevila zájem kategorie „26-35 let", kde v 90 % nakupu j í biopotraviny. V kategorii 

„36-45 let" nenakupuj í biopotraviny 2 z 12 responden tů . 

Tabulka 4.2: Věková s t ruktura r e s p o n d e n t ů 

v ě k o v á c e l k o v ý p o č e t n a k u p u j í c í r e l a t i v n í 

kategorie r e s p o n d e n t ů biopotraviny č e t n o s t 

do 25 let 73 54 74 % 

26-35 let 32 18 56 % 

36-45 let 19 10 53 % 

46 a více 8 6 75 % 

Zdroj: vlastní zpracování 

Dalš ím z k o u m a n ý m ú d a j e m bylo nejvyšší dosažené vzdělání . Respondenti by l i 

rozděleni podle vzdělání do 4 typů vzdělání. Nejzastoupenější skupinu tvořili respondenti 

se s t ředoškolským vzdě lán ím s maturi tou (62 %), tj. 82 r e sponden tů . Další p o č e t n o u 

skupinou byl i respondenti s vysokoškolským vzděláním, a těch na dotazník odpovědělo 

48 (tedy 36 %). Respondenti se z á k l a d n í m vzdě lán ím byl i pouze 2 (2 %). Poslední 

skupina re sponden tů se s t ředoškolským vzdělání bez maturity se nezúčastni la . 

V další identifikační otázce se zjišťoval měsíční příjem domácnost í (Graf 4.5). Otázka 

byla rozdělena do 6 kategor i í . P r v n í odpověd í by l př í jem do 10 000 Kč. N a tuto 

odpověď zareagovalo nejméně respondentů , pouze 16 responden tů (12 %). N a rozmezí 

10 000-20 000 Kč odpovědělo celkem 20 respondentů , což představovalo 15 %. Nejvíce 

odpovědí bylo u rozmezí 20 000-35 000 Kč , p řesně 30 r e s p o n d e n t ů odpovědělo , tedy 

23 %. 18 odpovědí mělo rozmezí 35 000-50 000 Kč a tvořilo j i 14 %. Jako druhé nejvíce 

zvolené rozmezí bylo 50 000 a více na které odpovědělo 28 respondentů , což činí 21 %. 
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Graf 4.5: Měsíční příjem domácnosti 

do 10 000 20 000 35 000 50 000 Kč nechci 
10 000 Kč - 2 0 000 Kč - 3 5 000 Kč - 5 0 000 Kč a více uvádět 

• nakupující biopotraviny • nenakupující biopotraviny 

Zdroj: vlastní zpracování 

Jestliže respondenti na tuto otázku nechtěli odpovědět byla vytvořena odpověď „nechci 

uvádě t " kterou využilo 20 respondentů , tedy (15 %). 

Respondenti nakupující biopotraviny mají měsíční příjem domácnost i v nejčastějším 

rozmezí od 20 000 - 35 000 Kč a 50 000 Kč a vyšší. Osoby nekupující biopotraviny mají 

větš inou nižší měsíční př í jem domácnos t i , nejčastěji v rozmezí od 10 000 - 35 000 Kč. 

Podle zj iš těných výs ledků lze říci, že měsíční p ř í j em domácnos t i m á v l iv na n á k u p 

biopotravin. 

4.2.2 Výsledky dotazníkového šetření 

Povědomí o biopotravinách 

Další otázkou bylo, zda se respondenti setkali s pojmem biopotravina. Dle výsledků mají 

všichni oslovení respondenti ženského i mužského pohlaví povědomí o b iopot rav inách . 

Dále bylo zjištěno (Graf 4.6), že se nejčastěji s t ímto pojmem setkalo na internetu 30 % 

dotazovaných nebo př ímo v obchodě 29 % respondentů . Pros t řednic tv ím rodiny, přá te l 

nebo známých se s biopotravinami setkalo 13 % respondentů , dále z televize a tisku 9 % 

dotazovaných. Zbylých 19 % se o b iopo t rav inách dozvědělo z p ropagačních mater iá lů , 

ze školy a z o d b o r n é literatury. V dnešn í d o b ě se s biopotravinami lze setkat skoro 

v každém obchodě, kde si při nakupování spotřebitelé nepochybně všimnou biopotravin, 

neboť někte ré obchodní řetězce svůj biosortiment více rozšiřují nebo zakládaj í v las tn í 

značky. 
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Graf 4.6: P o v ě d o m í o b i o p o t r a v i n á c h 

• z internetu 

• v obchodě 

od přátel/rodiny/známých 

• z tisku a televize 

z propagačních materiálů 

ve škole 

• z odborné literatury 

28% 

Zdroj: vlastní zpracování 

Nákup biopotravin 

Další o t á z k a byla filtrační a souvisela s n á k u p e m biopotravin. Respondenti, k teř í 

odpověděl i , že biopotraviny nenakupu j í byl i p řesměrován i k následující o tázce č. 7, 

aby zodpověděl i své důvody, p r o č biopotraviny nenakupu j í a p o t é do tazn ík mohli 

ukončit . Ze získaných výsledků je pa t rné , že 67 % oslovených responden tů z celkového 

poč tu nakupuje biopotraviny. Převážnou část nakupujících biopotraviny představovaly 

ženy (89 %). Lze to vysvět l i t t ím , že ve větš ině domácnos t í nakupuj í potraviny ženy. 

Získané výs ledky jsou zobrazeny v Tabulce 4.3. Podle výs ledků lze konstatovat, že 

t y p i c k ý m b iospo t ř eb i t e l em jsou ženy do 35 let se s t ř e d n í m nebo vyšš ím vzdě lán ím. 

Nej větší rozdíl mezi nakupujícími a nenakupujícími biopotraviny lze vidět u respondentů 

s vysokoškolským vzděláním. Respondenti nakupující biopotraviny z 50 % potvrdili , že 

mají v p růměru vyšší vzdělání ve srovnání s nenakupujícími respondenty, u kterých m á 

vysokoškolské vzdělání pouze 9 % responden tů . 

Tabulka 4.3: N á k u p biopotravin 

nakupují 

BIO 

pohlaví věk vzdělání absolutní 

četnost 

nakupují 

BIO muž žena do 25 26-35 36-45 46+ ZŠ SŠ V Š 

absolutní 

četnost 

ano 10 78 54 18 10 6 2 42 44 88 

ne 14 30 19 14 9 2 3 37 4 44 

Zdroj: vlastní zpracování 
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Důvody nekupování biopotravin 

Otázky č. 7 a 8 navazují na předchozí o tázku a jsou zaměřené na důvody kvůli k te rým 

respondenti biopotraviny nakupu j í či nenakupuj í . Dle získaných výs ledků 35 % dota­

zovaných biopotraviny nekupuj í . Nejvíce r e s p o n d e n t ů (43 %) uvedlo vyšší cenu jako 

hlavní d ů v o d brán íc í koupi biopotravin. Takový výsledek by l p ř e d p o k l á d á n , p ro tože 

ceny za biopotraviny jsou výrazně vyšší než za konvenční potraviny. Velkou část těchto 

odpovědí tvořil i respondenti ve věkové kategorii do 25 let. Lze to vysvět l i t t ím , že 

podobně mladí lidé ještě stále studují a mají příjem většinou z brigád, proto upřednost­

ňují levnější variantu. Dále 25 % dotazovaných uvedlo, že n e m á o biopotraviny zájem. 

Dalš ím u v e d e n ý m faktorem je pěs tování v las tn ích biopotravin, bud na z a h r a d ě nebo 

na ba lkóně , takto svépomocí vypěs tované biopotraviny m á z v la s tn ího zdroje 20 % 

respondentů . Zbytek dotazovaných (12 %) by uví ta lo širší sortiment, větší dostupnost 

na t rhu a více informací o b iopo t rav inách . Z toho vyplývá, že někteř í spo t řeb i te lé 

neznají výhody biopotravin a proto je důležité spotřebitele informovat o jejich výhodách 

a zd ravo tn í p rospěšnos t i . P ro lepší p řeh lednos t jsou d ů v o d y nekupován í biopotravin 

graficky znázorněny v Grafu 4.7. 

Graf 4.7: D ů v o d y n e k u p o v á n í biopotravin 

35 

30 

vysoká cena nemám o ně mám vlastní nedostupnost na nevím o nich 
zájem zdroj trhu 

Zdroj: vlastní zpracování 

Důvody nákupu biopotravin 

Následující o t ázka se dotazovala respondentů , z jakých důvodů biopotraviny nakupuj í . 
O t á z k a byla rozdělena do 6 kategori í , kde měl respondent možnos t vybrat více od­
povědí . V Grafu 4.8 jsou zobrazené če tnos t i zvolených odpovědí . Podle p r ů z k u m u je 
nej důležitějším faktorem pro n á k u p biopotravin, že jsou šet rné k př í rodě (29 %). Toto 
zjištění je velmi pozitivní, jelikož ukazuje, že jsou spotřebitelé, k te rým záleží na životním 
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pros t ředí a kraj ině ve které žijí a zároveň si uvědomují škodlivý vl iv na planetu vyplý­

vající z produkce konvenčních potravin. Dalšími důvody, proč biopotraviny nakupuj í je 

kvůli zdravotní nezávadnosti biopotravin (24 %), tedy absence chemických látek a dále 

kvůli nu t r i čn í kval i tě (19 %). P r á v ě starosti z výsky tu škodlivých a chemických lá tek 

použ ívaných př i v ý r o b ě potravin mnoho spo t řeb i t e lů odrazuje od volby konvenčního 

typu potraviny. Celkem 14 % dotazovaných uvedlo, že d ů v o d e m n á k u p u jsou sociální 

a environmentálni důvody a 12 % uvedlo, že mají lepší chuť. Například ovoce a zelenina 

jsou chuťově výraznější, jelikož neobsahují tolik vody. Nejméně respondentů odpovědělo, 

že nakupuj í biopotraviny, protože je to fenomén doby. 

Graf 4.8: D ů v o d y n á k u p u biopotravin 

70 66 

• šetrnost k životnímu prostředí • zdravotní nezávadnost (bez chemie) 

• nutriční kvalita potravin • environmentálni a sociální důvody 

• lepší chuť • fenomén doby 

Zdroj: vlastní zpracování 

Místo nákupu biopotravin 

Tato a následující o tázky byly zodpovězeny pouze respondenty kteř í nakupuj í biopotra­

viny. Forma t é to o tázky byla v polouzavřené formě, aby si respondenti mohli zvolit více 

možností . Z uvedeného grafu je zřejmé, že v největším zas toupení nakupuj í respondenti 

biopotraviny v supermarketech a hypermarketech (32 %), dále 23 % respondentů využívá 

k n á k u p u specializované prodejny, 19 % nakupuje biopotraviny na farmářských trzích 

nebo př ímým nákupem od farmáře. K čas tým mís tům pak pa t ř í také drogistické řetězce 

nebo lékárny (14 %) a ak tuá lně čas tou formou n á k u p u je n á k u p přes internet (12 %), 

kde se sortiment neustá le rozšiřuje a je realizován zejména respondenty mladšího věku. 

Jeden respondent uvedl jinou lokalitu pro n á k u p biopotravin, konkrétně: „v bezobalu". 

V Grafu 4.9 jsou znázorněny če tnos t i zvolených odpověd í pro n á k u p biopotravin 

v po rovnán í m u ž ů a žen. Z grafu je p a t r n é , že ženy nakupu j í biopotraviny předevš ím 

v supermarketech a hypermarketech a dále pak ve specializovaných prodejnách. Zatímco 

muži preferují k nákupu biopotravin spíše farmářské trhy nebo př ímý nákup od farmářů. 
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Muži stejně jako ženy také nakupuj í v supermarketech a hypermarketech. Ženy kupují 

biopotraviny na všech dis t r ibučních místech, za t ímco muži vůbec nebo málo nakupuj í 

biopotraviny ve specializovaných prodejnách a v drogistických řetězcích nebo lékárnách. 

Graf 4.9: Mís to n á k u p u biopotravin 
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Zdroj: vlastní zpracování 

Faktory nákupu u konkrétního prodejce 

Touto o t ázkou je navázáno na předchozí o t á z k u a je opě t v po louzavřené formě. Ze 

získaných výs ledků (Graf 4.10) je zřejmé, že výbě r konk ré tn ího prodejce je ovl ivněn 

především mís tem bydliště (35 %). Nejvíce respondentů nakupuje biopotraviny v super­

marketech a hypermarketech, které jsou dos tupné i v malých městech a jejich počet stále 

roste. Dalš ím faktorem je široká n a b í d k a biopotravin (24 %), kvůli k te ré respondenti 

nakupují nejvíce ve specializovaných prodejnách. V těchto prodejnách je široký sortiment 

biopotravin, k t e r ý v supermarketech nenaleznou. Další v ý h o d o u t akových prodejen 

je o d b o r n ě vyškolený personál , k t e rý p o r a d í a pomůže , díky čemuž zákazník nače rpá 

užitečné informace. Dalších 11 % spotřebi telů nakupuje ve specializovaných prodejnách 

kvůli vyšší kval i tě biopotravin. Dále pak 15 % dotazovaných nakupuje biopotraviny 

v supermarketech a hypermarketech a zároveň také online přes internet, protože mohou 

spojit běžný n á k u p s n á k u p e m biopotravin a p ř ínosem pak je uše t řený čas, jelikož si 

na jednom mís t ě koupí více p r o d u k t ů . Z hlediska čerstvost i kupuje biopotraviny 9 % 

dotazovaných ve special izovaných p rode jnách a zároveň na fa rmářských t rz ích nebo 

př ímo od farmáře. Velmi oblíbené a navštěvované farmářské trhy se nachází v centrech 

m ě s t a skoro po celé České republice. N á k u p e m fa rmářských p r o d u k t ů spot řeb i te lé 

získají čerstvé a lokální produkty a zároveň podpoř í české pěsti tele a chovatele. Zbylých 

6 % dotazovaných nakupuje biopotraviny kvůli nízké ceně ze jména v supermarke­

tech a hypermarketech. Dotazovan í uvedli další důvody, p roč nakupu j í biopotraviny 
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u konkrétního prodejce: „nakupuji online, protože mi to šetří čas" ; „podpora lokálních 

pěs t i t e lů" ( n á k u p na fa rmářských t rz ích) ; „jediný obchod v m é m okolí, n e m á m auto 

a na velký n á k u p se jinak moc nedostanu" (nákup v supermarketu/hypermarketu). 

Graf 4.10: Faktory nákupu u konkrétního prodejce 
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Zdroj: vlastní zpracování 

Frekvence nákupu 

Další o t á z k a se t ýka la frekvenci n á k u p u , tedy jak čas to do tazovan í nakupu j í biopo-

traviny. Z výsledků je zřejmé, že vě tš ina r e s p o n d e n t ů jsou jen sporad ič t í spot řebi te lé . 

43 % z nich nakupuje biopotraviny m é n ě než jednou za měsíc, tedy pouze výj imečně. 

Dále 16 % respondentů nakupuje jedenkrá t do měsíce. Tudíž ve většině českých domác­

nost í biopotraviny netvoř í každodenn í j ídelníček, ale nakupuj í je pouze jako zpes t ření 

jídelníčku. Dalších 32 % respondentů nakupuje biopotraviny jednou týdně , a 9 % naku­

puje biopotraviny denně. Pouze t i , k teř í nakupuj í biopotraviny denně a jednou týdně , 

tedy 41 % biokupuj íc ích p a t ř í k p rav ide lným b iospo t ř eb i t e lům. Z tohoto p r ů z k u m u 

vypovídá , že prav ide ln í b iospot řeb i te lé jsou převážně ženy (94 %) ve věkové hranici 

do 35 let (78 %), maj í matur i tu nebo vysokoškolské vzdělán í (95 %) a jejich měsíční 

příjem domácnost i překračuje 20 000 Kč (85 %). Až 42 % nepravidelných nakupujících 

biopotravin m á pří jem nižší než 20 000 Kč, u pravidelných nakupujících to bylo pouze 

15 %. Z hlediska věku, dosaženého vzdělání, výši pří jmu domácnost i a frekvenci nákupu 

je rozdělení vyobrazeno v Tabulce 4.4. 

Měsíční výdaje za biopotraviny 

V t é t o o tázce bylo dotazováno, j aké jsou měsíční výdaje r e s p o n d e n t ů za biopotraviny. 

Nejvíce responden tů u t r a t í za biopotraviny měsíčně do 500 Kč. V porovnání s běžným 

měs íčn ím n á k u p e m je tato čá s tka velmi nízká. Za více než 1 000 K č nakoup í pak 
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Tabulka 4.4: Frekvence nákupu 

pohlaví věk vzdělání příjem domácnos t i v Kč 
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výjimečně 8 30 32 4 2 0 0 24 14 10 6 8 4 6 4 43 

měsíčně 0 14 4 4 4 2 0 8 6 0 4 4 2 4 0 16 

týdně 2 26 12 10 2 4 2 4 22 2 2 4 4 8 8 32 

denně 0 8 6 2 0 0 0 6 2 0 0 2 4 0 2 9 

celkem 10 78 54 20 8 6 2 42 44 12 12 18 14 18 14 100 
Zdroj: vlastní zpracování 

27 % dotazovaných. Do 200 Kč u t r a t í 23 % responden tů a do 1 000 Kč nakoupí 16 %. 

Z t ěch to výs ledků je zřejmé, že Češi na biopotraviny vydávaj í spíše nízké čás tky ze 

svých měsíčních př í jmů. Tabulka 4.5 popisuje měsíční výda je ve s rovnání s frekvencí 

n á k u p u . Z tabulky je p a t r n é že, lidé nakupuj íc í biopotraviny pravidelně , tedy jednou 

t ý d n ě a častěji , vydávaj í i vyšší částky. Potvrdi lo to 39 % pravide lných spo t řeb i te lů , 

kteř í za biopotraviny u t rác í nejčastěji do 500 Kč. Zato nepravidelní spotřebi te lé , k teř í 

nakupuj í l x měsíčně a m é n ě u t r a t í nejčastěji jen do 200 Kč (35 %). Výdaje za n á k u p 

biopotravin jsou u m u ž ů a u žen rozdílné. Zeny za biopotraviny zap la t í nejčastěji do 

500 Kč, za t ímco muži jen do 200 Kč. 

Tabulka 4.5: Měsíční výdaje za biopotraviny 

v ý d a j e pohlaví věk relat ivní 

(Kč) muž žena v ý j i m e č n ě m ě s í č n ě t ý d n ě d e n n ě če tnos t (%) 

do 200 6 14 18 0 2 0 23 

do 500 2 28 16 0 12 2 34 

do 1000 0 14 4 2 8 0 16 

nad 1000 2 22 12 4 6 6 27 

celkem 10 78 50 6 28 8 100 

Zdroj: vlastní zpracování 

Akceptovatelnost vyšších cen 

Další o t á z k a zjišťovala, zda do tazovan í akceptuj í vyšší ceny u biopotravin a v jaké 
procentuální hodno tě . V otázce byly procentuá ln í rozdíly velmi nízko nasazené, jelikož 
reálně se pohybuj í od 50 % a více oproti konvenčn ím p o t r a v i n á m . P ř e s t o jen 10 % 
r e s p o n d e n t ů bylo ochotno akceptovat cenový rozdíl v rozmezí 50 % a vyšší. Jejich 
odpovědi lze vysvětl i t zkresleným vn ímán ím procentuálních úda jů a neuvědomování si 
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d a n é h o vysokého p r o c e n t u á l n í h o rozdí lu v ceně př i nakupován í . Vě t š ina do t ázaných 

(91 %) by akceptovala vyšší cenu biopotravin, ale jen v omezené míře , přesněji 42 % 

respondentů akceptuje navýšení do 20 % a 33 % dotázaných zapla t í ochotně 30 % více 

za biopotraviny. Nejnižší cenový rozdíl 10 % by zaplatilo 15 % dotázaných. Pouze 9 % 

by neakceptovalo žádnou vyšší cenu za biopotraviny. Nikdo z dotazovaných nezvolil 40 

% navýšení . Největší tolerance vyšší ceny byla zpozorována u mladých lidí do 25 let. 

Z Tabulky 4.6 je p a t r n é , že nejmenší akceptovatelnost vyšší ceny biopotravin je 

u měsíčního příjmu do 10 000 Kč, kde 4 z 8 respondentů nejsou ochotni si za biopotraviny 

př ip la t i t . Největší tolerance vyšší ceny je u měsíčního př í jmu domácnos t i 50 000 Kč 

a více. Největší z a s toupen í v př í jmech domácnos t i je u všech kategori í , kdy jsou si 

ochotni nejčastěji př ip la t i t až o 20 % více. 

Tabulka 4.6: Akceptovatelnost vyšších cen 

p ř í j e m d o m á c ­

n o s t i ( K č ) 

n e a k c e p t u j í 

v y š š í c e n u 

a k c e p t u j í 

v y š š í c e n u 
10 % 20 % 30 % 50 % > 50 % 

do 10 000 4 8 3 4 1 0 0 

10 000 - 20 000 0 12 0 6 6 0 0 

20 000 - 35 000 2 16 4 6 4 2 0 

35 000 - 50 000 0 14 0 5 4 3 2 

50 000 a více 0 18 4 8 6 0 0 

celkem 2 12 2 6 2 0 2 

Zdroj: vlastní zpracování 

Druhy biopotravin 

Následující o tázka týkající se nejčastěji nakupovaných biopotravin byla v polouzavřené 

formě, p ř ičemž respondenti měli možnos t v y b í r a t z více odpovědí . Tato o t á z k a byla 

vyhodnocena přes če tnost i , k t e ré jsou znázorněny v Grafu 4.11. Jedno t l ivé druhy 

potravin byly zařazeny do obecných kategori í ovoce a zelenina, mléčné výrobky, maso, 

luštěniny, nápoje apod. Z grafu vyplývá, že mezi nejčastěji konzumované biopotraviny 

pat ř í ovoce a zelenina (64). Může to být t ím, že tyto potraviny mají vyšší obsah vi tamínů, 

minerá ln ích lá tek a v lákn iny než u konvenčního ovoce a zeleniny (viz Kap i to l a 3.2.4, 

Srovnání B I O a konvenčních potravin). Také maj í př i rozeně lepší a výraznějš í chuť, 

jelikož není jejich růs t urychlen a neobsahuj í tol ik vody, dus íku a chemické postř iky. 

Mez i další značně kupované potraviny p a t ř í mléčné v ý r o b k y (39), může to b ý t kvůli 

lepší dostupnosti a široké nabídce výrobků jako jsou jogurty, tvarohy, sýry, mléko apod. 

Produkce b iomléka je v Česku velmi obl íbená , v současnost i lze naj í t biofarmu, kde 

zpracovávají biomléko v každém regionu. Ceny za mléčné výrobky nejsou o tolik vyšší 

než u konvenčních výrobků. Navíc obsahují více železa, v i tamínu E a omega 3 mastných 

kyselin, k t e ré snižují r iziko srdečních chorob. Dalš ími jsou vegetar iánské , veganské 

a bezlepkové v ý r o b k y (34). Téměř 26 r e s p o n d e n t ů shodně uvedlo maso, čaj a kávu , 
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cereálie a výrobky z obilí. Zat ímco luštěniny byly zvoleny jen 19 respondenty, podobně 

jako u vajec (15). Nejméně nakupované položky tvoři ly nápoje (9) a sladkosti (7). 

Graf 4.11: D r u h y biopotravin 
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Zdroj: vlastní zpracování 

Následně byla položena otázka, které biopotraviny by kupovali, kdyby byly levnější. 

P rvn í t ř i příčky obsadila vejce (24), ovoce a zelenina (22) a maso (22). Vejce zastávají 

p rvn í mís to , jelikož cena za běžné vajíčko se pohybuje kolem 3 Kč , zato bio vejce je 

v p růměru 3x dražší. Dalším důvodem může být výrazně větší podíl prospěšných látek 

a podpora volných chovů slepic. D ů v o d e m , p roč bylo maso zvoleno 22 respondenty, 

může být předevš ím v jeho výraznější chuti, bez obsahu pest ic idů a antibiotik, jelikož 

jsou zv í ř a t a krmena kva l i tn ím biokrmivem. Da lš ím v p o ř a d í byly cereálie a vý robky 

z obilí (18). Nás ledně 15 do tazovaných uvedlo vegetar iánské , veganské a bezlepkové 

výrobky. V p o d o b n é m zas toupen í následoval čaj a káva (13). N a mléčné výrobky (11) 

by nižší cena neměla t éměř vl iv . Stejně tak u sladkostí (10), luštěnin (9) a nápo jů (6). 

Pouze 15 r e s p o n d e n t ů uvedlo, že by snížená cena neměla v l iv na n á k u p j edno t l ivých 

d r u h ů biopotravin. D v a respondenti na o t á z k u „Jaké biopotraviny byste nakupovali, 

kdyby byly levnější" konkré tně uvedli: „všechno"; „vše". 

Hodnocení biosortimentu na trhu 

Téměř 30 % biospotřebi telů je spokojeno s nabídkou biopotravin v dané lokalitě. Bezmála 

20 % dotazovaných pos t r ádá vejce a maso v biokvalitě. Ovoce, zelenina a sladkosti chybí 

shodně 10 % responden tům. 9 % dotazovaných si přeje lepší nab ídku vegetar iánských, 

veganských a bezlepkových výrobků . S nab ídkou čajů, kávy a mléčných v ý r o b k ů je 

nespokojeno 8 % respondentů . Zbylých 14 % responden tů p o s t r á d á cereálie a výrobky 

v y r o b e n é z obilí, luš těn iny a nápoje . Dva respondenti měli v las tn í návrhy, k t e ré by 
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v biosortimentu uvítali , konkrétně uvedli: „více lokálních a sezónních p roduk tů" ; „nejen 

ovoce, ale i suché potraviny a „polotovary" jako např . rajčatové py ré" . 

4.2.3 Analýza vztahu zkoumaných znaků 

Před tvorbou a nás ledným vyhodnocením dotazníku byly na základě odborné literatury 

a l i terární rešerše stanoveny t ř i hypotézy. Pro ověření těchto hypotéz jsou data získána 

z do tazn íkového šetření . Nás ledné ověření je provedeno za použ i t í ch í -kvadrá t testu 

na h lad ině v ý z n a m n o s t i a — 0, 05, k t e r ý by l v y p o č í t á n pomoc í programu I B M SPSS 

Statistics. N a základě vypoč í t aného výsledku jsou hypotézy potvrzeny či vyvráceny. 

H y p o t é z a 1: Vztah mezi věkem a n á k u p e m biopotravin. 

HO: Věk nemá vliv na nákup biopotravin. 

Hl: Věk má vliv na nákup biopotravin. 

Tabulka 4.7 udává skutečné četnost i , zjištěné z dotazníkového šetření . Hypo téza byla 

ověřena za pomoci o tázek č. 2 a 7. Z kont ingenční tabulky by l v y p o č t e n ch í -kvadrá t 

test s hodnotou x2 — 5, 250 a p-hodnotou 0,1544. 
N a h lad ině v ý z n a m n o s t i a = 0,05 se př i j ímá HO a z a m í t á Hl. P r o k á z a l o se, že 

v ě k n e m á vliv na n á k u p biopotravin. 

Tabulka 4.7: Vz t ah mezi věkem a n á k u p e m biopotravin 

v ě k o v á 

skupina 

n a k u p u j í biopotraviny 
celkem 

v ě k o v á 

skupina ano ne 
celkem 

do 25 54 19 73 

26 - 35 18 14 32 

36 - 45 let 10 9 19 

46 a více 6 2 8 

celkem 88 44 132 

Zdroj: vlastní zpracování 

H y p o t é z a 2: Vztah mezi měsíčním pří jmem domácnost i a frekvencí nákupu biopotravin. 

HO: Měsíční příjem domácnosti nemá vliv na frekvenci nakupování. 
Hl: Měsíční příjem domácnosti má vliv na frekvenci nakupování. 

Tabulka 4.8 udává skutečné četnost i , zjištěné z dotazníkového šetření . Hypo téza byla 

ověřena za pomoci otázek č. 4 a 12. V př ípadě o tázky týkající se frekvence nakupování 

byly některé odpovědi sloučeny do skupin, aby byl zajištěn předpoklad, že 80 % hodnot 

s očekávanou četností je větší než 5. Ve skupině pravidelných spotřebi telů jsou zahrnuty 

frekvence odpovědí denně a jednou týdně. Skupina nepravidelných spotřebi telů je tvořena 

frekvencemi měsíčně a m é n ě čas to . Z kont ingenční tabulky by l v y p o č t e n ch í -kvadrá t 

test s hodnotou x2 — 7, 277 a p-hodnotou 0,1219. 
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N a h lad ině v ý z n a m n o s t i a = 0, 05 se př i j ímá HO a z a m í t á Hl. P r o k á z a l o se, že 
m ě s í č n í p ř í j e m d o m á c n o s t i n e m á vliv na frekvenci n a k u p o v á n í . 

Tabulka 4.8: V z t a h mezi měs í čn ím p ř í j m e m d o m á c n o s t i a frekvencí n á k u p u biopotravin 

m ě s í č n í p ř í j e m 

d o m á c n o s t i ( K č ) 

frekvence n á k u p u 
celkem 

m ě s í č n í p ř í j e m 

d o m á c n o s t i ( K č ) p r a v i d e l n ě n e p r a v i d e l n ě 
celkem 

do 10 000 2 10 12 

10 000 - 20 000 2 10 12 

20 000 - 35 000 6 12 18 

35 000 - 50 000 8 6 14 

50 000 a více 8 10 18 

celkem 26 48 74 

Zdroj: vlastní zpracování 

H y p o t é z a 3: Vztah mezi vzděláním a p r ů m ě r n o u měsíční ú t r a t o u za biopotraviny. 

HO: Vzdělání nemá vliv na průměrnou měsíční útratu za biopotraviny. 

Hl: Vzdělání má vliv na průměrnou měsíční útratu za biopotraviny. 

Tabulka 4.9 udává skutečné če tnost i , zjištěné z dotazníkového šetření . Hypo téza byla 

ověřena za pomoci otázek č. 3 a 13. Kvůli relat ivně malému množství respondentů jsou 

některé odpovědi sloučeny do skupin. Z kontingenční tabulky byl vypoč ten chí-kvadrát 

test s hodnotou x2 — 12, 305 a p-hodnotou 0,0064. 

N a h lad ině v ý z n a m n o s t i a = 0, 05 se z a m í t á HO a př i j ímá Hl. P r o k á z a l o se, že 
v z d ě l á n í m á vliv na p r ů m ě r n o u m ě s í č n í ú t r a t u za biopotraviny. 

Tabulka 4.9: V z t a h mezi v z d ě l á n í m a p r ů m ě r n o u měs íčn í ú t r a t o u za biopotraviny 

d o s a ž e n é 

v z d ě l á n í 

m ě s í č n í v ý d a j e za biopotraviny ( K č ) 
celkem 

d o s a ž e n é 

v z d ě l á n í do 200 do 500 do 1000 nad 1000 
celkem 

z š + s š 6 22 4 12 44 

v š 14 8 10 12 44 

celkem 20 30 14 24 88 

Zdroj: vlastní zpracování 
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4.3 Statistická analýza vývojových trendů na trhu bio­
potravin 

V t é t o část i baka lá ř ské p ráce je s ledován vývoj t rhu biopotravin od roku 2005 do 

roku 2019. N a zák ladě d o s t u p n ý c h dat z Českého s ta t i s t ického ú ř a d u , Ministerstva 

zemědělství byly vybrány ukazatele produkce a spotřeby biopotravin v České republice. 

Zkoumanými ukazateli jsou celková spotřeba biopotravin, počet registrovaných výrobců 

biopotravin a poče t ekologických farem vče tně celkové v ý m ě r y ploch v ekologickém 

zemědělství. Pro vybrané ukazatele byla sestavena trendová funkce s predikcí budoucího 

vývoje na následující t ř i roky. Jelikož jsou data s ledována s j i s t ý m zpožděn ím, tak 

poslední ročenka vyšla za rok 2019. 

4.3.1 Analýza vývoje spotřeby biopotravin s predikcí 

Ministerstvo zemědělství průběžně systematizuje trh s biopotravinami v České republice 

formou statist ického šetření. Maloobchodní obrat biopotravin na českém trhu je sledován 

v ročních intervalech a je tvořen celkovou spo t ř ebou biopotravin s výj imkou exportu. 

Vývoj spot řeby biopotravin na trhu je z a z n a m e n á n v Tabulce 4.10 v letech 2005-2019. 

Z tabulky je p a t r n é , že v letech 2005-2008 došlo k v ý r a z n é m u navýšení spo t řeby 

biopotravin, které mohlo být způsobeno zavedenými dotačními programy od roku 2004. 

Oprot i tomu v následujících letech 2009 a 2010 je zře jmý vý razný pokles spo t řeby 

biopotravin, přesněji o 10,56 % a v následujícím roce o dalších 0,62 %. Příčinou poklesu 

mohla b ý t probíhaj íc í celosvětová ekonomická krize v daných letech. Po t é t o k r iz i 

následovalo zpomalen í ekonomiky a růs t t rhu by l velmi mírný. K v ý r a z n é m u zvýšení 

hodnoty s p o t ř e b y biopotravin došlo mezi lety 2017-2019, a to v p r ů m ě r u o 27 %. 

Nejvyšší ná růs ty byly zaregistrovány v roce 2017 a to o 30,59 % a v roce 2018 o 33,03 %. 

P r ů m ě r n é tempo růs tu za sledované obdob í 2005-2019 činilo 16,83 %. 

K vys t ihnut í vývoje spotřeby biopotravin byla sestavena trendová funkce. Na základě 

vypoč tených hodnot diferencí by l zvolen kvadra t ický trend, k te rý je vyst ižen v Grafu 

4.12. Da ta byla zpracována pomoc í programu I B M SPSS Statistics, kde byly získány 

parametry pro kvadratickou funkci (Př í loha B ) . Za nezávisle p r o m ě n n o u je stanovena 

veličina čas t, respektive hodnoty odpovídaj íc í j e d n o t l i v ý m r o k ů m , kdy rok 2005 m á 

hodnotu t = 1, atd. Závisle p r o m ě n n á yt o d p o v í d á p ř í s lušným h o d n o t á m spo t řeby 

v daných letech. 

Vypoč tená kvadra t ická funkce m á tvar Tt = 1,189 — 0,113í + 0 , 0 2 3 í 2 . 

Pro potvrzení správnost i zvoleného kvadrat ického modelu je vypoč í tán index deter­

minace, k te rý m á hodnotu J 2 = 0, 89. V tomto př ípadě bylo dosaženo vysoké hodnoty, 

k terá se blíží jedné, což znamená , že kvadrat ická funkce pro spo t řebu biopotravin byla 

zvolena správně. Hodnota M A P E pro tento model je 8,63 %, lze tedy konstatovat, že se 

j edná o kvali tní model. 
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Tabulka 4.10: Vývoj s p o t ř e b y biopotravin na českém t rhu (2005-2019) 

rok t 
s p o t ř e b a biopotravin 

(mld. K č ) 

tempo r ů s t u 

(%) 
1. diference 2. diference 

2 0 0 5 1 0 , 5 1 X X X 

2 0 0 6 2 0 , 7 6 4 9 , 0 2 0 , 2 5 X 

2 0 0 7 3 1,29 6 9 , 7 4 0 , 5 3 0 , 2 8 

2 0 0 8 4 1,80 3 9 , 5 3 0 , 5 1 - 0 , 0 2 

2 0 0 9 5 1,61 - 1 0 , 5 6 - 0 , 1 9 - 0 , 7 0 

2 0 1 0 6 1,60 - 0 , 6 2 - 0 , 0 1 0 , 1 8 

2 0 1 1 7 1,67 4 , 3 7 0 , 0 7 0 , 0 8 

2 0 1 2 8 1,78 6 , 5 9 0 , 1 1 0 , 0 4 

2 0 1 3 9 1,95 9 , 5 5 0 , 1 7 0 , 0 6 

2 0 1 4 1 0 2 , 0 2 3 , 5 9 0 , 0 7 - 0 , 1 0 

2 0 1 5 11 2 , 2 5 1 1 , 3 9 0 , 2 3 0 , 1 6 

2 0 1 6 1 2 2 , 5 5 1 3 , 3 3 0 , 3 0 0 , 0 7 

2 0 1 7 1 3 3 , 3 3 3 0 , 5 9 0 , 7 8 0 , 4 8 

2 0 1 8 1 4 4 , 4 3 3 3 , 0 3 1,10 0 , 3 2 

2 0 1 9 1 5 5 , 2 6 1 8 , 7 4 0 , 8 3 - 0 , 2 7 

Zdroj: vlastní zpracování s využitím dat Ministerstvo zemědělství (2013, 2020) 

V Tabulce 4 . 1 1 je vypoč t ena predikce spot řeby biopotravin za uplynulé roky 2 0 2 0 , 

2 0 2 1 a pro budoucí rok 2 0 2 2 . Dle vypoč tených hodnot bude mí t spo t ř eba biopotravin 

v České republice rostoucí vývoj . Do roku 2 0 2 2 m á stoupnout do výše 6 , 6 2 mld. Kč. 

Predikce pro rok 2 0 2 0 byla stanovena na zák ladě dosazení do rovnice kvadratic­

kého trendu za nezávisle p r o m ě n n o u t (čas - rok). Dosazená hodnota pro rok 2 0 2 0 , 

odpovídala 16 . 

Tabulka 4.11: Predikce s p o t ř e b y biopotravin (2020-2022) 

rok 
predikce s p o t ř e b y v mld. 

( b o d o v ý odhad) 

i n t e r v a l o v ý odhad 

(a = 0,05) 

2 0 2 0 5 , 2 8 ( 3 , 9 5 ; 6 , 60 ) 

2 0 2 1 5 ,92 ( 4 , 4 3 ; 7 ,42 ) 

2 0 2 2 6 , 6 2 ( 4 , 9 0 ; 8 , 33 ) 

Zdroj: vlastní zpracování 
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Graf 4.12: Vývoj trhu biopotravin v ČR se zobrazením kvadratického trendu 
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hodnota, a tedy příslušný bodový odhad roku 2020 činí 5,3 mld. Kč. Intervalový odhad 

je proveden v p ř ípadě , že by t rh biopotravin začal klesat, p ř í p a d n ě stoupat více než 

je p ř e d p o k l á d a n á predikce. N a zák ladě intervalového odhadu se v roce 2020 spo t ř eba 

biopotravin na českém trhu bude pohybovat v rozmezí od 3,95 do 6,60 mld. Kč. Stejným 

postupem byly získány odhady pro roky 2021 a 2022. Všechny tř i vypoč í tané predikce 

pro následující roky odpovídají narůstaj íc ímu trendu ve spotřebě biopotravin na českém 

trhu. 

4.3.2 Analýza vývoje registrovaných výrobců biopotravin s predikcí 

N a trhu biopotravin se setkává nabídka a poptávka . Stranu pop távky tvoří spotřebitelé či 

domácnost i . Na druhé s t raně je nabídka, kterou reprezentují výrobci, farmáři či prodejci. 

T i t o regis t rovaní výrobc i biopotravin a jejich vývoj jsou zachyceni v Tabulce 4.12. 

Vývoj v letech 2007-2019 vykazuje rostoucí trend. P r ů m ě r n é tempo růs tu za sledované 

obdob í činilo 11,97 %. Dle ú d a j ů se poče t regis t rovaných v ý r o b c ů biopotravin více 

než zčtyřnásobil . K roku 2019 bylo 826 výrobců biopotravin, což předs tavuje 4,35krát 

vyšší poče t , než v roce 2007. Největší p ř í rů s t ek je p a t r n ý v roce 2008, kdy výrobc i 

zareagovali na vysokou p o p t á v k u spo t řeb i t e lů po b iopo t r av inách a začali podnikat 

v tomto p e r s p e k t i v n í m oboru. Zvýšená p o p t á v k a byla z p ů s o b e n a vl ivem propagace 

a s tá tn í informační kampan í na podporu biopotravin v uplynulých letech. V následujících 

letech je pa t rné , že počet výrobců mírně s toupá . 

Vývoj registrovaných výrobců biopotravin vystihuje sestavená t rendová funkce. Na 

základě vypoč tených hodnot diferencí by l zvolen kvadra t ický trend, k te rý je vyst ižen 
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Tabulka 4.12: Vývoj p o č t u v ý r o b c ů biopotravin na českém t rhu (2007-2019) 

rok 
p o č e t v ý r o b c ů 

(subjekty) 

tempo r ů s t u 

(%) 
1. diference 2. diference 

2007 190 X X X 

2008 345 81,58 155 X 

2009 395 14,49 50 -105 

2010 404 2,28 9 -41 

2011 422 4,46 18 9 

2012 448 6,16 26 8 

2013 471 5,13 23 -3 

2014 506 7,43 35 12 

2015 542 7,11 36 1 

2016 603 11,25 61 25 

2017 672 11,44 69 8 

2018 748 11,31 76 7 

2019 826 10,43 78 2 

Zdroj: vlastní zpracování s využitím dat Ministerstvo zemědělství (2013, 2020) 

v Grafu 4.13. Data byla zpracována pomoc í programu I B M SPSS Statistics, kde byly 

získány parametry pro kvadratickou funkci (Př í loha B ) . 

Vypoč tená kvadra t ická funkce m á tvar Tt = 253, 846 + 23 ,198í + l ,418t 2 . 

K ověření správnosti byl vypoč ten index determinace s hodnotou I2 = 0,95. V tomto 

př ípadě bylo dosaženo vysoké hodnoty, k terá se blíží jedné, což znamená, že kvadrat ická 

funkce pro regis t rované vý robce biopotravin byla zvolena správně . Tento model lze 

pok láda t za kvali tní , jelikož hodnota M A P E je rovna 3,87 %. 

V Tabulce 4.13 je vypočtena predikce pro počet registrovaných výrobců biopotravin 

v letech 2020-2022. Dle v y p o č t e n ý c h hodnot bude mí t poče t v ý r o b c ů ros touc í vývoj . 

V roce 2020 podle s ta t is t ické prognózy lze očekávat , že poče t vý robců vzroste na 856 

Tabulka 4.13: Predikce p o č t u v ý r o b c ů biopotravin (2020-2023) 

rok 
predikce p o č t u v ý r o b c ů 

( b o d o v ý odhad) 

i n t e r v a l o v ý odhad 

(a = 0,05) 

2020 856 (724; 989) 

2021 921 (765; 1 076) 

2022 988 (804; 1 172) 

Zdroj: vlastní zpracování 
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Graf 4.13: Vývoj p o č t u v ý r o b c ů biopotravin se z o b r a z e n í m kvad ra t i ckého trendu 
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výrobců, což představuje nárůs t o 30. V dalších prognózovaných letech se předpokládá, 

že p r ů m ě r n ý n á r ů s t bude 7,43 %. In tervalový odhad je proveden v p ř ípadě , že by 

počet vý robců začal klesat, p ř í p a d n ě stoupat více než je p ř e d p o k l á d a n á predikce. N a 

základě intervalového odhadu se počet výrobců biopotravin v roce 2021 bude pohybovat 

v rozmezí od 765 do 1 076 výrobců a v roce 2022 v rozmezí 804 a 1 172 výrobců. 

Všechny t ř i vypočí tané predikce pro následující roky odpovídají narůstaj íc ímu trendu 

v p o č t u registrovaných výrobců biopotravin v České republice. 

4.3.3 Analýza vývoje farem a celkové výměry v ekologickém země­
dělství s predikcí 

N a fa rmách jsou p rodukovány bioprodukty, k t e ré jsou vypěs továny co nej še t rnějš ím 

způsobem ve vztahu k ž ivotn ímu pros t řed í a s m in imá ln ím obsahem škodlivých látek. 

P ř i ros t l inné vý robě nesmí bý t použ i ty ž ádné chemické och ranné pros t ředky, hnojiva 

a j iné chemické látky. Př i chovu zvířat nesmí být použi ty antibiotika a růstové hormony. 

Producenti splňující zákonem dané a s t á t e m kontrolované požadavky pro ekologickou 

produkci pak maj í právo při označování svých p r o d u k t ů používa t ochrannou z n á m k u 

„BIO" . Producenti takto označených b iop roduk tů jsou zobrazeni v Tabulce 4.14, k te rá 

zachycuje vývoj poč tu ekologických farem v České republice. Počet ekologických farem je 

úzce spjat s výměrou p ů d y v ekologickém zemědělství. V Kapitole 3.4.2 (Současný stav 

ekologického zemědělství) v teoret ické část i je po jednáno o vývoji p o č t u ekologických 

farem a výměry ploch v ekologickém zemědělství včetně grafu, k terý zachycuje rostoucí 

trend vývoje. 
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Tabulka 4.14: Vývoj p o č t u farem v ekologickém zemědě l s tv í na českém t rhu (2005-2019) 

rok p o č e t farem v E Z tempo r ů s t u (%) 

2007 1 318 X 

2008 1 946 47,65 

2009 2 689 38,18 

2010 3 517 30,79 

2011 3 920 11,46 

2012 3 923 0,08 

2013 3 926 0,08 

2014 3 885 -1,04 

2015 4 115 5,92 

2016 4 243 3,11 

2017 4 399 3,68 

2018 4 606 4,71 

2019 4 690 1,82 

Zdroj: vlastní zpracování s využitím dat Ministerstvo zemědělství (2013, 
2020) 

V České republice k roku 2019 hospodaři lo celkem 4 690 ekofarem na celkové výměře 

540 993 ha, což o d p o v í d á n á r ů s t u 1,8 %, tj. 84 ekofarem ve s rovnání s p ředchoz ím 

rokem 2018. Vývoj ekologických farem v letech 2007-2019 vyznačuje ros touc í trend. 

P růměrné tempo růs tu bylo 10,3 %. P růměrný počet farem byl 3 629 a p růměrná výměra 

ploch v ekologickém zeměděls tví byla 466 184 ha. Největší n á r ů s t p o č t u ekofarem byl 

zaznamenán zejména po vstupu do E U , kdy byly zavedeny podpůrné nástroje pro rozvoj 

ekologického zemědělství a českým farmářům byly vypláceny dotace. Výrazné př í růs tky 

byly konk ré tně v roce 2008, a to o 47 %, tj. 628 farem, a v roce 2009, kdy by l roční 

př í růstek 38 %, tj. 743 farem. O d roku 2012 je pa t rné významné zpomalení a následný 

pokles r ů s t u p o č t u ekologických zemědělců a jejich ploch. Z p ů s o b e n á stagnace byla 

ovl ivněna z m ě n o u v p o d m í n k á c h Agroenv i romen tá ln ího o p a t ř e n í ( A E O ) , kdy bylo 

zastaveno př i j ímání nových žádost í . P ř í č inou t é t o z m ě n y bylo, že zemědělci nemohli 

ž áda t o podporu v r ámc i ekologického zeměděls tv í . V roce 2014 začal platit nový 

sys t ém Programu rozvoje venkova, kde je E Z p o d p o r o v á n o jako nezávislé opa t ř en í . 

V následujících letech 2015-2018 poče t ekofarem opě t rostl, v p r ů m ě r u o 150 ročně , 

př ičemž se jejich rozloha zvyšovala v p r ů m ě r u o 11 000 ha za rok. P r ů m ě r n é tempo 

r ů s t u ekologické zemědělské p ů d y v letech 2007-2019 činilo 4,3 %. Tento narůs ta j íc í 

trend je z p ů s o b e n p ředevš ím zvyšující se p o p t á v k o u spo t řeb i t e lů po b iopo t rav inách , 

a tedy i po surovinách od ekologických zemědělců ze strany výrobců biopotravin. V roce 

2019 se počet ekofarem zvýšil o 3 372 farem, tedy více než 3krát ve srovnáním s rokem 
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2007. Oprot i p ředchoz ímu roku 2018 n á r ů s t zpomal i l a dle v y p o č t e n é predikce je 

očekáván mírný růst . Příčinou může být uzavření opat ření ekologického zemědělství pro 

nové žadate le v rámci Programu rozvoje venkova ( P R V ) . N a další rozvoj ekologického 

zemědělství budou mí t tedy vl iv nové p o d m í n k y podpor po roce 2020. 

Co se týče velikosti ekofarem, tak Česko (průměrně 115 hektarů) výrazně převyšuje 

p r ů m ě r evropské unie (42 ha). Č t v r t i n a českých ekofarem (o rozloze nad 100 ha) 

obhospoda řu je t é m ě ř 80 % p ů d y v E Z . Nejčastější rozloha ekofarem je d l o u h o d o b ě 

v rozmezí 10-50 hektarů . V současnosti se p růměrná rozloha ekofarem v Česku neustále 

snižuje, je to zapříčiněno zejména zak ládán ím nových ekofarem s menší výměrou p ů d y 

a dě len ím stávajících ekofarem na menš í celky. Avšak s tá le p la t í že p r ů m ě r n á česká 

ekofarma je větší než p r ů m ě r n á konvenční farma (cca 76 ha v roce 2019). 

Z dos tupných dat lze určit typ t rendové funkce na základě nejvyšší hodnoty indexu 

determinace. Z uvažovaných funkcí bylo dosaženo nejvyšší hodnoty indexu determinace 

právě u logaritmické funkce. Z tohoto důvodu je b rána jako nejvhodnější model k predikci. 

Všechny uvažované funkce jsou k nahlédnut í v Příloze C. Data jsou zpracována pomocí 

programu I B M SPSS Statistics (Příloha B ) , kde byly získány také parametry pro danou 

funkci. 

Graf 4.14: Vývoj p o č t u ekologických farem se z o b r a z e n í m logar i tmického trendu 
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Zdroj: vlastní zpracování 

Graf 4.14 vystihuje vývoj p o č t u ekologických farem včetně uvažované logaritmické 

funkce. Logari tmická funkce m á index determinace s hodnotou I2 = 0, 96, což vypovídá 

o vhodně zvoleném modelu, jelikož se hodnota blíží jedné. Nízká hodnota M A P E 3,25 % 

vyjadřuje, že se j edná o velmi kvali tní model. 

Vypoč tená logar i tmická funkce m á tvar Tt = 1352, 064 + 1312, 520/n( í ) . 
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V Tabulce 4.15 je v y p o č t e n a predikce pro poče t farem v ekologickém zeměděls tv í 

v letech 2020-2022. Dle v y p o č t e n ý c h hodnot bude mí t poče t farem ros toucí vývoj 

s p r ů m ě r n ý m r ů s t e m 2 %. Lze očekávat , že poče t farem vzroste v roce 2020 na 4 816, 

což p ředs tavu je p ř í rů s t ek o 126 farem. Pokud by poče t farem začal klesat či stoupat 

je pro tento p ř í p a d uveden 95 % interval spolehlivosti (neboli in tervalový odhad). 

V př ípadě poklesu je stanoven na 4 269 ekofarem. Naopak, pokud by počet farem stoupl 

více než je p ř e d p o k l á d a n á predikce, tak by se m a x i m á l n ě zvýšil na 5 362 ekofarem. 

V dalších prognózovaných letech se předpokládá, že se počet ekofarem bude v roce 2021 

pohybovat v rozmezí od 4 356 do 5 457 farem a v roce 2022 v rozmezí od 4 436 do 

5 546 farem. Pro všechny tř i prognózované roky je opět pa t rný rostoucí trend pro počet 

ekologických zemědělců v České republice. 

Tabulka 4.15: Predikce p o č t u ekologických farem (2020-2023) 

rok 
predikce p o č t u ekofarem 

( b o d o v ý odhad) 

i n t e r v a l o v ý odhad 

(a = 0,05) 

2020 4 816 (4 269; 5 362) 

2021 4 906 (4 356; 5 457) 

2022 4 991 (4 436; 5 546) 

Zdroj: vlastní zpracování 

V Tabulce 4.16 je zachycen vývoj celkové výměry p ů d y v ekologickém zeměděls tví 

v České republice v letech 2007-2019. Z dos tupných dat lze urč i t typ t rendové funkce 

na základě nejvyšší hodnoty indexu determinace. Z uvažovaných funkcí bylo dosaženo 

nejvyšší hodnoty indexu determinace právě u logaritmické funkce. Z tohoto důvodu je 

b rána jako nejvhodnější model k predikci. Všechny uvažované funkce jsou k nahlédnut í 

v Př í loze C . Da ta jsou zpracována p o m o c í programu I B M SPSS Statistics, kde byly 

získány také parametry pro danou funkci (Př í loha B ) . 

Graf 4.15 vystihuje vývoj celkové výměry půdy včetně uvažované logaritmické funkce. 

Logar i tmická funkce m á index determinace s hodnotou I2 = 0, 96. Z toho vyplývá, že 

byl model zvolen správně, jelikož se hodnota blíží jedné. Vypočtená hodnota M A P E je 

1,94 %, j edná se tedy o velmi kval i tní model. 

Vypoč tená logar i tmická funkce m á tvar Tt = 306463, 586 + 92069, 231/n(r). 

V Tabulce 4.17 je z n á z o r n ě n a predikce pro celkovou v ý m ě r u p ů d y v ekologickém 

zeměděls tv í a je uvedena v j e d n o t k á c h hektaru v letech 2020-2022. Dle v y p o č t e n ý c h 

hodnot bude mí t v ý m ě r a zemědělské p ů d y v E Z ros toucí vývoj . V roce 2020 podle 

s ta t is t ické prognózy lze očekávat , že se v ý m ě r a zemědělské p ů d y zvýší na 549 440 ha, 

což představuje ná růs t o 8 447 ha. V dalších prognózovaných letech se předpokládá , že 

p růměrný nárůs t bude 1,11 %. V př ípadě , že by se výměra zemědělské p ů d y v sektoru 

ekologického zemědělství začala snižovat nebo naopak zvyšovat více než je předpokládaná 
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Tabulka 4.16: Vývoj celkové v ý m ě r y p ů d y v ekologickém zemědě l s tv í (2007-2019) 

rok 
v ý m ě r a p ů d y 

v E Z (ha) 
tempo r ů s t u (%) 

2007 312 890 X 

2008 341 632 9,19 

2009 398 407 16,16 

2010 448 202 12,50 

2011 482 927 7,75 

2012 488 483 1,15 

2013 493 896 1,11 

2014 493 971 0,02 

2015 494 661 0,14 

2016 506 070 2,31 

2017 520 032 2,76 

2018 538 223 3,50 

2019 540 993 0,51 

Zdroj: vlastní zpracování 

predikce, je vypoč ten intervalový odhad s 95% spolehlivostí . N a základě intervalového 

odhadu se v ý m ě r a zemědělské p ů d y bude v roce 2021 nacháze t v rozmezí od 517 581 

do 594 002 ha a v roce 2022 v rozmezí 523 233 a 600 234 ha. Sta t is t ická prognóza pro 

celkovou výměru p ů d y v E Z na následující t ř i roky odpovídá stále narůstaj íc ímu trendu 

předchozích let v České republice. 

Tabulka 4.17: Predikce celkové v ý m ě r y p ů d y v ekologickém zemědě l s tv í (2020-2023) 

rok 
predikce z e m ě d ě l s k é p ů d y 

v E Z ( b o d o v ý odhad) 

i n t e r v a l o v ý odhad 

(a = 0,05) 

2020 549 440 (511 520; 587 359) 

2021 555 792 (517 581; 594 002) 

2022 561 734 (523 233; 600 234) 

Zdroj: vlastní zpracování 

81 



4. V L A S T N Í P R Á C E 

Graf 4.15: Vývoj celkové v ý m ě r y p ů d y v E Z se z o b r a z e n í m logar i tmického trendu 
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Z výsledků je pa t rné , že u všech p ř í p a d ů bylo dosaženo hodnot M A P E nižších než 

10 %, což svědčí o vysoké kval i tě daných mode lů pro ana lýzu s ledovaných časových 

řad. Všechny vypočtené hodnoty M A P E jsou k nah lédnut í v Příloze D. Z vypočtených 

výs ledků s ta t i s t i ckých prognóz je j e d n o z n a č n ě zře jmé, že ros toucí trend je dosažen 

u všech sledovaných ukaza te lů . 
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K A P I T O L A 

Z r \i aver 

Bakalářská práce se zabývá analýzou trhu s biopotravinami v České republice. Úvodní 

část p ráce se věnuje popisu hlavních p o j m ů jako jsou ekologické zeměděls tv í , biopro-

dukt a biopotravina. V práci jsou charakterizovány biopotraviny včetně způsobu jejich 

produkce, označování, kontroly a certifikace. Dále je provedeno srovnání mezi biopotra­

vinami a konvenčními potravinami. Úvodn í část p ráce se t aké věnuje charakteristice, 

pr incipům a zásadám ekologického zemědělství. Následně je popsána historie a současný 

stav ekologického zeměděls tv í . V závěru teoret ické část i je řešena nab ídka , p o p t á v k a 

a cena biopotravin včetně forem jejich prodeje a propagace. 

V p rak t i cké část i p ráce byla s ledována cena vyb raných biopotravin po dobu osmi 

měsíců. V další část i jsou vyhodnoceny výs ledky z do tazn íkového še t ření a současně 

formulovány závěry výsledků hypotéz. V neposlední řadě byl zkoumán ukazatel celkové 

spotřeby biopotravin v letech 2005-2019 a ukazatele produkce v letech 2007-2019, tj. po­

čet registrovaných výrobců biopotravin, počet ekologických farem a celková výměra půdy 

v ekologickém zemědělství. U všech ukazate lů je vypoč tena elementární charakteristika 

časových řad a zároveň je pomocí vhodného modelu provedena ext rapolační předpověď 

budouc ího vývoje na následující t ř i roky. V závislosti na provedené p ředpověd i jsou 

identifikovány vývojové trendy. 

Analýza cen biopotravin 

Na základě vlastního cenového šetření, které bylo provedeno na t řech online obchodech, 

byl zhodnocen vývoj cen u vybraných biopotravin. Cenová analýza měla za úkol zjistit, 

zda cena biopotravin roste, klesá nebo je neměnná. Dále pak na tomto základě zhodnotit 

vývoj cen biopotravin. 

V letech 2020-2021 pandemie virové nemoci covid-19 a nás ledná o p a t ř e n í zvýšily 

zájem o on-line nakupování . Tento trend se výrazně prosadil na úkor běžných kamenných 

obchodů a začal se značně rozšiřovat. Například online supermarket Rohlík zaznamenal 

v p růběhu pandemie zvýšení objednávek téměř o 80 %. Pandemie nemoci covid-19 se také 
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výrazně p romí t l a do vztahu lidí k j íd lu a s t í m spojenou p o p t á v k u po b iopot rav inách . 

Zvýšená p o p t á v k a po b iopot rav inách m á výrazný vl iv na vývoj cen. 

Analýza vývoje cen byla provedena u jedenác t i biopotravin z kategorie rost l inných 

a živočišných p r o d u k t ů . Da ta byla s ledována po dobu osmi měsíců roku 2021 na 

t řech online supermarketech Rohlík, Košík a iTesco. Dále bylo provedeno zhodnocení 

p růměrných cen za sledované období , k teré jsou současně porovnány s cenou zjištěnou 

po t řech měsících od posledního zaznamenaného data. 

Na základě zjištěných výsledků lze konstatovat, že bio citrony jsou nejdražší v období 

s rpen -zá ř í , tj. dva měsíce p řed sklizní, bio cherry r a j ča t a jsou nejdražší v z imních 

a j a rn ích měsících a cena bio cukety m á s tá lý ros toucí trend. V kategorii živočišných 

p roduk tů byl zaznamenán rostoucí trend u bio mléka, másla i sýru. U bio jogur tů bylo 

v p růběhu léta zaznamenáno výrazné zlevnění, k teré bylo následováno mí rným růs tem. 

Posledními sledovanými bioprodukty bylo maso a vejce u k te rých se cena nezměnila . 

Data byla sb í r ána v p r ů b ě h u jednoho roku a proto jsou i výše uvedené výs ledky 

vz tažené jen k d a n é m u roku. V p ř ípadě delšího sledovaného období , např . pě t i let, by 

bylo možné urči t d louhodobé trendy ve vývoji cen biopotravin. 

Dotazníkové šetření 

Na základě dotazníkového šetření, k terého se zúčastnilo 132 respondentů , bylo zjištěno, 

že všichni oslovení respondenti znají pojem biopotravina. Nejčastěji se o biopotravinách 

dozvěděli pros t řednic tvím internetu nebo v obchodě. V dnešní době se s biopotravinami 

lze setkat t éměř v k a ž d é m obchodě . Některé obchodn í ře tězce svůj biosortiment stále 

více rozšiřují nebo zakládaj í v las tn í značky. 

Dále bylo zj iš těno, že biopotraviny nakupuje 67 % r e s p o n d e n t ů a p řevážnou část 

nakupujících tvořily ženy (89 %). Podle výsledků je typickým spotřebi te lem nakupující 

biopotraviny žena ve věku do 35 let se s t ř edn ím nebo vyšším vzdě lán ím a s měsíčním 

p ř í jmem domácnos t i nad 20 000 Kč. Jako hlavní d ů v o d bráníc í koupi biopotravin 

byla vysoká cena a nezájem o biopotraviny. Naopak nej důležitějším faktorem n á k u p u 

biopotravin je jejich še t rnost k ž ivotnímu pros t řed í a zdravotn í nezávadnost . 

Z dotazníkového šetření vyplynulo, že spotřebi telé nakupuj í biopotraviny nejčastěji 

v supermarketech a hypermarketech, k t e ré jsou snadno d o s t u p n é a spo t řeb i te lé tak 

mohou spojit běžný n á k u p s n á k u p e m biopotravin. Druhým nej častějším mís tem nákupu 

biopotravin byly specializované prodejny, kde je široká nab ídka biopotravin a odborně 

vyškolený personál . Z výsledků je dále zřejmé, že 59 % respondentů jsou jen sporadičt í 

spotřebi te lé a nakupuj í biopotraviny pouze výjimečně pro zpes t ření j ídelníčku. 

Dále bylo zj iš těno, že vě tš ina r e s p o n d e n t ů u t r ác í za biopotraviny nízké částky. 

Pro 34 % r e s p o n d e n t ů jsou biopotraviny pouze dop lňkovým n á k u p e m , př i k t e r é m 

přibližně u t r a t í 500 Kč. 91 % biokupujících je ochotno si za biopotraviny připlat i t , a to 

nejčastěji o 20 %. 

84 



Nej častějšími druhy biopotravin, k te ré respondenti nakupu j í byly ovoce, zelenina 

a mléčné výrobky. K d y b y byly biopotraviny levnější, tak by zákazníci kupovali pře­

devš ím vejce, maso, ovoce a zeleninu. Poz i t ivum je spa t řováno t aké ve zvyšující se 

spokojenosti s nab ídkou ekologicky še t rných p r o d u k t ů , kde t é m ě ř 30 % r e s p o n d e n t ů 

hodno t í biosortiment jako dostačující . V předešlých letech byl právě nedos ta tečný sor­

timent j e d n í m z největších n e d o s t a t k ů na t rhu s biopotravinami a jak nyní p r ů z k u m 

potvrzuje, s a m o t n ý rozsah sortimentu a dostupnost biopotravin p ředs tavu j í h lavní 

činitele podporuj íc í n á k u p . 

Dle výs ledků tes tování mezi v y b r a n ý m i ukazateli lze konstatovat, že vzdělání m á 

vliv na p růměrnou měsíční ú t r a t u za biopotraviny. Tento výsledek byl očekáván, jelikož 

s vyšš ím vzdě lán ím s toupá i výše ú t r a t y za biopotraviny. Naopak bylo p rokázáno , že 

měsíční př í jem domácnos t i n e m á v l iv na frekvenci nakupován í biopotravin. Je tedy 

zřejmé, že respondenti s r ů z n ý m měsíčním př í jmem nakupuj í biopotraviny bez ohledu 

na frekvenci n á k u p u . Dále bylo zj iš těno, že věk neovlivňuje r o z h o d n u t í spo t řeb i t e lů 

nakupovat bio nebo konvenční potraviny. Tudíž biopotraviny nakupu j í spot řeb i te lé 

všech věkových kategorií . Největší skupinu respondentů , k teř í odpověděli , že nakupuj í 

biopotraviny, tvoř í spotřebi te lé ve věku do 35 let. 

Statistická analýza vývojových trendů 

V práci byla provedena analýza základních vývojových ukazate lů , pomocí k terých byly 

identifikovány vývojové trendy s predikcí na následující t ř i roky. Na základě dostupných 

dat byla zkoumána celková spot řeba biopotravin v letech 2005-2019. Spot řeba měla od 

roku 2005 d y n a m i c k ý vývoj , zvyšovala se v p r ů m ě r u o 17 % za rok, a do roku 2019 

vzrostla o 931 % na 5,26 mld. Kč. Pouze v letech 2009-2010 je zaznamenán pokles, který 

byl z p ů s o b e n celosvětovou ekonomickou krizí. Podle predikce lze očekávat , že vývoj 

bude mí t nadá le rostoucí trend. V roce 2020 by spo t ř eba biopotravin měla dosáhnou t 

5,28 mld. Kč. 

Dále byly zkoumány vývojové ukazatele produkce na trhu s biopotravinami v letech 

2007-2019. U v y b r a n ý c h ukaza t e lů je opě t provedena predikce b u d o u c í h o vývoje pro 

následující t ř i roky. Vybranými ukazateli produkce jsou registrovaní výrobci biopotravin, 

počet ekologických farem a celková výměra v ekologickém zemědělství . 

Současný vývoj ukazate lů produkce na trhu biopotravin značí rostoucí trend. Počet 

regis t rovaných v ý r o b c ů biopotravin v p r ů b ě h u let rostl p r ů m ě r n ě o 12 % za rok. O d 

počá tku sledovaného roku 2007 do roku 2019 se hodnota zvýšila o 334 %, což představuje 

636 nových výrobců. Dle provedené predikce lze očekávat rostoucí trend. 

Počet farem v ekologickém zemědělství během let rostl p růměrně o 10 %. Od počá tku 

roku 2007 do roku 2019 se poče t farem zvýšil více než 3krá t , což p ředs t avu je n á r ů s t 

o 3 372 farem. Největší n á r ů s t p o č t u ekofarem byl z a z n a m e n á n ze jména po vstupu 

do E U , kdy byly zavedeny p o d p ů r n é nás t ro je pro rozvoj ekologického zeměděls tv í . 

V letech 2012-2014 byl zaregistrován mírný pokles z důvodu zastavení podpory pro nové 
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žadate le . V roce 2019 by l růs t zpomalen kvůli opě tovnému zas tavení podpor v rámci 

do t ačn ího programu. Z toho vyplývá , že ekologické zeměděls tv í je zcela závislé na 

dotacích a rozpoč tu Evropské unie. P ř i přerušení nebo nedos ta tečné podpoře ze strany 

s t á t u dochází ke stagnaci, a v důsledku těchto zhoršených ekonomických podmínek se 

zpomaluje i rozvoj ekologického sektoru. Podle predikce lze v letech 2020-2022 očekávat 

mírně rostoucí trend. 

P o d o b n ě by l z k o u m á n vývoj celkové v ý m ě r y ploch v ekologickém zeměděls tv í . 

V letech 2007-2019 měla výměra zemědělské p ů d y rostoucí charakter. P růměrné tempo 

r ů s t u činilo 4,3 %. N a zák ladě predikce by se v následujících letech měla v ý m ě r a 

zemědělské p ů d y v ekologickém zeměděls tví nadá le rozšiřovat. 

Doporučení 

J e d n í m z nej významnějš ích faktorů, k t e rý by pomohl více rozvinout český t rh biopo-

travin, je větší podpora ekologického zeměděls tv í v rámci do tačn í politiky, jelikož m á 

na n i zásadn í v l iv . V současné d o b ě je podpora ekologického zeměděls tv í a investice 

do p ro jek tů spojených s v ý z k u m e m a vývojem p o m ě r n ě malá . Větš inu dotac í dos tává 

p ředevš ím průmys lové zeměděls tv í , k t e ré devastuje krajinu a p ů d u . Z toho d ů v o d u 

je t ř e b a ekologické zeměděls tv í více podporovat do t ačn í pol i t ikou vče tně investic do 

v ý z k u m u a inovací. P r á v ě t akový komplexní p ř í s t u p by pomohl zlepšit p ů d u se zhor­

šenou kvali tou a velkou erozí. Ekologičt í zemědělci zabraňuj í p o v o d n í m nebo naopak 

ex t r émnímu suchu, zlepšují kvali tu vod a podporu j í n á v r a t zvířat a rostlin do krajiny. 

Ekologické zeměděls tví také n a p o m á h á ke zvyšování zaměs tnanos t i na venkově. 

Dalš ím faktorem je zaměřen í se na o d b o r n é vzdělávání a po radens tv í , posílení 

propagace, v ý z k u m u a inovací. N a zák ladě informací z do tazn íkového šetření , lze 

stanovit u rč i t á doporučen í k motivaci n á k u p u biopotravin i pro takové spo t řeb i te le , 

k teř í v současnost i biopotraviny nenakupuj í . J e d n á se p řevážně o nižší cenu, lepší 

dostupnost na trhu, posílení informovanosti spotřebi telů a důvěru v biopotraviny, jejímž 

výs ledným efektem by mohlo bý t právě zvyšování odbytu biopotravin. N a tuto oblast 

by se producenti a prodejci biopotravin mohli více zaměř i t a zároveň využíva t různé 

formy propagace, k te ré povedou i ke zvýšení edukace spotřebi te lů . Za účinné způsoby 

propagace v dané problematice lze považovat zejména sdělovací p ros t ředky a obchody. 

Z těchto důvodů by bylo vhodné situovat různé propagační aktivity př ímo do nákupních 

center, a to např ík lad formou ochutnávek, brožurek, vzorků apod. Formou sdělovacích 

pros t ředků by propagace biopotravin mohla být realizována ve větší míře prost řednictvím 

pozvánek na různé událos t i , jako jsou veletrhy Biofach, Bios ty l - Ecoworld, festival 

Evolut ion apod. 

Ze strany s t á t u je zavedena informační k a m p a ň o b iopo t rav inách , k t e r á již dlou­

h o d o b ě zvyšuje p o p t á v k u spot řeb i te lů a zájem výrobců je produkovat. Vzdělávání by 

mělo p rob íha t i ve školách, kde by se zdůrazni ly výhody biopotravin. Školy by se t aké 

mohly více zapojit do speciálních výukových p r o g r a m ů a naučných exkurzí p ř ímo na 
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farmách. Dále je také žádoucí, aby rodiče a školy dě tem poskytovali informace o zdravém 

stravování. 

V současné době se díky rychlému ná růs tu výrobců biopotravin snižuje podíl biopo-

travin na českém trhu z dovozu. V budoucnu lze p ředpok láda t , že p o p t á v k a i nab ídka 

biopotravin s tá le poroste, neboť něk te ré biopotraviny, jejichž cena p ředs tavova la zá­

sadní důvod nezájmu, jsou dnes nabízeny za ceny běžných potravin. Tento předpoklad 

je posí len d l o u h o d o b ě ros touc ím p o č t e m výrobců , farem a obzvlášť prodejen, kde je 

sortiment biopotravin neus tá le rozšiřován. 
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PŘÍLOHA 

Dotazník 

Bio potraviny 

Dobrý den, 

jsem studentkou 3. ročníku oboru Podnikání a administrativa na České zemědělské univerzitě v Praze. Chtěla bych Vás požádat o několik minut 
vašeho času k vyplnění následujícího dotazníku. Dotazník je součástí praktické části mé bakalářské práce na téma „Analýza trhu s biopotravinami". 
Dotazníkové šetření se zaměřuje na spotřebitelské chování a preference v oblasti biopotravin. Vaše účast na výzkumu je zcela dobrovolná a 
všechna data budou zpracována anonymně. Vašich odpovědí si velice vážím. 

Děkuji za Váš čas!:-) 

1 Jaké je Vaše pohlaví? 

Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O žena O 

muz 

2 Do jaké věkové skupiny patříte? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O do 25 let O 26-35 let O 36-45 let O 46 a více 

3 Jaké je Vaše nejvyšší dosažené vzdělání? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O základní O středoškolské bez maturity O středoškolské s maturitou O vysokoškolské 

4 Jaká je měsíční výše příjmu Vaší domácnosti? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O do 10 000 Kč O 10 000 - 20 000 Kč O 20 000 - 35 000 Kč O 35 000 - 50 000 Kč O 50 000 Kč a více 

O nechci uvádět 

5 Setkali jste se s pojmem biopotraviny? 

Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O ano O 
ne 

1 
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PŘÍLOHA 

Biopotraviny 

6 Jak jste se o biopotravinách dozvěděli? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

I I z odborné literatury Q ve škole O z internetu O z propagačních materiálů O v obchodě 

I I od přátel/rodiny/známých Q z tisku a televize 

7 Kupujete produkty se značkou BIO (produkt ekologického zemědělství)? 

Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O ano O 
ne 

8 Pokud jste odpověděli ne, uveďte, z jakých důvodů? 
Nápověda k otázce: Přeskoae nebo vyberte odpověď a dotazník odešlete 

I | vysoká cena Q nedostupnost na trhu Q nevím o nich Q nemám o ně zájem Q mám vlastní zdroj 

I | nechutnají mi 

I I jiný důvod 

9 Pokud jste odpověděli ano, uveďte, z jakých důvodů? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

i—i zdravotní nezávadnost 
(bez chemie) 

I I fenomén doby 

I I Jiný důvod 

i—i nutriční kvalita 
potravin • šetrnost k životnímu 

prostředí 
|—| lepší 
L - 1 chuť • environmentálni a 

sociální důvody 

10 Kde nejčastěji nakupujete biopotraviny? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

v supermarketech/ 
I I hypermarketech (např.: Billa, 

Tesco, Globus) 
i—i Farmářské trhy nebo přímý 

prodej 

• Jiné... 

drogistické řetězce/ 
I I lékárny (např.: dm 

drogerie) 

ve specializovaných 
I I prodejnách (např.: Zdravá 

výživa apod.) 

i—i online přes internet 
(např.: Rohlík apod.) 

2 
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PŘÍLOHA 

Biopotraviny 

11 Proč nakupujete právě u Vámi označeného prodejce? 

Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

I I lepší kvalita I I nisí cena 

j—j kvalifikován 
personál 

I I Jiný důvod 

j—j možnost nákupu ostatních 
potravin 

• čerstvost • sirsi sortiment 
biopotravin 

j—j místní 
dostupnost 

12 Jak často nakupujete biopotraviny? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O denně O lx měsíčně O lx týdně O méně často 

13 Kolik průměrně měsíčně utratíte za biopotraviny? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O do 200 Kč O do 500 Kč O do 1000 Kč O nad 1000 Kč 

14 Jste ochotni platit za biopotraviny vyšší ceny než za konvenční potraviny? 

Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O ano O 
ne 

15 Pokud ano, jaké maximální navýšení je pro Vás přijatelné? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu odpověď 

O o 10% O o 20% O o 30% O o 40% O o 50 % O o více než 50% 

16 Jaké biopotraviny nejčastěji nakupujete? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

• cereálie a výrobky z i—I , . . . I—I . . . . . 
| | caj, kava | | luštěniny 

obili 

• i • I—I i J , I—I vegetariánské, veganské, bezlepkové i—i 
ovoce, zelenina sladkosti . , , veice 

— výrobky 

O maso O 
mléčné 
výrobky 

• ná nápoje 

3 
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PŘÍLOHA 

Biopotraviny 

17 Jaké biopotraviny byste kupovali, kdyby byly levnější? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

i—i žádné, cena 
nerozhoduje 

EU nápoje 

• Jiné... 

• cerealie a výrobky i—| . . , . |—| . . 
| | ca, kava | | luštěniny 

z obili 

I I ovoce, zelenina 
• sladkosti • vegetariánské, veganské, 

bezlepkove výrobky 

• 
• vejce 

• mléčné 
výrobky 

18 Jaké biopotraviny Vám v sortimentu chybí? 
Nápověda k otázce: Vyberte jednu nebo více odpovědí 

I—I žádné, sortiment je 
dostačující 

I I nápoje 

• Jiné... 

|—| cerealie a j—| í a j k á v a r~] Lugtěnjny 

výrobky z obili 

• i • I—I , J , I—I vegetariánské,veganské, ovoce, zelenina sladkosti I , 
bezlepkove výrobky 

I I maso 

I I vejce 

• mléčné 
výrobky 
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PŘÍLOHA 

Výsledky trendových funkcí 

Model Summary and Parameter Estimates 
Dependent Variable: Spotfeba 

Model Summary Parameter Estimates 

Equation R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 b2 

Quadratic ,893 49,874 2 12 ,000 1,189 -,113 ,023 

Model Summary and Parameter Estimates 
Dependent Variable: Výrobci 

Model Summary Parameter Estimates 

Equation R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 b2 

Quadratic ,950 94,056 2 10 ,000 253,846 23,198 1,418 

Model Summary and Parameter Estimates 
Dependent Variable: Farmy 

Model Summary Parameter Estimates 

Equation R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 

Logarithmic ,955 234,335 1 11 ,000 1352,064 1312,520 

Model Summary and Parameter Estimates 
Dependent Variable: Výměra 

Model Summary Parameter Estimates 

Equation R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 

Logarithmic ,956 239,592 1 11 ,000 306463,586 92069,231 

Zdroj: vlastní zpracování, výstup z I B M SPSS Statistics 
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PŘÍLOHA 

Typ funkce a index determinace 

Model Summary and Parameter Estimates 

Dependent Variable: Farmy 

Model Summary Parameter Estimates 

Equation R Square F dfl df2 Sig. Constant b1 b2 

Linear ,798 43,328 1 11 ,000 1978,923 235,725 

Logarithmic ,955 234,335 1 11 ,000 1352,064 1312,520 

Quadratic ,926 62,917 2 10 ,000 979,028 635,683 -28,568 

Compound ,687 24,190 1 11 ,000 1966,140 1,083 

Power ,921 128,574 1 11 ,000 1520,399 ,471 

Model Summary and Parameter Estimates 

Dependent Variable: Výměra 

Model Summary Parameter Estimates 

Equation R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 b2 

Linear ,815 48,442 1 11 ,000 349236,192 16706,775 

Logarithmic ,956 239,592 1 11 ,000 306463,586 92069,231 

Quadratic ,939 76,829 2 10 ,000 280477,853 44210,110 -1964,524 

Compound ,769 36,611 1 11 ,000 351015,905 1,039 

Power ,947 197,938 1 11 ,000 314989,513 ,219 

Zdroj: vlastní zpracování, výstup z I B M SPSS Statistics 
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PŘÍLOHA 

Vypočtené hodnoty MAPE 

Model Statistics 

Model Fit statistics Ljung-BoxQ(18) 

Number of Stationary R- Number of 
Model Predictors squared MAPE Statistics DF Sig. Outliers 

Spotřeba-ModeM 0 -,025 8,632 0 0 

Model Statistics 

Model Fit statistics Ljung-Box Q(18) 

Number of Stationary R- Number of 
Model Predictors squared MAPE Statistics DF Sig. Outliers 

Výrobci-ModeM 0 -,041 3,874 0 0 

Model Statistics 

Model Fit statistics Ljung-Box Q(18) 

Number of Stationary R- Number of 
Model Predictors squared MAPE Statistics DF Sig. Outliers 

Farmy-ModeM 0 -,061 3,248 0 0 

Model Statistics 

Model Fit statistics Ljung-Box Q(18) 

Model 
Number of 
Predictors 

Stationary R-
squared MAPE Statistics DF Sig. 

Number of 
Outliers 

Výměra-ModeM 0 -,027 1,936 0 0 

Zdroj: vlastní zpracování, výstup z I B M SPSS Statistics 
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