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Abstrakt

Viditelnost stranky na webu predpoklada jeji umistovani na prfednich pozicich ve vysledcich
vyhledavani riznych vyhledavacu, pro dana klicova slova. Optimalizace webu pro vyhledavace je
soubor pravidel, ktera by méla spliiovat kazda stranka. V této praci je popsano vSe podstatné, co se

této problematiky tyka, véetné metodologie usnadiujici tvorbu spravné napsanych stranek.
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Abstract

Visiblity of page assume that is situated at top positions in search engines results for particular
keywords. Search engine optimization is collection of rules, that should pass every page. In this thesis

is described all essences of this technique, including methodology, that helps create optimized pages.
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1 Uvod

SEO - Search engine optimization tedy optimalizace pro vyhledavace. Jedna se o proces
zdokonalovani kvality a objemu provozu mezi webovou strankou a vyhledavaéem (Google, Yahoo,
Seznam, ...) jako duasledek prirozeného vyhledavani klicovych slov.

Cim Iépe je stranka vyhledavagi ohodnocena, tim vy$e je umisténa v SERPs (viz slovniek
pojmu) a ma tedy i vysSi navstévnost.

SEO téz pomaha stranky optimalizovat pro ruzné typy vyhledavani,od obrazku, pres lokalni
vyhledavani az po vyhledani specifické pro rizna odvétvi.

Cilem této prace je popsat vSe zasadni, co s touto problematikou souvisi a navrhnout metodiku
usnadnujici vyvoj optimalizovanych, resp. spravné napsanych, stranek.

Budou probrany faktory ovliviiujici viditelnost webu véetné diskuze jejich dulezitosti. Bude
zmin¢na optimalizace z hlediska ruznych geografickych oblasti a jazykovych modifikaci véetné
prehledu dostupnych nastroju. Jedna z kapitol se bude vénovat i ¢ernym technikam, tzv. Black Hat
SEO.

1.1 Historie

Prvni optimalizace pro vyhledavace se zaCaly objevovat nékdy v polovin¢ devadesatych let. Jednalo
se o tzv. katalogizovany pristup, kde autor stranek obvykle poslal odkaz na své stranky pres néjaké
vyhledavacem poskytnuté rozhrani. Proces zahmoval nahrani stranky na server, kde byla uloZena
do systémovych struktur. Nasledné¢ pak indexér extrahoval rizné informace, jako napriklad ktera
slova a kde jsou obsazena, provadé¢l jejich vahovani a v neposledni fadé ziskaval odkazy pro pozd¢&jsi
prochazeni.

Majitelé stranek si uvédomili, jak moc je vyhodné byt na prednich pozicich vyhledavacu, coz
dalo prostor pro vznik bilych (white hat) a ¢ernych (black hat') technik optimalizaci stranek
pro vyhledavace. Tak trochu ironii je, Ze prvni zminka o ,.search engine optimization* je spjata se
spam zpravou zaslanou na usenet 26. Cervence 1997 (viz [12]).

Prvni verze vyhledavacich algoritmi byly zaloZeny na analyze meta elementu obsahujici
klicova slova resp. na tzv. ALIWEB souboru (Archie Like Indexing for the WEB viz [13]). Nicméné
dochazelo k castému zneuzivani téchto technik a nezfidka byla umyslné podstrkovana jina
(atraktivnéjsi) klicova slova, nez relevantni. Stavalo se také, Ze zdrojova HTML stranka byla
modifikovana poskytovatelem webového prostoru ve snaze ziskat lepSi pozici ve vyhledavacich.
Avsak nespravné a nckompletni tdaje v meta elementech vedly k pribéznému znehodnocovani
SERPs. Bylo tedy zapotfebi pfistoupit k jinym konceptim.

1 Black hat — ¢emy klobouk. Vzpominka na staré¢ westerny, kde zli kovbojové méli Cerné klobouky, na rozdil
od hodnych s bilymi



Dalsim krokem byly algoritmy zalozené na komplexnéj§im ohodnoceni stranky a na faktorech,
autory webu hufe manipulovatelnych. Ke slovu se dostava algoritmus vyvinuty dvojici Jim Page
a Sergey Brin (zakladatel¢ firmy Google), ktery dokaze vycislit duleZitost stranky v kontextu
internetu. Jeho produktem je Cislo, tzv. PageRank, jenz je funkci mnozstvi a kvality prichozich
odkazu (inbound links).

V roce 1998 byla zalozena firma Google Inc., a jeji vyhledavac si zahy ziskal mnoho uzivateld,
naptiklad i svou jednoduchosti. V potaz byly brany jak neptimé (off-page), tak i pfimé (on-page)
faktory, coZz umoziovalo lepsi analyzu relevantnosti obsahu. Jeden z nepfimych faktorti byl
zminiovany PageRank a pravé on se stal ve velké mife teréem zneuzivani.

Tvirci webt po zjisténi, Zze ¢im vice odkazu, tim 1épe, zacali odkazy vyménovat a obchodovat
s nimi, a to v masivnim méfitku. Vzniklo tak mnoho odkazovych schémat — farem, jejichz jedinym
cilem bylo odkazovat na weby obsahujici spam. To logicky opét vedlo ke snizovani kvality SERPs.

Situace dospéla tak daleko, Ze se letos (rok 2007) firmy provozujici vyhledavace rozhodly
vubec nezverejnovat faktory ovlinujici viditelnost ve vysledcich vyhledavani.

1.2 Zakladni principy

1.2.1 Jak funguji vyhledavace

Spolecnost provozujici vyhledava¢ musi disponovat nemalou skupinu pocitacu, tzv. botem (v pfipadé
Google se jmenuje Googlebot), ktery neustale prochazi obrovské objemy stranek. Prochazeni
internetu je algoritmicky proces, tedy je prubézné automaticky analyzovano, které¢ servery se maji
projit, jak Casto a kolik konkrétnich stranck z daného serveru.

Proces prochazeni (crawling, subsystém prochazejici sit’ se nazyva crawler nebo také spider)
zacina seznamem adres webovych stranek. Bot v obdrzeném obsahu detekuje odkazy a uklada je
na seznam adres, ur¢enych pro pozd¢jsi navstiveni.

V okamziku, kdy bot pfijde na stranku, vytvori si jeji kopii za Géelem konstrukce indexu
pritomnych slov. Téz si zaznamena informaci o jejich pozici.

Kdyz uzivatel polozi dotaz, bot zacne v indexu hledat odpovidajici stranky, pfi¢emz nasledné
zobrazi nejrelevantnéjsi nalezy. Relevance je udavana mnoha faktory (u Google jich je pres 200).

Zakladni princip vyhledavacu je zachycen na obrazku 1.1.
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Obrazek 1: Zakladni princip vyhledavaca

1.2.2 PageRank

Je pravdépodobné¢ nejznaméjsi algoritmus pro ohodnoceni dualeZitosti stranky (tedy ne celého webu)
v kontextu internetu. Alternativnimi algoritmy jsou napfiklad HITS, TrustRank nebo S-rank
(vyuzivany vyhledavaéem seznam.cz). Jak bylo zminéno vyse, autory jsou Lary Page a Sergey Brin —
spoluzakladatelé spolec¢nosti Google Inc.. PageRank je obchodni znamka firmy Google Inc.,
algoritmus je patentovan (U.S. Patent 6,285,999) univerzitou ve Stanfordu.

Popis algoritmu

PageRank vychazi z demokratické povahy webu, kde kazda stranka je identifikovana odkazem.
Ve své podstaté Google interpretuje odkaz ze stranky A na stranku B jako udéleni hlasu pro stranku B
strankou A. Vedle poctu hlasi je zkoumano i kdo hlasoval. Hlas udéleny strankou, ktera byla
identifikovana jako ,dualezita™, ma vétsi vahu hlasu, coz pomaha zvysit i dileZitost stranky pro kterou
bylo hlasovano.
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PageRank reprezentuje pravdépodobnost, ze uzivatel nahodné prochazejici dostupné odkazy
na navstivenych strankach, dosahne praveé urcité stranky.

Algoritmus muze byt aplikovan na libovolnou mnozinu vzajemné se odkazujicich entit.
Numericka vaha, pridélena libovolnému elementu E se t€Z nazyva PageRank E, vyjadiujeme ho
PR(E) a pohybuje se v intervalu 0-10.

Na zacatku algoritmu maji vSechny entity stejnou vahu; vypocet vyzaduje nékolik iteraci.

ZjednoduSena verze

Vaha (PageRank) stranky u je vyjadfena vztahem:

PR(M):v;’;U PLR(E)‘;) (1.1)

Kde v je stranka odkazujici na stranku u. PR(v) je celkova vaha stranky v. L(v) je celkovy pocet
odkazi na strance v a B, je mnozina vSech stranek odkazujicich na stranku u.
Podrobngjsi informace viz [ 14].
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2 Faktory ovliviujici viditelnost na webu

Tato kapitola pojednava o vlivech riiznych faktort na umistovani stranky v SERPs. Clenéni odpovida
nasledujicim hledisktm:
e faktory svazané se strankou

e faktory dané ¢asem
e cxterni faktory

Kazdy faktor je pojmenovan a popsan, s identifikaci jeho dulezitosti dle [2] (,,faktor nehodnocen*
v tabulce oznamuje, Ze faktor nebyl v ¢lanku diskutovan). Napiiklad Google rozpoznava asi 200
riznych faktorli, proto je tfeba pfedem avizovat, Ze se nejedna o kompletni seznam, nicméné vse
podstatné je zmin¢no.

Z duvodu neexistence standardu, jsou pravidla obCas velmi vagni.

2.1 Faktory svazané se strankou

Jsou pfimo urCeny strankou jako takovou, tedy obsazenymi texty a jejim zdrojovym kddem.
V soucasné dobé vznika snaha prejit na jiné¢ faktory, divodem je jejich snadna zmanipulovatelnost,
nezfidka zneuzita pro spam. Nicmén€ to neznamena, ze nejsou dilezité. Délime je na:

e viditeln¢ faktory

e neviditelné faktory

2.1.1 Viditelné faktory

Maji vétsi vliv nez neviditelné, predstavuji to, co uzivatel vidi a jsou proto duveéryhodné;jsi.

Titulek stranky

Jeden z nejzasadnéjSich faktorti. Jedna se o text umistény uvnitf elementu <title></title>, ktery
je umistén v hlavicce stranky. Je zobrazovan jak na titulkové listé prohlizece resp. v zahlavi stranky,
tak i ve vysledcich vyhledavaca. Z tohoto vyplyva, Ze kazdy titulek by mél byt co nejvystiznéjsi, a
pokud mozno, bohaty na klicova slova. Na druhou stranu titulek preplnény kliCovymi slovy
pravdépodobné nedosahne predpokladaného vysledku (keyword stuffing). Castou chybou je, Ze tvirci
webu ponechavaji v§em strankam stejny titulek.

Byva zvykem zacinat titulek nazvem spolecnosti, nicméné osobné jsem shledal za uzitecné tuto
informaci vkladat az nakonec, naptiklad: Produkt | Kategorie | Obchod.cz. Tedy, ¢im vystiznéjsi
informace o strance, tim dfive ji v titulku zobrazit. Za povSimnuti také stoji urcita asymetrie titulku a
URL stranky. K pfedeslému piikladu by vhodné URL mohlo vypadat nasledovné:
obchod.cz/kategorie/produkt.
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Pokud uzivatelé vytvareji prichozi odkazy (inbound links), neziidka pouziji titulek k popisu

vvvvvv

Poutavost titulku se kladné podili na CTR (viz slovni¢ek pojmi) odkazu.

Tabulka 1: Faktor - titulek stranky

Shrnuti Celkovy vliv

® vystiznost e zasadni vliv

e unikatnost pro kazdou stranku

e piiméfenc obsazena vhodna klicova slova

Nadpisy

Elementy definujici nadpis jsou tvaru <hx></hx>, kde X je Cislo od 1 do 6. Jejich cilem je usnadnéni
orientace v textu. V soucasné dob¢ nehraji takovou roli jako dfive (z duvodu jejich zneuzivani),
nicméng stale hraji svou roli v celkovém hodnoceni stranky a rozhodné neni vhodné je opomijet.

V nadpisech by mé¢la byt umisténa klicova slova vystihujici text.

Nektefi odbornici tvrdi, Zze H1 je druha nejvyznamnéjsi znacka, nicmén¢ na prednich pozicich
ve vysledcich vyhledavani, existuji stranky i bez této znacky, napfi¢ tomu, Ze jeji nevyuziti muze
pusobit jako prohresek vuci organizaci textu a pristupnosti (viz slovni¢ek pojmu) obecné.

Nadpisy vysSich trovni hraji pravdépodobné o néco mensi roli.

Nadpisy vSech trovni by se nemély doslovné shodovat s titulkem a popisem stranky,
vypozoruji-li vyhledavace pfilis castou Sablonovitost, hrozi strance postihy.

Tabulka 2: Faktor - nadpisy

Shrnuti Celkovy vliv
® vystiznost e HI - vysoky vliv
e Kklicovaslova e H2 - H6 - stiedni vliv

e pouzivani téchto elementd vede k

dobrému c¢lenéni textu — mély by byt

proto vyuzivany
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Vztah obsahu stranky a kliCovych slov (tématicka analyza)

Vyhledavace délaji analyzu klicovych slov na zaklad¢ textu. Je tedy pfirozené, aby se v textu
“rozumné” vyskytovala a to nejlépe v riznych tvarech a v riiznych pozicich (z hlediska sousednich
slov). Mezi osvédcené praktiky patfi tzv. ,davtipné opakovani®, kdy se klicova slova vyskytuji jak
na konci, tak na zacatku véty.

Bohuzel nikde neni feceno, kdy je stranka relevantni a kdy uz prekrocila hranici a je

povazovana za nezadouci.

Tabulka 3: Faktor - vztah obsahu stranky a klicovych slov (tématicka analyza)

Shrnuti Celkovy vliv
e pfitomna relevantni klicova slova e silny vliv
e Kklicova slova v riznych tvarech a e naduzivani cilovych klicovych slov ma
poradich silny negativni vliv

Odchozi odkazy (outbound links)

Odkazovani na nezadouci stranky vede ke sniZeni rankingu. Vyhledavace si tedy dokazou udélat
obrazek o strance na zakladé sousedil stranky.
Pokud odkazy vedou na stranku podobn¢ tématicky ladénou, tim Iépe.

Tabulka 4: Faktor - odchozi odkazy

Shrnuti Celkovy vliv

e ncodkazovat na podezielé stranky e silny vliv

e sdruzovat tématicky podobné weby

Kli¢ova slova v URL a doménovém jméné

Timto je mysSleno napfiklad doména klicovéslovo.cz. V soucasné dobé je tento faktor minoritni
nicmén¢ ne Gplné€ opovrzenihodny.

Vhodny nazev domény ma pozitivni vliv na CTR. Kli¢ova slova v URL se odd¢luji pomlckou.
V doménovém jméné¢ se doporucuje maximaln¢ jeden tento symbol, vétSi pocet vede
k nedtivéryhodnosti. Jinymi slovy, lepsi dobra znacka, nez doména plna kli¢ovych slov.
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Tabulka 5: Faktor - klicova slova v URL a doménovém jméné

Shrnuti Celkovy vliv ‘

e maximaln¢ jeden odd¢lovac - e castecny vliv ‘

Vnitini struktura a provazanost webu

Vyhledavace pravdépodobné ¢ini predpoklad, ze stranka bez internich odkazi, resp. stranka témito
odkazy prehlcend, je méné vyznamna.

Odkazy uvnitf webu mohou mit vliv na pozici jinych internich stranek, zalezi na reputaci
stranky ze které je odkazovano. Svou roli hraji i sémanticka pribuznost mezi obéma propojovanymi
strankami — shodné téma ma zpravidla pozitivni efekt.

Kazdy web by m¢l obsahovat mapu webu, ktera bude dostupna z kazdé stranky.

Dale s timto faktorem byva spojovano uskali pojmenované death by pagination, nebo-li smrt
zpusobena strankovanim. Tento problém vznika v piipadech, kdy je, napiiklad néjaky clanek,
rozdélen na vice stranck a jednotlivé casti jsou rozdéleny pouze navigaci typu ,.dalsi™ resp.
,predchozi®. Pro vyhledavace je pak tézké se dostat az na posledni ¢ast ¢lanku, proto je vhodné
pouzit navigaci typu <pfedchozi 1 | 2 | 3 dalsi>, kde jsou z kazdé stranky dostupné vsechny ostatni
oddily.

Tabulka 6: Faktor - vnitini struktura a provazanost webu

Shrnuti Celkovy vliv

e _piiméfené” mnozstvi internich odkazu e zasadni vliv
e propojeni tématicky shodnych stranck
ma pozitivni efekt

e vytvafet mapu webu

e vhodna navigace

2.1.2 Neviditelné faktory

Maji o néco mensi vliv nez viditelné, divodem je jejich snadna, navstévnikem nepostichnutelna,
manipulovatelnost. Je tieba brat v potaz fakt, Ze za neviditelny faktor mize byt pokladana i ta cast
stranky, ktera je zneviditelnénd pomoci stylovaciho jazyka CSS. Stranka obsahujici nadmémné
mnozstvi neviditelného textu byva pro vyhledavace podeziela a mize v krajnim pfipadé zpusobit
penalizaci celého webu.
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Jak uz predchozi odstavec naznacil, viditelnost je myslena z pohledu navstévnika stranky.

Meta popis (meta description)

Jedna se o clement <meta name=“description“™ value=“popis stranky"“/> umistény
v hlaviéee stranky. Casto byva zobrazovan ve vysledcich zobrazovani, mize proto mit vliv na CTR.
Ma minoritni podil v celkovém hodnoceni, nicméné je vhodné ho nezanedbat.

Popisek, stejné jako titulek by mél byt unikatni, zajimavy a vystizny.

Tabulka 7: Faktor - meta popis

Shrnuti Celkovy vliv

e m¢l by Ctenafe upoutat e castecny vliv

Meta klicova slova (meta keywords)

Jedna se o element <meta name=“keywords“ wvalue=“slovol, slovo2, ...“>.Sohledem
na skutecnost, Ze je velmi snadno zmanipulovatelny, a na existenci kvalitngjSich metod analyzy
stranky, je tento element zanedbatelny.

V dobg psani tohoto textu pouze vyhledava¢ YAHOO hledi na tento element, zistava otazkou
jakou mu piiklada dualezitost (pravdépodobné jen pro detekei preklept v textu [2]).

Tabulka 8: Faktor - meta klic¢ova slova

Shrnuti Celkovy vliv

e dnes uZ zbyteCny parametr e minimalni vliv

Atributy alt a title

Nekteré elementy nabizeji pouziti atributu title pro poskytnuti podrobngjSich informaci obsazenych
uvnitf elementu. Atribut a1t slouzi k textové reprezentaci obrazku.

Vyuzivani téchto atributi ma castecny vliv (indexace obrazku), nicméné jsou zcela
nepostradatelné z hlediska pfistupnosti.
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Tabulka 9: Faktor - atributy alt atitle

Shrnuti Celkovy vliv
e pouzivané pro indexaci obrazku e Z hlediska SEO castecny vliv
e Kklicovaslova e Z hlediska pfistupnosti a i zasadni vliv

Vliv uzitych html elementi
Vyhledavace chapou blokové elementy jako prostfedek pro seskupovani pribuznych texti. Blokové

elementy by proto mély byt pouzivany s rozvahou, viz priklad:

<div>Psi</div>
<div>jidlo</div> je pravdépodobné méné relevantni nezZ:
<div>psi jidlo</div>.

Tabulka 10: Faktor - vliv uzitych HTML elementi

Shrnuti Celkovy vliv

e blokovy element by mél tvofit ramec e faktor nehodnocen

informace

2.2 Faktory dané casem

rvr

2.2.1 Stari stranky a domény

Cim jsou stranky stardi, tim je na né vice odkazi, coz samo o sob& zvysuje jejich .kvalitu®. Starsi
stranky jsou vyhledavaéi zpravidla vnimany jako autoritativnéjsi, zatimco na ty mlad$i muze byt
nahlizeno jako na relevantngjs§i k danému tématu. Koncept odpovida modelu lidského chovani —
zakaznik spi§ bude nakupovat v obchodech, kter¢ jsou Casem provérené.

Hodnotn¢ aktualizované stranky ziskavaji na duveéryhodnosti.
hodnocen lépe nez na mladsi.

Vyhledavace resetuji aging value po vyprseni doby platnosti domény.
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Tabulka 11: Faktor - stafi stranky a domény

Shrnuti Celkovy vliv

e aktualizovat obsah stranck (indikuje to e silny vliv
jejich zivost a aktualnost)

e pozor pii nakupu domény, jejiz platnost

Jiz vyprsela

2.2.2 Stari prichozich odkazu
Piedpoklada se, Ze asi 3-4 mésice stary odkaz, zagina hrat roli (z hlediska Google).Cim starsi, tim
lepsi.

Tabulka 12: Faktor - stafi pfichozich odkazu

Shrnuti Celkovy vliv

e (Cim starsi, tim lepsi e silny vliv

2.2.3 Délka doby registrace doménového jména

Domény pouzivané k nekalym uceliim, jsou zpravidla registrovany pouze na jeden rok, je nevhodné
si doménu registrovat na takovouto dobu.

Tabulka 13: Faktor - délka doby registrace doménového jména

Shrnuti Celkovy vliv

e radcji registrovat doménu na déle nez rok e faktor nehodnocen

2.3 Externi faktory

Jedna se o faktory, které nejsou pfimo spojené se spravovanou strankou. V této kapitole je
diskutované okoli stranky a jeho vliv na stranku samotnou.
Je zde napriklad zminéno, zda maze autor konkuren¢niho webu néjakym zptusobem negativné

ovlivnit celkové hodnoceni nasi stranky.
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2.3.1 Kvantita, kvalita a tématicka relevance prichozich odkazu

Kvalita odkazu je posuzovana podle poétu a kvality odkazi vedoucich na odkazujici stranku. Cim
vySssi kvalita, tim 1épe. Bohuzel neexistuje presna definice kvality. Kazdy vyhledavac ji interpretuje
jinak, proto nezbyva, nez se spolehnout na cit a intuici.

S kvalitou odkazu souvisi i sémanticka relevance propojovanych stranek. Je vhodné propojovat
stranky s pfibuznym tématickym zamérenim.

Skupiny stejnych odkazii (umisténé na riznych webech) se schématickym textem jsou
podezielé a mohou byt vyhledavaci znehodnoceny. Prili§ mnoho pfichozich odkazi z irelevantnich
zdroji muze vést k postihu stranky.

Otazkou je, zda miize konkurence znehodnotit nase stranky odkazovanim na n¢ z irelevantnich
zdroju. Podle Google,v drtivé vétsing pripadlt, nemize utocnik dosahnout poskozeni webu, resp. ho
takto vyradit z indexu. (viz [5])

Vyjimku v této oblasti tvofi socialni weby (napf. myspace.com, last.fm, apod.). Kvalita
prichozich odkazi z uzivatelskych profila je vyhledavaci zpravidla redukovana.

Dle [1] byvaji odkazy na strankach typu links.php znehodnocovany, resp. neni jim prikladana
takova vaha, jaka by mohla.

Tabulka 14: Faktor - kvantita, kvalita a tématicka relevance prichozich odkazu

Shrnuti Celkovy vliv
e zalezi na kvalité odkazujiciho webu e silny vliv
e (im vice odkazu z kvalitnich webt, tim
Iépe
e propojovat sémanticky pribuzné stranky
(weby)

e Sablonovité odkazovani z irelevantnich

webt vede k postihiim

2.3.2 Kbvalita a relevance odkazu na externi stranky ¢i weby

Tento faktor je dulezity, zejména pro zacinajici weby. Je vhodné odkazovat na kvalitni, tématicky
shodné stranky.
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Tabulka 15: Faktor - kvalita a relevance odkazii na externi stranky ¢i weby

Shrnuti Celkovy vliv

e odkazovat na kvalitni, tématicky shodné e Silny vliv

stranky

2.3.3 Cefeni odkazii (link churn)

Pokud jsou na strankach urcité odkazy v Case proménlivé (link churn — vir odkazi), jsou stranky
podeziivany z nekalych Cinnosti. Nicméné pokud se nejedna o stranky uréené ke spamovani apod.,
nemusi se timto faktorem autor znepokojovat.

2.3.4 Mira prirustku kvality odkazu

Web je podeziely pokud je novy a je na néj odkazovano z piili§ mnoha (tisice) odkazu - avSak situaci
je trochu jina pokud ji odkazuji autoritativni weby (viz [6]).

2.3.5 Text odkazu a okolni text

Prichozi odkazy, které¢ maji sémanticky relevantni text (anchor fext), maji pozitivni vliv na celkové
hodnoceni stranky. Stejn¢ tak je nezanedbatelny okolni text odkazu, ten muze hrat stejnou roli
(n¢kteti dokonce predpokladaji, Ze je stejn¢ dulezity jako samotny text tvorici odkaz [2])

S timto faktorem jsou zminovany tzv. Google bomby.(viz [7])

Tabulka 16: Faktor - text odkazu a okolni text

Shrnuti Celkovy vliv

e text odkazu by mél, co nejvice vystihovat e zasadni vliv
odkazované misto

e okolni text by m¢l sémanticky odpovidat

odkazu

2.3.6 Vzijemné odkazy (reciprocal links)

Pokud jsou v piili§ vysoké mire, tak jsou zpravidla devalvovany. Obecné pocet jednosmérnych
odkazu by m¢l byt vétsi, nez téch vzajemnych - to je pfirozené a dobie hodnocené.
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Tabulka 17: Faktor - vzajemné odkazy

Shrnuti Celkovy vliv

e vyuzivat jich s mirou e faktor nehodnocen

2.3.7 Poéet odkazu na strance

Odkaz na stranku s malym poctem odkazu je zpravidla horsi nez odkaz na stranku s mnoha odkazy.

Tabulka 18: Faktor - po¢et odkazu na strance

Shrnuti Celkovy vliv

e rad¢ji se vyhybat odkazovani na stranky e faktor nehodnocen

bez odkazu

2.3.8 IP adresy vzajemné odkazovanych webu

Pokud jsou stranky propojeny odkazy, které prichazeji z podobnych IP adres, stavaji se podezielymi.

Tabulka 19: Faktor - IP adresy vzajemné odkazovanych webu

Shrnuti Celkovy vliv

e Pro provoz vice webu, které potiebujeme e faktor nechodnocen
z n¢jakého divodu provazat odkazy je
vhodné vyuzit sluzeb poskytovatele
internetového  prostoru  nabizejiciho
zakaznikovi vice IP adres, resp. kazdou

aplikaci provozovat jinde.

2.3.9 TLD odkazujici domény (.cz, .com, ... )

Urcité domény ("edu", "gov" nebo "mil") podléhaji striktnimu omezeni a nelze je libovolné
registrovat.

Obecné se ma za to, ze domény edu resp. gov jsou nejméné podezielé, proto maji spise vyssi
vahu.
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Tabulka 20: Faktor - TLD odkazujici domény (.cz, .com, ... )

Shrnuti Celkovy vliv

e urcitou roli na celkové hodnoceni stranky e (asteCny vliv

muiZe mit i jeji koncova doména.

2.3.10 Pozice odkazu na strance

Pozici je mysleno misto zobrazeni odkazu z hlediska rozloZeni stanky. Nejvice jsou cenény odkazy
umistény asi uprostied stranky. Nejméné dole, resp. externi odkazy dole mohou byt oznaceny

za spam.
Tabulka 21: Faktor - pozice odkazu na strance
Shrnuti Celkovy vliv
e uprostied stranky pravdépodobné vétsi e Faktor v ¢lanku nehodnocen

priorita

e zapati maji minimalni prioritu

2.3.11 Validita webu

Validitou se rozumi spravnost kodu dokumentu ¢i stranky vzhledem k doporucenim standardizacni
organizace W3C.
Z hlediska SEO nevyznamné, to ovSem neplati o pristupnosti.

Tabulka 22: Faktor - validita webu

Shrnuti Celkovy vliv
e kazda pouzitelna stranka by méla byt e minimalni vliv z pohledu SEO
validni e zasadni vliv z pohledu pfistupnosti
e validita vypovida o trovni tvirce kodu
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2.4 Negativni faktory

Nasleduje seznam, vice uz nestrukturovanych negativnich faktort.

2.4.1 Server je ¢asto robotum nepristupny

Uzivatel jisté nebude mit zajem navstévovat stranky, které jsou Casto nedostupné, vyhledavace to
proto zohlednuji. Dokonce berou v potaz i ¢asovou odezvu serveru, v piipadé Ze je velmi pomala
dochazi k penalizacim.

Dle [2] 48 hodinovy vypadek mize mit za nasledek vyfazeni z indexu.

Tabulka 23: Faktor - server je ¢asto robotlim nepfistupny

Shrnuti Celkovy vliv

e zajistit plynuly provoz serveru e silny vliv

2.4.2 Duplicitni obsah

Vyhledavace se zpravidla snazi predchazet duplicitnimu obsahu. Néktefi experti dokonce tvrdi, Ze
dochazi k penalizaci stranck s duplicitnim obsahem. Jedna se o diskutovanou oblast, nicméné
duplicitni obsah rozhodné nijak pozitivn¢ nepfispiva k celkovému hodnoceni ve vSech majoritnich
vyhledavacich.

V souvislosti s duplicitnim obsahem zavedl Google tzv. dopliikovy index (suplemental index).
Pravé do n¢j uklada tyto a podobné stranky.

Tabulka 24: Faktor - duplicitni obsah

Shrnuti Celkovy vliv

e obsah stranck by mél byt pokud mozno e silny vliv

unikatni

2.4.3 Odkazovani na nekvalitni a spam weby

Vyhledavace identifikuji povahu webu i na zakladé sousedd. Odkazuje-li web na nedivéryhodné
zdroje byva zpravidla oznaCen také za nedavéryhodny. Urcitou roli sehrava pomér kvalitnich a
nekvalitnich odkaza.
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Tabulka 25: Faktor - odkazovani na nekvalitni a spam weby

Shrnuti Celkovy vliv

o Rekni mi s kym se stykas a ja ti Feknu e silny vliv

kdo jsi.

2.4.4 Sablonovity obsah elementii title ameta na velkém poétu stranek

Jeden z dalSich faktora, ktery maze stranku deklasovat do pomocného indexu. Vyhledavace se snazi
ziskat ze stranky co nejvice relevantnich informaci. Pokud se bude na strance vyskytovat duplicitni
obsah na téchto zasadnich mistech, t€zko dosahne lepSich pozici ve vysledcich vyhledavani.

Tabulka 26: Faktor - Sablonovity obsah elementll title a meta na velkém poctu stranek

Shrnuti Celkovy vliv

e unikatni titulky a popisky stranek e silny vliv

2.4.5 Utast v odkazovacich sluzbich nebo prodej odkazii

Tvurci vyhledavacu tvrdi, ze vyuzivaji sofistikované systémy zaloZzené na pravdépodobnosti a
analytickych algoritmech pro odhalovani placenych odkazii. Nicméné ani tak se nedafi identifikovat
vSechny, proto koupeni si odkazu muze byt vvhodné, nicméné mélo by byt vzdy dopfedu zvazeno a
nikdy nejit s davem.

Obecné se da fici, ze ¢im vice kvalitnich odkazi ma web k dispozici, tim vice snese téch

Spatnych.
Tabulka 27: Faktor - ucast v odkazovacich sluzbach nebo prodej odkazi
Shrnuti Celkovy vliv
e obcas muze byt vyhodné koupit si odkaz e pokud je placeny odkaz odhalen ma to

negativni vliv
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3 Odkazy — tvorba a sprava

Tato kapitola popisuje jak vytvaret vhodné odkazy a jak s nimi pracovat v kontextu celé aplikace.

3.1 Statické a dynamické odkazy

V dob¢ vzniku internetu neexistovaly jiné odkazy nez statické. Staticky odkaz identifikuje server a
naném konkrétni dokument, naptiklad URL www.mojedomena.cz/dokument.txt zpfistupni obsah

souboru dokument.txt umistén¢ho v kofenovém adresari aplikace.

S prichodem skriptovacich serverovych technologii se zaéinaji vyskytovat odkazy dynamické.
Od statickych se 1isi tim, Zze aplikaci predavaji vstupni parametry. Jako priklad muze poslouzit URL
imaginarniho elektronického obchodu: obchod.cz/get product.php?id=1. Pfibyl zde otaznik,
oddé¢lujici statickou ¢ast od parametru a dale pak jednotlivé parametry oddélené symbolem &.

Problém dynamickych stranck z hlediska SEO souvisi s faktorem duplicitniho obsahu
(viz kapitola 5). Vyhledavace vychazejici z predpokladu, Ze rizné vstupni parametry budou generovat
rizny vystup a to bez ohledu na skuteCnost, ze se¢ jednd stale o stejny zdrojovy soubor
(get _product.php). V pripadé, ze¢ bychom méli URL typu obchod.cz/get product.php?
id=1&optional param=12, je velmi pravdépodobné, Ze budeme generovat stranku velmi podobnou té
bez volitelného parametru, nicméné z hlediska vyhledavacu web obsahuje duplicitni obsah.

Pocet parametrii by mél jen vyjimecné presahovat dva. Web se pak vyhledava¢im Spatné
prochazi a obecn¢ takoveé adresy nejsou pro uzivatele prilis lakavé (coz ma negativni vliv na CTR).

Dale je doporuéeno vyhybat se parametrum obsahujici v nazvu id, naptiklad predavani session
id touto cestou je velmi nevhodné a vyhledavace se mohou rozhodnout ignorovat takovouto stranku.

Je nékolik zptlisobu jak prevést dynamické url na statické.

3.2 Tvorba vhodnych odkazi

Idealni URL (nice URL) neobsahuji parametry a jsou bohata na klicova slova, napriklad tedy
redblack.cz/band/sad-harmony.

V soucasné dob¢é vyhledavace hledi zejména na text reprezentujici odkaz (anchor text), nez
na text odkazu samotné¢ho, nicméné vystizné¢ pojmenovani povede ke zvySeni CTR. Nezfidka se

stava, ze odkaz na stranku bude vytvoren nasledujicim zptisobem:
<a href=“http://redblack.cz/band/sad-harmony“>http://redblack.cz/band/
sad-harmony</a>

Obecné tvorba takovychto odkazi klade vétsi pozadavky na prostfedky (obvykle spoluprace
s databazi, pripadn¢ s mapovacim souborem).

Je potieba si uvédomit, pfechod na ,hezka URL* muze byt velky problém, obzvlasté pokud
s touto moznosti nebylo v piivodnim navrhu pocitano.
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3.3 Konzistence odkazu

Bez ohledu, zda jsou URL staticka nebo dynamicka, je potieba udrzovat je v konzistentnim stavu.
Vyhledavace se ztotozinuji s nasledujicimi body:
e ncrozliSuji ruzné poradi a pocet parametru

e rozlisuji velikost pisma
® obchod.cz/kategorie/produkt aobchod.cz/kategorie/produkt/ jsou dva rizné

odkazy

e www.obchod.cz a obchod.cz jsou opét rizné odkazy

Pokud nebude konzistence striktné dodrzena, bude kazdy odkaz hodnocen vyhledavaci zvlast’.
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4 Relokace odkazii a HTTP stavové kody

Internet je ve své podstaté koncipovan jako architektura klient/server. Komunikace na aplikaéni

vrstvé se provadi pomoci protokolu HTTP.

khent odpovéd
. |

Fadost

Obrazek 2: Architektura klient/server

Tedy klient poklada Zadosti a server odpovida. Soucasti kazdé odpovédi je informace jak dalece se

podarilo Zadost splnit, tzv. stavovy kod (status code).

Nasleduje tabulka zakladnich kodu, pficemz v praxi je vhodné vyuzivat pouze stavy 301 (302),
404, 500. Ostatni je lepsi, z davodi rizné interpretaci prohlizecu, opomenout. Kompletni vycet viz

[8].

Tabulka 28: Stavové kody HTTP protokolu

Stavovy kéd Popis
300 Multiple Choices
301 Moved Permanently
302 Found
303 See Other (since HTTP/1.1)
304 Not Modified
305 Use Proxy (od HTTP/1.1)
307 Temporary Redirect (od HTTP/1.1)
400 Not Found
500 Internal Server Error

4.1 Presmérovavani

Pokud je potfeba zménit URL stranky na jiné (napfiklad pii pfechodu na optimalizovany web) je

zadouci, aby byla zachovana hodnota odkazu (/ink equity).
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Toho 1ze dosahnout pomoci presmérovani ze starcho URL na nové, tedy uzitim stavového
koédu 301 resp. 302, s nimiz je spjata informace, kde se poZzadovana stranka nachazi.

4.1.1 Stavovy kod 301

V okamziku, kdy robot (crawler) identifikuje presmérovani 301 deleguje informaci do jiného
subsystému vyhledavace, ktery by mél tuto skuteCnost reflektovat. Hodnota odkazu je v tomto
pripadé zpravidla zachovana (s moznou urcitou ¢asovou prodlevou).

HTTP/1.1 301 Moved Permanently

Date: Wed, 10 Dec 2007 09:50:39 GMT

Server: Apache/2.0.54 (Unix)

X-Powered-By: PHP/5.0.4

Location: http://www.example.com/new page.php
Content-Length: O

Connection: close

Content-Type: text/html; charset=I50-8859-1

Piiklad 4.1: Odpovéd serveru obsahujici stavovy kod 301

4.1.2 Stavovy kod 302

Indikuje, Ze staré URL neni jesté zastaralé jen je obsah dodasn€ presunut — v prohliZze¢i zpravidla
nedochazi k ukladani stranky do mezipaméti, pokud tak neni feceno explicitné (v hlavicce HTTP
protokolu).

Problém tohoto kodu spociva ve viceznacnosti, smysl totiz zalezi na kontextu. V praxi se
rozliSuje interni (v ramci domény) a externi (mimo doménu) presmérovani. Prohlizece
presmérovavaji v obou v pfipadech, nicmén¢ vyhledavace obvykle pouze reaguji na interni
presmérovani (Google a Yahoo!).

Externi presmérovani (z hlediska stavového kodu 302) je problém. Pomoci ného muaze dojit
ke kradezi obsahu z jiné stranky, jedna se o utok 302 Hijacking. Tedy stranka na doméné A se tvari
jako jina stranka na doméné B, tim zvys$i svij PageRank. Dale vyuziva n¢kterou z technik zahalovani
(cloaking) pro presmérovani uzivatele jinam.

Vyhledavace disponuji stale se vyvijejicimi heuristikami pro odhaleni tohoto utoku.

Zbyva tedy doporucit spiSe se stavovému kodu 302 vyhnout a nahradit ho 301 nebo pouzit
uplné jiny zpusob presmérovani (napt pomoci vkladani (inkludovdni) soubora pro interni
presmérovani nebo nacteni obsahu pomoci specialni knihovny — napt. CURL v PHP, pro externi
pfesmérovani (php.net/curl)).

28


http://www.example.com/new
http://php.net/curl

4.2 Stavovy kéd 404

V okamziku kdy je pozadovany zdroj na web serveru nedostupny je zaslan stavovy kod 404. Podobné
jako u stavového kodu 200 je umoznéno s nim zasilat HTML obsah (napfiklad nabidnout
navstévnikovi moznost presmérovani na domovskou stranku, pfipadné poskytnout relevantni adresy).

Bez ohledu, zda je pouzita genericka nebo dodateéné vytvorena HTML stranka, vyhledavace
budou védét, Ze stranka nebyla nalezena, coz byva davod k odstranéni z indexu.

Vyhledavace nikdy nebudou indexovat stranku se stavovym kodem 404.

U statickych stranek je mechanismus zajistén implicitn¢é — staCi smazat prislusny soubor
a v okamziku, kdyz se ho nékdo pokusi nacist, bude zaslan stavovy kod 404 automaticky.

Pii praci s dynamickymi strankami jsou na kod kladeny dodateéné pozadavky — pokud je
smazan z databaze napriklad néjaky produkt, jsou zpravidla zruSeny i vSechny interni odkazy na n¢j.
Nicméng je potieba oSetfit 1 externi odkazy.

Nejhorsi pripad je vratit prazdnou stranku se stavovym kodem 200 (coz se typicky stane pokud
byl produkt smazan bez dodateéného osetieni), coz vede k duplicitnimu obsahu. Redenim mize byt
bud’ pfesmérovani na jiny produkt nebo vygenerovani stavového kodu 404.

Castym problémem, vyskytujicich se u nékterych poskytovateli webového prostoru, byva
generovani stranky s obsahem Stranka nenalezena® avSak se stavovym kodem 200, coz
potencionalné vede k nekonecnému mnozstvi stranek s duplicitnim obsahem.

4.3 Stavovy kod 500

Stavovy kod 500 indikuje interni problémy na stran¢ serveru. Napriklad v okamziku, kdyz spadne
databazovy server, bude drtiva vétSina stranck vracet stavovy kod 404 resp. bude prazdna.

V kazdém pripadé je potieba zabranit situaci, kdy vyhledavac vidi pouze bilé stranky, resp. je
informovan o neexistenci obsahu (stavovy kod 404).

V takovychto kritickych situacich je vyhodnéjsi, pokud nevidi vyhledava¢ vibec nic — bude se
pravdépodobné domnivat, Ze je problém ve spojeni a navstivi stranky pozdéji. V kazdém pripad¢ by
mél byt problém co nejdfive vyfesen.

V kritickych situacich je nejvhodnéjsi (pokud funguje web server) zasilat stavovy kod 500 a
slusné informovat o vzniklé situaci.

29



4.4 DalSi typy presmérovani

Ackoliv mame k dispozici vice zplisobui pfesmérovani, napfiklad meta refresh a pfesmcrovani
JavaScriptem, neni obecn¢ doporuceno drzet se téchto technik.

V minulosti mnohokrat doslo k jejich zneuziti spammery a proto je jejich pouzivani vzdy
podezielé.

U meta refresh se vyrazn¢ nedoporucuje zpozdéni mensi nez deset vtefin.

<meta http-equiv="refresh” content=”10;url=http://address.cz/“>

Piiklad 4.2: Pfesmérovani pomoci meta refresh

Presmérovani Javascriptem neni doporuéeno vubec, protoze pokud je objeveno, vzdy sméruje
k postihtim.
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S Duplicitni obsah

O duplicitnim obsahu mluvime v okamziku, kdyz stranka obsahuje stejny nebo velmi podobny obsah
jako stranka adresovana jinym URL.

Byl diskutovan jako jeden z faktorii negativné se promitajicich na ohodnoceni stranek
vyhledavaci. Zminka o ném padla v souvislosti s dynamickym obsahem stranek resp. pfi praci se
stavovymi kody. V nasledujici kapitole bude tento jev zkoumam podrobng.

Castou otazkou byva, kolik duplicitniho obsahu znamena piili§. Neexistuje adné striktni
pravidlo, avSak je vhodné eliminovat duplicitni obsah jak jen to je mozné.

Obecné mizeme duplicitni obsah rozdélit do dvou skupin:
e zpusobeny architekturou aplikace

e jako dusledek kradeze obsahu

5.1 Duplicitni obsah jako disledek architektury aplikace

Priklady béznych konceptli vedoucich k duplicitnimu obsahu:
e alternativni verze stranky pro tisk

e drobeckova navigace

e stranky s vyznamn¢ podobnym obsahem

e kontribucni stranky (affiliate pages)

e stranky s duplicitnimi titulky resp. s totoznym obsahem meta elementi

e problémy souvisejici s kanonizaci
5.1.1 Prevence duplicitniho obsahu v ramci béznych konceptu

Alternativni verze stranky pro tisk

V soucasné dob¢ se tento problém pfrili§ nevyskytuje, jedna se spiSe o pozustatek z dob, kdy jazyk
CSS nebylo mozno pouzit pro rizné periferie.

Pokud je pozadavek aby stranka obsahoval verzi pro tisk, je v souc¢asné¢ dobé vhodné vyuzit
stylovaciho jazyka CSS. Pokud je né¢jaky duvod CSS nepouzit, je namisté zakazat indexovani
tisknutelné verze (viz pozdéji).



Navigaéni odkazy a drobeckova navigace

Jasna a intuitivni navigace je samoziejmosti kazdého solidniho webu. Nicmén¢ nékdy muze byt
zdrojem duplicitniho obsahu.

Drobeckova navigace (Breadcrumb navigation) se obvykle vyskytuje ve tvaru hlavni stranka
> kategorie > produkt, kde kazdému takovémuto navigacnimu fetézci odpovida jedna URL adresa
(tedy napftiklad obchod.cz/kategorie/produkt). Uzivatel ma moznost se vratit do libovolné sekce, ktera
je logicky vys nez ta, ve které se nachazi.

Z hlediska SEO je vse naprosto v poradku, dokud produkt nespada do vice kategorii. Jedné
strance je potom pfifazeno vice adres, ¢imz je vytvofen duplicitni obsah.

Jako feseni je mozné vytvofit jednu primarni kategorii a ostatni zakazat indexovat. Pfipadné
obsah vlastni stranky dynamicky obménovat.

Primarni sekce v kombinaci se zakazem indexace

Jak nazev napovida, pro kazdy objekt je vybrana jedna ze sekci souvisejici s objektem a je oznacena
za primarni (coz znamena, pokud chceme drobeckovou navigaci generovat automaticky, bude potieba
tuto informaci n¢kde ukladat — nejlépe v databazi).Ostatni URL, kde je objekt v jinych sekcich, se
zakazi indexovat (robots. txt, viz dale).

Bohuzel feSeni ma i své stinné stranky:
1. Nizsi ranking neZz by se dalo o¢ekavat, pro produkt v kategorii jiné nez primarni.
2. Pokud je externé odkazovano na produkt v neprimarni sekci, nema to zadny vliv na ranking.

Navic je odkazovani na neindexovanou stranku diskutabilni.

Dynamicka obména stranky
Tuto metodu je nutné praktikovat uvazené a opatmé, pfi Spatném pouziti by stranka mohla byt
penalizovana.

Pouziti spociva v generovani riznych popisku pro stejné produkty v riznych kategoriich. Dale
pak v moznosti nabizeni jinych produkti relevantnich k dané kategorii.

Autori literatury [1] maji dobré zkusenosti s prvni metodou.

Stranky s vyznamné podobnym obsahem

V okamziku, kdy se vyskytuje vice podobnych (resp. stejnych) produkti na vice strankach je vzdy
vhodné zvazit, zda by nebylo vhodné vSe zahmout na jednu stranku (napfiklad stejna tricka ruzné
barvy).
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Stranky s duplicitnimi titulky resp. s totoZznym obsahem meta elementt
Jedna se pravdépodobné o nejcastéj§i SEO prohiesek. Néktefi odbornici tvrdi, Ze je lepsi tyto
elementy nevypliiovat, nez aby byly vSude duplicitni.

V kazdém pfipad¢ je vhodné, aby kazda stranka mé¢la svij unikatni popisek a pokud mozno
i obsah meta elementu, stranky tak budou vyhledavaci 1épe hodnoceny.

Problémy souvisejici s kanonizaci

Www.obchod.cz vs. obchod.cz
Je vhodné si vybrat jednu adresu a na tu druhou vzdy provést presmérovani:

RewriteCond ${HTTP HOST} “obchod\.cz
RewriteRule " (.*)$ http://www.obchod.cz/$1 [R=301,L]
Priklad 5.1: Pfesmérovani z adresy obchod.cz na adresu www.obchod.cz (konfigurace pomoci

htaccess)

Index.html vs. /
Je vhodné si vybrat variantu bez indexu a z ni pfesmé¢rovavat na /.

RewriteCond $%{THE REQUEST} "GET\ .*/index\. (html)\ HTTP
RewriteRule " (.*)index\. (php|html)$ /$1 [R=301,L]

Priklad 5.2: Presméruje z /index.html na / (konfigurace pomoci .htaccess)

SessionID vyuzivajici URL
Predstavuji zavazny problém pro vyhledavace, protoze pii kazdé navstévé je vyhledavaci predano
jiné URL. Stranky se pak jevi, Ze maji stejny obsah pod rtiiznou adresou.

V praxi proto byva vhodné, vypnout predavani sessionlD v URL. Pokud to neni mozné, vyuzit
piesmérovani.

Kontribu¢ni stranky (Affiliate pages)

Kontribu¢ni stranky nabizeji produkt z jiného webu, pficemz z kazd¢ho, diky nim prodaného kusu,
profituji.

Kazda kontribucni stranka obsahuje v odkazu na produkt proménou, ktera ji jednoznaéné
urcuje, napriklad:

http://obchod.cz/produkt.html?affid=123
Piiklad 5.3: Identifikace kontribuéni stranky
Tedy pro stejny obsah existuji ruzné adresy, mizeme opét mluvit o duplicitnim obsahu. Problém lze
odstranit bud’ na zaklad¢ analyzy HTTP hlavicek, vyloucenim pridruzenych odkazi z indexace nebo
presmérovavani na zakladé parametru identifikujiciho podilnika.

(98]
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Analyza HTTP hlavicek
Prvni a nepiili§ Zivotaschopnou moznosti je analyza HTTP hlavicky Referer, nesouci informaci
odkud navstévnik pfisel, s naslednym ulozenim do cookies a podobné.

V okamziku, kdy ma uzivatel nainstalovany n¢jaky bezpecnostni software, muze dojit
k blokovani této informace. Problémy téz vyvstavaji pokud majitel kontribucnich stranek chce
produkt nabizet i na jinych strankach, které vlastni.

Vylouceni pridruzenych odkazi z indexace
Lze také pouzit soubor robots. txt resp. meta vylouceni (viz dale), pro ignorovani pfidruzenych
odkazi vyhledavaci. Je ale ucinén predpoklad, Ze vSechny kontribuéni odkazy jsou dodatecné
spravovany na jednom mist¢.

Dalsi moznosti je umistit do podadresafe skript vyporadavajici se s kontribu¢nimi odkazy a
do robots. txt umistit nasledujici kod:

User—-agent: *

Disallow: /aff/

Piiklad S.4: Vylouceni pfidruzenych stranek z indexace pomoci robots.txt

Pfesmérovavani na zakladé€ parametru identifikujiciho podilnika
Asi nejlepsi variantou je, detekovat zda pfichozi URL obsahuje podilnicky parametr, pokud ano, tak
ho uschovat (cookies) a nasledné presmérovat na adresu bez tohoto parametru (stavovy kod 301).

5.2 Duplicitni obsah jako disledek kradeze obsahu

Kradez obsahu predstavuje odlisny problém. Vyhledavace se obecné snazi predchazet duplicitnimu
obsahu, proto jsou stavény pfed problém identifikace, ktery text je originalni — autoritativni. Bohuzel,
obcas mohou vyhledavace urcit Spatng.

Pro vyhledavani duplicitniho obsahu je mozno pouzit sluzbu ,Copyscape na adrese

http://www.copyscape.com.

5.3 Odstranéni duplicitniho obsahu

Pokud se duplicitni obsah vyskytuje, jako jedno z moznych feSeni (avSak mize byt velice
komplikované) je zména architektury aplikace. N¢kdy vsak postaci jedna, pifipadné kombinace
nasledujicich metod:

® meta robots clement

® soubor robots.txt



5.3.1 Vyuziti ,meta robots* elementu pro blokovani duplicitniho obsahu

Tuto metodu muzeme pouzit v pripadé, kdyz pracujeme s aplikaci jejiz zdrojovy kod mame
k dispozici nebo pokud aplikace obsahuje velké mnozstvi komplexnich dynamickych URL.
Realizace se provede vloZenim nasledujiciho fadku do hlavicky HTML dokumentu:

—

<meta name="robots” content="noindex, nofollow” />

Priklad 5.1: Zabranéni indexovani indexu pomoci ,,meta robots* elementu

Za povSimnuti stoji hodnota nofollow atributu content. Tim se zajisti, ze zadny z odkazi
pfitomnych na strance, nebude prochazen.

Atribut name muze byt nahrazen identifikaci konkrétniho robota, napfiklad googlebot
(Google), msnbot (Yahoo!), Slurp (MSN Search), Teoma (Ask),

Stinnou strankou této metody je potieba nacteni celé stranky, coz teoreticky zpomaluje proces
indexace. Takto lze spravovat pouze HTML soubory, k jejichz editaci mame opravnéni.

5.3.2 Soubor robots.txt

Soubor robots. txt byva standardn¢ umistén v kofenovém adresari aplikace. Neni vhodné mit vice
takovychto souboru, vyskytujicich se kdekoliv jinde.

Kompletni reference vcetné presnych jmen vSech dostupnych roboti je k dispozici v oficialni
dokumentaci, viz [9].

Definice jednotlivych zdrojli, které se nemaji indexovat, se provadi na zaklad¢ pravidel.
Pravidla umoziuji oznadit cely adresar nebo vSechny soubory zacinajici konkrétnim znakem.

Obcas se stane, ze robots.txt je povazovan i za metodu zajiStujici bezpecnost. Zde je
na misté prfipomenout jedno ze zakladnich pravidel bezpecnosti — ,bezpecnost zajisténa neznalosti
nefunguje”, tedy to, ze citliva data nejsou indexovana vyhledavaci, neznamena nic z hlediska jejich
zabezpeceni. Robots.txt ma nasledujici strukturu:

# komentatr
User-agent: *

Disallow: /

Priklad 5.2: Struktura robots.txt
Na zacatku kazdého souboru robots. txt by mél byt definovan vyhledava¢ (user-agent), hvézdicka
zahmuje vSechny. Nasleduje vycet zdroju které nemaji byt indexovany. Jsou uvozeny kli¢ovym
slovem disallow, pficemz symbol / definuje adresar. Komentar zacind symbolem #. Vyse
uvedeny priklad zabrani indexaci v§ech souboru.
Obsah souboru by nem¢l byt pfili§ rozsahly dle dostupnych informaci (viz [1]) by nemél
napiiklad pro Google presahovat 5000 znaku.



V prikladu 5.3 je nejprve pro vSechny vyhledavade zakazano indexovat adresar adresar a vSechny
soubory, co zacinaji slovem adresar a soubor.html.

Nasleduji pravidla pro vyhledava¢ Google, pficemz je pozadavek, aby neindexoval to samé
jako ostatni vyhledavace — coz je potieba znovu zapsat (aktualné neni jiné cesty). Dale pak definuje
nova pravidla: Prvni z nich zakazuje indexaci celého adresafe adresar2 a posledni vS§echny soubory
obsahujici jako podrietézec slovo print.

Pouzita hvézdicka v pravidle je nestandardni, pficemz v soucasné¢ dobé ma podporu pouze
u vyhledavaci Google, Yahoo! a MSN, proto je vhodné ji pouzivat jen u pravidel pfifazenych témto
vyhledavacum.

5.3.3 Co radéji neindexovat

e stranku s nakupnim kosikem
e administratorskou pfihlasovaci stranku

e administracni stranky
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6 Black Hat SEO

Jedna se o souhrn nekalych praktik vedoucich k neopravnénému nabyti vlastnictvi (pfivlastnéni
obsahu jinych stranek) resp. deklasovani obsahu stranek cizich. Mohou vsak byt ve vyjimeénych
pfipadech i uzitecné.

Znalost téchto technik je predpoklad k obrané pred nimi.

6.1 Zahalovani

Zahalovani (cloaking) je technika zajistujici zasilani rizné¢ho obsahu vyhledavacim a lidskému
uzivateli.

Tuto techniku je mozno s vyhodou pouzit i v pfipad€, pokud je stranka v necitelném formatu
pro vyhledavace (napriklad kompletn€ ve Flashi).AvSak jedna se spiSe o krajni feseni.

6.2 Automatizované spam tatoky

Obvyklym teréem utocniku byvaji blogy, fora apod. Jednim z jejich cilu je zanechat zde odkazy
na jejich weby. Nezridka tento proces byva automatizovan, proto vznikly ruzné obranné mechanismy
zalozené na Turingové rozpoznavacim testu (CAPTCHA - Completely Automated Public Turing test
to tell Computers and Humans Apart). Bohuzel pfi jejich pouZiti dojde k poruseni pfistupnosti —
takovato stranka je nepfistupna pro nevidome.

Utoénici viak drzi krok s dobou a zpravidla se jim tyto mechanismy dafi prolomit (&im masové
roz§ifen¢j$i CAPTCHA, tim spiSe je nebo bude prolomena).

Resenim je pravidelnd a Gasto aktualizovat, resp. zaGlefiovat vlastni feSeni, pfipadné jejich
kombinace.

Jedna z moznych CAPTCHA realizaci dle [1]. Pfi odesilani dat je pro uZivatele vygenerovan
jednoduchy matematicky ptiklad, ktery je preveden na slova. Je tedy napiiklad dotazan kolik je
dvacet minus pét? PriCemz, s otazkou je k nému zaslana i zahasovana odpoveéd’. V okamziku kdy jsou
data na serveru prijimana, porovnaji se prislusné hase.

6.3 Utok HTML insertion

Vstupni data ze vSech neduvéryhodnych zdroji by méla byt z bezpecnostnich duvodu — napriklad
jako prevence pred utokem SQL injection — vzdy predzpracovana (escape process). Podobné tak i
pii pozd¢jsim vypisu by mély byt HTML znaky pfevedeny na ekvivalentni HTML entity.

Z hlediska Black Hat SEO nas zajima pfedevS§im proces prevedeni na entity. Krom toho, Ze
takto predchazime XSS utoku (Cross-site scripting), zabranime tak i vkladani (spam) odkaza.



Muze se stat, ze chceme navstévnikovi umoznit, aby vlozil odkaz na svoje stranky, ale
nechceme, aby vyhledavace tuto skutecnost reflektovaly (coz zpravidla odradi velkou cast spamert).
Resenim je nestandardni hodnota nofollow atributu rel elementu a (zavedl Google).

‘ <a rel="nofollow” href="http://spamer.cz”>Nezaddouci odkaz</a>

Priklad 6.1: Odkaz zpravidla ignorovany vyhledavaci

6.4 Utok 301-redirect

Pokud architektura aplikace vyuZziva skript pro pfesmérovani na jinou stranku na zaklad¢ parametru v
URL, m¢la by byt osSetiena situace, kdy je do parametru podstréena nezadouci (spam) adresa.

M¢jme naptiklad adresu mojeadresa.cz/redirect. php?adr=http://cilpresmerovani.cz, ktera
zajisti pfesmérovani na web uvedeny v parametru adr,a to vcetn¢ zaslani stavového kodu 301.
V tomto okamziku miZze utocnik rozmistit na internetu adresy typu mojeadresa.cz/redirect.php?
adr=http://spamer.cz, cimz nekale profituje na nasich strankach.

Mozna feSeni:
e namisto stavového kodu 301 pouzit 302
® V robots.txt vyjmout redirect.php zindexace

e feseni s vyuzitim databaze — presmérovani bude probihat jen na davérné adresy

6.5 Obchodovani s odkazy

Jak bylo feceno dfive, zpétné odkazy maji velky podil na viditelnost webu ve vyhledavacich. Proto
neni divu, Zze se s nimi zac¢alo obchodovat.

Dle [1] pokud je detekovana tato skutecnost (alesponi v Google kontextu), za nezadouci bude
oznacena zejména v pripadé, pokud se jedna o tématicky nerelevantni stranky:.


http://spamer.cz%22%3eNe��douc�
http://cilpresmerovani.cz
http://mojeadresa.cz/redirect.php
http://spamer.cz

7 Geo-cileni

7.1 Uvod

Geo-cileni (Geo-targeting) je technika zamérena na optimalizaci webu pro urcité geografické regiony
— staty a podobn¢. Ve své podstaté neni nepodobna zahalovani (viz predchozi kapitola). Nicméné
geo-cileni se snazi poskytnout rizné obsahy jak uzivateli, tak vyhledavaci v zavislosti na piuvodu
pozadavku z geografického hlediska. Nutno podotknout, Ze je tento postup mnohem méné
kontroverzngjsi nez diskutované zahalovani a je respektovan napfic¢ vSemi dostupnymi vyhledavaci.

7.2 Implementace

Geo-cileni, stejné jako zahalovani jsou zpravidla implementovany s vyuzitim metody /P-delivery. Na
vstupu je sitova adresa navstévnika, ktera slouzi jako zdroj pro identifikaci geo-ptavodu.

V pripad¢ geo-cileni jsou do databaze ukladany rizné rozsahy IP adres a informace o jejich
geografickém puvodu. Skript na zakladé ptichozi adresy a udajich v databazi vrati relevantni obsah.

7.3 Tipy

Vyhledava¢ miuze pouzit aktualni fyzickou lokaci navstivené¢ho web serveru pro identifikaci cileného
trhu, proto je obecné doporuceno piesmérovavat na server umistény v daném regionu, nez pouze
poskytnout modifikovany obsah.

S geo-cilenim souvisi problematika cizojazy¢nych webi, viz kapitola 8.



8 CizojazyCné weby

Neni sporu o tom, Ze internet pomohl zglobalizovat celosvétovy obchod. Nadnesené feceno, kdokoliv
odkudkoliv si mize koupit cokoliv. Avak je docela pravddpodobné, Ze uzivatel z Cech si bude chtit
koupit konkrétni véc na Seském webu, Svéd na §védském webu a podobné.

Prvnim z predpokladi uspésné optimalizace je dukladné seznameni s jazykovymi specifiky
cilového trhu. Pokud to je mozné, vyuzit externich specialistt pro pieklad.

8.1 Upravy HTML kédu

U cizojazyénych webt je vhodné jednotlivé jazykové mutace identifikovat pomoci atributu lang
u elementt div resp. span.; resp. v zahlavi stranky pro definici jazyka celé stranky.

Cestina je identifikovana hodnotou cs, napiiklad australska angliétina en-AU. Kompletni
prehled hodnot viz [15].

‘Identifikace ‘<span lang="cs”>obsah</span>’ jazykového kontextu obsahu.‘

Priklad 8.1. Identifikace jazykové mutace v text

‘ <meta lang="en-AU”> ‘

Piiklad 8.2. Identifikace jazykové mutace stranky (umisténo v hlavicce html dokumentu)

8.2 Lokace serveru a jméno domény

Vyhledavace obc¢as pouzivaji aktualni geografickou pozici serveru pro identifikaci cileného trhu.

Je proto dobré, aby server byl umistén ve stejné lokaci jako je cileny region. Dale pak kod
identifikujici zemi (ccTLD - country code top-level domains) by mél splyvat s cilovym trhem —
nicméng toto se striktné netyka koncovek jako .com nebo .net a podobné.

8.3 Fyzicka adresa spolecnosti v cizi oblasti

Obecné je znamo, Ze vyhledavace pro identifikaci cileni analyzuji zda je na strankach pfitomna
fyzicka adresa spolecnosti. Je proto vhodné ji vkladat do paticky kazdé stranky. A pokud to je mozné,
kazda geo oblast by méla obsahovat svou konkrétni adresu.
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8.4 Diakritika

Vedle cestiny existuje vice jazyku obsahujicich diakritiku. Nékteré vyhledavace, vcetné Google,
reflektuji tuto skutecnost. V indexu jsou uchovavana slova s diakritikou i bez ni.
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9 Metodika vytvareni stranek

optimalnich z hlediska SEO

Tato kapitola obsahuje navrh metodiky usnadniujici tvorbu optimalizovanych stranek. Framework

jsem pojmenoval Johnny. Duvodem je snadna zapamatovatelnost a zaroven narazka na mé kiestni

jméno.
Framework bude urcéen pro tvorbu tzv. CRUD aplikaci (Create, Retrieve, Update, Delete —

spoleéné s dalsi operaci List budou tvofit soubor zakladnich abstraktnich operaci), tedy systému, kde
kazda entita je spravovatelna. Framework rozlisuje n¢kolik typu entit, viz dale.

9.1 Navrh

Framework bude vytvaren v nckolik iteracich, pficemz prvni bude realizovana v ramci této

diplomov¢ prace. Iterace jsou celkem tfi:

Iterace 1,
iterace 2 a

iterace OL.

9.2 Iteracel

Realizuje nasledujicci vycet bodu:

9.2.1

Sprava entit,

efektivni generovani obsahu elementu <title></title>,

podpora hezkych URL,

generovani relevantnich HTTP stavovych kodu pro prichozi pozadavky a

podpora vice jazykovych mutaci.

Sprava entit

Nakladani s entitou se bude liSit v zavislosti na jejim typu. Entita maze byt:

Standardni,
adresovana pres hezka URL,
vicejazycna a

vicejazycna s hezkymi URL.
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Tabulka uvadi jednotlivé priklady pro ruzné typy entit.

Tabulka 29: Typy entit a priklady pouziti

Typ entity Piiklad pouziti

standardni entita Koncert, v jednojazycné verzi webu néjaké

kapely, obvykle neni potieba detail takovychto

entity
adresovana pres hezka URL entita Novinka, ktera pro kliknuti na titulek
poskytne dalsi informace
vicejazycna jakakoliv entita,s daty ve vice jazykovych
mutacich
vicejazy¢na s hezkymi URL kombinace predchozich dvou

Vsechny typy entit musi umoznovat zakladni operace. V praxi budou vSechny typy realizovany
tfidami, od nichZ budou dédit konkrétni tfidy (viz priklad jednoduchého modelu v priloze).
Nasleduji obrazek obsahuje schéma reprezentujici zakladni Zivotni schéma aplikace:

Delete() / Info Create(), Update) / Form

OK / Deleted OK / Saved

Obrazek 3: Zakladni Zivotni schéma aplikace

Jako vychozi operace je vzdy pouzita List (vypiSe seznam vSech (resp. urCity pocet) entit
dan¢ho typu). Nasledn¢ jak pak mozné nad nimi provést dalsi libovolnou zakladni operaci.

Operace Create a Update vytvori relevantni formular pro pfidani resp. upraveni entity a testuji
spravnost zadanych dat. Pokud nejsou data v poradku je formular opét zobrazen a to vcetné chybové
hlasky.

Pokud je zavolana operace Delete dojde k vypsani potvrzovaciho dialogu obsahujici
prehledové informace o pravé odstraniovanych datech (ve vSech jazykovych mutacich) relevantnich
danému id (viz generovani URL). Proces odstraiiovani lze v ramci dialogu zruSit — kliknutim
na tlacitko storno.



Realizace databazové urovné

V zavislosti typu entitu maji databazové tabulky riuzné preddefinovanou strukturu. Framework
reflektuje dva zakladni poZzadavky na entitu:
e Adresovatelnost pres URL (entita odvozena od Johnny Business WithNiceUrl)a

e moznost ukladat jeji obsah v riiznych jazycich (Johnny Business International).

Struktura tabulek pro entity typu Johnny Business WithNiceUrl

Je zapotiebi ukladat informaci jak bude vypadat klicové URL. Dale, pokud je URL zménéno, musi
byt provedeno vhodné presmérovani a vygenerovat prislusny stavovy HTTP kod.

Tabulka 30: Databazova tabulka entit s pcknym URL

id sloupecl ... sloupecN url redirect status_code

Nov¢ vlozena entita ma hodnoty sloupct ur/ a redirect nastaveny na NULL. Pohled poskytujici
prehled vSech entit v dané tabulce nedodava fadky, kde je redirect rizné od NULL. Naopak pohled
ve kterém je konkrétni entita (resp. jeji detail) vyhledavana tyto fadky obsahuje (vice viz kapitola
o pohledech).
Hodnota sloupce ur/ je vygenerovana na aplikac¢ni urovni filtrem

Johnny Filter NiceUrl, a vychazi s pfedem ur¢ené hodnoty v ramci business tfidy (viz
metoda setUrlCol (urlCol) rozhrani Johnny Business WithNiceUrl Interface v
UML diagramech v pfiloze).

Struktura tabulek pro entity typu Johnny Business International

Pokud entita obsahuje data v ruznych jazykovych mutacich, potom jsou jazykové zavislé polozky
ukladany do dodatecné tabulky svazané s puvodni tabulkou.

Tabulka 31: Jazykov¢ nezavisla tabulka (entity)

id sloupecl sloupecN

44



Tabulka 32: Jazykové¢ zavisla tabulka (entity international)

id entity id sloupecl sloupecN lang

Sloupec entity id obsahuje cizi kli¢ do prvni tabulky. Sloupec /ang urcuje jazyk zaznamu v radku.

Pohledy

Pro uniformni pfistup z aplika¢ni Grovné k datim jsou zavedeny databazové pohledy. Je nékolik
pohledii na entitu a kazdy je vyuzit v jiné situaci. Jméno kazdého typu pohledu je ve standardnim
tvaru.

Tabulka 33: Typy pohledi a jejich vyuziti

Pohled Vyuziti
v_entita_ {lang} detailni nahledy, informace pred odstranénim
v_entita list {lang} | seznamy
v_entita_raw_{lang} data pro formulare

Koncovka /ang identifikuje jazykovou mutaci pohledu, pokud to je vyzadovano. Priklad je
uveden v pfipadové studii.

9.2.2 Efektivni generovani obsahu elementu <title></title>

Entita se bude vzdy nachazet v jednom ze stavii, ktery je dany jednou ze zakladnich operaci. Z toho
vyplyva potfeba nejméné péti ruznych vzora titulkd pro entitu.
Nasledujici tabulka prifazuje jednotlivym operacim titulkové vzory.

Tabulka 34: Titulkov¢ vzory

Zakladni operace Titulkovy vzor Piiklad
Create Pridej {entity} | {home} Pridej ¢lanek | redblack.cz
Retrieve {id} | {home} Sad Harmony| redblack.cz
Update Uprav {entity} | {home} Uprav ¢lanek | redblack.cz
Delete Smaz {entity} | {home} Smaz ¢lanek | redblack.cz
List {entity}p | {home} ¢lanky | redblack.cz
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Symbol {entity} zastupuje textovy popis obecné entity (napfiklad kapela), {id} identifikator
konkrétni entity (napt. Sad Harmony) a {home} domovskou stranku celého webu (napt. redblack.cz).
Pokud je symbolu pfifazen dolni index P (plurar), jedna se potom o mnozné cislo, implicitné je
pouzito jednotné.

9.2.3 Podpora hezkych URL

Hezké URL bude odvozeno od aktualné provadéné zakladni operace. Nasledujici tabulka poskytuje
tvar URL pro danou zékladni operaci.

Tabulka 35: URL vzory

Zakladni operace URL vzor Piiklad
Create /{entity}/add /mews/add
Retrieve /{entity}/detail/{id} /mews/detail/reporty-z-tour
Update /{entity}/edit/id/{id} /mews/edit/id/2
Delete /{entity}/delete/id/{id} /mews/delete/id/2
List /{entity} /cz/news

Za povSimnuti stoji hodnota {id} u operaci Update a Delete — jedna se o primarni klicové
hodnoty na urovni databaze.
Sprava entit tohoto typu s pé¢knymi URL se vyznacuje nasledujicimi specifiky:

e URL je zapotiebi ukladat zvlast.

e Je zapotiebi definovat vlastnost, ze které se bude odvozovat URL.

e Pokud dojde ke zméné hodnoty odvozovaci vlastnosti, musi byt zménéno i URL.

e Pii zmén¢ URL, automaticky generovat pfesmérovani z puvodniho URL na nové (a zaroven

generovat HT'TP stavovy kod 301).

9.2.4 Generovani relevantnich HTTP stavovych koédu pro prichozi pozadavky

Je nezbytné generovat odpovidajici stavové HI'TP kody, pokud dojde k nestandardné splnitelnému
pozadavku. Nasledujici tabulka obsahuje prehled pouzitych koda.
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Tabulka 36: Generované HTTP stavové kody

Http kod Kdy generovan
404 pro vSechna nevyhovujici URL
301 presmérovavani, (napfiklad pokud dojde ke
zmén¢ hezkého URL konkrétni entity)

9.2.5 Podpora vice jazykovych mutaci

Framework bude podporovat uchovavani konkrétni entity ve vice jazykovych mutacich. Entity

vicejazycného typu podl¢haji nasledujicim kritériim:

Vlastnosti entity se déli na jazykové zavislé a jazykove nezavislé.

Po vytvoreni nov¢ entity budou ve vSech jazykovych variantach stranky zobrazena jazykove
nezavisla data.

Jazykov¢ zavisla data budou budou ukladana podle globalni aktualni jazykové varianty
stranky.

Pokud bude smazana zaznam jedné jazykové varianty budou smazany i v§echny ostatni

zaznamy s touto mutaci spojene.

9.3 Iterace 2

Realizuje nasledujici body:

9.3.1

Geo-targeting,

zahalovani,

automatické generovani mapy webu,
podpora pro drobeckovou navigaci,

atd..

Geo-targeting

Realizace této problematiky vyuziva techniku [P delivery, kde je na zékladé sitové adresy

identifikovano z jaké geografické oblasti pozadavek prichazi.

Podarilo se mi nalézt web poskytujici sluzbu, ktera identifikuje geografickou oblast pozadavku

tedy identifikace statu, mésta a souradnic (momentalné nas zajima 1.moznost) a zaroven je zdarma.
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Vystup je v HTML nebo XML. Vice na adrese www .hostip.info. Ceny komercénich feseni se pohybuji
okolo 50$.

Nasledujici obrazek ilustruje koncept geo-targetingu. Je zde vidét ze vyhledavac i obycejny
uzivatel dostanou stejnou odpoveéd’ v zavislosti na svoji poloze.

Obrazek 4: Geo-targeting

Cesta 1 je pozadavek z Velké Britanie na server v Ceské republice. Dojde viak k identifikaci
zahrani¢ni Zadosti a je vraceno presmérovani (HTTP stavovy kod 301) na server ve Velké Britanii
(cesta 2). Klient navstivi server ve své geografické oblasti (cesta 3)

9.3.2 Zahalovani

Stejné jako zahalovani, u kter¢ho je taktéz vyuzita technika IP delivery, avSak s tim rozdilem, ze zde
jsou sledovany konkrétni IP adresy a ne jejich rozsahy.

Existuje moznost sledovat uzivatelského agenta pozadavku (HTTP hlavicka User-Agent) a
na jeho zaklad¢ vyhledava¢ identifikovat. Nejedna se vSak o spolehlivou a doporucenihodnou
metodu, protoZze muze dojit k modifikaci této hlavicky a tedy ke snadnému odhaleni zahalovani (to
muze byt nepiijemné napfiiklad v pfipad¢€, ze tuto skutenost odhali konkurence. Jak bylo uvedeno
drive, jedna se o velmi kontroverzni techniku, a proto je nejlepsi, aby byla dobie skryta).

Seznam sitovych adres vyhledavacu je k dispozici napfiklad na adrese iplists.com. Nasledujici
obrazek ilustruje koncept zahalovani:
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Obrazek 5: Zahalovani

Uzivateli a vyhledavaci jsou zaslany na stejnou zadost rizné odpoveédi.

9.3.3 Automatické generovani mapy webu

Pro lepsi pochopeni struktury webu, by méla byt na kazdém takovém netrivialnim pfitomna jeho
mapa. Framework bude nabizet automatické generovani mapy webu na zakladé struktury menu.

9.3.4 Podpora pro drobeckovou navigaci

Framework bude implementovat koncept nastinény v kapitole 5, konkrétné variantu: Primdrni sekce

v kombinaci se zdkazem indexace.

9.4 Iterace O

Iterace koexistujici s predchazejicimi. Jejim cilem je vybudovat programové nastroje (platformu)
automatizujici tvorbu webovych aplikaci vyuzivajicich Johnny Framework. Nasleduje vycet rysu,

pri¢emz v ramci této prace je realizovan prvni bod.

e Na zaklad¢ abstraktniho popisu aplikace (v UML — konkrétné diagramu tfid) generovat
kompletni busines tfidy (navrhovy vzor Model-View-Controller). Nastroj se bude jmenovat
ClassDiagram CodeGenerator Php.

e Na zaklad¢ abstraktniho popisu aplikace (diagramu pripadu pouZiti) generovat kontroléry pro
jednotlivé entity.

e Na zaklad¢ abstraktniho popisu aplikace (diagramu tfid) generovat databazové tabulky a

jejich ORM tridy.
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e Na zakladé abstraktniho popisu aplikace (diagramu pfipadu pouziti) generovat Role, Zdroje a
ACL.

Jedna se o zaklad webové platformy diskutované v [18].

9.4.1 ClassDiagram_CodeGenerator_Php

Vychozim bodem tvorby aplikace bude jeji model. Postup prevodu na kod se sklada z nasledujici
kroku:

e Vytvoreni modelu aplikace pomoci vhodného modelovaciho jazyka,

e pievod modelu do strojove privétivé podoby,

e vytvofeni interniho modelu a

e generovani kddu v jazyku cilové platformy.

9.4.2 Vytvoreni modelu aplikace pomoci vhodného modelovaciho jazyka

Realny projekt obsahuje mnoho entit, proto jsem shledal za vhodné pouzit grafického modelovaciho
jazyka, ktery zprostfedkovava vyssi perspektivu na dany problém. Konkrétn¢ jsem vybral jazyk
UML. Vyuzity jsou modelovaci prostiedky diagramu pfipadu pouziti a diagramu tfid. Osobné¢ mam
relativné uspokojivé zkusenosti s modelovacim nastrojem ArgoUML (argouml.tigris.org).

9.4.3 Prevod modelu do strojové privétivé podoby

Pro textovou reprezentaci modelu jsem zvolil jazyk XMI (XML Metadata Interchange). Jedna se
o popis UML modelu v jazyce XML. VySe uvedeny software ArgoUML podporuje export do tohoto
formatu.

9.4.4 Vytvoreni interniho modelu

Interni model reprezentujici diagram pripadu pouziti je tvofen nasledujici strukturou:

SucDiagrModel [entityId] = array( roleId => operationId )

Kéd 9.1: Interni reprezentace diagramu piipadu pouziti

Na zaklad¢ této casti jsou nad jednotlivymi entitami tvofeny kontroléry (viz navrhovy vzor
Model-View-Controller), seznam opravnéni (ACL) a vyplyva zné také URL logika
(napf.: /entita/operace/id/hodnota).

Interni model reprezentujici diagram tfid je tvofen nasledujici strukturou:
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$classDiagramModel [packageName] [className] = array

“modifiers” => array( .. ),
“doc” => array( .. ),
“parent” => array( .. ),

“relationWith” => array( .. ),

“interfaces” => array( .. ),
“attribs” => array( .. ),
“methods” => array( .. )

Ko6d 9.2: Interni reprezentace diagramu trid.
9.4.5 Generovani kodu v jazyku cilové platformy

Aktualni cilova platforma je PHP s vyuzitim Zend Frameworku. Clenéni vygenerovanych souborti
odpovida konvencni moduldrni adresarové strukture, viz [21].Vlastni kéd je v souladu se Zend

kédovymi standardy, viz [20].

51



10 Zavér

Cilem této prace bylo piinést zakladni informace o SEO problematice. Byly zminény vSechny zasadni
faktory ovliviyjici viditelnost stranek na internetu, prace se dotkla i oblasti jako geografické resp.
jazykov¢ optimalizace.

Na zakladé popsanych ¢initeli byl navrhnut a implementovan framework usnadriujici tvorbu
optimalizovanych resp. spravné napsanych stranck. Diraz je kladen na unikatnost titulkt kazdé
stranky, spravu zaznamu s podporou presmérovavani a generovani piislusSnych HTTP stavovych
kodu.

Framework byl prezentovan na pfipadové studiu stranek Brnénského vydavatelstvi Redblack,

dostupnych na adrese www.redblack.cz. (testovaci verze je na adrese redblack.jan-stefl.eu, viz
prilohy)

Soucasné verze vSak obsahuje nékolik problému, jejichz oprava bude predmétem dalSiho
vyvoje. Patfi sem nerelevantni reakce na chybné zadana data do formulafe. Pokud je zadan $patny
vstup, uzivatel o tom neni informovan, musi se dodateén¢ presvédCit, zda zaznam byl skutecné
pridan. Problém se také vyskytne, pokud je zménéno URL adresujici entitu (tfidy odvozené
od Johnny Business WithNiceUrl, Johnny Business InternationalWithNiceUrl) a nasledné pak
prejmenovano tak, aby bylo generovano URL v prvotni podobg.

Dalsi roz§ifeni budou zaméfena na automatické generovani mapy webu, drobe¢kovou navigaci,
podporu zahalovani nebo integraci konceptu CAPTCHA.

Soucasti prace bylo i vyhodnoceni postaveni pfipadové studie v SERPs (viz prilohy) riznych
vyhledavacu. Z ného vyplyva, ze reakcéni doba obnoveni mezipaméti mize byt nékolik dnd (mozna i
tydnu). Dale byl ucinén predpoklad, Zze vSe podstatné by mélo byt dostupné z domaci stranky webu.

Soub&zn¢ s touto praci vznikl projekt, ktery si klade za cil transformovat UML model (resp.
jeho XMI podobu) na webovou aplikaci, podrobn¢jsi informace viz [18]. Za zminku stoji, Ze vyuziva
Johnny frameworku.
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A)Johnny Framework

Struktura Frameworku je roz¢lenéna do jednotlivych koncepcnich balicku. Kazdy balicek zastresuje
realizaci urcitych oblasti. Balicky jsou na sebe vzajemné zavislé€, viz nasledujici obrazek:

+ Form

| \_\'_"}
+ Wign + Crud + Business

T
|
| ~
|
|

I
I
|
|
-
P ' 7
;
+ Hawigation L + Filter ¢ + Sacurity

Obrazek 6: Diagram balicku

Vlastni realizace bude provedena v jazyku PHP s vyuzitim Zend frameworku (viz [16]).
Zavislosti na ném jsem z diivodu prehlednosti nekreslil, nicméné vSude, kde je potieba, jsou zminény.
Dale je uveden popis vSech balicka se zachycenim jejich obsahu v UML. Nasleduje popis pfipadové
studie vyuzivajici Johnny framework.
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A.1 Popis balicku

A.1.1 Form

Abstrakce HTML formulaii. Dédi od tfidy Zend Form.

Johnmy_Form

+preCreate) : void
+prelpdated) : vaid

Jahnmy_Form_withMice Url

+dahnmy_Farm_withNiceUrld : wvaid

Obrazek 7: Baliéek Form

A.1.2 View

Jedna z ¢asti navrhového vzoru Model-View-Controller (viz [17]).Vychazi z implementace tfidy
Zend View.

Johnmy_View_Helper_Dialag_Confirm

+confirm() : string

Johnmy_Wiew_Helper_Dialag_Lagin

+lagind : string

Johnny_Wiew Helper ExternalUrl

+extarnalUrlref : string text : string.title : string,name : string = newindow® : void

dohnmy_View_Helper D ataGrid

+datacnidl) : woid

Obrazek 8: Baliéek View
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A.1.3 Crud

CRUD tedy ,.Create , Retrieve Update*™ ,Delete*. Abstrahuje praci ¢asti Controller (Model-View-

Controller (viz [17])). Jedna se o nizsi vrstvu (bliZe k databazi) reagujici na pozadavky uZivatele.

Johnny_Crud

+inizea : Zend_Controller_Action) : waoid

+indexzea : Zend_Controller_Action,entites ; array,renderPage : bool = true) ; woid
+addizea : fend_Controller_Action) : vaid

+storeizea : Zend_Controller_Action) : woid

+prepareFarmiinout zf : Zend_Form,inout data : array = arayylil : vaid

+delete(zca : Zend_Contraller_Action] : waid

+edifzca : Zend_Controller_Action) : woid

+erronzea : Zend_Controller_Action) : woid

-retrieveMewR ecardlinout data : array) : vaoid

-createSqlParamslsettings : array) @ aray

Obrazek 9: Baliéek Crud

A.1.4 Security

Podpora pro autentizaci a autorizaci. Vyuziva Zend Frameworku.

Jdohnny_Security_Authorize

+inifzea : Zend_Contrallar_Action) : waid
+processzca @ Zend_Controller_Action) : waid
+checkldentitzea : Zend_Contraller_Action) : waid
+checkPermissionizea : Zend_Controller_fAction) : waid
+processloginizea @ Zend_Contraller_Action) : waid

Jdohnmy_Security_Privileges hMenu

+processgmenultems ; array,acl : Zend_Aclrole ;int): woid

Johnmy_Security_Privileges_Actions

+procesdzac  Zend_Contraller_Action,actions : Zend_Acl, authByRecSet  int= array() : void

Obrazek 10: Balicek Security
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A.1.5 Business

<<interfacesx
Johnmy_FPersistence_Intedface

+loadid : string) : vaid

+=storefdata : array) : woid

+deletefmhere : string) : void

+getRawRecardiwhere @ string,order @ string,count @ int,offset @ int) @ array
+getReadableRecordswhere @ string,arder @ string, count : int,offset @ int) : array
+gethataForListbosxwhere @ string,order @ string, count : int,offset @ int) @ array
+getTableRecordatableMame : stringwhere @ string,order @ string,zount @ int,offset @ int): aray

Py

|
|
: <srealizes»
1

Joknny_Business Abstact

#_tmp : armay

#_name : aray
#_data : amay

<dpreater> +
+getRecord®

+postCre atel)
+prellpdatel)

+posthelatel)

+getElobalfctionsfjac : Johnny_fAction_Container) : woid
+preCreate) : woid

+postlpdate) : woid

+prebelete) : woid

+getlamerlzettings : array) : string
+getReadableRecordaiwhere @ string) @ array

___constroct() - void
ctionsjac : Johnny_fction_Container) : woid

sroid
Dwaid

Johnny_Lang

tuoid

£

Johnny_Business WithMNicelrl

Johnny_Business_International

#_urlCal @ int

#_langDepCaols : array

<<greater> +dohnny_Business WithMNicelUriiname

carray):vaid <<creater> +Jdohnny_Business_Internationaliname : amray) : woid

k¥

Johnmy_Buziness_InternationalifithNiceUrl

“arealizess

Z<creater> +Johnny_Business InternationalifithMiceUrliname @ array) @ woid

i

dohnmy_Business_WithMiceUrl_Inteface

<dintefaces=

+zetlrlColiurlCal : string) : woid

T
1
I
) Zdrealize=>
<4realizass v Vi

<<realizes=

<dinterfaces=
Johnny_Business_|International_Inteface

+zetlangbepColslangbepCols : aray) : woid

+postCreateaddSinglelntermatinalRovinout data @ array,tmp @ array) @ woid

Obrazek 11: Baliéek Business

V navrhovém vzoru Model-View-Controller (viz [17]) se jedna o ¢ast Model. Ttidy jsou zodpovédné

za pfijem jednotlivych entit, pficemz nakladani s nimi se lisi podle toho, zda je entita adresovana
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pres textovy fetézec v URL (standardné pfes id v URL) resp. zda je entita uchovavana v riznych
jazykovych mutacich.

Johnny_Persistence_Interface

Rozhrani poskytujici metody pro praci na perzistentnim ulozisti (databazi).

Johnny_Business_Abstract

Definuje prevazné abstraktni metody pro spravu business entit.

Johnny Business International

Implementuje spravu entit v riznych jazykovych mutacich. Obsahuje vnitini ¢len nesouci informaci
o mezinarodnich polozkach entity.

Johnny Business WithNiceUrl

Urcuje zachazeni s entitami, které jsou adresovany pies ,.hezka URL® (napf.: /cz/band/detail/sad-
harmony).

Johnny_Business_International WithNiceUrl

Jedna se o sjednoceni tfid Johnny Business International

a Johnny Business WithNiceUrl.

Johnny Business_International_Interface a Johnny_Business_WithNiceUrl_Interface

NS4

a ,International” — pokud bude zapotiebi pridat novou metodu, je vhodné modifikovat nejprve
rozhrani a nasledné provést pfislusné modifikace v obou tfidach. Pokud bychom nékde zapomnéli
metodu pridat, budeme interpretem upozornéni.

A.1.6 Filter

Obsahuje nastroje pro ruzn¢ druhy filtraci a textovych transformaci. Jsou zde napriklad filtry
pro tvorbu hezkych URL, transformaci jména entity na jméno databazov¢ tabulky nebo na jméno
business tfidy apod.

Vsechny filtry jsou odvozeny od tfidy Zend Filter.
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Navigation

Bali¢ek zodpovédny za veskerou navigaci v aplikaci.

Johnny_Menu_Container

wireatex +dohnny_henu_Containen) : woid
+addhlenulid : int,jm : Jehnmy_Menu) :woid

+gethlenurid : int) : void

o.r

Johnny_Menu

Johnny_Menu_Raw

wire atex +dohnny_henul) : woid
+addRawimr : Johnny_Menuo_Fand ;o waid
+getRawnurl : String) : void
+genarateBreadcrumbiurl : String) : waid

wireatex +dohnny_henu_Row: woid
+additemdji : Johnny_Menu_tem] : waid
+geflllitemnsurl ; String) : array

Johnny_Menu_ltem

+url : String
+name : String
+title : String

+zubmenuof

wire atex +dohnny_henu_tem: void
+getUrld : String

+getMamel): String

+getTitle() : String

Obrazek 12: Balicek Navigation

A.2 Sprava entit v souladu se SEO

Jak se bude na programov¢ urovni entita chovat se odviji od toho, jakym zplsobem ji chceme
klicovat, pripadné zda ji chceme uchovavat ve vice jazykovych mutacich.. Nasledujici kapitoly popisi

jak je tato problematika fesena v ramci diskutovaného frameworku.
Tato kapitola dopovida realizaci navrhu popsaného v kapitole 9.1.1 Sprava entit.
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A.2.1 Zobrazovani

Titulek bude generovan ve tvaru fitulek entity | URL domdci strank).
Nasledujici sekvencni diagram ilustruje posloupnost volani jednotlivych akei, které vedou
ke zobrazeni seznamu entit (indexAction ()), resp. detailu (detailAction ()) entity.

Controller Crud Business

init() ] jreDispatchlj

T
[
I
[
[
[

IndexAction() / detailAction()
getlame()
getRedireci()
| getReadableRecordsLisi()
geiRecordActions()
getGlobal Actions()

e e T
| | !

Obrazek 13: Sekvencni diagram zobrazovani entit

Metoda getRedirect () identifikuje, zda nebylo navstiveno URL pfejmenované entity, a
zda tedy neni poticba provést piesmérovani. Udaje pro titulek a nadpis jednotlivych entit je ziskan
metodou getName(), ktera ma parametr urcujici ¢islo (jednotné, mnozné) pripadné jazyk. Metody
getReadableRecordsList (), resp.getReadableRecord (), ziskavaji entitni data
z perzistentniho ulozisté. Metody getRecordActions (), resp. getGlobalActions(),
dodavaji informace o moznych operacich (akcich) nad entitami.
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A.2.2 Pridavani

Pro pridani entity je potfecba vygenerovat formular. Titulek téchto stranek ma tvar entita | pridej |
URL domadcti stranky. Sled volani metod je nasledujici:

Coniroller Crud Business

inin) - ] jreDispatc]lﬂ

|______

|

|

[

|

|

|

|
add() L
getMame()

g addAction()

prepareForm()

;I store()

N e T
| | !

Obrazek 14: Sekvencni diagram pridavani nové entity

Metoda prepareForm() inicializuje formulaf. Metoda store () ovefi spravnost dat

a na zaklad¢ existence id pfijimané entity ji vytvorfi (id neexistuje) nebo modifikuje (id existuje).



A.2.3 Modifikovani

Je zapotiebi zobrazit formular s pozadovanymi daty. Dale pak je tfeba sledovat skutecnost, zda byl

upraven udaj definujici

URL entity.

Titulek ma tvar jméno entity | uprav | URL domdci strank).

Coniroller

inii() -] jreDispatchU

B

Metoda getRawRecord ()

Crud Business
T T
| |
[ [
| |
| |
editAction) L |
[
edii() 1
getlName()
getRawRecord()
if (request == POST) ;| prepareForm()
retrieveNewRecord)
store()
L

Obrazek 15: Sekvenc¢ni diagram modifikace entity

hodnoty pro listboxy apod.).

vraci hodnoty pro korektni zobrazeni formulare (zejména
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A.2.4 Odstranovani

Data jsou smazana po odsouhlaseni potvrzujiciho dialogu. Titulek ma tvar jméno entity | smaz | URL

domdci stranky.

Controller Crud Business
T T T
- 1 ] [ [
inii() - jm[)lspatchﬂ : :
[ [
;I delete Actiony) L I
|
delete() L
getMame()
geitPreDeleteInfol)
if (request==P0OST)
- —
preDelete()
delete()
posiDeletel)
L] I L

Obrazek 16: Sekvencni diagram odstrariovani existujici entity

Metoda getPreDeleteInfo () zobrazi souhrmné informace o pravé odstraniované entite.
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A.3 Nerelevantni pozadavky

Pokud je poZadovano neexistujici URL, je zapotfebi oznamit uzivateli tuto skuteCnost a vratit
odpovidajici HTTP stavovy kod (301).

Pokud Zend Framework detekuje, Ze je pozadovan neexistujici kontrolér, resp. neexistujici
akce, je vykonana nasledujici sekvence piikazi.

Obrazek 9.12: Sekvenéni diagram nerelevantniho

pozadavku
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A.4 Ukézky kédd

Na nasledujicich tadcich je st€Zejni ukazky kodu pro zakladni typy entit.

A.4.1 Entity typu Johnny Business WithNiceUrl

Piidavani
Sekvencni diagram procesu pridavani obecné entity obsahuje metodu store (). Ta pred vlastnim

pfidanim zaznamu zavola metodu preCrate () a po jejim vykonani metodu postCrate ()
(v pfipadé entit typu Johnny Business WithNiceUrl obsahuje prazdné t€lo).

public function preCreatel)

{
Zend Loader::loadClass('Johnny Filter NiceUrl');

ffilter = mew Johmny Filter NiceUrli);

fthizs-> data['url'] = jfilter-rfilter(fthis-> data[fthis->getUrlCal(} ]} ;
fthis->_tupl['inForUrl']l = fthis-» datal'inForlUrl'];
unzet (fthis-»> datal'inForUrl']);

Kéd A.1: Metoda preCreate () tfidy Johnny Business WithNiceUrl

Atribut data obsahuje data pfidavané entity. Dulezity je fadek 3. kde dochazi k
vygenerovani URL, ktery identifikuje pfidavanou entitu. Obsah proménné data je pozdé&ji ulozen

do databaze.

Modifikovani

Modifikace se od pridavani lisi tim, Ze jsou volany metody preUpdate () a postUpdate ().
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public function prellpdate()

{
ithis-»prelCreate();
Zend Loader::loadClass('Johnny Filter MNiceTrl'):;
ffilter = mew Johnny Filter MNiceUrli);

Fo0ldlirl
snewllrl

Ffilter->filter (fthis-> tmp['inForlUrl']);
Ffilter->filter (fthis-> data[fthis-r>getUrlCal()]};

fthis-=>_tmp['createlNewlec'] = (strcasecmp(foldUrl, fnewlrl) !I= 0);
if { fthis-»> tmp['createNewlac'] ) |

fthis-> tmp['id'] = @fthis->_datal'id'];

unget (ithis-» datal['id']1});

Koéd A.2: Metoda preUpdate () tfidy Johnny Business WithNiceUrl

Je zde identifikovano zda nedoslo ke zmén€ hodnoty sloupce, ze kterého je odvozeno URL.
Tato skutecnost je zaznamenana do proménné tmp [ 'createNewRec']. Pokud doSlo ke zméné,

jsou proménné nastaveny tak, aby v metod¢é store() byla prichozi data vloZena do nového radku.

public function postUpdate()

{
if { fthis-» tmpl'createNewlec'] 1 |
fentity id = fthis-»> datal'entity id'];
$this-=>_datal'id'] = $fthis-»_tmp['id'];
fthi=s->_data('redirect'] = jthis-»_datal'url'];
fthiz->_datal'status_code'] = 'Z01';

foreach (fthis->_ data ag fkey == {item) |
if (fkey != 'id' amd fkey != 'redirect' and fkey != 'status code' ) |
unzet (fthi=->_ datalfkey]);

fthis-=storei);
fthiz-=> data('entity id'] = fentity _id;

Koéd A.3: Metoda postUpdate () tfidy Johnny Business WithNiceUrl

V pripadé, ze doslo ke zméné hodnoty sloupce pro odvozeni URL je v této fazi puvodni
zaznam upraven tak, aby hodnota redirect obsahovala URL entity vloZzené v metod¢ store ()
a stavovy kod byl nastaven na 301.
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A.4.2 Entity typu Johnny Business International

Piidavani

I zde jsou zavolany metody preCreate () a postCreate (). Prvni zajisti odd€leni jazykove
zavislych dat a jejich presunuti do pomocné proménné. Druha nacte jazykové zavisla data a provede
jejich ulozeni véetné vygenerovani , prazdnych® radka pro snadnéjsi pozd¢jsi modifikaci dat v jiném
jazyce (z duvodu piehlednosti neni zdrojovy kod metody postCreate () uveden).

public function preCreatel)

{

#deplata = array!);
foreach { fthis-*_ langhepCols az fcolumn | |

Bithis-> tmpl[foolumn] = fthis-»>_ datalfoolumn];
unget ((this->_ datal[dcolumn]);

}
Kéd A.4: Metoda preCreate() tfidy Johnny Business International

Modifikovani

Metoda preUpdate () vola kod metody preCreate (). Metoda postUpdate () modifikuje

prislu$na jazykove¢ zavisla data. Princip je podobny jako pfi vytvareni.
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B) ClassDiagram_CodeGenerator Php

V ramci diplomové prace byl zrealizovan nastroj pro prevod UML diagramu (resp. jeho XMI
podoby) na odpovidajici business tfidy. V technické zpravé byl uveden struény popis,
na nasledujicich tadcich je k dispozici navod k pouZiti.

Nasleduje jeho popis véetné nazorné ukazky pouziti.

B.1 Uvod

Vlastni proces tvorby se sklada ze tfech hlavnich krokii:
1. Vytvoreni modelu nové aplikace.

2. Vygenerovani kodu.

Zaclenéni vygenerovancho kodu do projektu.

W

Adresarova struktura aplikace, kterou budeme vytvaret odpovida konvencni moduldrni adresdrové
strukture, viz [21]. V naSem pfipadé je stéZejni konvence organizovani jednotlivych tfid. Tedy
napiiklad tfida Business Concert bude uloZena na v souboru Business/Concert.php.

B.2 Vytvoreni modelu nové aplikace

Nejprve je zapotfebi vytvorit model. Pro tento krok poslouzi software ArgoUML (argouml tigris.org).
Nasledujici obrazky prezentuje jednoduchy model trid.
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Johnny_Business Abstract

T

Business_User

Johnny_Business WithMHice Ul -_name : string
-_email : string

+checkP ass] : vaid

T

a.® 1 Business_User_Writer

Business Mews

-_title - int

- body:int -_neEns -_authar  [-_newattib cint

+genearateStata]) ; woid

Obrazek 17: Priklad diagramu trid

T Example
Class Diagram
F1_ types
o int
o yoid
o string
1 Business
£ User
= Business_User_\Writer
=i Business_MNews
=] Business_Lser
& Johnny
1 Business
=i Johnny_Business_Ahstract
=] Johnny_Business_ WithMicelrl

Obrazek 18: Priklad orgranizace tfid

Na prvnim diagramu je podstatné dédéni od Johnny Business tfid — ¢imz je vlastnim tfidam
dodana dfive popsana funkcionalita. Druhy obrazek sleduje hierarchickou organizaci tfid z hlediska
balicku.
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B.2.1 Vygenerovani kodu

S ohledem na skute¢nost, Ze popisovany nastroj je pouze prvni ze vS§ech komponent cilového souboru

nastroji, muze vlastni tvorba pusobit tézkopadné, ale nutno upozornit, Ze se nejedna o konecnou

podobu. Proces generovani kodu vyzaduje nainstalovanou podporu jednotkovych testi — PHPUnit

(phpunit.de).

Generovani koddu ma nasledujici postup:

1. Vygenerovani souboru XMI (V ArgoUML: File/Export XMI).
2. Vytvortit novy adresar v Johnny\TEST\Business\ClassDiagram\CodeGenerator\Php\{adresar}

a zkopirovat do n¢j soubor *. XMI.

3. Ve stejném adresari vytvorit soubor {jméno}Test.php, vlozit do néj nasledujici kod a upravit

zvyraznéna mista:

=Iphp

requwire once dirname(dirname(dirname{dirname (dirname(dirname{_ FILE )} ))

DIRECTORY SEPARATOR . 'TestHelper. php':

require once 'Business/ClassDiagram/Model Creator.php':

require once 'BusinesssClassDiagrams/CodeCenerator/Php.php';

require once 'Johmny/FileSystem/Directory.php';
require once 'Johnny/FileSystem/File_ php';

clas=
extends

{

ExanpleTest,
HFThit Framework TestCase

public function testCreatel)

{

fmode ratok = new Business ClassDiagram Model Creator|

1

fmodel = fmodelCreator-:create();
jocodelFeneratorPhp = mew Business ClassDiagram CodeCGenerator Php
fmodel

1

toodefeneratorPhp-=generate ) ;

Obrazek 19: Priklad tfidy generujici cilovy kod

4. 'V prikazovém radku se nastavit do pracovniho adresare a spustit pfikaz phpunit

ExampleTest. Do zadaného adresare bude vygenerovan namodelovany kod. Zde je
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prezentovan pouze soubor news.php, ostatni jsou k dispozici v adresari

PRILOHY\SRC\Example\output.
=iphp

require once "Johmnny/Business/TithNiceUrl. php";
require once "Business/User/Writer.php":

f**

e
clagg Business News extends Johtiny Business WithNiceUrl
i

f*:{‘
* Fiype Busimess User Writer
i

private §_author;

f*#

* Gatter of the _&uthor.
+

# @roturnn Business UWser Writer
i

public function getAuthor()
{

return fthis->_ author;

_f(**
* Getter of fhe guthor.

Ed

=¥ T Business Usepr Writar
* @return wveid

*
public function setluthor()

{

fthis-=>_author = §_author;

Obrazek 20: Vygenerovany soubor Business/news.php

B.2.2 Zaclenéni vygenerovaného koédu do projektu

Adresar output/Business zkopirovat do adressare{ projekt }\application\models\Business.
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C)Pripadova studie

Jako pripadovou studii jsem zvolil internetové stranky Bménského hudebni vydavatelstvi Redblack.

Stranky musi nabizet spravu nasledujicich entit:

e Novinky,

e kapely,

e hudebnici,

o tituly,

e spratelena vydavatelstvi,

e kontakt, media, distribuce ...
C.1 Navrh

Nasledujici diagram zachycuje v§echny modelované entity a vyjadfuje vztahy mezi nimi.

Za povsimnuti stoji stereotyp <<seo>>, jim oznacené tfidy budou minimalné dédit od tfidy

Johnny Business WithNiceUrl. Pokud je néjakému atributu takové tfidy pridélen stereotyp

<<multilang>> bude odvozenaod Johnny Business InternationalWithNiceUrl.
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44se0kF
<2db table=>
FRedblack_Band_Mews

Fedblack_Admin

Redblack_Us=er

<<name,multilang=* -_title : string 4. -_id zint
=<multilang#> -_body : string wasens® -_username - shring
-_news -_bands <<db table>> -_fitstName : string
Fedblack Band -_lastMame : string
-_id zint -_type :int
<<names>=-_name : string
-_from : string
Fedblack_Band_Blog . b : string
0. -_formedin : string
-blogltems +band “e<multilang® -_bio : string oz 0" [Redblack_Band_hember
-_bands -_memberz-_bio : string
b s -_band -_zince : Zend_Date
—rands g = - —_until : Zend_Date
-_bangs
<<db table=>
Redblack_Band_Title_Type
-_type : sting
-_congerts -_anline
_type o.s
-_titles o=
- <2qb table>> ==db tabler>
Redblack Band Concert Redblack_Band_Online
0.» —_when : Zend_[ate -_sourceMame : string
sese0rs -_link : string

<=db tablax>
Fedblack_Band_Title

-_code :string

ZZname=> -_name : string
-_meleaseyear:int
=<multilang>> -_info : striing

-_place : string
<<multilang®= -_info : string

Johnmy_Wieb_SimplePage

=<multilang®= -_info : string

<<multilang== -_info : string

\J7"I? v

Tﬁl PN

Redblack_Label

Redblack_Links

Redblack_tedia

Redblack_Distribution

FRedblack_StreetTeam

FRedblack_Contact

Redblack_Cownload

Obrazek 21: Diagram tfid hudebniho vydavatelstvi
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C.2 Ukazky z kédu

Tato kapitola se zaméfi na jednotlivé c¢asti navrhového vzoru ,.Model-View-Controller®, resp.
na jejich realizaci v ramci aplikace a dale pak na realizaci databazové vrstvy. Vzdy bude uveden
jeden priklad za vSechny.

C.2.1 Model
Nasledujici kod je realizaci modelu titulu. Titulem se rozumi hudebni nosic.

class Pusiness Pedblack Title extends Johnny PBusiness InternationalWlithMNicelrl
{

public function _ construct ()

{
jthiz-> name = array(Johhny Lang::C2 ==
arraytJohnny Lang: : SINGULAR == 'titul',
Johnny Lang: : PLUBAR == 'titulw'l),

Johnny Lang: tEN ==
array (Johnny Lang: i STNGULAR == 'title’,
Johnny Lang: :PLUBRAR == 'titles'));

parent:: construct (jthis-> name);

tthis->=setUrlCol( 'name'} ;
ithis-»setLanglheplols{array | 'info', 'lang'l);

Kéd C.1: Model - Titul

Nejprve je inicializovana proménna name. Nese jméno entity v riznych mluvnickych €islech
a jazykovych mutacich. Nasledné je zavolan rodicovsky konstruktor, kterému jsou predany informace
o jmén¢. Dale pak je nastaven sloupec databazové tabulky z néhoz bude generovano klicové URL.
Posledni radek identifikuje jazykové zavislé sloupce.
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C.2.2 Controller

Kazda kapela muze poradat koncert a na jednom koncertu muze vystupovat vice kapel (tedy vztah
N:M). Situace je v ,,Controleru® zachycena nasledovngé:

clags ConcertController extemds Business Redblack Controller Action

{

public function init ()

{
Johmny Crud:-init (fthis);

fthizs->_business = mnew Business Redblack Concert();

fthis-> form = mew Pusiness Redblack Concert Form():

fthis-> nm = array! 'name' == 'bands',
'inst ' == mew Business Redblack Concert 0f Band(),
‘1 =r 'concert_id',
‘N =r 'band id' 1

Kod C.2: Controller - Koncert

Je provedena inicializace objektu Johnny Crud, business tfidy a jejiho formulafe a nasledné
vyjadfeni vztahu N:M mezi koncertem a kapelou, presnéji je zde feceno, ze bude ke kazdému
koncertu dodan vypis vSech kapel.
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C.2.3 View
Zobrazeni titulu.

Zend Loader::loadClass{'Johnny Filter Nicellrl');
ffilter = mew Johnny Filter NiceUrli):

if (igget (fthis->tablelata[Business PRedblack Const::TITLE])) {
foreach (fthis-rtablelatal[Business PFedblack Const::TITLE]['data'] as ftitle) |

£ body
echo '“img class="imgocdoitle" sre="/public/images/band/’
. Ffilter-rfilteriftitle'band name'ld . "JSoitle/S!'
ffilter-=filteri{ftitle[ 'nams'1) . '_Jpg" alt=""'
jtitle['band name'] . '" f=!
'<h3x' _ Business PRedblack Lang::getPhrasel
‘name ', Zend Begistry::get('lang')l) . ': </ /h3x’
'Eps' L ftditle['name'] | < pE!
- '=h3=' _ Business PRedblack Lang::getPhrase!
'band', Zend Registrw::geti'lang'l) . ': < k3=
tapE! L ftitle['band name'] . 'Efpr!
'<h3>' _ Business DRedblack Lang::getPhrasel
'release’', Zend Registry::-get('lang')) . ': = /h3='
'=p=' o ftitle['release _wear'] . '<iSpE!
. '=hiEF' . Johnny Lang: getPhrase
‘type', Zend Registry:-:get('lang')) . ': </h3=’
tep=! L fritle['type']l - 'ESpE!
'<hi="' . Johmny Lang: :getPhrase |
'code', Zend Pegistry::iget('lang')) .': </h3s!
tep=t L ftitle['code'] | teEfpE!
. '=h3r Info: =/h3x'
tapet L ftitle['info'] . '<SpE';

S aackions

echo Johnny Action VWiew::getRecordictions(fthis,
tthis-*»subject,
fricle['id'1);

Kod C.3: View - Titul

Postupn¢ jsou vypsany vSechny tituly, které byly nacteny v castech Model a Controller.
V zavéru jsou vypsany relevantni akce nad entitou — pokud byly néjaké danému uzivateli (resp. roli)
pridéleny.
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C.2.4 Databazové tabulky a pohledy

Pro demonstraci jsem vybral entitu titul. Informace o ni jsou uchovavany ve vice jazycich a

podporuje hezka URL.
Zakladni tabulka obsahuje jazykove¢ nezavislé atributy a informace o presmérovavani.

CREATE TABLE IF HOT ENISTS “title” |
"id’ smallint (&) unsigned NOT NULL auto increment
"hand id® tingdnt (3) unsigned NOT NULL,
‘code” char(l0) collate utfZ czech ci default NULL,
"name” warchar (1Z3) collate utfs_czech ci NOT NULL,
‘release_wyear® smallint (5) unsigned NOT NULL,
"type id’ tinyint (2) unsigmed NOT NULL default '1l',
‘url® warchar (122) collate utf2 czech ci default NULL,
‘status_code’ warchar(64) collate utf2 czech_ci default NULL,
‘redirect” warchar (£1Z) collate utf2 czech ci defawlt NULL,
‘who_last_modified’ smallint (5) unsigned NOT NULL,
‘ts' timestamp NOT NULL default CURBENT TIMESTAME on update CUREENT TIMESTAME,
PRIMARY EKEY ("id"),
FEY "band id® ('band id*},
EEY “type_id" ("type_id*),
EEY "who_last modified® ("who_last modified™)

' ENGINE=InnolE DEFAULT CHARSET=ut & COLLATE=utfS_ czech ci;

ALTEE TABLE "title’
ADD CONSTEATINT “title ibfk 1" FOREIGN KEY (“band id")
BEFERENCES “hand® (*id*; ON DELETE CASCRADE ON UPDATE CASCADE,
ADD CONSTEARINT “title ibfk =z FOREIGN EKEY ( type_id")

BEFEBRENCES "title type’ ("id") ON DELETE NO ACTION ON UPDATE CASCARDE,
ADD CONSTEATNT "title ibflk =" FOREIGN EEY ( "who_last modified®)
BEFERENCES “uszer” (°id*) ON DELETE N0 ACTION ON VPDATE CASCADE:

Ko6d C.4: Databazova tabulka , title™

Tabulka title international obsahuje jazykové zavisla data. Odkazuje se na zakladni

tabulku.
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CEEATE TAELE IF NOT EXISTS ‘"title international” |
"id’ smallint (L) unsigned NOT NULL auto increment
"title_id" smallint (&) unsigned NOT NULL,
“info’ text collate utfZ_czech ci NOT NULL,
“lang” enum('cz','en') collate utfZ_czech ci NOT WULL,
‘who_last modified’ smallint (5 ungigned NOT NULL defauwlt '1°',
"ts’ timestamp NOT NUVLL default CURBENT TIMESTAME on update CUBRRENT TIMESTAMP,

PETMAEY KEY ('id'},

EEY "title_id® (*title_id":,

EEY "who_ last_modified® (‘who_last modified®),
EEY "t=s" ("ts')

) ENGINE=InnoDE DEFAULT CHARSET=ut £S5 COLLATE=utfs czech ci:

ALTEE TABLE "title_ internatichal”
ADD CONSTRAINT "title international ibfk 1" FOREIGN EEY ("title id")

BREFERENCES ‘title* (*id') ON DELETE CASCRDE ON UPDATE CASCADE,
ADD CONSTBARAINT “title international ibfk Z° FOBREIGN KEY ('who_last modified’)
BEEFERENCES “user”™ (°id") ON DELETE ND ACTION ONM UWPDATE CASCRADE:

Kéd C.5: Databazova tabulka , title international*

Pohled v_title cz je pouzit pfi detailnim nahledu na entitu.

CEERTE OF REPLACE YIEW "v_title cz’ RS
SELECT

t.id,

t_name,

t.release year,

t._code,

ti.info,

b.name band name,

t.uarl,

tti. type
FROM

title t,

title international ti,

band b,

title_type_international tti
VHEEE

t.band id = b.id

AND t.id = ti.title id

AND t.type_id = tti.title type id

AMD tti.lang='cz'

AND ti.lanhg='cz'

AND t.redirect iz null
ORDER BY

t.release_year DESC;

Koad C.6: Pohled pro zobrazeni detailu titulu
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Pohled v_title raw cz je pouzivan pro nacteni formulafovych dat.

CRERTE OR REPLACE VIEW "v_title raw_cz' RS
SELECT
t._id,
t_name,
t.release_year,
t._code,
ti.info,
t_band id,
t.type_id,
ti.lang,
t._name inForUrl
FROM
title ©,
title international ti,
title type tt,
title type international tti
YTHERE
t.id = ti.title_id
AND t.type_id = tt_id
AND tt.id = tti.title type_id
AND tti.lang='cz'
AND ti.lang='cz'
OBRDER EBY
t.release_wear DESC:

Kod C.7: Pohled pro nacteni formularovych dat

Pohled v_title list cz se pouziva pfi zobrazovani seznamu entit titul.

CREATE OB BEPLACE VIEW "v_title_ list_cz” RS
SELECT
t.id,

.hame,

.name band name,

.url
band id
EFROM
title ©,
band b,
title type tt
HERE
t.band id = b.id
AND t_type_id = tt.id
AND t_redirect igs null
OBRDER BY
t_.release_year DESC:;

-

t

h
t.release_wyear,
t

t.

Kod C.8: Pohled pro zobrazeni seznamu titulu
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C.2.5 Soubor robots.txt

Pomoci souboru robots.txt, je vyhledavacum zakazana indexace stranky pro piihlaseni a vSech stanek,
které¢ ¢ekaji na vloZzeni vhodného obsahu.

User—-agent: *

Disallow: /cz/auth
Disallow: /en/auth
Disallow: /cz/link
Disallow: /en/link
Disallow: /cz/download
Disallow: /en/download
Disallow: /cz/media
Disallow: /en/media
Disallow: /en/streetteam

Kod C.9: Pripadova studie - obsah souboru robots.txt

C.2.6 Soubor .htaccess

Je zde definovano presmérovani z URL s prefixem www na variantu bez n¢ho. Dale je definovano
pfesmérovani vsech pfichozich pozadavku do bootstrapu (viz framework.zend.com/manual/en,
kapitola 7. Zend_Controller).

RewriteEngine On

RewriteCond %{HTTP_HOST} “www.new.redblack\.cz
RewriteRule " (.*)$ http://new.redblack.cz/$1 [R=301,L]

#RewriteRule !\. (jslicolgif|jpglpnglcss)$ index.php

!I-f
!-d

RewriteCond %{REQUEST FILENAME}
RewriteCond %{REQUEST FILENAME}

RewriteRule .* /index.php

Kod C.10: Pripadova studie - obsah souboru .htaccess
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C.2.7 Soubor redirect.php

Zde prezentovany web je nahradou za jiz existujici. Aby bylo zachovano hodnota odkazii bylo
zapotiebi provést prislusna presmérovani. To zajistuje kod souboru redirect.php, ktery je vlozen hned
na zac¢atku bootstrapu (index.php).

Nasleduje ukazka fragmentu kodu.

$lang = explode('/', §# SERVER['REQUEST URI']);

flang = flangl[l]:
if ( § SERVER['REQUEZT URI'] == '/' _ flang . 'findex html' ) {
Header{ 'HTTPS 1.1 301 Mowed Permanently' ;7
Header{ 'Location: J' );
exit;
} elgeif ( & SERVER['REQUEET URI'] == 'S' . $lang . 'freleases.php' 1 {
Header( 'HTTPs1.1 301 Moved Permanently' );
Header( 'Location: /' . #lang . 'Stcitcle' );
exit;
} elseif { § SERVER(['REQUESET URI'] == '/' | flang . 'foourdates.php' 1 {
Header( 'HTTPs1.1 301 Moved Permanently' );
Header{ 'Location: J' . #lang . 'Soconcert' );
exit;

Kod C.11: Pripadova studie - redirect.php

C.2.8 Testovaci verze stranek

Adresa webu redblack jan-stefl.eu
Prihlasovaci stranka redblack.jan-stefl eu/cz/auth
uzivatelské jméno tester
Heslo pokus

Po prihlaseni pfibudou na strankach nové ikony. Nékdy je potieba zobrazit detail (napriklad
u novinky kliknutim na obrazek pro zobrazeni operaci Uprav resp. Odstrarn)

Prida nové udaje

V4 Upravi aktualni udaje

8 Odstrani vybran¢ udaje

Zda byla entita uspés$n¢ pridana, je potieba zpétné zkontrolovat.

83



C.3 Zhodnoceni vysledku ve vyhledavacich

Mg¢ieni provedeno po tfech dnech umisténi stranek do provozu.
e -nenalezeno
o N(X) neaktualni data, X urcuje pozici
e P(X) nalezena data spjata s vydavatelstvim, X urcuje pozici (zpravidla stranky obchodu)

Tabulka 37: Zhodnoceni vysledku ve vyhledavacich

Vyraz Google |MS Live Yahoo! Seznam.cz| Jyxo.cz Komentar
redblack 1 N(D) N@2) N#4) P(1) Jyxo — stranky obchodu
redblack novinky 1 P(1) P(1) P(8) P(1) Vsechna P jsou stranky
obchodu
redblack kapely NQ3) N(1) NQ3) N#4) -
redblack sad NQ) NQ) NQ) N(1) N(1)
harmony
redblack NO) | NG - ] ]

memoria koncert
kapela Apatheia =~ N(7) - - - -
silent stream of = N(7) N(7) N@2) -

godless elegy

Vyhledavané fraze jsou sefazeny sestupné podle pravdépodobnosti kvalitniho umisténi
v SERPs (odhad).

Nutno predem fici, Ze by bylo velmi vhodné, aby bylo provedeno vice takovychto porovnani
s odstupem urcitého ¢asového useku. Bohuzel to se mi uz nepodafrilo uskutecnit.

Jak je z tabulky patmé vyhledavace v Casovém intervalu tfi dni nestacili obnovit udaje
v mezipaméti. Vyjimkou je pouze vyhledava¢ Google, ktery je u prvnich svou frazi zcela relevantni.
Vsude, kde je v tabulce uvedeno N(X), se da predpokladat, ze brzy dojde k zaktualizovani téchto
udaju, protoze v drtivé vétSiné pripadd je u nalezenych odkazu pfitomno spravné presmérovani
(v€etné generovani HTTP stavového kodu 301).

Z vysledku je dale patmé, ze ¢im hloub¢ji je udaj zanofen ve struktufe webu, tim hafe je
umistén ve vysledcich, pfikladem jsou kapely. Moznym vylepSenim by mohlo byt vytvoreni nového
panelu kde bude obsazen seznam vsech kapel, informujici napfiklad o Zzanrovém zafazeni. Obdobné
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vylepseni by bylo vhodné napfiklad pro koncerty, tedy na uvodni strance kupiikladu zobrazovat
koncerty na mésic dopredu.

Obecné lze zavérem fici, Ze vSe podstatné by mélo byt dostupné na uvodni strance a z ni
odkazovat na podrobnosti ukryté v hlubsi urovni webu.
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D)Prehled uziteCnych nastroju

Nazev :
Adresa :
Popis :

Nazev :
Adresa :
Popis :

Nazev :
Adresa :
Popis :

Nazev :
Adresa :
Popis :

Google webmaster tools
google.com/webmasters/tools
Zakladni rysy:
e sleduje frekvenci navstév stranek vyhledavacem
e identifikuje validitu robots.txt
e identifikuje atraktivni obsah
e zjistuje, které vyhledavané fraze smétuji na sledovany web
e poskytuje rizné informace o indexaci
e umoziuje nahrat mapu webu pro lepsi prochazeni stranek vyhledavacem
°

Nepostradatelna pomucka pro praci v oblasti SEO.

Search status (extenze pro Firefox)
www.quirk biz/searchstatus
Zobrazuje odhadované hodnoty prohlizené stranky pro:
e PageRank
e Alexa rank
e Compete.com rank
Dale poskytuje:
e informaci o pfichozich odkazech

e grafy navstévnosti apod.

Google trends
google.com/trends

Zobrazuje statistické informace o kli¢ovych slovech v kontextu svétového déni.

10°bees
103bees.com

Online sluzba zaméfena na analyzu pfirozen¢ho provozu vyhledavaci. Obsahuje
rozsahlé aktualni statistické informace o sledovaném webu.
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LiveHTTPHeaders (extenze pro Firefox)
livehttpheaders.mozdev.org

Pomocnik pro analyzu http hlavicek.

Copyscape
WWW.copyscape.com

Vyhledavani ukraden¢ho obsahu.

Pozice ve vyhledavacich — SEO optimalizace
http://www.pozice-ve-vyhledavacich.cz/

Pichled pozice stranky ve vyhledavaéich k zadané klicové frazi — velmi pfeh.ledné

Dnsstuff
www.dnsstuff.com

DNSreport - komplexni informace o konkrétni doméné
WHOIS Lookup - hleda kontaktni informace na vlastnika dané domény
Reverse DNS lookup - identifikuje hostname asociované se specifickou IP adresou
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E) Slovnicek pojmu

CTR - Click-through rate. Cesky se vzilo oznaeni proklik. Zakladni definice fika, Ze to je podil
poctu kliknuti na odkaz a poctu jeho zobrazeni. Udava se v procentech. Napriklad pokud na 100krat
zobrazeny odkaz bylo kliknuto jednim uzivatelem, bude CTR 1%. Tato hodnota se v priméru
pohybuje hluboko pod jednim procentem.

SERPs - Search engine results pages. Skupina stranek vracena vyhledavacem, odpovidajici k zadané
frazi.

pristupnost - Pod pojmem pristupnost chapeme takovy stav, kdy dana véc neklade svym uzivatelim

pii pouzivani zadné prekazky. Pristupnou budovu mohou tedy napf. pouzivat vozickari a pfistupny
web zase napf. slabozraci. Pristupnost je tedy bezbariérovost.
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