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Anotace:

Tato prace se vé€nuje tématu pronikani obchodnich znacek do sféry kulturni a umélecké
produkce na piipadu BU2R, projektu pivovaru Budéjovicky Budvar na podporu
nemainstreamove kultury, jenZ fungoval mezi lety 2007 a 2018. BU2R byl
marketingovou platformou, jejimz ukolem bylo propagovat znacku Budweiser Budvar
na poli alternativni a nezavislé kultury se zamétenim na méstské prostiedi a subkultury.
Préce analyzuje strategie, jeZ tato platforma vyuZiva pro za¢lenéni se do zacilené oblasti
kultury a popisuje projekty, které BU2R podporoval a na kterych spolupracoval.
Principy jejiho fungovani jsou interpretovany mimo jiné na zakladé teorie moderniho
mytu sémiologa Rolanda Barthese a teorie kulturniho spole¢enského pole sociologa
Pierra Bourdieu. Prace blize pedstavuje detaily této taktiky, jejiz Gspésnost tkvi
piedevsim v tom, ze ze sponzorovanych projektt vytvati vlastni obsah, samotny
material reklamni kampan¢, pficemz autofi danych kulturnich a uméleckych projekta si
obvykle tohoto principu nejsou védomi a ne zcela zamérné se pak podileji na tvorbé této

kampang.
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Annotation:

This diploma thesis focuses on the notion of brand infiltration into the field of cultural
and artistic production in the case of BU2R, the project of Budweiser Budvar brewing
company that claimed to support non-mainstream culture, which operated between 2007
and 2018. BU2R was a marketing platform to promote the Budweiser Budvar brand in
the field of alternative and independent cultures with a focus on the urban environment
and subcultures. The thesis analyzes the strategies the platform has used to integrate
into the targeted field of culture. It also describes the projects that BU2R has supported
and collaborated on. The principles of its functioning are interpreted with the help of the
Roland Barthes’s theory of the modern myth and Pierre Bourdieu’s theory of the
cultural field. The thesis presents the details of this campaign tactic, whose success lied
mainly in the fact that it shaped the sponsored projects into the very content of

the advertising campaign, while the authors of the artistic projects were usually not
aware of this principle; thus they unintentionally participated in the performative impact
of the campaign.
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UvoD

Pfiblizné v poloviné devadesatych let zacaly komer¢ni znacky ve velkém vstupovat do
sféry kultury. Jak uvadi novinarka a spisovatelka Naomi Klein, jedna z nejvyraznéjsSich
osobnosti vystupujici proti pohlcujicim praktikdm nadnarodnich korporaci, v té¢ dobé uz
obchodnim spolecnostem ,,nestacilo §ifit znacku prostfednictvim svého zbozi, ale zacaly
ji ,paSovat‘ u do kulturniho povédomi lidi. (...) Pro tyto spolec¢nosti proces budovani a
Sifeni znalky uz neznamenal pouhé zvySovani hodnoty produktu. Slo o dychtivé
nasavani kulturnich ideji a piedstav, aby se pak od zrcadla znacky odrazely zpét do
kulturni roviny, ale ted’ uz jako ,nadstavba‘ dané¢ znacky. Jinak fec¢eno, hodnotu me¢la

“ g 1 1
zacit znackam pfidavat sama kultura.*

Obchodni spole¢nosti zacaly sponzorovat razné kulturni, spolecenské i jiné akce.
Zvlasté ale v ptipadé uméleckych a kulturnich akci zaCaly naradzet na problém, ze
ptitomnost jejich znacky byla Casto chapana jako nezadouci ¢i rusiva. Aby tomu
predesly, zacaly tyto spolecnosti rovnou potadat své vlastni uddlosti, koncerty,
festivaly, vystavy atd., které byly pojimany tak, aby zdanlivé ideové souznély s danou
znaCkou. Tabakovy koncern Phillip Morris tak napiiklad pro svou dcefinou znacku
matovych bonbonti Altoids uspotfadal vroce 1999 putovni vystavu s nazvem
Podivuhodné silna kolekce, ktery odpovidal marketingovému sloganu této znacky
»Podivuhodné silna mata*. Korporace se zaCaly misto na propagaci produktu soustredit
piedev§im na propagaci a budovani statutu samotné znacky a pokouSely se vytvaret
takové situace, kdy znacka piestane byt vnimana jako komer¢ni naruseni a misto toho

se sponzorovanou akci zcela splyne.?

Neustalou pfitomnosti znacek a cetnosti takového druhu sponzoringu se postupem ¢asu
zakotenilo v povédomi lidi pfesvédCeni, ze kazda vétsi ¢i menSi akce potiebuje

sponzora a Ze se ,korporace nepfizivuji na naSich kulturnich nebo spolec¢enskych

L KLEIN, Naomi. Bez loga. Praha: Argo / Dokof4n, 2005. ISBN 80-7203-671-8. s. 28.
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aktivitach, ale Ze by naopak bez jejich Slechetnosti nebylo mozné uplatiiovat tviir¢iho
ducha (...)“.

V Ceském prostiedi bylo relativné donedavna zvykem, Ze sponzorujici spolec¢nosti
zkratka umistili své logo na banner zavéSeny na podiu nebo spojili nazev své znacky
s ndzvem sponzorované udalosti atp. Slo o jednoduchy, transparentni ale také svym
zpusobem piehlédnutelny zpusob sponzoringu, jelikoZ ptsobi nahodile (misto jednoho

loga by tam mohlo klidné viset jakékoli jin€) a tim padem 1 nadbytecné.

Jednou z prvnich spolecnosti, ktera vyuzila metod rafinovanéjSiho marketingu, ktery
znacku se sponzorovanou udalosti ¢i projektem propojuje na hlubsi, casto emocionalni,
urovni, byla spole¢nost Budweiser Budvar. Pro tyto Gcéely vytvofila dcefinou znacku
BUZ2R, ktera do sponzorovanych kulturnich oblasti nevstupovala shora jako obvykly
komer¢ni narusitel, ale namisto toho se s danou kulturou pokusila szZit a stat se jeji
ptirozenou soucasti. Projekt BU2R si dal nemaly cil proniknout do nemainstreamové a
neoficialni kultury. Snazil se oslovit mladé publikum a pfisluSniky subkultur a
okrajovych scén, kde klasicke formy reklamy a marketingu nejsou piili§ aspésné. Vydal
se do dosud neprobadanych vod nekomer¢ni kultury, kam se v ¢eském prostiedi do té
doby jesté konzumni znacky nedostaly, a pronikl az do subkultur a skrytych zakouti

nezavislé scény, kde by nikdo pfitomnost komer¢ni zna¢ky neoc¢ekaval.

Zajem trhu o nemainstremovou kulturu neni novinkou, jak doklada kratka historie prvni
viny punku v sedmdesatych letech, kdy béhem jedné dekady stihlo punkové hnuti
vzniknout, dosédhnout svého vrcholu a posléze se rozpustit v kapitalistické konzumni
masinérii. Komeréni komodifikace punkového stylu na konci sedmdesatych let, je tak
dikazem, Ze i samotny antiestablishmentovy postoj, odmitani konzumu a komerce a
projevy vzdoru proti konformnim normam a hodnotam plo$né vs§tepovanym spole¢nosti
Ize trzné uchopit, vyprazdnit a prodat masam. Produkty i1 styl punkové subkultury
zacaly byt ve velkém pfeménovany na nové trendy zbozi a skupované nejen punkery ale

i veskrze konformni vystiedni mladezi.

V reakci na komercializaci a depolitizaci punku se pak na sklonku sedmdesatych let

zaCala formovat nova hardcore-punkova subkultura rehabilitujici kofeny punkoveho

% tamtéz s. 34



hnuti, ktera ale na rozdil punku nesméfovala k neuréenému odmitani a nihilismu, ale
definovala vlastni étos a hodnoty, ktere, jako napiiklad hnuti straight edge proZivajici
svlj neveétsi boom na konci osmdesatych let, aktivné bojuji proti standardim konzumni
spolec¢nosti. Ve vysledku tak tato subkultura dospéla k mnohem v¢tsi radikalité a

uzavienosti vici oficialni kultufe a jejim trznim pravidlim.

Projekt BU2R se za dobu své existence v letech 2007 az 2018 pokusil proniknout i do
téchto radikalnich koncin, pfi¢emz narazil na jistou vlnu odporu, ale pieci jen nebyl
zcela netspéSny. Pivovar Budvar v propagaci znaky nakoukl do méstskych
uméléckych komunit, badal v pestrém svété subkultur, nemainstreamové hudby, mody,
vytvarného umeéni, graffiti i méstského urbanistického aktivismu. Propojil svou znacku
s hudebnimi kluby, galeriemi a ¢asopisy a ve svém Sirokém zaméieni se pokusil pokryt
prostor od vice ¢i méné radikalni umeélecké produkce a nezavislé kultury pres
nevyhranénou méstskou zabavu aZ po oblast aktivit jako skateboarding, které jsou vice

zivotnim stylem neZ sportovnim odvétvim.

Nasledujici stranky pifedstavi ¢innost BU2R a ptiblizi projekty, které tato platforma za
dekadu své existence zastitila. Rozbor taktik, jez BU2R vyuziva pro své pusobeni na
kulturnim poli, ndm pak umozZni porozumét jeho specifickému postaveni v ramci

kulturni a umélecké produkce.
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Vznik platformy BU2R a Gvodni piehled jeho aktivit

,.,BUZR je origindlni projekt Budvaru, ktery od roku 2007 podporuje piivodni méstské
kulturni projekty. BU2R se soustiedi na méstskou kulturu, kterou sleduje a reflektuje, s
diirazem na piivodni a origindlni, v Cechdch doposud nerealizovanou, tvorbu napiic
riznymi generacemi umélcii. Vazime si originalniho postoje, tak jako nase pivo tvori
zcela jedinecny a puvodni pristup, bez kompromisi s maximdalni pozornosti. Stojime
prave proto za temi, kteri preferuji tuto cestu, maji vizi a jasny plan, za téemi, kteri chteji

V. s v ’ ’ 4
prinést néco opravdu nového a svého.

BU2R je projekt pivovaru Budvar fungujici mezi lety 2007 a 2018. Spiiznénost
s pivovarem Budvar je na prvni pohled ziejma, BU2R je transskripci slova Budvar a
fonetick& podoba obou slov je tak totoZnd. Jak lze vycist v citaci vySe, byl zaloZen za
ucelem podpory ptvodni méstské kultury. Tato citace je casti textu, jimz BUZ2R
predstavuje a definuje svou ¢innost na svych webovych strankach i jinde na siti.> Slova
pavodni a origindlni zde mizeme najit hned nékolikrat, stejné tak piivlastek méstsky,
C0Z nam jiz napovida, Ze v hledatku BU2R nebude ani tak mainstreamova kultura jako
spiS kultura okrajova, ¢asto vyrustajici z riznych subkultur, jejichz ptisobistém je praveé
pievazné mestské prostiedi. BU2R vybrané projekty a umélce vzal pod sva kiidla a
finan¢né je podporoval. Dopomohl tak ke vzniku celé fady kniznich publikaci a
dokumentarnich filmu, podilel se na zprovoznéni nékolika kulturnich prostor v riznych
méstech Ceské republiky, podpofil také nékolik ¢asopisti zaméfujicich se na hudbu a
mladou méstskou Kulturu a podilel se na mnoha dalSich riznych kulturnich a

umeéleckych projektech.

Prvnim projektem podporovanym platformou BU2R bylo DVD Kids on The Click se
zaznamem turné hip-hopového seskupeni Indy & Wich. To vyslo v roce 2007 a bylo
jednim z prvnich svého druhu a Zanru unas. Slo o hudebni road-movie dokument

seskladany z koncertnich zaznamu, zabéri z cest a rozhovord s hudebniky. Podle

* Co je BU2R?. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2019-08-27].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821043504/http://www.bu2r.cz/about.

>V soudasné dobé jiz oficialni webové stranky projektu BU2R nefunguji. Jejich obsah byl nékdy
zpocatku roku 2019 cely vymazan. Podstatna ¢ast ptivodniho obsahu je ale stale dohledatelnd skrze
internetovy archiv www.archive.org. Stejné tak jsou stale funkéni profily BU2R na riiznych socidlnich
sitich, jako je Facebook, YouTube, SoundCloud, Twitter atd., kde 1ze dohledat celou $kalu projektt
podporovanych platformou BU2R a také tak to, jakym zpisobem BU2R prezentuje tuto podporu i celou
vlastni ¢innost.
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recenzentt toto DVD nemélo ve své dobé obdoby, a to jak co se tyce Zanru a formatu,

tak i produké&niho zpracovani a celkového dojmu.®

Ne tak dobie kriticky pfijatym byl pak dalsi projekt, jimz byla hudebni kompilace
nazvana 20ers.” Ta vysla v roce 2008 k prileZitosti dvaceti let existence Ceského hip
hopu. Jsou na ni k nalezeni nahrdvky kategorie Oldschool, coZ je vybér Zanrové
vyznamnych ¢i néjakym zplisobem prelomovych skladeb minulosti, a pak zde najdeme
druhou ¢ast nazvanou Newschool, do niz byly zafazeny nové nahravky vytvorené ptimo
pro tuto kompilaci. Ambici tohoto ,,autorského projektu* mélo byt ,,pfinést nové véci
s diirazem na fiizi, presah stylu — s ohledem na hudbu samotnou“®. Nalezneme zde tak
nékolik piekvapivych autorskych dvojic vzniklych spojenim typickych piedstavitelt
¢eského hip hopu s hudebniky pfichazejicimi z odliSnych hudebnich sfér a jinych
hudebnich zanrt. Takovymi dvojicemi jsou naptiklad rapper Vladimir 518 a zpévak
Matéj Ruppert, rapper Indy a pop-punkova kapela Clou, hip hopovi Pio Squad a
pisni¢kai Jaromir Nohavica, nebo DJ Mike Trafik a popové zpévacky Dara Rolins a
Helena Zetova.® Tato spoluprace tedy probihala s interprety, kteii se nejn pohybuji v
jinych hudebnich Zanrech, ale jsou také interprety komeréné uspéSnymi. V této
kompilaci hip hopovi tviirci tedy ¢aste¢né vystoupili ze své domécké scény a piekrogili

hranice subkultury smérem k hlavnimu proudu.

Krom této kompilace bylo uvedeno na trh i DVD 20ers: Making of... dokumentujici jeji
vznik, ,,pfinasejici atmosféru vzniku ve vizualnim formatu“'®. Zde jiz BU2R figuruje
jako vydavatel vedle zanrové etablovaného labelu Maddrum a nadto také pridava i své
logo (krom klasického loga Budvar) svou velikosti zna¢né dominujici zadni strané
obalu. Logo BUZ2R bylo v té dobé vyhotovené v odliSné grafické podobé¢, nez jak ho
zname z pozdgjsich let. Svym vizualnim provedenim znacné pfipominalo pivni etiketu a
k mateiské znacce odkazovalo i heslem ,,original®, jenz bylo soucasti loga, tedy stejnym

heslem, jakym je oznacovan na etiketach budé&jovicky lezak.

® INDY & WICH - Kids On The Click (DVD). Cream.cz [online]. 2008. [cit. 2019-08-29]. Dostupné z:
http://www.cream.cz/indy-wich-kids-on-the-click-dvd/.

" srov. DVORACEK, Marek. Ceskoslovensky hip hop pii svém bilancovéani pokulhava. iDNES.cz
[online]. Mafra, a. s., 2008. [cit. 2019-08-29]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/kultura/hudba/ceskoslovensky-hip-hop-pri-svem-bilancovani-
pokulhava.A081110 183910 hudba_kot.

® 20ers: Making of.... [DVD] Doprovodny graficky material k DVD. Maddrum & BU2R, 2008.

% Various - 20Ers. In: Discogs: Music Database And Marketplace [online databaze]. Discogs®. [cit.
2019-08-30]. Dostupné z: https://www.discogs.com/Various-20Ers/release/5245369

19 20ers: Making of.... [DVD] Doprovodny graficky material k DVD. Maddrum & BU2R, 2008.
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Znacka BUZ2R se ve svych pocatcich zaméfila na hip hopovou scénu. Grafickd podoba
loga pak tomuto zaméfeni zcela odpovida. Tvar BUZR, jako Ctyfpismenny piepis
fonetického znéni slova Budvar, totiZ silné evokuje vizualni podobu ,tagi“, jeZ jsou
zanechavany sprejery na méstskych zdech. Hip hop a graffiti kultura jsou velice uzce
provéazané, hip hopovi interpreti jednak mnohdy grafickym ztvarnénim obalt svych alb
¢i plakati apod. pfimo odkazuji na graffiti scénu (jak dokazuje napt. obal zminéného
DVD Kids on The Click) a ¢asto jsou Vv této sféfe i umélecky aktivni. BU2R se tak svym
logem snazil zapadnout do hip hopove subkultury a vizualné splynout s prostiedim, ve

kterém se zacal angazovat.

BUZR si dal za cil zamétovat se na méstskou kulturu napti¢ druhy a zanry. Nezustal tak
jen u hip hopu a v dalsim ze svych projekta navstivil svét mody, konkrétné komunitu
mladych navrhait a designéri. DalSim z jeho pocina se tak v roce 2009 stalo zalozZeni
webu a vydani knihy Czech Original Fashion. Jiz v nazvu nového projektu mizeme
sledovat spiiznénost s pivovarem a jeho produkty skrze piivlastek ,,original“. Text na
webovych strankdch BU2R predstavujici tento projekt pak jiz ¢tenafe pevné utvrzuje
V tom, Ze pravé pojem originality je dulezitym leitmotivem celé knihy i obsahu webu:
,Czech Original Fashion mapuje originalni odivani na v8ech drovnich, od
profesionalnich tvirct po lidi, jejichz styl je tak originalni, Ze by mohl inspirovat
ostatni. Kniha upozoriiuje 1 na nezameénitelna a originalni mista, kavarny, kluby, galerie,

jez k soucasné Ceské méstské mode také neodmyslitelné patfi.“11

Kniha Czech Original Fashion je jakymsi katalogem mladych mddnich designér a
malych progresivnich znacek. Vybér prezentovanych autorti probihal pod vedenim
kuratorky Alice Klouzkové, kterd je navrhaikou a absolventkou ateliéru Modni tvorby
VSUP a také jednou ze dvou autorek panské modni zna¢ky Sisterconspiracy. Jejim
ukolem bylo zmapovat prostiedi, ve kterém se sama aktivné pohybuje a o némZ ma
dobry piehled. Pro BU2R tak byla ur¢itou spojkou s komunitou, do které se tato
platforma snaZila proniknout. Klouzkova vytvofila sérii kritérii (vék do 35 let, i¢ast na
soutézich ¢i prehlidkéach, realny prodej autorské mody), na zakladé kterych se do knihy
dostalo 29 navrhait a moddnich znacek. Ptiblizné polovina knihy je stru¢nym

pfedstavenim téchto navrhait a jejich tvorby, druhou polovinu pak tvoii fotografie

1 Czech Original Fashion. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2019-
08-30]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20180830163113/http://www.bu2r.cz/projects/czech-
original-fashion
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potizené v ulicich Ceskych mést, které maji ilustrovat, Ze origindlni moédu mizeme
nalézt nejen v ateliérech mddnich navrhatu ¢i na designovych marketech a ptehlidkach,

ale i v b&zném méstském prostiedi.?

Zaroveii s vydanim knihy byl spudtén i web se stejnym nazvem.™ Tento web ale nebyl
pouhym pienesenim obsahu knihy do elektronické podoby, nybrz ramec knihy velkou
mirou ptesahoval. Krom profili profesionalnich médnich navrhait a blogovych ¢lanka
na téma modda od raznych autori osahoval také galerii fotografii vkladanych
registrovanymi uzivateli, jejichz privodnim tématem meélo byt originalni oblékani.
Tento web tedy také fungoval jako maléd socialni sit’. Kazdy se mohl zaregistrovat,
vytvofit si profil a vkladat fotografie. Navic zde bylo nabizeno designove zboZi a
obleceni spratelenych e-shopt. Uzivatelé tak méli vSe na jednom misté — Kkatalog
navrhaiu a studii, tematické ¢lanky a rozhovory, internetovy obchod i misto na

sebeprezentaci.

Sam sebe webovy projekt Czech Original Fashion prezentuje témito slovy: ,,(...) Czech
Original Fashion je rozsahly interaktivni projekt, v jehoz stfedu je ¢lovek, ktery je sviij
a obléka se jinak nez ostatni. (...) Jde nam o to, ukazat, Ze byt originalni neni nutné jen
otazkou penéz, je to predevSim vyraz ur€it¢ho zplisobu mysleni. Hlavnim cilem je
zviditelnit ceskou mddni scénu a propojit ji s lidmi, kteti modou ziji. Projekt ptipravuji
odbornici na soucasnou moédu, designéfi, teoretici moderniho Zzivotniho stylu c¢i
publicisté. Na téchto internetovych strankdch se piredstavuji profesionalové, ale jako
jedine¢ny komunitni web jsou stranky otevieny vSem, kdo sleduji modu, chtéji se

ukazat, podélit o tipy nebo se jen inspirovat. (...)“*

Opét je zde kladen dliraz na pojem
originality. Tedy na stejny pojem, ktery hral kli¢ovou roli v reklamnich kampanich na
pivo znacky Budejovicky Budvar. V povédomi Ctendfe timto zpisobem dochazi
k propojeni této pivni znacky s projektem Czech Original Fashion a s originalni médou
viibec. BU2R se vtomto ,interaktivnim projektu* zaméfil na urcitym zpisobem jiZ

rovazanou komunitu a skrze tento ,komunitni web®“ se ji snazi nejen rozSifit a
J )

2 MAYEROVA, Veronika. Czech Original Fashion. Czechdesign [online]. 2010. [cit. 2019-09-02].
Dostupné z: https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/czech-original-fashion

13 pivodni internetova doména byla www.czechoriginalfashion.cz. V soucasné dobé je tato webova
stranka zruSena stejné jako stranka www.bu2r.cz. Je piesto dostupna pies internetovy archiv
www.archive.org z: https://web.archive.org/web/20120120053826/http://czechoriginalfashion.cz/

0 projektu. Czech Original Fashion. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2019-
09-02]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20120102031615/http://www.czechoriginalfashion.cz/node/4
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vzajemné jeSté vice propojit, zhustit jeji vazby, snazi se do ni také vpravit piibéh
originality jako ,,jiného zptisobu mysleni“ a urujici kvality, které je n€¢jakym zptisobem
esencialnim pojitkem této komunity. Tedy obdobny piibéh o originalité, ktery
doprovazi i pivni reklamni kampané. Originalni moda se pak v tomto pojeti dostava do
jakési paralely s originalnim bud&jovickym lezakem a oboji je pak nasnadé prezentovat
jako projev jednoho Zivotniho postoje, Zivotniho stylu a hodnot, jez ho doprovazeji.

Na knihu Czech Original Fashion pak vroce 2010 navazalo vydani dalSi knizni
publikace nazvané Zde jsou psi / Here Be Dogs. Ta si dala za ukol zmapovat styl a
zpusob oblékani na ceské hudebni nezavislé klubové scéné. Tato kniha je tedy opét
zaméfena na modu. Tentokrat ale necili na samotnou komunitu modnich navrhara,
designéru a lidi na né svymi podobnymi zajmy napojenych, nybrz se skrze zkoumani
mody a stylu pokousi proniknout do novych, dosud nenavstivenych vod nezavislé
hudby a pomérné Sirokého spektra subkultur, které tuto nezavislou scénu tvoii. BU2R
takto Sel snazsi cestou, neZ kdyby se poustél do publikace zaméfené p¥imo na hlavni
téma propojujici nezavislou hudebni scénu — tedy hudbu samotnou a hlubsi interpretaci
této scény. V tom piipad¢ by totiZ zcela jisté narazil uz jen kvili tomu, Ze takové téma
je slozité a cCastokrat rozporuplné interpretovatelné, nabizi pfiliS mnoho rtznych
hledisek a tak by zcela nutn¢ u casti ¢tenaiské cilové skupiny narazil na odpor a
negativni reakce. Nehled¢ na to by i realizace takové knihy byla velmi naro¢na,
napiiklad uz jen zajistit autory, ktefi by byli schopni tuto problematiku zkusené pojmout

a dostate¢n¢ obséhnout, by bylo dost obtizné.

BUZ2R se tak ¢eské nezavislé hudebni scéné piiblizil touto snazsi a beze sporu i co se
pievazn¢ fotografickou publikaci s menSim podilem textoveé slozky. Jsou v ni
zachyceny stylizované portréty soudobych kapel, které podle autort svym vzhledem
néjakym zpusobem vystupuji z modni nudy, jsou zde fotograficky zaznamenéany také
razné vyjevy z klubt a koncertii, kde jsou hudebnici i fanousci zajimavé ¢i alespon
nestandardn¢ obleceni. O zminénou textovou slozku se pak postarali predev§im Martina
Overstreet a Michal Nanoru, ktefi jsou pod touto publikaci podepsani i jako jeji hlavni

autofi, dohromady jsou ale pod jednotlivymi ¢lanky podepsény témét dva tucty dalSich
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publicistd a umélct.’® Texty piedstavujici dané kapely nabizeji subjektivni
~fanoudkovské“ portréty danych hudebniki. Skala piedstavovanych kapel je pak
zanrové velice pestra, od rapu pies metal a rockovou kytarovou hudbu az k tane¢ni

elektronice ¢1 minimalistické avantgard¢.

Nézev Zde jsou psi je aluzi na zndmé hic sunt leones (¢i hic sunt dracones) oznacujici
na historickych mapach neprobadand tizemi. Podle autord i oni sami touto knihou
vstupuji na dosud neprobadané Uzemi stylu a vizualni image nezavislé hudebni klubové
scény a ukazuji ndm zéroveti i jeho dilezitost.'® Nelze se ale zbavit dojmu, Ze vyuZiti
mody a stylu téchto subkultur je jen lacinym néstrojem k tomu proniknout do této sféry

a svym zpisobem se zapojit do déni v ni.

V této dobé proslo logo BUZR jesté jednou grafickou obménou pied tim, nez se ustalilo
ve své pozdéjsi a jiz trvalé podobé. Na obalkach knih Czech Original Fashion a Zde
jsou psi sice logo umisténo nebylo, ale objevovalo se na doprovodnych materialech,
naptiklad na plakatu ke kitu druhé zminéné publikace. Toto logo mélo podobu BU2® a
vizualné bylo sjednoceno i s grafickym provedenim titulu na obalce knihy Czech
Original Fashion (CZECH O®IGINAL FASHION). Mezi znackou BUZ2R a témito
knihami neni propojeni tplné zjevné. Spojeni knih a platformy BU2R, potazmo znacky
Budéjovicky Budvar, se tak v ¢tenafové povédomi uskuteCtiuje hlavné na Urovni

vizualni a ideové konotace.

V roce 2010 spojil BU2R své sily s portalem Bandzone.cz a v kooperaci BU2R —
Bandzone — Czech Original Fashion tak vznikly dva projekty zaméfujici se na styl
mladych pop punkovych a pop rockovych kapel. Jednim z téchto projekta byla Kolekce
BU2R. Navrhati pod =zastitou Czech Original Fashion navrhli obleceni pro
novoji¢inskou kapelu Johny Said The Number, v némz c¢lenové kapely absolvovali
neékolik koncerti po letnich festivalech. Obleceni bylo na vnitinim S$vu opatieno
cedulkou s logy BU2R na jedné a Czech Original Fashion na druhé strané a cela akce

byla zdokumentovana a nasledné zvefejnéna na serveru YouTube'”. V sérii péti kratkych

1> 7de jsou psi. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2019-09-03].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074530/http://www.bu2r.cz/projects/zde-jsou-psi

1% Image neni sprosté slovo. Ceskd televize [online]. Ceskd televize, 2010. [cit. 2019-09-03]. Dostupné z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/kultura/1299944-image-neni-sproste-slovo

" BU2R Budweiser Urban Projects. BU2R 2010 - Kolekce BU2R. In: YouTube [online]. [cit. 2019-11-
22]. Dostupné z: https://www.youtube.com/playlist?list=PLE9ADB71096841ACB
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videi tak mizeme vidét setkani navrhaia s kapelou, brani mér ¢lent kapely, pomérné
detailni komentafe autord ohledné skic jednotlivych kusii odévii a kone¢né i rozhovor s
muzikanty z festivalu Rock For People na téma, jak se jim nové oblecéeni libi a jak se

jim v ném hrélo.

Druhym projektem na stejné téma pak byla soutéz Nejstylovejsi kapela, kam se mohla
ptihlasit jakakoli kapela zaregistrovana na portalu Bandzone, nacez byla porotou
ohodnocena na zakladé stylu oblékani. Deset nejstylovéjsich kapel pak ziskalo vyherni
cenu v podobé tricek do svého merchendisu navrzenych deseti vybranymi designéry.

Prvni tii kapely pak ziskaly i finanéni odménu.*®

Ve srovnani s predchozimi i nasledujicimi aktivitami BU2R tyto dvé akce pusobi na
prvni pohled dost piekvapivé a mozna az absurdné (pfedev§im v porovnani stim,
jakym, da se fici seridznim, zptisobem se BU2R profiloval v pozdé&jsich letech). Pohled
na to, jak n€kolik navrhart a designérui s velice vaznymi tvafemi oblékd do na miru
navrzeného obleceni tii kluky z teen-age pop punkové kapely, siln¢ evokuje scény jako
vystiizené z lacinych reality shows o0 zazraénych proménach vizaze. Nechat pak mladé
kapely ,,soutézit ve stylu a image“19 zni pro svou povrchnost uz prosté jen smeésné. Tyto
dva projekty ale nejsou, jak by se mohlo na prvni pohled zdat, pro BU2R Uplnym
krokem vedle. K podobnému sméfovani uz mél projekt BU2R viceméné nakroceno.
Kniha Zde jsou psi se sice prezentuje jako jakysi mddni exkurz do dosud
neprobadanych vod oblékani a stylu subkultur, pii listovani knihou se ale ¢tenaf jen
tézko zbavuje pocitu, ze zaméfeni na oblast mody a designu by jen stézi mohlo byt
néjak hloubgji piinosné pro ¢lovéka, jenz se orientuje ¢i aktivné pohybuje v mddnim
prumyslu, a ze je toto zaméfeni spiSe jen nastrojem, jak se k témto subkulturdm viibec
n&jak piibliZit a jak se na né zaméfit, jako na cilovou skupinu. (Clovek, ktery se citi jako
piislusnik danych hudebnich subkultur, bude jist¢ zvédavy na to, jak kniha ,,0 ném* a

jeho prostiedi vypada a jak prave jeho subkulturu prezentuje.)

18 BU2R Budweiser Urban Projects. NEJSTYLOVEJSI KAPELA - sout&Z potadana spole¢né s
Bandzone. In: YouTube [online]. [cit. 2019-11-22]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Wrk36_0O-scM

19 Nejstylovjsi kapela. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2019-09-
03]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170424002342/http://www.bu2r.cz/projects/nejstylovejsi-
kapela
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Pii zpétném pohledu na historii a zaméteni projektd BUZR je ale Nejstylovejsi kapela a
Kolekce BU2R, i pies vySe zminéné, opravdu ponékud nestastnym odbocenim do slepé
ulicky. Ve svém dalSim konani se jizZ BU2R odklonil od podobnych pokusti, které pfimo
kii¢i neinven¢ni komerci, a pustil do seridoznéjSich pocini majicich kolem sebe auru
umeélecké kvality ¢i vyssiho kulturniho pfinosu. Tento krok vedle, a¢ trochu nestastny
pro BU2R, se ovSem pozdé&ji ukaze jako velice pfinosny interpretacni nastroj pro
celkové uchopeni a porozuméni podstaty aktivit marketingového projektu BU2R jakoZzto

celku.

V roce 2011 BU2R zaétitil filmovy projekt Cinema Royal. Ten mezi lety 2010 a 2016
usporadal projekce Ctyfiadvaceti filmii na rlznych nestandardnich (opusténych,
zapomenutych ¢i jiz uzavienych) mistech Prahy (a jednou u pfilezitosti MFF v
Karlovych Varech). Navstévnici danych projekci nikdy piedem nevédéli, na jaky film
zrovna jdou, ani kde se bude promitat. Napovédou jim mohlo byt pouze to, ze vzdy
mélo jit o klasiku Ceské nebo svétové kinematografie, spole¢né s piedem obdrzenymi
instrukcemi o tom, jakym zptsobem se maji obléknout. Cinema Royal tak byl jakymsi
zéazitkovym kinematografickym projektem. Pfed samotnym filmem byli divaci uvadéni
do prostoru (Casto improvizovaného) kina a zaroven stim i do svéta daného filmu
prostiednictvim performance odehravajici se bezprostiedné kolem nich. Tyto
performance byly casto dost velkolepé a nepochybné i dost ndkladné, a tak byly
jednotlivé projekce sponzorované riznymi komercnimi i nekomerénimi spolecnosti.
Hlavnim partnerem Cinema Royal se stal v roce 2011 BU2R, ale sponzora z podobného
ranku bylo vice (napf. Finlandia, Jagermeister, Club-Mate atd.), ti se ménili od
projekce k projekci, jediny BU2R je ale uveden jako hlavni partner celého projektu a

véech jeho projekci.?°

Tento koncept spocivajici ve spojeni ritualizovaného filmového zazitku, interaktivni

performance, kdy i divaci pfichazeji ve filmovych kostymech, a jakéhosi

20 Cinema royal. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2019-11-22]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20160512162127/http://www.cinemaroyal.cz/
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znovuobjevovani mésta vznikl ve Velké Britanii. Autofi Cinema Royal, pak tento model

adaptovali na Geské prostiedi.”*

v

V dalSim z projekt se BU2R vratil do hudebnich vod. Tentokrat $lo ale o napaditéjsi a
2012 vznikla interaktivni audiovizudlni instalace Acuo a nasledné i hudebni kompilace
Acuo: Urban Symphony. Audiovizualni instalace spoc¢ivala vtom, Ze se na dvanact
riznych mist v nékolika ¢eskych méstech umistil modul opatieny sedmi smérovymi
mikrofony a péti kamerami, ktery snimal hluk a ruchy ve svém okoli. Do wvnitiku
modulu bylo mozné vstoupit a poslouchat okolni zvuky prostfednictvim smérovych
mikrofont. Navstévnik tak mél ziskavat novy postoj khluku mésta, vystoupit
Z rutinniho vnimani a zaméfit se na ruchy mésta jako na esteticky objekt. Uvniti modulu

se dle autorti ,,z hluku stava ambientni hudba“.?

V této fazi se z hluku stdvd ambientni hudba, jak asi spiSe nadnesené deklaruji tvirei,
pouze diky postoji navstévnikt modulu, nikoli povahou samotného zdznamu. V druhé
fazi projektu se pak z nahravek potizenych na konkrétnich stanovistich stava hudba jiz
praci s materiallem samym. Touto druhou fazi je zminéna kompilace Acuo: Urban
Symphony, na které najdeme dvanact nahravek od autori ¢i autorskych skupin ¢eské a
slovenské elektronické a alternativni scény®. S nahravkami zdanych stanovist
zachézeji autofi dost ruznorod¢. Neékteti s nimi pracuji vice jako s pfiznanym field-
recordingem a ponechavaji charakter nahravek viceméné v piivodni podob¢ a takto je
zapojuji do svych hudebnich kompozic, n€kteti pak origindlni zdznamy vice moduluji,
ohybaji je do smycek a preménuji tak ptivodni material k nepoznani. Medialnim éterem
na pocatku roku 2013 probéhlo nékolik pozitivnich ohlast, krom jiného si Acuo: Urban
Symphony vyslouZilo pochvalnou recenzi v casopisu HIS Voice®, ktery se zpravidla
vénuje soudobé avantgardni hudbé a vyhranuje se ve svém zaméfeni vici zabavovému

mainstreamu. Tuto recenzi tak mizeme chapat i jako urcity pfiznak toho, Ze tento

L KINKOR, Ondiej. V Praze miiZete zajit na tajné promitani. Do rozpadajici se tovarny. iDNES.cz
[online]. Mafra, a. s., 2010. [cit. 2019-11-22]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/praha/zpravy/v-praze-
muzete-zajit-na-tajne-promitani-do-rozpadajici-se-tovarny.A101013_1465468 praha-zpravy_sfo

22 ACOU. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-01-22]. Dostupné
z: https://web.archive.org/web/20160902073530/http://www.bu2r.cz/projects/acuo-2011.

2% Témi jsou Dikolson, Kazety, JeZi§ tihne na Berlin, Mike Trafik, Data-Live & Vladimir 518, Data-Live
& Lenka Dusilova, DVA, Pjoni & Ink Midget, WWW, Kyklos Galaktikos, Karaoke Tundra, Midi Lidi.
2 FAIX, Jan. ACUO Urban Symphony. HIS Voice [online]. Hudebn& informaéni stfedisko. [cit. 2020-01-
22]. Dostupné z: https://www.hisvoice.cz/acuo-urban-symphony/.
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projekt ma vyssi umélecké kvality a jako jeden z prvnich projekti BUZ2R se tak dostal

do sféry ,vyssi kultury” (coz je néco, co se o ptredchozich hudebné¢ zaméfenych
projektech BU2R prohlasit neda).

Jiz samotny ndzev projektu posluchaci napovida pocatecni zamér nakouknout do svéta
uméni. Jednak vyrazem acuo®- pouziti latiny, jazyka vzd&lanci, nés jiz navadi smérem
k vyssi kultute — a pak i pochopitelné druhou ¢asti nazvu Urban Symphony. A kdyby
byl nahodou nékdo stale na pochybach ohledné ambici tohoto projektu, tak jeho Uvodni
text na strankach BU2R.cz je jiZ jak rana palici. BU2R neskromné prohlasuje, Ze ,,cilem
této kompilace je hudebn& zmapovat méstské prostiedi Ceské republiky a vzdat nasim
méstim hold podobny zpisobu, kterym sklonil poklonu fece Vltavé Bedfich

Smetana.“?

Mezi lety 2011 a 2013 pak probéhla série koncertnich vecerti nazvana Education
Parties. Potradatelem téchto akci byla agentura No Guest List Productions a BU2R
V tomto piipad¢ opét figuroval jako blize nespecifikovany zastitujici subjekt uvedeny
obvyklou formuli ,,Projekt vznikl vrémci méstskych projektd BU2R“*. Cilem
Education Parties bylo dovézt do Ceské republiky aktualné uznavané umélce svétové
elektronické scény a pfiblizit se tak napiiklad slavné berlinské klubové tanecni scéné.
BUZ2R se o této snaze vyjadiuje obvykle patetickym zpisobem: ,,BU2R bezmezné véri
nutnosti vychovy méstského obyvatelstva. Mohli jsme mést'aky ucit etiketé, galantnimu
chovani, spravné recyklaci nebo nejlepSim zpiisobiim, jak se vyhnout nutnosti pustit
n¢koho sednout v tramvaji. Rozhodli jsme se ale pro hudebni vychovu. Proto
podporujeme Education Parties — mejdanové noci, jejichz uéelem je piivazet do Ceska
to zajimavé, co se urodilo v zahrani¢nich hudebnich vodich bez nékolikaletého
zpoidéni.“28

Poradatel¢ Education parties se rozhodli vyuzit soucasné diry na trhu a nabidnout

prazskému publiku vyrazné ptedstavitele aktualni elektronicke hudby, Djs a producenty,

2 pystiim (z latinského acuere — bystiit)

26 Acuo urban symphony. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-01-
22]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20160713063141/http://www.bu2r.cz/projects/acuo-urban-
symphony

2" Education parties. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-02-11]. Dostupné
z: https://web.archive.org/web/20180328142801/http://educationparties.cz/#pos-intro

%8 Education Parties. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-03-22].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20160902074704/http://www.bu2r.cz/projects/hudebni-vychova
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ktefi krom¢ ,,mejdanové™ zabavy dokazou nabidnout i hlubsi hudebni zazitek. Vyssi
umélecka kvalita tu byla evidentnim kritériem, ale narativ o vzdélavani lokalniho
publika je o¢ividné dost nadsazeny. Citace uvedena vyse ¢tenafi namlouva, Ze prvotnim
cilem organizatorti bylo vzdélavat méstského Cloveéka, povznaset s urcitou noblesou
jeho chovani jako jedince védomého si své zodpovédnosti vuéi svému okoli a
spole¢nosti vubec. Tuto piedstavu prvorepublikového gentlemana mohli lidem
v§tépovat mnoha ruznymi bohulibymi zptsoby (vyukou etikety ¢i spravné recyklace),
ale vybrali si pofadani hudebnich vecirka. Je ziejmé, Ze timto smérem rozhodovani o
vzniku Education Parties neSlo. Daleko pravdépodobnéjsi je, ze poradatelé zkratka
vidéli néco, co se ceskému publiku nedostava, ale o co by zajem docela urcité mélo (jak
se osvédc¢ilo vjinych evropskych méstech v Cele s Berlinem) a vyuZili toho jako
dobrého zboZi, po kterém je poptavka, ale nikdo v Praze jej moc nenabizi. Timto
sledujici aktudlni déni na svétové scéné, tak publikum spiSe konzumni, které vnima
hudbu vice jako kulisu k veCernimu povyrazeni. UrCity edukacni efekt se zde tedy
nachazi, ale jen ve stejné mife jako u kazdého dila popularni kultury, ktery dosahuje
vy3Sich uméleckych kvalit a zaroveni dokaze oslovit $irSi publikum, nez jen to, které

tyto kvality dokdze patfi¢né docenit.

Pfirovnanim ke zboZzi ale neni minéno to, Ze by Education Parties byly samy o sobé
vydéleénym podnikem. Potad se pohybujeme v mezich spiSe minoritni kultury a nelze
ocekavat, ze by potadatel na vstupném mohl n&jak znatelné vydélavat. Co se tyce
BUZ2R, neni ani jeho zamérem zastitovat bohaté vydélecné aktivity. BU2R se specificky
zam¢fuje na okrajovou kulturu a hodnota danych projekti pro néj tkvi prave
Vv proniknuti do téchto prozatim jinymi znackami nepfili§ tknutého kulturniho svéta.
BUZ2R se tak podstaté stylizuje do role mecenase a sponzora okrajové kultury. A jak je

to s agenturou No Guest List Productions, kterou tentokrat BU2R zastit'uje?

Bez dikladnéjsiho zkoumani by navstévnik Education Parties predpokladal, ze
agentura No Guest List Productions bude potadatel ¢i spolek potadatelt, se kterou se
BUZ2R spojil ve vztahu potadatel-sponzor. Ve skute¢nosti ale No Guest List Productions

s.r.0. vznikla az pul roku po prvni Education Party a nedlouho po konani posledni
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vzd&lavaci party v této pofadatelské &innosti ustala.?® Od roku 2014 se jiz jmenuje The
Element Enterprise s.r.0. a ve svém portfoliu ma krom¢ Education Parties také dalSi
projekt BU2R, putovni pop-up kino Cinema Royal ¢i také multimedialni projekt
Bohemia zastitovany budéjovickym pivovarem tentokrat nikoli skrze projekt BUZ2R ale
ptimo pod logem Budweiser Budvar. Krom zakdzek pro pivovar Budvar v tvorbé
spole¢nosti The Element nalezneme také naptiklad produkci festivalovych bari Captain
Morgan — Festival Brand Zone ¢i Becherovka — Festival Brand Zone, prodejni
workshopy pro firmu Becherovka ¢i Kofola a jest¢ nékolik dal$ich podobnych

projektt.*

The Element je tedy kreativni agenturou, ktera zakazkové vytvati obsah pro své
obchodni partnery. Sama sebe pak prezentuje takto: ,We're a creative experiences
agency and production powerhouse with studios in Prague. We help brands realise their
marketing ambitions through meaningful and memorable live, digital and virtual
experiences. We create strategically integrated experiences that form a human

connection between brands and their target audience.*™*

V tomto piipadé se tedy otaci cela predpokladana posloupnost vzniku téchto kulturnich
projekti. Namisto oc¢ekavaného procesu, kdy z urcitého spole¢enského podhoubi vznika
kulturni aktivita, ktera je poté zasponzorovana a finan¢né podpoirena n¢jakym podnikem
(ktery si timto zvysi prestiZ u cilového publika), piichazi postup opa¢ny — podnik zada
zakazku kreativni agentufe a ta vygeneruje kulturni projekt, ktery se hodi akorat na miru
danému podniku k tomu, aby oslovil a zformoval poZadovanou cilovou skupinu. Touto
optikou se pak tato vygenerovand kulturni aktivita jevi jako nezbytny obsah

marketingové kampané. Obsah, ktery je zaménitelny dle aktualni potieby.

% The Element Enterprise s.r.0. aktualn& - Zmény a udélosti ve spole¢nosti. Kurzy.cz [online]. Kurzy.cz,
spol. s r.0., AliaWeb, spol. s r.o. [cit. 2020-03-22]. Dostupné z: https://rejstrik-
firem.kurzy.cz/24162639/the-element-enterprise-sro/zmenyy/.

% portfolio. The Element [online]. [cit. 2020-03-22]. Dostupné z: http://www.the-
element.cz/portfolio.html.

8t ,Jsme kreativni zazitkova agentura a tvirci tahoun se studiem v Praze. Pomahame znackam realizovat
jejich obchodni ambice prostiednictvim smysluplnych a zapamatovatelnych zivé prozitych, digitalnich a
virtualnich zazitkl. Vytvatime strategicky sjednocené zazitky, které formuji ptirozené spojeni mezi
znackami a jejich cilovym publikem.* (vlastni pieklad)

Who We Are. The Element [online]. [cit. 2020-03-22]. Dostupné z: http://www.the-
element.cz/about.html.
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Tyto projekty ale pochopitelné nejsou samy o sobé néjakymi falzy. Navstévnik téchto
koncertl, promitdni apod. si je nepochybné uzije stejné, jako kdyby jejich vznik
probihal prvnim zminénym zptsobem, a ur¢ité maji pro danou societu v danou chvili
obdobny kulturni & umélecky prinos®®. V tomto kontextu jsou ale mecenasska slova
BU2R o0 podpofe pivodni méstskeé kultury — coZz implikuje jistou autenti¢nost této

kultury — ponékud zavadéjici, mozna az 1ziva.

Projekt Kmeny

Nyni se dostdvame k obsahlejSi kapitole, a sice kasi nejznamé&jSimu projektu
zastittnému BUZ2R, ke knihdm Kmeny. Prvni kniha Kmeny: Soucasné méstské
subkultury vysla v roce 2011, poté nasledoval dalsi dil Kmeny 0: Méstské subkultury a
nezavislé spolecenské proudy pred rokem 1989 vydany vroce 2013 a Kmeny 90:
Meéstské subkultury a nezavislé spolecenské proudy v letech 1989 — 2000 z roku 2016.
Kmeny si daly za cil, podobn¢ jako publikace Zde jsou psi, zmapovat prostiedi ¢eskych
subkultur. Oproti knize Zde jsou psi jdou ale Kmeny vice do hloubky vytyéeného
tématu, nezamé&fuji se jen na vizualni stranku (i kdyZ na tu je kladen také velky duraz,
jak doklada rozsahla fotograficka cast), ale snazi se postihnout i néco z podstaty danych
subkultur a vysledovat, pro¢ se snimi jejich ¢lenové ztotoziuji. NevSimaji si jen
hudebnich subkultur, ale naptiklad i hackert, motorkait, hooligans a dalSich. Velkou
¢ast knih tvoti opét stylizované fotografie pfislusnikd ,.kment®, ale textova slozka je
nyni obsahlejSi. Krom¢ textt ptedstavujicich ¢tenafi dané subkultury, jeZ jsou psané
zpravidla insiderem, clovékem, ktery se v dané komunit¢ sam pohybuje, v knize

nalezneme také rozhovory s vybranymi vyraznymi osobnostmi danych , kmenti*.

Jak je predeslano jiz v predmulé prvni knihy napsané hudebnim publicistou Karlem
Veselym, neni ambici téchto knih nabidnout vycerpévajici encyklopedickou préci.
»Kmeny chtéji vzdat hold alternativnim zivotnim stylim Prahy (...) od téch politicky a
aktivisticky zamé&fenych (hardcore, straight edge) az po volnocasové aktivity bez pevné
ideologie (sbératelé tenisek nebo motorkafi). NaSe panoptikum si rozhodné neklade

narok na uplnost a patii do néj i ,,pfi€né* kultury (jako scéna kolem tetovacich salont,

%2V sirsim Casovém kontextu Ize ale i tomto polemizovat, ale k tomu se dostaneme pozd&ji.
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ktera ,,polyka“ piislusniky jinych kmeni), nebo ty, které v ironické zarytosti popiraji
svou vlastni existenci (hipsteti). V knize samoziejm¢ najdete i subkultury s bohatou
historii (odnoZe punku, skateboardisté) az po nejnovéjsi kmenové mutace, které k nam
dorazily snastupem digitalnich technologii a mozna jsou vétSinové spolecnosti
neznamé (otaku, virtualni svét).«*

Autofi v podstaté nevymezuji pojem subkultury, ani nestanovuji pevna kritéria pro
zarazeni urcitych spolecenskych proudi, souhrn vybranych subkultur je tak jakymsi
klastrem, coZz ale neni na Skodu. BohuZel ale ani nestanovili jasny cil, pro koho je
vlastné kniha napsana a co se z ni ma Ctenar vlastné dozveédét. V ptipadé prvniho dilu
Kmenut jsou tak nékteré texty predstavujici jednotlivé subkultury ¢asto pfili§ povrchni
pro insidera a zaroven malo zevrubné pro ¢tenate z vnéjsku. Insider zna sviij kmen Iépe,
nez kolik mu poskytuji dané texty, a ¢tenai z vnéjSku se o motivacich piislusniki
kmenti dozvi pfili§ malo na to, aby je pochopil. Nalezneme ale i1 vyjimky jako tfeba
sebeironickou sondu do svéta meatheads® od filmového kritika Kamila Fily. Kdyz si
tedy polozime otazku, pro koho je kniha vlastné napsana, dojdeme k tomu, Ze nejspis
pro ctenafe, jenz bude zvédavy na to, co se piSe o jeho vlastni subkultuie (i
subkulturach), a pro kterého bude mozna piinosné piecist si i néco o kultufe
»sousedici®, do které ma pro jistou blizkost s vlastnim kmenem sporadicky vhled, a sdm
je tak na puli cesty mezi insiderem a cizincem. Nejlep$im pojmenovanim zaméru knihy
je tak opravdu prost¢ jen ona snaha ,,vzdat hold“, jak piSe Karel Vesely v Uvodu Kmenii.
Ctenait, ktefi toto doceni je ale mnoho, o ¢emz svéd&i nebyvala rychlost, kterou se

vyprodalo prvni vydani Kmena.*®

Dalsi dvé knihy Kmeny 0 a Kmeny 90 jsou po formalni strance obdobné jako prvni
Kmeny. Po obsahoveé jsou pak obohacene jiz samotnym tématem — svym zamétenim do
minulosti. Kromé popisu subkultur a vypovédi jejich ¢lenti je ndm tak nabidnut i
dobovy kontext a jisty historicky pohled na vyvoj danych spolecenskych proudd, které

ur¢itym zpisobem reflektovaly dobu a urcovaly tak i spole¢nost dneska a jeji diverzitu.

3 VESELY, Karel a Vladimir 518. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi,
2011. ISBN 978-80-904735-3-9. s. 8-10.

3 svalovci ¢i pro laika kulturisti (jak se ale dozvidame ve Filové textu, kulturisti jsou jen jednou

Z nékolika skupin spadajici do subkultury meatheads)

% SINDLEROVA, Denisa a HANOUSKOVA, Jana. Dotisk knihy Kmeny potkal stejny osud jako prvni
vydani, je vyprodany. Kurzy.cz [online]. Kurzy.cz, spol. s r.0.. 2012. [cit. 2020-04-10]. Dostupné z:
https://www.kurzy.cz/tema/detail/dotisk-knihy-kmeny-potkal-stejny-osud-jako-prvni-vydani-je-
907197.html
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V tomto ohledu je velice zajimava naptiklad kapitola Tepli vénujici se Zivotu
homosexualti a jejich omezenym moznostem vytvafet komunity v pfedrevolu¢nim

Ceskoslovensku z pera Jana Seidla.*

V roce 2015 byl pak na Ceské televizi odvysilan 3estnéactidilny dokumentarni serial
Kmeny, ktery se zamé¢fil na stejné téma jako prvni knizni dil Kmenai, tedy na soucasné
méstské subkultury. Kazdy dil mél stopaz o necelé ptl hodiné a téméf za kazdym stél
jiny rezisér. Pti jeho sledovani se divak ocita v roli tichého pozorovatele, ktery bez
popisného ¢i vysvétlujiciho vnéjsiho komentafe zblizka sleduje pfislusniky dané
subkultury v jejich ptirozeném prostedi. Jsou ndm zprostredkovany rizné vyjevy, které
nam maji vice ¢i méné priblizovat jinakost Zivota ¢lovéka v rdmci jeho kmene. Skrze
objektiv kamery tak mame moznost nahlédnout do neznamého svéta, ktery existuje
paraleln¢ vedle toho naSeho obycejného a ktery je postaveny na vlastnich zvycich a
pravidlech. Ocitneme se v nacpaném autobuse plném skandujicich hooligans cestou na
fotbalovy zapas, nakoukneme do svéta cosplay prostiednictvim soutézni pichlidky
Animefest a s epizodou Hipsteri poodhalime, jak se to ma se slavhym ,,ndhodnym
seskupenim rostlin“®’. Ne viechny epizody Kmenii se ale dostavaji dostate¢nd pod
povrch véci. Dokument nam bohuzel Casto piedstavitele danych subkultur skutecné
jenom ukazuje, zustava na povrchu a o jejich nitru a motivacich se toho mnoho
nedozvime. Velkd pozornost je vénovana vnéjSim znakim a objektim, jimiz se
protagonisté obklopuji (zafivé barevné zabéry na tunignova auta, nebo zdlouhava scéna
z dilu o straight edge o (témé&f) marném hledani veganského jidla v jidelnim listku v
klasické ¢eské hospodé), ale piilis se dokumentu nedaii jit do hloubky a zjistit, pro¢ se
sami aktéii se svymi ,,maskami, jez je zacletiuji do danych komunit, vlastn¢ ztotoziuji.
Dokumentarni serial Kmeny vznikl v koprodukci Ceské televize a studia Yinachi.

Partnery dokumentarniho seridlu Kmeny je krom¢ BUZ2R také Jagermeister.

Pod knizni publikaci Kmeny jsou jako autofi podepsani rapper a vytvarnik Vladimir
518% a hudebni publicista Karel Vesely, fotografie pofidil Tomas Soucek. V piipads

nasledujicich knih Kmeny 0 a Kmeny 90 je jako editor oznacen jen Vladimir 518 a

% Vladimir 518. Kmeny 0: méstské subkultury a nezavislé spolecenské proudy pred rokem 1989. Praha:
Bigg Boss & Yinachi, 2013. ISBN 978-80-903973-8-5. s. 78-1009.

3" Kmeny: Hipsteri [11. epizoda televizniho dokumentu]. Scénéf a rezie Jan LATAL. CR. Ceskd televize a
Yinachi, 2015. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=wORVTrBGp-A

38 Vystupuje téméf jen pod prezdivkou (vlastnim jménem Vladimir Broz).
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v Uvodu knihy jako autor pak ,,Vladimir 518 a kolektiv*. V$echny tii knihy vySly pod
nakladatelstvimi Bigg Boss a Yinachi a role BU2R je v tirdZi knihy formulovana takto:
,Vydano jako soutast méstskych projektd BU2R, www.BU2R.cz**°. Bigg Boss funguje
jako hudebni vydavatelstvi zaméfujici se pievazné na ¢esky rap a hip hop, ale pted
Kmeny mél jiz na konté i n€kolik kniznich vydani (napf. i knihu Karla Veselého Hudba

Ohné). Vladimir 518 je jeho spoluzakladajicim ¢lenem.

Yinachi je pak s BU2R v podobném vztahu jako vySe jmenovana agentura The Element.
V tomto piipadé Yinachi figuruje jako vydavatel, ale standardné tato agentura ptisobi
jako reklamni agentura ¢i slovy jejiho zakladatele Roberta Penazky jako ,,komunikaéni

studio**°

. Dulezitou otazkou pak bude, jakou roli vlastné Yinachi zastdva a to nejen
v piipadé Kmenii. Studio Yinachi se totiz podilelo jiz na vicerych projektech
podporovanych ze strany BU2R, a praveé rozkli¢ovani jeho role je zasadni pro pochopeni
celého fungovani BU2R jakoZto nastroje marketingové strategie pivovaru Budvar. Je
ptihodné podivat se blize na studio Yinachi pravé v kontextu Kmenii, protoze Kmeny se
nejvetsi palbu kritiky prave kvuli spolupraci s pivovarem Budvar a kvuli vyuZivani do
té doby u nas nepfili§ znamé marketingové strategie zosobnéné pravé projektem BUZR.

Pojd'me se ale nejprve blize podivat na tuto kritiku, at’ se Oziejmi, z jakého hlediska

muze byt tato spoluprace povazovana za problematickou.

Kampaii s logem nebo bez loga?

Asi nejvyraznéjsim projevem kritiky sméfované vuci pocinani BU2R (a potazmo

Budvaru) na poli kultury bylo uveifejnéni videa s nazvem Kamparn bez loga na strankéach

% VESELY, Karel a Vladimir 518. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi,
2011. ISBN 978-80-904735-3-9.

Vladimir 518. Kmeny 0: méstské subkultury a nezavislé spolecenské proudy pred rokem 1989. Praha:
Bigg Boss & Yinachi, 2013. ISBN 978-80-903973-8-5.

Vladimir 518. Kmeny 90: méstské subkultury a nezavislé spolecenské proudy v letech 1989-2000. Praha:
BiggBoss, 2016. ISBN 978-80-906019-9-4.

%0 AUST, Ondiej. Opravdu dobfi jste, az kdyz tvofite za svoje. Medidr. [online]. New Media s.r.0., 2017.
[cit. 2020-03-29]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/opravdu-dobri-jste-az-kdyz-tvorite-za-svoje/.
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internetového deniku A2larm*’. V tomto kratkém dokumentu se né&kolik protagonisti
déli o svou zkuSenost s participaci na projektech zastiténych BUZR, konkrétné na
dokumentarnim seridlu  Kmeny vysilaném Ceskou televizi, na tvorbé knihy
Mesto=Médium, a pak také na projektu, jenz se jmenoval Galerie NE, ktery ale nebyl
soucasti BUZR, ale byl zastitétn pifimo znackou Budéjovicky Budvar. Zamérem
uvetejnéni tohoto videa je podle autorti Terezy Reichové a Eugena Hrabina ,,0ziejmit
zékladni principy, na nichZ je zaloZena jiz n€kolik let probihajici kampan pivni znacky
Budweiser Budvar. Cilem dokumentu neni poSpinit konkrétni firemni jméno ani
zminované osoby. Autoriim $lo o to odhalit, pojmenovat a vysvétlit reklamni kampan,
jejiz nejvetsi sila spociva v tom, Ze ji vétSina lidi jako reklamu nevnima. Podobnych
kampani probiha cela fada a je jen na nés, jaky postoj k nim zaujmeme.“*?

Lidé vystupujici v tomto dokumentu hovoii o tom, Ze se néjakym zptuisobem podileli na
projektech zastiténych BUZ2R, ale pfedem nebyli obeznameni s tim, Ze za nimi stoji
pravé BU2R ¢i pivovar Budvar, a nyni se citi jistym zptsobem vyuziti pro komer¢ni
tgely, k Gemuz by normalné nebyli svolni. U¢elem je tak poukézat na taktiku pivovaru
Budvar, ktera spoc¢iva v tom, Ze role je pivovaru jakoZto sponzora uréitym zptsobem
skrytd. Nejen, ze Casto neni transparentni pro tviirce danych projektti, ale neni jasné
zfetelna ani pro recipienta. Tuto netransparentnost povazuji za hlavni problém. V jejich
ocich se totiz pivovar Budvar pokousi dostat na pole nezavislé kultury a proniknout do
ni. Tim, Ze do ni pronikne, si ji pak ur¢itym zptisobem ptivlastiuje. Zasadni je pak tento
»PliZivy" zptisob. Nebezpecnost této taktiky spociva pravé vtom, Ze ani divaci ani
participujici tvurci na prvni pohled neidentifikuji sponzora a nemutzou k dilu tedy
navazat patficny postoj. Ono chybéjici logo, na které upozorfiuje samotny nazev
dokumentu, je hlavnim nastrojem a klamem této marketingové strategie. Praveé kvuli
skrytému logu recipient i participujici tviirce piichazeji k dilu ¢i kulturnimu projektu
jako k autonomnimu svébytnému dilu, které promlouva samo o sob&. Timto svébytnym

dilem ale prave kvuli svému vztahu ke sponzorovi ve skute¢nosti neni.

V tomto kratkém dokumentu je naznaeno a poodhaleno mnoho z taktik pivovaru
Budvar a jeho projektu BU2R, ale hlavnim principem této taktiky neni absence loga. To,

ze neni na obalkach kment logo Budéjovického Budvaru, ale misto toho jeho dcetfiného

" Kampan bez loga [krétky online dokument]. Tereza REICHOVA a Eugen HRABINO. A2larm. 2014.
Dostupné z: http://a2larm.cz/2014/03/video-kampan-bez-loga/.
2 tamtéz
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projektu BU2R, neni v§im, co d¢la BU2R funkénim marketingovym nastrojem a nemuize
to byt diivod, pro€ tato znacka pronikla tak hluboko do kultury, ktera sebe samu chéape
jako nezavislou. Kdyby bylo na Kmenech, tedy na knihach srelativné vysokou
uméleckou ambici logo stejné jako na hospodskych pivnich taccich, pullitrech nebo
sluneénicich, pisobilo by to nejspise jako nepatfi¢na a piilis kiiklava reklama. Namisto
toho je zde logo BU2R, které na pohled nenaruSuje autonomii knihy a vizualné i ideové
se distancuje od znacky pivovaru. Pokud by ale ¢tenaf nerozpoznal logo BU2R jakoZzto
nalezici k této pivni znafce, pak by tato kampan nemohla vibec fungovat. Ona
nendpadnost loga BU2R je dilezitym faktorem pro celé fungovani této marketingové
strategie. Ctenat znadku BU2R nemusi postfehnout nebo rozeznat na prvni pohled, ale
musi ji ¢asem zaregistrovat a ve chvili, kdy se mu dostane do mysli, musi védét, Ze patii
k pivovaru Budvar. Kdyby logo absentovalo, nebo nebylo v hlavach recipienti
ptifazeno k pivu Budvar a kniha by navzdy zustala jen knihou bez odkazu nékam dal,

kampan by nebyla kampani a investované penize by byly jen penézi utracenymi.

Logo BUZR je sice decentni, ale vzdy ho na knihach ¢i materialech projektt zastiténych
timto programem najdeme. Na kniznich Kmenech se nachazi na obalce na hibetu a
naprosto neskryt¢ je umisténo i na prvni strané spolu s odstavcem obvyklého
propagacniho textu, kde je predstavena ¢innost projektu BUZR i se zminkou o vyrobé
piva. V ptipad¢ knihy Mésto=Médium je logo opét na hibetu i na zadni strané obalky a
v piipadé televiznich Kmenii je pted kazdym dilem kratky spot s mluvenym textem
,Tento porad vam pfinasi BU2R, méstské projekty Budweiser Budvar.“*®, Kazdy dil
Kmenii je pak zakonCen formuli ,,Potad vznikl za podpory* nasledovanou logy BU2R a

Jagermeister, jako producenti jsou pak uvedeni Ceskd televize a Yinachi.

Tento problém chybéjiciho loga a s tim 1 nezndmého sponzora, ktery rozhotcuje aktéry
kratkého dokumentu Kamparn bez loga, nebude tedy problémem na strané vysledného
artefaktu, jako je kniha ¢i televizni dokument, ale spiSe v procesu tvorby a

informovanosti lidi, ktefi se na této tvorb¢é podileji.

Co se tyce oznaceni vysledného artefaktu, jsou v této strategii znatelné dva signifikantni

jevy. Jednim je nenépadnost loga (nikoli jeho absence). Napiiklad v ptipadé knih logo

* Kmeny: Straight edge [13. epizoda televizniho dokumentu]. Scénaf a rezie Pavel ABRAHAM. CR.
Ceskd televize a Yinachi, 2015. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=eYvrN-LXpOKk.
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nikdy nedominuje. Je vramci obalky graficky zpracovano obdobné, jako byvaji
standardné loga vydavatelstvi a na prvni pohled neni Gplné ziejmé, na jaké pozici se
BUZ2R vlastné nachazi, jakou tlohu v procesu vzniku knihy hraje. Ani u jinych projekta
neni role BU2R casto piili§ patrna a i kdyz je logo pfitomné, nemusi byt piili§ jasné,
kterym smérem odkazuje, tedy jakou roli BU2R v daném projektu sehréva. Jestli je jeho
pozice spiSe na misté sponzora, kuratora, vydavatele ¢i organizatora nebo nékde mezi
tim. Druhym jevem doprovazejicim logo je pak pravé tato implikovana nejasnost toho,

v jakém smyslu je BU2R vlastné v daném projektu ptitomen.

Logo, které nejspi§ autoti videa Kampan bez loga postradaji, je to Budeéjovického
Budvaru. V tomto ohledu je ziejma jista ,,skrytost” znacky. Kdyby bylo na danych
kulturnich projektech staré zndmé logo Budéjovického Budvaru, byla by jeho pozice
snadno Citelna a rozhodné by tak snadno nepronikl do subverzni kultury, ktera byva
jinak vuci znackam dost rezistentni. Skrze platformu BU2R ale do této sféry pronika,
protoze znacka BUZ2R se ideové distancuje od matetského pivovaru. Budejovicky
Budvar se zaméfuje na produkci piva a invaze této znacky do kultury by mohla byt
snadno chapana jako vtirani se n€kam, kde tato znacka nema co délat. BU2R se naopak
jasné profiluje jako platforma produkujici kulturu a kulturni a umélecké projekty. Je
sice dcefinou znackou pivovaru Budvar a je jim financovana, ale jejim deklarovanym

zéméerem neni vyrabét pivo a vytvaret zisky, ale vytvaret kulturu.

Role BU2R v procesu vzniku zastiténych projektu

Jaka je tedy konkrétné jeho funk¢ni role, jeZ je vétSinou V optice jednotlivych projektt
dost nejasna? Jakou pozici v fetézci tvorby kulturniho projektu zastava? BU2R se vzdy

prezentuje jako ,,projekt na podporu kultury*.

»Zajimé néds Urban Culture. Uméni formované méstskym prostifedim, které se dotyka
hudby, filmu, poezie, vizudlniho umeéni, médy ¢i divadla. Chceme byt spojovacim
¢lankem mezi originalnim napadem a realizaci, propojit soucasné mladé tviirce, umélce,

kapely nebo umélecka sdruzeni a podpofit jejich vizi tim, Ze jejich uméni pfiblizime
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SirSim masam. Poskytujeme produkéni zazemi, které pomuze autorim realizovat

vybrané originalni projekty. Mé&sto je scéna pro kreativni Zivot!“**

Realné jeho role v kulturnich projektech tak, zda se, mtze byt dost riznoroda. Je
produkénim zazemim, propagacni platformou, disponuje prostiedky pro realizaci.
Obklopi se umélci, tvlrei, nadSenci, jejich napady, podnéty a vizemi a toto vSe pretavi

v originalni kulturni dila. Je to takovy maly katalyzator pivodni kultury.

Jak je vidét i jen na dosavadnim vyctu uskute¢nénych projektt, BU2R se podilel na
riznorodych akcich. Zastitil pop-up putovni kino i sérii hudebnich vecirki, vydal
nékolik knih a dopomohl k vydani nékolika hudebnich kompilaci a déle se nam tento
vycet bude mnohonasobné rozsitovat. Pokud ale chceme podrobné zmapovat roli BU2R
na kulturnim poli, nabizi se otazka, kdo byl vlastné v tom kterém projektu iniciatorem
jeho vzniku. Kdy pfichdzi autor se svym origindlnim napadem, ale tfeba nedostatkem
financi, pro pomoc s realizaci za BU2R a kdy uZz BU2R sam iniciuje vznik projekta,
které pak jako zdanlivé vze§lé zplvodni méstské kultury zatadi do svého
,mecenasského* seznamu kulturnich ¢i uméleckych projektu, jimZz dopomohl na svét?
Tento ,,prapiivod® lze vétSinou jen tézko dohledat a nejspiS by v mnoha ptipadech ani
pii sebedetailnéjsi stopai'ské praci nebylo mozné na slozité cesté od napadu ptes proces
rozmysleni formy a moznych realizaci (zvlast pokud se jedna o projekty vyzadujici
vétsi produkéni tym), fakticky urcit, kdo udal prvni hybny impulz k tomu, aby projekt

ve své finalni formé mohl vzniknout.

Nicméné u nékterych projektl je zfejmé, jako naptiklad v pfipad€é jiz zminéné
spoluprace BU2R a agentury The Element na akcich Education Parties a Cinema Royal,
z ¢iho popudu dané akce vznikly. V tomto ptipad¢ totiz v tomto dvouslozkovém vztahu
mecends (ktery disponuje finan¢nim kapitalem a jehoz cilem je zvysit svou prestiz u
cilového publika) - autor (sorigindlnim népadem, ale nedostateénymi prostiedky)
figuruje uZ jen jedna strana — mecena$, kterému kreativni agentura vytvati obsah, jenZ

sedne na miru cilovému publiku.

* Vladimir 518. Kmeny 0: méstské subkultury a nezavislé spolecenské proudy pred rokem 1989. Praha:
Bigg Boss & Yinachi, 2013. ISBN 978-80-903973-8-5. s. 2.

30



Jak mutze vypadat jedna z moznych variant spoluprace sBUZ2R, zminuje kratky
dokument Kampan bez loga, kdyz pfipomind jeden z prvnich vyrazngjSich impulzt
kritiky vstupu znacky Budeéjovicky Budvar na pole nezavislé kultury, a sice provokaéni
sestiih®® pivodniho videoklipu Vladimira 518 k jeho pisni Nemam z&jem?*® smichany
s reklamnim spotem*’  Budéjovického Budvaru, jehoz cilem bylo upozornit na
neoznaceny product placement v ptivodnim videoklipu. Kdyz byl pak v souvislosti
s timto klipem Vladimir 518 dotazan, jestli je pfitomnost této pivni znacky v klipu
k pisni s obdobnou tstfedni myslenkou, jako méla tehdejSi reklamni kampan Budvaru a
jeji slogan ,,NE z nas déla to, ¢im jsme®, zamér nebo nahoda, odpovédél takto: ,,Je to v
podstaté ndhoda - méstské projekty BU2R mé po tom co skladbu slyseli, mé oslovili,
zda bych k ni nechté€l natocit klip. Iniciovali vznik klipu a pfispéli na n¢j. Neplatili si
vznik skladby, ani celej klip. Ten jsme si z velky ¢asti financovali sami a samozf

veskera kreativa a energie $la za nama. (sic!)“*®

Text pisné sice vznikl nezavisle a autonomné, ale nicméné jeho naslednym spojenim
s konzumni znackou, tedy zménou kontextu interpretace, Vladimiriv text ,nemam

zajem kopat za vas tym“ miZe nabirat zna¢n¢ rozdilné vyznamy, nez jaké mél ptivodné.

Ne z nas déla to, ¢im jsme

V dobg, kdy doslo k vydani videoklipu Nemam zajem, uz delsi dobu probihala kampar
pivovaru Budvar zaloZena na sloganu ,,NE z nas déla to, ¢im jsme*. V této dobé ¢eskym
medialnim éterem rezonovaly zpravy o tom, Ze se obchodni skupina Anheuser-Busch

InBev, se kterou se Bud¢&jovicky pivovar dlouhd léta soudi o prédva na registrovanou

®Viadimir 518 feat. Jan Triska - Nezdjem z nds déld to, ¢im jsme [videoklip]. Autofi: TROJANEK,
Hynek a kol. 2013. Dostupné online: https://www.youtube.com/watch?v=ef-YDcBHV_A.

*¢ Nemam zajem [hudebni videoklip]. Vladimir 518 feat. Hugo Toxxx, Mike Trafik. ReZie Vladimir 518.
Bigg Boss, 2012. Dostupné online: https://www.youtube.com/watch?v=cLWV3eGx6D8.

" Ne z nds déla to, ¢im jsme - Jan Triska [televizni reklamni spot]. ReZie: André Stringer. Reklamni spot
z produkce agentury Kaspen pro Budweiser Budvar. 2012. Dostupné online:
https://www.youtube.com/watch?v=3WJvjqq80X8.

*8 Grafik a rapper Vladimir 518 odpovidal v on-line chatu ¢tenafm Reflexu [otevieny online rozhovor].
Reflex [online]. CZECH NEWS CENTER a.s. 2012. [cit. 2020-04-13]. Dostupné z:
https://lwww.reflex.cz/clanek/zpravy/48841/grafik-a-rapper-vladimir-518-odpovidal-v-on-line-chatu-
ctenarum-reflexu.html
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obchodni znatku Budweiser, snaZi odkoupit znatku Budweiser Budvar.”® Pivovar
Budvar nabidky odprodeje odmitl a na svém vzdorném postoji zaroven zalozil i
marketingovou kampan. Heslo ,,NE znas déla to, ¢im jsme* se zacalo objevovat na
plakatech a billboardech a dalSich outdoorovych plochach a také na rtiznych materialech
doprovézejicich pivni distribuci, jako jsou pivni tdcky apod. Tento postoj odmitnuti,
razeni vlastni cesty a nepodlehnuti vné&j§im tlakim v jednéni pivovaru byl pak na
plakatech konkretizovan dalsimi hesly: ,NE piesunuti vyroby z Ceskych Bud&jovic*,
»NE prodeji vlastniho jména“, ,,NE nahrazovani pivodnich surovin“ a ,,NE zkraceni 90
dnt lezeni®. Nasledné v druhé fazi této reklamni kampané pak vznikly dva televizni
spoty, v nichz vystupovali herec Jan Ttiska a sportovec Lukas Pollert. Ti v nich fikaji
také kazdy své NE. Jan Tiiska ekl ne, kdyZ se za minulého reZimu rozhodl emigrovat
do USA a Lukas Pollert, kdyz se vzdal vrcholového sportu. ,,Zna¢ka Budweiser Budvar

si dava za cil podporovat ty, ktefi neuhnou, neustoupi z vnitiniho piesvédceni a dokézou

Ve tieti fazi reklamni kampan¢ ,NE z nas déla to, ¢im jsme® vznikl online projekt (a
nasledné i kniha) nazvany Galerie NE*! shromazd'ujici piibshy lidi, ktefi ve své tvorbg,
ve svém podnikani ¢i jakékoli jiné ¢innosti fekli ne. V této galerii tak nalezneme profily
lidi, ktefi fekli ,,Ne diskriminaci®, ,,Ne zaniku tradi¢nich hodnot a femesel*“ nebo ,,Ne
plytvani potravinami®, ale také ,Ne konvencim (a stiihani vlasu)“, ,,NE nevkusu
erotickych pomucek®, ,,NE botam, ano bosym noham* nebo ,,NE strojim vyrabé&jicim
kytary“. U téch poslednich jmenovanych je evidentni, Ze do schématu ,,NE ...“ se da
napasovat témét cokoli, jakykoli postoj ¢i aktivita. VSe je pak zakonceno sloganem

v zapati ,,NE z nas déla to, ¢im jsme* a logem Budéjovického Budvaru.

* Komplikace pro Budvar, pivovar Samson koupila skupina Anheuser-Busch. Echo 24 [online]. Echo
Media, a.s. a CTK. 2014. [cit. 2020-04-13]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/iA89g/komplikace-pro-
budvar-pivovar-samson-koupila-skupina-anheuser-busch

% Reklamni kampaii ,, NE z nds déld to, ¢im jsme“ ziskala stiibrnou cenu EFFIE 2013 [online tiskova
zprava]. Bud&jovicky Budvar, n.p., 2013. [cit. 2020-04-13]. Dostupné z:
https://www.budejovickybudvar.cz/tiskove-zpravy/reklamni-kampan-ne-z-nas-dela-to-cim-jsme-ziskala-
stribrnou-cenu-effie-2013

*! Galerie-NE: Galerie osobnosti, které se nebaly jit proti proudu. In: Internet Archive: Wayback Machine
[online archiv] [cit. 2020-04-13]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20130308125125/http://www.galerie-ne.cz/
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Pivovar Budvar se tak do své kampan¢ pokusil zahrnout ve vSi obecnosti postoj vzdoru
vigi Cemukoli®’. Takto pojatd idea vzdoru se ve své §ifi a nezaméfenosti stavéa
vyprazdnénou predstavou a je idedlni pro instrumentalni uchopeni. Slovnikem
sémiologa Rolanda Barthese a jeho teorie moderniho mytu®® se pivovar Budvar ve své
kampani pokusil proménit samotny postoj vzdoru v sekundarni znak odkazujici ke své
pivni znacce. Idea vzdoru je zde vyprazdnéna od svého ptivodniho, konkretizovaného
vyznamu a pouzita jako pouha forma a naplnéna novym vyznamem. VSechny tyto akty
vzdoru ¢i postaveni se za vlastni integralni hodnoty uz nehovoti samy o sobé a 0 svych
vlastnich Cinech a spolecenskych dusledcich, ale promlouvaji o znac¢ce Budvar, jako
svém nové nabytém obsah. Tento mytus nam piedklada, Ze vzdor zosobnény slivkem
ne, je hodnotou, kterou uréitym zpusobem disponuje znacka Budweiser Budvar.
Jednotlivé piibéhy vzdoru pak slouzi pouze jako (oznacujici) instrumenty vytvarejici
tento mytus. Mytus je ,,sekundarnim sémiologickym systémem®, existuje pouze v
rovin€ promluvy, tudiz bez své slozky ,,0znacujici“ by nemohl existovat. Touto
vyprazdnénou formou, touto ideou zredukovanou na ,,0znacujici nastroj, tak v ptipad¢
znaCky Budvar (a také jeho projektu BU2R) nejsou jen piibéhy Galerie NE, ale i

nezavisla a ,,vzdorujici“ kultura.

Neni piekvapivé, ze klip Nemam zdjem vzbudil mezi nékterymi fanousky Vladimira
518 jisté rozhoiceni®®. Svym textem ,,Nemam zajem kopat za vas tym, jedu sam. (...)
Jsem vik ve tvym stadu. (...) Ne je my jméno. (sic!)* a jeho moznym vyznénim se pisent
sama o sobé neprovazuje s kampani NE. Myslenka je sice obdobnd, ale (bez onoho
videoklipu) zde neni divod ¢i impulz ji propojovat se zna¢kou Budvar. Tim, Ze se ale
v klipu tato pivni znacka explicitné objevi, se tato pisenn proméni v bartheovsky
sekundarni znak a dale tato piseinl jiz k posluchac¢i promlouva jako odkazujici na onen
vzdorny slogan a tim i na zna¢ku Budvar. Nelze se pak divit, Ze v o¢ich fanouski (a
konkrétné i tvirce onoho satirického videa zminéného v krdtkém dokumentu Kampar
bez loga) je pivodni poselstvi zdiskreditovano a ze maji pocit, ze Vladimir naopak
timto klipem ve skuteCnosti ,kope® za né¢i tym, a sice za tym svého ne zcela

priznaného sponzora.

%2 Je uZ jen zajimavosti, Ze do internetové verze Galerie NE byla zatazena také rubrika NE ve spolecnosti,
ve které najdeme nepieberné mnozstvi clanki prevzatych — patrné pomoci automatického softwaru —

z riznych servert na zakladé kli¢ovych slov ,.fict ne“. Tuto galerii tak dopliiuje velka fada relevantnich i
nerelevantnich zprav, blogovych ptispévkii i zkazek ze socialnich siti ilustrujicich, na co v8e lze fict ne.
3 BARTHES, Roland. Mytologie. Praha: Dokotan, 2011. ISBN 978-80-7363-359-2.

% viz dokument Kampari bez loga
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Reakce na pritomnost BU2R v kultui‘e: mecenas nebo parazit

Dlouhou dobu byly aktivity BU2R pfijimany bez vyraznéjsi odezvy ze strany tvirct ¢i
publika. Kampan bez loga byla asi nejvyrazné&jsi ucelenou kritikou projektu BUZ2R.
Nicméné nékteré kritické hlasy stran nezavislé kultury se ale zaCaly ozyvat uz diive.
Nedlouho pted vydanim Kampané bez loga, ptiblizné€ od srpna 2013, zacal na intervenci
BUZ2R do alternativni kultury upozoriiovat na svych strankach label Silver Rocket. Toto
hudebni vydavatelstvi a zaroven pofadatelsky spolek spodnéproudé hudby ve svych
aktivitach caste¢né tenduje k DIY principum v kultufe a tvorbé a ideologicky vychazi

pievazné z tradice hardcore-punkového étosu 80. a 90. let.

Je soucasti subkultury, kterd by se dala nazvat radikdlni i konzervativni zaroven.
Radikalni v tom smyslu, Ze odmita popkulturni ,,mainstreamové” standardy jako
propojeni kultury a komerce ¢i nadmérny konzumerismus. Vuci hudbé a uméni ma
poZadavek na autenticitu, nezavislost a odmita pravidla produkce masove kultury. Jejim
pojitkem je mimo jiné také jisté ideologické sméfovani. Na ideologicko-politickém
spektru bychom ji fadili smérem doleva, jejimi hlavnimi motivy jsou socialni solidarita,
odmitani rasizmu ¢i kritika gentrifikace atd. Konzervativni je pak v tom smyslu, Ze
hodnoty, jeZ tato subkultura vyznava, jiz maji svou historii. Doba jejich vzniku a spolu
sni i praptuvodni podoba hardcore punkové sceny je jiz ddvno minulou. Tyto hodnoty
ale stale visi nad touto subkulturou jako dilezity apel, kterého se jeji pfislusnici nechtéji
vzdat a stale jej vztyCuji jako Stit proti stfedoproudé kultuie. Tato subkultura, ale
pochopitelné (stejné jako jakakoli jina) neni monolit a vy$e jmenované tak pochopitelné
nikdy neplati bezvyhradné. V tomto ptipadé je spiSe vhodnéjsi uziti terminu scéna nezli
subkultura. Tento termin totiz pfedpoklada jistou neohraniGenost a fluiditu.> Kulturni,
ideologické a politické prvky se zde vzajemné prolinaji a vytvareji diskurzivni prostor
postaveny do opozice k hodnotdm domimantni oficidlni kultury. Tato nijak piisné
neohrani¢ena scéna v sobé smésuje — slovnikem Kmenii — hardcore scénu, straight edge,
néco z punku, néco z anarcho hnuti i hipster kultury, pojitkem je pfedevsim hudba, jeji
ideologie majici subverzni charakter a chpéni sebe sama do ur¢ité miry jako

kontrakultury, ve které hodnotu jejich d¢l neurcuji trzni pravidla ale vlastni kvality.

% srov. SMOLIK, Josef. Subkultury mladeZe: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-
80-247-2907-7.
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Na strankéch Silver Rocket bylo publikovano n&kolik textii®® upozorfiujicich na &innost
platformy BU2R, v nichZ se jejich autofi (pfevazné ¢lenové labelu) vymezili proti této
form¢ marketingu. Odmitli vstup znacky na uzemi jejich scény a apelovali na to, aby se
umélecka a kulturni dila nevyuzivala jako nosi¢e reklamniho obsahu (a to i v mife
minimalni, jako je tomu pravé v piipadé BU2R) a aby se tato dila nestvala spojkou

mezi korporatem a zaméfenou cilovou skupinou.

»,Pro Budvar jsme prosté "cilovka" a vytoeny sudy — maji plny pradvo nés takhle
vidét. JenZze sdilenim apodporovanim jejich '"napadd" jim zadarmo délame
marketingovou kampant. Moznd uz to je kazdymu jedno avSichni tak néjak
predpokladaji, Zze "se to ptece vi" aZe se nikdo nenecha oblbnout a ze dulezitej je
stejné vysledek (knizka, koncert, klip, (...)) a ze uz je to vlastné jedno, kdyz polovinu
kazdyho letdku na koncert tvoii loga partnerti a medialnich partnerti a sponzora
a kdoviceho. Neni to (...) jedno. Je to moZna srandovni a naivni, ale hezky, dilezity
a smysluplny véci miizou vznikat i bez podpory pivovari a dalSich (...). Jen to vyZaduje
néjaky osobni nasazeni, v mnoha piipadech irisk anejistej vysledek. Pofad jde
nespoléhat na grant nebo na milodar od pivovaru, kterej ocekava jen vytoceny sudy.
Bylo by fajn, kdyby ta "cilovka" Budvaru doopravdy fekla "NE" a disledn¢ bojkotovala

Budvar ve svym okoli. Nebo je to tak sloZity? (sic!)*>’

Tento apel se dostal za pomysIné subkulturni hranice a rozpoutal pomérné Sirokou
debatu. Do té se zapojila i novinaika a publicistka Martina Overstreet, ktera je také
autorkou knih Zde Jsou Psi ¢i Prkynka na maso jsme urizli, tedy publikaci vydanych
pod hlavickou BU2R. Ta stoji na opa¢ném polu debaty o BU2R (a stim i o pivovaru
Budvar a jeho participaci v kultufe). Postoji ¢lent labelu Silver Rocket oponuje
argumentem, Ze role BUZ2R je sice Cist¢ reklamni, ale Ze pieci Zijeme ve svété
obklopeném znackami a reklamou. Svym pohybem po svét¢ pak v tomto
marketingovem soukoli vZdy hrajeme jistou roli. Nakupujeme, oblékéme se, pracujeme
pro firmy a jejich znacky atd. Navic tim, Ze nakupujeme, v podstaté platime reklamni
kampané téchto produktd. Reklama tu je a bude a my s tim nic nenadélame. ,,Pokud

chceme zustat Cisti a neztratit tvaf, musime s reklamou skoncovat. Zaprvé ji nevytvaret.

% Sjlver Rocket [online]. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.silver-rocket.org/nejkecy/. Rubrika
Nejchyttejsi kecy - ptispévky od 7. do 12. 11. 2013.

%" Inkvizice: Budvar. Silver Rocket [online]. 2013. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.silver-
rocket.org/inkvizice/94
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Za druhé si platit vSechno sam, tedy zadnd loga bohatych sponzori a medidlnich
partnerti na vasich projektech. A za tieti pfestat kupovat vse, co se v reklam¢ vyskytuje.
To neni nic téZzkého, prosté se odst¢hujeme do lesa, zabydlime né&jakou piihodnou
jeskyni, zaCneme se zivit sbérem a lovem, télo pokryjeme zvifeci kiizi a vecer budeme
misto do kompu zirat do ohné. O.k., i ti nejvétsi hipici a strazci Cistych idealt (...) snad

chapou, Ze takhle se s problémem vyporadat nelze.

Podle Martiny Overstreet je vzdy cilem reklamy zvySeni prodeje. Nicméné lze
produkovat zbyte¢né marketingové kampané, ale i prospé&sné. ,,(...) Ptiklad, ktery podle
m¢ vyvraci, ze reklama nemize poslouzit dobré véci, je projekt BU2R. Vznikl
v Budvaru na podporu urban culture a jeho cilem neni lepit billboardy kolem dalnic, ale
financovat projekty, které by jinak vznikly jen tézko, mozna viibec. Budvar si chce
touto cestou zvySovat prestiZ a odliSit svoje pivo od ostatnich tim, Ze ho budou pit cool
lidi. A ja jim klidné€ pfeju, at’ se plan podafi, protoze i kdyz z n¢kterych bodi Toscaniho
obzaloby se vykroutit nemizou (minimalné z bodt 4 a 5 (tj. okradani spotiebitele a
vytvaieni faleSnych tuzeb — pozn. aut.))*®, u ostatnich dokazuji, e elegantni feSeni
existuje. Ze neni potieba tladit na pilu, piibalovat k ¢asopisiim otviraky na pivo, vyrabét

vzducholod& ve tvaru pivnich lahvi a d&lat z reklamy navonénou zdechlinu.“®

Tyto dva pohledy na projekt BU2R a jeho roli v kulturni sféte ilustruji dva pély
probihajici debaty na toto téma. Ta se zpravidla pohybovala né¢kde mezi t€émito dvéma
extrémy. Je faktem, Ze mnohé z projekti by bez financovani ze zdroju soukromého
sponzora nebylo mozné uskutecnit. Umisténi loga pak bylo pro mnohé tviirce malou
dani za to, aby jejich projekt uvidél svétlo svéta. Mnozi autofi se tak v této diskuzi
postavili za pivovar Budvar stim, Ze vtéto spolupraci zadnou neetiCnost ¢i
rozporuplnost nespatiuji, jini naopak vystoupili s nesouhlasem se vstupem této znacky

na kulturni pole.®* Né&kteii s ideologickym argumentem ,,zaprodani se* komerci, jini

¥ OVERSTREET, Martina: Je reklama navon&na zdechlina?. RedWay Magazine [online] 3/IV, s. 30 —
31. 2013. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://issuu.com/redway/docs/rw_45_maketa

% Odkaz na deset bodii obzaloby reklamniho primyslu reklamniho tviirce i kritika Oliviera Toscaniho:
TOSCANI, Oliviero. Reklama je navonénd zdechlina. Praha: Slovart, 1996. ISBN 80-85871-82-3.

% OVERSTREET, Martina: Je reklama navon&na zdechlina?. RedWay Magazine [online] 3/IV, s. 31.
2013. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://issuu.com/redway/docs/rw_45 maketa

1 REICHOVA, Tereza a TROJANEK, Hynek. Anketa: Subkultury na prodej?. A2larm. 2014. Dostupné
z: https://a2larm.cz/2014/03/anketa-subkultury-na-prodej/
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z rozhoiéeni nad svou zkuSenosti s netransparentnosti sponzora pii vniku nékterych

projektd, dal$i s argumentem ztraty autenti¢nosti vypovédi uméleckého dila.®

Martina Overstreet ma pak zajisté pravdu, kdyz tvrdi, Ze nékteré projekty nemaji Sanci
na vznik bez vétsiho finan¢niho kapitalu a BU2R svou finanéni podporou témto
projektim umoznil jejich existenci. Sama sob¢ ale protifeci, kdyZ tvrdi, ze svét neni

«63 e reklama mize byt nezadouci i

cernobily a ze reklama neni ,,ztélesnénim vSeho zla
prospésna, ale zaroven Cernobile postuluje, ze ,,Cist€¢” 1ze zit jedin€ mimo civilizaci a
jinak ndm nezbyva, nez se se svou ucasti na reklamnim koloto¢i smitit. Reklama nabyva

mnoha podob a stejné tolik mame moznosti jak se k ni postavit.

Otazka perspektivy: dilo jako esteticky objekt nebo soucast

.Katalogu*

Rozpory v ndzorech na aktivity projektu BU2R nemuseji byt ale jen ideologického razu
nebo otazkou, nakolik je kdo ochoten se spojit s komerci. Zpravidla z ust tvarct, ktefi
se s platformou BU2R spojili z vlastniho rozhodnuti (nikoli zprostfedkované, a tedy
nékdy i1 nevédomé, prostfednictvim garanta projektu jako tomu bylo napf. v ptipade
freetekno komunity v kniZznich Kmenech) zazniva argument, Ze participace pivovaru
Budvar je v jejich projektech ¢isté¢ formalni. Napiiklad umisti pouze logo BU2R nebo
v ptipad¢ kulturnich akci prodava své pivo (pficemz ta ¢i jind znacka piva by na
kulturni akci byla stejné pfitomna), ale do obsahu zadnym zptsobem nezasahuje. Ten je
Cisté v rukou autora, a tudiz integrita dila neni nijak naruSovéana. Tito autofi také Casto
zduraznuji, ze za danym projektem stoji od pocatku a sami iniciovali jeho vznik a

ohrazuji se proti tvrzenim, ze by jejich dilo slouzilo jako reklamni kampaﬁ.64

Duvodem, pro¢ se kritika a obhajoba role BU2R na poli nezavislé kultury mnohokréat

rozchazeji, je ¢asto v odlisné perspektivé percepce danych projektii. Pravé perspektiva,

%2 Kampaii bez loga [krétky online dokument]. Tereza REICHOVA a Eugen HRABINO. A2larm. 2014,
Dostupné z: http://a2larm.cz/2014/03/video-kampan-bez-loga/.

% tamtéz

% VLADIMIR 518: Reakce na video Kampaii bez loga. A2larm [online]. 2014. [cit. 2020-04-16].
Dostupné z: https://a2larm.cz/2014/03/reakce-na-video-kampan-bez-loga/.
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ze které na toto kulturni pole pohlizime, diillezitym zpiisobem urcuje, jakym zptisobem
budeme pozici platformy BUZ2R interpretovat. Autofi obhajujici sve stanovisko pohliZeji
na jednotlivé projekty zpravidla z toho nejblizsiho pohledu. Zamé&fuji se na vlastni
proces prace a na matérii dél samych a na sdéleni z ni plynouci. Kritici pak své soudy
Casto zakladaji na obecnéj$im pohledu zahrnujicim vicero projektii a nezamétuji se na
sdéleni kazdého konkrétniho dila, ale spiSe na jejich vyznéni jako celku a analyzuji je
pravé ve vztahu k BU2R. Pravé otazka perspektivy je zde stéZejnim faktorem, ktery

zpusobuje onu diskutabilnost a nejednoznacnou interpretaci role BU2R.

Pokud se budeme na dané projekty zaméfovat esteticky (budeme je aktualné zaZivat
jakoZto recipienti), nase pozornost bude sméfovana k matérii dila sameho. N&S esteticky
prozitek pak nebude pravdépodobné nijak ovlivnén, jelikoz ptitomnost znacky BU2R
byva zpravidla zcela okrajova ¢i pln€ vné obsahu dila. Pti Cetbé Kmenii se ¢tenai dozvi
a prozije totéz, at’ je na prebalu knihy néci logo, nebo neni. AZ po piecteni vicero knih,
navstiveni vicero kulturnich akci atd. se ale v nasem povédomi tyto projekty vzajemné
pospojuji pravé na zaklad¢ jednoticiho elementu — ve vSech n&jakym zptsobem figuruje
BUZ2R a s nim i jeho myticky narativ o originalité, puvodnosti a projevu vzdoru. Kdyz je
pak touto spojnici BU2R spolu se svym mytickym oblakem plnym hodnot a ideji, je
nasnadé jej podvédomé vnimat jako ideového autora téchto projektti a jako ptivodce

téchto hodnot.

Pro ilustraci role perspektivy jako dulezitého faktoru opét vyuzijeme Barthesovy teorie
moderniho mytu®. Roland Barthes popisuje mytickou promluvu jako sémiologicky
systém o dvou slozk&ch — primarni znak a na ném parazitujici sekundarni znak. Tento
sekundarni znak pak nazyva mytem. VyuZiva Saussureiv sémiologicky model znaku®,
kdy jednota dvou sloZzek — oznacujiciho a oznacovaného — utvaii lingvisticky znak, a
rozvadi jej o druhou vrstvu oznafovani — 0 mytus. ,,Mytus je (...) specifickym
systtmem vtom ohledu, ze je budovan na zakladé sémiologického fetézce, ktery
existuje pred nim: je sekundarnim sémiologickym systémem. Co je v primarnim systému
znakem (tj. celkem sdruzujicim koncept a obraz), se v sekundarnim systému stava
pouze oznacujicim. Zde je tfeba piipomenout, Ze jakkoli se rizné materie mytické

promluvy (jazyk ve vlastnim slova smyslu, fotografie, obraz, plakat, ritual, pfedmét

% BARTHES, Roland. Mytologie. Praha: Dokof4n, 2011. ISBN 978-80-7363-359-2.
% srov. SAUSSURE, Ferdinand de. Kurs obecné lingvistiky. Praha: Academia, 2007. ISBN 978-80-200-
1568-6.
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atd.) mohou na pocatku lisit, jakmile jsou uchopeny ze strany mytu, dospivaji vSechny
k ¢isté funkci oznacujiciho: mytus v nich vidi jen jednu a tutéZ surovinu; jejich jednota
spoc¢iva v tom, Ze jsou vSechny redukovany na prosty statut feci.«®’

V tomto modelu jsou jednotlive projekty primarnimi znaky, které z Gzké perspektivy
v ramci estetického proZitku konkrétniho projektu skuteéné vniméme jako autonomni.
Z §irsi perspektivy, zahrnujici obecnéjsi pohled na vicero projektd, ale tyto primérni
znaky pohlcuje myticka promluva redukujici jejich obsah na materii odkazujici
Budvar). Z kulturniho nebo uméleckého dila (primarniho znaku) se stava oznacujici a
BUZ2R je v roli oznacovaného. Pfitomnost vztahu mezi oznacujicim a oznaCovanym je
pak sekundarnim znakem, tedy onou mytickou promluvou. Tento vztah mezi
oznacujicim a oznaCovanym V ramci sekundarniho znaku je zde budovan pravé onim
vyzdvihovanim ideji origindlnosti, svéhlavosti atd. a narativy formulujicimi, Ze BU2R
vyznava tutéz etiku a vSeobecné principy jako projekty, jez podporuje. VSechna tato
textova slozka definujici a obklopujici aktivity BU2R tvoii zdani pfirozené relace. A

pravé falesné zdani piirozené signifikace je stavebnim kamenem mytu.®®

Dilezité aspekty umoziujici platformé BU2R pritomnost na

kulturnim poli

BU2R si utvaii svou pozici na kulturnim poli vicery zpisoby. ldeové propojovani
znacky a zastiténych projektd je jednim z nich. Tim, jakym zpusobem BUZ2R verbalizuje
svou roli v kulturni sféfe, se nam snazi deklarovat piirozenost své pozice: ,,.BU2R je
origindlni projekt Budvaru, ktery od roku 2007 podporuje ptivodni méstské kulturni
projekty. BU2R se soustfedi na méstskou kulturu, kterou sleduje a reflektuje, s dirazem
na pivodni a originalni, v Cechach doposud nerealizovanou, tvorbu napfi¢ riiznymi
generacemi umélcl. Vazime si originalniho postoje, tak jako naSe pivo tvoii zcela

jedinecny a puvodni piistup, bez kompromisi s maximalni pozornosti. Stojime prave

67 BARTHES, Roland. Mytologie. Praha: Dokotan, 2011. ISBN 978-80-7363-359-2. s. 112 — 113
%8 tamtéz s. 128
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proto za témi, ktefi preferuji tuto cestu, maji vizi a jasny plan, za témi, kteti chtcji

v . i1 4669
pfinést néco opravdu nového a svého.

Tim, Ze BUZ2R vybira projekty, které oznaci jako disponujici kvalitami jako originalita,
nekompromisnost, dislednost atd., a nasledné je zatazuje do své ,,staje, vytvari vlastni
katalog projekta’® vyznévajicich stejné hodnoty jako pivovar Budvar a stavé se tak i
pomyslnym garantem té€chto hodnot. Projekty pak v zajeti mytu referuji smérem k této
znaCce a dostavaji se tak vtomto vztahu do podiadné role. V mikroskopické optice
jednotlivych projektu je sice kazdy projekt samostatna entita a BU2R je jakoZto sponzor
projektu hierarchicky podiizeny. V makroskopické optice celé mnoziny projektt
zastiténych BUZ2R se ale tato hierarchie otaci a projekty se stavaji predev§im formalnim

naplnénim hodnot postulovanych Budvarem.

Druhym dulezitym prvkem je (jiz vySe uvedené) formalni oddéleni znacky BU2R od
pivni znaCky. Logo Budéjovicky Budvar na kulturnich projektech by bylo
jednozna¢nym brandingem a zfejmym misenim komerce a kultury a nemuselo by byt
vhodné piijimano. BU2R se ale profiluje jako platforma, jeZz ma za cil produkovat
kulturu (ne zisky prodejem piva) a je tak vnimana vice jako mecenas a snaze tak

pronikne do nezavislé kultury, kterd ma jinak tendence komer¢nost a znacky odmitat.

Nenépadnost loga je pak dalS$im dtlezitym faktorem pro to, aby se mohl BU2R uspésné
pohybovat na poli nezavislé kultury. I kdyz je nutné, aby ¢tenaf identifikoval logo
BUZR jako nélezici pod mateisky pivovar, vizualné se jeho logo od ,,pivniho* loga
distancuje a odkaz k pivovaru evidentné¢ nema probihat na zaklad¢ prvotni evokace.
Propojeni ma byt pfedevs§im ideové skrze sdilené hodnoty. Logo je pak také
umistovano tak, aby nepusobilo intrusivné. Zasadni je zde decentnost; logo je vzdy
umist'ovano na miru tomu, na ¢em se vyskytuje. U nékterych projekt ho tak recipient
nemusi ani zaznamenat, coz ale, jak vypliva z pfedchozich odstavcl, neni zasadni
problém, jelikoZ sila strategie BU2R je aZ v mnozin¢ jeho projekti a povédomi o znacce
se tak muze do mysli recipientt dostavat postupné ¢i az zpétné, dilezité je, aby se tak

délo v pozitivnich konotacich.

% 0 projektu. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-04-16].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20160713063126/http://www.bu2r.cz/about

"0 projekty. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-04-16]. Dostupné
z: https://web.archive.org/web/20160904130335/http://www.bu2r.cz/projects
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Cim vétsi sit’ projektii bude BU2R zastieSovat, tim pevnéjsi bude také jeho pozice na
kulturnim poli. KdyZ BU2R dostate¢né zasyti kulturni pole vlastnimi projekty, tak se v
podstaté organicky propoji s kulturni sférou a stane se jeji soucasti. V tomto ptipadé
nam bude ku prospéchu vyuzit slovniku sociologa Pierra Bourdieu. Podle Bourdieho se
entity jako kulturni projekty, umélecka dila, tvlrci i znacky, zkratka jakykoli aktér,
pohybuji po kulturnim poli na zékladé souboru vlastnich dispozic (habitus). Tyto
dispozice jsou ale udavany a ovliviiovany kapitalem, kterym tyto entity disponuji a to
nejen kapitalem ekonomickym ale i kapitalem kulturnim a spoleCenskym a pak také
kapitalem symbolickym, ktery jak jeho nazev indikuje, neexistuje v roviné faktické ale
jen v roviné abstraktni. Pozice na kulturnim poli je vzdy definovidna svym vztahem
Kk pozici jinych aktéru a stejné tak i kapital je hodnotou relaéni, je definovan vzdy jen ve
vztahu (napf. vac¢i kapitalu jinych aktérl). Pozice aktéra na kulturnim ¢i jiném poli
(spolecenském, ekonomickém atd. — pole Ize vymezit v podstaté jakymkoli zptisobem)
tak neni nikdy pevné dana a neustale se proméniuje. Nejen vlastnim pficinénim, ale i
v dasledku jakéhokoli dal$iho pohybu na kulturnim poli. Stejné tak dispozice kapitalem
neni nikdy stald a v podstaté podléha neustalé proméné. Kapital také neni ovliviiovan
jen svym vztahem k velkosti kapitalu jiné entity, ale je udavan i svym vztahem k jinému
druhu kapitalu, jimz tatdZ entita disponuje. Naptiklad ekonomicky kapital generuje i
spolecensky kapital (v roviné faktické i symbolické — tuto symboli¢nost je pak tfeba
chapat jako jisty atribut kazdého druhu kapitalu; kapitdl nemé charakter bud’ doslovny,
nebo symbolicky, ale pohybuje se na pomysiné ose mezi doslovnosti a symboli¢nosti).
Pohyb po kulturnim nebo jiném poli je pak v podstaté mocenskym bojem 0 nejlepsi

pozice v tomto poli.”

Tim, Ze se BU2ZR ideové propojuje s projekty disponujicimi silnym kulturnim kapitalem,
sam nabyva néco z jejich lesku — ziskava ¢ast jejich kulturniho kapitalu, pfedevsim pak
v symbolické rovin¢. V tomto mocenském boji v ramci obsazovani pozic na kulturnim
poli je pak aktér typu BUZ2R silngjsi, ma-li za sebou ne jen nékolik projekta ale celou
sit. BU2R take neziskava kapital pouze jeho sdilenim se zastiténymi projekty, ale i na
zakladé vztahu, do kterého se vi¢i nim stavi. Pravé ona mecenasska pozice je dalSim
zdrojem symbolického kapitalu. Podle Bourdieuho je symbolickym kapitdlem kazda

vlastnost, kterou lidé dokaZou ,,poznat (vidét) a uznat, ocenit“’?. Tedy kazda vlastnost

! srov. BOURDIEU, Pierre. Teorie jednani. Praha: Karolinum, 1998. ISBN 8071845183.
"2 tamtéz. s. 81.
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chapana jako hodnotna ¢i prospé$na se muze stat symbolickym kapitdlem a takovou

vlastnosti mecenasstvi urcite je.

Sama vysoka koncentrace rtizného druhu kapitdlu pak generuje dalsi symbolicky
kapital.”® Pokud aktér na kulturnim poli disponuje velkym mnoZstvi kapitalu, moc,
kterou mu to dava, neni dana jen sumou tohoto kapitalu, ale navic zde vznika i
symbolicky kapital jen na zakladé faktu, ze tato suma je tak velikd (napt. na zakladé
obdivu apod.).

Pokud si tedy vtomto modelu pfedstavime kulturni pole jako tuto prostorovou a
neustale se pohybujici strukturu, je ziejmé, ze si BU2R zajisti nejsilngjsi pozici tim, ze
vytvoti co nejhustsi a co nejvice propojenou sit’ projekti — kulturnich a uméleckych dél,
Casopist, které o nich budou informovat a recenzovat je, kulturnich akci a kulturnich
prostor, kde se tyto akce budou odehravat, knih popularizujici spodnéproudou kulturu,
se kterou se timto bude provazovat atd. Diky této siti pak BU2R organicky vpluje do
kulturni sféry a ztotozni se s ni, vytlaci jiné projekty na okraj kulturniho pole a danou

kulturni oblast tak dostane pod svou znacku.

v e r

Kampan jménem BU2R, jeji tviirci a neplaceni délnici

Pro celistvé pochopeni pozice projektu BU2R na poli kulturni a umélecké produkce je
dilezité polozit si otazku, kdo za aktivitami BU2R z tviir¢iho hlediska vlastné stoji. A
touto otazkou se dostavame ke zminénému studiu Yinachi a jeho z&sadni roli

v rozkli¢ovani fungovani BU2R.

V piipadé knizni série Kmeny je studio Yinachi uvedeno spolu s vydavatelstvim Bigg
Boss v roli nakladatele™ a v pripadé televiznich Kmenii je Yinachi vedle Ceské televize

vét§inovym koproducentem’ (finanéni zdroje pro tuto pozici mu pak byly poskytnuty

" srov. tamtéZ s. 75.

" VESELY, Karel a Vladimir 518. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi,
2011. ISBN 978-80-904735-3-9.

7> Kmeny: Straight edge [13. epizoda televizniho dokumentu]. Scénéf a rezie Pavel ABRAHAM. CR.
Ceskd televize a Yinachi, 2015. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=eYvrN-LXpOKk.
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napil od spoletnosti Budéjovicky Budvar a znaky Jagermeister)’®. 1 u jinych
zminénych projektd je studio Yinachi v podobnych rolich. Divak ¢i étenat by mohl
piedpokladat, Ze pivovar Budvar skrze platformu BU2R finan¢né podporuje studio
Yinachi pfi tvorbé téchto projektt jako externi sponzor. Komunikaéni studio Yinachi je
ale jinymi slovy reklamni ¢i kreativni agenturou a pivovar Budvar je jeho klientem
(stejné jako spole¢nost Rémy Cointreau, vyrobce Jagermeistru). Celd platforma BU2R
je pak produktem dlouhodobé zakazky, kterou studio Yinachi pro Budvar vypracovava,
a ma byt prostredkem, jak se marketingové pfiblizit mladé generaci, kterou
nedostateéné¢ oslovuje tradicni reklamni komunikace, jako jsou billboardy nebo

televizni spoty.

Takto o zacatcich aktivit BU2R v roce 2008 informuje ¢asopis Marketing & Media:
»Projekty, které (spole¢nost Budvar — pozn. aut.) necha od lofiska na své naklady
vytvaret hudebnimi interprety a koordinovat a vymyslet reklamni agenturou Yinachi,
jsou pouze lehce brandované. Cim déle s komunitou pracuje a ¢im siln&jsi je vztah, tim
vétsi muze byt pfitomnost znaCky. ,Jde nam o to, vzbudit pozornost samotnym
projektem a vybudovat si davéru — nejprve u umélcii, ktefi jsou hlavnimi aktéry a
projekty si vymysleji, a ptes né pak u konzumentu,® vysvétluje Robert Penazka z
agentury Yinachi. (...) ,Vloni nebyl Budvar vidét vubec, letos se objevi logo BU2R,*
fika Jakub Stransky z Yinachi s tim, ze Setfeni loga predchazi reklamni slepoté a
odmitani znacky. (...) Na komunitni marketing doslo v Budvaru kvili tomu, Ze na
mladé dospélé $patné fungovala klasicka komunikace. (...) ,Kdyz jsme hledali né¢jakou
komunitu mladych lidi ve véku od 18 let a médium, které je spojuje, vySel ndm z toho
hip hop. Tato komunita je zachytitelnd a kompaktnéjsi, nez je tfeba rockova komunita,
fika Robert Penazka a dodava, Ze vlastné ani neexistuje rockova komunita, protozZe jde o
velmi Siroky a vnitin€ ¢lenény zanr.*"’

Od hip hopové komunity se pak zaméieni BU2R jako marketingové strategie rozsifilo i
do svéta mody, do sféry elektronické hudby a pies modni a vizualni podobu pak i do

svéta hudebnich i jinych subkultur. Jak ukaze dalsi vycet zastiténych projektd, pole jeho

® AUST, Ondfej. Yinachi a CT uvadi Kmeny Vladimira 518 v televizi. Medid7 [online]. News Media
s.r.0. 2015. [cit. 2020-04-18]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/yinachi-a-ct-uvadi-kmeny-vladimira-
518-v-televizi/.

" Budvar hip hopu: misto znagky BU2R. Marketing & Media [online]. Forum Media, s.r.o.. 2008. [cit.
2020-04-17]. Dostupné z: https://mam.cz/marketing/2008-12/budvar-hip-hopu-misto-znacky-bu2r/.
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pusobnosti se poté rychle rozsSifovalo do mnoha dal$ich sméri. Ve snaze proniknout
blize ke konzumentim identifikujicim se s nékterymi subkulturami, jako v ptipadé
Kmen, ale BU2R narazil na ¢asteény odpor. Ten (trochu paradoxné) v jistem smyslu
piedznamenava uz Karel Vesely ve své predmluvé k prvnim kniznim Kmeniim: ,,M¢&sta
jsou jako vézeni a jejich ulice labyrinty, ze kterych se snazime vymotat. Na cesté za
svobodou potkdvame spiklence, se kterymi malujeme paralelni mapy naseho svéta a
sepisujeme nové mytologie, jeZ ndm maji pomoci prezit. Oblékame se pii tom do
vlastnich uniforem a mluvime jazykem, kterému rozumime jen my sami. Schovavame
se ve stinech znakd a v mistech, kam nemuze kapital. Pro ostatni jsme bud’ neviditelni,
anebo vytrZnici, ktefi se odmitaji chovat ,normalné‘. A pfitom nechceme nic jiného nez
si zit svym vlastnim zpisobem. Jsme kmeny, které nové obydluji mésto.“’® Za
piedpokladu, ze mé Karel Vesely pravdu a lidé, které si vzal BU2R v knize Kmeny do
vlastnim zplisobem, bylo nejspi$ nezbytné, aby prave z jejich strany zaznél hlas odporu,

kdyz se do tohoto svéta pivovar Budvar pokusil vpaSovat svou znacku.

vvvvvv

to predevsim v pfipadech, kdy se BUZ2R jiz nesnazil proniknout do subkultur, jejichz
piislusnici se cilené ,,schovavaji v mistech, kam nemuze kapital®, ale kdyz se zamé&fil na
komunity blizsi komer¢ni sféfe, nebo na komunity zcela vné¢ umélecky orientované
kultury definované spiSe spole¢nym zajmem nebo zivotnim stylem (napf. skate nebo
yoyo komunita). V ¢em tato strategic v optice prace studia Yinachi na projektu BU2R
spociva, priblizuje jeho zakladatel Robert Penazka v rozhovoru pro ¢asopis Marketing
& Media, ve kterém vysvétluje, ze nejlepSim zpusobem, jak se piiblizit cilovym
komunitam, je pravé skrze autentické projekty tvofené pfimo tvurci patiicimi do téchto
komunit. Je to cesta snazsi, levngjsi 1 efektivnéjsi, nez kdyby se kreativci z vnéjsku
pokousSeli oslovovat komunitu kandly, které ji nejsou vlastni. ,,Yinachi jsme postavili na
principu ,art meets commerce‘ neboli spojeni uméni a komerce, znacek a komunikace.
(...) Nemame kreativce ani accounty, délame piimo s tvurci. KdyZ tvirce dostane na
svij film 500 tisic divaka nebo proda 10 tisic cédecek, mate jistotu, ze divaka oslovi i
reklamou. Je to i levnéjsi. (...) N&S business model je jednoduchy. Pracujeme s tviircem,

ktery udéla televizni kampan za 2 miliony vs. produkéni spolecnost a agentura za 5

8 VESELY, Karel a Vladimir 518. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi,
2011. ISBN 978-80-904735-3-9. s. 8.
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miliont. To je rozdil 3 miliony. V¢etné¢ odmény pro nas to klienta muze stat 2,5
milionu. Klient je spokojeny, protoze pofad usetii az 2,5 milionu. My jsme spokojeni,
protoze si mizeme transparentné uctovat odménu, a umeélec je spokojeny, protoze své

vize miize realizovat.“"°

Tyto relativné nové formy marketingové komunikace skryté pod ndzvy jako content
marketing, brand entertainment, comunity marketing, experiential marketing, event
marketing apod. jsou specifické v tom, Ze se misto soustfedéni na produkt (v tomto
piipadé na pivo) casto nekonven¢nimi zpisoby zaméfuji na budovani image znacky.
Snahou je vypéstovat v cilové skupiné pozitivni vztah k dané znacce. Jak upozoriuje
Naomi Klein v knize Bez loga, tyto strategie Casto ptikladaji obchodni znaéce jakozto
zastupnému symbolu v&tsi vyznam neZ samotnému zbozi.° Dana znagka je tdmito
strategiemi propojovana s obsahem nebo zabavou efektivné oslovujici tu ¢i onu cilovou
skupinu. Zakladnim piedpokladem je, Zze ke znacce konzument nejlépe pfilne skrze
vlastni autenticky prozitek urCitého obsahu ¢i udélosti, ve kterych je pak znacka
n¢jakym zpisobem piitomna. Povédomi o znacéce se tak konzumentovi dostava
v pozitivnich konotacich namisto toho, aby byl ohluSovan vSudypiitomnym vizualnim
smogem.®! Casto ani nemusi byt cilem t&chto strategii rapidné zvednout prodej daného

produktu ale spiSe zvySovat oblibenost znagky a jeji prestiz v dlouhodobém horizontu.®

Jak uvadi Klein, ¢astou snahou znacek je piejit z role znacky jako sponzora piimo do
sféry prozitku. ,V reklamé a sponzoringu S§lo vzdycky o vyuziti pfedstavivosti ke
ztotoznéni produktu s pozitivnimi kulturnimi nebo socialnimi vjemy a prozitky. Vliv
znacek v 90. letech je odlisny zejména tim, ze se jejich propagatofi stale intenzivnéji
snaZzi vyjmout tyto asociace z oblasti pouhych piedstav a ucinit z nich proZivanou
realitu.“®® Znacky se ndm nesnaZi jen ukazovat v televiznich spotech spokojené lidi
radostné skotacici na veéirku, ale poskytnou nam moznost, abychom se takového

vecirku sami Gcastnili. Navic takto rozprostiraji pole své pisobnosti nejen do komeréni

" Yinachi, tj. artvertising. Marketing & Media [online]. Forum Media, s.r.o.. 2008. [cit. 2020-04-17].
Dostupné z: https://mam.cz/zpravy/2008-06/yinachi-tj-artvertising/

8 KLEIN, Naomi. Bez loga. Praha / Dokofan: Argo, 2005. ISBN 80-7203-671-8. s. 23.

8 srov. PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA. Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada,
2010. ISBN 9788024736228. s. 117

82 AROESTI, Rachel. No alternative: how brands bought out underground music. The Guardian [online].
Guardian News & Media Limited. 2017. [cit. 2020-04-17]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/music/ng-interactive/2017/oct/16/no-alternative-how-brands-bought-out-
underground-music-timberland-red-bull

8 KLEIN, Naomi. Bez loga. Praha: Argo / Dokofan, 2005. ISBN 80-7203-671-8. s. 28.
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sféry, ale ptes pole pop kultury az do kontrakultury a sféry umeélecké. ,,Vysledkem —
pokud ne plivodnim zdmérem — pokrocilého systému podpory znacek je odstréeni
hostitelské kultury do pozadi tak, aby se znacka stala hvézdou. Nejde uz o to kulturu
sponzorovat, ale kulturou byt. Pro¢ ostatné ne, ze? Jestlize jsou znacky nikoli
produktem, ale ideou, postojem, hodnotou a prozitkem, pro¢ by nemohly byt také

kulturou?«

Kreativci ze studia Yinachi vytvotili pro spole¢nost Budvar platformu BU2R, aby se
skrze ni tato pivni znacka dostala do povédomi novych, mladych zakaznikt a dosud
»heobrandovanych* komunit. Rozhodli se pro to vyuZit metod content marketingu, jenz
ucinnéji propaguje znacku prostiednictvim jedine¢ného obsahu a jeho prozitku. Ve
snaze nabidnout cilové skupiné autentickou zabavu se rozhodli, ze je jednodussi cestou
oslovit pifimo tviirce pohybujici se v téchto cilovych skupinach a jejich dila a projekty
poté vhodnym zplisobem ,,obrandovat®. Pro Kklienta je to vyhodné, protoze se
prostfednictvim téchto dél jeho znacka ptirozenou, nenucenou cestou dostane tam, kam
ma a navic za minimalniho finanéni vkladu. VétSinou totiz staci pokryt jen
nevyhnutelné naklady na rozdil od bézné praxe, kdy se spolupracuje s agenturou, ktera
si pochopitelné kromé nutnych naklada (napf. za material atd.) Gctuje i za praci. Yinachi
Casto vyuzZiva spoluprace s autory, ktefi hledaji cestu jak své projekty uskutecnit a ktefi
ani neo¢ekavaji vlastni honorar. Ve sféfe nekomerc¢ni ¢i nezavislé kultury by ani nebylo
zadouci nechat si za takovy projekt nadmérné platit, jelikoz pak by se jiz zjevné
nejednalo o vztah autor-mecenas, ale $lo by o placenou préaci na reklamnim obsahu pro
Budvar a autenti¢nost a nekomer¢nost dila, ktera je v této sféfe vyzadovana, by byla

ztracena.

Vladimir 518, ktery spolupracoval s Yinachi / BU2R na projektech Kmeny a
Mesto=Meédium jako jejich garant, za coZ na n¢&j padla také vina kritiky, se proti této
kritice ohrazuje mimo jiné i argumentem, Ze za tuto svou roli nebyl placen. ,,Penize
z BU2R byly vzdy vyuzity na realizaci projektii, nikdo nebyl nijak nadhodnocené
placen, jak to byva u reklamy zvykem. Nikdo z uzkého tymu nebral svou praci jako
praci na reklamni kampani, tak to totiZz ani nebylo. Véfte tomu, ze svuj ¢as bych nebyl

ochoten vénovat jakékoli reklamni kampani, na to si ho pfili§ vazim. VSechny zminéné

8 tamtéz s. 28.
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“85 prave neziskovost

projekty jsou naplnénim urcitych snti o tom, co chci v zivoté délat.
je casto chapana jako jistd hodnota a jako doklad autentiCnosti a pravosti dila. To
zpravidla plati pro svét umeéni, ale stejné principy nalezneme 1 v nezavislé kultutre ¢i
kontrakultute, tedy v téch sférach, kde je vymezovan hodnotovy rozdil mezi komerénim

a nekomer¢énim.

Také Pierre Bourdieu upozoriiuje na antagonismus mezi ekonomickym a uméleckym
polem. Ob& tato pole jsou vystavena na jinych pravidlech a v kazdém plati jiné
kategorie vnimani a hodnoceni. Pole uméni je ,,jakysi ekonomicky svét obraceny na
hlavu, svét, vnémz jsou pozitivni sankce trhu lhostejné nebo i pocitované jako
negativni. Bestseller neni automaticky uznavan za skute¢né dilo a komeréni uspéch
muize dokonce platit za odsouzeni.“%® Nezistnost je v uméleckém poli vlastni hodnotou.
Toto pole ,,vytvaii podminky k tomu, aby existoval (nebo se zrodil) skute¢ny zajem o
nezistnost (...). V prevraceném ekonomickém svété, jimz je svét umélecky, se i to
nejneekonomictéjsi ,Silenstvi® mize z urcitého hlediska jevit jako ,rozumné‘, protoze se

uznava a ocenuje jeho nezistnost.«®’

Budvar financuje materialni naklady vzniku a nemusi pfiplacet na honorafe a v rdmci
pravidel ekonomického pole je to pro né&j velmi vyhodné. Paradoxné je to v optice
hodnot uméleckého pole (kde se ocenuje nezitnost) Z&douci i pro autora. | kdyZz
Z hlediska finan¢niho je to pro n¢j ,,Silenstvi®, ve svété, kde je hodnotou nekomercnost,

je to muze byt kyzeny doklad autenti¢nosti a toho, Ze se ,,nezaprodal®.

Pro Budvar je tato pozice extrémné vyhodna. Prostiednictvim autentickych tvirca
dostane svou znacku do cilovych skupin a to nejen efektivné ale i finan¢né vyhodné.
Krom komeréni kultury tak pronika i do subkultur a alternativni kultury a viibec do sfér,
do kterych se znacky pfed nim témét nedostaly. To se dafi jednak diky vyméné loga
Budejovicky Budvar za ideové odlisnou znacku BUZR a také diky vyuziti a pfivlastnéni
si abstraktnich hodnot, jako je ptivodnost, svéhlavost, nepodléhani trendim atd., které
jsou v jistém smyslu vlastni nezavislé kultuie. Dané kultury jsou sice obohaceny o dalsi

dila, ktera by nejspi$ jinak nevznikla, ale v mytizovaném postaveni BU2R se tato dila

8 Vladimir 518. Reakce na video Kampaii bez loga. A2larm [online]. 2014. [cit. 2020-04-20] Dostupné z:
https://a2larm.cz/2014/03/reakce-na-video-kampan-bez-loga/.

8% BOURDIEU, Pierre. Teorie jednani. Praha: Karolinum, 1998. ISBN 8071845183. s. 138.

8 tamté7 s. 140.
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dostavaji do podruc¢i znacky a stavaji se jen dilkem V celé mnoziné projektl, kterou
znacka disponuje a diky které v podstaté¢ kolonizuje danou kulturu, dokud se s ni
neprovaze natolik, ze je ideové neodd¢litelnd. Vztah mezi znackou a danymi dily je
mytickou promluvou redukujici obsah téchto dél na pouhé formy, které ve svém nové
nabytém vyznamu referuji vice o znaéce nez samy o sob&. Budvar propojuje vlastni
reklamni narativy a metafory s nosnymi myslenkami kultury, na které parazituje a
vyuziva toho, ze kdyz se znacka dostatecné intenzivné definuje urcitymi idejemi (které
ale odcizila subkultufe), nalepi se na danou subkulturu a postupné sni navenek
organicky splyne, zacne pusobit jako sdm autor téchto mysSlenek a tak i jako urcity
patriot jejich aktivit. Budvar prostfednictvim BU2R v jistétm smyslu krade autenticitu
dané kultufe, aby s ni jako symbolickym kapitalem mohl disponovat sam. A tvirci,

které pro to vyuZziva, mu v tom v dobré vife zadarmo pomahaji.

Uméni, popularni kultura, alternativni kultura, kontrakul-

tura, subkultura a scéna

Pokud hovofime o autenticité kultury o terminech jako subkultura, kontrakultura nebo
nezavisla kultura atd. je také tfeba tyto terminy a tyto sféry nalezit¢ specifikovat a
rozli$it od oblasti jako uméni a popkultura ¢i komer¢ni kultura. BU2R se ve svém
plisobeni nezaméiuje pouze na subkultury nebo na nezéavislou kulturu (i kdyz si ¢asto
vypujcuje jejich ideje) a proto je také tfeba uvést a specifikovat do jakych sfér kultury
se vydava a jaky vliv na tyto oblasti ma.

Kdyz je zde te€ o kulturnich dilech raznych kategorii jako popkultura, kontrakultura
nebo uméni, neni toto rozliSovani ¢inéno z hlediska axiologického, ale z hlediska
kategoriza¢niho bez hodnoticiho aspektu. Vychazi se zde z predpokladu, Ze rozdil mezi
vysokym uménim a popularni (¢i jinou) kulturou, neni pouze esteticky, ale je predevSim
uréovan odlignou kulturni spotiebou®. Pfislusnost dél do jedné z téchto sfér spise nez

do jiné tak bude ptfedev§im funkc¢ni, nikoli esencialni. Vychazi se zde zteorie

8 srov. NOVITZ, David. Zptisoby tvorby uméni. Vysoké a popularni v uméni. In: ZAHRADKA, Pavel,
ed. Estetika na prelomu milénia: vybrané problémy soucasné estetiky. Brno: Barrister & Principal, 2010.
ISBN 978-80-87474-11-2. s. 229-246.

48



uméleckého a literdrniho pole Pierra Bourdieu. Pokud dilo disponuje vlastnostmi
rozpoznavanymi danym specifickym kulturnim polem jako hodnotné, ziskava v ném

dané dilo odpovidajici statut a uznani platné na tomto poli.®

Zde pouzité rozvrzeni kulturniho pole do terminti popkultura, nezavisld kultura,
komer¢ni kultura atd. nema ambici pokryt a rozttidit kulturni a uméleckou produkci
Vv jeji celistvosti nebo vymezit tyto oblasti v pevnych hranicich viéi sobé. Tyto terminy
jsou zde pouzity piedevsim jako hrubé rozvrzeni vychazejici z toho, jak jsou jednotliva
dila recipovana ¢i konzumovdna a to piedevS§im ve vztahu k jejich moznému

komer¢énimu charakteru.

Ve vymezeni uméni oproti popularni kultuie se zde vychazi z tradi¢niho pojeti, kdy se u
dél spadajicich do oblasti vysokého uméni predpoklada pozadavek relativné vysoké
umélecké kvality (coZ zpravidla zahrnuje komplexnost, vnitini koherenci, originalnost a
hloubku myslenek atd.). Oproti popularni kultufe jsou také v ramci vysokého umeéni
kladeny zpravidla vyssi pozadavky na distinktivni schopnosti recipienta, na jeho ur¢itou
dosavadni zkuSenost s uméleckou produkei atd. V podstaté se zde vychazi z common-
sensualniho chdpani uméni. Popularni kultura jde pak oproti uméni blize k oby¢ejnému
konzumentovi. Neklade mu ptekazky pifi svém ¢éteni a nebrani se interpretaci. Popularni
kultura se nebrani spojeni s komerci na rozdil od uméni, od kterého se o¢ekava, Ze bude
autonomnim estetickym objektem, ktery by spojenim s komerci ztracel sviij umélecky
statut, jelikoz by se tak stal instrumentem pro jiné nez estetické ucely. Pro nalezitou
percepci popularni kultury recipientovi posta¢i minimum kulturniho kapitélu, u
vysokého uméni je tomu naopak — na strané percepce se ocekdva vysokd mira

kulturniho kapitalu.

Popularni kultura se v tomto pojeti pohybuje v rozpéti pomysiného spektra, kdy jeji dilo
muze sméfovat spiSe do svéta uméni ¢i naopak tenduje spiSe ktomu stat se Cisté
uméleckych ambici (komeréni kultura). Mlze tedy hrat hru podle pravidel spise

kulturniho anebo ekonomického pole.

% srov. BOURDIEU, Pierre. Pravidla uméni: geneze a struktura literarniho pole. Brno: Host, 2010.
Teoretické knihovna. ISBN 978-80-7294-364-7. s. 448.
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V ptipadé pojmu jako subkultura (scéna) ¢i kontrakultura se zde vychazi z pfedpokladu,
ze jsou soucasti alternativni kultury ¢i nezavislé kultury, tedy kulturni oblasti, ktera se
snazi zastavat alternativni pozici vic¢i popularni kultufe hlavniho proudu. Na rozdil od
mainstreamové popularni kultury, ktera podléha trzni ekonomice, se zde nachazi prostor
casteCn¢ osvobozeny od trznich principi, ve kterém je moznost vymanit se ze
zavedenych formalnich princip a dat vétsi prostor experimentu a novym zplsobim
tvorby (také je zde vice prostoru pro amatérskou tvorbu). ,,ProtoZe nejsou (umélci —
pozn. aut.) svazovani ohledem na pocetnost publika (je hlavné na ném, najde-li si k ni
cestu, nikoli na tviircich), mohou se snadnéji vymanit z tlaku formalizovanych pravidel,
prekracovat hranice zanrii a kdnoni, uvolnit fantazii, hravost a kreativni nespoutanost,
ale predevdim dat prichod subjektivits.“® Hranice mezi popularni a alternativni
kulturou opét nejsou pevné a je tieba je chapat opét spise jako jisté spektrum. Jedna
oblast Cerpa z druhé a jednotliva dila mohou mezi oblastmi pifechazet. Opét se zde
uplatiiuje pravidlo, Ze pro kategorizaci je rozhodujici spiSe spotfebni praxe a kontext,

V jakém dané dilo vznika a pro jaké publikum je tvoteno.

Pojem subkultury je pak mozno chépat v jeho ptvodnéjsim smyslu, jak jej rozvrhl
sociolog a kulturni teoretik Dick Hebdige, a sice jako kulturu vzdoru postavenou do
kontradikce k oficialni kultute a zavedenym potradkim. Jako ideologicky podnicené
formovéni neoficialni kultury iniciované revoltujicimi ¢leny mladé délnické tiidy.*
V tomto pojeti je subkultura postavena do pozice kontrakultury, jez odmita

institucionalizované principy trzni stiedoproudé a masove kultury.

Tento pojem lIze ale chapat i v jeho SirSim smyslu, kdy v sobé nemusi zahrnovat
kontrakulturni potencidl, ale kdy je subkultura chapana po vzoru post-subkulturni teorie
v mnohem vétsi §ifi.% V aktuélni post-subkulturni dobé se hranice mezi mainstreamem
a subkulturou smyvaji a nejen Ze popkultura vyuZiva a vyprazdiuje subkulturni styly,
ale i subkultury nabyvaji mnoho (¢asto nerevoltujicich) podob — nejsou to jen hudebni
scény a ideologickd hnuti komunikujici specifickym vizudlnim stylem (jak je pojima

% ALAN, Josef. Alternativni kultura jako sociologické téma. In: BITRICH, Tomas, ALAN, Josef, ed.
Alternativni kultura: Pribéh ceské spolecnosti 1945-1989. Praha: Lidové noviny. 2001. ISBN 80-7106-
449-1.s. 27.

% srov. HEBDIGE, Dick. Subkultura a styl. Praha: Dauphin, 2012. ISBN 978-80-7272-197-9.

% srov. CHUDICKOVA, Barbora. Od jedinecnosti k mase: Jakym zpiisobem pohlcuje mainstream
alternativni kulturu? Brno, 2014. Bakalafska prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii.
Katedra sociologie.
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Hebdige), ale i komunity sdruzené¢ na zakladé¢ obdobného zivotniho stylu,
volno¢asovych aktivit nebo sportu ¢i aktivit na siti. Postmoderni konzument si vybira
subkultury, kterymi proplouva a styly, jez muze stiidat ¢i kombinovat a tyto subkultury
nejsou jiz v takové opozici vici masové kultufe (ktera jiz také neni tak masova), jako

byly diive.”

BUZ2R se vydavéa do vSech zminénych sfér. Vénuje se popkulturnim aktivitdm jako je
pofadani kulturnich akci jako napf. putovniho kina Cinema Royal, kde se komerce
piedpokladd a o pozadavku autenticity se neda piili§ hovofit. Vydavéa se do Skatulek
ryze komercnich jako pofddani soutéZe o nejstylovéjsi kapelu. Nechavd vzniknout
projekty ¢i knihy s menSimi (Zde jsou psi) ale i vétsimi (ACUO, Education Parties)
uméleckymi ambicemi, napf. zminovanou knihu Mésto=Médium (2012), kterd mapuje
¢eskou tvorbu svételnych instalaci ve vefejném prostoru a ,,ptibéh svétla v uméni“*, na
které se spolupodilela VSUP. Kromé toho, Ze nakukuje do riiznych subkultur a scén,
kdy jsou jejich ¢lenové zkoumanym objektem ¢i cilovym recipientem (Nejstylovejsi
kapela, Zde jsou psi, ACUO), nebo kdy se i autorsky na projektech podili (knizni a
televizni série Kmeny), se vydava i do vod kontrakultury jako s knihou Mésto=Méduim,
ktera sama o sob¢ sice neni dilem kontrakultury, ale kterd z této sféry Cini predmét
svého zajmu, kdyz se zaméfuje na ,,nejmladsi generaci tvircu, ktera se vedle klasickych

forem casto pohybuje na hranici guerilly 1 uméleckého aktivismu“®®.

guerillové intervence ,bojujici proti reklam&“®® se pak objevuji vknize a na

Fotografie

internetovych strankach pod hlavickou BU2R — Budweiser Urban Projects. V tomto

kontextu pak takové dila za¢nou evidentné ztracet sviij zamérny podvratny charakter.

Dick Hebdige také upozoriiuje na proces komodifikace kontrakultury na ptikladu
komercionalizace punku na konci sedmdesatych let. Jedna se o proces, kdy jsou styl a
dalSi znaky subkultury vyprazdnény od svych subverznich vyznamut a pfeménény ve

zb07i.%” V tomto piipadé mizeme nalézt jistou paralelu. Budvar a jeho platforma BU2R

% srov. MUGGLETON, David.: Inside Subculture: The Postmodern Meaning of Style. Oxford: Berg,
2000. s. 47.
% Mé&sto=Médium. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit. 2020-04-22].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170824040235/http://www.bu2r.cz/projects/mesto-medium.
95 Ly

tamtéz
% Kampaii bez loga [krétky online dokument]. Tereza REICHOVA a Eugen HRABINO. A2larm. 2014,
Dostupné z: http://a2larm.cz/2014/03/video-kampan-bez-loga/.
% srov. HEBDIGE, Dick. Subkultura a styl. Praha: Dauphin, 2012. ISBN 978-80-7272-197-9. s. 95.
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stejnym zpusobem uchopuje celou ideu vzdoru, jez je nosnou myslenkou kontrakultury,

a preménuje ji na kapital, ktery vyuziva k distribuci vlastni znacky.

BU2R Mista a Kulturni jadra BU2R

Kromé produkce ojedin€lych dél a projekti se BUZR také zamétoval na celé programy
cilici na konkrétni subkultury ¢i scény. Snaha BU2R proniknout do oblasti utvarenych
kulturni ¢i umeéleckou produkci méla stran recipientti rozporuplné odezvy. V pozd¢jsich
letech tak BU2R rozsifil svou ptsobnost i do scén, jejichZz ¢innost nema umélecké
ambice, ale jde spiSe o sdilenou komunitni aktivitu, jez se pohybuje nékde na pomezi
mezi kulturou, Zivotnim stylem a sportem. Bez silnéj$ich odmitavych reakci tak BU2R
produkoval projekty cilici na skateboardingovou subkulturu ¢i yoyo komunitu.

Participoval také na provozu nékolika kulturnich prostor.

BUZ2R byl partnerem naptiklad prazské MeetFactory, alternativniho kulturniho prostoru,
kde se nachazi koncertni sal, umélecké ateliéry a galerie soucasného vizualniho uméni.
Obdobneého kulturniho centra a galerie v Praze Libni Trafacka ¢i Smichovské Radlické
kulturni sportovny, kde se potadaly resp. poifadaji kulturni akce vSeho druhu, od
koncerti a vystav pifes modni piehlidky, divadelni ¢i performativni piedstaveni az po
rizné vecirky. Toto partnerstvi se navenek projevovalo piedev§im piitomnosti loga
BU2R a ¢epovanim piva Budvar. Také se tyto prostory propojovaly s dalSimi projekty

zastiténymi BU2R.

Naptiklad v prostorach smichovské MeetFactory probihal kiest jiz zminéné knihy
Prkynka na maso jsme wurizli (2013), za jejimz konceptem autorsky stoji Martina
Overstreet a Michal Nanoru a ktera se vénuje predrevolucni historii ceského
skateboardingu. Tento ,.stary zékon &eského skateboardingu“® je tvofen pievaznd
archivnimi fotografiemi a rozhovory s tehdejSimi vyraznymi osobnostmi ¢eského
skateboardingu (autorem velké c¢asti rozhovord je z pozice insidera scény publicista

Milo$ Hroch). Tato kniha byla velmi dobfe piijata a je cenéna také proto, ze se vénuje

% prkynka na maso jsme ufizli. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv] [cit.
2020-04-23]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20170920131229/http://www.bu2r.cz/projects/prkynka-na-maso-jsme-urizli
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dosud netknutému a neprobddanému tématu. Byla také impulzem K natoceni

dokumentérniho filmu King Skate z roku 2018, jenz se vénoval stejnému tématu.*°

Zminovana vyména nazoru mezi ¢leny spolku Silver Rocket a Martiny Overstreet
tykajici se aktivit BU2R, zahrnovala i tuto knihu'®. Problematizovana pak nebyla jen
participace BU2R na tvorbé této knihy ale i pii udalostech ji doprovézejicich a
ptredevsim jeji kiest v MeetFactory. Ten probihal v zafi 2013 a v ramci téhoz vecera se
uskutecnilo také premiérové promitani skateového road trip videa Fella of The Road
2013 (také sponzorovany BUZ2R). Soucasti bylo také nékolik koncertt, nejvét$im
tahounem bylo vystoupeni rappera Vladimira 518. Vstupné bylo zadarmo a vse se
nakonec seSlo tak, ze na misto dorazil enormni pocet navstévnikl, takze ncktefi se
nakonec do salu ani nedostali. Ti, ktefi se pak dostavili pfedevsim kvili ceremonii kitu
knihy, byli nespokojeni, Ze tato ¢ast veCera mezi v§im ostatnim téméet zapadlat.101
Pojitkem vsech casti tohoto vecera je jednak skateboarding a pak také Budvar. Krom
toho ze je skrze BU2R sponzorem hlavnich udalosti vecera (vCetné mnoha aktivit
Vladimira 518), neslo si nevSimnout velice ¢etné piritomnosti loga BU2R v projekcich a
v ruznych castech salu, lahvemi s bud¢jovickym lezdkem se takeé ,kitilo® a byly také
velice zjevnym (nejen) backstage obcerstvenim ucinkujicich.  Toto spolu se
zminovanym faktem, Ze dané projekty vznikly diky podpotfe BU2R, pak Ustilo v dojem,
7e hlavni hvézdou vecera neni ani premiérové promitani ani vydani knihy ale BU2R /

Budvar sam. %

Takovéto sluCovani a vzajemné provazovani aktivit BU2R bylo jeho obvyklou

praktikou. Projekty se takto podporuji navzijem — nejen, Ze si vzajemné rozsituji

publikum (tim, ze se slouci dvé castecné odlisSné skupiny recipienti), ale zaroven i

% presskit. King Skate. Tiskova zprava. Aerofilms. 2018

1% 0 snaze dostat znatku Budvar do skate komunity se kriticky vyjadfoval i spolek skatert sdruzeny pod
hlaviékou KVHC. Tato kritika (11/2013) ale byla bohuzel spolu s jejich webovou strankou smazéna a
neni k dohledani ani v internetovém archivu. Tento kolektiv razi principy nezavislé kultury a principy
DIY a ve strategiich, jaké piedstavuje BU2R, spatiuje nezadouci komer¢ni zneuziti vlastni subkultury.
V kontextu snah znaéek zapojit se do skate subkultury, KVHC vzkazuje: ,,Bojkotujte lidi, kteti nemaji se
skateboardingem nic spole¢nyho a vidéj jenom komer¢ni potencial. (sic!)* zdroj:
https://www.facebook.com/kvhc.cz/posts/727074690655346:0

191 biskuze k lanku Prkynka na maso jsme ufizli — pozvanka na kfest knihy!. sk8slalom.cz. [online].
2013. [cit. 2020-04-24] Dostupné z: http://www.sk8slalom.cz/2013/prkynka-na-maso-jsme-urizli-
pozvanka-na-krest-knihy/.

192 premiéra FOTR 2013 / kivest knihy ,, Prikynka na maso jsme urizli “ Meetfactory 6.9. 2013 [online
video]. Video shrnujici déni vecera 6. 9. 2013 v MeetFactory. Na web umistil Skaterock.cz. 2013. [cit.
2020-04-24] Dostupné z: https://vimeo.com/74615541
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zvysuji prestiz (tim, Ze se méné znamy projekt objevi vedle jiz etablovaného). Zaroven
se tak zvysuje prestiz BU2R a tedy i zesiluje jeho pozice na kulturnim poli. BU2R takto
naturalizuje svou pozici na dané scéné. Tim, ze kolem sebe rozSifuje propojenou sit
tvofenou dily, projekty, udalostmi, kluby a médii, jeZ ma pod svou znackou, zaroven

pretvaii tuto scénu a vytvaii z ni scénu vlastni, jejimzZ centrem je sam BU2R.

DalSimi prostory, jejichZ partnerem byl BU2R — tzv. BU2R Mista — jsou Skatepark UNO
v Usti nad Orlici, ,nejvétsi hala v CR pro skateboarding, in-line, BMX a freestyle
kolob&zky s celoroénim provozem“'®, "Lod’ plna umeni"'® Cargo Gallery, ktera se
pohybuje na lodni trase mezi Prahou a Drazd’anami a na které se pravidelné konaji
vystavy, koncerty, vecirky ¢i také cela fada soukromych akci a konferenci, prazsky
hudebni obchod Musictown Record Store, ktery se kromé prodeje desek zahrani¢nich
ale 1 ceskych a okrajovych kapel a interpreti vénoval také porddani malych koncertii
pfimo v prostorach obchodu, live sessions a dalsich podobnych akci'® (potadaly se zde
také BU2R Music Town Sessions), Stereo cafe v Liberci, kde se konaji také ,letni
koncerty, zavody na kole, graffiti, grilovani, filmy prost® urban life (sic!)“'® dalsi
liberecky podnik Vyzkumak - docasny kulturni prostor se skateboardingovou
minirampou Vv budové byvalého Vyzkumného ustavu textilnich strojii, ktery nabizel
»fadu workshoptli, vystav, prednasek, predstaveni, koncertl, sk8 & grafitti eventl a

«107

samoziejmé parties ¢i Polagraph, coz je prazska fotograficka galerie spojena

s obchodem zam&fujicim se na instantni a klasické analogové fotografovani'®.

Dalsi kulturni prostory a kluby pak BU2R podporoval skrze projekt Kulturni jadra
BU2R, na kterych spolupracoval s Piany na ulici, za nimiZ stoji kavarnik Ondtej Kobza.

Iniciativa Kulturni jadra prob¢hla ve dvou vlnach (v letech 2015 a 2016), kdy se

103 Skatepark UNO. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-27].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074510/http://www.bu2r.cz/mista/skatepark-uno.

104 cargo Gallery. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-27].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074551/http://www.bu2r.cz/mista/cargo-gallery

15 KOMANKOVA, Jana. Cafe Time Music: Hudebni kavéarna s nejlepsimi vinyly (a nastupce
Musictownu). Protisedi.cz [online]. PROTISEDI s.r.o0., Praha. 1. 10. 2017 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z:
http://archiv.protisedi.cz/article/cafe-time-music-hudebni-kavarna-s-nejlepsimi-vinyly-nastupce-
musictownu?fbclid=IwAR3wSSKw10Jkam3uwoCCdY A-4UUfD8yCrRbMAeGXwWAX-
sQcSuvMEfcQN9g0#. WdFJruoNWul.facebook.

106 Stereo bar. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-27].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074556/http://www.bu2r.cz/mista/stereo-cafe-bar.

197 \syzkumak In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-27]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20170512022848/http://vyzkumaklbc.cz/

198 Galerie Polagraph. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-
27]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074505/http://www.bu2r.cz/mista/polagraph
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nejprve v prvni viné ve snaze ,0zivit vefejny prostor regiond spoleéné s mistnimi

aktivnimi lidmi«%

uvedly do provozu industrialni kulturni prostor v byvalé smaltovné
Sfinx v Ceskych Budgjovicich (ve spolupraci stymem studentského Budéjovického
Majéalesu), Ustecky Box na ndbrezi, jenz byl docasnym barem s kulturnim programem, a

pak skrze spolek Oteviend ulice také kolinska kulturni pamatka Vodarna.**

Druhou vinu pak odstartovala soutéz o finan¢ni a produkéni podporu, kdy ze zaslanych
tiiapadesati originalnich mimoprazskych projektd zaméfujicich se na aktivitu ve
vetejném prostoru byly vybrany tii, které pak platforma Kulturni jadra pomohla
zrealizovat. Svétlo svéta tak uvidéla kralovéhradeckd osvéZovna-sauna na bichu feky
Orlice NUUK potadajici také rizné kulturni akce, dale méla také prob&hnout renovace
historického domu v centru Olomouce a jeho pfeména na kulturni centrum a tieti
projekt pak byl uskuteénén v Uherském Hradisti, kde byl z iniciativy mistniho spolku
O-kolo spustén program sdilenych kol zdobenych slovackymi motivy. Kulturnimi jadry
byl tento program uveden jako ,,mé&stsky folklér posunuty do jednadvacétého stoleti“.***
To mimochodem koresponduje s dalSimi aktivitami pivovaru Budvar, ktery (tentokrat
piimo pod znackou Budweiser Budvar) rozvijel narativy ptvodnosti a originality i
smérem do lidového folkloru. V ramci této kampané vznikl naptiklad i nepfilis
usp&sny™'*? projekt Bohemia hudebnika Jifiho Buriana a zminéné reklamni agentury The
Element, jenz se snazi vyprazdnénou kvazi-folklorni estetikou pfiblizit vykofenéné
mladé generaci tradicni Ceské lidové hodnoty. Soucasti tohoto projektu také byla
folklorni maédni kolekce, umélecka instalace vyuzivajici tradi¢ni lidové materialy i

motivy, folklérni design pivnich sklenic a dalsi obdobné ladéna tvorba. ™

199 O projektu. Kulturni jadra BU2R. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-
04-27]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20160810014653/http://kulturnijadra.cz/jadra/o-
projektu/.

10 Mgsta. Kulturni jadra BU2R. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-
27]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20160811054714/http://kulturnijadra.cz/jadra/mesta/

11 Mame vybrano! Kulturni jadra vzniknou v Hradci Kralové, Olomouci a Uherském Hradisti. Kulturni
jadra BU2R. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-27]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20160909091458/http://kulturnijadra.cz/jadra/kulturni-jadra-2016-vzniknou-
v-hradci-kralove-kladne-a-uherskem-hradisti/.

12 srov. SPICAK, Jifi. Bohemia je jako reklama na peceni buchet. Radio Wave, Cesky rozhlas [online].
30. 10. 2013 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/bohemia-je-jako-reklama-na-peceni-
buchet-5281011. Nebo: VESELY, Karel. Neodolatelna touha po &esstvi. A2larm [online]. 10. 12. 2013
[cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://a2larm.cz/2013/12/neodolatelna-touha-po-cesstvi/.

13 Burian se Svérakem to¢i lidovky, Rochové k albu Bohemia piesila kroje. IDnes.cz [online], Mafra, a.
S., 22. 5. 2013 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/kultura/hudba/burian-se-sverakem-
toci-lidovky-na-desku-bohemia.A130522_033256_hudba_jaz.
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DalSimi aktivitami Kulturnich jader v ramci snah o oZiveni vefejného prostoru pak byly
také instalace houpacek, Sachovych stolka a ,,jukeboxti na poezii“, tzv. poeziomatu, na
riizna mista nékolika Ceskych mést.™™* Takové aktivity vychazeji z relativnd nového
trendu pfeménovani vetfejného prostoru z iniciativy samotnych obyvatel mést, tzv.
taktické¢ho urbanismu. Ten se snazi ¢innosti vedenou zdola bojovat proti disfunkénosti
méstské infrastruktury a vefejného prostoru. Vznikaly tak napiiklad nelegéalné
vyznaCené cyklistické pruhy v Brnénskych ulicich upozorfujici na nedostate¢nou
integraci cyklisti v méstské dopravé ¢i pouli¢ni vyvarovna v Helsinkach upozoriujici
na finanéni nedostupnost a byrokratické ptekazky pii pronajmech mistnich

provozoven.'*®

Kulturni jadra vychazeji z myslenek i uskute¢nénych projekta taktického urbanismu
(napf. piana i houpacky ve vefejném prostoru nejsou autorskymi napady spolku Piana

18 “je7 ale jiz ustupuji od

na ulici, ale osvédéenymi forméaty z jinych zapadnich mést
snahy o0 spoleCensky apel a jsou spiSe zdbavnou atrakci) a tyto napady pak tato
platforma postupuje do &eskych mést v podobé vice &i méné zdafilych projektt. Cast
Z nich (jako naptiklad NUUK, coz je ale zcela autorsky projekt) jsou piinosné pociny
pro lokalni méstsky spolecensky Zivot (ktery je v mensich méstech zpravidla celkem
obtiZzné rozproudit), nékteré jsou ale spiSe jen libivou hrou na ozivovani mésta bez
redlného dopadu (jako pravé houpacky). Kulturni jadra pochopitelné nejsou zdaleka
jedinou platformou piebirajici vyprazdnéné projekty puvodné zaloZené jako
urbanisticky apel. Jsou naopak ,,chytfej$i“ a mnohem méné kiiklavé komercni nez
napiiklad po riznych ceskych méstech kondvané ,oteviené ulice” &i ,,sousedské

slavnosti* apod., jez jsou Casto pouze atraktivné zabalenou extenzi restauraci a bart

pied vlastni dvefe.

Kulturni jadra také vydala knihu O méstech a lidech (2017), ktera mapuje aktivity
tfiatficeti lidi, jez jsou aktivni v ozivovani vetejného prostru. ,,Mapuje piibchy téch,

ktefi se rozhodli nezlomit hiil nad mensim méstem a chtéji z n¢j ud€lat misto, kde se

114 Rozhoupej své mesto! BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-
04-29]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170104104925/http://www.bu2r.cz/projects/kulturni-
jadra-bu2r-2016.

115 7 ABLOUDILOVA. Tafa. Prolomit vlny: OZivovani vefejného prostoru jako cool hra. Radio Wave,
Cesky rozhlas [online]. 25. 6. 2015 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/prolomit-viny-
ozivovani-verejneho-prostoru-jako-cool-hra-5235567.
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lépe zije. Docasné¢ kavarny, doCasné venkovni galerie, architektonické intervence,
sousedské slavnosti, uméni ve vefejném prostoru, revitalizace vodnich tokd, ale i
referenda a prvni vstupy do mistniho zastupitelstva.“*’ Jeji autorkou je Michaela

Heckova ze spolku Piana na ulici.

DalSim BU2R Mistem je také prazsky Vnitroblock. Jedna se o industrialné ladény
prostor v méstském vnitrobloku v HoleSovicich. BU2R je zde partnerem vedle mnoha
dalsich znacek, mezi nimiz je i Red Bull nebo Jack Daniel’s. Tento prostor vyuZiva
estetiku industrialniho DIY kulturniho a tvuréiho prostoru a spojuje v sobé znacky,
které to dokézou ocenit a které podobné jako BUZR tézi ze stylového ztotoznéni se
stvaréim svétem nekomeréni kultury. Cely Vnitroblock, jenz je tvofen pievazné
rozlehlou atypickou kavarnou s prodejnou designového obleceni Signature a obchodem
s teniskami Footshop a dale pak miniaturnim kinem, galerii, tane¢nim studiem,
kvétinaistvim ¢i multimedialnim studiem (Jack Daniel’s Musician Factory) je

V podstaté obfim promyslenym designovym ztélesnénim event marketingu.

Disponuje ruznorodymi skvéle vypadajicimi prostory, které jsou idedlni nejen pro
externi zajemce o prostor pro své akce, ale jesté lepsi jsou pak pro samotné znacky zde
zabydlené. Naptiklad Footshop a Signature diky své centralni pozici ,,v kavarné* nejen
ze laka navstévniky ostatnich sluzeb, ale mize v tomto prostoru rovnou poradat akce
pro své potencionalni zakazniky. (Napft. ,,PIny Block vol. VI — Upcycle jam, zaméfeny
na téma udrZitelnost”, na kterém ,navstévniky cekaji pfednasky, bazar nabytku i

“118) '/ prostoru

predstaveni nové spoluprace Footshopu a designérky Petry Ptackové.
Jack Daniel’s Musician Factory se konaji hudebni akce, nataci se Jack Daniel’s
Musician Factory Talk&Play Show s vybranymi hudebniky a dalsi pofady. DalSi
workshopy, koncerty nebo jiné programy (napi. cviceni jogy s DJ aZivou hudbou,
programy zaméfené na modu a design, nebo taky série veCerda Sedm+1 plnych ,,piva,

hudby a uméni“ ve spolupraci S Budéjovickym Budvarem, kdy se ,,0sm sladki z

1170 mestech a lidech. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-
29]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074415/http://www.bu2r.cz/projects/o-mestech-a-
lidech.

118 SEMERADOVA, Zuzana. Footshop opousti Vltavskou, obsadi polovinu Vnitroblocku. Medidr
[online], News Media s.r.0., 21. 1. 2018. [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/footshop-
opousti-vltavskou-obsadi-polovinu-vnitroblocku/.
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y , : . . S 4 Cacls w19
femeslnych pivovart se spoji s osmi umélci z celé Ceské republiky

) se pak konaji
pfimo v prostorech kavarny, eventového salu, tane¢niho studia nebo galerie.
Vnitroblock také vydava svuj Casopis, ve kterém informuje o vSemoznych novinkach,
jez se Vnitroblocku tykaji a o aktivitach jeho obchodnich partnerti a partnerskych

znacek — je v podstaté slozen z PR texti.'?°

Vnitroblock je dokladem toho, Ze se z industrialniho DIY kulturné-tvir¢iho vizualniho
stylu stala komodita. Jeho zakladatelé a vétSinovi majitelé také sebe i vystavbu
Vnitroblocku jako ptibéh o DIY nadSenectvi medialné prezentuji, netaji se ale ani tim,
7e cely projekt Vnitroblocku je jasnou investici s promyslenou finanéni navratnosti.'?!
Vnitroblock neklame, nesnazi se hrat si na nezavisly kulturni prostor, vypujcuje si ale

jeho styl a vyuzivé ho jako high-class komoditu®?2.

BU2R se s Vnitroblockem propojil v roce 2017 obnovenim projektu Czech Original
Fashion. Dohromady potadaly sérii celodennich eventi Plny Block, jez byly spojenim
workshopti designovych i médnich znacek, prednasek, performance, koncertti a pop-up

obchiidkéi malych znadek a zaroveii s tim propojily i sva publika a mediélni kanaly.*?

I na dalSich projektech a mistech se spojil BU2R s jinou znackou. Naptiklad, jak jiz bylo
zminovano, na projektu televizniho dokumentarniho serialu Kmeny, kdy byla klientem
studia Yinachi (tedy agentury tvofici BU2R) také znacka J&germeister, a Yinachi
financovalo nataceni Kmeni naptl ze zdroji bud&jovického pivovaru a spoleénosti
Rémi Cointreau. BU2R se také ¢asto podilel na projektech, kde byl sponzorem i Red
Bull. Takovymi projekty byla vétSina eventi, soutézi ¢i veéirkt cilicich na

skateboarding (naptiklad i zminovany kiest knihy Prkynka na maso jsme urizli). Red

119 SEDM+1. Facebook.com [online]. [cit. 2020-04-28] Dostupné z:
https://www.facebook.com/events/vnitroblock/sedm-1/643594143051622/.

20 Dudes & Barbies noviny [online]. 2017 - [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://vnitroblock.cz/noviny/.
121 CERNA, Michaela. Nebavila je prace v korporatu. Ruiny pfestavuji na trendy mista Prahy. 1Dnes.cz
[online], Mafra, a. s., 4. 10. 2016 [cit. 2020-04-28]. Dostupné

z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/vnitroblock-lukas-zdarsky-a-jakub-zajic-kavarna-co-hleda-jmeno-
cesty-vzhuru.A161003_100509 domaci_mcn

122 Naptiklad pronajem utulného Pidikina s kapacitou 15-20 lidf stoji 1250,- K&/h, coZ je cena, ktera
podmitiuje jeho vyuziti spiSe pro soukromé nebo marketingové ucely nez na vetejné promitani ¢i jiné
kulturni akce. Zdroj: Pidikino. Meatspace.cz [online]. Meatspace, s.r.o. [cit. 2020-04-28] Dostupné z:
https://www.meatspace.cz/prostory/vnitroblock/pidikino/.

123 CZOF & Vnitroblock. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-
04-27]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170821074520/http://www.bu2r.cz/projects/czof-
vnitroblock.
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Bull byl také spolu s BU2R ¢astym sponzorem road-trip skateboardingovych videi a
skateparkd.

BU2R jako nasledovatel prikladu jinych znacek

Pravé Red Bull je jednou z nejvétsich znacek cilicich na nemainstreamovou kulturu.
Krom toho, Ze se angaZuje v mnoha sportovnich odvétvich a vytvaii i zcela vlastni
obsahy (jako napiiklad zndmy skok z okraje atmosféry Felixe Baumgartnera), je

ptitomen i na poli life stylu, kultury ¢i hudby.

Piikladem muze byt jeho platforma Red Bull Music Academy (RBMA), kterou pro Red
Bull od roku 1998 do roku 2019 tvofila némecka reklamni spole¢nost Yadastar. RBMA
byla kazdoro¢nim ,,soustfedénim* pro zacinajici hudebniky konajici se pokazdé v jiné
sveétové metropoli. Z par tisic ptihlaSek bylo vybrano Sedesat ucastnikil, ktefi se mohli
zdarma zucastnit dvoutydenniho pobytu tvofeného pirednaSkami a workshopy se
svétoznamymi hudebniky a producenty, ziskali také pfistup do nahravacich studii, méli
moznost nakouknout i do technické stranky nahravani a produkce atd. Konala se vzdy

také cela fada koncertt a vegirkdi pro vefejnost i pro pfizvané novinate.'**

Tyto ,,své* hudebniky RBMA pak propagovala i na svych webovych strankach, které
byly téméf ucebnici o0 moderni (ptevazné) elektronické hudbé a klubove kultuie. Podle
hudebniho publicisty Karla Veselého to byl ,,web 0 hudb¢, na kterém vychazely skvélé
¢lanky od nejlepSich hudebnich novinart. Ti mohli vyuzit §tédrych granti RBMA
a mapovat Casto 1 velmi obskurni scény nebo zanry, za coz by jim jinak téZko nékdo
zaplatil. Sta¢i jen zb&zné prolistovani archivem webu, apokud jste fanouSek
elektronické hudby nebo hip hopu, zatne vam zarucené stoupat tep. Kdyz chce nékdo
pochopit moderni klubovou kulturu a jeji historii, pak asi nenajde na internetu (ani
mimo né&j) lepsi zdroj.”* Vesely ale také upomind na stinnou stranku této platformy:
,KdyZ se na zaCatku tisicileti po nastupu internetu rozpadl systém velkych nahravacich

spolecnosti, pro které byla hudba hlavné produktem ke zbohatnuti, vy¢istil se vzduch

124 HOGAN, Marc. What’s Really Behind the Shuttering of Red Bull Music Academy? Pitchfork
[online]. 2. 5. 2019. [cit. 2020-04-28] Dostupné z: https://pitchfork.com/thepitch/whats-really-behind-the-
shuttering-of-red-bull-music-academy/.
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a zmizelo nadrzovani. Kdo chtél délat hudbu, rozhodné ji ned¢lal pro penize. RBMA ale
byla tak trochu pohrobkem starého svéta novinafskych vyletd lodi a podobnych
radovanek, které na scénu vracely byznysoveé manyry. Jejich dobrym piikladem je ticba
Ctyfi roky stara kauza recenze novinafe Alexe Macphersona na desku projektu Future
Brown, kterou $éfove akademie nechali stéhnout z webu, protoze se jim nelibil jeji
kriticky ton.«!%

RBMA vstoupila na pole klubové scény a natolik rozsitila svou piisobnost, Ze jej zacala
pohlcovat a zdmérné€ 1 nezdmérné ovliviiovat a ménit. Znacka RBMA pochopitelné chee,
aby jeji ,,kon&* byli na své scéné uspésni, ale jak upozoriiuje hudebni publicistka Rachel
Aroesti, neni uz zdmérem, aby z klubové scény vystoupili do Sirokého povédomi nebo
az do mainstreamu. Chce je mit tam, kde jsou — v undergroundu, protoze pravé do néj,
do této cilové skupiny, se snazi takové znacky proniknout. Znacky se ve vztahu
k undergroundové hudbé stavi mecenassky, ve skuteCnosti jim ale nejde o hudbu
samotnou a o jeji kvality, ale o styl, ktery tuto kulturu a hudbu provazi, a ktery si tak
tyto znacky pfivlastiiuji pro jeho komercni potencidl. Strategii téchto znacek pak neni
ani rychly narlst prodeje jejich produktu, ale hlavné pozitivni vnimani jejich znacky

v dlouhodobém horizontu.

Tuto, pivodné nekomeréni scénu, ale tyto znacky muzou podle Aroesti také
nezadoucim zpisobem ménit. Um¢élci se totiz Casto znackam upisuji z ekonomickych
divodu, poslech hudby se od prodeje hudebnich nosi¢i pifesunul na streamovaci
platformy jako Spotify nebo iTunes a pro nemainstreamové hudebniky je pak jedinou
moznosti pro finan¢ni preziti spoluprace s korporatnimi znackami. Ty se sice snaZzi
proniknout do Casto subverzni hudby, ale zaroven nechtéji, aby ,,jejich® umélci byli
piili§ kontroverzni a aby tak ,,Spinili“ danou znacku. Kdo pak nechce ztratit svého
chlebodarce, musi byt krotky a drzet krok. Dtivéjsi boj kontrakultury proti

konzumerismu se nyni piesunul spiSe na bitevni pole za v§eobecnou rovnopravnost a to

125 VESELY, Karel. MiiZzeme si oddechnout, skongila Red Bull Music Academy. A2larm [online]. 11. 4.
2019 [cit. 2020-04-28] Dostupné z: https://a2larm.cz/2019/04/muzeme-si-oddechnout-skoncila-red-bull-
music-academy/.
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»Ze firmy kolonizovaly svét nekomeréni hudby,” podle Aroesti ,,nikoho, s kym (...)
126

mluvila, netrapi: misto toho umélci i publikum pfijimaji tento vztah jako nezbytny,
V tomto kontextu pak upozornuje publicista Milo§ Hroch také na lokalni hudebni scéné
diskutovanou kauzu, ,kdy se rapper, nakladatel a propagator alternativni kultury
Vladimir 518 objevil na plechovce zminéného drinku (Red Bull — pozn. aut.) jako tvar
znaCky a jeho posledni album néapadné vyuziva v doprovodnych vizualech barvy
spolecnosti. Kdyz stejny ¢lovek zastitil aspéSnou sérii publikaci Kmeny o subkulturach,
kterou sponzoroval pivovar, vyvolalo to Sirokou diskuzi.“**’ Prave diskutabilni pozice
Vladimira 518, ktery se nestiti hojné¢ spolupracovat s komerénimi znackami, je
dikazem, Ze spojeni s konzumni sférou miize byt v ramci nekomeréné ladéné hudebni

scény akceptované jen do urcité miry.

Budvar a jeho platforma BU2R nejsou ve svém pocinani na poli nemainstreamové
kultury zadnymi novacky, ale §ly cestou ozkousenou jinymi korporacemi. Kromé Red
Bull, ktery je vtomto ohledu znaCkou s asi nejrozsifenéjsi ptisobnosti, je to také
napiiklad Smirnoff Vodka se svym ,,Zenskopravnim® programem Smirnoff Equalizing
Music, nebo znacky jako Versace, Adidas, Absolut Vodka, nebo ticba Bacardi (a jeho
,content a event platforma, ktera oslavuje ,nezkrotného ducha‘ hudebniki, ktefi

pronikaji do novych tviiréich oblasti«'?®

) ¢i také rival budé&jovického pivovaru belgicko-
americka znacka Budweiser spolupracujici napiiklad se znamou platformou Boiler
Room pofadajici exkluzivni raveové vecirky streamované na web a mnoho dalsich'®®.
Do Cech s timto fenoménem piisel BU2R mezi prvnimi, ale obdobné se zde angazuje
také zminovany Jagermeister, Jack Daniel’s a Red Bull, ¢astecné pak také Somershy,

Semtex, Club-Maté, Captain Morgan, Staropramen ¢i Becherovka, Finlandia.

126 srov. AROEST], Rachel. No alternative: how brands bought out underground music. The Guardian
[online], Guardian News & Media Limited. 6. 10. 2017. [cit. 2020-04-28] Dostupné z:
https://www.theguardian.com/music/ng-interactive/2017/oct/16/no-alternative-how-brands-bought-out-
underground-music-timberland-red-bull.

2THROCH, Milo$. Kup si svou autenticitu. Co je to undergroundové hudba v roce 20172 Radio Wave
[online] Cesky rozhlas. 20. 10. 2017 [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/kup-si-svou-
autenticitu-co-je-undergroundova-hudba-v-roce-2017-5994918.

128 Bacardi. Rkmxx.info [online]. [cit. 2020-04-29] Dostupné z: https://www.rkmxx.info/bacardi.

129 srov. Projects. Rkmxx.info [online]. [cit. 2020-04-29] Dostupné z: https://www.rkmxx.info/projects.
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BU2R ve svété méstskych life-style sporti a jeho dalsi aktivity

Jak jiz bylo zminéno diive, BU2R se ve velké mife zaméfil 1 na skateboardingovou
scénu, ve které zdomacnél o poznani snaz nez na poli kulturni a umélecké tvorby.
Skateboardingova subkultura je na rozdil od hudebné-umélecké sféry na pFitomnost
znaCek zvykla a neproblematizuje ji tolik jako jine, vice ideologicky utvotené
subkultury. Znacky jsou se skateovanim historicky svazané a to hlavné pies vyrobce
skateboardu, skateovych bot ¢i jiného obleCeni, proto se zde sndze uchytili i dalSi
»heskateové* konzumni znacky. Spojeni s t€émito znackami nebyva interpretovano jako
zaprodani se (jak tomu muze byt naptiklad v pfipad¢ kontrakultury), 1 kdyz se
pochopitelné ozyvaji i kritické hlasy odmitajici komodifikaci vlastni kultury a Zivotniho
stylu, jako napiiklad od roznovského spolku KVHC nebo také komunity kolem

olomoucké SF Crew.**°

BU2R svou cinnost v oblasti skateboardingu zahajil vroce 2012 vyrobou Ctyf
skateovych prekdzek ve tvarech pismen B, U, 2 a R a ty rozmistil do ¢tyt ¢eskych mést
(BU2R Sochy v pohybu)'®, mistni skatefi se pak mohli zasilanim fotek a videf

132 \/ 16t& o rok pozdéji se

potizenych na piekazkach zicastnit soutéze BU2R SK8 Game
uskutecnila akce BU2R MonuMental Tour, v ramci které se tyto prekazky vzdy na par
tydni svezly do jednoho mésta, kde byly volné k dispozici lokalnim skateriim a kde pak

v r 1l v v v v v r v v 1 133
probéhly skateové exhibice a soutéze, nacez se piekazky presunuly zas dal.

Skrze MonuMental Tour se BU2R seznamil s lokalnimi skateboardingovymi
komunitami a v pozdg&jsich letech s nimi pak navazoval spolupraci i na jejich mensich
lokalnich projektech, pomohl s vystavbou ramp a piekazek, podilel se na financovani
skateovych videi ¢i dodal pivo na poradané akce (vyménou za umisténi loga BU2R)
apod. Takto vznikla napiiklad road-trip skateova videa BU2R Robotix Gipsy Tour

130 Bojkotujte lidi, ktefi nemaji se skateboardingem nic spole&nyho a vid&j jenom komeréni potencial.
(sich)* zdroj: https://www.facebook.com/kvhc.cz/posts/727074690655346:0

131 pytovni projekt na podporu lokéalniho skateboardingu. BU2R. In: Skaterock.cz [online] 12. 7. 2012.
[cit. 2020-04-29] Dostupné z: https://www.skaterock.cz/bu2r-post/putovni-projekt-na-podporu-lokalniho-
skateboardingu/.

132 BU2R SK8 GAME sout&z pokracuje. Skaterock.cz [online]. 6. 10. 2012. [cit. 2020-04-29] Dostupné z:
https://www.skaterock.cz/bleskovky/bu2r-sk8-game-soutez-pokracuje/.

133 BU2R MonuMental Tour 2013. Skaterock.cz [online]. 28. 4. 2013. [cit. 2020-04-29] Dostupné z:
https://www.skaterock.cz/skateboarding/bu2r-monumental-tour-2013/.
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2012"** (BU2R byl svého ¢asu i hlavnim sponzorem prazského tymu Robotix BU2R)
nebo Svéta Di-Mare (2018) &eskobud&jovického spolku Svétadil™.

BU2R také uspotadal dohromady se serverem Skaterock.cz (a za podpory nékolika
skateboardingovych znacek a znacky Red Bull) projekt Fella of The Road a to v roce
2013 a 2016, v ramci kterého se nékolik ¢eskych skateboardingovych tymu vydalo na
cestu po ¢eskych méstech, pfi¢emz objizdély skateparky plnily tkoly a rtizné vyzvy atd.

a z celé této akce pak vzniklo pomérné obsahlé dokumentacni skateové video.

BUZ2R také potadal tadu dalSich skateboardingovych akci, soutézi a exhibici (napf.
Emerica Wild in The Streets v roce 2014 a vydal také jiZ zmifiovanou knihu mapujici

historii piedrevoluéniho skateovani Prkynka na maso jsme urizli.

Vedle skateboardingové komunity se BU2R zamétil také na yoyo scénu. VyuZil
relativniho nezdjmu znaéek o tento minoritni sport a poradal mistrovstvi CR v yoyovani
(2015), vydal specialni edici vlastniho yoya vyrobeného ,,japonskym Sampionem

&1 vydal knihu mapujici

Kentarem Kimurou, ktery fekl své ,ne‘ levné sériové vyrob
poslednich deset let ¢eského yoyovani Yoyuer (2014) a podpotil vnik dokumentu YOYO
Means YES YES (2014) mapujicim ¢eskou yoyo subkulturu pii mistrovstvi svéta

v modernim yoyovani v Praze.'*®

BU2R také usporadal nékolik ro¢nikd Urban Culture Games (2015-2018), jejichz
»smyslem (...) je shromazdit lidi, které spojuje stejnd myslenka, podobny Zivotni styl,
hudba a kultura. Piesto se tito lidé malokdy sejdou dohromady. V rdmci celého dne

budou probihat battly ve vSech moznych odvétvich Urban Culture. Street dance, break

134 Robotix Gipsy Tour 2012. BU2R. In: Skaterock.cz [online] 25. 12. 2012. [cit. 2020-04-29] Dostupné
z: https://www.skaterock.cz/bu2r/robotix-gipsy-tour-2012/.

135 Svéta Di-Mare: Zaznam letni cesty budgjovické party Svétadil. Crook magazine [online]. 02. 1. 2018.
[cit. 2020-04-29] Dostupné z: http://crook.cz/2018/01/sveta-di-mare/.

138 projekty. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-29].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170918220805/www.bu2r.cz/projects.

13 BU2R YOYO. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-29].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20151120045051/http://www.bu2r.cz/projects/bu2r-yoyo-by-
turning-point.

138 projekty. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-29].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170918220805/www.bu2r.cz/projects.
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dance, street basket, skateboarding, atd...“™® Na street dance a break dance se
zamé&fovaly také Budwars, na kterych se konaly ptedevsim ,battly ¢i exhibice a
prednasky. Dohromady probéhly dva rodniky a to vroce 2014 a 2015.*° Ve
stejnych letech prob¢hly také dva rocniky ,,urban cycling festivalu®“ InDust3 zaméieny

- NI i 141
design, uméni a méstskou cyklistiku.

Na akcich zamétenych na tyto komunity na pomezi kultury, life stylu a sportu je pak
piitomnost loga BU2R i Budvar vyrazné ¢etnéjsi. VéEtsinou se tyto akce hemZi bannery a
lehatky s logem BUZ2R, jako dekorace jsou pouZzité pivni piepravky Budweiser Budvar,
reklamni slune¢niky a jiné ptedméty, vSudyptitomné jsou také pochopitelné pivni lahve
a kelimky a hojné se zde vyskytuje taky specificky odstin ¢ervené vlastni jak logu
Budvar tak BU2R.

BUZ2R se vyznamné zaméfil 1 na graffiti komunitu. Byl partnerem dokumentarniho
filmu Girl Power (2016), jehoZz prostiednictvim jeho tvirci tfi roky mapovali svétovou
zenskou graffiti scénu. V ramci jeho ptiprav vznikla i graffiti vystava Girl Power
Forever v galerii Trafacka vroce 2012.'*2 BU2R také ve spolupraci s praZskou
MeetFactory potadal soutézni festival animovaného graffiti FAGani MeetFactory &
BUZ2R (2011, 2012), kdy se sprejovalo pfimo na venkovni zed klubu a nasledné se
zpracovavaly metodou frame by frame do podoby vyslednych animaci.’*® V galerii
Trafacka probéhla také v roce 2013 vystava praci streetart fotografky Marthy Cooper,
ktera ,,se proslavila soustavnym dokumentovanim graffiti a hip hop subkultury v dobé
jejich vzniku, tedy 70. a 80. let v NYC*.*** V roce 2014 se pak v Radlické a v Trafacce
konal graffiti festival Past Present Future, béhem kterého probéhlo nékolik vystav,

workshoptl, diskuzi, bazaru obleceni a také premiéra dokumentu a prochazka Prahou se

39 Urban Culture Games 2016. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit.
2020-04-29]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20160806045811/http://www.bu2r.cz/projects/urban-culture-games-2016.
140°Bydwars 2014. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-29].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20171214045446/http://www.bu2r.cz/projects/budwars.

41 INDUST3 - Urban Cycling Festival. Radio 1 [online], MEDIA CLUB, s.r.0.. 1. 9. 2014 [cit. 2020-04-
29]. Dostupné z: https://www.radiol.cz/clanek/rozhovory/2906-indust3-urban-cycling-festival.

Y2 Girl Power Forever. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-
29]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170822063710/http://www.bu2r.cz/projects/girl-power.
Y PETRIK, Jarda. FAGani — kdyz zed’ MeetFactory ozije. Radio Wave [online] Cesky rozhlas. 8. 8. 2012
[cit. 2020-04-29]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/fagani-kdyz-zed-meetfactory-ozije-5270682.

144 The Martha Cooper Files. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit.
2020-04-29]. Dostupné z: https://web.archive.org/weh/20170822062317/http://www.bu2r.cz/projects/the-
martha-cooper-files.
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streetartovym umélcem. V rdmci festivalu, jehoZ kuratorkou byla writerka Sany, ktera
stala i u tvorby dokumentu Girl Power, se ,ptedstavily graffiti legendy, které zacaly s

graffiti pfed rokem 1989 a které jsou stale aktivni“**.

Mezi dalSimi projekty je také napiiklad klub Aeroport pofadajici na MFF v Karlovych
Varech hudebni vecirky, jehoz byl BU2R v roce 2014 a 2015 partnerem, BU2R byl
sponzorem Budéjovického Majdlesu, na kterém mél v roce 2015 takeé vlastni BU2R
Chill Out zo6nu, vtomtéZz roce byl partnerem posledniho roc¢niku Komixfestu,
sponzoroval herecké improvizaéni trio IMPRA a jeho turné po CR nazvané Nebudme
ovce (na nejz zve vyzva ,,Nebud’'me obé¢ti stereotypt, nebud’'me soucasti stada, nebud'me
ovce!), sponzoroval Lunchmeat Festival 2018, v témZe roce potadal soutéZ o nejlepsi
Cesko-slovenskou instagramovou fotku, byl partnerem série Clanki v
internetovem casopisu BiggMagg mapujici historii prazskeho metra ¢i série stfeSnich
koncert President Room Sessions, vydal knihu SPUD — Polaroidovy Pritvodce Prahou
a polaroidovou publikaci Daily Portrait zachycujici portréty nahodnych obyvatel Prahy
svleCenych do pili t€la, nebo také ve spolupraci se svymi ostrovnimi kolegy z britskeho
zastoupeni Budéjovického Budvaru vypravil na cestu z Londyna do Prahy motocykl CZ
250 z roku 1980 svelkym logem Budvar na nadrzi, ktery podle pofadatelti odrazi
»tradici a femeslnost pivovaru“. BU2R se podilel jest¢ na mnoha dalSich akcich a

projektech ¢i také jednotlivych udalostech potadanych jeho zastiténymi projekty. 146

Proplétani sité

Soucasti aktivit BU2R byla také podpora ¢asopisi — celostatniho hudebniho ¢asopisu
Full Moon, ceskobudgjovického kulturniho magazinu Milk&Honey a libereckého

internetového  kulturniho magazinu Jizerské *ticho.™*’

Ty pak informovaly o
jednotlivych projektech zastiténych BU2R, propagovaly knihy, zvaly na udalosti a tak

dale. BU2R také vedl vlastni blog na serveru Skaterock.cz vénovaném skateboardingu,

145 past Present Future. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-
29]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170822062312/http://www.bu2r.cz/projects/past-present-
future.

148 projekty. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-29].
Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170918220805/www.bu2r.cz/projects.
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kde pravidelng informoval o svych aktivitich v této oblasti.'*®

Pravé cCasopisy byly
dulezitou soucasti sité, oné propracované struktury, jiz BU2R svymi projekty vytvarel.
Casopisy zaméfené na hudbu &i na méstskou kulturu oslovuji to spravné publikum a

potencialn¢ uspésné tak mohou rozsifovat povédomi o danych projektech.

Jak bylo jiz zminéno BUZ2R provazoval jednotlivé projekty a propojoval a rozSifoval
jejich publika také tim, Ze tato publika prosté jen piivedl na stejnou udélost nebo
vecirek. Potfadal akce jako Urban Culture Games, kde spojil ptiznivce freestylovych
sportii a raznych pouli¢nich aktivit. Propojoval také riizné komunity sledujici tutéz
scénu, jako napiiklad na veCeru sdruZujicim dvé generace skateri (s fanousky a
fanynkami Vladimira 518), kdy se kitila kniha Prkynka na maso jsme urizli, kam byli
pozvani ,,piedrevolucni® skatefi, premiérové se promitalo video FOTR 2013, na coz
piisli hlavn¢ soucasni skatefi a probéhlo i nékolik koncertt, na které ptisly davy
fanousku (protoze byl vstup zdarma). Vytvarel ale i vcelku nesourodé konglomeraty,
jako naprtiklad premiéru skateového videa prazského skateového spolku Robotix Gipsy
Tour spojenou s kiténim hudebni kompilace zpracovavajici material z field
recordingovych zaznamti ACUO Urban Symphony. Vecer probéhl v Meetfactory a
vystoupili také néktefi hudebnici podilejici se na této kompilaci (Dikolson, Kyklos
Galaktikos, Vladimir 518, WWW, Ink Midget, JeZi$ tdhne na Berlin, Midi Lidi / Kazety
DJ set). Drtiva vétsina udalosti, které mély co docinéni s BU2R nebo jeho projekty, se
odehravala na mistech, jejichZ partnerem je pravé BU2R (tzv. BU2R Mista) a kde se
vétsinou také C¢epuje pivo Budvar. Vstup na tyto akce byl zpravidla zdarma, jelikoz se
BU2R jako pofadatel nemusel zabyvat finan¢ni navratnosti akce a v jeho zdjmu bylo
piedevsim udélat dobrou reklamu svym projektim a tim i sdm sobé a znacce Budvar,
oslovit co nejvétsi obecenstvo/pocet zédkaznikii a pochopitelné prodat co nejvic piva
(napf. na posledné¢ jmenované akci vystupovala sama velkd jména Ceské
nemainstreamové hudebni scény, ktera se jen tak pohromadé na jednom podiu nevidaji
a za které by se za normalnich okolnosti také muselo zaplatit nemalé vstupné, a to sem
pochopitelné piilakalo velky pocet navstévniki). 149

Ani piibéh knih a dokumentu Kmeny neni omezen jen na samotné artefakty, ale

probéhlo 1 velké mnozstvi doprovodnych akei. Napiiklad predpremiéry kazdého dilu

18 BU2R. In: Skaterock.cz [online]. [cit. 2020-04-29]. Dostupné z: https://www.skaterock.cz/bu2r/.
149 Robotix Gypsy Tour + Acuo Urban Symphony. Meetfactory [online]. [cit. 2020-04-30]. Dostupné z:
http://www.meetfactory.cz/cs/program/detail/robotix-gypsy-tour-acuo-urban-symphony.
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dokumentarnich Kmeni, kazda v jiném mésté Ceské republiky, ke knize Kmeny 90 se
uskute¢nila release party v Praze i v Bmé, jeZz byla nasledovana vystavou v brnénské
Moravské galerii. Tato vystava také nazvana Kmeny 90 si dala za ukol ,,pomoci
referenCnich objektli, video zdznamt, grafického designu, dobového uméni, mody a
fotografii sledovat diisledky dramatickych promén, které nastartoval politicky prevrat v

listopadu roku 1989, jenZ zcela zménil charakter méstské nonkonformni mladeze ™.

Pod hlavickou Kmeny 90 v Brn¢ probéhla také velka fada koncertii a vedirka. ™
Projektem kmeny se BU2R snazil nejen proniknout do riznych a kolikrat dost
uzavienych subkultur, ale pokouSel se znich i udé€lat své publikum pro své dalsi

projekty a snazil se toto publikum i svym zptisobem sjednocovat.

Takto tvotena ,,BU2R scéna“ byla vcelku rozsahla a dlouhou dobu pomérné rafinované
vpradala své nitky do nemainstreamové kultury. Ta ma v mnoha ohledech tendenci
existovat nezavisle na pravidlech konzumu a vyhybat se i¢asti v reklamnich taktikach.
V kultute, kterd tato pravidla bytostné vyzaduje pak BUZR se svymi strategiemi pfilis
uspesny nebyl a diky rezistenci vlastni této kultufe byl jeho pokus o vpad castecné
odrazen. V mnoha kulturnich oblastech, které v takové mife neprosazuji pozadavek
se nakonec uchytil v oblasti do kultury jen okrajové zasahujici, v oblasti life stylu a
méstskych freestylovych sportii. Stejné ale svym poc¢indnim a postupnym rozsifovanim
pole své pusobnosti piesel v o¢ich mnoha recipientii a pozorovatela téchto taktik od role
osviceného mecenase, ktery radé&ji nez aby lepil billboardy kolem délnic, financuje

kulturu,™ Kk roli ,,nejznamé&jsiho parazita eské neoficilni kultury***®,

150 vrystava KMENY 90. BU2R.cz. In: Internet Archive: Wayback Machine [online archiv]. [cit. 2020-04-
30]. Dostupné z: https://web.archive.org/web/20170919232133/http://www.bu2r.cz/projects/vystava-
kmeny-90

131 Kmeny: uplynulé udalosti. In: Facebook.com [online]. [cit. 2020-04-30]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/projektK MENY /events/?ref=page_internal.

12 OVERSTREET, Martina: Je reklama navon&na zdechlina?. RedWay Magazine [online] 3/IV, s. 30 —
31. 2013. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://issuu.com/redway/docs/rw_45_maketa

153 7 ABLOUDILOVA. Tafa. Prolomit vlny: OZivovani vefejného prostoru jako cool hra. Radio Wave,
Cesky rozhlas [online]. 25. 6. 2015 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/prolomit-viny-
ozivovani-verejneho-prostoru-jako-cool-hra-5235567.
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ZAVER

BU2R umoznil vznik mnoha skvélym projektum. Napiiklad nékolika zazemim pro
kulturni aktivity. Zprovoznéni takovych mist nebo platforem casto vyzaduje vysoky
finan¢ni vklad a bez grantu nebo sponzorstvi by se jejich vznik nejspiS neuskutecnil.
Takova zazemi jsou pfitom dileZita a ptinosna pro lokalni kulturni déni, rozdmychavaji
kreativni ruch a sdruzuji kolem sebe aktivni komunitu. Piedevsim pak v menSich
méstech ale obtizné vznikaji, nebot” takova investice je vcelku rizikovym podnikem. Pro
zivot alternativni kultury jsou také dilezité kanaly a média, jeZ tuto oblast reflektuji a
Sifi a ktere ale nebyvaji rentabilni. V optice jednotlivych projekti je spoluprace s BU2R
velkorysa, tviirci miize dost pomoci a BU2R toho zdanlivé na oplatku nechce pfilis. Je
ale naivni konejsit se a namlouvat si, Ze tato spoluprace v disledku pro dany projekt
kon¢i umisténim loga, a ze dulezité jsou vlastni dobré umysly nebo nevydéle¢nost. Je
tteba mit oteviené oCi vuci realité a pfipustit si, Zze kazdy dil¢i projekt je jednim
stavebnim kamenem dalekoséahlé reklamni kampané. Kdyz se projekt spoji se znackou
tohoto charakteru (kdy vztah mezi projektem a znackou neni arbitrarni, ale je budovan
na vécné i ideové trovni), je tieba pocitat s tim, Ze jde o hlubSi pouto a Ze celkové (tedy

1 budouci) po¢indni BUZR pak ovliviiuje a bude ovliviiovat i jeho percepci.

Na zakladé typu a charakteru projektu mtze byt tato spoluprace povazovana za relativné
bezproblémovou (napiiklad v ptipadé hudebnich klubli nebo sportovnich soutézi), ale
uméleckych ¢i kontrakulturnich dél). Pro mnoho tvlircti je umisténi loga vyménou za
moznost realizace jejich dila malou dani, ale faktem, kterého si tito tviirci ani nemusi
byt pfedem védomi, je, Ze touto dani je nejen logo BU2R na jejich dile a tedy urcité
provazani jejich projektu s pivni znackou, ale i jisté propojeni jejich dila s celou Skalou
dalsich projekta z portfolia BU2R, se kterymi pak spole¢né tvoii celou strukturu
riznorodych komer¢nich i nekomer¢nich, umeéleckych i konzumnich, masovych i1
zanrovych projekt, dél, podniki, médii a udalosti, kter¢ az ve své mnozin¢ jsou

samotnym projektem BUZ2R.

V ,,jednom pytli* jsou tak riznd umélecka dila a galerie, riznorodé hudebni kompilace,
skateova videa a zavody ,,urban culture games®, vysnéné autorské projekty, ale i pro

,»oznackovani* vygenerované marketingové obsahy, aktivisticko-umélecké intervence
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do vefejného prostoru vedle nekonfliktné libivych vefejnych atrakci, ,,vzdélavaci
mejdanové noci‘ i soutéz o ,,nejstylovejsi kapelu®, kulturni prostory, komeréni aktivity i
nadSenecké projekty, festivaly, cCasopisy, koncerty, dokumenty a knihy mapujici
neprobadana témata né€kdy jen povrchové, nékdy ale také s historickym nebo

interpreta¢nim piesahem.

Tento nesourody mix muiize nejen diskreditovat vaznost, integritu a sdéleni nékterych
del, ale je také sam o sobé vypoveédi demaskujici mecenaSsky postoj BUZR. Zamérem
BUZ2R / Budvaru evidentné totiz neni misto do billboardt investovat penize do nééeho
smysluplného a ud¢lat si dobré jméno podporou minoritni kultury a vyvafenim
hodnotnych produktt, ale oslovit mozné cilové skupiny v podstaté jakkoli. Neni jeho
zamerem kromé vlastni reklamy vytvofit 1 hodnotné kulturni statky, ale prosté jenom

nenapadné naucit vic lidi pit jeho znacku piva.

S nékterymi projekty a podniky mize BU2R koexistovat v relativni harmonii, aniz by
narusoval jejich charakter. I jim se ale miZe tento vztah vymstit. Kdyz se za¢nou
aktivity BU2R piili§ ,,proslavovat® jako prachobycejny komeréni nastroj kolonizace
nezavislé kultury, tak i projekty, u kterych byla pfitomnost loga nejprve chapana jako
nevinna (jako v piipadé¢ nékterych knih), za¢nou byt postupné vnimany jako
prodlouZzena ruka této marketingové strategic a vztah ke znadce a jeho negativni

konotace zacnou pfevazovat nad samotnym obsahem.

BUZR vytvaii sit’ projektl se vzajemnymi vazbami. Ty navic posiluje vlastnim mytem o
svéhlavosti, puvodnosti a originalit¢, tedy stejnymi hodnotami, o kterych je
deklarovano, ze jimi disponuje sdm pivovar a jeho pivni znacka. Takto tedy propojuje
projekty nejen vzajemngé, ale také je ideové upina ke znacce Budvar. Tyto projekty pak

vvvvvv

Timto zptusobem se BU2R sZiva s hostitelskou kulturou a kolonizuje ji.

Cela tato Sarada je umoznéna také tim, Ze se platforma BU2R v jistém smyslu funkéné
distancuje od své mateiské pivni znacky. BU2R existuje, aby produkoval kulturu, ne

vyrabél a prodaval pivo.
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,»BU2R je originalni projekt Budvaru, ktery od roku 2007 podporuje riznorodé pivodni
méstské kulturni projekty. Soustfed’uje se na originalni, sou¢asnou, v Cechach doposud

nerealizovanou tvorbu napfic riiznymi generacemi umelct.

Véazime si umélct, ktefi maji ke své tvorbé stejny piistup, jako my k vyrobé naseho
piva: originalni, bez kompromisii a s maximalni pozornosti. Pravé proto stojime za témi,

ktefi preferuji tuto cestu, maji vizi a jasny plan.

Zajima nas Urban Culture. Uméni formované méstskym prostiedim, které se dotyka
hudby, filmu, poezie, vizudlniho umeéni, médy ¢i divadla. Chceme byt spojovacim
¢lankem mezi origindlnim ndpadem a realizaci, propojit soucasné mladé tvlirce, umélce,
kapely nebo umélecka sdruzeni a podpofit jejich vizi tim, Ze jejich uméni pfiblizime
SirSim masam. Poskytujeme produkéni zdzemi, které pomiize autorim realizovat
vybrané originalni projekty. Mésto je scéna pro kreativni Zivot!«!®*

Toto funkéni oddéleni od pivniho byznysu a pivni znacky je pro BU2R ucinnou
metodou k tomu, aby pronikl az do nezavislé kultury a do skrytych koncin, ,.kam
nemuze kapital“. Své mecendsské snahy stvrzuje navic deklarovanymi idedly o snahach
podporovat piivodni projekty, peclivé umélce a kvalitni dila. (I kdyz zaroven tataz slova

odkazuji k pivni znacce.)

To, co je pro néj ale timto €innym néstrojem, se také paradoxné zacalo postupné stavat
jeho slabym mistem. BU2R se totiz zacal pfili§ rozpinat po kulturnim poli, vytvaret
onen nesourody mix vSemoznych projektt rizné kvality a zacal tak ztracet vnitini
integritu. Takto zacal ztracet kulturni kapital a v o¢ich recipienti se zacal pfili$ oCividné

ukazovat jeho zamér ,,prosté jenom prodat vic piva“.

Jak poukazuje Naomi Klein, reklama mé expanzivni charakter®®. A stim jakym
nekoordinovanym zptsobem expandovala aktivita BU2R, S jeho roztékanosti a ¢asto i

kratkou Zivotnosti jeho projektd, zacalo postupem ¢asu platformé BU2R hrozit, Ze jeji

14 VESELY, Karel a Vladimir 518. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi,
2011. ISBN 978-80-904735-3-9. s. 2.

5% srov. KLEIN, Naomi. Bez loga. Praha: Argo / Dokofan, 2005. ISBN 80-7203-671-8.
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mecenasska a ideova bublina praskne a BU2R za¢ne byt v§eobecné chapan nikoli jako

mecends, ale u? jen jako parazit.'*®

S koncem roku 2018 aktivita BU2R ustala. Bez vysvétleni nebo néjakého oznameni
tento projekt skoncil, jeho webové stranky i1 stranky drtivé vétSiny jeho projekti byly
smazény. Cely jeho ,katalog“, jimZ se do té doby py3né chlubil, zmizel a mnoho
projekti, které na ném byly finan¢né zavislé, ukong¢ilo ¢innost. Spolu s tim zmizela také
internetova Galerie-NE i projekt Bohemia diive hrdé prezentovany na strankach

pivovaru.

BU2R tak skon¢il dfive, nez ona bublina zcela splaskla. Jestli to bylo i uvédoménim si
této jiz rozehrané a jen tézko zastavitelné kone€nosti, nebo jen na zaklade

restrukturalizace ve vedeni pivovaru, si lze jen domyslet.

V navaznosti na zménu feditele Budéjovického Budvaru v roce 2017 doSlo o rok pozdéji
i na restrukturalizaci marketingového oddé¢leni. Z reklamnich ploch zmizeli ocelovi
rytifi provolavajici ,,NE z nas déla to, ¢im jsme* a v letech 2019 a 2020 se pak zacala
postupné meénit cela image znacky. Znacka Budweiser Budvar se v ¢eském prostiedi
postupné méni na Budéjovicky Budvar a v reklaméch i celé prezentaci znacky se za¢ina
hrat na narodni notu. Zdlraznuje se fakt, Ze se jedna o ,,narodni pivovar®, klade se dliraz
na hesla jako femeslnost a trpélivost a je ohlasena i spoluprace se sladky z malych

femeslnych pivovara. Y7 Jedna kampaii konci, nova zase zacina.

158 \/ tomto ohledu byla napiiklad zmifiovana platforma Red Bull Musician Academy mnohem

17 KERLES, Marek. Zmény v Bud&jovickém Budvaru. V CR ustupuje od znadky Budweiser a je kolem
toho Zivo. Info.cz [online]. 7. 1. 2020. Info.cz, Online Media. [cit. 2020-05-02]. Dostupné z:
https://www.info.cz/cesko/zmeny-v-budejovickem-budvaru-v-cr-ustupuje-od-znacky-budweiser-a-je-
kolem-toho-zivo-44064.html.
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