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UvVOoD

Naplni této bakalafské prace je problematika sportovniho fanouskovstvi.
V poslednich letech se o tomto fenoménu castéji hovofi, a to ne zrovna v dobrém. Stale
vice se objevuji nasilnosti a konflikty na stadionech, ale i mimo né. Vyvoj chuliganstvi,
zejména fotbalového, nenecha spat erudované odborniky, ktefi hledaji pti¢iny a moznosti
feSeni tohoto problému. Fotbalové chuliganstvi zaroven diky své medialni barvitosti

pritahlo pozornost vSech druhti médii.

O negativni strance sportovniho fanouskovstvi je sepsano mnoho bakalaiskych
i diplomovych praci. Svét fotbalového chuligana se ohromné lisi od svéta klasického
fotbalového fanouska. Chci se proto orientovat na sportovni divactvi obecné a v jeho
ramci zkoumat extrémni fotbalové chuliganstvi a na néj navazujici fotbalové nasili jako
jeden z typu divactvi. Fotbalovym chuliganiim ¢asto nejde viibec o sportovni klani, i kdyz

prislusnosti patii k urcitému sportovnimu klubu.

V bakalafské praci si nejdiive v§imam vzniku fanouskovstvi a jeho historického
formovani jako spolecenské zabavy v souvislosti s rozvojem ekonomiky a financovanim

sportu, ve kterém ma misto i sponzoring.

Dale se vénuji typologiim sportovnich pfiznivci, které rizni autofi vymezuji ve
svych dilech. Kazdy pfihliZzejici proziva sport jinak, proto je dileZité zminit tuto
problematiku. S typologii divakii tzce souvisi otdzka motivace sledovani sportu

a prozitki divaku pfi sledovani sportovnich utkani.

Teoretickou analyzu kon¢im piehledem soucasnych poznatki o hromadném —
davovém a nasilném chovéani divakl, agresivit¢ a jeho pfi¢inach. Na poznatky
0 mechanizmech vzniku agresivniho chovani potom navazuji uplatiovana preventivni
opatfeni a nakonec negativni sankce v podobé¢ trestil, jejichZ ucelem je zamezit vzniku

nasili na stadionech.

Druhé ¢ast prace obsahuje vlastni vyzkum. Vyzkumnou ¢ast za¢indm formulaci
vyzkumnych otazek. K zodpovézeni vyzkumnych otdzek jsem sesbiral data pomoci
dotaznikd, ¢ili se jednd o kvantitativni formu vyzkumu. Dotaznik byl sdilen na
internetovych strankach fotbalovych klub{l, ale i na strankach riznych fanouSkovskych

skupin na Facebooku.
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1. Historie sportu, spoleCenské podminky pro vznik soudobého
fanouskovstvi

1.1 Obecné informace
ekonomiky, ale i dalSich ptfibuznych obort. Stal se z n¢j prostiedek masové zabavy po
celém svété, je vyplni volného Casu pro znaéné mnozstvi lidi. Ma velice vyrazny

spolecensky charakter. (Slepicka 2011: 11)

Ptihlizejici sportu maji stejn¢ bohatou historii jako sport a sportovci samotni.
Neda se fici, ze by se divactvi vyvinulo pozd¢ji. Tyto dva pojmy jsou navzajem velmi

uzce propojené. (Quinn 2009: 3)

Nekteré typy her nebo zavodi byly od svého vzniku v davné minulosti
orientovany predevsim na okolni obecenstvo jako soucast riznych ritualti. Divactvi tedy
patii neodmyslitelné ke sportu jako takovému. Slo ¢asto o to, aby byl piihliZzejici
uspokojen svym zazitkem a odchdzel ze sportovniho kldni vzdy v dobré ndladé. Tato
snaha provazela i predvadéni nasili (gladiatorské hry). Pihlizejicimu to mélo z jisté ¢asti
prinést psychickou ulevu, predevsim po napinavém priabéhu, ktery v ném vyvolal mnoho

emoci a zajimavych myslenek. (Slepicka 1990: 11)

Kdyz mluvime o potfadani sportovnich klani ve vétSim rozméru, nesmime
opomenout svétoznamé olympijské hry. Lidi z celého svéta lakala uz jen mysSlenka na to,

podivat se na néco tak tizasného. (Slepicka, 1990: 11)

1.2 Historicky vyvoj
1.2.1 Starovék

Toto obdobi stoji za opravdovym rozmachem fandéni. OvSem piihliZejici nemohli
byt ve sportu tak vzdélani, jak bychom si mohli myslet. Za zminku by staly zavody vozl
(s vozataji). Ty se konaly v ,.cirku“l. Dilezitym odlifovacim znakem stiji vozi byly
barvy (nejcastéji modra a zelena). Smrt vozataji béhem zavodu nebyla ni¢im
neobvyklym. Casto totiz dochazelo k tomu, Ze si zidvodnici navzajem kiizili drahy nebo
délali rGzné naschvaly. Podplaceni za ucelem Uspéchu nebylo v té dobé také nic¢im

vyjimeénym. (Olivova 1979: 148-152)

1 Cirk (Circus Maximus) — velké sportovisté v Rimé
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Pro pochopeni téchto klani nemuselo byt divakovi znamo mnoho faktti. Vybral si
pouze barvu staje, kterou bude podporovat. Nemusel se zajimat o zdvodnika, o koné. Toto
zjednodusilo charakter angazovanosti piiznivcl. Projevem divaki byl nejcastéji potlesk,
kiik nebo mavéani na vitéze. Zavody si vydobyly oblibu u vSech vrstev tehdejs$iho
obyvatelstva. Slo o vzrueni, emoce. Co tyto zavody znamenaly pro Himsky proletariat?
Nekteti lidé dokonce povazovali porazku jejich stije za pozdéjsi pric¢inu zhrouceni statu.

Tolik to pro lidi znamenalo. (Olivova 1979: 148-152)

V té dobé¢ divaky vice uspokojovala zazivnost, napinavost a zajimavost
sportovniho klani, na rozdil tfeba od divadla. Mohli se svobodné vyjadrit urcitymi gesty
nebo pokiiky. Proto tento druh zabavy nabyval stale vice na své oblibenosti. (Slepicka
1990: 12-22)

Uz v t& dobé se ovSem zaCaly objevovat prvni znamky vaznéjSiho pouziti
divackého nasili. Za nejznaméjsi byva povazovano zapaleni cirku v Konstantinopoli. To
se odehralo v letech 491 az 532. Cirk byl zapalen za tu dobu nejméné c¢tyfikrat. Dokonce
vozatajské zavody vyustily v povstani, které bylo z vétsi ¢asti politické. Kolem roku 532
zahynulo kolem 30 000 lidi. Je to jedna z prvnich sportovnich udalosti, kterd pierostla

Vv néco spolecensky zavazného. (Slepi¢ka 1990: 12-22)

1.2.2 Stfedovék

Dalsi zajimavou epochou z hlediska divactvi byl sttedovék. V Evropé zejména
ktestanstvi branilo plnému rozvoji fanouskovstvi. Toto nabozenstvi kladlo diraz na
urcity vyvoj duse, nikoli télesny rozvoj. Proto byla rtizna sportovni klani upIné zakazana.
Ve 4. stoleti n. 1. se tomu nevyhnuly ani olympijské hry, v 5. stoleti dokonce ani hry

gladiatorské. (Slepicka 1990: 12-22)

O nékolik staleti pozd&ji, ve 12. stoleti, ziskala oblibu divaki rytifska klani
(rytifské turnaje). Jejich pivodnim cilem bylo pfipravit rytife na boj, tudiz nemély moc
pfiznived. Konaly se prakticky bez obecenstva. Pozdéji se staly tyto turnaje velkou
a pomérné vyznamnou spolecenskou udalosti. Rozvijela se také i jind sportovni odvétvi.
Mezi nejoblibenéj$i mizeme zaradit béh a hod. Na vyznamu také nabiraly micové hry
(,,florentska kopana“?). Pfi nich ¢asto dochézelo az k pfehnanym projeviim divak, proto

byly nékteré sportovni akce zakazovany. V té dobé byla z ¢asti tendence uplné potlacit

2 Florentska kopana — stard forma fotbalu plna nasili
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tyto akce, ovSem to se nepodafilo. Oblibé se teSily také boje zvifat, zejména zapasy

kohoutl na zivot a na smrt. S tim byly spojené i sazky. (Slepicka 1990: 12-22)

Pti hrach a sportovnich akcich dochéazelo postupem c¢asu ke zlepSovani
a zjednodusovani pravidel, dostdvalo se jim zlepSené organizacni struktury. Divaci

pravidlim tedy mohli naplno rozumét. Zvysila se tim urcita atraktivita sportu. (Slepicka
1990: 12-22)

1.2.3 Industrializace, urbanizace a vznik novodobého sportu

Primyslova revoluce ssebou prinesla nespocet vymozenosti, které prispély
k tomu, aby se sportovni divactvi dale rozsifovalo mezi ostatni obCany. Industrializace
pfinesla dva, pro masové divactvi zasadni piedpoklady, vytvofila dostatecné velky
prostor volného ¢asu a diky urbanizaci soustiedila ve velkych méstech potiebné mnozstvi
lidi pro vznik anonymniho divactvi. Sport se stal jednim z nejoblibenéjSich prostredkt
masové zabavy. Okruh vSemoZnych druhti sportli se nadale zvétSoval. Pomérné velkou
pozornost divakt kolem roku 1900 pfitahoval v zapadni Evropé fotbal, kriket, box, ale
I bézecké a cyklistické zavody. Zastupci z tad fotbalovych divaku pattili v té dobé

k jedném z nejpocetnéjsich. (Slepicka 1990: 12-22)

,,Sportovni divak si ve vsech historickych obdobich vytvarel své idoly, se kterymi
se ztotoznoval a jejichz uspéchy prozival spolecné s nimi. Prichdzel do hlediste pro silny
emocionalni prozitek, vzruseni ze hry, pro napéti z probihajiciho boje. “ (Slepicka 1990:

12-22)

Nové vznikajici odvétvi ve sportu napomahala k tomu, aby se sportovni divactvi
nadale mohlo rozvijet. Také k tomu samoziejmé prispél rozvoj dopravy, narustajici
moznosti médii a komerce. Specifické podminky v zemich, kde se sport praktikoval,

celonarodni i mezinarodni ptizen divakia. (Slepicka 2011: 13-17)

Také se ¢im dal vice dostavaly do popiedi discipliny, ve kterych §lo o esteticky
prozitek divakl. Mluvime tedy o uméleckych zazitcich spojenych se sportem. Mezi né
muzeme zafadit napt. spartakiddy nebo zahajovani olympijskych her, kterd jsou

Vv posledni dobé enormné sledovana divaky po celém svété. (Slepicka 2011: 13-17)

K tomu pfispél ptevazné rozvoj televiznich a internetovych pienost. Nejednd se

tedy uz o divactvi aktivni, ale pasivni. Dnes$ni nabidka sportovnich programu je tak Siroka,
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ze se divak nemusi hnat za néjakym sportovnim klanim, ale v poklidu se na né&j podiva
Vv televizi, na pocitaci, ptipadné si ho poslechne v radiu. Tato problematika je v posledni
dob¢ predmétem mnoha studii. Sportovni pienosy byvaji dost ¢asto oznacovany za hlavni
faktor, ktery ovliviiuje navstévnost na stadionech. VétSina fandu z fad televiznich divaka
nema oblibeny pouze jen druh sportu, sleduje jich vice, protoze k tomu méa moznosti. Lidé
také nemaji v oblib¢ jeden konkrétni klub, kterému prioritné fandi. (Slepicka 2011:
13-17)

Pfitomnost sportu v této dob¢ je asi nejvice znatelna ve vSech spolecenskych
sférach. Nikdy tomu v historii nebylo tak, jako pravé nyni. V dnesni dobé¢ hraje sport pro
nékteré lidi nepostradatelnou roli. Pohybové aktivity jsou tzce spojeny s byznysem,

médii, tiskem, rozvojem technologii, socializaci, ale také zdravim. (Sekot 2008: 17)

1.3 Sport a ekonomika
1.3.1 Obecné informace o vztahu sportu a ekonomiky

Z hlediska ekonomiky je sport odvétvim, které vytvari vlastni ekonomické
hodnoty. Pro toto odvétvi existuji ovSem riizné specifické podminky, které v jinych
oborech nevidime. Sport patii z ekonomického hlediska mezi sluzby, které zaroven

generuji nabidku i poptavku. (Nova 2016: 178)

Sport rozdéluje lidi na sportovné aktivni a neaktivni jedince, mezi aktivnimi jsou
poptavani vykonni sportovci a t€ém neaktivnim je nabizena sluzba v podobé zabavy. Ob¢
tyto skupiny maji ke sportu obecné& pozitivni pifistup a finan¢né se na ném podileji
(aktivng sportujici lidé, tak i lidé, ktefi sport sleduji). Re¢ je o divacich. Samoziejmé

spousta lidi patii do obou skupin. (Nova 2016: 178)

V posledni dobé je stale vice diskutovan vliv financi ve sportu, a to pfedevsim
v souvislosti s vyspélejsimi, rozvinutéj$imi a bohatSimi zemémi. Velké vyrobni
spolecnosti (Coca—Cola, Nike) sponzoruji ¢asto sportovni organizace velkymi ¢astkami,
aby prostrednictvim reklamy a ,,PR* (public relations) zvySovaly odbyt svych vyrobkii.
Sport je tedy spojovan nejen se zabavou, ale Casto se spotiebnimi hodnotami
(konzumerismus). S tim je spojen velky vliv komercionalizace a medializace. (Sekot
2008: 12-13)
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1.3.2 Komercionalizace a medializace

Dopady komercionalizace sportu nabyvaji stale na intenzité. Dnes je sport cilené
ptizpisoben zejména potiebam divaki, diive se vice prizpisoboval sportovcim. Znacny
vliv ma na sportovni disciplinu pocet divakl, ktefi sleduji piedvedeni sportovni
discipliny. Nejde jen o lepsi podminky pro sportovce, ale 1 pro piiznivce sportu.
Ptizptisobuje se tomu Cas predvedeni, aby divakim co nejvice vyhovoval, ale také
dostupnost na misto konani. Je vytvaieno ideédlni prostfedi, aby byla oslovena nejvétsi

divacka obec. To vSechno se déje i na ukor sportu jako takového. (Jansa 2012: 107-109)

Medializace sportu pfispéla k tomu, Ze méné¢ atraktivni a obtizn¢ medializovatelné
sporty se z hlediska navstévnosti a informovanosti stale vice propadaji. Na jesté vétSim
vyznamu diky tomu nabyvaji populdrni sporty, zejména ty, které jsou celosvétové znadmé
(fotbal, hokej, tenis) a lehce medializovatelné. Tento jev ma celou fadu odpirct, ale
I ptiznivcl. Piiliv penéz do urcité oblasti sportu je uzce spojen s oblibenosti u divaka.
Sport je tedy v soucasnosti spojovan s obchodem. N¢které sporty ,,nejsou pro kazdého*.
Piedvadéni n€kterych sportt je tak pro nizsi vrstvy obyvatelstva drahé a méné dostupné.

(Jansa 2012: 107-109)

Bohatstvi zemé neni urovano jen Zivotni Urovni obyvatel, ale 1 mnozstvim
a zpusobem vyuzivani volného Casu. Proces ekonomického ristu a socidlniho rozvoje
obecné prodluZuje volny Cas a rozSifuje moznosti jeho vyuziti. To napomaha k dal§imu

rozvoji sportu. (Choutka 1978: 114-117)

Ekonomika se sportem zcela jisté souvisi, ma s nim vzajemny vztah. Stale vétsi
obliba sportu pfitahla do hry mnoho ekonomickych subjekti, a to ptimo (penize za vykon
pro sportovce, televizni a vysilaci prava) i nepiimo (reklama, sportovni zbozi, doprava).
Zminit by se dalo mnoho dalsich odvétvi spojenych s financemi. (Choutka 1978:
114-117)

Nelze opomenout také to, Ze rozvoj jednotlivych odvétvi sportu umoznil, aby se
vytvotila vétsi nabidka prace Vv téchto odvétvich. Existuje velky pocet profesionald,
sportovct i zabezpec€ujiciho personalu, ktefi se zaobiraji jen ur¢itym sportem, jenz je pro
n¢ zaméstnanim, zdrojem piijmu a zarovein Casto nejdiilezitéjsi soucasti jejich osobniho

sivota. (Choutka 1978: 114-117)
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., Souhrnné miZeme vici, Ze uroven ekonomiky statu se odrazi nejen v rozsahu
podpory rozvoje sportu, ale i v jeho uzivani ve viastni ekonomicky prospéch. “ (Choutka
1978: 114-117)

Rozvoj dopravy také zna¢nou mérou piispél ke zmasovéni sportu. Dnes uz pro
¢lovéka, ktery ma dostatek financnich prostfedkti, neni problém dostat se na jakoukoli
sportovni udalost, at’ se kona kdekoli na svété. Existuji i tak zarputili fanousci klubu, kteti
jsou schopni procestovat cely svét za ucelem podpory své oblibené sportovni organizace
nebo svého oblibeného sportovce. Navstivi kazdou akci, které se organizace nebo
oblibeni sportovci Uc€astni, a to na kterémkoliv misté. V soucasnosti mizeme diky
televiznim pfenosim zhlédnout divaka mavajiciho ¢eskou vlajkou i na docela

neo¢ekavanych mistech.

1.3.3 Problém financovani sportu

Setkavame se s nazory, Ze sport neni financovan a podporovan dostate¢né, jako
tomu byvalo dfive. VétSina studii a analyz, které byly provedeny, to potvrzuji. Toto
ovsem nelze tvrdit celkové o sportu ve v§ech zemich. Existuji zemé, ve kterych je podpora
sportu velmi hojna. To nemtizeme fici o Ceské republice. Hojnost finanéni podpory
sportu a jeho rozvoje je vesmés soucasti politiky vytvareni pozitivniho obrazu zemé
vV mezinarodnim kontextu, propagace mésta nebo regionu. Piikladem miiZe byt poradani
zimnich olympijskych her v So¢i na pobiezi Cerného mote, olympijskych her nebo

mistrovsvi svéta v popularnich sportech. (Nova 2016: 184-185)

Riizné sportovni organizace se snazi ziskat zdroje financi z rliznych oblasti.
V dnes$ni dobé se mluvi nejvice o tzv. ,,vicezdrojovém financovani sportu®. To znamena,
ze sport je finan¢né podporovan ze strany statu z centralizovanych zdrojt, soukromych
zdroji, finan¢nich rozpoc¢tl kraji a mést, hazardnich her, samotnych aktivnich sportovcet,

ale také i sportovné neaktivnich individualnich podporovatelti. (Nova 2016: 184-185)

Nedostatené financovani ze strany statu se v Ceské republice projevilo po roce
1989. Od té doby se podil penéz ze statniho rozpoctu nikdy nedostal pres 0,6 %. Mezi
zemémi EU patifime k tém, které do sportu a télesné¢ vychovy obecné dévaji nejméné
prostiedkt. Stale vice odborniki se priklani k tomu, ze je nutnd rozsédhla zména ptistupu
k této problematice. Pokud si navic uvédomime, Ze sport plni i Sir§i preventivni funkci ve

spolecnosti tim, ze masové zapojeni obyvatelstva do sportovnich aktivit zlepSuje jeho
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zdravotni kondici. Naopak pokles zapojeni obyvatel do aktivniho sportovani tuto kondici
zhorSuje, o ¢emz sveédci také podil obéznich lidi (a s tim spojenych chorob), ktery se

V naSem staté stale zvySuje. (Kraus 2018)

Sportovni spolky v malych obcich se nemohou spoléhat na ptiliSnou pomoc od
statu nebo kraje. Casto jsou odkazani na finance z vlastnich zdrojii a piispévky aktivnich,
1 neaktivnich z4jemcti o sport v obci. V t€lovychovnych jednotach se ¢lenské piispévky
stale vice podili na jejich chodu, bez kterych by mohly jen tézko existovat. Uvadi se, Ze
se jedna az 0 80 % vsech financi. Velka ¢ast sportovnich spolki si bere bankovni ptijcky,
ty ovSem nejsou z hlediska chodu spolku dlouhodobym feSenim. To je také divodem,
pro¢ jich v dne$ni dobé velky pocet uplné zanika. Re§enim by mohlo byt nalezeni

sponzora, to je ale pro malé kluby ¢asto naprosta utopie. (Nova 2016: 188-192)

Ubytek fanouSkii zaznamenavaji predevsim kluby, které maji problém
s financovanim své Cinnosti. Naopak stale vétsi oblibenosti se t€si ty, které jsou
celosvétoveé znamé. Cinnost u téchto klubl souvisi s vlastnim byznysem i S obrovskymi

firmami, které klub finan¢né dotuji nemalymi ¢astkami.

1.3.4 Sponzoring a sport

Sponzorovani je také neodmyslitelnou soucasti sportu a sportovnich ptiznivci.
Diky sportovnim akcim se sponzor dostava do pozornosti piihlizejicich. Da se fici, Ze je
to levng&jsi, ale také efektivnéjsi varianta oproti tradi¢nim reklamam. V principu jde o to,
ze spolec¢nost vlozi do sportovni organizace urcité finan¢ni prostiedky a jako
protihodnotu ocekava protisluzbu, kterd povede k tomu, aby se firma dostala do povédomi
zuCastnénych (vylepSeni image firmy). Na tomto vztahu dvou subjektti vydélaji oba.

(Nova 2016: 173-174)

Sponzortim jde nejen o divaky na stadionech, ale predevs§im o divaky, ktefi sport
sleduji prostfednictvim televize nebo internetu. Perfektn€ maji prostudovany trh. Védi,
jaké sportovni odvétvi si vybrat, coz vede K jejich pozdéj$imu vyssimu zisku z prodeje
vyrobkll. Diive tomu bylo tak, Ze se sponzor snazil podporovat mnoho sportovnich
odvétvi. Dnes uz se zamétuje jen na nékolik konkrétnich sporti, které jsou sledovany
masami divakl. K tomu pfispélo rozsifeni programové nabidky televizi, které divakiim

poskytuji vétsinu zapasi konkrétniho sportovniho odvétvi. (Klecka 2008)
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Nejedna se o kratkodobd spojeni sponzort a sportovnich organizaci. Smlouvy se
uzaviraji na mnoho let, béhem kterych mtize sponzor aktivné pracovat s fanousky. Firmy
maji pfedem promyslené strategie a techniky, kterymi se snazi pusobit na divaky a ziskat
tak vétsi zisk. Sponzofi si nevybiraji pouze sporty sledované masami divakd, ale také ty,

které jsou spojovany s nejruznéj$imi aférami. (Redakce 2014)

2. Typologie sportovnich piiznivci a jejich motivace
2.1 Obecné informace

Mnoho zdrojii uvadi rtizné typy navstévnikt sportu, shoduji se vSak na tfech
hlavnich skupinach. Tyka se to zejména nejrozsifenéjSiho sportu na nasi planeté, kterym
je fotbal. Tato typologie obvykle vychazi z miry nebezpecnosti, kterou konkrétni skupina
dokaze dosahnout. Do prvni skupiny jsou zafazovani sportovni divaci. Druhou skupinu

tvoii fanousci a treti chuligani (anglicky ,,rowdies®), coz je nejagresivnéjsi skupina viibec.

2.1.1 Sportovni divak

Dalo by se fici, Ze k utkani tento ¢lovek pfistupuje nezaujaté. V urcitém smyslu je
to jen pozorovatel sportu, ktery pravé sleduje. Oproti fanouskovi je u néj zvySeno
objektivni hodnoceni. Co se tyce ptimého sledovani na stadionu, dost casto nemusi byt
vibec pfitomen. Na sportovni kldni se mize divat zprosttedkované (diky televiznimu
prenosu, radiu, internetovym online pfenosim). Neni tedy nijak spjat s konkrétnim
klubem, povazuje se za nestranného. Obcas je toto sledovani sportu ptipodobiiovano
nesportovnimu ptedstaveni, napt. divadlu. Divaka zajima kone¢ny stav utkani a jeho dg;.
Po skonceni utkani dost casto odchdzi spokojen. Nemusi mit vybrany konkrétni sport,

muze jich sledovat n€kolik. Z nezaujatého divaka se pozdé&ji muze stat fanousek. (Mares
2004: 12)

2.1.2 Sportovni fanouSek

V pravém slova smyslu zije s klubem. Podporuje, hlasité fandi, zucastiiuje se
vét§iny sportovnich klani. Casto se jedna o lovéka, ktery ma oblibeny jen jeden uréity
sport (napt. fotbal). Svoji pfislusnost dava najevo tim, Ze nosi obleCeni barev a znakl
svého oblibeného klubu. MiiZe se jednat o dresy, vlajky, $aly, odznaky, cepice, ale i bézné
obleceni v klubovych barvach (napf. kalhoty a triko urcité barvy). Kdyz s témito lidmi
mluvite, obvykle svoji ptislusnost ke klubu zdaraznuji pouzivanim pojmu ,,MY*“. Dost

Casto se jedna o fanousky mladsiho véku. Jejich osobni zivot je zce spjat s konkrétnim
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klubem. I kdyz nékteti z nich popijeji alkohol, nemaji potfebu vyvolavat konflikty.
Vyzdvihnout by se dala ta nejuzsi ¢ast téchto fanouskd, ktera na klub opravdu neda
dopustit. Takové lidi oznacujeme jako ,,ultras® nebo ,,supras. Shlukuji se pii kazdém
utkani v kotli, ucastni se 1 vyjezdi klubii na venkovni utkani. Jsou to pravé ti, kdo

vytvareji skvélou atmosféru na stadionu (choraly, pokiiky). (Kasal 2013: 25-26)

2.1.3 Chuligan

Tento pojem je velice Casto spojovan jen s jednim sportem, a to s fotbalem. Témto
lidem vibec nejde o fotbal jako takovy. Chtéji se poprat, vybit ze sebe zlost. Jejich
zam&rem je vyvolat konflikt. Ten mize byt pfedem domluveny s chuligany rivala nebo
naprosto spontann¢é vyvolany (nevhodna gesta, poktiky). Skupiny chuligdni maji své
vlastni ndzvy. Tuto skupinu tvoti pfevazné mladi lidé. Je v ni nastolena ur€ité hierarchie,
zvyklosti, zplsoby pfijimani novych ¢lenti. Dala by se oznacit i1 za ,,organizovany gang*.
Obvykle je za jeho chovanim néco jiného nez jen prislusnost k fotbalovému klubu. Miize

jit o rasové, nabozenské, socialni nebo jiné motivy. (Mare$ 2004: 12-14)

2.1.4 Roligan

Krom¢ téchto tii hlavnich skupin se v n¢kterych zdrojich objevuje jedna skupina
specifickd. Vyvinula se v Dansku jako protest proti aktivitdim chuligani. Rika se jim
,roligani®. Charakterizovat by se dali jako ,,pratelsti chuligani“. Tito lidé nesouhlasili
S tim, jakym smérem se chuliganstvi ubira. Tim je mySlen nezdjem o sportovni déni ze
strany chuliganii, ale také nasilné chovani. I kdyz tito lidé hodné piji alkohol na
stadionech, neprojevuji se v zadném ptipad€ nasiln€é. Vyvinul se u nich mechanismus,
ktery zabranoval tomu, aby se né€kdo z roligdn choval odlisn€ nez ostatni. Krajnim
pfipadem bylo i vylouceni ¢lovéka z jejich skupiny. Takovy €loveék se poté dost Casto

ptidal k chuliganim. (Dunning 2003: 105)

2.2 Jiné typologie sportovnich priznivci

KdyZ mluvime o typologii fanouski sportu, za zminku stoji jesté jedno rozdéleni.
Vymezil ho sociolog z Velké Britanie, Richard Giulianotti. Na zakladé svého pozorovani
urCil 4 zadkladni typy sportovnich pfiznived. Mluvi o podporovatelich, stoupencich,
fanouscich a flanérech. Toto rozdéleni nemusi platit jen v oblasti fotbalu, ale miZze se

tykat 1 jinych sportt.
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Podporovatel nema problém podpofit klub finan¢né. Kupuje si klubové obleceni,
vlajky, saly, ale mize si zakoupit i akcie klubu. Vytvafi si silny emociondlni a osobni
vztah ke klubu. Je pro né&j nepfedstavitelné, aby pteSel v budoucnu k fandéni jiné
organizaci. Jak sam tika, jim podporovany klub je néco jako jeho domov. Casto oznaduje

svij oblibeny tym za matku a sebe za jejiho syna.

Stoupenec neni tak zarytym podporovatelem klubu. Miize mit vice oblibenych
klubii, ovSem nevytvaii si k nim az tak silny emocni vztah. Pfesto ma znac¢né znalosti

ohledné¢ toho, jak klub funguje, kdo v ném hraje.

Fanousek si vytvaii emoc¢ni, ale ne neodlucitelny vztah ke klubu. Neni az tak
zaryty jako podporovatel. Mnoho znakii maji tito lidé spoleénych. Fanousek je vice

odlouceny od samotnych hraca.

Ctvrty typ ¢lovéka, ktery ma ke klubu zfejmé nejdale, je flanér. Tento Elovek
obvykle fandi tymu jen na dalku. Vybira si velké tymy po celém svété, které jsou mu
sympatické. Tém pozd¢ji fandi diky sportovnim ptenosim v televizi, internetu nebo
médiim. (Giulianotti 2002: 29-40)

Jini autofi se pokusili o vymezeni dal$ich typt pfiznivct sportu. Ptihlizejici by se
dali rozlisit 1 podle jinych znakd — pohlavi, véku, spolecenského postaveni, ale 1 dalSich
znakll. Sportovni klani v dne$ni dobé& navstévuji zejména muzi. Vyjimku piedstavuje

volejbal, ktery pfitahuje vice Zeny.

3. Motivace a divody pritazlivosti sportovnich klani pro
prihlizejici
3.1 Obecné informace

Pro¢ lidé vibec sleduji sport? Jaka je jejich motivace k tomu, aby navstivili
stadion a divali se na sportovni utkani? Odpoveéd’ na tuto otazku se pokousi nalézt kulturni
antropologie sportu. Sportovni utkani divaky pfitahuji, protoZze v nich ptsobi velké
mnozstvi momentll ndhody a rizika. Divaci mohou dat v pribéhu najevo své emoce,
nadSeni pro hru, ale také své postoje. Na stadionu se vytvari skupinové normy chovani
auditoria. Zminit miZeme také proces ztotoznéni (identifikace) s auditoriem, ktery je pro
divéky ptiznacny. Zde vidime i zdsadni rozdil mezi organizovanymi fanousky, kteti

pfichazeji na stadion jako integrovana skupina, neorganizovanymi individualnimi divaky
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a mensimi partami mladych lidi, ktefi se ¢asto chodi na stadion odreagovat, poprat se, ¢i

vybit ze sebe agresi. (Miksik 2005: 186-187)

Psychologie sportu si v§ima skuteCnosti, Ze otevienost vysledku je jednim ze
stimuld rostouciho napéti, diky kterému divak na konci utkani dosahuje psychického
uvolnéni, ,,katarze*. Lidé Casto navstévuji sportovni utkani pravidelné, ¢imz vyjadiuji
urCitou strukturu svych potiteb, mezi kterymi se ticast na sportovnim utkéni stava tzv.

,.funk¢né dominantni.“ (Slepicka 1990: 40)

,, Cim vice sport prestavai byt pouhou hrou pro jeho aktivniho provozovatele, tim

vice se stava hrou, poutavéjsi a vzrusujici podivanou pro divika. * (Choutka 1978: 139)

3.2 Moznost identifikace

Velké mnozstvi lidi se identifikuje se sportovci nebo kluby pfi mezinarodnich
soupetfenich. V tomto piipadé¢ divaka ke sledovani utkani motivuje identifikace
S narodnimi muzstvy nebo sportovci. Piipadny uspéch je poté povazovan za uspéch statu,

naroda, uspéch vsSech. (Slepicka 2011: 55)

Podle Miksika piisobi na divaka béhem navs$tévy sportovniho klani velké

vvvvv

e Ztotoznéni se, identifikace s jednou ze stran v polarizované situaci
sportovniho utkani

e Ztotoznéni se, identifikace s auditoriem, pfijeti jeho hodnot a norem
chovani, socialné akceptovany vznik davového chovani

e Moznost organizované skupiny Vv urcitych situacich vnutit agresivnim
jednanim auditoriu své hodnoty a normy chovéni

e Kbvalita socialniho prostifedi, kterd je urcovana velikosti a vybavenosti

stadionu jako i socialnim slozenim auditoria. (Miksik 2005: 113-115)

Dilezitym znakem je také nalada jedince, se kterou na stadion pfichazi. Ta
ovliviiuje od samého zacatku postupné prozivani sportovniho klani. Mezi emoce, které
¢lovék v pribéhu klani proziva, bychom mohli zminit ty nejintenzivnéjsi, které
oznacujeme jako ,,afekty®. Ty jsou zejména negativni a ovliviiuji vnimani daného jedince.
Tento Clovek je poté vice nachylny k tomu, aby posuzoval urc¢ité momenty bez jakékoliv

znamky racionality. (Slepicka 2011: 54)

21



3.3 Pasivni sledovani a rozvoj technologii

V tomto ptipad¢ musime rozlisit divactvi aktivni a pasivni. U aktivnich divakii,
ktefi navstivili stadion za ucelem sledovani utkani, musime piedpokladat fadové vyssi
miru motivovanosti, nezli u divaka, ktefi sleduji utkéni prostfednictvim médii. Pfimi
ucastnici tvoii obvykle jen malou ¢ast téch, ktefi konkrétni sportovni utkani sleduji.

(Choutka 1978: 140-141)

Tomuto v posledni dobé znacné piispél rozvoj rtznych technologii, které
umoziuji sledovat sport, u kterého divak nemusi byt osobn¢. Témto lidem chybi kontakt

weew

pocit, ze ano. (Choutka 1978: 140-141)

Tito lidé vétSinou nemaji v oblibé jen jedno druzstvo nebo sport. Maji moznost
sledovat rizna sportovni klani. Nepiimé divaky charakterizuje zejména mensi emocni
prozitek, coZ je zpusobeno prostiedim, ve kterém se nachazeji. Chybi kontakt S ostatnimi
divaky na stadionu, ale také bezprostfedni kontakt s danym sportovnim klanim. Jeho

nazory na probihajici sportovni déni mu nikdo nevyvraci. (Slepicka 1990: 182-183)

Ovsem tento ¢lovék ma Casto lepsi a detailnéjsi podminky pro sledovani sportu.
Moderni technologie dnes umoziuji mnoho véci, o kterych si ¢loveék na stadionu miize
nechat jen zdat. Piikladem mtiZe byt napt. opakované zhlédnuti situace, zpomaleni zabért
nebo také pohled na situaci ze vSech riiznych thll, coZ je podminéno rozmisténim kamer.
To v8e u takového ¢loveka prispiva K vétsi mife objektivity. Divak na stadionu vidi situaci
jen jednou, muze byt pifesvédcen napi. o faulu na hraCe, ovSem ve skuteCnosti je tomu
jinak. To v tomto piipade 1épe posoudi nepiimy divak, ktery to vidi zprostfedkované.
(Slepicka 1990: 182-183)

Kdyz mluvime o tomto nepfimém pozorovani, dilezitym prostiedkem pro
sledovani se stala televize. Sportovni obrazové ptenosy pfichdzeji prakticky z celého
svéta. Divak mé& moznost zhlédnout aZ neskutecné velkou Skalu sportovnich ptenost.
Zalezi na spektru programové nabidky, kterou si je ochoten zaplatit. (Slepicka 1990:

182-183)

V poslednim desetileti pozorujeme rychly rozvoj kolektivniho pasivniho divactvi.
Roste pocet bari a hospod vybavenych velkoplosSnymi obrazovkami, ve kterych

navstévnici v rdmci kolektivni zabavy sleduji televizni pfenosy popularnich sportovnich
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utkdni. Spolecné sledovani umozituje skupinovou identifikaci v auditoriu pozorovatelti
a spole¢né sdileni prozitkli. I kdyz tito divaci nemaji moznost ovlivnit atmosféru na
stadionu, vytvaieji enklavu pozorovatel s vlastni kolektivni atmosférou. (Cechdk 1986:

178-179)

Televize ptebrala na svou stranu i lidi, ktefi maji jen maly zajem o sport. Pfispéla
k tomu, aby byly sportovni soutéze pod vétsim drobnohledem (kamerovy zaznam), ale
také ptiblizila divakiim ¢asto neznamé zakulisi sportu. Vytvofila sport mén¢ naroénym
na sledovani a také zarucila zkvalitnéni sportovnich vykont, které se vysilaji. Nékteré
sporty maji hlavni fanouskovskou zékladnu jen diky sportovnim pienostim (vzpirani,
kolova). Dobte organizovany pienos s kvalitnim komentafem piinesl novy pohled na

sport, ktery divaci do té doby neznali. (Cechak 1986: 178-179)

V posledni dobé¢ jsou v oblibé sportovni utkani, ktera se daji sledovat na internetu,
at’ uz legélné, ¢i nelegdlné. Na vzestupu jsou rovnéZz mobilni aplikace, které divaky
upozorni na jakykoliv dilezity moment v utkani. Lidé si mohou zpétné piehrat dilezité
momenty zapasu, tzv. ,.highlights®, proto nemaji potiebu sledovat utkani nazivo. Rozvoj
technologii znacné souvisi s ovliviiovanim divacké navstévnosti na stadionech. Mnoho

studii se touto problematikou zaobira.

4. Chovani a jednani sportovnich pfiznivei
Mluvime-li o agresivnim chovani v oblasti sportovniho fanouskovstvi, nejedna se
0 chovani individudlniho divéka. Na tribunach fotbalovych stadiont se shlukuji velké

pocty piihlizejicich, které vytvareji auditorium, socialni utvar, ktery se lehce méni na dav.

4.1 Dav

Klasik analyzy davového chovani, Gustave LeBon, napsal: ,, Davy maji malou

schopnost uvazovat, ale jsou velmi dobre uzpiisobeny cintim. Davy nehromadi inteligenci,

ale prumeérnost. * (Le Bon 2016: 136)

Gustave Le Bon oznacil dav za masu osob, ktera upira svoji pozornost k jednomu
cili. Okolnosti kolem davu ho homogenizuji, vytvaii z n€j celek s podobnymi nazory. Tim
se liSi napf. od masy lidi na ulici, pro které je pfiznacnéd polarizace, nikoli zminéna
homogenizace. Clovék, ktery se ocitne ve fanouskovském davu, se mize chovat zcela
odlisné od situace, ve které by byl sdm. Stava se Clenem celku. Le Bon mluvi

0 ,,skupinovém mysleni, které je pro dav specifické. Toto mysleni se dd oznacit za
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jednoduché, postradajici kapku inteligence. Chybi mu racionalni a komplexni pohled na
véc. Z hlediska davu se rozlisuji 3 dilezité hlavni mechanismy. Jde zejména o pocit
anonymity, ktery se ¢lovéku v kolektivu dostava. Dale je to ndkaza, ktera budi v ¢lovéku

kolektivni mySleni. Jako tieti byva zminovana sugesce. (Miksik 2005: 30-31)

Zakladnim rozdilem davu od auditoria shromézdéného za ucelem pozorovani
piedvedeni sportovniho vykonu je to, Ze dav vznikd z auditoria na zaklad¢ urcitého
podnétu. Masa je systematicky vytvarena. Rika se, ze dav je vytvofen ,,odspodu‘, masa

,,shora®. (Le Bon 2016: 133)

4.2 Socialni deviace a deviantni chovani
S ptedeslou problematikou je spojen dalsi zakladni sociologicky pojem — ,,socialni

deviace*.

,,Deviace je jednani, které jde proti prevazujicim spolecenskym normdm nebo

normdm skupiny. Okoli na deviaci reaguje kritikou a odmitnutim. ** (Jandourek 2003: 72)

Typickym piikladem deviace mlZze byt kriminalita. RozliSuji se dvé formy

deviace:

MV

e Primarni — zapfic¢inéna socidlnimi, kulturnimi nebo jinymi faktory,

e Sekundarni — nasledek socialni kontroly. (Jandourek 2001: 59-60)

Celé fada védci se snazila vysvétlit, co lidi vede k tomu, aby se chovali odli$né,
nez se od nich ocekava. Existuji biologické, psychologické a sociologické teorie.

Piiklady ¢tyr hlavnich sociologickych teorii:

e Racionalni volba — deviantni chovani ¢lovéku v urcité situaci ptijde vyhodné,
uveédomuje si pii ném jen malé riziko

e Diferencialni asociace — urcita prostiedi podporuji jedince k tomu, aby se
choval odlisné

e Anomie — nastava v tu dobu, kdy v jedinci probiha rozpor mezi socialni
realitou a normami, které jsou lidmi akceptované

e Nalepkovani — jedinci deviaci pfipisuji jini lidé, napt. bohati chudym
(Jandourek 2003: 74-75)

Cim vice je pfihlizejici vtazen do davu, tim vice se u n&j projevi uréité deviantni

chovani spojené s anonymitou. Existuje celd fada podnétl k nastartovani deviantniho
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chovani davu, které nabyvaji podoby divackych agresi. Jednotlivci v anonymnim davu

ztraci zabrany, ale také racionalni pohled na véc. (Slepicka 2011: 77-79)

Mizeme uvést priklady forem deviantniho chovani, které se vyskytuji na

stadionech:

e Uziti verbalniho nasili (nadavky na fanouSky druhého tymu, ale i trenéry,
rozhodc¢i a potadatele),

e Vandalismus,

e VytrZnosti,

¢ Vhozeni riznych pfedméti, ale i samotné nedovolené vniknuti ¢lovéka na
hraci plochu,

e Projevy fyzického nasili vici ostatnim lidem,

e Korupce, nedovolené sazky. (Mares 2004: 14-15)

Mohli bychom se domnivat, ze vytrznosti se projevuji u lidi podporujicich
muzstvo, které prohrava. OvSem Casto tomu tak neni. Po vitézstvi tymu, kterému se fandi,
panuji na stadionech, v ulicich nebo barech tak bujaré oslavy, Ze mohou pferist az ve
vytrznosti. U tohoto jevu se uplatiuje veétSi mira tolerance ze strany potradateld, ale
| pfitomnych policisti. Ti se dokonce nékdy ptidavaji naprosto spontanné k oslavam.
Mizeme zminit situaci pii vitézstvi nad dlouholetym rivalem nebo pii zisku titulu.

(Slepigka 1990, 113)

4.3 Chuliganstvi

Chuliganstvi je skupinovy jev, tudiZ vznik4 jako disledek vytvofeni skupiny
specifického typu — chuliganské skupiny. Agresivni skupinové jednani, hromadné bitky,
nadavky, skupinova hierarchie, specifické skupinové cile, ve kterych neptevazuje zajem
o sportovni déni, to je pfesné to, co obecné charakterizuje pojem ,,chuliganstvi® (Kasal
2013: 115)

O chuliganech panuje mezi lidmi mnoho ptedsudkti. Napadaji slusné obcany,
rozbijeji cizi majetek, rvou se pii fotbalovych zépasech. Kdyz k né€emu takovému dojde,
média Casto tyto véci prehanéji, aby vyvolaly strach u obCanii. Samoziejmé se vyskytuji
takova individua, kterd zachazi svym jedndnim az pfili§ daleko. Pfesto je to jen pomérné
mala ¢ast téch, ktefi se za chuligadny opravdu povazuji. VétSinou ve skupinach chuligant

existuji pravidla, ktera se pfehnanym typiim jednani snazi zamezit. (Kasal 2013: 115)
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4.3.1 Vyvoj fotbalového chuliganstvi

Chuliganstvi je tzce propojeno s prostfedim jednoho konkrétniho sportu, kterym
je kopana. Od Sedesatych let dvacatého stoleti se zacala znaéné projevovat negativa
spojena s fanouskovstvim, ktera se kolem tohoto sportu rozvijeji az do soucasnosti. Stal
se z toho celospolecensky fenomén, ktery zajimal lidi po celé Evropé. Na druhé stran¢ si
nemuzeme myslet, Ze v minulosti se nasilnosti kolem sporti neobjevovaly. Bylo tomu tak

uz ve starovéku. (Mares 2004: 9)

Anglie je kolébkou mnoha sporti, tedy i fotbalu. Tento vyraz je slozen ze dvou
zakladnich pojmt. Tim je ,,foot” (noha) a ,,ball* (mi¢). Postupem ¢asu se tento sport stal
nejpopularngjsi volnocasovou aktivitou na britskych ostrovech. Neni jasné, jak se tento
sport v Anglii objevil, stale kolem toho panuje mnoho dohadi. Nejpravdépodobné;jsi
hypotézou je, Ze fotbal ptivezly na ostrovy fimské legie nebo Ze ptisel z Danska. Objevuje
se 1 fada dalSich teorii. Jedna z nich pfedpoklada, Ze Vikingové, kteti ptipluli na ostrovy,
si kopali s hlavami zabitych neptatel. Uz ve 12. stoleti byl fotbal v Anglii dulezitym
spoleenskym fenoménem V riznych méstech. Postupné se zacal objevovat 1 na izemich

jinych statd. Prikladem se stala v prubéhu 12. stoleti Francie. (Olivova 1979: 245-247)

Ve fotbale proti sob¢ stala vzdy dvé soupefici druzstva. Cilem hry bylo dopravit
mic k pfedem ur¢enému mistu, které bylo pro kazdy tym odliSné. Mohl to byt strom nebo
potok. AZ pozdé&ji se cilem stala napft. vrata nebo méstskd brana. Hra ze za¢atku neméla
skoro zadna pravidla, povoleno bylo prakticky vse. I pocet hra¢t v tymu nebyl stanoven

a dost casto se lisil. (Olivova 1979: 245-247)

Casto si mladici z rtiznych mést a vesnic vyfizovali prostiednictvim této aktivity
ucty. Znacéné se pii tom pil alkohol a utkdni kon¢ila zranénimi, nékdy i smrti. Pti téchto
hrach se projevovali nasilné€ i divaci. Proto byl tento sport v pribéhu staleti panovniky
nékolikrat zakazan. V Anglii byl tento sport povazovan za hrubou aktivitu pro niZsi

spolecenské vrstvy. (Smolik 2008: 25-29)

Postupem casu se diky formovéani pravidel fotbal zmirnil. Nikdy se vSak

vvvvv

sportem se striktné stanovenymi pravidly, coZ se ale obCas nedafilo. (Smolik 2008: 25—
29)
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Kolem roku 1900 zna¢né zesilily negativni reakce radikalnich fanousk, které se
projevovaly zejména béhem derby s rivaly. Castym jevem bylo napadani hostujicich
hracu, ale i rozhodéich. (Smolik 2008: 25-29)

Pojem ,,chuligan“ se objevil az ke konci 19. stoleti v Londyné. Pojmenovani
vzeslo od rodiny Houlihand, ktera se piist¢hovala z Irska, ale ne zcela se adaptovala
a d¢lala zna¢né potize. Byla s ni spojovana velka kriminalita a vytrznictvi. (Mare§ 2004:

9-10)

Nasili a rizné excesy se do popiedi dostaly az v 60. letech minulého stoleti
zejména diky médiim. Lidé se cCasto setkdvali s projevy xenofobie a rasismu. Pii
potyckach dochazelo i k umrtim. Za v8§im staly ptedev§im dobie organizované skupiny,
které mély v sob& vytvofenou vnitini hierarchii. Slo o uZ zminéné chuligany. (Mare§

2004: 9-10)

4.3.2 Chuliganstvi moderni doby

Chuliganstvi se v riiznych zemich vyvijelo zcela odlisné. Nelze zcela presné uvést
rok, odkdy mizeme projevy moderniho chuliganstvi datovat. To je spojeno piedevsim
s britskymi ostrovy, kde se chuligani zacali organizovat kolem Sedesétych let dvacatého
stoleti. Kromé¢ ptislusnosti k urcitému klubu si tyto skupiny vytvately jakousi svoji scénu,
svoje odlisné pole pisobeni. V Anglii prosel vyvoj né€kolika etapami. Svého vrcholu
dosahlo chuliganstvi v osmdesatych letech. Tato problematika je velice slozitd a kazdy

autor, ktery se ji zabyva, predklada odlisny pohled. (Mare§ 2004: 37)

Hlavnim terminem, ktery vét$ina autori zmifuje, je tedy organizovanost. V Ceské
republice bychom mohli rozlisit dvé hlavni etapy vyvoje fotbalového chuliganstvi. Prvni,
ve které dochazelo spise k negativnim projeviim jednotliveti na stadionech, ale i mimo
né. Tato doba by se dala oznacit za prechuliganskou, kde chuliganské skupiny nebyly
nijak organizovany, kazdy ¢lovék se projevoval sam za sebe nebo jen v opravdu malych
skupinach. Postupem ¢asu se vulgarita a nasilnosti staly pro pofadatele i bezpec¢nostni
slozky nezvladatelné. Hlavni ¢ast chuligdnskych skupin tvofili mladi lidé, ptfevazné
ptislusnici délnickeé tfidy, ktefi se za komunismu nezmohli na politické protesty, proto se
snazili upozornit na svou nespokojenost jinak. Prostfedi fotbalu jim toto nabizelo.
Kultovnim filmem, ktery mapuje nezvladatelné chovani chuliganu, je film Karla

Smyczka z roku 1985, ,,Proc?*. Snimek zachycuje cestu spart’anskych fanouskt vlakem
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do Banské Bystrice, pii které¢ demoluji vS§e mozné, co jim pfijde do cesty. Podobnému

tématu se vénuje nékolik dalich znamych filma. (Mares 2004: 129-133)

Druhé etapa nastala po padu komunistického rezimu. Mluvi se o tzv. ,,moderni
etapé®. Mira organizovanosti nasilnickych skupin touto dobou zna¢né¢ narostla. Skoro
kazdy klub nasi ligy mél a ma za sebou skupinu chuligant, kterd se n¢jak konkrétné
nazyvala. V naSem specifickém prostiedi je ovSem tézké oznacit konkrétni skupiny za
skupiny chuliganti. Nékteré se totiz povazuji jen za ,ultras®, ne za chuligany. Jde
0 stabilni skupiny, jejichz pfislusnici sami sebe povazuji za €leny specifické entity. Zajem
médii v této dob¢ pritahlo také to, Ze se tyto gangy formovaly z nizsich vrstev spole¢nosti.

Casto také byly spojovany se subkulturou ,,skinheads“. (Smolik 2017: 157)

Tuto problematiku Ize velice t€zko jednoznacné vystihnout, kazdy vnima pfic¢iny
a vyvoj tohoto fenoménu jinak. Pfesto se bude chuliganstvi se sportem nadale spojovat.

Tezko tici, kam az se tato véc posune.

4.4 Agresivni dav nebo agresivni skupina skryta v davu?

V poslednich letech mnoho lidi vyuziva sportovni utkani (pfedev§im fotbalové
a hokejové) k tomu, aby mohlo dat najevo své emoce. Ty jsou ¢asto zna¢né nasilného
charakteru. Jsou pohlceni davem, ziskéavaji prostor pro agresivni chovani diky anonymité
v davu. Svym agresivnim chovanim se nevyznacuji jen v pribchu zépasu, ale nékdy 1 pted
nim 1 po ném Dé&je se to na ulicich, ale i v hromadnych dopravnich prostfedcich, kde nici

razné véci. (Miksik 2005: 185-188)
Agresivni chovani se objevuje v téchto konkrétnich sportech z nékolika
divodi.

Prvnim divodem je to, Ze tyto sporty nekladou na prihliZejici vysoké naroky
ohledné znalosti pravidel. Navic zna¢né procento lidi tyto sporty provozovalo v détském

véku nebo je rekreacné provozuji i v dospélosti.

Dalsim faktem muze byt to, Ze tyto sporty maji samy o sobé agresivni povahu.
Hrégi na hiistich nebo ledovych plochach si nedaruji nic zadarmo. Casto jsou k vidéni

roztrzky mezi hraci, fauly, ale i bitky. To samoziejmé ovliviiuje atmosféru v hledisti.
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Vyvoj téchto sporti se da oznadlit jako dynamicky. Stfidaji se v ném pocity
euforie a zklamani. Béhem zapasii se atmosféra v hledi§ti mize n€kolikrat dramaticky

ménit, coz zalezi predevs§im na vysledku, ale také vykonu sportovct.

Dulezita je také polarizace. Fanousci se velmi rychle identifikuji s oblibenym

tymem, ¢imz vznika situace ,,my versus oni*. (Miksik 2005: 185-188)

Agresivni chovéani sportovnich pfiznivcl se dostdva na povrch jako disledek
nezvladnutych emoci. Mlze se jednat o agresi vyvolanou emocnim prozitkem na
stadionu, mize se ale i stat, ze specificka skupina divaka se snazi vyvolat davovou agresi
pfimo vlastnim jedndnim. U této skupiny pozorujeme instrumentalni jedndni sméfujici
k vyvolani reakce jiné organizované skupiny nebo ke zméné auditoria divakd v dav
a stimulaci davového chovani vSech divaki. Jednd se o zamérnou agresivitu chuliganské

skupiny. (Miksik 2005: 185-188)

4.5 Preventivni opatieni a trestani projevii agrese

V hledistich sportovnich stadiond i mimo n¢ se sport setkava casto s negativnimi
projevy lidi. Dalo by se fici, Ze tyto projevy ke sportu patii odjakziva. Kazdy sport se
v pribéhu nékolika staleti urcitym zplisobem vyvijel. S nim se samoziejmé vyvijelo
I fandovstvi. Formoval se samotny sport, ale také fanouskovska zakladna kolem néj, ktera
byla zavisla na spolecensko-ekonomickych podminkach. Utvaiely se rizné neformalni
normy a s nimi spojend pravidla, podle kterych by se divaci méli chovat. Ve vztahu
k odlisnym normam bychom mohli zminit dva zcela rozdilné sporty, které jsou
charakterizovany jinou fanouskovskou zakladnou — tenis a fotbal. Béhem tenisového
utkani se malokdy setkame s projevy agrese, nevrazivosti nebo jinymi podobné
nevhodnymi projevy. Naopak pii fotbale se takika pravidelné mizeme setkat s projevy

ktery je odehravan pted zraky lidi. (Slepicka 2011: 161)

Kdyz budeme mluvit o Ceské republice, ta je jiz od roku 1995 signatdfem
celoevropské timluvy, kterd se snazi potlacit divacké nasili a obecné nevhodné chovani
na sportovnich stadionech. V navaznosti na pfistoupeni Ceské republiky k evropské
timluvé vznikla koordinadni komise, ktera funguje pod zastitou Ministerstva vnitra CR.
Patii do ni zastupci Ministerstva vnitra, Ministerstva skolstvi, mladeze a t€lovychovy, ale

také Policie CR. Pfizvanymi organizacemi jsou zastupci Fotbalové asociace CR
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a Ceského svazu ledniho hokeje. Pozdgji bylo nutné ztidit Narodni fotbalovy informaéni
bod, ktery slouzi jako centrala pro vyménu informaci mezi institucemi. Plisobi pod

zastitou Policie CR. (Coufalova 2014: 122-123)

NarGst nasili inicioval vétsi propojeni policie a sportovnich klubu a jejich
vzajemnou spolupraci. Od roku 2009 vyvstala nova koncepce, ktera se snazi o vétsi
bezpecnost na stadionech. Hlavni zména, o které se do t¢ doby moc nemluvilo, byla
odpovédnost sportovnich klubii za své fanousky. S touto odpovédnosti souvisi i sankce
a tresty za nevhodné chovani fanouski na stadionu. Tyto sankce ptinesly urcité zlepSeni
chovani sportovnich fanouski na stadionech i mimo n¢. Dfive totiz neexistovala pro
Kluby nebo potadatele Zadna motivace, pro¢ by mély fesit excesy svych fanousku. Tato
koncepce ptinesla rovhomérné rozdéleni povinnosti klubli a potadatelskych sluzeb. Tyka
se predevsim kopané, u které byly excesy fanouskt nejéastéjsi. (Coufalova 2014: 122—
123)

Clovéku, ktery se agresivnim zpiisobem podili na ukonéeni sportovniho utkani, se
muze ulozit trest v podobé 2 let odnéti svobody nepodminéné. Hii$nikovi mlize byt také

zakazano navstévovat jakykoliv sportovni stadion. (Smolik 2008: 146)

Proti vyskytu nasili na stadionech se vyuziva mnoho represivnich sankci,

v,

které se snazi tomuto chovani zabranit. Pro predstavu uved’'me ty nejznamé;si:

e Na stadion nepatfi opily nebo podnapily divak
¢ Oddéleni divaki riaznych klubi (opacné strany stadiontl, ploty, potfadatel¢)
e Odhaleni hlavniho protagonisty nasili ve skupin€ (kamery, potfadatelé)

(Slepicka 1990: 145-152)

Pokud se trestného ¢inu dopusti ¢len organizované skupiny, mlZe byt trest az
protoze prispiva k tomu, aby si byli védomi disledkt svého jednani. (Slepi¢ka 1990: 145—
152)

Mozné je i vyuzit vlivu viidcovstvi na stadionech. V tomto pfipadé muze divaky
ovlivitovat pfedev§im hlasatel, poradatel, ale dokonce i1 trenér nebo hrac. Ty miizeme
povazovat za formalni viidce, mohou se vyskytnout ale i neformalni. To jsou pfislusnici

z tad divaku. (Slepicka 1990: 145-152)
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Nemulzeme si myslet, Ze nasili kolem sportu lze vyfesit béhem kratké doby.
S timto fenoménem je potieba koncepcné pracovat, proto se tim zabyvaji 1 socidlni
pracovnici, ktefi vidi tento problém jinak neZz policisté nebo potadatelé na stadionech.
Socialni pracovnik se musi neustale vzdélavat ve sportovnim prostfedi. Postupné se
pokousi analyzovat rtzné problémy, spoustéce, ale také meénici se prostiedi.
V soucasnosti uz zaméstnava kazdy vétsi sportovni klub s fanouskovskou zékladnou

svého socialniho pracovnika. (Kasal 2013: 148-149)

Krom¢ projevii na stadionech, ale i mimo né, je také moznost vyskytu
xenofobniho chovani. To ovSem sldbne od té doby, kdy se napt. v nasi fotbalové lize

zacalo objevovat velké mnozstvi cizincu. (Kasal 2013: 148-149)
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5. Cile a metodika prace

Pted vyhotovenim vlastni vyzkumné ¢asti prace je nutné stanovit cile, vyzkumné
otazky, ptipadné hypotézy. Dale je tieba zvolit si vhodny metodologicky postup, kterym
se budeme fidit. Bude ndm slouzit k vyjasnéni zakladnich cil, které byly pied

vypracovanim urceny.

Zakladnim cilem vyzkumné ¢asti prace bude pfiblizit charakteristiky, postoje
a nazory lidi, ktefi navitdvuji fotbalové stadiony, podporuji v Ceské republice rizné tymy
a jsou pfitom c¢leny fanouSkovskych internetovych skupin. Diky tomuto typu sbéru dat
lze pfedpokladat, Ze tito fanousci jsou vice ponofeni do prostiedi fotbalu a fandéni nez
bézni navstévnici stadionii. Vymezeni cilové skupiny prostfednictvim internetu
organizované skupiny zérovein davd moznost sbéru dat o charakteristikdch, postojich
anazorech této skupiny fanouSki. Vyzkumny cil prace je operacionalizovan

Vv nésledujicich péti zékladnich vyzkumnych otdzkach.

5.1 Vyzkumné otazky
e Je fandéni ovlivnéno socioekonomickymi charakteristikami fanouska?
e Do jaké miry ovliviiuje fanouskovstvi Zivot respondentii?
e Ovliviiyje sportovani v détstvi a vedeni ke sportu rodici postoj fanouska?
o Existuji rozdily mezi fanousky tiech oslovenych klubi?
e Jaky je postoj respondenti k vyvoji fotbalu, ceskému fotbalu, ale i k nasili na

stadionech?

Vyzkum se pokusi popsat nejcastéjsi typ internetoveé organizovaného fanouska,
ktery se vyskytuje na strankach téchto skupin (socialni profil nejbéznéjsiho fanouska

¢eského klubu).

V soucasnosti se v médiich neustale mluvi o tom, jak mélo fanouSkl navstévuje
stadiony. Muze to byt zptisobeno velkym mnozstvim vlivi, které ovlivituji divaky. Co za
tim stoji? Mize to byt modernizace v oblasti médii (sportovni pfenosy v televizich, na
internetu), pokles urovné fotbalu, pocit nebezpeci na tribunach, ale i mnoho dalSich
aspektl, které se v prostfedi profesionalniho a poloprofesiondlniho sportu vyskytuji.
Vyzkumna ¢ast prace se pokusi pfiblizit prostfednictvim analyzy nazort organizovanych

fanousk i tento problém.
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5.2 Metodika prace

Zvolena byla forma dotaznikového Setfeni, tedy metoda kvantitativniho vyzkumu.
Cilovou skupinou jsou plnoleti lidé, ktefi podporuji uréity fotbalovy klub v Ceské
republice, chodi se divat na zédpasy na domadci stadion a navstévuji internetové stranky
svého fotbalového klubu. Respondenty jsou piiznivei tiech fotbalovych klubt z Ceské
republiky. Jedna se o kluby: SK Slovan Liberec (80 respondentti), Bohemians Praha 1905
(152 respondentii) a SK Sigma Olomouc (80 respondentii). Jedna se to tymy z riznych
regionll nasi zemé, které se vyznacuji riznymi specifiky. At uz jde o velikost mésta, ve
kterém klub puisobi, velikost fanouskovské zékladny, ale i blizkost jinych vyznamnych

fotbalovych klubti v daném regionu.

Kvantitativni vyzkum formou dotaznikl s sebou nese vyhody i nevyhody. Mezi
hlavnimi divody, pro¢ byla zvolena tato forma zkoumani, je ¢asova nenarocnost.
V piipad¢, ze je dotaznik spravné vyhotoven, mize nabidnout duvérngjsi informace
0 respondentovi, pfi¢emZ mu zaru¢i i anonymitu. Mezi nevyhody této formy patti
zejména moznost nepravdivych nebo lzivych odpovédi, pfipadné nizkd navratnost

dotaznikd ¢i neochota respondentti k vypliovani.

Konecna verze dotazniku byla vypracovana V navaznosti na stanoveny cil
a vyzkumné otazky, které byly upravovany po konzultacich s vedoucim bakalarske prace.
Dotaznik obsahoval piedeviim uzaviené otazky. Cast dotazniku tvofily polo uzaviené
otazky, kde mohl respondent doplnit ¢aste¢né i svou odpovéd’. Posledni Cast tvofily tfi
oteviené otazky, které daly respondentliim prostor pro doplnéni a specifikovani svych

poznatki a nézoru.

Dotaznik byl nejdfive otestovan na fanouscich konkrétnich klubti, které zndm. Po
ovéfeni pilotdzi byly upraveny, Iépe formulovany dvé otazky. Po skoncCeni pilotdze byl
dotaznik zredukovan na 31 otdzek. Dotaznik byl vytvofen pomoci internetové stranky

www.vyplnto.cz, kterd se na kvantitativni vyzkum specializuje.

Dotaznik byl sdilen pfedevSim prostfednictvim Facebooku, na fanouskovskych
strankach a ve skupinach. Ke sbéru dat rovnéz ptisp€ly oficidlni stranky ptislusnych
tymd, které byly ochotny rozeslat odkaz do emailu tzv. permanentkaiim. Dotaznik byl

taktéz distribuovan mezi fanousky klubii prostfednictvim jejich emailti.
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Sdileni dotazniku trvalo 14 dnd, poté byl sbér dat zastaven. Podaftilo se ziskat
odpovédi celkové od 312 respondentl. Pocet dotaznikd mohl byt podstatné vyssi,
Podle udajii na www.vyplnto.cz nejvice lidi ukoncilo vypliiovani pied poslednimi tiremi
otevienymi otazkami. MiZeme pouze spekulovat o tom, pro¢ tak ucinili. Jasn¢ bylo
feceno, ze je dotaznik naprosto anonymni a rozsah odpovédi v poslednich tfech otdzkach

si mohli zvolit.

Po ukonceni sbéru dat byly vyhotoveny grafy a tabulky v programu MS Excel,
které byly pozdé€ji popsany. Pomoci kontingenc¢nich tabulek vytvotfenych v programu
SPSS (crosstabti), ale i analyzou dat v Excelu, byly potvrzeny nebo vyvraceny vyzkumné

hypotézy.

6. Vlastni vyzkumné Setieni

Dotaznik byl sdilen na fanouskovskych strankach a v internetovych skupinach
(ptfedevsim Facebooku), ale také prostiednictvim emaili mezi fanousky. Malou cast
vyplnénych dotaznik tvofily také ty, které byly prostfednictvim odkazu Siteny
oficidlnimi strdnkami klubii. Ptiznivei jich vyplnili 312, béhem vyplnovani vSak 100
respondentli ukoncilo dotaznik pfedcasné, coz dokazuje server Vyplnto. Navratnost byla
pres 70 %, tedy celkoveé uspokojiva. Osloveni byli plnoleti ptiznivci tii klubt, které hraji
nadi nejvyssi fotbalovou soutdZ. Slo o tym ze severu republiky, SK Slovan Liberec,
druhym byl tym z hlavniho mésta, Bohemians Praha 1905, a tfetim, neméné zndmym

tymem z Moravy, byla SK Sigma Olomouc.

6.1 Charakteristika vyzkumného souboru

Anonymni sociologicky dotaznik zjiStoval o respondentovi zékladni
socidln¢é-ekonomické a demografické informace. Jednalo se o pohlavi, v€k, vzdelani,
bydlist¢ a zaméstnani. Bylo rovnéz nezbytné zjistit rodinny stav respondenta a
skutecnost, zda ma dit€. Rodinny stav mize vyrazné ovlivnit chovani a zdjmy

respondenta, zejména ve vztahu ke sledovani sportu, konkrétné fotbalu.

Jako prvni dualezity charakteristicky znak bylo zjiStovano pohlavi respondentt.
Soubor, ktery byl zkouman, byl tvoien z 86 % (267 respondentll) muzi. Zbylou ¢ast 14
% (45 respondentek) tvotily Zeny. Toto rozloZeni se dalo pfedpokladat, protoZe je znamo,

ze fotbal tdhne do hledist predev§im muze. V jinych sportovnich hrach, napiiklad u

34



volejbalu, by nejspiSe muzi tak vyrazné nedominovali. Zastoupeni muzii a Zen zndzorfiuje

nasledujici graf.

Graf 1: Pohlavi respondent

\ 86%

OMuz BZena

Druhy demograficky znak piedstavuje vek respondentt. Ten byl rozdélen do tfech
kategorii. Prvni kategorii tvofi nejmladsi respondenti, kterym je od 18 do 30 let. Druhou
kategorii zaujimali respondenti ve véku od 31 do 44 let a tieti kategorii reprezentovali
respondenti, kterym je vice nez 45 let. Nejpocetngjsi byla kategorie nejmladsich, tito
respondenti tvoii 46 % (144) z celkového poctu. Témér stejné¢ pocetnd je kategorie
respondenti od 31 do 44 let — 36 % (112), pricemz v nejvyssi vékové kategorii
dotazovanych bylo jen 18 % (56) respondentl. VEkové slozeni respondentil je znazornéno

v grafu €. 2.

Z demografického sloZeni respondentl 1ze vyvodit zavér, ze se jedna predevSim
0 mladsi muze ve véku do 44 let. Po dosazeni tohoto ve€ku pocet internetové
véku uz tak neholduji socidlnim sitim (obecné internetu). VétSinu fanouSkd na
fotbalovych stadionech tvofi mladsi generace. Ultras, tvrda jadra nebo skupiny chuliganti
jsou z drtivé vétsiny tvofeny mlad$imi lidmi. U klasickych fanouski to ov§em nemusi byt

pravidlem, které se vzdy potvrzuje.
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Graf 2: V¢ék respondentil
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Dalsi socidlni charakteristikou vyzkumného souboru je nejvySsi dosazené
vzdélani respondentd. Nejpocetnéjsi je kategorie osob s maturitnim vzdé€lanim, ktera
tvotila 48 % (151) respondentt. Poté nasledovaly dvé témét vyrovnané kategorie, lidé se
sttedoskolskym vzdé&lanim bez maturity, kterych bylo 24 % (75), a respondenti, ktefti
dosahli vyssiho odborného nebo dokonce vysokoskolského vzdélani. Téch bylo 22 %
(68). Mizivou ¢ast dotazovanych tvofili 1idé, ktefi maji jen zakladni vzdélani, 6 % (18).
Je vidét, ze zakladnu fanouskli na stadionech tvofi lidé, ktefi jsou pomérné dobie

vzdélani. Rozd¢leni je zndzornéno v grafu €. 3.

Graf 3: Vzd¢lani respondenti
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V kategorii velikosti obce, ve které respondenti ziji, vedou jasné¢ mésta
S nejvyssim poctem obyvatelstva. VSechny kluby totiz reprezentuji mésta, kterd maji vice
nez 100 tisic obyvatel. VétSinu fanouskovské zakladny tedy tvoii obyvatelé mést, ve
kterych se kluby nachazeji. V této véci rozhoduje nejspiSe dostupnost stadionu. Kolem
61 % (189) respondentti zije v téchto velkych méstech. Dalsi ¢ast tvofi lidé, ktefi bydli

v ptilehlych menSich obcich, ptipadné v menSich méstech, které jsou v okoli velkych
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meést. Obce do 1999 obyvatel tvoii 17 % (54), obce od 2000 do 19999 obyvatel uvadi 16
% (51) respondentti. Zbytek predstavuje pouhych 6 % (18) respondentti. To jsou lidé,
kteti ziji ve méstech od 20000 do 99999 obyvatel. To zndzoriuje graf €. 4.

cey

Graf 4: Velikost obce, ve které respondenti Ziji

100% 61%
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0%
E Obec do 1999 obyvatel
= Obec od 2000 do 19999 obyvatel
@ Obec od 20000 do 99999 obyvatel
O Obec od 100000 obyvatel

Dalsi charakteristikou je zaméstnani. To je u dotazovanych velice rozmanité. Mezi
respondenty jsou délnici, fadovi 1 vedouci pracovnici a studenti. Tito lidé tvoii pocetné
pfiblizn€é podobné skupiny. Dulezitou cast tvofi také podnikatelé. Mezi respondenty
vyrazné nepievazuje zadna funkce C€i pozice v zaméstnani. Zanedbatelné procento
dotazovanych tvofi diichodci a nezaméstnani. Slozeni dle vzdélani navazuje na vek
respondentli. MiiZeme piedpokladat, Ze vzhledem k ptevazujici kategorii mladych muzd,

se jedna o lidi, ktefi jsou na zacatku pracovni kariéry.

Posledni dtlezitou demografickou charakteristikou je rodinny stav respondentil
a fakt, zda maji dité. Predpokladame, Ze tyto ukazatele ovliviluji pfistup k fandéni. Rodice
mohou mit daleko méné ¢asu na aktivity tohoto typu. Naopak nekteti lidé chodi na fotbal
1 se svymi partnery, ¢i dokonce détmi. Mohou si zpfijemnit vikend tim, Ze vyrazi na
fotbal. Jak miizeme vidét v dalSim grafu, vice nez polovinu dotazovanych predstavuji
bezdétni respondenti, ktefi nejsou v manZelském svazku, 53 % (164) osob. To opét
souvisi s ptfevazujicim podilem mladsich. Alespon jedno dit€¢ ma 25 % (77) respondentd,
pfitom tito lidé jsou v manzelském svazku. Dalsi ¢ast tvofi lidé, ktefi nejsou
Vv manzelském svazku, ov§em dité maji. Tuto skupinu tvoii 18 % (57) respondentli. Pouze

nejmensi ¢ast, 4 % (13) respondentil, ziji v bezdétném manzelském svazku.
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Graf 5: Rodinny stav a déti respondenti

4%

53%
18%

O Ano, ale nemam dité/déti @ Ano, dité/déti mam

ONe, ale mam dit¢/déti @ Ne, ani jedno

6.2 Analyza vysledku

Dalsi zkoumanou otazkou bylo, za jakého piihlizejiciho se respondent povazuje.
Ukazalo se, ze fanouskovské skupiny tvoii a stadiony zapliuji predevsim lidé, ktefi déni
na htisti opravdu prozivaji. Nejvice lidi, 38 % (118) respondenttl, se povazuje za klasické
fanousky. Za horlivé se potom povazuje 35 % (110) fanouskt. Dal§i nezanedbatelnou
¢ast tvori tzv. ultras, 17 % (53) respondentii. Minimum fanouskd najdeme ve skupinach
umirnénych fanouskt, kterych je 7 % (23), 1 % (2) patii mezi pouhé divaky a 2 %

dotazanych (6) se sami fadi mezi chuligany, jak je patrné z grafu ¢. 6.

Graf 6: Sebe zatazeni piihlizejicich podle typu fanouskovstvi
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Jak je vidét v grafu €. 7, vétSinu fanouskovské zakladny klubu tvoii lidé, kteti
bydli pfimo ve mésté, ve kterém klub plisobi, nebo v bezprostiedné sousedicich obcich.

Tuto ¢ast tvoii 61 % (189) respondentt. V pfrilehlych obcich nebo mensich méstech
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vV pasmu od 20 do 99 km bydli a na zapasy dojizdi 24 % (74) respondentti. Poslednich
15 % (49) respondentt dojizdi ze vzdalenosti vice nez 100 kilometrii. Udaje o vzdalenosti

mista bydlisté¢ respondentli od mista sidla klubd ukazuji, Ze fanouskovstvi lze chapat

ijako formu lokalniho patriotismu nebo identifikace s méstem ¢&i

regionem.
Fanouskovstvi miize napomahat i casova dostupnost stadionu.

Graf 7: Vzdalenost stadionu od bydlisté respondenta

@0d0do 19km B@0d 20do99%km B@100km+

Jak Casto respondenti navstévuji zadpasy oblibeného klubu na domécim stadionu?
Kolem 60 % (187) respondenti dochédzi do hledist pravidelné, 32 % (100) obcas
a malokdy pouze 8 % (24). Z toho je ziejmé, ze ptislusniky internetové organizovanych
fanouSkovskych skupin piimé sledovani fotbalu velice lakd a cht&ji podpofit sviij

oblibeny klub. Stalo se to pro né ,,rutinou*, ne—li spolecenskou povinnosti. To v§e ndm
ukazuje dalsi z graft.

Graf 8: Frekvence navstév fotbalovych utkani
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Otazky €. 11 a 12 zjistovaly, s kym respondent chodi na fotbalové zapasy,

pfipadné kdo ho poprvé dovedl na stadion. Ukazalo se, Ze nejvice respondentil, skoro
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60 % (187), chodi do ochozi se svymi kamarady nebo znamymi. Cast s rodinnymi
ptislusniky nebo partnery, pouze minimum respondentti chodi samo. Co se ty¢e prvni
navstévy stadionu, nejcastéji respondenti odpovédéEli, ze je poprvé na stadion dovedl
rodinny ptislusnik 51 % (160), ve vétsin€ ptipadi nejspise otec. Velkou cast, tedy 28 %

(88) respondentti, poprvé dovedl na stadion kamarad nebo znamy.

Dalsi otazkou bylo, zda respondenti v hledisStich pii fotbalovych utkénich
konzumuji alkoholické napoje. Kolem 72 % pftihlizejicich nékdy pti sledovani fotbalu
popiji pivo. Piedevsim vesnicky fotbal je spojovan s pivem a klobasou. Fotbal, pivo
a klobasa tvoii jeden z ritudlti lidové zabavy a vytvaii atmosféru dobré spolecenské
zabavy. Na druh¢ stran€ pivo a alkoholické napoje ptispavaji k urdzejicimu chovani nebo
dokonce vyvolavani fyzickych konfliktd. Z naSich respondentt, 25 % (78) dotazovanych
popiji alkohol ¢asto, 32 % (102) obcas a pouze 15 % (47) malokdy. Napoje s obsahem
alkoholu nekonzumuje 28 % (85) respondentt. Vysledky reprezentuje graf €. 9.

Graf 9: Konzumace alkoholu v hledistich

28%
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Pro¢ lidé chodi na stadion? Jaky je jejich diivod nebo motivace k navstéve
fotbalového stadionu? To zjiStovala dalsi otazka. Respondentiim nabidla moZnost vybéru
z ptedem danych odpovédi, kterych mohli zvolit vice, ptipadné doplnit 1 svlij konkrétni
divod. Této moZznosti ale vyuzilo minimum dotazovanych. Jak je patrno z grafu ¢. 10,
hlavnim divodem pro navstévu fotbalového klani je zdjem o fotbal, ktery uvedlo 88 %
(273) lidi, a také snaha podpofit oblibeny klub, coz zminilo 86 % (269) respondenti. O
nekolik procent zaostala atmosféra, kterou uvedlo 75 % (234) dotazovanych. 61 % (191)
dotazovanych zatradilo mezi divody zabavu. Pfes 50 % uvedlo odreagovani, relax a

ptatele. Z toho je vidét, ze vétSinu lidi zajima fotbalové déni, chté&ji urcitym zplisobem
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podpofit svij klub, ale také je bavi specifickd atmosféra na stadionu, kterou fanousci

vytvareji.

Graf 10: Duvod k navstévé stadionu

88% 86%

100%
80%
60%
40%

20%

0% - \

m Zajem o fotbal ® Podpora oblibeného klubu
@ Atmosféra O Zabava

B Odreagovani, relax @ Pratelé

75%
61%

53% 51%

Dalsi otazka se tykala diivodu vybéru oblibeného fotbalového tymu. Respondenti
m¢éli na vybér z nékolika moznosti, ze kterych jich mohli zaskrtnout vice, zarovein mohli
uvést 1 vlastni odpovéd’. 44% (138) respondentti zvolilo specifické prostredi, které je jim
dobte znamo, 40% (126) respondentt uvedlo, Ze ptislusnost k oblibenému klubu zdédilo
po svych rodi¢ich. Mén¢ byli zastoupeni lid¢, kteti méli dobrou dostupnost na stadion,
tedy 26 % (80), 24 % (76) dotazovanych uvedlo, Ze pii jejich vybéru brali v potaz
kamarady nebo znamé, kteti urcitému klubu fandi. Zanedbatelnou cast tvotili lidé, ktefi

si klub vybrali podle stylu hry nebo jeho tGspésnosti. Vysledky ukazuje dalsi z grafu.
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Graf 11: Dtvod vybéru oblibeného klubu
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Drtivda  vétSina respondentli, internetové organizovanych nebo polo
organizovanych fanousku, vlastni klubové obleceni oblibené¢ho klubu. Muze jit o dresy,
mikiny, $aly, Cepice, ale 1 dalsi ¢asti obleceni. Tim vyjadiuji svou ptislusnost ke klubu,
podporu, ale také tim finanén€ podporuji jeho chod. Plnych 93 % (289) respondentli
vlastni néjakou véc spojenou s oblibenym klubem a jen 7 % (23) dotazovanych nevlastni

zadné klubové obleceni.

Polovina respondentli si nasla prostfednictvim ucasti na fotbalovych zapasech
nove pratele, se kterymi se schazi i mimo stadion. Hledisté fotbalovych stadioni ptinaseji
znaény prostor pro socialni interakce. K seznameni s dal§imi lidmi na stadionu mtize byt
Casto nejvhodné;jsi ta Cast stadionu, ktera zahrnuje ,,opravdové fanousky*. To mohou byt
napf. sektory za brankami, kde se shlukuji pfedev§im fanousci ,,ultras* a kde panuje ¢asto

vyborna a velice pratelska atmosféra.

Dalsi otazka se zamétfovala na to, zda ptihlizejici fotbalu také sportuji. Ukéazalo
se, ze vétSina, 64 % (200) respondentil, rekreacné sportuje, 36 % (112) respondentil
nesportuje. Rovnéz se zjistovalo, zda sportuji nebo sportovali rodi¢e dotazovanych.
Sportuje nebo sportovalo 58 % (181) rodict respondentti. Jesté veétsi podil, 69 % (214)

respondentti, bylo vedeno rodici ke sportu odmala.

Hraji nebo hrali respondenti aktivné sami fotbal? Az 76 % respondentl fotbal
n¢kdy hrdlo. Vice nez ctvrtina dotazovanych hrala fotbal v détstvi, ale stale v tom
pokracuje. 42 % (132) respondentti hralo kopanou v détstvi, ovSem v pribéhu dospivani
ptestalo. Primémé 1 z 20 pfihlizejicich zacal hrat fotbal az v pozdé€jsim veku. Oproti
tomu celkem velka ¢ést, 24 % (73) respondentd, fotbal viibec nikdy aktivné nehrala.
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Ptesto ho maji radi, vyhledavaji ho a radi sleduji. Tyto vysledky nam piiblizuje graf ¢.

12.
Graf 12: Fotbalova aktivita respondenta
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Chtéli jsme védet, jakou dulezitost pfipisuji respondenti fotbalu ve svém Zivoté.
Dotazani vybirali na Skale 1 az 10, kde ¢islo 10 ptfedstavovalo enormni vyznam fotbalu
Vv jejich zivoté a ¢islo 1 naopak uplnou nevyznamnost. Az 75 % (236) respondentti zvolilo
Cislo vyssi nez 6. Nejcastéjsi hodnota (modus) byla 8, kterou zvolilo 23 % (74)
respondentl. Hned za ni byla nejvy$$i hodnota 10, kterou zvolilo 21 % (66)
dotazovanych. Z toho muizeme usuzovat, ze fotbal je pro internetové organizované

fanousky dtlezitou ¢asti jejich zivota. Vysledky predstavuje graf ¢. 13.
Graf 13: Dulezitost fotbalu v zivoté fanouskt

12

10—\_|

8
6
4
2
0

AT ~N0 M OO AN
AN IO OMN~N®

105
118
131
144
157
170
183
196
209
222
235
248
261
274
287
300

Stejnym zplGsobem jsme zkoumali vSeobecnou informovanost respondenta
o fotbalu. Cislo 10 na stupnici predstavovalo vynikajici ptehled dotazovaného v oblasti

fotbalu, ¢islo 1 poté jeho neinformovanost. V tomto pifipadé byly vysledky jesté vyssi,
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nez tomu bylo u predchozi otdzky. Kolem 85 % (265) respondentt totiz zvolilo ¢islo vyssi
nez 6. Modus bylo v tomto piipadé ¢islo 8, které zvolilo 27 % (83) dotazovanych. Jasna

vétsina si tedy mysli, Ze prostiedi fotbalu dostate¢né rozumi a nemiize je nic piekvapit.

Stejnou metodu jsme pouzili pfi posuzovani miry spokojenosti s dosavadnim
zivotem a jeho prozivanim. U této otazky 79 % (247) dotazovanych zvolilo ¢islo vyssi
nez 6. Nejc€astéjsi variantou bylo v tomto piipadé opét Cislo 8, které oznacilo 25 % (79)

respondentt. Vétsina lidi je tedy spokojena se svym zivotem.

Totozna stupnice byla vyuzita jesté jednou v otazce subjektivni miry ovlivnéni
kazdodenni nélady respondenta v souvislosti s uspéchy ¢i netspéchy oblibeného
fotbalového tymu. Na rozdil od pfedchozich hodnoceni zde nenachizime Zadnou
jednoznacnou tendenci. Miuzeme to vysvétlit oddélenosti ,,kazdodenniho*
a ,,fotbalového* Zivota internetove organizovaného fanouska. Tyto dvé oblasti jeho zivota
se vzajemné nikterak vyrazné neovliviiuji. Graf ¢. 14 dokumentuje rliznorodost

hodnoceni ptsobeni uspésnosti fotbalového tymu na kazdodenni naladu respondent.

Graf 14: Ovlivnéni kazdodenni nalady uspésnosti oblibeného tymu
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Dalsi otdzka se zabyvala tim, zda lidé upfednostiiuji osobni navstévu fotbalového
utkani pied jeho sledovanim v televizi. Drtiva vétSina, tedy 91 % (284) dotazovanych,
dava prednost osobni navstévé fotbalového utkani. Pouze 9 % (28) respondentl
upiednostiiuje sledovani zépasu v televizi, pfipadné prostfednictvim internetu. To nadm

ukazuje nasledujici graf.
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Graf 15: Uptednostiiovani ptimého sledovani zapasu na stadionu

9%

OAno @Ne

Dale se zkoumal fenomén kolektivniho sledovani fotbalu v restauracich a barech.
Pouze 42 % (130) internetové organizovanych fanouski, naSich respondentii, navstévuje
tato zafizeni, aby sledovalo zapasy. VétSina, 58 % (182), je za timto i€elem nenavstévuje,

coz nam priblizuje graf ¢. 16.

Graf 16: Spole¢né sledovani fotbalu v restauracnich zatizenich

OAno BNe

Samostatny problém piedstavuje spojeni sportu a hazardu. V CR vzniklo vicero
sazkovych kancelédii, ve kterych lze sazet na vysledky sportovnich utkdni. Sazi
internetove organizovani fanousci na vysledky sportovnich utkani? Podle odpovédi pouze
mensi C¢ast, 44 % (136), respondentll sazi na vysledky sportovnich zépast. VétSina

dotazovanych, 56 % (176), nesazi.
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Graf 17: Sazeni na vysledky sportovnich utkani

OAno BONe

Posledni tii otazky v dotazniku byly oteviené. Prvni z nich se ptala, co by se mélo
zlepsit ve fotbalovém prostiedi, aby stadiony navstévovalo vétsi mnozstvi fanousk.
Respondenti zminili ¢tyfi problémy. Tim nejéastéji uvadénym byla korupce spojena s
kritikou vedeni na$i fotbalové ligy kvali rGznym aféram. Respondenti pozadovali
pfedev§im zlepSeni transparentnosti celého systému vrcholové soutéze. Druhou
nejcastejs$i odpoveédi byl problém pristupu hract a trenért k samotné hie. Tymy Casto hraji
tak, aby nedostaly zadny gol. Hraji defenzivni fotbal, ktery neni pro divaky atraktivni,
proto jich do hledist’ nechodi tolik, kolik by si lidé ptali. V potradi tfetim nejcastéji
zminovanym problémem byla atmosféru na stadionech, kde pfitomni divaci nepodporuji
dostate¢né hrace na hfisti. Posledni zminovanou odpovédi byl nesmyslny ¢as a terminy
zapast. FanouSkiim navic vadila letni pfestavka, béhem které by podle nich divaci

zapliovali mista na stadionech nejvice.

Nasledné byla feSena otazka, zdali jsou lidé spokojeni s tim, kam se fotbal béhem
svého vyvoje posunul. Zde je nejcastéjsi typ odpovédi jasné dany. Fotbalovym
fanouSkiim se nelibi pfedevS§im absurdni byznys kolem tohoto sportu. Pfehnané platy
hract, komerce a dalsi formy obchodovani ve fotbalu. VétSina se domniva, Ze je dnes vse
o penézich a kvalita fotbalu jde tim padem stranou. Respondenti také zmitiovali v dnesni

dobé¢ rozsitfenou korupci a simulovani hract.

Posledni otazka zkoumala nazor fotbalovych fanouskl na divacké vytrznosti na
stadionech a jejich nejCastéjsi pfi¢iny. VétSina dotazovanych odpovédela neurcité ve
stylu, Ze jim to vadi a ndzor na to maji spiSe negativni. Nej€astejsi pricinou byva podle

nich alkohol, vybijeni si agrese a nizkd inteligence chuligant.
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6.3 Profil fotbalového fanouska ve fanousSkovské skupiné

Pted vyzkumem se dalo ocekavat, Ze respondenti ve fanouskovskych skupinach
budou mladsi, nez tomu muize odpovidat slozeni fanouskovské zdkladny pifimo na
stadionu. Tyto lidi fotbal opravdu zajima. Jsou cCasto ¢leny i jinych fanouskovskych
stranek nebo skupin. Proto budou trochu vice zapaleni do sportu, konkrétné do fotbalu.

Toto je bude vice ovliviiovat v jejich zivote.

Cilem této Casti je stanovit nejcastéjsi typ fanouska ve fanouskovskych skupinach,
ktery vyplnil pfedem vypracovany dotaznik. Pijde o ¢loveéka, ktery je starsi 18 let, jak uz
bylo stanoveno kritérii pfed samotnym vypliovanim. Bude to fanousek, ktery je

pfiznivcem jednoho ze ttech zkoumanych tymi (Bohemians, Liberec, Olomouc).

Podle vysledkti vyzkumu mizeme vidét, ze nejbéznéjsim respondentem je muz,
kterému je 18-30 let, svobodny a bezdétny. Bydli ve mésté, ve kterém klub lezi. Jeho
nejvyS$im dosazenym vzdélanim je stfedni Skola s maturitou, profesné patii mezi fadové

pracovniky ¢i Gfedniky.

Povazuje se za klasického fanouska, ktery utkani svého oblibeného tymu
navstévuje pravidelné na domacim stadionu. Ochozy fotbalovych utkani navstévuje se
svymi kamarady nebo znamymi, se kterymi rad ochutna pivo. Na fotbalovy stadion ho

jako prvni dovedl rodinny ptislusnik. Miizeme se domnivat, Ze to byl otec.

Pti jeho pfitomnosti ho zajima predevsim to, co se odehrava na travniku, je pro
n¢j podstatné déni na htisti. Sviij oblibeny klub si zvolil podle prostredi, které dobie zna,
tim padem je mu sympatické. Tento ¢lovek vlastni obleeni oblibené¢ho klubu, nejcastéji
dres nebo $alu. Tim dava najevo piislusnost ke klubu, ale i ur¢itym zptisobem podporuje
klub finanéné. Uspéchy nebo netspéchy oblibeného klubu znaéné ovliviiuji jeho naladu.
Ma dojem, ze je ohledné fotbalu dostate¢né informovany, miize ho piekvapit pouze

ojedinéla informace nebo novinka. Sdm se svym zivotem je celkove spokojeny.

Tento fanousek sam sportuje, fotbal nékdy hral nebo stale hraje. Odmala byl veden
rodi¢i ke sportu, pfitom jeho rodi¢e byli nebo jsou sportovné aktivni. V tom mizeme

spatifovat urc¢itou souvislost.

V ptipadé¢ mozZnosti upfednostni podporu v hledisti nez u televize. Rad chodi

sledovat sport do restauracnich zatizeni. Penize na sport nesazi.

47



K vyvoji fotbalu, sou¢asnému stavu ¢eské kopané a projevim chuliganstvi ma

negativni postoj.
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7. Hypotézy

V dalsi ¢asti prace ovéiuji vyzkumné hypotézy. Pro potvrzeni hypotézy byla
piredem urcena hodnota hladiny vyznamnosti (chi—kvadrat), ktera by méla byt nizsi nez
0,05, coz znamena, ze zjistény vztah neplati pro méné nez 5 % pozorovanych ptipadu.
Pomoci funkce ,,crosstabs® v programu SPSS jsou vytvoreny kontingencni tabulky, které

umoziuji testovani hypotéz. Bylo zvoleno 10 vyzkumnych hypotéz.
H1.0 Fotbalové fanousSkovstvi je muZskou aktivitou.

Potvrzeni prvni nulové hypotézy je podminéno splnénim dvou odvozenych
hypotéz HI.1 a HI1.2. Nulovou hypotézu o muzském charakteru fotbalového
fanouskovstvi nelze v plné mife piijmout, ale ani odmitnout. Zeny, které se stavaji
fotbalovymi fanynkami, jsou stejné horlivé jako muzi, pfi¢emz jich je ale stale mén¢.
Zeny se, patrné pod vlivem svych piatel nebo muzskych &lent rodiny, dostavaji do

fanouskovskych komunit.
H1.1 Uéast na organizovaném fotbalovém fanouskovstvi je muzZskou aktivitou.

Prvni stanovena hypotéza zkoumala to, zda se za zarytéjsi fanousky fotbalu bude
povazovat vétsi podil muzl oproti podilu Zen. Z nasledujici tabulky je jasné, Ze se tato
domnénka nepotvrdila. VE&tsina zen, které jsou ¢lenkami fanouskovskych skupin klubi,
se totiz povazuje za klasické fanousky (40 %), horlivé fanousky (24 %), ale ptekvapive
i ultras (24 %). Ve skupiné ultras dokonce pfevazuji nad muzi. Z toho je vidét, ze zeny
v organizovanych skupindch fanouski jsou stejné zapalené pro fotbal jako muzi. Je to
prekvapivé zjisténi. Pravdépodobnost zafazeni do typu fanouskovstvi byla 0,239, tedy

vyrazné€ pod hladinou vyznamnosti.

Tabulka 1: Sebe zafazeni podle typu fanouskovstvi x Pohlavi respondentt

Sebe zafazeni pfihlizejicich podle typu
fanouSkovstvi
Umirnény | Klasicky Horlivy
Divak | fanouSek |fanouSek | fanousek | Ultras Chuligan | Total
Pohlavi Muz |1 19 100 99 42 6 267
respondentu 0,4%|7,1% 37.5% 37.1% |157% [22% 100,0 %
Zena |1 4 18 11 11 0 45
22%(8,9% 40,0 % 244% |244% |0,0% 100,0 %
Total | 2 23 118 110 53 6 312
0,6%|7,4% 37,8 % 353% |17,0% [19% 100,0 %
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H1.2 Zeny navitévuji hledisté fotbalového stadionu v doprovodu piitele nebo

rodiny.

Dalsi domnénkou bylo, Ze Zeny budou navs§tévovat ve vétSiné piipadu stadiony
s nékym z rodiny (tedy s muzskym ¢lenem rodiny), nebo s piitelem. To znamena, Ze
nebudou chodit do ochozi samy. Tato pfedem dand hypotéza se potvrdila podle
ocekavani. Hodnota hladiny vyznamnosti byla 0,000, coz nasvédcuje velké souvislosti
mezi proménnymi, pohlavim respondenta a skupinou, se kterou navstévuji zapasy.
Znazoriiuje to dalsi z tabulek. Zadna z zen nejde do hledisté sama, oviem muZi ano. Zeny
nav§tévuji  stadiony spolecné srodinou (46,7 %) nebo skamarady, resp.
ptitelem/pfitelkyni (spolu 53,3 %) na rozdil od muzi, ktefi jdou na stadion i sami (7,9
%). Drtiva vétsina (70,8 %) muzi navstévuje fotbalova klani s kamarady ¢i zndmymi,
nebo s pritelem — piitelkyni. Mizeme konstatovat, ze pro Zeny i muze je navstéva
fotbalového stadionu kolektivni volnocasovou aktivitou. Fandici Zeny jsou vice nez
dvojnasobné castéji ¢leny skupiny, jejimZ €lenem je 1 rodinny piislusnik (46,7 %) nez

fandici muzi, kterych navstivi stadion ve spole¢nosti rodinného ptislusnika jen 21,3 %.

Tabulka 2: S kym nejcasté&ji navstévujete zapasy? x Pohlavi respondentt

S kym nej¢astéji navstévujete zapasy?
Pohlavi S kamarady, znamymi sﬁtelem/pﬁtelkyni rSodinou Sam | Total
respondentl | Muz | 173 16 57 21 267
64,8% 6,0% 21,3% 7,9% | 100,0%
Zena | 14 10 21 0 45
31,1% 22,2% 46,7% 0,0% |100,0%
Total | 187 26 78 21 312
59,9% 8,3% 25,0% 6,7% | 100,0%

H2.0 Navstéva stadionu organizovanymi fanousky je podminéna jejich vékem.

Potvrzeni druhé nulové hypotézy H2.0 je podminéno potvrzenim odvozenych
hypotéz H2.1 a H2.2. VE&k organizovanych fanouskd nelze povazovat za vyznamnou
respondent je cClenem organizované nebo polo organizované skupiny fanousSka.
S ptekrocenim hranice véku 45 let se vyrazné snizuje pravdépodobnost jeho vyskytu

ve skuping ultras.
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H2.1 Horlivéjsi skupinu fanouski tvori mladsi fanousSci.

Predpokladame, Ze ¢im je fanousek mladsi, tim za oddanéjSiho fanouSka se
povazuje. Z teoretické Casti prace je jasné, ze skupiny ultras tvoii predevSim mladsi
ptiznivci. U horlivych a klasickych fanouski uz to tak jednoznacné byt nemusi. Proto je
dialezité zkoumat, zda tomu tak opravdu je. V tomto ptipadé se pravdépodobnost chi—
kvadratu pohybuje kolem 5%. Miizeme z toho usoudit, Ze urcita souvislost mezi vékem
a sebe zafazenim do typu fanouSku existuje, ale neni zcela jednozna¢na. V tabulce
muzeme vidét, Ze skupinu ultras tvoii vétSinou respondenti ve v€ku od 18 do 44 let. Po
45. roce véku uz lidé tvofi opravdu malou ¢ast téchto skupin, pouze 1,8 %. OvSem
u horlivych fanouskt vede skupina 45+, do té patii 45 % respondentd. Piislusniky skupin
chuligani netvoifi fanousSci ve vysSim véku. Hypotézu lze povazovat za Céstecné

potvrzenou.

Tabulka 3: Sebe zatazeni piihlizejicich podle typu fanouskovstvi x VEk respondentti

Sebe zarazeni
pfihlizejicich  podle
typu fanouskovstvi
Umirnény | Klasicky | Horlivy
Vék Divak | fanousek |fanouSek | fanouSek | Ultras | Chuligan | Total
respondentd | 18-30 |2 9 50 49 31 3 144
1,4% |6,3% 34,7% 34,0% 21,5%(2,1% 100,0%
31-44 |0 7 45 36 21 3 112
0,0% [6,3% 40,2% 32,1% 18,8% | 2,7% 100,0%
45+ 0 7 23 25 1 0 56
0,0% [12,5% 41,1% 44,6% 1,8% |0,0% 100,0%
Total 2 23 118 110 53 6 312
0,6% |7,4% 37,8% 35,3% 17,0% | 1,9% 100,0%

H2.2 Starsi fanousci budou castéji uprednostiiovat sledovani fotbalu v TV.

Druhé odvozena hypotéza vyslovuje domnénku, ze fanousci od 45 let budou vice
upiednostiiovat sledovani fotbalu v televizi nebo prostfednictvim internetu, oproti piimé
navstéve stadionu. Hladina vyznamnosti vztahu 0,116 ukéazala, ze mezi vékem
a uprednostiiovanim sledovani zdpasu v TV nemuzeme hledat vyznamnou souvislost.
Hypotéza je tedy zamitnuta. Miizeme konstatovat, Ze ¢lenové fanouskovskych skupin
organizovanych prostfednictvim internetovych siti bez ohledu na v€k upiednostiiuji

osobni ucast na fotbalovych utkdnich.
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Tabulka 4: Upiednostiiovani piimého sledovani zapasu na stadionu x VE&k respondentti

Upfednostiiovani pfimého sledovani zapasu na stadionu
Vék Ano Ne Total
respondentt | 18-30 134 10 144
93,1% 6,9% |100,0%
31-44 103 9 112
92,0% |8,0% |100,0%
45+ 47 9 56
83,9% 16,1% | 100,0%
Total 284 28 312
91,0% 9,0% 100,0%

H3.0 Existence rodiny u organizovanych fanouskii ovliviiuje jejich chovani na

stadionech.

Tteti nulova hypotéza predpoklada vztah mezi tim, zda fanousSci maji déti a jejich
chovanim na stadionech v pribéhu fotbalového utkéni. Potvrzeni této hypotézy
podminiujeme potvrzenim hypotézy H3.1 a hypotézy H3.2. Obé odvozené hypotézy
potvrzuji skuteCnost, Ze existence rodiny u organizovanych fanousku zteteln¢ ovliviiuje

jejich chovani na stadionech.

H3.1 Respondenti s détmi c¢astéji navStévuji stadiony spole¢né S rodinnymi

prislusniky.

Hypotéza tvrdi, ze fanousci, ktefi maji dité/déti, navstévuji stadiony Castéji se
svymi rodinnymi pfislusniky. Tim jsou minéni pfedevSim dé&ti a partnefi/partnerky.
Ukazalo se, ze tuto hypotézu potvrdit miizeme. Tabulka 5 ukazuje, Ze na stadiony chodi
s rodinnymi pfislusniky 39 % zenatych/vdanych s détmi a 28,1 % respondentti s détmi
mimo manzelstvi. Z bezdétnych a svobodnych chodi na stadiony spole¢né¢ s rodinnymi
pfislusniky pouze 18,9 % respondentti. Hodnota hladiny vyznamnosti u tohoto vztahu

¢ini 0,003. ManzZelstvi a rodina tedy vyrazné ovliviiuji formu navstévy stadionu.
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Tabulka 5: S kym nejcastéji navstévujete zapasy? x Rodinny stav a déti respondentti

S kym nejCast8ji
navstévujete
zapasy?

Rodinny stav a
déti respondentu

S S S
kamarady/znamymi | pfitelem/pfitelkyni | rodinou | Sam | Total
Ano, dité/déti
mam 36 3 30 8 77
46,8% 3,9% 39,0% |10,4% | 100,0%
Ano, ale
nemam
dité/déti 9 3 1 1 14
64,3% 21,4% 71% |7,1% |100,0%
Ne, ale mam
dité/déti 38 2 16 1 57
66,7% 3,5% 28,1% [1,8% |100,0%
Ne, ani jedno | 104 18 31 11 164
63,4% 11,0% 18,9% [6,7% |100,0%
Total 187 26 78 21 312
59,9% 8,3% 25,0% |6,7% |100,0%

H3.2 Fanousci nav$tévujici stadion spoleéné s rodinnymi prislu$niky v mensi mife

konzumuji alkoholické napoje.

Domnivame se, Ze fanousci, kteti navstévuji fotbalové zapasy s rodinou, na

zapasech malokdy popiji alkoholické napoje. Souvislost mezi t€émito dvéma proménnymi

se potvrdila, protoze hladina vyznamnosti vztahu je 0,000. V tabulce 6 vidime, ze 42,3 %

téchto lidi nepije alkoholické napoje na stadionu viibec. Na rozdil od nich, na zapasech

pije alkoholické napoje 81 % fanousku, kteti na zapasy chodi s kamarady/znamymi ¢i

prateli. MiiZeme tedy konstatovat, ze piti alkoholickych népojli na stadionech vyrazné

souvisi s tim, zda fanousek pfichazi na stadion s rodinou, nebo se skupinou pratel ¢i

znamych.
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Tabulka 6: Konzumace alkoholu v hledistich x S kym nejcastéji navstévujete zapasy?

Konzumace
alkoholu Y,
hledistich
S kym nejCastéji
navstévujete
zapasy? Ano, ¢asto | Ano, ob&as | Ano, malokdy | Ne Total
S kamarady,
znamymi 58 65 28 36 187
31,0% 34,8% 15,0% 19,3% | 100,0%
S
pritelem/pfitelkyni | 8 9 2 7 26
30,8% 34,6% 7,7% 26,9% | 100,0%
S rodinou 8 26 11 33 78
10,3% 33,3% 14,1% 42,3% | 100,0%
Sam 5 1 6 9 21
23,8% 4,8% 28,6% 42,9% | 100,0%
Total 79 101 47 85 312
25,3% 32,4% 15,1% 27,2% | 100,0%

H4.0 Respondenti s niz§im vzdélanim se budou povaZovat za oddanéjsi fanousky.

Dalsi hypotéza stanovi, Ze respondenti s niz§im vzdélanim se budou povazovat za
zarytéj$i fanousky. Pravdépodobnost v tomto piipadé¢ ukazuje hodnotu 0,358, coz
znamend, 7e vztah mezi vzdélanim a sebe zafazenim do typu fanousSkovstvi neni

statisticky vyznamny a nemtizeme hledat souvislost mezi témito dvéma proménnymi.

Tabulka 7: Sebe zafazeni piihlizejicich podle typu fanouskovstvi x Vzdélani respondentt

Sebe

zafazeni

prihlizejicich

podle  typu

fanouskovstvi

Vzdélani Umirnény | Klasicky | Horlivy
respondent Divak | fanousek | fanou$ek | fanou$ek | Ultras | Chuligan | Total
Zakladni 0 2 6 6 3 1 18
0,0% [11,1% 33,3% 33,3% 16,7% | 5,6% 100,0%

StfredoSkolské

bez maturity 0 0 27 30 17 1 75
0,0% |0,0% 36,0% 40,0% 22,7% | 1,3% 100,0%

Stredoskolské s

maturitou 2 12 59 54 21 3 151
1,3% | 7,9% 39,1% 35,8% 13,9% | 2,0% 100,0%

VysSi odborné,

vysokoskolské |0 9 26 20 12 1 68
0,0% |13,2% 38,2% 29,4% 17,6% | 1,5% 100,0%

Total 2 23 118 110 53 6 312
0,6% |0,4% 37,8% 35,3% 17,0% | 7,4% 100,0%
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HS5.0 Zarytéjsi fanousSci budou na utkani vice sazet.

Déle uvadime piedpoklad, Ze zarytéjsi fanouSci budou na utkani Castéji sazet.
Souvislost mezi proménnymi se ovSem nepotvrdila, hodnota pravdépodobnosti zavislosti
nabyla hodnotu 0,817. Z tabulky je vidét, ze nezalezi na tom, za jakého piihlizejiciho
fotbalu se respondent povazuje a zdali sazi na vysledek zapasu.

Tabulka 8: Sazeni na vysledky sportovnich utkani X Sebe zatazeni ptihliZejicich podle
typu fanouskovstvi

Sazeni na vysledky sportovnich utkani
Sebe zafazeni

pfihlizejicich
podle typu
fanouSkovstvi Ano Ne Total
Divak 1 1 2
50,0% | 50,0% | 100,0%
Umirnény fanousek |9 14 23

39,1% | 60,9% | 100,0%
Klasicky fanousek 52 66 118
44,1% | 55,9% | 100,0%
Horlivy fanousek 52 58 110
47,3% | 52,7% | 100,0%

Ultras 19 34 53
35,8% | 64,2% | 100,0%

Chuligan 3 3 6
50,0% | 50,0% | 100,0%

Total 136 176 312

43,6% | 56,4% | 100,0%

H6.0 Respondenti, ktefi hrali nebo hraji fotbal, budou povaZovat kopanou za
dilezitéjsi soucast jejich Zivota.

Prostfednictvim této hypotézy zkoumame vztah mezi aktivnim hranim fotbalu a
dilezitosti kopané v zivoté respondenta. V tabulce se ukazuje, Ze organizovani a polo
organizovani fanousci, kteti aktivné nehraji nebo nehrali fotbal, povazuji kopanou za
méné dulezitou soucast jejich zivota. Hodnota hladiny vyznamnosti je 0,000, tudiz
souvislost mezi vlastni sportovni aktivitou a vyznamem fotbalu v zivot¢ fanouSka

skute¢né existuje.
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Tabulka 9: Dulezitost fotbalu v zivoté fanousku x Aktivni hrani fotbalu

Dulezitost fotbalu v Zivoté fanousku

Aktivni hrani
fotbalu 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Total
Ano, zacal
jsem v
détstvi a
stale

pokracuji |1 0 0 1 1 3 19 (34 |10 |23 |92
11 |00 |00 (121 |11 |33 |20,7 37,0109 |25,0 |[100,0
% % % % % % % % % % %

Ano, zacal

jsem v

pozdé&jSim

véku 0 0 0 2 1 1 1 2 5 3 15
00 (00 |00 |13,3|6,7 |6,7 |6,7 |13,3|33,3|20,0|100,0
% % % % % % % % % % %

Ano,

ovSem jen

vdétstvi |0 4 4 10 |5 12 |24 (24 |21 |28 132
00 (30 |30 |76 |38 |91 |[18,2|18,2|159 |21,2|100,0
% % % % % % % % % % %

Ne 0 2 3 3 14 |9 11 |14 |5 12 |73
00 (27 |41 |41 |19,2|123 (151 |19,2 6,8 |16,4|100,0
% % % % % % % % % % %
Total 1 6 7 16 |21 |25 |55 |74 |41 |66 |312
03 (19 |22 |51 |6,7 |80 (17,6 23,7 |13,1|21,2|100,0
% % % % % % % % % % %

H7.0 ZvySujici se pravidelnost navstévy utkani bude zavisla na blizkosti bydliSté

respondenta od stadionu.

Tato hypotéza byla potvrzena, vztah mezi obéma proménnymi je na trovni 0,000.
Z tabulky muzeme vy¢ist, Zze 70 % fanousku, ktefi to maji na stadion blizko, navstévuji
utkani pravidelné. Fanouskd, ktefi bydli ve vzdalenosti od 20 do 99 kilometri od
stadionu, pravidelné utkani navstévuje pouze 54 %. Fanousci, ktefi bydli od stadionu

svého oblibeného fotbalového klubu vice nez 100 km, navstévuji stadion nepravidelné.
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Tabulka 10: Frekvence navstév fotbalovych utkani x Vzdalenost stadionu od bydlisté
respondenta

Frekvence
navstév
fotbalovych
utkani
Vzdalenost
stadionu od
bydlisté
respondenta Pravidelné | Ob¢as | Malokdy | Total
Od 0 do 19km 133 47 9 189
70,4% 24,9% |4,8% 100,0%
Od 20 do 99km | 40 27 7 74
54,1% 36,5% |9,5% 100,0%
100km+ 14 26 9 49
28,6% 53,1% |18,4% 100,0%
Total 187 100 25 312
59,9% 32,1% |8,0% 100,0%
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Diskuse

V diskusi se snazim odpovédét na pét obecnych vyzkumnych otazek:
1. Je fandéni ovlivnéno socioekonomickymi charakteristikami fanousku?

Jak ovliviiuje pohlavi, veék, vzdélani, rodinny stav, déti, typologii a chovani
spojené s fandénim? Mulizeme konstatovat, ze urcity rozdil mezi muzi a zenami v piistupu
k fandovstvi je. Mezi hlavni rozdily by se dalo zatadit to, ze muzi navstévuji zapasy se
svymi kamarady nebo znamymi, v éem je velky rozdil oproti Zenam. Zeny navitévuji
stadiony Casto s partnery nebo rodinnymi piislusniky. Navic zadna z respondentek
nenavstévuje stadion sama. Oproti tomu muzi ano. Mohlo by se o¢ekévat, ze muzi budou
zaryt¢jSimi fanousky nez Zeny, ale neni tomu tak. Ve vyzkumu se ukézalo, Ze znacna Cast

zen tvoti skupiny fanouskill na stadionech, které jsou vice slySet.

Co se tyce veku, za zminku stoji jedna dulezita véc. VEtsinu lidi ze skupin ultras
tvoii mladi respondenti. Oproti tomu u horlivych nebo klasickych fanouskt to tak byt

nemusi. To se zminiovalo uz v teoretické ¢asti, tudiz se toto tvrzeni jednoznacné potvrdilo.

Vzdélani u respondentll nepotvrdilo zadné domnénky o tom, ze by byly méné
vzdélani lidé zarytéjSimi fanousky. Piesto u lidi, ktefi se praci fadi mezi podnikatele, se
ukdzala jedna véc. Podnikatelé Castéji sazi na sportovni zapasy nezli lidé, ktefi se praci
fadi do jinych skupin. MliZeme se domnivat, Ze to miZze byt tim, Ze tito lidé¢ vydélavaji
hodn¢ penéz a jsou schopni obétovat ¢ast vydelku na sdzeni. Velka Cast sazejicich je

ovSem také u studentu.

Také se ukdzalo, ze zadani 1idé s détmi k fandovstvi ptistupuji odlisné nez lidé
bez zavazkl. Rodice Casto navstévuji stadiony se svymi détmi, ale také se svymi partnery.

7o~

Pfitom pomé&rné velka ¢ast z nich nepije alkohol.

Ukazalo se, ze vétSinu fanouska tvofi lidé z konkrétniho mésta, ve kterém klub
pusobi. Svij vliv ma i dostupnost na stadion. Respondenti, ktefi to maji bliZze na stadion,
ho navstévuji pravidelnéji. Je jasné, ze v Castosti navstév prevazuji ti ptiznivei, ktefi to

maji na stadion blizko. Do hledi$t’ se dostanou béhem chvile.
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2. Do jaké miry ovliviiuje fanouskovstvi Zivot respondentii?

Odpoveéd’ se da vycist z nékolika otazek. Co se tyce dulezitosti fotbalu v Zivoté
fanouskd, tak je zfejmé, ze ¢im je vice ¢loveék ponofeny do fotbalu, obecné do fandéni,
tim vice ho to ovlivituje v jeho zivoté. Respondenti uvadéli odpovédi, kde méli zaradit
sebe do jednoho typu z fanouskd. Cim vétsim zaryt&j$im fanouskem &lovék je, tim vice
ho fotbal ovliviiuje v jeho zivoté. To samé plati i v ovliviiovani jeho nalady pii uspechu
nebo naopak neuspechu jeho oblibeného muzstva. To se tyka také jeho informovanosti o

tomto sportu.
3. Ovliviiuje sportovani v détstvi a vedeni ke sportu rodici postoj fanousku?

Tato vyzkumna otazka byla velice dulezita. Zda ¢lovék od raného détstvi
sportoval, navic byl veden rodi¢i odmala k pohybovym aktivitam, jej mohlo v budoucnu
znaéné ovlivnit. Jedinec od svych rodi¢l piejima i jejich postoje, coz se potvrdilo v otazce
vybéru klubu. Pies 40 % dotazovanych totiz uvedlo, ze si vybrali oblibeny klub podle
toho, komu fandi jejich rodice. Toto se zda jako velice vysoké Cislo, ale pochopitelné.
Jsou rodice, kteti sami sportuji, maji radi sport, radi navstévuji sportovni utkani, své deti
od brzkych let vedou ke sportu a berou je s sebou na rlizna sportovni klani. Maji v oblibé
konkrétni klub, na jehoz zapasy radi chodi a jejich dité tak piejima prislusnost ke klubu

od raného détstvi.

Ukéazalo se, ze lidé, ktefi byli vedeni rodi¢i ke sportu a hrali fotbal od détstvi,
povazuji fotbal za dilezitéjsi ¢ast jejich zivota. Opacné je tomu u téch, ktefi od mladi ke
sportu vedeni nebyli. V tomto pfipadé je tedy vidét dulezitost vychovy a pfistupu ke

sportu od raného détstvi.
4. Existuji rozdily mezi fanousky tiech oslovenych klubi?

Vysledné odpovédi byly piekvapujici predevsim u fanouskt Sigmy Olomouc.
Odeslané dotazniky fanouskl tohoto klubu se znac¢né liSily od vyplnénych dotaznikl
zbylych klubii. Fanouskovskou zakladnu tohoto klubu na fanouSkovskych strankach totiz
tvoti daleko mladsi lidé. FanousSku tohoto klubu nad 30 let bylo opravdu velice malo. To

se odrazilo 1 na dalSich odpovédich v dotazniku.

Ovsem co se tyce socioekonomickych rozdilti, nazorti nebo presvédceni fanouskdi,

neni patrny zadny vyznamny rozdil.
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5. Jaky je postoj respondentii k vyvoji fotbalu, ¢eskému fotbalu, ale i k nasili na

stadionech?

Této problematice se vénovaly posledni tii otazky v dotazniku, které byly
oteviené. Setkavame se s nazory, ze se fotbal obecné ned¢la dobte, stal se z néj opravdu
jen byznys, ve kterém je vSe pouze o penézich. To zminovala vétSina respondentt.
Ptedevsim se jim nelibily platy fotbalistq, ale i lidi, ktefi se kolem kopané motaji. Pfislo
jim nesmysIné, aby fotbalista vydé&laval stamilionové &astky mési¢nd. Casto byla
zminovana zaméstnani, ve kterych jde lidem o zivot, kde tito lidé pobiraji v poméru

k fotbalistiim setinové, nékdy tisicinové ¢astky.

Co se tyce Ceského fotbalu, respondentim se obecné nelibi ptistup, kterym se
k fotbalu v Ceské republice pfistupuje. Mizeme to vidét i na malych détech, které
prestavaji sportovat. Do sportu jde malo penéz, déti si ¢im dal vice oblibuji jiné aktivity,
které jdou Gpln€ mimo oblast sportu (hrani pocitacovych her, televize). FanouSkim se
nelibi vedeni nasi ligy. Také zminili defenzivni fotbal, ktery je v Ceské republice
uplatiiovan mnoha kluby, proto fotbal netdhne do hledist’ dostate¢né mnozstvi piiznivci.

Také byla fe¢ o nevhodnych terminech zapasii, ¢asech a nesmyslné letni pfestavce.

Lidem vadi i piistup samotnych hra¢t. Uroven fotbalu v Ceské republice podle
nich za posledni dobu velice poklesla. V neposledni fadé byly zminovany korupéni aféry
a machinace s penézi v ¢eském fotbale, které se drtivé vétsin¢ fanouski nelibi. Spousta
fanouski povazuje projevy chuligdnstvi za ubohé. Nejvétsi podil pficitaji primitivnimu

chovani nékterych jedinct, ale i moznostem konzumace alkoholu na stadionu.
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Zavér

Tématem bakalaiské prace byla problematika sportovniho fanouSkovstvi.
Hlavnim divodem pro vybér tématu byla autorova zaliba, sam je fanouskem jednoho
¢eského fotbalového klubu, SK Slavie Praha. Tato problematika ptipada autorovi velice
zajimava a vyzkumné obsazna. Sportovni fanouskovstvi je popisovano v mnoha studiich,
které piinesly do diskuse mnoho tvrzeni, vyzadujicich potvrzeni nebo vyvraceni, ale

i nalezeni novych souvislosti a ¢initelt, které tento fenomén ovliviuji.

Za respondenty ve vyzkumu byli zvoleni zletili fanousci fotbalovych klubt, ktefi
navs§tévuji stadiony a zéroven jsou Cleny fanouskovskych skupin nebo strdnek svych
klubll na internetu. Dalo se oc¢ekavat, ze respondenty budou mladsi lidé, ktefi jsou vice
zavisli na fotbalu nez star$i navstévnici stadionti. Respondenti nad 18 let byli zvoleni
zZ toho divodu, Ze jsem se zam¢fil 1 na popijeni alkoholu na stadionu, ale také na penézni

sdzky na sportovni vysledky, coZ mohou dnes provozovat pouze zletili.

Pouzita byla dotaznikovd forma vyzkumu, kterd umoznila osloveni vétsiho
mnozstvi respondentli. OvSem dotaznikl se nepovedlo nashromazdit tolik, kolik se pfed
vyzkumem ocekévalo, pfestoze byly vyuZity veSkeré moznosti internetu. Byly poloZeny
uzaviené, polo uzaviené, ale 1 oteviené otdzky k tomu, aby dotaznik nepfinesl pouze

strohé informace, ale i vlastni formulace postojii a nazort respondentt.

Problematika sportovniho fanouskovstvi sportu byla, je, ale také v budoucnu
urcité bude diskutovanym tématem, jak z hlediska napliovani volného ¢asu, fenoménu
identifikace, ekonomické stranky, tak i riznych negativnich jevi. Proto je potfeba tuto
problematiku pribéZzné zkoumat, objevovat nové poznatky, které pomohou l1épe pochopit
souvislosti fanouskovstvi, ale pfinesou i doporuceni opatieni k potlateni negativnich

forem chovani, které se vyskytuji v prostfedi zajemci o déni ve sportu.

Vyzkum umoznil naértnout profil fanouska, ktery se nejcastéji vyskytuje na
fanouSkovskych strankach klubd. Predpokladame, Ze pravé tento typ fanouska
Z internetovych stranek potkavame na stadionech na mistech vyhrazenych pro
organizované nebo polo organizované fanousky. V praci se snazim popsat jejich socidlni
charakteristiky, postoje a nazory. Timto pozndnim se prace snazi ptispét k pochopeni

jednani a chovani, kterymi se fanousci prezentuji.
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Potvrdilo se, ze lidé na stadiony pfichazeji z divodi, které jsou pro sport
a podporu sportovct dilezité. Tim je podpora oblibenych klubtl, zdjem o konkrétni
sporty, ale 1 atmosféra, kterd jim pfinasi ptijemné individualni emoce ptfenasené z vlastni
fanouSkovské skupiny i z emoci davu stovek nebo tisict lidi tvoficich auditorium
ptihliZejicich. Skupiny fanousktl na internetu tvoii pfedev§im muzi mladSiho véku, ktefi
maji hodné volného ¢asu a diky fandovstvi se specifickym zplsobem realizuji ve

spole¢nosti.

Prokazala se velkd souvislost mezi vlastni aktudlni nebo byvalou sportovni
aktivitou a postojem fanouska ke sportu. Lidé, kteti presn¢ védi, ¢im sportovci v piiprave
prochézeji, protoze oni sami provozovali konkrétni sport, [épe chapou souvislosti déni na
sportovnich stadionech. Mizeme se domnivat, Ze to souvisi i se sazenim na vysledky
utkani. Lidé, ktefi se domnivaji, Ze hluboce vidi do dan¢ho sportu a dobfe se v ném

orientuji, se sdzenim snazi vyd¢lat penize.

Vyzkum ukazal, ze velky vliv na budouciho fanouska ma vychova v détstvi. Jedna
se predevsim o to, zda rodi¢e vedou déti odmala ke sportovni aktivité, zda byli rodice
sami aktivni v oblasti sportu nebo fanouskovstvi. Obecné se potvrdilo, ze ¢im vice rodice
podporuji své dité ve sportovani, tim vice tyto déti v dospélém veéku prilnou k dané oblasti

sportu a zvySuje se predpoklad, Ze se stanou sportovnimi fanousky.

Co se ty¢e soudasné situace v oblasti sportu v Ceské republice, lidé nejsou ani
zdaleka spokojeni s tim, jak se se sportem naklada. Vadi jim piedev§im $patné feSené
financovani sportu, o kterém se v posledni dob¢ stale vice mluvi. Obecné zmifluji jako
velky problém ubytek déti ve sportu, ktery je také potieba fesit. V souvislosti s fotbalem
jsou jako nejvyznamnéjsi negativa brany predevsim korup¢ni aféry a finanéni machinace,
které prochazeji z minulosti do soucasnosti ve vSech oblastech souvisejicich s fotbalem.
Fanousci tvrdi, Ze byznys kolem sportu je ¢asto nadfazovan nad hlavni smysl sportu.

Fanousci pozaduji predevs§im vétsi transparentnost celého systému.

V herni oblasti fanouskiim nejvice vadi stale astéjsi defenzivni styl hry, ktery se
v Ceské republice uplatiiuje a ktery povazuji za jeden z hlavnich divodi, pro¢ lidé na

stadiony v dnesni dobé nechodi.

Po vypracovani bakalaiské prace si autor uvédomil, Ze si mohl vybrat konkrétng;si

téma. Téma celého sportovniho fanouskovstvi je velice obsahlé a rozmanité, proto se
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pozdéji orientoval na fandovstvi v souvislosti s jednim sportem, fotbalem. Pfesto se da
fici, ze tato bakaldfska prace pfinesla nové poznatky, které jsou piinosné pro dalsi
zkoumani. Byly potvrzeny, ale také vyvraceny konkrétni hypotézy, které byly stanoveny

pred vyzkumem.
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Priloha 1:

PRILOHA A: DOTAZNIK

1. Pohlavi
a) Muz
b) Zena

2. Veék
a) 18-30
b) 31-44
c) 45avice

3. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) Zakladni
b) Stfedoskolské bez maturity
c) Stiedoskolské s maturitou
d) Vyssi odborné nebo vysokoskolské

4. Bydlisté
a) Obec do 1999 obyvatel
b) Obec od 2000 do 19 999 obyvatel
c) Obec od 20 000 do 99 999 obyvatel
d) Obec od 100 000 obyvatel

5. Pracujete jako?
a) Kvalifikovany nebo nekvalifikovany délnik
b) Radovy ufednik nebo pracovnik
¢) Stfedné odborny ufednik nebo pracovnik
d) Vysoce odborny vedouci nebo pracovnik
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e) Podnikatel

f) Rodicovska dovolena, v domacnosti
g) Student

h) Duchodce

1) Nezaméstnany

J) Jiné

Jste Zenaty/vdana a mate dit&/déti?

a) Ano, dit¢/déti mam

b) Ano, ale nemam dité/déti

€) Ne, ale mam dit¢/déti

d) Ne, ani jedno

TYM, TYP, DOSTUPNOST

7.

a)
b)

Za jakého fanouska fotbalu se povazujete?
FanousSek bez emoci, divak

Umirnény fanousek

Klasicky fanousek

Horlivy fanousek

Ultras

Chuligan

Jaky tym Ceské ligy aktivné podporujete?
a) Olomouc

b) Bohemians 1905

c) Liberec
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9. Jak daleko zijete od stadionu Vaseho oblibené¢ho tymu?
a) Od 0 do 19km
b) Od 20 do 99km
c) 100km a vice
10. Jak casto navstévujete domaci zapasy oblibeného tymu?
a) Pravidelné
b) Obcas
c) Malokdy
11. S kym nejcastéji navstévujete zapasy?
a) S kamarady, znamymi
b) S rodinou
c) S pritelem/ptitelkyni
d) Sam
12. Kdo Vas dovedl poprvé na stadion?
A) Rodina
B) Kamaradi, znami
C) Pritel/ptitelkyné
D) Rozhodl jsem se to zkusit sam
13. Popijite na stadionu alkohol?
a) Ano, Casto
b) Ano, obCas
C) Ano, ale malokdy
d) Ne

14. Jaky je Vas diivod k navstéve stadionu? (muzete zaskrtnout vice odpovédi)
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f)

9)

15.

f)
9)
h)

16.

17.

Zajem o sport

Zabava

Zajem o oblibeny klub

Atmosféra

Pratelé

Odreagovani, relax

Jiné

Proc jste si vybral sviij oblibeny klub? (miizete zaSkrtnout vice odpovédi)
Historie

Styl hry

Uspésnost tymu

Dostupnost na stadion

Zdédéni z generace na generaci

Inspirace kamarady fandici klubu
Prostiedi

Jiné

Vlastnite klubové obleceni nebo dopliiky?
a) Ano

b) Ne

Nasel jste si diky pfitomnosti na stadionu nové piatele, se kterymi se stykate i

mimo stadion?
a) Ano, spousty
b) Ano, par

c) Ne
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Sam/sama aktivné sportujete?

a) Ano

b) Ne

Byli nebo jsou Vasi rodic¢e sportovné aktivni?

a) Ano, oba

b) Ano, jen otec

c) Ano, jen matka

d) Ne

Byl/a jste veden/a odmala rodici ke sportu?

a) Urcité ano

b) Spise ano

C) SpiSe ne

d) Urcité ano

Hral/a jste fotbal v détstvi nebo ho hrajete nyni?

a) Ano, ovSem jen v détstvi

b) Ano, zacal jsem hrat v détstvi a stale v tom pokracuji
C) Ano, ale zacal jsem ho hrat aZ v pozd¢j$im véku
d) Ne

Na stupnici 1-10 vyznacte, jak je ve Vasem Zzivoté obecné fotbal dualezity. (1-

nevyznamny, 10. enormné vyznamny, soucast mého Zivota)

Na stupnici 1-10 vyznaclte, jak se orientujete v prostiedi fotbalu, informovanost

(1- velmi malo, 10- neunikne mi zadna novinka v oblasti fotbalu)

Na stupnici 1-10 vyznacte, jak jste spokojen/a s Vasim dosavadnim Zivotem. (1-

velmi malo, 10- nemohu si viibec na nic stézovat)
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25.

26.

217.

28.

29.

30.

31.

Na stupnici 1-10 vyznacte, jak moc se promitaji uspéchy ¢i nezdary oblibeného

tymu do Vasi nalady (1- velmi malo, 10- znacné m¢ ovliviuji)

Upiednostitujete osobni navstévu fotbalového utkani pred jeho sledovanim

V televizi, ptipadné prostfednictvim internetu?

a) Ano

b) Ne

Navstévujete restauracni zafizeni ke sledovani fotbalovych utkani?
a) Ano

b) Ne

Sazite na sportovni utkani?

a) Ano

b) Ne

Otazka k zamysleni. Co by se mélo zlepsit kolem fotbalu, aby lidé navstévovali
vice fotbalova utkani osobné? Zamyslete se nad pozitivy a negativy pfitomnosti

¢lovéka na stadionu. Pro€ nesledovat fotbal v televizi, ale jit na stadion?

Jaky mate ndzor na to, kam se fotbal béhem svého vyvoje posunul? Tim je myslen
pfedevS§im byznys kolem fotbalu, pfestupy, platy, enormné bohati sponzofi,

ubytek kvality fotbalu v nékterych soutézich, atd..

Jaky je Vas nazor na divacké vytrznosti na stadionech? Co mize byt podle Vas

jejich nejcastéjsi pricinou?
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