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Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své prace zvolila cenovou analyzu trhu s novymi automobily v CR. Cilem tak je nalézt
cenové strategie péti nejprodavanéjich novych voza v nizsi stfedni tfidé na trhu v CR a navrhnout doporuéeni

pro zvolené dealery a znacky. Prace obsahuje formalni nedostatky - panuje ¢aste€ny nesoulad mezi obsahem
prace a pfilozenym zadanim, pozor také na néktera volna mista na strankach, fadkovani, problematické zahlavi a
zapati, zakon&eni kapitol odraZzkami a téZ seznam literatury obsahuje nékolik formalnich chyb. V teoretické &asti se
studentka vhodné zamérfuje na problematiku cen, cenovych strategii a také marketingového vyzkumu, ktery souvisi
s tématem BP. Je popsan rovnéz mystery shopping, jenZ studentka pouziva v praktické ¢asti. ReSerSe mohla byt
kvalitnéj$i a Iépe provazovat jednotlivé zdroje, misty neni pfesné jasné, odkud bylo ¢erpano. Metodika je nalezité
rozebrana - mystery shopping byl proveden u péti vybranych prodejcl. V praktické ¢asti je nejprve charakterizovan
trh s novymi automobily v Ceské republice a jednotlivé modely, které jsou zkoumany. Nasledné jsou prezentovany
vysledky vlastniho vyzkumu. | v této kapitole by mélo byt Iépe odkazovano na zdroje. Ocenil bych vétsi provazani
na teoretickou ¢ast a také na problematiku podpory prodeje, provedeny vyzkum mohl byt detailn&jsi, prostor na to
v praci jesté byl. Studentka si je védoma toho, Ze vzorek neni reprezentativni, o nékterych doporuc€enich by se tak
dalo diskutovat. Bylo by vhodné zvySit kvalitu abstraktu v angli¢tiné. Jinak je prace zpracovana systematicky, je na
ni vidét zajem autorky o dané téma. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakou roli hraje pfi tvorbé ceny reklama? K ¢emu slouzi a jak mdze ovlivnit vysi vysledné ceny produkti? Svou
odpovéd, prosim, odGvodnéte.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakeé jsou nastroje podpory prodeje? Uvedte vzdy, prosim, pfiklady z automobilového trhu.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jakeé jsou vyhody a nevyhody osobniho prodeje jako nastroje marketingové komunikace? Setkala jste se s
nékterymi pfi provedeném mystery shoppingu?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X
dobre
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