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Další hodnocení:
Práce se věnuje cenovému marketingu na trhu s novými automobily. Zachycuje se v ní jev, který je typický pro
cenotvorbu ve vysoce konkurenčním prostředí prodeje nových vozů v ČR. Jsou provedena zjišťování cenových
podmínek na základě mystery shoppingu a ukazuje se zaměření dealerů na různé podoby slev a podpor
prodeje. Na základě zjištění z vlastního výzkumu a teorie jsou odvozeny cenové strategie v této oblasti a zároveň
doporučení k cenové strategii komunikaci těchto cen a podpor prodeje pro konkrétní dealery vybraných značek
automobilů. V práci jsou pedagogickou komisí zjištěny formální nedostatky: Nesoulad se zadáním. Hraniční rozsah
práce, velké obrazce v textu, hodně volného místa v práci. Formální chyby – záhlaví a zápatí všude, kapitoly končí
odrážkami apod., nikoli klasickým textem, psaní znaku %. Formální chyby v seznamu literatury. Citace jsou občas v
hranatých závorkách. Spíše kompilace než literární rešerše. Místy neodpovídající řádkování, vynechané řádky.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaké jsou typické cenové strategie dealerů osobních vozů na trhu v ČR?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaká je podstata cenové strategie Value for Money a kdo ji na trhu s osobními automobily v ČR používá?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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velmi dobře X
dobře
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