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Dalsi hodnoceni:

Autorka diplomové prace v uvodu nastifiuje zakladni vychodiska a formuluje cil prace. V teoretické €asti ukazuje
autorka na nejednotnost ve vykladu pojmud event marketing a event management v dilech rGznych autord.
Teoreticky pfistup je v urcité mife ponékud intuitivni resp. prakticistni disciplinou stejné jako pofadani eventu
samo. V dlsledku toho autorka neprojevuje v uchopeni zakladnich pojmu a jejich zafazeni do standardnich
marketingovych souvislosti velkou jistotu a jednozna&nost. Rada zékonitosti a pravidel véak musi byt pro Uspéch
akce v kazdém pfipadé dodrzena — autorka se jim vénuje v rozsahlé kap. 2.3. Pro to autorka vyuziva kromé
tuzemskych a zahrani¢nich monografii také manuall nékolika profesionalnich organizatori eventl (agentur). V
praktické Casti diplomové prace fesi autorka problematiku event marketingu z pozice eventového oddéleni hotelu,
které je v(i¢i zadavateli akce v obdobné pozici jako reklamni agentura, na modelovém pfipadu. Ve srovnani s
urc€itou nekoherentnosti vykladu teorie event managementu, prezentovanou v teoretické ¢asti a zminénou vyse,
je autorka v praktické ¢asti o stuperi presvédcivéjsi a jistéjSi ve vykladu. Propojuje jednotlivé sou€asti praktické
Casti s Casti teoretickou. Zuro€uje zde své osobni zkusenosti z pofadani eventl v hotelu predniho svétového
fetézce. Kapitoly praktické ¢asti DP jsou tak zajimavym vhledem ,pod poklicku“ kongresovych oddéleni velkych
hoteld, jejich planovacich procesu a realizacnich mechanismu. V tom spatfuje hlavni pfinos diplomové prace.
Autorka se zde ovSem nevyvarovala pouzivani oborového Zargonu, ktery mimo sféru hotelnictvi a konferenéniho
managementu je méné srozumitelny. Po formalni strance Ize praci vytknout néktera pochybeni. Neni uveden
nazev kapitol 2.2. a 3.1. Autorka svymi vyjadfovacimi schopnostmi ¢teni prace pfili§ neulehéuje. Chybné
sklofiovani jmen autor(l, nevhodny slovosled (,Jako dalSim pozitivem v silnych stankach je sila znacky ...% str.
35), pieklepy, stylistika (,pfi nedostatku pracovni sily dochazi k riziku Spatné realizace eventu ...“ kap. 2.3.4.,

na vice mistech ,konani se eventu“ namisto ,konani eventu“), mnohdy chybéjici interpunkce, vrstveni 3 zaporu

v jedné vété (,Nevyhodou nemusi byt nejen néklady ...% kap. 2.2.4.), nékdy nepfiléhavy pieklad z ciziho jazyka
¢i jiné prohfesky proti Cestiné (sklonovani anglicky psanych slov napf. ,upgradeovany pokoj“ - str. 45). Drobné
nesrovnalosti jsou v odkazech a &islovani pfiloh 9-11. Teoreticky i metodologicky relativné jednoducha materie tak
zbyte€né ziskava obraz vétsi komplikovanosti.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Chapete ve smyslu definic (kap. 2.2.3) event marketing jako nastroj marketingového mixu anebo jako nastroj
komunikace (komunikaéniho mixu)?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co znamena ,platit korkovné pfi konzumaci vlastnich napojd“ (str. 17)? Neni pojem ,pfedbézné vysledky*, ktery
pouzivate v tabulkach kap. 3.7. protimluvem? Jak to chapat?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Eventy jsou vedle osobniho prodeje a vystavovatelské ucasti na veletrzich nejdrazsim nastrojem marketingové
komunikace z hlediska poméru naklady/zasah (impact). Pro¢ je tedy firmy organizuji? OspravedIfuje jejich
navratnost vynaloZené naklady?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovuijici
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