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SOUHRN

1. Cil price:
Cilem této bakalaiské prace je navrhnout doporuceni na optimalizaci webovych stranek stavebnin Balkan
a zlepsit tim tak komunikaci se zdkazniky a pozici v SEO.

2. Vyzkumné metody:

Teoreticko-metodologicka Cast bakalaiské prace je vypracovana formou literdrni reserSe za pomoci vyuziti
sekundarnich dat, ziskanych z relevantni odborné literatury a internctovych zdroji. Na zakladé rozhovoru
s jednatelem firmy byla ziskdna potiebna data pro nastaveni cile. V prici byly vyuzity nastroje pro analyzu
soucasného stavu webu, konkrétné¢ PageSpeed Insights, pomoci kterého byly zjistény nedostatky, které jsou
potieba optimalizovat. Pomoci nastroje Cloudinary jsou doporuceny postupy pro optimalizaci obrazku, pomoci
W3C validatoru jsou odstranény chyby v kddu a nastroj s ndzvem MOZ doporucil vhodna klicova slova. Prace
obsahuje vypracovanou finan¢ni i ¢asovou naro¢nost pro realizaci doporu¢ené zmény. V praci je také uveden
vypocet navratnosti investic.

3. Vysledky vyzkumu/prace:

Z informaci ziskanych z teoretické ¢asti byly zkoumany webové stranky spoleCnosti stavebniny Balkan.
Analyticka Cast prace uvedla data tykajici se zkoumaného webu, kde se ukdzalo, Ze je web velmi zastaraly a nema
zddnou podporu prodeje. Z toho vyplyva, Ze je web uzivatelsky nepiivEtivy a neatraktivni. Z rozhovoru
s jednatelem firmy vyplynulo, ze je jeho pfdnim nejen optimalizovat web ale také zlepSit komunikaci se
zakazniky skrze online katalog. Diky témto poznatkim byla navrzena doporuCena opatfeni pro zlepSeni
uzivatelského zazitku. Prace uvadi odhad nakladi spojenych s implementaci zmén a ¢asové naroCnosti. Také je
v praci uveden odhad budouci navratnosti investic. Vysledky vyzkumu ukazaly, Ze je nutné optimalizovat web
od uplnych zakladi, které piinesou nejen zlepseni ale i pozici ve vyhledavacich ale piedevsim zlepsi uzivatelsky
zazitek a zlepsi komunikaci se zakazniky.

4. Zavéry a doporuceni:

Bakalaiska prace uvadi uceleny piehled o dulezitych aspektech digitalniho marketingu a SEO, obsahuje také
pohled ze strany zdkaznika na webové stranky.

Pomoci vyzkumu webové stranky stavebnin Balkan byly zjistény nedostatky na daném webu z technického
pohledu jako Spatné kodovani, Spatn¢ zvolené velikosti obrazkii, Spatn¢ zvolena klicova slova. Pomoci vyzkumu
bylo také zjisténo, ze se web ukazal jako zastaraly a uzivatelsky neatraktivni, nemd Zadnou podporu prodeje
a nemd na webu uvedeny veskeré informace o produktech a sluzbach, které firma nabizi. Bylo také zjist€no, ze
webu neodpovidaji ani barvy, které jsou v soucCasné dobé jiné. Na zdklad¢ téchto zjisténi bylo navrzeno
doporuCeni pro optimalizaci, vCetn¢ spravn¢ zvolenych kliCovych slov, navrh na optimalizaci obrazkd,
aktualizaci kodu a navrzeni pozadovaného online katalogu, diky kterému dojde ke zlepSeni komunikace se
zdkazniky. Z vypoctu navratnosti investic vyplynulo, Ze pokud by firma implementovala doporu¢ené zmény,
bylo by to pro stavebniny Balkan pfinosem.

KLICOVA SLOVA

Digitalni marketing, SEO, optimalizace, nastroje, web
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SUMMARY

1. Main objective:
The aim of this bachelor's thesis is to propose recommendations for optimizing the website of Balkan Building
Supplies to improve its SEO positioning and enhance customer communication.

2. Research method
Theoretical and methodological section of this bachelor's thesis is developed through secondary data obtained
from relevant scholarly literature and online sources.

Essential data for setting objectives were gathered through an interview with the company's managing director.
Tools were employed to analyze the current state of the website, specifically PageSpeed Insights, which
identified errors requiring optimization. Image optimization was conducted using Cloudinary, while the W3C
validator was used to rectify coding errors and MOZ recommended appropriate keywords.

The thesis develops financial costs associated with the recommended changes and includes a calculation of the
investment return.

3. Result of research:
The bachelor's thesis provides a comprehensive overview of the key aspects of digital marketing and SEO,
including a customer perspective on the website.

A survey of the Balkan Building Supplies website revealed several deficiencies and errors from a technical
standpoint, such as poor coding, poorly chosen image sizes, and inappropriate keywords. The investigation also
showed that the website is outdated and unattractive to users, lacks sales support and does not provide
comprehensive information about the products and services offered by the company. It was also found that the
website's colors are mismatched.

Based on these findings, recommendations for optimization were proposed, including selecting the right
keywords, optimizing images, updating the code, and designing the required online catalog to improve customer
communication. The return-on-investment calculation indicated that if the company implemented the suggested
changes, it would benefit Balkan Building Supplies.

4. Conclusions and recommendation:
The bachelor's thesis presents a comprehensive review of important aspects of digital marketing and SEO and
includes a customer's perspective on its website.

A survey of the Balkan Building Supplies website revealed several technical issues, such as poor coding
practices, improperly sized images, and poorly chosen keywords. The analysis also found that the website is
outdated and user-unfriendly, lacking sales support and comprehensive information about the company's
products and services. Additionally, it was discovered that the website's color scheme does not match current
standards.

Based on these findings, recommendations were proposed for optimization, including the selection of appropriate
keywords, image optimization, code updates, and the design of a required online catalog to enhance customer
communication. The return-on-investment calculation indicated that implementing these changes would be
beneficial for Balkan Building Supplies.
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1 Uvod

V soucasné dobé, kterou charakterizuje rychly rozvoj technologii a ptechod k digitalnimu
prostfedi, je pro firmy jakékoliv velikosti zasadni udrzet si silnou online pfitomnost. Internet se
stava hlavnim prostfedim nejen pro ziskavani a Sifeni informaci, ale i pro komunikaci. To
znaéné zvySuje dulezitost efektivné navrzenych webovych stranek, které dokazou prilakat
a udrZet pozornost zakaznikt. Tato bakalafska prace se zabyva optimalizaci webové prezentace
firmy Stavebniny Balkén, rodinné firmy zalozenou v roce 1991.

Cilem této bakalafské prace je navrhnout doporuceni na optimalizaci webovych stranek
stavebnin Balkan a zlepsit tim tak komunikaci se zakazniky a pozici v SEO.

Teoreticko-metodologicka cast prace poskytne pevny teoreticky zaklad pro pochopeni
klicovych pojma z oblasti digitalniho marketingu a uzivatelské zkusenosti (UX). Jsou zde
uvedeny zakladni pojmy online vyhledavani, vCetné duleZitosti vyhledavacu jako Google
a Seznam.cz, které hraji klicovou roli v tom, jak jsou webové stranky vnimany a jak efektivné
mohou oslovit potencialni zakazniky. Pro hlubsi pochopeni rozdili mezi PPC (pay-per-click)
reklamami a SEO (search engine optimization) jsou v praci obsazeny relevantni zdroje
ukazujici vliv téchto strategii na viditelnost a navstévnost webu. Dale se prace zaméfuje na to,
jak optimalné prezentovat obsah webovych stranek tak, aby odpovidal nejen ocekavanim
zakaznikd, ale byl i technicky piizptsoben pro nejlepsi vykon, coz zahrnuje analyzu nastroju
pro méfeni vykonnosti jako SEMrush, Collabim a Google's PageSpeed Insights.

Analyticka Cast prace obsahuje dikladny vyzkum webové stranky firmy Stavebniny Balkan.
V této fazi prace je kladen diraz na predstaveni firmy a hodnoceni souc¢asného stavu webovych
stranek. Z rozhovoru s jednatelem firmy bylo zjisténo, ze ma pfani nejen po technické
optimalizaci webu, ale také po zlepSeni podpory prodeje pomoci online katalogu. Tento katalog
by mél slouzit k lepsi prezentaci produkti a zefektivnéni komunikace s klienty. V reakci na tyto
potieby byla navrzena fada opatieni, kterd maji za cil zlepsit celkovou uzivatelskou zkuSenost
a usnadnit navigaci na strankach. Cilem této Casti prace je identifikovat klicové technické
a uzivatelské aspekty, které ovliviiuji funkcnost a efektivitu webu. Nastroj Google PageSpeed
Insights umozni odhalit technické nedostatky, které mohou zpomalovat nacitani stranek
a negativn¢ ovlivitovat celkovy vykon webu.

Dale analyticka Cast prace obsahuje formulaci konkrétnich doporuceni pro zlepSeni, které nejen
zvysi technickou vykonnost a piistupnost webu, ale predevsim pozitivn€ ovlivni uzivatelskou
zkuSenost zakazniki, ktefi web navstévuji. Tyto zlepSeni by mély vést k veétsi spokojenosti
zakaznikd, ¢imz se zvysi pravdépodobnost jejich opétovné navstévy a veérnosti znacce.

Soucasti analytické casti je také vyhodnoceni piedpokladanych nakladi a potencialni
navratnosti investic do navrhovanych zmén. Tato ekonomicka cast uvadi dulezité informace
pro rozhodovaci procesy vedeni firmy a uvadi, jak mohou technické inovace a zlepSeni
uzivatelského prostiedi pfinést nejen lepsi zakaznickou zkusSenost, ale také hmatatelné finan¢ni
piinosy.

Timto zpiisobem analyticka Cast prace nabizi nejen dukladny pohled na stavajici stav webovych
stranek, ale také obsahuje doporuceni pro jeji zlepSeni, které by mélo piispét k posileni pozice
firmy Stavebniny Balkan na trhu a zlepSeni jeji celkové obchodni vykonnosti.
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2 Teoreticko-metodologicka cast

Tato Cast prace se zameéruje na teoretické informace ziskané pomoci sekundarnich dat,
konkrétn€ odborné literatury a relevantnich internetovych zdroju. Jsou zde uvedeny pojmy jako
je digitalni marketing, online vyhledavace, konkrétné Google a Seznam.cz, stranka s vysledky
vyhledavani (SERP). Je zde také provedeno porovnani obou kampani SEO a PPC, uvedeno, jak
by mél vypadat web z pohledu zakaznika i z technického pohledu, néstroje optimalizace webu
z pohledu komunikace se zdkazniky a méfeni vykonnosti webu, naklady spojené s vytvorenim
online katalogu a navratnost investic.

2.1 Digitalni marketing

Alexander (2022) na svych strankach uvadi, ze digitalni marketing, znamy také jako online
marketing, je kliCovou soucasti strategie firem pro dosazeni a zapojeni jejich cilového publika
prostiednictvim digitalnich kanald, jako jsou vyhledavace, socialni média, e-mail a dalsi
webové stranky. Jeho dulezitost plyne z nékolika klicovych vyhod oproti tradi¢nim
marketingovym metodam. Alexander (2022) dale zminuje, ze digitalni marketing umoziiuje
firmam dosahnout vétsiho poc¢tu potencialnich zakazniku, cilit na konkrétni segmenty publika
s vysokou presnosti a méfit vykonnost svych kampani v redlném Case, coz umoziuje rychlé
upravy a optimalizaci strategie.

Novy (2023) na svych strankach uvadi, ze ma firma diky tomu moznost soustiedit své usili
vyhradné na ty potencialni zakazniky, ktefi s nejvyssi pravdépodobnosti zakoupi produkty nebo
sluzby u dané firmy. Umisténi reklamy v televizi, v tisku nebo na billboardy ma za schopnost
ovlivnit, kdo reklamu uvidi.

Kingsnorth (2022, s. 14) popisuje digitalni marketing takto: ,, Digitalni marketing je neustale
se vyvijejici a rostouci koncept, ktery zapousti koreny hluboko do procesu, na jejichz zakladé
organizace funguji celd desetileti.“ Dale autor zmifiuje, ze by mél byt digitalni marketing
soucasti jakéhokoliv klicového rozhodnuti ve firm¢, at uz v kontextu vyvoje produktu,
stanoveni ceny, vztahy s vefejnosti, ¢i vybér zaméstnancu.

211 UX

Stevens (2024) na strankach uvadi, ze UX (User Experience) design je proces vytvafeni
produkti, které nabizeji smysluplné a piijemné uzivatelské zazitky. Zaméfuje se na design,
pouzitelnost a funk¢nost produktu a usiluje o to, aby byl proces ziskavani a integrace produktu
prouzivatele co nejjednodussi a nejptijemnéjsi. Ze stranek Interaction design foundation (2023)
vyplyva, ze cilem je plnit potfeby uzivatell a zaroven zvySovat reputaci a loajalitu znacky, coz
poskytuje firmam konkuren¢ni vyhodu a snizuje riziko netispéchu produktu.

Sandu (2023) na strankach popisuje, ze UX design zahrnuje Sirokou skalu komponentt od
architektury informaci, ktera se zabyva organizaci a strukturou obsahu v produktu, pres design
interakce, ktery se zameéfuje na to, jak uzivatelé vstupuji do interakce s produktem, az po
vizualni design, strategii obsahu a uzivatelsky vyzkum. Uzivatelsky vyzkum je kli¢ovou
slozkou, ktera zahrnuje sbér informaci o potfebach, preferencich a chovani uzivatelt
prostiednictvim riznych metod, jako jsou rozhovory, prizkumy a testovani pouzitelnosti. Tyto
informace pomahaji designérim pii rozhodovani a vytvareni zazitka, které spliuji potieby
a ocekavani cilové skupiny.

Z ptedchoziho textu vyplyva, ze UX design je tedy nejen o estetice, ale jde také o zlepSeni

celkového zazitku uzivatell s produktem nebo sluzbou, coz znamena, ze kazdy aspekt designu
je dulezity pro konecny uspéch produktu na trhu. Pristup zaméfeny na uzivatele, ktery je
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zakladem UX designu, zduraziuje potieby a preference uzivateld béhem celého designového
procesu, coz pomaha vytvaret funkeni, pouzitelné a piistupné produkty, které zajist'uji
bezproblémovy a pfijemny uzivatelsky zazitek.

2.1.2 Online vyhledavace

Autoti Hardwick, Stox, Oh (2022) na svych strankach zminuji, ze online vyhledavace funguji
jako databaze webového obsahu a skladaji se z vyhledavaciho indexu, coz je jak digitalni
knihovna informaci o webech, a z vyhledavacich algoritmu, které paruji vysledky s dotazy.
Hlavnim cilem vyhledavaci je nabidnout nejlepsi a nejrelevantnéjsi vysledky pro uzivatele, coz
prispiva k jejich trznimu podilu. Piijmy generuji z organickych vysledkd, které jsou zdarma,
a z placenych vysledkt od inzerentt, znamych jako PPC (pay-per-click) reklama, kde kazdy
klik znamena platbu od inzerenta.

Buresova (2022, s. 108) uvadi, ze vyhledavace na internetu slouzi jako primarni nastroj pro
vyhledavani, které béhem zlomku sekundy tfidi a analyzuje neptedstavitelny objem informaci.
Dale BureSova (2022, s. 108) konstatuje, ze zakladem kazdého vyhledavace je algoritmus, ktery
dokaze vyhledat odpovidajici stranky dle kliCovych slov, které jsou zadany do vyhledavace
uzivatelem. Dle BureSové (2022, s. 108) existuji tii zakladni kroky, jak vyhledavac postupuje:

- Prochazeni: Tato uloha je svéfena robotovi, zndmému jako crawler. Jeho hlavni naplni
prace je prohledavani webovych stranek a identifikace odkazi, které tyto stranky
obsahuji. Crawling se zamétuje pouze na zjisténi, zda stranky, na které odkazy ukazuji,
existuji;

- Indexovani: Indexace predstavuje proces, béhem kterého robot identifikuje a selektuje
klicova slova na specifickych webovych strankach. Na zakladé téchto klicovych slov
jsou poté stranky fazeny a archivovany do databazi. Z téchto databazi jsou nasledné
stranky vyhledavany a vybirany robotem podle pfedem definovanych klicovych slov;

- Hodnoceni: Webové stranky tspé€sné v crawlingu a indexaci jsou piifazeny klicovym
sloviim, coz umoznuje jejich vyhledani a fazeni podle relevanci, kdyz uzivatel zada tato
klicova slova do vyhledavace. Relevanci ovliviiuje nejen informacni hodnota obsahu,
ale také kvalita a SEO optimalizace webu. Kromé toho muze pozitivné pusobit
i registrace ve vyhledavacich katalozich jako Najisto.cz, které umoziuji vyhledavani
v raznych kategoriich a obCas vyzaduji poplatek za zapis. (BureSova, 2022, s. 108)

Mezi nejznamé;jsi nastroje patti dle BureSové (2022) Google a Seznam.cz, které jsou vysvétleny
v nasledujicich podkapitolach.

2.1.3 Google

Schmidt et al., (2015) in BureSova (2022, s.110) uvadi, ze Google byl zalozen v roce 1998 jako
start-up projekt dvéma prateli, Sergeyem Brinem a Larrym Pagem, ktefi se domnivali, ze klicem
k ispéchu je mit spokojené a kvalifikované zaméstnance. Tato filozofie jim umoznila vyvinout
nejprivétivéjsi vyhledavac pro uzivatele na celém svété. Google si dodnes vazi svych
zamestnancu a nabizi jim inovativni pracovni prostiedi a Sirokou Skalu benefit, coz se stalo
velmi oblibenym pfistupem.

Buresova (2022, s. 110-111) uvadi, ze Google klade diraz na jednoduchost a je drzitelem
patentu na svou domovskou stranku, ktera je charakteristickd svym minimalistickym designem
s vyhledavacim polem a logem. Na zvlastni pfilezitosti méni logo za tematické obrazky. Aby
si Google udrzel vedouci pozici na trhu, rozsifil své portfolio sluzeb o Google Obrazky, Google
Knihy, YouTube, Gmail, Google Mapy a webovy prohlize¢ Google Chrome.
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Drhlik (2018) na svych strankach uvadi, ze Google poskytuje uziteCné nastroje pro
zjednoduseni digitalniho zivota, jako je Gmail s 15 GB ulozi§tém dostupnym na webovych
i mobilnich platformach, Google Drive pro zalohovani a sdileni dat, a Google Kalendat, ktery
slouzi jako pokrocily planova¢ s moznosti integrace s dal§imi Google aplikacemi pro efektivni
organizaci osobniho a profesionalniho zivota.

Google tedy nabizi Sirokou Skalu nastroju a funkci, které usnadfiuji komunikaci, organizaci,
praci i zabavu. Diky Gmailu, Disku Google, Kalendati a pokroCilym vyhledavacim operatorim
je Google neocenitelnym pomocnikem pro kazdodenni digitalni zivot.

2.1.4 Seznam.cz

Historie Seznamu saha az do roku 1996, kdy byl zalozen (Seznam.cz). BureSova (2022) ve své
knize zmifiuje, ze Seznam.cz rozSifuje své portfolio sluzeb mimo jeho zékladni funkci
vyhledavani o mnozstvi dalSich uziteCnych nastroju, vCetné€ e-mailovych sluzeb, podnikového
rejstiiku, a map. Platforma presahuje ramec bézného vyhledavace a stava se komplexnim
informacnim portalem, kde 1ze objevit nejen aktualni zpravy a €lanky, ale i mnoho dalsiho. Dle
Buresové (2022, s. 109) si Seznam.cz udrzuje stabilni navstévnost, s primérem 3-4 miliony
unikatnich navstévnika mésicné, diky neustalému rozvoji svych sluzeb a vyraznému designu.
Jedinecny vizualni styl, v€etné€ charakteristického maskota pfipominajiciho malého Jack Russel
teriéra a typickou Cervenou barvou, prispél k rozliSeni Seznamu od jeho konkurentd a zvysil
jeho atraktivitu.

Janouch (2014, s. 50) popisuje, ze Seznam.cz drzi kli¢ovou pozici na trhu internetovych sluzeb
v Ceské republice, kde nabizi uzivatelim mnohem vice nez pouze moznost vyhledavani.
Janouch (2014, s. 50) dale popisuje, ze diky Siroké skale nabizenych funkci si ho mnoho lidi
nastavuje jako vychozi domovskou stranku v jejich webovych prohlizecich, coz pfirozené vede
k CastéjSimu vyuzivani Seznamu i pro vyhledavani informaci.

Buresova (2022, s. 109) uvadi, ze Seznam.cz umoziuje inzerentim prilezitost k rozvoji jejich
znacek skrze obsahovou sit, ktera umoziuje umisténi reklamy na principu platby za kliknuti
(PPC).

Seznam.cz tedy zlstava dulezitym hracem na C¢eském trhu poskytujicim uzivatelim Sirokou
Skalu internetovych sluzeb a udrzujicim si své postaveni 1 v konkurenci s globalnimi
vyhledavaci.

2.1.5 SERP

Na strankach Ranktracker (2021) je uvedeno, ze SERP je zkratka pro ,,Search Engine Results
Page“, oznacujici stranku s vysledky vyhledavani, kterou vyhledavac (naptiklad Google)
zobrazi uzivateli po zadani vyhledavaciho dotazu. Tato stranka je kliCova pro interakci mezi
uzivateli a vyhledavaci obsahujici rizné typy obsahu, véetné€ odkazi na webové stranky, reklam
a dalsi.

Binka a Jaro§ (2022, s. 21) popisuji SERP takto: ,, Stranka s vysledky vyhleddavani je seznam
vysledkii, které vyhleddavac vraci v odpovédi na konkrémi slovo nebo frdzi.

Hardwick (2021) na strankach uvadi, ze pro zobrazeni ve vysledcich vyhledavani je dulezité
zaméfit se na vytvoreni nejlepsiho a nejrelevantné€jsiho vysledku pro dotaz, zajistit, aby Google
mohl dané stranky indexovat a optimalizovat je pro vyhledavani. Google nékdy zobrazuje
specialni prvky SERP, jako jsou napiiklad vysledky nakupt nebo obrazky, na zakladé
strukturovanych dat a dalsich faktort, které ovliviiuji zobrazeni na téchto specialnich mistech.
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Intuit mailchimp (2024) na svych strankach popisuji, ze SERP (Search Engine Results Page) je
stranka zobrazena vyhleddvacem po zadani dotazu uzivatelem obsahujici jak organické
vysledky, tak placené reklamy a PPC (pay-per-click) reklamy. Optimalizace pro vyhledavace
(SEO) muze ovlivnit pozici ve vyhledavanych vysledcich, coz je klicové, protoze vysledky na
vrcholu stranky obvykle ziskévaji vice kliknuti. Pies 90 % uzivatelského provozu na Google je
pfipisovano vysledkiim na prvni strance, coz zduraziuje dulezitost porozuméni fungovani
SERP a ucinné konkurence na ném, at’ uz prostfednictvim SEO nebo placenych reklam.

2.2 PPCvs. SEO

PPC znamena pay-per-click, neboli cena za proklik (BuresSova, 2022, s. 122). Janouch (s. 171)
ve své knize uvadi, ze PPC model, jiz dfive pfinesl revolu¢ni zmény do svéta online reklamy.
Tento typ reklamy cili na uzivatele vyhledavajici relevantni informace, coz z néj ¢ini jednu
z nejefektivnéjSich technik v digitdlnim marketingu. Jeho ucinnost spociva v cenové
dostupnosti, a pfedev§im v pfesném zaméfeni na potencialni zakazniky, zvysujice tak Sance na
prilakani navstévnika a jejich konverzi.

Ze stranek Wordstream (2024) vyplynulo, ze PPC reklamy zahrnujici text, obrazky, videa nebo
jejich kombinace se mohou objevovat na vyhledavacich, webovych strankach, socialnich
médiich a dalSich platformach. Nejpopularnéjsi formou PPC je reklama ve vyhledavacich
(search engine marketing), ktera umoziiuje inzerentim se placené objevit ve sponzorovanych
odkazech vyhledavace pfi hledani termina spojenych s jejich podnikanim.

Janouch (2020, s. 171) zminuje, ze efektivitu PPC reklamy castecné zvysSuje to, Ze mnoho
uzivatell internetu nerozliSuje mezi organickymi vysledky a placenymi reklamami. Reklamy
na hornich pozicich ve vyhledavacich maji vyssi Sanci na kliknuti, protoze uzivatelé ¢asto
nevédi, ze interaguji s reklamou. Janouch dale podotyka, ze kontextové reklamy na strankach
s odbornym obsahem funguji na principu platby za kliknuti (PPC), kdy naklady vznikaji pouze
pokud reklama zaujme uzivatele. Tento model nabizi efektivni cileni a kontrolu nad vydaji, coz
¢ini PPC reklamy vyznamnym néstrojem pro online marketing.

Dle Buresové (2022, s. 124) ma PPC reklama spoustu vyhod a nevyhod. Mezi vyhody podle
BureSové (2022, s. 124) a Janoucha (2020, s. 173) patfi:

- plati se pouze za proklik, ktery uzivatele dostane na cilovou stranku;

- tento druh reklamy umoziiuje efektivni zaméfeni na cilovou skupinu prostrednictvim
vybéru specifickych klicovych slov nebo urceni cilového segmentu publika, kterému
ma byt reklama zobrazena;

- je mozné fidit naklady na reklamni kampari;

- platba je realizovana az po skon¢eni dané akce;

- je mozné obdrzet zpétnou vazbu (statistiku).

Mezi nevyhody fadi Buresova (2022, s. 124):

- mnoho firem je vyrazné¢ zavislych na PPC kampanich. V momenté, kdy zastavi své
reklamni aktivity nebo dojde k vypnuti jejich reklam z divodt na stran€ PPC platformy,
je mozné pozorovat okamzity dopad na jejich obraty;

- v dnesni dobé je systém PPC komplexni, a proto je nutné investovat do sluzeb
specialisty nebo celého tymu experti;

- intenzivni konkurence a nebezpe¢i vniknuti velkych spolecnosti, které mohou
ovladnout trh;

- dynamické prostiedi — neustdly vyvoj a promény pravidel vyzaduji permanentni
sledovani situace.



PPC je tedy efektivni nastroj pro dosazeni cileného publika a zvySovani prodeje nebo povédomi
o znacce, ale vyzaduje peclivé planovani a spravu, aby bylo dosazeno optimalnich vysledku.

SEO neboli Search Engine Optimalization v piekladu znamena optimalizaci pro vyhledavace
(Janouch 2020, s. 87). Janouch ve své knize iika, Ze: ., Zadna optimalizace se nedéla pro
vyhleddvace, ale pro uzivatele. “ Novak na svych strankéach popisuje, ze SEO je proces, jehoz
ucelem je postupné zlepSovani pozic webové stranky v organickych (bezplatnych) vysledcich
vyhledavacu. Tento proces se zaméiuje na kliCova slova, podle kterych uzivatelé¢ hledaji
informace s cilem zvySit viditelnost a pfistupnost stranky bez nutnosti placeni za reklamu.

Buresova (2022, s. 70-71) ve své knize zmitiuje, ze SEO usiluje o zlepsSeni pozic webovych
stranek v organickych vysledcich vyhledavani, coz je dilezité, jelikoz mnoho uzivateld nezna
presnou URL. V Ceské republice se SEO primarné zaméfuje na Google a Seznam.cz. Piinosy
SEO jsou dlouhodobé, protoze ucinky optimaliza¢nich technik se obvykle projevuji postupné.
Cilem je zvysit viditelnost webu a zlepsit jeho organické pozice. Finan¢ni naklady na SEO jsou
zavislé na cCase straveném odborniky, zatimco kvantifikace pfimych vynosi muze byt
komplikovangjsi kvili postupnému projevu vysledkda.

Ze stranek Infonia (2024) 1ze vycist, ze SEO je z pohledu zakaznika dilezité, protoze zvySuje
viditelnost webovych stranek v internetovém prostoru. Kdyz je SEO provadéno spravn€, muze
to zvysit poCet navstévnikll na webové strance tim, Ze ji posune na vyS$si misto ve vysledcich
vyhledavani, jako je Google. To je zasadni pro kazdou firmu, kterd se snazi zvysit svou online
pritomnost a zviditelnit své produkty nebo sluzby Siroké verejnosti. Bez efektivni SEO by bylo
mnohem t€Z8i dosahnout cilenych zakazniki a zvySsit provoz na webovych strankach.

Z toho vyplyva, ze vyznam SEO pro zakaznika spociva ve zlepSené uzivatelské zkuSenosti
a snadné&jSim nalezeni relevantnich informaci, produkti nebo sluzeb online. Pro firmy znamena
ucinna SEO strategie lepsi dosah k potencialnim zakaznikim a zvySeni online viditelnosti.
Tabulka €. 1 popisuje rozdily mezi SEO a PPC.

Tabulka 1 Rozdily mezi SEO a PPC

SEO PPC
Kdy se projevi? Za del$i dobu Okamzity efekt
Jak dlouho vydrzi? Neomezené, jen malé Vypnutim kampané
upravy
Musi se upravit web? Ano, technické i textové Neni nutné, ale nékdy se
upravy délaji
Naéklady? Prace konzultanta/agentury Prace + kazdy proklik
Rentabilita? Spatné predikovatelna Snadna predikce
Jak plisobi na uzivatele Duveéryhodné pro uzivatele V ptipadé€ rozpoznani
vyhledavace? reklamy negativni efekt
Uzitek? Privadi navstévu na web Navstévnost je zakoupena
pfirozenym zpusobem

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Buresové (2022, s. 71)

Na strankach Brand Elevator (2024) zmifiuji, ze vyhody SEO zahrnuji také lepsi uzivatelskou
zkuSenost a zvySeni daveéryhodnosti dané znacky diky vy$Simu umisténi ve vyhledavani, které
pfirozené piitahuje vice kliknuti nez PPC reklamy. SEO pomaha budovat dlouhodobou hodnotu
pro firmu, zvySuje povédomi o znalce a posiluje konkurenceschopnost na trhu. Na rozdil od
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PPC, kde se plati za kazdé kliknuti, organické razeni ve vyhledavacich je zcela zdarma
a umoziuyje staly tok navstévnika bez dalsich naklada.

Celkové lze tedy fici, ze zatimco PPC muze nabidnout rychlé vysledky a je vhodné pro testovani
raznych marketingovych strategii, SEO pftinasi dlouhodobéjsi a udrzitelnéjsi vysledky, které
mohou byt pro firmu z hlediska navratnosti investic a budovani znacky vyhodné;jsi.

2.2.1 Obsahové SEO

Levenstadt (2023) na uvadi, ze obsahové SEO slouzi k optimalizaci webového obsahu tak, aby
byl 1épe indexovan vyhledavaci a aby si vysledky vyhledavani na dané klicové slovo ziskaly co
nejvyssi pozici. Jeho hlavnim cilem je pfilédkat kvalitni a relevantni navstévnost na web, coz je
prospeésné jak pro uzivatele, tak pro podnikani. ZvySuje totiz Sanci, ze uzivatelé najdou
informace, které hledaji, a zaroven umoziuje firmam cilit pfimo na svou cilovou skupinu
zékaznikd. Utinna SEO strategie zahrmuje rizné aspekty, jako jsou on-page, off-page
a technicka SEO, a vede ke zlepSeni mnoha kli¢ovych vykonnostnich ukazateli, vCetn€ zvySeni
organického provozu a konverzi.

Na strankach Yoast (2023) poukazuji na to, ze kli¢ové slovo je zakladnim stavebnim kamenem
obsahového SEO. Dilezita je nejen volba spravnych klicovych slov, ale také jejich spravné
pouziti v ramci obsahu. SEO strategie by se méla prubézné vyvijet a adaptovat na zmény ve
firmé ¢i na webu. Struktura webu ma rovnéz zdsadni vyznam pro obsahové SEO, nebot’ poméaha
vyhledavaciim 1épe porozumét obsahu webu a urcit jeho relevanci. Idealni struktura webu by
meéla byt pyramidova, kde na vrcholu je domovska stranka, ktera sméfuje k dulezitym
kategoriim a dale k detailn€j$im obsahtim.

Dean (2023) na strankach naznacuje, ze je dulezité také psat komplexni obsah, ktery obsahuje
vSechny potiebné informace na dané téma, a soucasné je optimalizovany pro uzivatele, aby byl
snadno Citelny a ptistupny. Dlouhé detailni ¢lanky maji tendenci byt hodnoceny 1épe nez kratké
povrchni obsahy, protoze poskytuji vyCerpavajici informace a pfitahuji vice zpétnych odkazi a
socialnich sdileni. Pfi psani obsahu je zadouci vénovat zvlastni pozornost zacatku textu, uziti
mezifadkovych nadpisi, multimedialniho obsahu a interniho propojovani pro zlepseni
uzivatelské zkuSenosti a usnadnéni konzumace obsahu.

2.3 Webové stranky

Tato klicova podkapitola se vénuje jednomu z nejdilezitéjSich prvka digitalniho marketingu
a online prezentace v dneSnim propojeném svété — webovym strankam.

Webflow (2023) na svych strankach popisuje, ze webova stranka je unikatni online prostor,
ktery rozsifuje dosah dané znacky ¢i organizace mimo lokalni hranice, pfipojuje znacku
k potencialnim zakaznikim, partnerim a investujicim a funguje jako strategicka platforma.
Webovy design a obsah hraji kliCovou roli ve zvySeni angazovanosti a davéryhodnosti,
a efektivni vyuziti SEO muze zlepsit viditelnost ve vyhledavacich. Webova stranka je také
nepostradatelna pro shromazd'ovani a analyzu dat, coz umoziuje prizpusobit své nabidky
a marketingové strategie zalozené na chovani uzivatelu.

Akshay (2023) zminuje, ze existuje mnoho typtu webovych stranek, vcetné statickych
a dynamickych, které slouzi riznym ucelim. Statické webové stranky poskytuji stejny obsah
vSem navstévnikim, zatimco dynamické webové stranky mohou meénit obsah a vzhled na
zakladé néekolika faktora, jako je Cas dne, misto navstévnika, jazykové preference a minulé
interakce s webem. Tyto informace pomohou dané firmé rozhodnout, ktery typ webu je ten
pravy, at’ uz cili na prodej produktd, propagaci sluzeb ¢i na prezentaci své prace.



Webové stranky nejenze slouzi jako digitalni tvar znacky nebo organizace, ale také jako hlavni
bod interakce s potencialnimi zakazniky a uzivateli. Z tohoto divodu je nezbytné chapat
webové stranky z dvou zéasadnich perspektiv, které jsou vysvétleny v néasledujicich
podkapitolach.

2.3.1 Web z pohledu zakaznika

Webova stranka z pohledu zakaznika by méla byt navrzena tak, aby poskytovala poutavy
a intuitivni uzivatelsky zazitek. Zahrnout by méla nekolik klicovych prvki.

Fogden (2023) na svych strankach zminuje, ze je velmi dulezity esteticky design. Prvni dojem
uzivatele je z velké Casti zavisly na designu webu. Dilezité je zvolit Cisty a jednoduchy design,
ktery odpovida znacce dané firmy. Design by mél byt aktualni s trendy.

Fogden (2023) dale zmiruje, ze je také klicovy kvalitni vizudlni obsah. Webové stranky by
meély obsahovat vysoce kvalitni obrazky a grafiku, které odpovidaji znacce a jsou cilené na jeji
publikum. Mély by se vyhnout preplnéni stranky nekvalitnimi nebo nepfislusnymi obrazky.

Sukhraj (2023) na svych strankach uvadi, ze dal§im klicovym prvkem je uzivatelsky privétivy
design. Webova stranka by méla byt snadno navigovatelna s jasné¢ definovanymi cestami pro
uzivatele, aby mohli snadno najit to, co hledaji, a podniknout akce, jako je nakup produktu nebo
piihlaseni k odbéru novinek. Dal§im dulezitym prvkem je podle autorky Sukhraj (2023)
rychlost nacitani. Moderni uzivatelé jsou netrpélivi a o¢ekavaji, ze se webové stranky nactou
rychle. Pokud se stranka nacita pomalu, uzivatelé ji pravdépodobné opusti, coz muze negativné
ovlivnit hodnoceni dané stranky ve vyhledavacich.

Tyto principy by mély byt zadkladem pro navrh webovych stranek, které nejen pfitahuji
zakazniky, ale také je udrzi a podnécuyji k interakci s danou znackou.

2.3.2 Web z technického pohledu

Aby byl web privétivy pro zakazniky, je také dilezité, aby dobie fungoval a spliioval urcité
aspekty. Tato kapitola je zaméfena na technickou strukturu webovych stranek a jejich klicovou
roli v ramci on-page SEO. WebFX (2024) na strankach zmiriuje, ze on-page faktory jsou
zasadnimi prvky, které ovliviiuji, jak vyhledavace interpretuji a indexuji obsah webové stranky,
a tim i jeji viditelnost ve vysledcich vyhledavani. Porozuméni technickym aspektim webové
stranky je nezbytné pro efektivni implementaci téchto on-page faktorti, coz v konecném
dusledku pfispiva k lep§imu hodnoceni a dostupnosti webu pro uZzivatele internetu.

WebFX (2024) na svych strankach uvadi, ze on-page SEO faktory jsou kli¢ové pro uspéSnou
optimalizaci webu, aby byly kompatibilni s vyhledavaci a atraktivni pro uzivatele. Zahrnuji
prvky jako obsah stranky, titulky, meta popisky a strukturovana data. Zakladem je kvalitni
a dobfe strukturovany obsah s relevantnimi klicovymi slovy. Dulezité jsou také optimalizace
pro mobilni zafizeni a rychlost nacitani stranek, coz jsou faktory, které Google vyhodnocuje
jako dulezité pro poskytovani kvalitni uzivatelské zkuSenosti a které maji vliv na organické
pozice ve vyhledavani.

Chris (2024) na strankach popisuje, ze kromé toho, interni a externi odkazy jsou kli¢ové pro
on-page SEO, kde interni odkazy zlepSuji strukturu webu a usnadiuji navigaci, zatimco externi
odkazy na autoritativni zdroje posiluji divéryhodnost a autoritu webu. Dalsi daleZzité on-page
faktory zahrnuji optimalizaci obrazku s popisnymi alt tagy a snizenim velikosti souborti pro
rychlejsi nacitani. Tyto prvky spole¢né podporuji SEO, zlepsuji viditelnost ve vyhledavacich
a zvySuji uzivatelskou angazovanost a konverze.



V nasledujicich odstavcich jsou popsany jednotlivé on-page faktory, konkrétné vyuziti
klicovych slov, validita kodu, velikost obrazku, nadpisy H1 az H6 a meta popisy.

Vyuziti klicovych slov na webu

Hardwick (2020) na strankach zmitiuje, ze vyuziti klicovych slov na webu je zasadni pro SEO,
protoze pomaha urcit, jak se dana stranka zobrazi ve vysledcich vyhledavani (SERP). Klicova
slova by méla byt peclivé vybrana s ohledem na jejich hodnotu, coz neznamena pouze sledovani
objemu vyhledavani, ale zvazovani jejich skute¢né relevance a potencialniho pfinosu pro danou
stranku. Napftiklad klicové slovo s vysokym objemem vyhledavani nemusi byt vzdy nejlepsi
volbou, pokud k nému uzivatelé nevykazuji kupni chovani nebo zajem o dany produkt ¢i sluzbu.

Pavlik (2023) na strankach popisuje, ze pti vybéru klicovych slov je také dilezité porozumét
zaméru vyhledavani, ktery pomaha identifikovat, v jaké fazi nakupniho cyklu se uzivatel
nachazi. Kli¢ova slova mohou mit informacni, navigacni, nebo transakcni zamér, a méla by byt
vybrana takova, ktera nejlépe odpovidaji cilim a obsahu stranky.

Cox (2022) také poukazuje na to, ze krome spravného vybéru klicovych slov je rovnéz stézejni
jejich efektivni zaclenéni do riznych Casti webové stranky, jako jsou titulky, meta popisy, URL
adresy, obsah stranky a alt texty obrazkd. Timto zpisobem se pomaha vyhledavacim
i uzivatelim lépe pochopit obsah stranky a zvySujete Sanci na lepSi umisténi ve vysledcich
vyhledavani.

Validita kodu = rychlost nacitani

Ze stranek Yoast (2022) vyplyva, ze kromé toho, rychla webova stranka pfispiva k lepSimu
SEO, protoze Google a dalsi vyhledavace povazuji rychlost nacitani jako jeden z dulezitych
faktorti pro hodnoceni stranek. Stranky, které se nacitaji rychleji, maji tendenci mit niz§i miru
okamzitého opusténi stranky (bounce rate), coz muze vést k vyssi konverzi a lep§imu umisténi
ve vysledcich vyhledavani. Pii optimalizaci rychlosti nacitani by méli vlastnici webt usilovat
o to byt rychlejsi nez jejich konkurence a zajistit tak, ze jejich stranky poskytuji uzivatelim
vynikajici zkuSenost.

Na strankach Cloudflare (2024) zmiriuji, ze rychlost stranky mtze mit vliv na to, jak efektivné
vyhledavace prochéazeji danym webem, coz ovliviiuje rozpocet pro prochazeni (crawl budget)
a muze mit dopad na frekvenci a dukladnost indexace daného obsahu vyhledavaci. Optimalizaci
rychlosti webu se muze tedy nejen zlepsit uzivatelska zkusenost, ale také zvysit viditelnost
daného webu ve vyhledavacich.

Velikost obrazku = rychlost nacitani

Vita (2022) na strankach zmiriuje, ze optimalizace velikosti obrazka je zasadni pro rychlé
nacitani webovych stranek a zlepSeni uzivatelské zkuSenosti. Neoptimalizované obrazky
mohou vyrazn¢ zpomalovat nacitani stranek, coz negativné ovliviiuje uzivatelskou spokojenost
a SEQ. Je dulezité nastavit spravné rozméry obrazku pro stranky a nahravat je presné v téchto
rozmérech, aby se predeslo zbytecnému zpomalovani a ztraté kvality pfi jejich piizptisobovani
prohlizecem.

Rizma (2024) na strankach uvadi, ze kromé spravnych rozmért a komprese je dulezité zvazit
i spravné formatovani a nazvoslovi souborti. Vybér spravného formatu obrazku (napt. JPEG
pro fotografie, PNG pro obrazky s prihlednosti) a vhodné pojmenovani soubori pomaha jak
u usnadnéni spravy soubort, tak u SEO. Hughes (2023) uvadi, Ze strukturovana data a alt texty
mohou rovnéz prispét k lepSimu SEO vykonu obrazku. Pokud jde o kompresi, optimalizace
muze v praméru zlepsit dobu nacitani az o 10 %, pfiCemz nékteré nastroje nabizeji automatizaci
tohoto procesu, usetfi Cas a zjednodusi optimalizaci pro rizné zafizeni.



Nadpisy H1-H6 pro dobrou indexaci stranek vyhledavacem

Haynes (2021) na strankach popisuje, ze nadpisy H1 az H6 jsou kli¢ové pro spravnou indexaci
a organizaci obsahu na webovych strankach vyhledavaci. H1, pouzivany jednou na strance,
identifikuje hlavni téma, zatimco H2 az H6 definuji podnadpisy a dal§i urovné obsahu, coz
zlepSuje orientaci pro uzivatele 1 vyhledavace. Dale uvadi, ze H1 by mél obsahovat klicové
slovo popisujici hlavni obsah stranky, zatimco H2 titulky jako sekundarni nadpisy dale
strukturuji obsah a podporuji hlavni téma z H1, coz piispiva k lep§imu SEO vykonu stranky.
Obrazek 1 zobrazuje nadpisy H1 az H4.

Obrazek 1 Nadpisy H1 az H4

H1

HZ2 HZ

e

H3 H3 H3 H3

Zdroj: Collabim, 2022

Meta tag description

Handley (2023) na strankach uvadi, ze meta popis neboli meta description je kratky textovy
popis webové stranky, ktery se obvykle zobrazuje v seznamu vysledk vyhledavaci pod
nazvem stranky a URL adresou. Ma velky vyznam pro SEO, protoze piesvédcuje uzivatele, aby
na odkaz klikli.

Dean (2024) popisuje, ze prvnim kliCovym aspektem meta popisu je jeho délka. Obecné se
doporucuje, aby byl meta popis kratsi nez 155-160 znakd, aby nebyl ve vysledcich vyhledavani
ofezan. Google obvykle zobrazuje meta popisy az do délky ptiblizné 920 pixeld, coz odpovida
piiblizn€ 155 znakiim. Piestoze se délka muze zdat omezena, je dilezité, aby popis obsahoval
klicové informace blizko zaCatku, aby zastaly viditelné i v ptipadé zkraceni textu.

Handley (2023) na strankach uvadi, ze druhym dualezitym aspektem je zahrnuti cilového
klicového slova do meta popisu. I kdyz pouziti kliCovych slov v meta popisu pfimo neovliviiuje
SEO, mé velky vyznam pro uzivatele, ktefi vyhledavani provadéji. Pokud uzivatel vidi své
vyhledavané klicové slovo zvyraznéné v popisu, je pravdépodobnéjsi, ze na odkaz klikne.

Dean (2024) na strankach podotyka, Ze poslednim dulezitym aspektem je jedineCnost kazdého
meta popisu. Je dalezité, aby kazda stranka mela svuij vlastni unikatni meta popis, coz pomaha
uzivatelim 1épe pochopit, co mohou od stranky ocekavat, a zaroven pfispiva k lepsimu
hodnoceni stranky vyhledavaci. Opakované nebo generické popisy nemaji takovou hodnotu
a mohou uzivatele spiSe odradit. Obrazek 2 znazornuje ptiklad meta popisu.
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Obrazek 2 Meta popisy

>0wgle mobilni telefony X =m )

telefony, mobily | Alza.cz

Mobilni telefony — Heureka.cz

I K x Mobilni telefony. Vybirefte si Mobilni telefony pod I
YTy LSO TACTIT T Sy YTy o Oa

www.mall.cz .
Mobilni telefony | MALL.CZ

Iu:cu etony Mobiini teleton X I

Zdroj: Collabim, 2022

2.4 Meéreni vykonosti webu

Gardner (2023) na svych strankach uvadi, ze vykon webu se odviji od rychlosti, s jakou se
webové stranky zobrazuji uzivatelim. V dnesni digitalni éfe se webové stranky staly klicovym
prvkem pro podnikani, vzdélavani, komunikaci a zabavu. Uginnost a vykonnost t&chto
webovych stranek maji pfimy dopad na uzivatelskou spokojenost a celkovy uspéch online
aktivit. Proto je méfeni vykonnosti webu nezbytnym krokem k optimalizaci téchto kliCovych
faktort.

Z ptedchoziho textu lze vycist, Zze méfeni a optimalizace vykonnosti webu je neustaly proces,
ktery vyzaduje pravidelné monitorovani a upravovani strategii na zakladé ziskanych dat.
Vyuzitim téchto nastroji mohou organizace nejen zlepSit uzivatelskou zkuSenost na svych
webovych strankach, ale také zvySit svou konkurenceschopnost a dosahnout lepSich
marketingovych vysledki.

Nasledujici podkapitoly se zaméfi na Ctyfi nastroje a metody pro méfeni vykonnosti webovych
stranek. Mezi popsané nastroje patfi Collabim, SEMrush, Google Analytics a PageSpeed
Insights, které ptispivaji jedine¢nym zpliisobem k porozumeéni a zlepSovani webovych stranek.

24.1 Collabim

Clarke (2022, s 26) ve své knize popisyje, ze klicové slovo je fraze, ktera chce dosahnout
vysokych pozic na webové strance v Google vyhledavani. Muze byt vyjadiena jednim slovem
nebo slovnim spojenim. Pokud je cileni zaméfeno jen na jedno slovo, doporucuje se opatrnost.
Ocekava se, ze prace bude naro¢na. Jednoslovna kli¢ova slova jsou charakterizovana vysokou
konkurenci a obtizné se pro né dosahuje vyznamné pozice ve vysledcich vyhledavani.

Janouch (2022, s. 138) ve své knize uvadi, ze mezi klicové funkce Collabimu patii sledovani
umisténi pro specificka klicova slova, identifikace vyuzivani PPC reklamy konkurenci na tyto
klicové fraze, hledani moznosti pro tvorbu zpétnych odkazii, sprava a revize zpétnych odkaza,
SEO analyza webovych stranek, porovnani SEO uspésnosti s konkurenty na zaklade vysledka
vyhledavani a podpora vicejazy¢nych variant. Collabim nabizi moznost bezplatného testovani
na limitovanou dobu, po jejimz uplynuti se pfechéazi na placenou verzi.

Collabim (2024) na svych strankach uvadi, ze Collabim je efektivni SEO nastroj pouzivany
hlavné v Ceském prostredi pro detailni analyzu a optimalizaci webovych stranek. Umoziiuje
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uzivatelim sledovat pozice klicovych slov a umoziiuje piehled o umisténi jejich stranek ve
vyhledavacich. Nabizi funkce pro analyzu PPC reklam, vytvareni reportt, hledani odkazovych
ptilezitosti, kontrolu zpétnych odkazii a $pehovani konkurence, coz pfedava uzivatelim
dulezité informace o taktikach konkurentt.

24.2 SEMrush

Cameron-Kitchen (2023) ve své knize uvadi, ze v ramci SEMrush mtze byt vlozena jakakoliv
webova adresa a lze zjistit, pro jaka klicova slova je umistovana.

Na strankach Databox (2022) uvadéji, ze SEMrush umoziuje uzivatelim sledovat a analyzovat
razné metriky souvisejici s jejich webovymi strankami, jako jsou odhadovany provoz, kli¢ova
slova podle pozice, distribuce hodnoceni, primérna pozice a trend viditelnosti. Tato data
pomahaji uzivatelim 1épe pochopit, jak se jejich stranky umist'uji ve vysledcich vyhledavani,
a identifikovat klicova slova, ktera pfitahuji provoz.

2.4.3 PageSpeed Insights

Ellis (2023) na strankach uvadi, ze Google PageSpeed Insights je nastroj poskytovany
Googlem, ktery analyzuje vykon webové stranky na mobilnich zafizenich a desktopu
aumoznuje personalizované doporuceni pro jeji optimalizaci. Pomoci tohoto nastroje muze
firma rychle ziskat hodnoceni vykonnosti dané stranky, identifikovat oblasti, které potiebu;i
zlepSeni, a implementovat zmeény, které zlepsi rychlost nacitani stranky a celkovy uzivatelsky
zazitek.

Bugaevsky (2021) na strankach popisuje, ze kromé toho PageSpeed Insights nabizi uziteCny
pohled na to, jak se stranka nacita v prabéhu Casu, a poskytuje vizualizace, které pomahaji
identifikovat, v jakych fazich nacitani dochéazi k zadrhelim. To umoziiuje webmasterim
a vyvojarum provadeét cilené apravy pro zlepseni klicovych oblasti vykonu.

2.5 Online formy komunikace z pohledu zakaznika

Chinn (2023) na strankach zmifiuje, ze online forma komunikace je klicova pro budovani
uspésnych vztahti se zakazniky a ma pfimy vliv na jejich spokojenost a vérnost znacce.
Zakaznici dnes ocekavaji, ze budou moci komunikovat s podniky prostfednictvim riznych
digitalnich kanald, coz je nezbytné pro poskytovani bezproblémového zakaznického zazitku.

Szyndlar (2024) na strankach zmifiuje, ze spokojeni a loajalni zakaznici jsou stézejnim
motorem rustu pro jakoukoli firmu, pficemz udrzeni stavajicich zakaznika je podstatn€ levngjsi
nez ziskavani novych. Zajisténi vysoké urovné zakaznické spokojenosti je tedy nejen otazkou
dobrého jména, ale ma i pfimy vliv na ziskovost firmy.

Gupta (2021) na strankach dodava, ze je také kliCové reagovat na zpétnou vazbu zakaznikt
a prizpusobit komunikaéni strategie tak, aby odrazely jejich preference a potfeby. Personalizace
komunikace a rychla odezva jsou nezbytné pro zajisténi vysoce kvalitni zdkaznické zkusSenosti,
coz vede k vétsi loajalité a opakovanym nakupim.

Z téchto textd vyplyva, ze online formy komunikace z pohledu zakaznika predstavuji zasadni
slozku moderniho digitalniho marketingu a zakaznického servisu. V dnesni digitalné propojené
dobé maji zakaznici na vybér z mnoha kanall, jak interagovat s firmou, a ofekavaji rychlé,
efektivni a personalizované sluzby.
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Dalsi podkapitoly se zaméfuji na tfi kliCové online komunikacni kanaly, kterymi jsou e-mail
marketing, online katalog a online formulaf, ve kterych je popsano, pro¢ jsou pro firmy
a zakazniky tak dulezité.

2.5.1 E-mailing

Mailchimp (2022) na svych strankach uvadéji, ze e-mailing je pro firmy klicovy zpusob, jak
udrzet zakazniky, nebot' jim umoziuje pravidelné zasilat relevantni aktualizace, nabidky
ainformace. Timto zpusobem pomaha budovat dlouhodobé vztahy a zvySuje loajalitu
zakaznikd. Efektivni e-mailové kampané navic posiluji povédomi o znacce a mohou pfispivat
k rastu prodeje.

Glosson (2024) na svych strankach popisuje, ze je dilezité dodrzovat etiketu a osvojit si nejlepsi
postupy. Je zasadni udrzovat zpravy strucné a jasné, aby byly rychle pochopitelné, a pouzivat
pozitivni ton, aby se predeslo Spatnym interpretacim a udrzela se pratelska atmosféra. Osobni
osloveni a zdvoftily zavérecny pozdrav mohou navic zlepsit celkovy dojem z komunikace.

Riha (2021, s. 92) ve své knize uvadi, ze velkym piinosem je moznost udrzovat spojeni se
stavajicim zakaznikem a poskytovat mu informace o novych sluzbach, produktech ci
novinkovych bulletinech. Je také klicové mit na paméti, Ze pred zahajenim zasilani obchodnich
komunikaci je nezbytné obdrzet od adresata souhlas.

Z této podkapitoly vyplyva, ze e-mailing je pro firmy dulezity nastroj, ktery jim umoziuje
pfimou komunikaci s cilovym publikem, posilovani vztahti se zakazniky a zlepSovani
obchodnich vysledkli. Jeho vyznam spociva ve schopnosti pfizpisobit obsah konkrétnim
potfebam a preferencim zakaznikli, coz zvysSuje angazovanost a vede k leps§im prodejnim
vysledkim.

2.5.2 Kontaktni formular

Na strankach Formidable (2023) popisuji, Ze online kontaktni formulaf je néstroj umoziujici
navstévnikim webu snadno kontaktovat firmu nebo organizaci. Tento formulaf slouzi
k shromazd’ovani kontaktnich informaci, generovani potencialnich zakaznik(i nebo komunikaci
s publikem. Po vyplnéni formulafe se zprava odesila na e-mail organizace. Jeho vyuziti zvySuje
pocet e-mailovych kontaktd, usnadfiuje sledovani zprav, chrani proti spamu, zjednodusuje
tracking potencialnich zakaznika, buduje diveéru s navstévniky, zlepsuje zakaznickou podporu
a umoziuje zasilani cileného obsahu

Smith (2023) na svych strankach uvadi, ze efektivni online zdkaznicka sluzba vyzaduje, aby
bylo zakaznikiim co nejjednodussi s firmou navazat kontakt, coz zahrnuje umisténi odkazu
,,JKontaktujte nas“ nebo ,Podpora“ na dobfe viditelném misté na webu a zajisténi snadné
dohledatelnosti kontaktni stranky 1 pfes vyhledavace. Toto usporadani minimalizuje frustraci
zakaznika pii hledani kontaktu na zakaznickou podporu a zvySuje pravdépodobnost jejich
spokojenosti s interakci. Autor dale uvadi, Ze dulezitym aspektem je také reaktivita
zakaznického servisu po navazani kontaktu, vCetné rychlé a uzitecné odpovédi na dotazy
zakaznikd, coZz muze podstatné zlepsit jejich celkovy zazitek.
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V dnesni dobé digitalnich technologii je klicové, aby byly tyto interakce co nejpiirozenéjsi
a nejefektivnéjsi. Firmy by mély pravidelné aktualizovat kontaktni informace a prizpisobovat
interak¢ni procesy tak, aby odpovidaly nejnové€jSim trendim a ocekavanim zakaznika.
Optimalizace uzivatelského rozhrani a zkuSenosti zékaznika je nezbytna pro udrzeni
konkurenceschopnosti na trhu. Na obrazku 3 je uveden pfiklad kontaktniho formulare.

Obrazek 3 Kontaktni formular

Contact Us!

Zdroj: Formidable, 2023

Z toho vyplyva, Ze online kontaktni formulat by mél byt navrzen tak, aby byl intuitivni,
uzivatelsky privétivy a zaroven efektivné slouzil svému ucelu. Pfi navrhu formulafe by méla
dana firma pamatovat na cile organizace a potieby uZzivateli. Dobfe navrzeny kontaktni
formulai muze vyznamné pfispét k uspé€chu ve svété online piitomnosti a zakaznické
spokojenosti.

2.5.3 Online katalog

Na strankach Flipping Book (2024) popisuji, ze online katalog je digitalni verze tradi¢niho
tiSténého katalogu, ktery obsahuje pohodlny pfistup k informacim o produktech pro znacky,
zaméstnance a zakazniky. Umoziiuje firmam snizit naklady, usnadiiuje praci obchodnim
tymum, predava cenné analytické udaje pro chytiejsi marketing a zjednodusuje aktualizace.
Kromé toho roz§ifuje dosah podnikani, zlepsuje uzivatelskou zkuSenost a je optimalizovan pro
mobilni zafizeni, coZ umoznuje zakaznikiim prochazet a nakupovat na cestach.

Munch (2023) na strankach uvadi, Ze online katalog by mél byt navrzen atraktivné s kvalitnimi
multimedialnimi obsahy a podrobnymi popisy produktd, které zakaznikim usnadiuji
seznameni s nabidkou. Dulezita je intuitivni navigace a efektivni vyhledavaci funkce, které
zlepsuji uzivatelsky zazitek a pomahaji zakaznikim snadno nalézt pozadované produkty.

Rodi (2023) na strankéach uvadi, ze produktovy katalog je marketingovy dokument obsahujici
detaily o produktech, vizualni materialy a cenové informace. Diky digitalizaci se méni na
interaktivni, vizualn€ atraktivni nastroj ptrizptisobeny uzivatelim.

Na strankach Pimberly (2024) konstatuji, aby online katalog produkti zaujal zakaznika, je
dulezité, aby byl navrzen s ohledem na jeho potieby a oCekavani. Katalog by mél obsahovat
vysoce kvalitni fotografie produktt z riznych uhli, které zakaznikiim umozni Iépe si produkty
predstavit. Kromé toho jsou dulezité jasné a uplné popisy produktd, které poskytuji dulezité
informace, jako jsou rozmeéry, slozeni a vlastnosti. Struktura a usporadani katalogu by mély byt
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intuitivni, aby zéakaznici snadno nasli produkty, které hledaji, a nepocitili frustraci béhem
prohlizeni katalogu.

Herdean (2023) na strankach zdaraziuje, Ze je dulezité, aby se katalog shodoval s vizualni
identitou znacky, coz zahrnuje pouziti firemnich barev, pismen a dalSich designovych prvka,
které podporuji rozpoznatelnost znacky. Katalog by mél byt navrzen tak, aby byl nejen esteticky
atraktivni, ale také aby usnadnioval nakupni proces.

Vytvareni online katalogu, ktery zaujme, tedy vyzaduje kombinaci kvalitniho obsahu,
atraktivniho designu a uzivatelské privetivosti, coz spolecné pomaha vytvorit pozitivni zazitek
pro zékazniky a podporuje prode;j.

Naklady spojené s online katalogem

Vytvoreni online katalogu pro webové stranky firmy zahrnuje razné kroky a naklady, od
pocatecni faze planovani az po kone¢ny produkt. Naklady spojené s vytvorenim online katalogu
mohou byt rozmanité a zavisi na mnoha faktorech, vCetné€ vybéru fotografa, typu fotografii,
designu a dalSich sluzeb. Tabulka €. 2 znazoriuje naklady, které jsou spojené s vytvorenim
online katalogu.

Tabulka 2 Naklady spojen¢ s online katalogem

Polozka Popis Odhadované naklady'

Fotografie produktt Profesionalni fotografie 10 000 K¢
produkt nebo pofizeni
vlastnich fotografii

Grafické zpracovani Uprava fotografii, vytvoreni 10 000 K¢
stylu

Tvorba katalogu Design, integrace na web 35 000 K¢

Celkem 55 000 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Profesionalni fotografie produktt jsou klicové pro prilakani zakaznikd. I's malym rozpoctem je
mozné najit lokalniho fotografa, ktery provede kvalitni praci za rozumnou cenu. Po kontaktu
s lokalni fotogratkou Annou Hrabétovou se cena nafoceni produkti pohybuje mezi 5 000 az 10
000 K¢. Po fotografovani produkti je tfeba obrazky upravit a pfipravit pro online prezentaci.
To mize zahrnovat retuSovani, vytvoreni jednotného vizualniho stylu apod., coz muze byt po
domluvé provedeno pfimo s danym fotografem, cena tprav se pohybuje dle Hrabétové mezi
3 000 az 10 000 podle mnozstvi fotografii. Design katalogu je dle stranek Alfa design (2024)
vycisleny na 35 000 K¢. Z vySe uvedené tabulky vyplyva, ze celkové naklady na vytvoreni
online katalogu €ini 55 000 K¢.

2.6 Naklady na SEO

Tato Cast se zaméfuje na analyzu nakladd spojenych se SEO, coz je dle Lubagové (2023)
klicovy prvek digitalniho marketingu, jehoz cilem je zvysit viditelnost webovych stranek ve
vyhledavacich. Efektivni SEO strategie mize vyrazné prispét k zvySeni navstévnosti a zlepSeni
konverzi, avSak s tim jsou spojeny 1 urcité naklady. Tyto naklady mohou byt variabilni a zavisi

! Ceny jsou uvedeny véetné DPH
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na mnoha faktorech, vCetné rozsahu projektu, specifickych cila firmy, a zvoleného typu SEO
sluzeb.

Tato podkapitola porovnava naklady na SEO z raznych perspektiv. Naklady na externisty
(freelancery), zaméstnance firmy a SEO agentury. Kazda z téchto skupin ma specifické naklady
a modely spoluprace, které mohou firmam nabizet rizné vyhody a nevyhody. Pro lepsi
prehlednost a srovnani téchto naklada je vytvorena tabulka 3, ktera umozni snadnéji pochopit,
jak se tyto naklady lisi a jaké faktory je ovliviiuji.

Tabulka 3 Prehled variant pro praci na SEO

Varianty Cena v K¢&? Popis

Zameéstnanec 439/h Tato varianta
zameéstnava SEO
specialistu pfimo ve

své firmé
Externista 1187 az 3 559/h Tato varianta
zamestnava

externistu
Agentura 11 802/mésic Tato varianta

zamestnava agenturu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Clay (2024) uvadi, ze pfi rozhodovani mezi najimanim freelancera, SEO agenturou c¢i
zaméstnancem je dualezité zvazit specifika kazdé volby. Zaméstnanci jsou pln€ integrovani do
tymu, coz usnadiuje rychlou reakci na zmény, ale mohou mit omezené dovednosti v urcitych
oblastech SEO a vyssi dlouhodobé naklady, z tabulky 3 1ze vycist, Ze naklady na zaméstnance
jsou 439 K¢ za hodinu, podle zdroje Salary expert (2024). Freelancefi nabizeji flexibilitu
a obvykle niz8i naklady na konkrétni projekty, ale jejich sprava muze byt narocna, jejich cena
je podle tabulky 3 1 187 az 3 559 K¢ za hodinu, podle Kirksey (2024). Agentury poskytuji
komplexni sluzby a pfistup k rozsahlym zdrojim a odbornym znalostem, coz je vhodné pro
rozsahlé a dlouhodobé projekty, ale mohou byt drazs§i a méné flexibilni v osobnim pfistupu,
cena se pohybuje kolem 11 802 K¢ za mésic. (Kirksey, 2024)

2.7 Navratnost investic (ROI)

Na strankach FreshBooks (2023) popisyji, ze navratnost investic, znama jako ROI (Return on
Investment), predstavuje klicovy finan¢ni ukazatel vyuzivany k posouzeni efektivity
a ziskovosti investice a k jejimu porovnani s jinymi investiénimi piilezitostmi. Tento ukazatel
efektivné reflektuje, jaky zisk pfinasi investice v porovnani s jeji ptivodni cenou. Jednou
z hlavnich prednosti ROI je jeho jednoduchost a univerzalni pouzitelnost v riznych
investi¢nich scénafich. Dale na strankach zminuji, ze ROI mlze byt vyjadieno rdznymi
zpusoby, avSak nejCastéji se prezentuje jako procentualni hodnota. V zasadé to znamena
vypocet zisku nebo ztraty a jejich vydéleni castkou investovanou na zacatku. Pfesnost tohoto
ukazatele zavisi na spravném identifikovani a pfifazeni pfislusnych nakladu a vynosu k dané
investici, coz umoziuje realn&jsi hodnoceni investi¢niho rozhodnuti. Také zdaraziiuji, ze je

2 Ceny jsou uvedeny véetné DPH
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dilezité pravidelné sledovat ROI a prizpusobit investicni strategie podle dynamiky trhu
a vykonnosti investic. Vzorec pro navratnost investic je nasledujici (Cashbot, 2022):

Vzorec 1

ynos — investice
ROI = vy - - ) X 100
investice

Na strankach Cashbot (2022) vysvétluji, ze pokud je ROI vyssi nez 0 %, znamena to, ze
investice uvedla zisk a kazdé procento nad nulou znazoriiuje miru vynosnosti této investice.
Naopak pokud je ROI nizsi nez 0 %, znazortiuje to ztratovou investici, pficemz hodnoty pod
nulou predstavuji rozsah této ztraty. Pokles na -100 % signalizuje Giplnou ztratu investovanych
prostiedkti. Vyssi hodnota ROI tedy indikuje vétsi ziskovost.

2.8 Metodika

Cilem této bakalafské prace je navrhnout doporuceni na optimalizaci webovych stranek
stavebnin Balkan a zlepSit tim tak komunikaci se zakazniky a pozici v SEO. Z vyse uvedenych
podkapitol jsou vyuzity informace pro vytvoreni analytické casti.

Veskeré informace v teoretické Casti jsou ziskavany prostiednictvim dukladného reSerSe
literatury a online vyzkumu s cilem optimalizovat webové stranky nejvyssi mozné kvality, které
budou efektivné nastaveny a piitahnou pozornost potencialnich zakaznikti. Tato dukladna
ptiprava a reSerSe je zakladem pro naslednou praktickou ¢ast prace, kde se teoreticky ziskané
poznatky promeéni ve skutecné, uzivatelsky atraktivni a konkurenceschopné webové stranky.

Teoreticko-metodologicka ¢ast obsahuje zékladni pojmy ze svéta digitdlniho marketingu.
V prvni podkapitole je vysvétlen digitalni marketing, UX jako uzivatelsky zazitek, online
vyhledavace, konkrétné Google a Seznam, a pozice ve vyhledavacich. Druhéa podkapitola se
zaméfiuje na SEO a PPC, kde je vysvétleno, jaky je mezi nimi rozdil a jak je dilezité mit spravné
nastavené SEQ. Treti podkapitola je zaméfena na web z pohledu zakaznika, tedy jak jej
zaujmout, i z technického pohledu, jak mit web spravn& nastaveny. Ctvrta podkapitola se
zabyva vykonnosti webu, kde jsou predstaveny nastroje, diky kterym lze vykonnost zméfit.
Pata podkapitola se zamétuje na online formy komunikace, konkrétné na e-mailing, kontaktni
formulaf a online katalog. Sestda podkapitola znizorfiuje potencionalni naklady spojené
s vytvorenim online katalogu a sedma podkapitola popisuje vzorec navratnosti investic.

Analyticka cast se sklada z 6 podkapitol, které se odkazuji na teoreticko-metodologickou cast
prace. Pomoci rozhovoru, ktery obsahuje 7 otazek s jednatel firmy, panem Jaroslavem
Krejcikem byla v prvni podkapitole analytické Casti predstavena firma a ziskany podrobné
informace o jejim aktualnim stavu webu. Rozhovor umoznil zodpovézeni klicovych otazek,
které jsou nezbytné pro optimalizaci webu. Byl zjistén stanoveny rozpocet, denni navstévnost
a prumérna denni trzba a Ze je jeho pranim vytvoreni online katalogu jako forma komunikace
se zakazniky. Také bylo zji§téno, kdo se bude pozdé&ji starat o spravu webu. Tyto informace
poskytly cenny piehled a umoznily lepsi planovani dalsich krokii v optimalizaci.

Druha podkapitola popisuje stavajici nastaveni webu. Pomoci nastroji SEMrush, Cloundinery,
PageSpeed Insights se ukazalo, jaké jsou nedostatky na mobilnim zafizeni a stolnim pocitaci.
Obeé tyto Casti jsou rozdéleny do Ctyt oblasti, konkrétné vykon, ptistupnost, doporucené cesty
a SEQO, kde jsou jednotlivé nedostatky rozebrany. Pomoci nastroje Ubersuggest je sefazeno pét
aktualnich klicovych slov, ktera jsou pro spoleCnost nejdilezitéj§i pro optimalizaci
vyhledavani. Toto zafazeni kliCovych slov je zasadni pro zlepSeni viditelnosti webu ve
vyhledavacich. Dale je zkoumano pomoci zdrojového kodu, kolik meta tag obsahuje znak,
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doporuceny délka znakt je uvedena v podkapitole 2.3.2. Dalsi oblast, kterou vyzkum odhaluje,
je podpory prodeje na webu Stavebni plasty.

Treti podkapitola pfedstavuje mozné feSeni, navrhy na doporuceni, které odstrani nedostatky
z predeslych podkapitol analytické Casti, a ukaze, jak ma web spravné vypadat a navrhne fadné
feSeni, predev§im v roviné aplikovani online katalogu jako zdroje online komunikace se
zakazniky a prezentace produktd. Jsou zde pouzity nastroje Cloundinary pro optimalizaci
obrazkt, pomoci nastroje W3C validator je spravné optimalizovan kod, Deque Color kontrast
urcil spravné barevné rozhrani pro pouziti barev na webu a nastroj MOZ navrhnul spravna
kligova slova. Ctvrta podkapitola se vénuje odhadu ¢asové naro&nosti pro optimalizaci webu,
kde jsou jednotlivé ¢asové odhady rozdéleny do tabulky 4.

Dal§i cast prace obsahuje néaklady spojené simplementaci zmeén, které jsou pocitany
s hodinovou sazbou za zaméstnance. V této podkapitole je vytvorena tabulka, ve které je
odhadnut ¢as potrebny k optimalizaci. Zvolit zaméstnance vyplynulo z piani jednatele, které
bylo vysloveno béhem rozhovoru, ktery je ptilozen v Ptiloze 1.

Pata podkapitola obsahuje budouci vynosy. Planovand nav§tévnost bude rozdélena do tii
kategorii, optimisticka, realna a pesimistickd o¢ekavani. V této Casti je vytvorena tabulka 6,
ktera je rozdélena do tii skupin. Pesimisticka skupina predstavuje narast o 20 %, Realna skupina
predstavuje narast o 20 % a optimisticka skupina predstavuje nartst o 30 %.

Sesta podkapitola pogita navratnost investic do SEO. Zde je vyhodnoceno, za jakych podminek
by méla ¢i neméla firma vylepSovat své webové stranky s cilem prilakat nové zakazniky
a zvySovat si diky tomu své prodeje. Firma chce zvySovat navstévnost na webu, ktera prinasi
off-line konverze. Pomoci vzorce z podkapitoly 2.7 bude vypocitanad navratnost investice
pomoci realného odhadu. Zkoumané obdobi predstavuje mésic biezen, ktery ma 31 dni, z toho
je 5 nedél, takze zkoumanym obdobim v bfeznu bude 26 dni. Pro tento vypocet je pouzit
realisticky odhad.
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3 Analyticka ¢ast prace

V ramci analytické Casti bakalarské prace se provadi dukladny vyzkum webové stranky vybrané
firmy, ktery zahrnuje predstaveni samotné firmy a jejiho webu. Tento vyzkum je nejen dilezity
pro firmu, ale také pro jeji zédkazniky, jelikoz odhaluje kli¢ové informace o technickém
nastaveni a uzivatelské privétivosti webu. Hodnoceni pomoci néstroje Google PageSpeed
Insights odhaluje technické nedostatky, které mohou ovlivnit rychlost nacitani stranek
a celkovy vykon webu.

Identifikace problémi na webu, které brani optimalni funkcnosti a efektivité, vede k formulaci
konkrétnich doporuceni pro zlepseni. Tato doporuceni nejenze zlepsuji vykon a piistupnost
webu, ale také pifimo ovliviuji zkuSenosti zakazniki, ktefi web navstévuji. Poskytnuti
jasn¢jsiho, rychlejsiho a uzivatelsky pfijemnéjsiho webu mize vyznamné zvysit spokojenost
zakaznika a jejich ochotu vratit se.

Predpokladané naklady a vypocet navratnosti investic do zmén na webu poskytuji firmé jasny
prehled o ekonomickych piinosech téchto investic. Efektivni a rychly web neni jen zalezitosti
technického nastaveni, ale stava se strategickym aktivem, které mtze zasadn€ pozitivn€ ovlivnit
celkovy obraz firmy v o€ich jejich zakaznikli. Implementace téchto doporuceni tedy piinasi
zlepSeni, které jsou dulezité nejen pro firmu, ale pro vSechny jeji zakazniky.

3.1 Predstaveni spolecnosti stavebniny Balkan

Z rozhovoru, ktery je pfilozen jako Ptiloha 1, vyplyva, Ze rodinna firma zalozena v roce 1991
panem Jaroslavem Krej¢ikem, sidlici v Podébradech, se jiz dlouhodobé upeviiuje na trhu jako
vyznamny prodejce stavebnich materialli a souvisejicich produktli. Postupem casu se firma
zaméfuje na poskytovani Sirokého spektra stavebnich materiali. V nabidce firmy se nachazi
produkty, jako jsou stavebni plasty, obklady, dlazba, plastové profily urcené pro stavebnictvi,
sadrokartony, sanitarni keramika, zateplovaci systémy, lepidla, tmely, nafadi a sanitarni
prostiedky.

Krome Sirokého sortimentu produktt firma disponuje koupelnovym studiem a poskytuje sluzbu
michani fasadnich barev, coz rozsifuje jeji portfolio a umoziiuje lepsi orientaci na specifické
pozadavky klienti. Tato specializovana zafizeni a sluzby nejen zvysuji atraktivitu firmy pro
zakazniky hledajici komplexni feSeni pro své stavebni a rekonstrukéni projekty, ale také
umoznuji firmé nabidnout personalizované produkty a sluzby, které jsou piimo pfizpisobené
individualnim potfebam a pranim jejich klient. Diky koupelnovému studiu mohou zakaznici
prohlizet a vybirat z nékolika designt, coz firmé umoziuje zaujmout dilezitou roli v planovani
a realizaci koupelnovych interiérd. Sluzba michani barev zase ptidava moznost presného
doladéni odstint fasadnich barev, coz je idealni pro ty, ktefi hledaji esteticky pfitazlivé
a unikatni feSeni pro vzhled svych domovt nebo komercnich prostor.

Déle z rozhovoru v Priloze 1 vyplynulo, ze web stavebnin Balkan byl zalozen v roce 2008
s primarnim cilem prezentovat své produkty online a tim rozsifit svou zakaznickou zékladnu.
Webové stranky, které byly vytvofeny v té dobé€, byly zamysleny primarné jako digitalni
katalog nabizenych material a sluzeb. V roce 2008, kdy byl internet jiz rozsifenym médiem,
nebyl vSak jeho obchodni potencidl, zejména pro malé a stfedni firmy, plné vyuzivan.
V dusledku toho byly webové stranky stavebnin Balkan navrzeny s omezenou vizi, nezahrnujici
pravidelné aktualizace nebo inovace, coz reflektovalo tehdejsi béznou praxi mnoha podobnych
podnikd. Tento pristup k webu mél za nasledek, ze i kdyz byly stranky uc¢innym nastrojem pro
prezentaci produktt, chybéla jim dynamika a schopnost adaptace na rychle se meénici trendy
a pozadavky online trhu.
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V rozhovoru v Pfiloze 1 také zaznélo, Ze od uvedeni webové stranky na internet se na ni
v podstaté nepracovalo, coz ji postupem Casu promeénilo ve velmi zastaraly nastroj podnikové
komunikace. V prubéhu let se internet stal nezbytnym kanalem pro interakci se zakazniky, a to
zejména v oblasti stavebnin a stavebnich materiald. Zakaznici dnes ocekavaji, ze webové
stranky budou snadno navigovatelné, vizudlné pritazlivé a pravidelné aktualizované, aby
odpovidaly souCasnym ocekavanim a technologickym trendim. Tento vyvoj zvyraznil
vyznamnost a nezbytnost udrzovani silné digitalni pfitomnosti pro firmy vSech velikosti.
V ptfipadé stavebnin Balkan se tak objevuje stale vétsi tlak na modernizaci jejich webové
prezentace, aby mohla efektivné komunikovat s dneSnimi zakazniky a odpovidala aktualnim
trendim a standardim v digitalnim marketingu. Tato situace klade na spolecnost pozadavek na
zasadni revizi a aktualizaci webovych stranek, které musi zahrnovat nejen estetické upravy, ale
i funkéni vylepSeni, zajistujici lepsi uzivatelskou zkuSenost a optimalni prezentaci produktii
a sluzeb.

3.1.1 Soucasny stav webu pro mobilni zarizeni

Na strankach Similarweb (2024) uvadéji, ze uzivatelé v soucasnosti preferuji mobilni zatfizeni
vice nez pocitace. Tato podkapitola se zamétruje na vyzkum soucasného stavu zkoumaného
webu pro mobilni zafizeni s vyuzitim néstroje PageSpeed Insights, ktery umoziuje komplexni
prehled o vykonu webovych stranek. Tato ¢ast je systematicky rozdélena do ¢ty hlavnich sekci,
konkrétné na vykon, pfistupnost, doporucené cesty ke zlepseni a SEO. Kazda z téchto sekci se
zaméfuje na zkoumani specifickych aspektt téchto oblasti.

V ramci sekce vykonu bude posuzovana rychlost nacitani stranek a celkova reaktivita webu na
mobilnich zafizenich. Sekce pfistupnosti se bude vénovat otazkam, jak dobfe jsou webové
stranky pfistupné pro vSechny uzivatele, véetn€ téch s omezenymi schopnostmi. Tteti sekce,
doporucené cesty, nabidne konkrétni navrhy, jak vylepSit uvedené nedostatky, zatimco sekce
SEO posoudi, jak dobfe je web optimalizovan pro vyhledavace, coz je klicové pro jeho
viditelnost a pfitazlivost v o¢ich potencialnich navstévnika.

Dukladné zkoumani téchto oblasti je nezbytné pro identifikaci a feSeni problému, jako jsou
nevhodny responzivni design, chyby ve zobrazeni obsahu, pomalé nacitani stranek, neefektivni
navigace a nedostatecna SEO optimalizace, které mohou znacné zhorSovat uzivatelskou
zkuSenost a snizovat dostupnost webu na mobilnich zafizenich. Vysledky této prace budou
poskytovat cenné informace pro zlepSeni mobilni prezentace webu, coz je kliCové pro udrzeni
konkurenceschopnosti ve stale vice mobilné orientovaném digitalnim svété.

Vykon

Na obrazku 14 je v horni Casti zfetelné vidét velky zeleny kruh se skore 100, coz predstavuje
maximalni mozné hodnoceni vykonu. Tak vysoké skore naznacuje, ze webova stranka je velmi
dobfe optimalizovana a méla by se nacitat velmi rychle.

Pod kruhovym ukazatelem vykonu je seznam metrik, které jsou kli€ové pro uréeni tohoto skore.
Mezi nimi je ,,First Contentful Paint“ s hodnotou 0,8 sekundy, coz uvadi, jak dlouho trva, nez
prohlize¢ zobrazi prvni obsah stranky po pozadavku na nacteni. DalSi metrikou je ,,Total
Blocking Time* s hodnotou 0 ms, tedy Cas, kdy stranka neni schopna reagovat na vstupy
uzivatele. Nasleduje ,,Speed Index“ s hodnotou také 0,8 sekundy, coz odhaduje, jak rychle se
zobrazuji obsahy na strance v prub&hu naclitani. ,Largest Contentful Paint“ je metrika
s hodnotou 1,4 sekundy a mé&fi Cas, kdy je nejvétsi viditelny obsahovy element v zorném poli
uzivatele plné nacten. Posledni zaznamenana metrika je ,,Cumulative Layout Shift” s idealni
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hodnotou 0, coz indikuje, Zze na strance nedochazi k neocekavanym posuntim obsahu béhem
nacitani.

V pravé casti obrazku je nahled mobilni verze stranky, ktera byla testovana. Tento néhled
pomaha uzivateli nastroje l1épe pochopit, jaké prvky stranky byly pfi testu hodnoceny. Dale jsou
na obrazku informace o testovacim prostredi, kde vidime, ze test probihal na emulovaném
mobilnim zafizeni, specificky Motorola Moto G Power, a to za pouziti pomalého 4G pfipojeni.
To jesté vice potvrzyje kvalitu optimalizace stranky, kdy i pfes omezeni na rychlosti datového
pfipojeni dosahuje stranka vynikajicich vysledkt. Informace o verzi Lighthouse je 11.5.0, coz
je nastroj pouzity pro analyzu, a test byl proveden pomoci bezhlavého prohlizeCe Chromium.
Mezi chyby ve vykonu zafadil Pagespeed insights (2024) formatovani obrazku, kodovani
obrazku, a chybéjici znacku.

Formatovani obrazku
Obrazek 4 Formatovani obrazku

O Mobil [ Potitad

DIAGNOSTIKA

A Zobrazujte obrazky ve formatech nové generace — Potenciélni Uspora 56 KiB ~

Formaty obrazki jako WebP a AVIF &asto nabizeji lepsi kompresi neZ PNG nebo JPEG, coZ znamena rychlejsi stahovani a mensi vyuZiti dat.

Dalsi informace o modernich formatech obrazku

URL Velikost zdroje MoZnd uspora

stavebniplasty.cz 70,4 KiB 56,2 KiB

body > div#main >
divé#header
<div id="header"> /design/header.jpg (w tave ISty .« 704 KiB 56,2 KiB

STAVEBNI PLASTY

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)

Obrazek 4, ktery je soucasti diagnostického nastroje pro analyzu webovych stranek, obsahuje
dulezité upozornéni na to, ze aktualn€ pouzivané obrazky na strance jsou ve formatech PNG
a JPEG. Tento typ formatu neni tak efektivni jako moderné;si formaty jako WebP nebo AVIF,
které nabizi vyrazné leps§i kompresni schopnosti.

Tyto novejsi formaty obrazkt umoziuji lepsi optimalizaci dat, coz maze vést k rychlejSimu
nacitani webovych stranek a mensimu vyuziti dat. Diagnosticky nastroj upfesiiuje, ze pouhym
preformatovanim jednoho specifického obrazku na strance na jeden z téchto efektivnéjSich
formatt by bylo mozné dosahnout potencialni uspory az 56 KiB dat.

Kédovani obrazku

Na obrazku 5 je zobrazeno diagnostické upozornéni, které upozoriuje na moznosti efektivniho
koédovani obrazkt. Upozornéni znazoriuje, ze na zkoumané weboveé strance existuje potencial
pro usporu dat o 36,6 KiB, pokud byl jeden konkrétni obrazek o velikosti 70,4 KiB
optimalizovan. Toto upozornéni zdiraziuje vyznam efektivniho kodovani obrazku pro zlepSeni
rychlosti nacitani stranky a snizeni datové naroCnosti, coz je zvlasté dulezité pro uzivatele
s omezenou rychlosti pfipojeni nebo pro mobilni zafizeni.
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Dale to poukazuje na Sirsi aplikace takovych optimalizaci, v¢etné zlepSeni celkové uzivatelské
zkuSenosti a dostupnosti webu. Optimalizace obrazovych dat muze také vést ke snizeni naklada
na prenos dat, coz je pfinosné jak pro provozovatele webt, tak pro koncové uzivatele.

Obrazek 5 Kdédovani obrazku

D Mobil 0 Pocitac

A PouZivejte efektivni kodovani obrazkii — Potenciélni Gspora 37 KiB A
Optimalizované obrazky se nacitaji rychle a spotfebovavaji méné mobilnich dat. Jak efektivné zakédovat obrazky

stavebniplasty.cz [Prvni Strana| 70,4 KiB 36,6 KiB

body = div#main >
divi#theader
<div id="header"> [design/header jpg tave 704 KiB 36,6 KiB

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)

ZlepsSeni kodovani obrazki muaze vyrazné prispét k celkové efektivité a rychlosti webu, coz je
kli¢ové pro udrzeni pozornosti uzivatell a minimalizaci odchodi z webu z davodu dlouhého
nacitani obsahu. Toto opatfeni je také nesmirné dulezité pro zlepSeni pfistupnosti webu na
mobilnich zafizenich, kde jsou uzivatelé Casto omezeni datovymi limity. Efektivni kodovani
obrazki nejen snizuje spotiebu dat, ale také zvySuje plynulost prohlizeni stranek, coz je
piinosné pro zajisténi kvalitni uzivatelské zkusenosti na riznych zafizenich a ptipojenich.
Chybéjici znacka

Obrazek 6 zobrazuje varovnou zpravu z webového vyvojarského nastroje, pravdépodobné
z prohlizeCe Google Chrome. Upozoriiuje na chybéjici HTML znacku <meta> s atributem
name=viewport a specifickymi hodnotami width=device-width nebo initial-
scale=1. Tato znacka je klicova pro optimalizaci webovych aplikaci pro mobilni zafizeni,
protoze definuje, jak by méla stranka zpracovavat Sitku obrazovky a méfitko zobrazeni.

Obrazek 6 Chybéjici znacka

D Mobil Q Pocitac

A Neobsahuje znacku <meta name="viewport”> S atributem width nebo initial-scale Nebyla nalezena znacka ‘<meta name="viewport"> »

<meta name="viewport"> optimalizuje aplikaci pro velikosti obrazovek mobill a brani 300milisekundové prodievé uZivatelskéno vstupu. Dalsi
informace o pouZivani metaznacky viewport (TBT

Zdroj: Pagespeeds insights, (2024)

Pristupnost

Na obrazku 7 je zobrazeno oranzové Cislo 88 umisténé v kruhovém diagramu, které
reprezentuje skore pfistupnosti webové aplikace. Hodnota 88 z maximalnich 100 bodi
naznacuje, ze pristupnost webové aplikace je na velmi dobré Grovni, nicméné je zde stile
prostor pro dalsi zlepSeni. Pod timto diagramem se nachazi text, ktery vysvétluje, ze provedené
automatické kontroly identifikuji specifické oblasti, kde je mozné piistupnost dale vylepsit.
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Celkové tedy obrazek poskytuje uzite¢né informace o vysledcich testu piistupnosti a zdiraziiuje
dilezitost provadéni manualnich testl k doplnéni automatickych nastrojli, aby bylo zajisténo
co nejsirSi pokryti potieb vSech uzivateld, vCetn€ osob s riznymi druhy postizeni. Mezi
nejCastejsi chyby, které nastroj PageSpeed Insights (2024) identifikoval, patfi nedostatecny
kontrast mezi barvou pozadi a textu a nespravné usporadani prvki nadpisu, které by mély byt
prezentovany v logickém a sestupném poradi. Tyto nedostatky mohou vyznamné ovlivnit
uzivatelskou zkuSenost a pristupnost webu.

Obrazek 7 Bodové hodnoceni — Pristupnost

O mobit 3 Pocitac

88

Pristupnost

These checks highlight opportunities to improve the acce:s

web app. Automatic detection can only ct a subset of i

not guarantee the accessibility of

app, so manual testing is also

Zdroj: PageSpeed Insights, (2024)

§patn)’7 kontrast barvy popredi a pozadi

Na obrazku 15 je zobrazen prvek, ktery nespliluje standardy pristupnosti, konkrétné se jedna
o odkaz s napisem , Sortiment“. Tento odkaz ma zluty text na Sedém pozadi, coz bohuzel
nedosahuje pozadovaného kontrastu pro snadné rozliSeni a pohodlné ¢teni. Tato nizka Groven
kontrastu muze zpusobit, ze web bude obtizn€ji dostupny pro uzivatele se zrakovym
postizenim, coz muze znesnadnit orientaci na strance a v konecném disledku i samotné uzivani
webové stranky. Pro osoby s omezenym vidénim muze byt tato Cast obsahu prakticky
nepfistupna bez pouziti specialniho softwaru nebo technologii na zvySeni kontrastu. Je tedy
nezbytné piezkoumat a optimalizovat barevné schéma webu, aby byly vSechny textové prvky
a odkazy jasné viditelné a Citelné pro vSechny uzivatele, coz zahrnuje zajisténi dostatecného
kontrastu mezi textem a jeho pozadim. Tato uprava nejen zlepsi pristupnost stranky, ale také
celkovou uzivatelskou zkuSenost, coz je kliCové pro udrzeni a rozsiteni uzivatelské zakladny.

Prvky nadpisu se nezobrazuji v sestupném poradi

Na obrazku 16 je zachycena analyza pristupnosti webové stranky, ktera upozoriiuje na chyby
ve strukturovani nadpist. Je poukazano na to, ze nadpisy nejsou usporadany ve spravném
sestupném poradi, coz muze naruSovat strukturu stranky a zhorSovat orientaci na strance,
zejména pro uzivatele vyuzivajici asisten¢ni technologie. V ukéazkovém piikladu je uveden
nadpis ,,Vanova dvitka HACO® oznaCeny jako <h5>, coz naznacCuje, ze vyssi irovné nadpisu
<h1> az <h4> pravdépodobné chybi nebo nejsou spravné zarazeny.
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Doporucené postupy

Na obrazku 8 je znazornéna kategorie ,,Doporucené postupy®, kterd obvykle obsahuje tipy na
zlepSeni vykonu webu, vyuzivani modernich webovych technologii, a aplikaci nejlepSich praxi
v kodovani a bezpecnosti. Piestoze skore 85 je pomérné vysoké, stale existuji prvky, které 1ze
optimalizovat pro dosazeni lepSiho celkového hodnoceni webové stranky. Mezi oblasti
k upravé zafadil PageSpeed insights (2024) obrazky snizkym rozliSenim a obrazky
S nespravnym pomeérem stran.

Obrazek 8 Bodové hodnoceni — Doporucené postupy

O Mobit [ Pocitac

85

Doporucené postupy

Zdroj: PageSpeed Insights, (2024)

Obrazky s nizkym rozliSenim

Upozornéni na obrazku 17 naznacuje, ze obrazky na strance nemaji dostateCnou velikost pro
zobrazeni na displejich s vysokym rozli§enim. Pro kazdy z obrazka jsou poskytnuty informace
o URL cesté k obrazku, zobrazené velikosti (jak je definovano v HTML koédu), skutecné
velikosti obrazku (jak je nacten ze serveru) a ocekavané velikosti pro optimalizované zobrazeni.
Naptiklad prvni obrazek je v HTML kodu nastaven s velikosti 106x140 pixelt, av§ak skute¢né
rozméry obrazku jsou 106x141 pixeld, a oekavana velikost pro idealni zobrazeni je 159x210
pixelt. Tento obrazek tedy neni dostatecné vysokého rozliSeni pro optimalni zobrazeni a muze
na vysokém rozliSeni displeji vypadat rozmazané.

Obrazky s nespravnym pomérem stran

Na obrazku 18 je zobrazena chyba, ktera upozorriuje na nespravny pomeér stran obrazku
pouzitého na webové strance. Tato chyba nastava, kdyz rozméry, ve kterych je obrazek
zobrazen na webu, neodpovidaji jeho skute¢nym rozmérim (PageSpeed Insights, 2024). Podle
podrobnych informaci ma obrazek, ktery by mél byt zobrazen s rozmeéry 106x80 pixeld, ve
skuteCnosti rozméry 106x77 pixeld. Tato nesrovnalost muze vést k vizualnimu zkresleni
obrazku, protoze webovy prohlizeC se snazi obrazek zobrazit v nespravném poméru, coZz muze
zpusobit jeho roztahnuti nebo stlaceni.

Pod obrazkem je uveden piiklad HTML znacky <img> s atributy src, width, height
a alt, které definuji cestu k obrazku, jeho rozméry a alternativni text pro lepsi pristupnost.
Tato situace vyzaduje technické zasahy na strané webu, aby se zajistilo, ze vSechny obrazky
jsou spravné optimalizovany a zobrazuji se bez zkresleni, coz je kli¢ové pro udrzeni
profesionalniho vzhledu webové stranky a zajisténi dobré uzivatelské zkuSenosti. Je dilezité,
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aby byly rozméry obrazkt spravné nastaveny pred jejich nahranim na web, aby se predeslo
podobnym problémum a zlepsila se celkova vizualni kvalita prezentovaného obsahu.

SEO

Na obrazku 9 je SEO vyjadfeno ¢islem 75, umisténym ve stiedu oranzového kruhu, coz znaci
dobry, ale nikoli vynikajici vykon v oblasti optimalizace pro vyhledavace. Takové skore
signalizuje, Ze i kdyz bylo na webu provedeno nékolik spravnych krokt pro SEO, stale existuje
prostor pro dal§i zlepSeni. Mezi chyby v SEO oznacil Pagespeed insights (2024) §patnou
velikost a Citelnost pisma a ze dotykové prvky nejsou dostatecné velké.

Obrazek 9 Bodové hodnoceni — SEO

D Mobil O Pocitaé

75

SEO

Zdroj: PageSpeed Insights, (2024)

Spatna velikost a &itelnost pisma

Na obrazku 19 je hlavni chybou absence metaznacky viewport v HTML kodu stranky a pouziti
pfilis malych velikosti pisma, konkrétné mensich nez 12 pixell, coz vede k nutnosti text
zvétSovat pro snadnéjsi Cteni. Tato situace mize uzivatelim mobilnich zafizeni zpusobovat
nepiijemnosti, protoze text neni pohodlné Citelny bez dodatecnych Uprav.

Dotykové prvky nejsou dostatecné velké

Z obrazku 20 vyplynulo, ze dotykové prvky na strance jsou pfili§ malé pro optimélni ovladani
na mobilnich zafizenich. K témto problémum pfispiva neptitomnost metaznacky viewport,
ktera je nezbytna pro responzivni design a spravné skalovani prvkd v zavislosti na velikosti
arozliSeni displeje. Interaktivni prvky, jako jsou tlacitka a odkazy, by mély byt dostatecné
velké, aby se daly snadno pouzivat bez nutnosti zvétSovani, coz je zde zjevné nedostatecné
a muze negativné ovlivnit uzivatelsky komfort a efektivitu ovladani stranky.

3.1.2 Soucasny stav webu pro pocitac¢

Tato podkapitola se zabyva dukladnym prizkumem stavajiciho nastaveni zkoumaného webu
pro pocitace za pouziti nastroje PageSpeed Insights, ktery podava komplexni pohled na vykon
webu. Stejné jako predchozi podkapitola vénovana mobilnim zafizenim, se i tato podkapitola
sklada ze Ctyt zakladnich oblasti: vykon, pfistupnost, doporuc¢ené postupy a SEO. V kazdé sekci
jsou prozkoumavany konkrétni faktory, jako jsou nedostatky v rychlosti nacitani, Spatné
velikosti obrazku, pristupnosti obsahu, efektivnosti navigace a strategiich optimalizace pro
vyhledavace, coz jsou prvky, jez maji zasadni dopad na uzivatelsky komfort a online viditelnost
webu pfi pfistupu z pocitacu.

25



Vykon

Obrazek 10 je zaméfeny na vykon stranky na pocitaci. Hodnoceni vykonu dosahlo maximalniho
skore 100, coz indikuje, ze web nacita velmi efektivné. Mezi hlavni metriky patii
First Contentful Paint s hodnotou 0,3 sekundy, ukazujici Cas potfebny k nacteni prvniho obsahu
stranky, a Largest Contentful Paint, také 0,3 sekundy, coz je doba k zobrazeni nejvétsiho
obsahového prvku. Total Blocking Time je 0 milisekund, coz indikuje, Ze neni zadné zpozdéni
v reakci na uzivatelské interakce, a Cumulative Layout Shift ma hodnotu 0, coz znaci, ze na
strance nedochazi k nahodnym obsahu pfi nacitani. V oblasti vykonu jsou prozkoumany dveé
diagnostiky, konkrétné formatovani obrazku a efektivni kédovani obrazku.

Obrazek 10 Bodové hodnoceni — Vykon

O mobit 3 Pocitac
STAVEBNI PLASTY
PROFILY PRO STAVEBNICTYE
Hodno, u
A

TRIKY R
@ First Contentful Paint @ Largest Contentful Paint

03s 03s
@ Total Blocking Time @® Cumulative Layout Shift

0ms 0

@ Speed Index

04s

Zdroj: PageSpeed Insights, (2024)

Formatovani obrazku

Na obrazku 22 je zdiraznéna moznost zlepSeni vykonu webové stranky prostrednictvim vyuziti
obrazkd v modernich formatech, jako jsou WebP nebo AVIF. Tyto formaty jsou efektivnéjsi
nez tradi€ni PNG a JPEG, jelikoz nabizeji lepsi kompresi, coz vede k rychlejSimu nacitani
stranek a niz§imu vyuziti dat. Na pfilozeném prikladu je obrazek o velikosti 70,4 KiB, u kterého
nastroj indikuje moznou usporu datové velikosti az 56,2 KiB.

Efektivni kodovani obrazku

Obrazek 21 detailn€ upozoriiuje na potencialni usporu 37 KiB, ktera by mohla byt dosazena,
pokud by byly obrazky na webové strance adekvatné optimalizovany. Tento piiklad se
zamétuje na obrazek s konkrétni URL adresou, u kterého aktualni velikost ¢ini 70,4 KiB. Po
navrhované optimalizaci by jeho velikost mohla klesnout na 36,6 KiB. Optimalizace obrazku
na webovych strankach piinasi nekolik klicovych vyhod, jako je rychlejsi nacitani stranek
a nizsi spotieba dat, coz je zvlasté dulezité pro uzivatele s omezenym piipojenim nebo pro ty,
ktefi ptistupuji k webu pfes mobilni zafizeni.
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Pristupnost

Na obrazku 23 je skore pristupnosti, které ma Cislo 88, coz je znazornéno oranzovym kruhem
s Cislem uprostied, a naznacuje dobry, ale nikoli dokonaly stav ptistupnosti webu. Pfistupnost
na webu se tyka usnadnéni uzivani webu pro vSechny uzivatele, véetné té€ch s omezenimi. Text
pod skoére znadi, ze automatické kontroly odhaluji prilezitosti ke zlepSeni pfistupnosti webové
aplikace, ale zaroven upozoriuje, ze automaticka detekce muze identifikovat pouze urcitou
podmnozinu problémi, a nemuze zarucit Uplnou pfistupnost webové aplikace. Nastroj
Pagespeed insights (2024) oznacil za chyby, ze barvy pozadi a popiedi nemaji dostatecny
kontrastni pomér a prvky nadpisu se nezobrazuji v sestupném poradi.

Barvy pozadi a popredi nemaji dostatecny kontrastni pomér

Obrazek 23 upozoriiuje na nedostateCny kontrastni pomér mezi barvou textu a barvou pozadi.
Text v upozornéni konstatuje, ze nizky kontrast mize zpusobit obtize s Citelnosti u nékterych
uzivateld, a je tedy potieba zajistit lepsi kontrast. Pod varovanim je ukazka problému: nahled
webového elementu s textem , O firme“, kde je Spatné Citelny text kvili slabému kontrastu
s pozadim, spolecné s ¢asti HTML kodu, ktera tento text obsahuje.

Prvky nadpisu se nezobrazuji v sestupném poradi

Na obrazku 26 upozortiuje na problém s HTML kodem stranky, konkrétné na Spatné uspotradani
HTML nadpisi <h1>, <h2>.Text uvadi, ze spravné sefazené nadpisy predavaji sémantickou
strukturu stranky a usnadnuji tak navigaci a srozumitelnost pifi pouziti asistencnich technologii.
Ukazka nespravného pouziti obsahuje dvé fotografie: na prvni je vidét kus textu s HTML tagem
<h6>, ktery je pravdépodobné pouzity nespravné misto tagu s vyssi prioritou, a na druhé
fotografii je obrazovka s tagem <h5>.

Doporucené postupy

Cislo 67 reprezentuje na obrazku 11 bodové hodnoceni efektivity stranky v kategorii
,,Doporucené postupy“. To naznacuje, ze web dosahuje stfedniho vykonu a je potteba dalsi
optimalizace.

Obrazek 11 Bodové ohodnoceni — Doporucené postupy

O mobvii O3 pocitaé

67

Doporucené postupy

Zdroj: PageSpeed Insights, (2024)

Text pod skore na obrazku 11 uvadi, ze mezi problémy, které vyzaduji pozornost, patii
napiiklad nespravny pomér stran u obrazkii na webové strance, coz muze mit vliv na
uzivatelskou zkuSenost a vizualni prezentaci. Toto je jeden z mnoha faktort, které PageSpeed
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Insights posuzuje pii vypoctu celkového skore, a signalizuje, Ze vylepSeni v této oblasti maze
vést k lepSimu skore a celkove ke zlepSeni rychlosti nacitani a vizualni kvality stranky.

SEO

Obrazek 25 uvadi vysledek testu pro pocitace s hodnocenim 90 bodd, coz je zobrazeno ve
velkém zeleném kruhu. Pod timto Cislem je text ,,.SEO* ve velkych pismenech, coz naznacuje,
ze skore je spojeno s optimalizaci pro vyhledavace. Takto vysoké skore v oblasti SEO
naznaCuje, ze webova stranka je dobfe optimalizovana podle kritérii vyhledavaca, coz je
zasadni pro zlepSeni viditelnosti a piistupnosti webu ve vyhledavacich nastrojich. Nastroj
PageSpeed Insights (2024) dale identifikoval nedostatek v kddu stranky, specificky chybé&jici
znacku, kterou oznacil jako chybu v SEO. Chybéjici znacky mohou mit negativni dopad na
SEO, protoze mohou ztézovat vyhledavacim spravné indexovani a porozuméni obsahu stranky.

Toto hodnoceni a identifikované nedostatky jsou dulezité pro dalsi technické zlepSeni webu,
aby bylo dosaZeno jestd lepsiho skore a tim i lep§i pozice ve vyhledavacich. Uprava a oprava
identifikovanych problémi muze pfispét k vyssi efektivité stranky, coz pfimo ovliviiuje
uzivatelskou zkuSenost a SEO vykon. Spravné vyuziti SEO praktik je klicové pro dosazeni
vyssiho organického provozu a zvySeni daveéryhodnosti webu.

Neobsahuje znacku

Obrazek 27 poukazuje na chybé&ici HTML znacku <meta name=viewport> s atributy pro
nastaveni Sitky a poc¢atecniho méfitka. Tato meta znacka je kliCova pro optimalizaci webovych
aplikaci pro mobilni zafizeni, protoze urCuje, jak by se stranka méla zobrazovat na riznych
zafizenich, a zabratiuje 300milisekundové prodlevé, ktera byva standardné asociovana
s dotykovymi interakcemi na mobilnich zatfizenich.

3.1.3 Klicova slova

Tato podkapitola se zabyva analyzou vyuziti klicovych slov na internetové strance dané
spoleCnosti. Analyza se zaméfi na vyuziti kliCovych slov v obsahu a meta tag description. Firma
bohuzel nemé propojen Google Analytics a Google Search console, tudiz musi analyza
probéhnout pomoci externich nastroji typu Ubersugget nebo Semrush, ¢i Collabim.
Doporuceni pro vyuziti novych klicovych slov bude popsano v navazujicich podkapitolach.
Nyni jsou v praci rozebrana klicova slova z obsahu a meta tag descriptionu.

Na zminéné webové strance spoleCnosti Stavebniny Balkan, ktera dfive nesla jméno ,,Stavebni
plasty®, predstavuje firma své produkty a sluzby zaméfené predev§im na vyuziti stavebnich
plastd. Nabizi Sirokou Skalu plastovych profila, které jsou vyuzitelné k riznym stavebnim
pracim. Z toho divodu je vyuziti kliCovych slov vztazeno k praci se stavebnimi plasty. Nejprve
je vyuzit nastroj Ubersugget, ktery sefadil pét aktualnich klicovych slov. Na obrazku 28 je
seznam péti klicovych slov a nékolika metrik z webové stranky. Pro kazdé klicové slovo je
uveden objem vyhledavani, pozice ve vysledcich vyhledavani, odhadovany pocet navstév na
web a skore obtiznosti (SD). Priklady kli¢ovych slov zahrnuji ,,stavebniny balkan“ s objemem
vyhledavani 170 a pozici 7, coz naznacuje, ze firma je hledana na internetovém vyhledavaci
Google. Tato data naznacuji, jak jsou tyto terminy vyuzivany na strance a jak dobfe stranka na
n¢ reaguje ve vyhledavacich.

Na obrazku 28 je vidét vypis klicovych slov a jejich pozic ve vyhledavani. Obrazek obsahuje
udaje o celkem 10 klicovych slovech, z nichz kazdé ma pfifazenou pozici ve vyhledavacich.
Kli¢ova slova jako ,,stavebniny balkan“ maji vyznamnou navstévnost a jsou pozicionizovana
velmi vysoko, specificky na 5. a 7. misté, coz naznaCuje silnou piitomnost stranky ve
vyhledavacich pro tato hledani.
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Ostatni klicova slova jako ,,ukoncovaci lista na obklady®, ,,schodova lista dlazba®, , ,ukonCovaci
liSta na dlazbu®, , lista nerez obkladova®, , kovové rohové listy®, , ukonCovaci lista sadrokarton*
a ,,liSta na dlazbu®, se objevuji na nizsich pozicich, konkrétné€ od 38. az po 89. misto. Vzhledem
k jejich nizké pozici a minimalni nebo nulové navstévnosti se zda, ze stranka pro tyto terminy
neni optimalné vyhledavana nebo jsou tyto terminy méné konkurencni nebo méné hledané.

29 2%

Je dulezité si v§imnout, Ze i pfes nizkou navstévnost maji nékteré klicova slova stale vysoky
objem vyhledavani, 140-170, coz znaci na potencial pro zvySeni navstévnosti, pokud by byla
zlepSena pozice stranky ve vyhledavani. Kli¢ova slova s vysokym ,, KD % jsou hodnocena
jako konkurencnéjsi, a proto muze byt obtiznéjsi dosahnout pro né lepsich pozic.

META TAG DESCIPTION - analyza kli¢ovych slov

Tato Cast se bude zabyvat nastavenim meta tagu ve vztahu ke klicovym slovim. Klicova slova
jsou dulezitym prvkem pro SEO, nebot pomahaji vyhledavacim pochopit obsah stranky
a zvysit tak jeji viditelnost v internetovych vyhledavacich, jak jiz bylo zminéno vysSe v praci.
Je dulezité zvolit klicova slova, ktera jsou relevantni pro obsah stranky a zaroven popularni
mezi uzivateli internetu, aby se maximalizovala Sance na zobrazeni ve vyhledavacich
vysledcich. Detailngjsi prizkum meta tag descriptionu probéhne v nasledujici podkapitole, kde
préace prozkouma vyznam a nejlepsi praktiky pro efektivni vyuziti.

Vyuziti kli¢ovych slov v meta tag description dle obrazku 28 na hlavni strance Stavebnich
plastd pusobi nedostateCné. V textu nejsou vyuzita slova s vysokou hledanosti, jako jsou
., Stavebniny Balkan® nebo ,,Stavebniny Podébrady®, coz mize vést k snizenému poctu navstév
z vyhledavaci. Namisto toho je vyuzit text, ktery neodpovida optimalnimu obsahu pro meta
tag. Je tieba prehodnotit vybér klicovych slov a zpasob, jakym jsou formulovany meta tagy,
aby lépe reflektovaly cileny obsah a zlepSily SEO vykonnost webu.

Za ucelem optimalizace by mélo dojit k revizi pouzitych kli¢ovych slov s diirazem na jejich
relevanci a vyhledavaci potencial. Piikladem muze byt analyza konkurence a pouzitych
klicovych slov na srovnatelnych strankach, stejné€ jako vyuziti nastroja pro analyzu klicovych
slov, které mohou pomoci identifikovat efektivni slova pro zvySeni navstévnosti. Navic by mél
byt meta description tag vytvoren tak, aby nejen obsahoval klicova slova, ale aby byl také
pfitazlivy a informativni pro uzivatele, coz mize zvysit klikatelnost ve vysledcich vyhledavani.

3.1.4 Meta tag description

Jak nastinila podkapitola viSe, prace nyni poskytne analyzu pro nastaveni meta description tagu.
Obrazek 12 z vyhledavace Google predstavuje stavajici nastaveni. Jak je patrné z obrazku 12,
texty, ktery prezentuje webovou stranku, meta teg description se nenacita cely. V teoretické
Casti v kapitole 2.3.2 je uvedeno, Ze meta tag by mél obsahovat do 160 znaki. Aktualni popis,
ktery je také pouzit na hlavni strance obsahuje 346 znaku. Cely text meta tag descriptionu je
nasledujici:

Firma Jaroslav Krejc¢ik - Stavebni plasty je na nasSem trhu od roku
1993. Postupem casu a v ramci zvySeni poptavky rozsirujeme sortiment
nejen o plastové profily pro stavebnictvi, ale snazime se pomadhat
v reseni detailll pro obklady, dlazby a omitky. timto se stdvame
vyhleddvanym partnerem obchodnich firem ve stavebnictvi po celé Ceské
republice.

Tento meta tag popis ma nékolik silnych stranek, ale takeé oblasti, které by mohly byt vylepSeny.
Na prvni pohled je pozitivni, Ze popis obsahuje historicky kontext a informace o vyvoji firmy,
coz muze vyvolat davéru u potencialnich zakazniki. Zminka o roz§ifeni sortimentu rovnéz
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naznaCuje adaptabilitu a rust firmy, coz je dobry signal pro zakazniky hledajici rozmanité
stavebni materialy. Nicméné€, popis by mohl byt zlepSen v nékolika kli¢ovych oblastech.
Prvnim krokem by m¢éla byt aktualizace nazvu firmy a jejiho zameéteni v popisu, aby Iépe
odpovidaly soucasnému stavu a nabidce. Stary nazev a diraz na stavebni plasty mohou byt
matouci, pokud firma jiz davno nepiisobi pouze v této oblasti.

Dal$i vyznamnou oblasti pro zlepsSenti, jak jiz bylo zminéno viSe je optimalizace kliCovych slov.
Meta popis by mél obsahovat klicova slova, ktera potencialni zakaznici mohou pouzivat pfi
vyhledavani, véetné geografickych umisténi a specifickych produktt nebo sluzeb, které firma
nabizi. To zlep§i viditelnost firmy ve vyhledavacdich a zvysi pravdépodobnost pritahnuti
organického provozu na web.

Také by mél byt meta popis strucnéjsi a vice vystizny. Délka by méla byt kolem 160 znak,
aby se dobte zobrazoval ve vysledcich vyhledavani a nebyl zkracen. Pfidani vyzvy k akci, jako
je ,,Zjistéte vice o nasi rozsifené nabidce™ nebo , Prozkoumejte nase feSeni pro vasi stavbu®,
muze také zvysit miru kliknuti na odkaz, coz je klicové pro konverze a interakce na webu.
Celkove, ackoli popis obsahuje uzitecné informace, je pro maximalni efektivitu dilezité provést
aktualizace a optimalizace s ohledem na SEO a uzivatelskou piivétivost.

Obrazek 12 Meta tag popis

Stavebni plasty
h tavebniplasty.cz

Stavebni plasty

stavebni plasty, stavebnictvi, stavebniny. ... Firma Jaroslav Krejcik - Stavebni plasty je na
nagem trhu od roku 1993. Postupem ¢€asu a v ramci zvySeni poptavky ...

Sortiment

Obkladové ukoncovaci profily, Kovové profily pro obklady a ..

Kontakt

stavebni plasty, stavebnictvi, stavebniny.

Nasi odbératelé
Stavebni plasty. Chotanky 65. 290 01 Pod&brady. tel. 325 614 348 .

Podpora prodeje
Sortiment pro podporu prodeje nasich vyrobkl. Stranka se ..

Obchodni, dodaci podminky

Platba faktury je v hotovosti nebo dobirkou. Stalym obchodnim ...

Zdroj: Google, (2024)

3.1.5 Podpora prodeje

Tato podkapitola je vénovana prizkumu podpory prodeje na webu dané firmy. Pomoci stranek
Lyfe marketing (2022) z obrazku 29 vyplynulo, ze by v ramci modernizace mohla firma teézit
z vyrazného zlepSeni designu a uzivatelského zazitku (UX). Predevsim by bylo vhodné
pfepracovat vizualni prezentaci s ohledem na soucasné standardy webdesignu. To zahrnuje Cisté
a minimalistické rozhrani, které umoziiuje uzivateliim intuitivni navigaci a snadnou orientaci.
Je potiebné zvazit vybér modernich fontl, jako je Sans Serif pro bézny text, ktery usnadni Cteni
a prisp&je k celkovému profesionalnimu dojmu stranky. Vizualni hierarchie by méla byt jasna
s darazem na dualezité prvky, jako jsou tlacitka pro akce (call-to-action) a dulezité informace,
které by mély byt umisténé strategicky tak, aby byly snadno viditelné a ptitahovaly pozornost
navstévniku.

30


http://www.5taveb
http://iplasty.cz
http://stavebniplasty.cz

Vzhledem k tomu, ze stranka postrada responzivni design, méla by byt prepracovana tak, aby
byla plné funk¢ni a esteticky pfijemna na Siroké Skale zafizeni, vCetné mobilnich telefonti
a tablett. Z podkapitoly 2.3 vyplynulo, Ze v dnesni dobé, kdy velka ¢ast uzivatelt pfistupuje
k webum pravé z té€chto zafizeni, je tento aspekt zcela klicovy pro dosaZzeni uspokojivé
uzivatelské zkusSenosti. Vyuziti designovych principd, jako je pravidlo tietin, mize rovnéz
prispét k estetické rovnovaze stranky a zvySeni vizudlniho zayjmu o obsah, ktery stranka nabizi.

Kromeé téchto zakladnich prvkt webdesignu je dualezité se také zaméfit na funkéni aspekty
stranky, jako je napfiklad jeji struktura a rychlost nacitani, které rovnéz vyrazné ovliviiuji
uzivatelskou spokojenost a SEO. Implementace modernich webovych technologii a pfistupt by
mohla vyrazné piispét ke zvySeni konkurenceschopnosti firmy v online prostiedi.

Obsah webovych stranek a jeho optimalizace pro vyhledavace (SEO) jsou zasadni pro zlepSeni
online viditelnosti a pfilakani novych zakaznikd. Vzhledem k tomu, Ze zkoumany web
neobsahuje kompletni sortiment a neposkytuje pravidelné aktualizované informace, muize to
vést k snizené pozici ve vysledcich vyhledavani a k nedostatecnému zapojeni potencialnich
zakaznikd. Pomoci stranek Wolters Kluwer (2020) vyplynulo, Ze aktualizovany obsah pomaha
udrzovat web relevantni jak pro zakazniky, tak pro vyhledavace, coz je klicové pro dosazeni
lepSiho hodnoceni a zvySeni navstévnosti. Klicovymi slozkami SEO jsou vhodné zvolena
klicova slova, kvalitni backlinky, optimalni struktura URL adres a efektivni vyuziti meta
popiskt. Soucasti SEO strategie by mélo byt i zabezpeCeni webu, rychlost nacitani a mobilni
optimalizace, protoze vyhledavace, jako je Google, tyto faktory hodnoti a zahrnuji do algoritma
pro urceni pozice ve vysledcich vyhledavani.

3.2 Doporucené postupy pro zlepSeni webu a UX

Tato Cast bakalatské prace se zaméfuje na proces optimalizace obrazkli na webovych strankach,
jehoz cilem je zlepSit rychlost nacitani stranek a tim pozitivné ovlivnit jejich pozici ve
vysledcich vyhledavani (SERP). Klicovym prvkem je spravna volba formatu obrazkda, ktera je
zasadni pro zlepSeni celkové uzivatelské zkuSenosti a optimalizaci pro vyhledavace. Je zde
predstavena aplikace internetového nastroje Cloudinary, ktery nabizi pokrocilé moznosti pro
spravu a optimalizaci medialniho obsahu. Diky automatizaci procest jako komprese a konverze
obrazkti do modernich formata se zvysi efektivita nacitani stranek a snizi datova narocnost.
Detailni popis pomoci Cloudinary ukaze, jaké upravy jsou mozné a jaky ma optimalni zasah
potencial v realném prostiedi internetovych stranek. Kromé optimalizace obrazku je detailné
probrana optimalizace kli¢ovych slov pomoci nastroje MOZ, coz je nezbytné pro zlepSeni pozic
ve vysledcich vyhledavani a zvySeni organické navstévnosti webu. Déle se tato ¢ast vénuje
optimalizaci kodu pomoci nastroje W3C validator, ktera je klicova pro zlepSeni technické
stranky webu, snizeni doby nacitani stranek a zvySeni celkové uzivatelské piivétivosti.
Optimalizace webového rozhrani pak cili na zlepSeni vizualni stranky a interaktivnich prvku
webu, coz piispiva k lepsi navigaci a celkovému uzivatelskému zazitku. Nakonec bude feSen
navrh online katalogu, ktery ma za cil nejen prezentovat produkty ¢i sluzby v atraktivni
a piehledné formé, ale také usnadnit komunikaci s potencialnimi zadkazniky a podpofit prodejni
aktivity. Tato Cast prace predstavi konkrétni postupy a techniky, jak dosahnout optimalnich
vysledkt v kazdé z té€chto oblasti, a ukaze, jak integrace téchto prvki do celkové strategie muze
pfinést znacné zlepSeni efektivity a efektivity webu.

Optimalizace obrazku

V podkapitolach 3.1.1 a 3.1.2 byla vypracovana doporuceni pro optimalizaci obrazku, ktera
maji za cil zlepsit rychlost nacitani stranek, a tim pozitivné ovlivnit pozici ve vysledcich
vyhledavani (SERP), coz soucasné piispiva k lepsi pristupnosti daného webu. V téchto sekcich
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se zduraznuje, jak klicova je volba spravného formatu obrazku pro zlepseni celkové uzivatelské
zkuSenosti a optimalizace pro vyhledavace. K dosazeni téchto cilt, prace doporucuje vyuziti
internetového nastroje Cloudinary, ktery umoziuje pokrocilé moznosti pro spravu
a optimalizaci medialniho obsahu. Cloudinary pomaha automatizovat mnoho aspekti prace
s obrazky, véetné jejich komprese, konverze do modernich formatt, které jsou efektivnéjsi
arychleji se nacitaji, coz je zasadni pro zlepSeni rychlosti nacitani stranek a snizeni datové
narocnosti.

Obrazek 31 poskytl podrobny vhled do nastroje Cloudinary, ktery se zaméfuje na analyzu
obrazkt vyuzivanych na webovych strankach. Z prezentovanych udaji na Obrazku 3 je ziejmé,
ze Cloudinary pfifazuje nastaveni obrazka hodnoceni ,,B“, coz signalizuje, Ze existuje prostor
pro dalsi optimalizaci. Konkrétn€ nastroj zanalyzoval celkem 18 obrazki s kombinovanou
velikosti 98,3 KB. Diky potencialni aplikaci techniky nazyvané , smart compression®, kterou
Cloudinary nabizi, je mozné velikost téchto obrazkd snizit na pouhych 14,8 KB. Tato
signifikantni redukce o 84,9 % vede k vyrazné rychlejsimu nacitani webu a efektivnéjsimu
vyuziti datového prenosu, coz je kliCové pro uzivatelskou zkuSenost a SEO optimalizaci
webovych stranek. Takova tprava nejenze zlepSuje rychlost nacitani stranek, ale také muze
prispét k lepSimu hodnoceni stranek ve vyhledavacich, jelikoz rychlost nacitani je jednim
z faktort, které vyhledavace zohledniuji.

Obrazek 32 uvadi rozhrani nastroje pro analyzu vykonu webové stranky, konkrétné metriku
Largest Contentful Paint (LCP), ktera méfi ¢as potiebny k nacteni nejvétsiho obsahového prvku
na obrazovce. Zobrazeny obrazek ma nazev content article bgg.jpg, jeho aktualni velikost je
8.0 KB a nacita se za 1.29 sekundy, coz je hodnoceno jako dobré, jelikoz idealni Cas nacteni by
mél byt méné nez 2 sekundy. Moznost potencialniho snizeni velikosti obrazku pomoci funkce
,Smart Compression® nabizi usporu az 94.2 %. Na pravé strané je graf porovnavajici velikosti
soubort ruznych formati ve srovnani s aktualnim JPEG formatem. WEBP format by mél
velikost 2.9 KB, coz je snizeni 0 63.1 %, AVIF 1.3 KB (snizeni 0 83.3 %), JPEG 2000 je 749.0
B (snizeni 0 90.6 %), a PNG 5.7 KB (snizeni o 28.2 %). To podotyk4a moznosti optimalizace
obrazkt pro lepsi vykon webové stranky.

Timto zplisobem je mozné aktualizovat vSech 18 obrazkli na strance, coz umoziuje zajistit
jejich aktualnost a relevanci pro obsah, ktery prezentujete. Tento proces nejen zvysSuje vizualni
atraktivitu stranky, ale také muze pfispét k lepsi optimalizaci pro vyhledavace (SEO).
Aktualizace obrazka by méla zahrnovat nejen zménu samotnych vizuald, ale také revizi popiska
ALT, které jsou klicové pro vyhledavaci algoritmy a pfistupnost webu. Diky témto kroktim se
vase stranka stane piitazlivéjsi pro uzivatele a snadn¢ji nalezitelna ve vyhledavacich.

Optimalizace kodu

Tato Cast se zaméfi na proces vyuziti nastroje W3C validator pro optimalizaci webového kodu.
Dulezitym aspektem optimalizace kodu je také pochopeni toho, Ze validace neni jednorazovy
proces, ale soucast bézné udrzby webovych stranek. Je nezbytné pravidelné kontrolovat
a aktualizovat kod, aby byl v souladu se soucasnymi webovymi standardy a technologiemi.
Kod, ktery neni standardizovan nebo obsahuje chyby, miZze mit negativni dopad na
uzivatelskou zkuSenost, vyhledavaci engine optimalizaci (SEO), a nakonec 1 na reputaci
webové stranky, jak bylo zminéno v kapitole 2.3.2. Validni kdéd zajistuje lepsi kompatibilitu
mezi ruznymi prohlizeCi, zlepSuje rychlost nacitani stranek a usnadruje pfistupnost pro
uzivatele se specialnimi potfebami. Timto zplsobem se validace stava klicovou soucasti
procesu navrhu a vyvoje webovych stranek, ktera podporuje jejich dlouhodoby uspéch
a udrzitelnost.
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Na obrazku 33 je zobrazena analyza provedend nastrojem W3C validator, kterd podrobné
popisuje nalezené chyby v kodu webové stranky a navrhuje konkrétni kroky pro jejich opravu.
Z vystupu nastroje je zfejmé, ze byly identifikovany tfi chyby a jedno varovani. Dvé z téchto
chyb byly spojeny s opakovanym pouzitim totozného ID atributu id=0 brazek u vice obrazkd,
coz je v rozporu s pravidly, kterd vyzaduji, aby kazdy ID atribut na strance byl unikéatni. Jako
adekvatni feseni tohoto problému W3C validator doporucil pritadit kazdému obrazku jedinecné
ID. Naptiklad misto vicekrat pouzitého id=0_brazek je tieba atributy ID piejmenovat tak,
aby odrazely jejich unikatnost v ramci dokumentu, coz muaze byt dosazeno pridanim Ciselného
poradi jakov id=0_brazekl, id=o_brazek?2 atak dale, pro kazdy obrazek na strance. Timto
pfizpisobenim by méla byt chyba spojena s duplicitnim ID efektivné odstranéna. Tato uprava
nejen ze zabezpeci soulad s webovymi standardy a zlepsi funk¢nost stranky, ale také usnadni
spravu CSS a JavaScriptovych skriptd, které mohou byt na ID zavislé. To povede k lepsi spravé
a udrzbé kodu, coz je zasadni pro zajisténi bezproblémového provozu webu a jeho budouciho
rozvoje. Dusledna aplikace téchto oprav znamena pro vyvojafe pokracovani v nejlepSich
praxich a pro uzivatele zajisténi lepsiho zazitku pfi prochédzeni stranky.

Jako dal$i soubor chyb na obrazku 5 W3C validator popsal ,,Uzaviraci znacka pro element DIV
neni oteviena“. </div> <!-- / page --> Validator W3C nalezl uzaviraci znacku </div>,
avsak neidentifikoval odpovidajici oteviraci znacku <div>. Tato situace muZe nastat napiiklad
v priipadé, ze béhem uprav stranky doslo k odstranéni nékterych cCasti kodu nebo pfi
programovani byly chybné aplikovany nékteré tagy. Absence spravného parovani oteviracich
a uzaviracich znaCek muze vést k nekonzistenci a chybnému zobrazeni obsahu stranky
v prohlizecich. K feseni této chyby je zapotiebi dukladné prezkoumat cely HTML kod a zajistit,
aby kazda oteviraci znaCka <div> méla svij odpovidajici uzaviraci par. To je kliCové pro
spravnou strukturu dokumentu, ktera je zasadni pro pfistupnost webové stranky a pro jeji
spravnou funkcnost. V pripadé€, ze byla uzaviraci znacka umisténa do dokumentu omylem
a neodpovida zadnému elementu, je tfeba ji odstranit. V opacném piipade€, pokud odpovidajici
oteviraci znacka chybi, je nutné ji v kodu doplnit. Spravna struktura HTML je nejen otazkou
dodrZeni standardl, ale ma také pfimy vliv na SEO a celkovou uZzivatelskou zkuSenost.
ProhlizeCe a vyhledavace jsou citlivé na chyby v koédu, které mohou narusit indexaci stranky
a snizit jeji viditelnost. Proto je doporuceno pravidelné kontrolovat a opravovat HTML kod,
aby byla zajiSténa nejen jeho spravnost, ale i efektivni a bezproblémovy chod webové stranky.

Treti soubor chyb zaznamenany na obrazku 5 se tyka nespravného pouzivani syntaxu pro
samostatné (takzvané , self-closing™) HTML znacky, které je typické pro standard XHTML
nebo HTMLS, kde je doporuCeno uzavirat samostatné znacky pomoci />, napiiklad <img
src=image.jpg alt=popis />. Vystup z validatoru vSak zaroven upozoriiuje na duplicitni
pouziti atributu alt u elementu img, coz je chyba bez ohledu na verzi HTML. Nastroj W3C
validator proto doporucuje provést konkrétni opravy. Vzhledem k tomu, ze web, ktery je
pfedmétem analyzy, pouziva starSi specifikaci HTMLA4, je tfeba syntax upravit tak, aby
odpovidala tomuto standardu. HTML4 nevyzaduje samouzaviraci znac¢ky pro elementy, jako
jsou img, a také neakceptuje duplicitni atributy. Tato chyba by méla byt opravena tak, ze se
odstrani zkracena forma uzavirani tagu a ponecha se pouze jeden alt atribut. Pfikladem
spravného pouziti tagu v HTML4 je <img src=nahled.jpg alt=Nahled width=14
height=14 style=border:none>. Krome¢ toho je potieba se ujistit, ze v§echny tagy, které
vyzaduji parové uzavirani jako napiiklad <div> nebo <span>, jsou spravné uzavieny svymi
odpovidajicimi znaCkami. Pro samostatné tagy jako je <img>, které v HTML4 nevyzaduji
uzavirani, je tfeba dodrzet jednoduchou oteviraci formu bez /. Je dulezité zduraznit, ze
dodrzovani standardi HTML je klicové nejen pro spravné zobrazeni stranky v rdznych
prohlizecich, ale také ma vyznamny dopad na SEO a celkovou pfistupnost webu pro uzivatele
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s ruznymi potiebami. Navic pribézna validace a tdrzba kodu podle aktualnich webovych
standardt piispiva k profesionalité a divéryhodnosti prezentace spoleCnosti na internetu.

Dusledné dodrzovani téchto pravidel a pravidelna kontrola kodu pomoci validatoru zajisti lepsi
technickou kvalitu webu, coz pfispéje k lepsi prezentaci spolenosti na internetu, zvysi jeji
divéryhodnost a profesionalni vystupovani. Vysledkem je web, ktery je nejen technicky
bezchybny, ale ktery poskytuje pfijemny uzivatelsky zazitek, coz ma pozitivni vliv na udrzeni
navstévniku a jejich konverzi.

Optimalizace webového rozhrani

Tato Cast prace se zaméfuje na feSeni problému spojenych s barevnym schématem na webovych
strankach spole¢nosti, které jsou v rozporu s barevnou identitou znacky reprezentovanou jejim
logem. Konkrétné se tato ¢ast vénuje nesouladu mezi barvami pouzitymi na webu a barvou
loga, ktera ma potencial vyvolat u uzivateli pocit zmatku a nedostatecné vizualni konzistence.

Nesoulad v barevném schématu muze vést k zhorSeni brandového vnimani a snizit davéru
uzivatelll v autenticitu a kvalitu znacky. V ramci této prace jsou identifikovany konkrétni
priklady, kde barevné schéma webovych stranek nerespektuje barevné normy znacky,
a navrzena feSeni, ktera pomohou tyto nedostatky odstranit. Timto zptisobem se zlepsi celkovy
uzivatelsky zazitek na strankach spoleCnosti. Implementace téchto zmén bude rovnéz
podporovat soudrzny obraz znacky, coz je zasadni pro udrzeni jeji sily a konkurenceschopnosti
na trhu.

Barva loga se neshoduje s barvou na webu

Z obrazkl 34 a 35 je ziejmé, ze aktualni barevné schéma webovych stranek spolecnosti neni
v souladu s barevnou kombinaci jejich loga. Tato nesouladnost miize vést k zaméné nebo pocitu
nedostatecné vizualni konzistence znacky u zakaznikd. Aby se zlepsila tato situace a posilila
firemni identita, je doporuCeno redesignovat webové stranky tak, aby reflektovaly a dopliiovaly
cervenou barvu pouzitou v logu, coz by zaroveni zjednodusilo vizudlni komunikaci znacky
(Babko, 2021).

Pro realizaci této zmény je kliCové pfizpusobit barevné schéma tak, aby vice odpovidalo barvam
loga. Na strankach La petien (2024) uvadi, ze Cervena barva v logu symbolizuje energii a akci,
coz je obzvlasté vhodné pro stavebni spole¢nost. Tato barva by mohla byt implementovana jako
dominantni na webovych strankach, zeyjména v tlacitkach, titulcich a navigacnich prvcich, coz
by pomohlo zvyraznit kli¢ové informace a usnadnit uzivatelim orientaci. Navic by mélo byt
zvazeno piidani grafickych prvkd nebo obrazki s Cervenymi akcenty, coz by zajistilo, ze
celkovy design webu bude konzistentni s logem a znackou firmy.

Je dulezité také dbat na to, aby Cervena barva nebyla pfiliS agresivni a byla vyvazena
s neutralnimi barvami, jako je bila nebo Seda. Toto vyvazeni je nezbytné pro zajisténi dobré
Citelnosti a vizualniho pohodli uzivateld. Dilezitym aspektem je také zajiSténi, Ze tato nova
barevna strategie je aplikovana konzistentné napii¢ vSemi strankami webu, aby se piedeslo
vizualnimu zmatku a zajistilo jednotné vnimani znacky. Timto zptiisobem nejenze zvySime
estetickou pfitazlivost webové stranky, ale také podpofime pozitivni vnimani znacky a jeji
profesionalni image, coZz muze vyrazn€ prispét k celkovému uspéchu a rozvoji spolecnosti
v konkuren¢nim prostredi.

Odstin pozadi a popredi je necitelny

Z ptedchozich podkapitol vyplynulo, zZe na webu je Spatny kontrastni pomér pozadi a popiedi.
Aplikace Color Picker byla pouzita k ziskani hexadecimalniho (Hex) kddu pro barvu oznacenou
jako ,,Sortiment®. Po ziskani tohoto kddu byl aplikovan nastroj Deque Color Contrast Analyzer
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pro barvu s hexadecimalnim kodem #FF9000. Odpovidajici barvou byla vygenerovana
oranzova barva, zvolena jako poptedi, coz vyplyva z obrazku 36.

V ¢asti urcené pro pozadi byl nastaven hexadecimalni kod #FFFFFF, ktery odpovida bilé barve.
V sekci s vysledky jsou pak zobrazeny dva textové vzorky, maly a velky, diky kterym lze
vizualné hodnotit kontrast mezi popfedim a pozadim. Pod nimi je kontrastni pomér uréeny na
2,27:1, coz nevyhovuje minimalnim pozadavkim WCAG standardi. Dle stranek Web
accessibility (2024) je WCAG mezinarodni standard, ktery poukazuje na to, jak zpfistupnit
webovy obsah lidem se zdravotnim postizenim. V posledni Casti obrazku 26 je tabulka
hodnoceni kontrastu zminénych standardd, ktera znazoriuje neuspésné vysledky pro maly
i velky text, uzivatelské rozhrani a grafické objekty pro oba AA a AAA urovné, coz signalizuje,
ze kontrast mezi oranzovou a bilou nespliiuje doporu¢ené hodnoty pro dostatecnou citelnost
textu. Na obrazku 27 vidime spravnou barvu, ktera byla vygenerovana jako dostate¢né Citelna,
ajeji barva pod oznacenim #804500. Diky ni je na tabulce v obrazku 37 zelena barva, coz znaci
spravné standardy. Pokud ale bude web ménit své barevné schéma, je doporucené pouzit barvu
#AF1109, ktera je v barveé loga a také spliiuje standardy WCAG.

Optimalizace kli¢ovych slov

Tato Cast prace se zabyva doporucCenim pro vyuziti novych klicovych slov a to jak v obsahu,
tak v technickém nastaveni stranky. Obrazky 28 a 30 poskytly vhled do aktuéalnich klicovych
slov vyuzitych na webu. AvSak prace upozoriiuje na fakt, ze firma se jiz posunula v odvétvi
stavebnictvi z plastovych list do komplexniho obchodu se stavebnictvim. Proto je dilezité
zaméfit se na vyuzity kliCovych slov, které obsahové odpovidaji segmentu, ve kterém
spolecnost podnika. Na obrazku 13 je zobrazen zdrojovy kod stranky na kterém je vidét, jaka
klicova slova jsou vyuzita v ramci technického nastaveni. Kombinace slov jako , stavebni
plasty® jiz neni v souladu se zaméfenim spoleCnosti. Slova typu ,,stavebnictvi® a , stavebniny*
jsou dle obrazku 38 vysoce vyhledavana hlavné ve stfedoCeském kraji, coz znaci t€z§i rust
v pozicich SERP. Proto budou v této kapitole doporuceny klicova slova s nizsi hledanosti
konkrétné nastavena pro aktualni podnikani spolecnosti.

Obrazek 13 Zdrojovy kod

<!DOCTYPE html PUBLIC "-// //DTD HTML 4.81 Transitional//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/loose.dtd" >

t Dlouhy [Nuvio - www.nuvio.c

" media="aural”

Zdroj: Google, (2024)

Préace uvadi navrh klicovych slov s aktuadlnim zamétrenim firmy dle tabulky 7 takto:

e Stavebniny Podébrady;
o Vzhledem k nizké naro¢nosti umisténi je toto klicové slovo pfistupné pro SEO
s velkym potencialem pro dosazeni vysokych pozic ve vysledcich vyhledavani.
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CTR 100 % naznacuje, ze uzivatelé pravdépodobné kliknou na vysledek, coz je
idealni pro generovani provozu na webu.
e Material na stavbu;

o Prestoze neznadme mési¢ni hledanost, nizka naroCnost umisténi naznacuje
moznost dobfe se umistit ve vyhledavani. Solidni CTR ukazuje, ze je klicové
slovo efektivni.

. étuk;

o S pravidelnou mé&si¢ni hledanosti a nizkou naro¢nosti umisténi ma klicové slovo
dobrou Sanci na zisk viditelnosti. Solidni CTR znamen4, Ze je slovo ucinné ve
vytvareni kliknuti, coz je dalezité pro web zaméfeny na stavebni materialy.

e Stavebniny Balkan;

o podobné jako u predchozich klicovych slov, nizka obtiznost umisténi muze
predstavovat pfilezitost pro zvySeni organického provozu na web s relativné
vysokym CTR. Zarove je toto spojeni unikatnim klicovym slovem.

e Lepidlo;
o Vzhledem k vys$s§i mésicni hledanosti je zde vétSi potencial pro piilakéni
provozu.

e Koupelnové studium;

o Tkdyznejsou k dispozici data o hledanosti, velmi vysoké CTR mlze naznacovat,

ze uzivatelé, ktefi hledaji toto kliové slovo, jsou velmi motivovani ke kliknuti.
e Stavebni material;

o Dobra meési¢ni hledanost a solidni CTR dava klicovym sloviim potencial byt

vhodny pro SEO kampané.
e Naradi;

o Solidni mési¢ni hledanost a vysoké CTR naznacuji, ze investice do SEO pro toto

klicové slovo muze vést k znacnému pfilivu uzivatelt a potencialnich zakazniku.
e Stavebniny;

o Vysoka mésic¢ni hledanost a perfektni CTR ¢ini toto klicové slovo jednim z

nejlakavejSich pro jakékoli firmy v oblasti stavebniho materialu.
e Koupelny;

o Nejvyssi hledanost v tabulce a vysoké CTR naznacuji, ze toto klicové slovo je
velmi atraktivni pro firmy v sektoru koupelen, a to 1 pfes vys§i narocnost
umisteéni.

e Stavebnictvi;

o Prestoze hledanost neni vysoka, stfedni obtiznost a solidni CTR naznacuji, ze

toto klicové slovo miiZe byt stale pfinosné.

Pfi posuzovani nové vybranych kliCovych slov je tfeba si uvédomit, ze kazdé z nich bylo
vybrano s ohledem na dosazeni dvou primarnich cili — zlepSeni uzivatelského prostredi
a posileni online pfitomnosti znacky. Vybrana klicova slova z tabulky 7 zrcadli dalezité aspekty
obou téchto oblasti. Vysoké hodnoty CTR (Click Through Rate) signalizuji, ze tato slova maji
znacny potencial pfeménit vyhledavani na skute¢né navstévy webovych stranek, coz je zasadni
pro zlepSeni uzivatelské zkuSenosti a zvySovani angazovanosti. Soucasné se jedna o terminy,
které jsou aktivné vyhledavané cilovym publikem, coz ukazuje jejich relevanci a potencial pro
rozsifovani povédomi o znacce. V této souvislosti je zfejmé, ze zahrnuti téchto kliCovych slov
do SEO strategie mize vést k vyraznému zvyseni viditelnosti webu ve vyhledavacich. Duaraz
na slova s nizkou az stfedni narocnosti umisténi navic naznacuje, ze firma muze ocCekavat rychlé
vysledky pfi optimalizaci pro tyto terminy. Cilenim na klicova slova s vysokym CTR a zaroveri
dostateCnym objemem hledanosti se nejenom zajisti leps§i pozice v SERP, ale také prilaka
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navstévniky, ktefi jsou ochotni interagovat s obsahem webu, coz povede ke zvySeni off-line
konverznich pomért a celkové k leps§imu hodnoceni uzivatelské zkuSenosti.

Online katalog

Dalsi navrh predstavuje vytvoreni online katalogu, ktery by slouzil jako kli¢ovy nastroj pro
zvySeni podpory prodeje a zlepseni komunikace se zakazniky. Tento plan je motivovan nejen
pranim jednatele spolecnosti, které bylo feCeno beéhem rozhovoru v pfiloze 1, ale také vychazi
z obecnych pozadavka stavebniho sektoru. Implementace online katalogu umozni zakaznikiim
pohodln€ prohlizet produkty, snadno pfistupovat k detailnim specifikacim a efektivné
porovnavat rizné nabidky. Toto vSe piispiva k zjednoduseni rozhodovaciho procesu a zvysuje
uzivatelské pohodli, coz je v souCasné digitalné orientované dob¢ absolutné stézejni.

Pro stavebni spoleCnost se online katalog stava nenahraditelnym néstrojem, ktery umoziiuje
nejen prezentaci Sirokého sortimentu produktu, ale také podporuje informované rozhodnuti
zakaznikd tim, Ze obsahuje vSechny potiebné informace na jednom misté. Dale katalog muze
obsahovat recenze produktd, ptipadové studie jejich pouziti a video tutorialy, které dale umocni
interaktivitu a uzivatelskou piivétivost platformy. Tyto prvky nejen zvySuji hodnotu pro
zakazniky, ale také napomahaji k posileni divery a loajality zakaznikt k znacce. Navic dobie
strukturovany a vizualné pritazlivy online katalog mize vyznamné pfispét k celkovému
brandingovému usili a marketingové strategii spolecnosti.

Z podkapitoly 2.5.3 vzeslo, ze se ceny pro vytvoreni online katalogu pohybuji okolo 35 000K ¢
veetné DPH. Z rozhovoru s jednatelem firmy vyplynulo, ze by mél online katalog obsahovat
20 produktt, pficemz fotografie byly jiz poskytnuty dodavateli. Pro optimalizaci a Gpravu
dodanych fotografii je odhadovana doba zhruba pét hodin. Tento krok je nezbytny k zajisténi,
ze prezentace produktd bude v katalogu pusobit profesionalné a lakave, coz prispéje k lepsi
vizualni atraktivité¢ a celkové uzivatelské privétivosti katalogu. Tvorba designu katalogu, je
odhadovana na padesat hodin.

Pro uc¢inné navrhovani online katalogu je klicové vyuziti firemnich barev, které pomahaji posilit
identitu znagky. Cervena barva z loga firmy z obrazku 35 by méla byt vyuzita jako dominantni
vizualni prvek napfic celym katalogem. Tento barevny motiv by mél byt konzistentné€ aplikovan
na titulni strance, v zahlavi a zapati stranek, ve vyzvach k akci a v dilezitych textovych
elementech, jako jsou nadpisy. Spravné pouziti firemni barvy nejenze zvySuje estetickou
pfitazlivost katalogu, ale také usnadfiuje zakaznikiim identifikaci a spojeni produktd s vasi
znackou. Je vhodné také zvazit, jak barvy ovliviiuji psychologii zakazniki a jak mohou
podporovat prodej, naptiklad pouziti teplych barev pro stimulaci k ndkupu (Bicaku, 2023).

Produkty by meély byt logicky rozdéleny do kategorii podle typu sortimentu, jako jsou
koupelnové dopliiky, potieby pro stavebnictvi a naradi. Kazda kategorie by méla mit svou
vlastni sekci nebo stranku, coz zakaznikiim usnadiuje navigaci a rychlé nalezeni pozadovanych
produkti. Toto ¢lenéni podporuje lepsi organizaci a strukturovani obsahu a zlepSuje uzivatelsky
zazitek pii prohlizeni katalogu. Mize byt prospé€sné pridat interaktivni prvky, jako jsou
rozbalovaci menu nebo filtry, které umoziiuji zakaznikim snadno filtruji produkty podle
cenovych rozsaht, hodnoceni nebo jinych specifickych atributt.

Kazdy produkt by mél byt prezentovan s kvalitni fotografii a doprovazen kratkym, ale
informativnim popisem. Je dilezité, aby byl na kazdé strance dostatecny prostor pro fotografii
1 popis, coz zajistuje, ze vSechny informace jsou pro zékaznika snadno Citelné a prehledné.
Kvalitni vizualni prezentace a jasné, piesné popisy produkti nejenze zvySuji atraktivitu
katalogu, ale také pomahaji zakaznikiim 1épe pochopit nabizené produkty a jejich vlastnosti.
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Pridani technickych specifikaci a dostupnosti produktu muze dale zvysit informacni hodnotu
a presvédcivost.

Dalsim dualezitym krokem je zahrnuti kontaktnich tdaji na konci katalogu. Tyto tidaje by mély
zahrnovat e-mail a telefonni Cislo, které zakaznikim usnadni ziskani dalSich informaci nebo
uskutecnéni nakupu. Kontaktni informace by meély byt umistény na dobfe viditelném misté,
obvykle na zadni strance katalogu, a mély by byt graficky vyniknout, aby byly snadno
rozpoznatelné. Toto usporadani zvysSuje duvéru zakazniki a umoznuje jistotu snadné
komunikace s firmou.

Takto strukturovany a promyslené navrzeny online katalog nejenze zvySuje profesionalni
vzhled dané firmy, ale také podporuje interakci s klienty a zvySuje Sance na uspeésny prodej.
Spravné vyuziti designovych prvku, efektivni prezentace produktli a snadna dostupnost
kontakti jsou zakladni stavebni kameny pro vytvoreni atraktivniho a funkéniho online
katalogu.

3.3 Casova naroc¢nost optimalizace webu

Tato podkapitola popisuje optimalizaci kodu, obrazkii, webového rozhrani, klicovych slov
a online katalogu. Tyto procesy jsou zaméfeny na zlepSeni efektivity, rychlosti nacitani,
uzivatelské privétivosti a viditelnosti ve vyhledavacich. Cilem je zvysit celkovou efektivitu
a uzivatelskou spokojenost.

Tabulka 4 Casova narocnost

Popis Odhadovana ¢asova narocnost
Optimalizace obrazku 7 hodin
Optimalizace kodu 6 hodin
Optimalizace kli¢ovych slov 20 hodin
Optimalizace webového rozhrani 20 hodin
Odhadovana Casova narocnost celkem 53 hodin

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce 4 je zobrazena odhadovana Casova naroc¢nost pro rizné aspekty optimalizace webu,
pficemz kazda Cinnost je hodnocena samostatné. Optimalizace obrazkl je odhadnuta na
7 hodin, coz naznacCuje, ze Uprava vizualnich prvk( webu vyzaduje detailni praci, ale neni
Casoveé nejnarocné€j§i. 6 hodin je vyclenéno pro optimalizaci kodu, coz zahrnuje upravy
zdrojového kodu stranky za ucelem jejiho rychlej§iho nacitani a lepsi funkénosti.

Dalsi radek tabulky uvadi, ze optimalizace kli¢ovych slov zabere 20 hodin. Tento ¢as poukazuje
na vyznam této ¢innosti pro zlepSeni viditelnosti a dohledatelnosti webu ve vyhledavacich.
Nasleduje optimalizace webového rozhrani, které je odhadnuta na 20 hodin. Tento tkol se
soustfedi na uzivatelské rozhrani a interakce, které jsou kli¢ové pro pohodlné pouzivani stranek.

Celkova sumarizace téchto udaju dava odhadovanou Casovou naro¢nost vSech aktivit na
53 hodin, coz ilustruje rozsahlou praci potfebnou k celkovému vylepseni a optimalizaci webové
stranky.
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3.4 Naklady spojené s implementaci zmén

Tato podkapitola se zabyva finan¢nimi aspekty optimalizace webového prostiedi. Zde jsou
podrobné rozebrany typy nakladd, které jsou spojené s aktualizaci a vylepSenim webovych
stranek, s dirazem na kliCové aspekty nezbytné pro zvyseni efektivity a tspéSnosti online
prezentace. Proces zahrnuje naklady spojené s implementaci zmén na webu, vcetné
optimalizace obrazka, kodu, klicovych slov a webového rozhrani. Tyto kroky jsou povazovany
za zasadni pro zlepSeni vizualnich a technickych aspekti webu, coz vede ke zvySeni jeho
rychlosti a uzivatelské privetivosti.

V nasledujici Casti této podkapitoly je uveden detailni prehled jednotlivych nakladd, pficemz je
pocitano s hodinovou sazbou za zaméstnance 439 K¢. Tabulka 5 umoziuje lepsi pochopeni
potiebnych zdroji a pomaha stanovit priority pro stanoveni rozpoctu.

Tabulka 5 Casova a finan¢ni naro¢nost

Popis Odhadovana Casova Odhadovana finan¢ni
naro¢nost naro¢nost >
Optimalizace obrazku 7 hodin 3 100 K¢
Optimalizace kodu 6 hodin 2 600 K¢
Optimalizace kli¢ovych slov 20 hodin 8 800 K¢
Optimalizace webového 20 hodin 8 800 K¢
rozhrani
Odhadovana naro¢nost 53 hodin 23 300 K¢
celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce 5 jsou specifikovany naklady na jednotlivé Casti optimalizace webu, pficemz jsou
vypocitany na zakladé hodinové sazby 439 K¢, kterou dostava zaméstnanec provadéjici tyto
ukony. Kazda cast je posouzena z hlediska ¢asové narocnosti a odpovidajicich financnich
nakladu.

Optimalizace obrazki je odhadnuta na dobu 7 hodin. Za tuto ¢innost bude zaméstnanci firmy
G&tovano 3 100 K&. Casovy odhad na optimalizaci kédu je stanoven na 6 hodin, coz zahrnuje
upravy programového kodu webu za ucelem zlepSeni jeho funkcnosti a rychlosti. Zde jsou
néaklady vy¢isleny na 2 600 K¢.

Duraz je kladen na optimalizaci kliCovych slov, ktera je nezbytna pro zlepSeni pozici webu ve
vyhledavacich. Pro tuto ¢innost je odhadnuto 20 hodin prace a naklady jsou stanoveny na
8 800 K¢. Déle optimalizace webového rozhrani zahrnujici zlepSeni uzivatelské piivétivosti
a designu je odhadnuta na 20 hodin prace s naklady rovnéz 8 800 K¢.

Celkova suma Casové narocnosti vSech ¢innosti ¢ini 53 hodin a celkové naklady dosahuji
23300 K¢. Tyto udaje predstavuji rozsah a financni investici potfebnou pro celkovou
optimalizaci webu. Z tabulky 2 vyplynulo, ze néklady na tvorbu online katalogu ¢ini 35 000
K¢. Celkove jsou tedy naklady na optimalizaci odhadnuty na 58 300 K¢.

3 Ceny jsou zaokrouhleny na stovky
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3.5 Budouci vynosy z optimalizace

Diky vSem optimalizacim, které byly provedeny v ptfedchozich podkapitolach, byl odhad
budoucich vynosu rozdélen do tfi skupin. Prvni skupinou je pesimisticky odhad, ktery byl
stanoven na 10 %. Tento odhad pfedpokladd minimalni zlepSeni a odrazi mozné nejnizsi
ptinosy z provedenych zmén. Druhou skupinou je redlny odhad, ktery je stanoven na 20 %
a reprezentuje oCekavané vysledky, které reflektuji pravdépodobny primérny narast vynosu.
Treti skupina, optimisticky odhad, byl odhadnut na 30 % a znazoriuje nejlepsi mozny scénar,
v némz optimalizace pfinesou maximalni mozné zlepSeni vynosu. Tyto odhady umoziuji
pochopit potencialni rozpéti vynosu v zavislosti na riznych vyvojovych scénatich. Z rozhovoru
z ptilohy 1 vyplynulo, Ze denni navstévnost kamenné prodejny je 75 lidi a denni primeérna trzba
je 30 000 K¢, coz je 400 K¢ na jednoho zakaznika. V nasledujici tabulce 6 se pocita s timto
Cislem a odhadne se tim tak budouci zvySeni navstévnosti a denni trzby na dané kamenné
prodejné po optimalizaci daného webu.

Tabulka 6 Budouci vynos z optimalizace

Rozdé&leni Zvyseni navstévnika Zvyseni primérné denni
trzby

Pesimisticky odhad — nartst 82 32 800 K¢

010 %

Realny odhad — narist o 20 90 36 000 K¢

%

Optimisticky odhad — nartst 97 38 800 K¢

030 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 6 podrobné ilustruje mozné zmény v dennich trzbach firmy, které by mohly nastat
v dasledku zvySeni poCtu navstévnika. Tyto odhady jsou rozdéleny do tii skupin na zakladé
raznych scénaiu: pesimisticky, realny a optimisticky. V pesimistickém scénafi se predpoklada
narast navstévnosti o 10 %, coz by znamenalo, ze celkovy pocet navstévniku by se zvysil na
82 lidi a prameérna denni trzba by v disledku toho stoupla na 32 800 K¢. Realny scénaf pocita
se zvySenim navstévnosti o 20 %, coz by pfivedlo do kamenné prodejny 90 navstévnikt
a vysledkem by byla denni trzba ve vysi 36 000 K¢&. V optimistickém scénafi se oCekava jesté
vEtsi nartst navstévnosti o 30 %, coz by predstavovalo pocet navstévnikti rovnajici se 97 lidem,
a to by zptsobilo zvyseni prumérné denni trzby na 38 800 K¢. Tento detailni prehled naznacuje,
jak by se mohly trzby firmy vyvijet v zavislosti na riznych Grovnich narastu navstévnosti,
auvadi cenné informace pro planovani a strategické rozhodovani.

3.6 Vypocet navratnosti ROI

V této podkapitole je prezentovan vypocet navratnosti investice. Detailni postup vypoctu ROI
je rozveden v podkapitole 2.7, kde je vzorec pro uréeni ROI podrobné popsan. V této Casti se
na zéaklad¢é tohoto vzorce provadi aplikace konkrétnich financnich hodnot, coz umoziuje
posoudit navratnost specifické investice. Tento proces nejenze umoziuje kvantifikovat celkovy
finan¢ni vykon, ale poskytuje také cenné informace pro rozhodovaci procesy spojené s dal§imi
investicnimi aktivitami. Pfesny vypocet ROI tudiz muze predstavovat zaklad pro posouzeni
budoucich investic a jejich potencialniho pfinosu pro ziskovost a rust spolecnosti.

Na zaklad¢ vyzkumu dat prezentovanych v tabulce 5, umisténé v podkapitole 3.4, bylo zjisténo,
ze naklady na zaméstnance zabyvajici se optimalizaci webovych stranek dosahuji 23 300 K¢.
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Dalsi finan¢ni polozkou, ktera byla vyhodnocena, jsou naklady na online katalog. Tyto udaje,
uvedené v tabulce 2 v podkapitole 2.5.3, ukazuji, ze naklady ¢ini 35 000 K¢. Kombinaci téchto
dvou castek vychazi celkova investice na 58 300 K¢&. Pro ucely tohoto vypoctu byl jako
zkoumané obdobi vybran mésic brezen, ktery ma celkem 31 dni. Z téchto dnti pfipada pét na
nedéle, coz znamena, ze zbyva 26 pracovnich dnd. V navaznosti na to byla analyzovana tabulka
6, z niz plyne, ze pii pouziti realistického odhadu ocekavaného nartstu dennich trzeb na 36
000 K¢, dosahne celkova trzba za bfezen hodnoty 936 000 K¢. Tento odhad je oproti dosavadni
prumeérné denni trzbé, ktera Cinila 30 000 K¢ a za bfezen by tedy v pfipadé jejiho zachovani
dosahla 780 000 K¢, vyrazné vyssi. Rozdil mezi obéma trzbami je 156 000 K¢ a tento udaj bude
pouzit ve vzorci pro vypocet vynosu.

Vzorec 2

ROI — 156 000 — 58 300
N 58 300

* 100 = 167,6 %

Z vypoctené hodnoty navratnosti investice, ktera dosahuje 167,6 %, vyplyva, ze na kazdou
korunu vlozenou do projektu bude generovano dalSich 1,676 koruny. Tento vysledek svéd¢i
o uspéchu dané investice, jelikoz ziskané vynosy prekracuji ptivodné investované prostiedky.
Tato vysoka mira uspéchu demonstruje, ze pokud by firma aplikovala investi¢ni rozhodnuti
bylo by velmi efektivni a financné prospesné.

Je ocekavano, ze investice se vrati do pul roku, vzhledem k tomu, Ze z oCekavaného zvyseni
trzeb ve vysi 156 000 K¢ musi byt pokryty naklady na provoz firmy. Tento odhad je zalozen na
nutnosti zapocitat jak pfimy zisk z investice, tak i realné provozni naklady.
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4 Zavér
Cilem této bakalafské prace je navrhnout doporuceni na optimalizaci webovych stranek
vybrané firmy a zlepsit tim tak pozici v SEO a uzivatelskou zkuSenost.

Teoreticka ¢ast prace byla zamétrena na shromazd’ovani a porovnavani relevantnich informaci
z odborné literatury a internetovych zdroji na témata souvisejici s digitalnim marketingem,
uzivatelskou zkusSenosti (UX) a online vyhledavaci, predevs§im Seznam.cz a Google. Duraz byl
kladen také na porozuméni SERP (Search Engine Results Page), rozdilim mezi kampanémi
SEO (Search Engine Optimization) a PPC (Pay Per Click). Dal§i rozpracovana témata
zahrnovala web z pohledu zékaznika a technického aspektu, coz zahrnovalo méteni vykonnosti
webu pomoci nastroji jako SEMrush, MOZ, PageSpeed Insights a Collabim. Uvedeny byly
také online komunikacni formy z pohledu zakaznika, naklady spojené se SEO a néavratnost
investic. Tato Cast prace tak poskytovala komplexni teoreticky zaklad pro praktickou cast prace.

Z teoretické Casti prace vyplyva, ze pro firmy je v dneSni dobé nezbytné mit nejen webové
stranky, ale tyto stranky musi byt také optimalizované a vizualné atraktivni, aby ucinn¢ zaujaly
potencialni zakazniky a podpofily jejich zajem o nabizené produkty ¢i sluzby.

V analytické Casti prace byla nejdiive predstavena firma a jeji historie prostfednictvim
rozhovoru s jednatelem firmy, panem Jaroslavem Krej¢ikem. Rozhovor, ktery je piilozen
v priloze 1, odhalil zdmér pana Krej¢ika, a to vytvorit online katalog jako nastroj pro
komunikaci se zakazniky.

Nasledné byla zhodnocena soucasna situace webu, kde byly pomoci PageSpeed Insights
identifikovany rizné problémy, vCetné€ Spatného kontrastu barev, nevhodné velikosti obrazka,
$patného formatovani a rozliSeni, a problému s kody. Bylo také zhodnoceno, Ze soucasna
podpora prodeje na webu je nedostatec¢na.

V ramci doporuceni pro zlepSeni byla provedena optimalizace obrazkii pomoci nastroje
Cloundinary, ktery umoznuje efektivn€jsi kompresi obrazku, coz vede ke zrychleni nacitani
webu a lep§imu uzivatelskému zazitku. Optimalizace kodu byla provedena s vyuzitim nastroje
W3C validator, coz zlepsilo funkcénost a pfistupnost webu. Navrhované zmény barvy webového
rozhrani mély za cil sjednotit vzhled webu s barvami loga a zlepsit pfistupnost pro osoby se
zrakovym postizenim.

Celkoveé byla Casova naro¢nost na optimalizaci webu odhadnuta na 75 hodin a celkové naklady
byly stanoveny na 58 300 K¢, coz zahrnovalo i naklady na zaméstnance pozadovaného
v rozhovoru, coz predstavuje ¢astku 23 300 K¢ a na vytvoreni katalogu bylo stanoveno
35 000 K¢. Vynosy byly spocitany na 156 000K¢ meési¢né. Navratnost investic (ROI) byla
vypoctena za meésic biezen, pficemz byla zaznamenana vysokda ROI ve vysi 167,6 %, coz
dokazuje vyrazny finan¢ni uspech investice.

Z vyse uvedeného vyzkumu a provedenych optimalizaci 1ze konstatovat, ze pokud se firma
rozhodne implementovat dané zmény, cely proces bude pro firmy vysoce pfinosny. Vysledky
jasné ukazuji, Ze investice do optimalizace webu bude nejen spravné nacasovana, ale 1 efektivné
provedend, coz se odrazi ve vysoké navratnosti investic (ROI) ve vysi 167,6 %. Tato hodnota
navratnosti jasn¢ dokazuje, ze zvolené strategie a technické zasahy povedou k vyraznému. Je
ocekavano, ze se investice vrati do pul roku, jelikoz naklady na provoz firmy musi byt hrazeny
z ocekavaného zvyseni trzeb ve vysi 156 000 K¢&. Tento odhad vychézi z potieby zohlednit jak
ptfimé zisky z investice, tak i skute¢né provozni naklady.

Navic rozhodnuti vytvofit online katalog jako novy komunikacni néstroj a zapojeni nového
zameéstnance pro spravu SEO jsou proaktivni kroky, které by oteviely cestu k dal§imu rozvoji
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a inovacim. Tato strategicka rozhodnuti umozni firmé 1épe reagovat na ménici se potieby trhu
a zakazniku, coz by bylo podpofeno pozitivnimi vysledky.

Vysledky prizkumu ukazaly, ze pro dosazeni zlepSeni je nezbytné provést dikladnou revizi
a aktualizaci webového obsahu, struktury a technologie. Toto kompletni prepracovani by meélo
vést k lepSimu umisténi ve vyhledavacich, zvySeni navstévnosti webu a zlepSeni celkové
interakce se zakazniky. Klicovym cilem téchto zmén je poskytnout zakaznikiim piijemné;si
a efektivnéjsi zkuSenost pfi pouzivani webu, coz by mélo pfimo piispét k lepsi zakaznické
spokojenosti a vyssi pravdépodobnosti opakovanych navstév.

Celkove¢ l1ze konstatovat, ze investice do optimalizace webu prfinesou firmeé meéfitelné vyhody
jak z technického, tak z obchodniho hlediska. Umozni nejen zlepSeni technickych parametra
webu, ale také vyznamné pfispéji k ristu podnikani, coz potvrzuje, ze by byla ptinosna
a smysluplna.

Vysledky této bakalaiské prace byly prezentovany vedeni firmy Stavebniny Balkan v ramci
setkani, jehoz hlavnim ucelem bylo predstavit zjisténi a doporuceni pro optimalizaci webovych
stranek.
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Priloha 1 Prepis rozhovoru

Rozhovor s jednatelem firmy panem Jaroslavem Krejcikem

1. V jakém roce a kde byla zalozena firma, jaké produkty nabizi?

Firma byla zaloZena v roce 1991 mym tatinkem. Zacinal ve své gardzi doma, kde proddval jen
listy a stavebni plasty. Postupné se nabidka zacala rozristat a musel se presunout do vétsich
prostorit a postupné zaméstnavat vice lidi, tak jsme zacali ve firmé pracovat cela rodina, nyni
md firma 9 zaméstnancu, se sidlem v Podébradech. Nase firma nabizi vyrobu a prodej
stavebnich plastut (proto se firma ze zacatku jmenovala Stavebni plasty), prodej obkladii,
dlazeb. Plastovych profilii pro stavebnictvi, sadrokartony, sanitdrni keramiku, zateplovaci
systémy, lepidla, tmely, ndradi a sanitdarni prostiedky. Také michame fasadni barvy a mdme
koupelnové studio, kde nabizime riuzné koupelnové dopliky, dlazby, obklady a vse s tim
spojené.

2. Jaky vyznam ma pro Vas a Vasi firmu webova stranka?

Nase webové stranky byly zaloZeny v roce 2008 jako takova ukdzka produkti, které nase firma
v té dobé nabizela a od té doby se na nich v podstaté nic nezménilo, proto bychom chtéli
zavést zmény, aby byl web aktudlni, uzivatelsky privétivy a prildkalo to k nam nové zdakazniky.
Jsme si védomi, Ze bez kvalitnich webovych strankach v dnesni dobé nemiiZzeme porddné
fungovat a uvédomujeme si, jak je dilezité takové kvalitni webové stranky mit.

3. Jaké konkrétni zmény nebo zlepSeni byste chtél na vasich webovych strankach
realizovat?

Jak jsem jiz zminil v predchozi otazce, web byl vytvoren pred mnoha lety, takze je tam spoustu
véci, které je treba opravit. Prdl bych si, aby tam byl vytvoren online produktovy katalog

s nast aktudlni nabidkou. Rad bych zacal s 20 produkty, které jsou u nds nejproddvanéjsi,
kterymi jsou lepidla, Stuky, beton, naradi a koupelnové dopliiky, vétsinu téchto produktovych
fotografii mame uz od nasich dodavatelii. Zménil se i nazev firmy, logo a barvy, takze i to je
potieba celé udélat a zménit.

4. Jaky rozpocet jste ochoten vyclenit na planované zmény?

Jsme mala rodinnd firma, takzZe si bohuzel nemiZzeme dovolit néjaky obrovsky rozpocet, nase
predstava je do 70 000KC¢.

5. Jaky je Vas ¢asovy horizont pro implementaci zmén?

Samozriejmé bychom byli rddi, kdyby to Slo co nejdrive, ale nase predstava je do jednoho
roku.

6. Jakym zpusobem chcete resit dlouhodobou spravu o SEOQ?

Idedlné bychom si na to najali dalSiho zaméstnance, ktery by mél tuto spravu kompletné na
starost.



7. Vite, jaka je vaSe pramérna denni nav§tévnost a prumérna denni trzba?

Nase denni navstévnost je priimérné 75 lidi a pritmérna denni trzba je 30 000.

Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 2 obrazky
Zde jsou analytické obrazky
Obrazek 14 Bodové hodnoceni — Vykon

O Mobi

« Diagnostikujte problémy s vykonem

;

Vykon Prfistupnost

100

Vykon

Hodnoty jsou odhady a mohou se liSit. Skére vykonu se pocita pfimo
z téchto metrik. Zobrazit kalkulacku

A 0-49 50-89 @ 90-100
METRIKY
@ First Contentful Paint

09s

@ Total Blocking Time

20 ms

@® Speed Index

1:1:8

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)

[ Pocitaé
85 75
Doporucené SEO
postupy

@ Largest Contentful Paint

158

@® Cumulative Layout Shift

0

Rozbalit zobrazeni



Obrazek 15 Spatny kontrast barvy

O Mmobit 3 Pocitac

KONTRAST

A Barvy pozadi a popfedi nemaji dostateny kontrastni pomér.

Text s nizkym kontrastem je pro mnoho uZivatell obtizné Citelny nebo necitelny. Jak zajistit dostateCny kontrast barev

Prvky, které neprosly

Sortiment
<a href="stavebni-plasty-produkty.html">

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)

Obrazek 16 Spatné poadi nadpisi

O mobit 3 Pocitac

A Prvky nadpisu se nezobrazuji v sestupném poradi

Spravné sefazené nadpisy, které nepreskakuji Urovné, predavaji sémantickou strukturu stranky a usnadiuji tak navigaci a srozumitelnost pii
pouZziti asistencnich technologii. Dalsi informace o pofadi nadpist
Prvky, které neprosly

Vanova dvitka HACO
<h5>

Zdroj: Pagespeeds insights, (2024)
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Obrazek 17 Obrazky s nizkym rozliSenim

A Zobrazuje obrazky s nizkym rozliSenim

responzivni obrazky

stavebniplasty.cz

Armovaci tkanina VERTEX
<img src="img/produkt-
93.jpg" width="106"
height="148"
alt="Armovaci tkanina

VERTEX">

<img src="img/produkt-
02.jpg" width="1066"
height="88"

pro zatepleni”»>

HACO - vanova dvitka

<img src="img/produkt-

m 01.jpg" width="166"

vanova dvifka">

Talifové hmoZdinky pro zatepleni

URL
fimg/produki-03.jpg (www stavebniplasty cz)
limg/produkt-02.jpg (www stavebniplasty.cz)

alt="Talifové hmoZdinky

fimg/produkt-01.jpg (wvaw stavebniplasty.cz)
height="80" alt="HACO -

Zobrazena
velikost

106 x 140

106 x 80

106 x 80

Skutecna

velikost

106 x 141

106 x 77

106 x 80

Kvli zajisténi maximalni ostrosti obrazki by jejich prirozené rozméry mély byt tmémé velikosti displeje a poméru pixell. Jak poskytovat

Ocekavana
velikost

159 x 210

159 x 120

159x 120

Zdroj: Pagepeed insights, (2024)
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Obrazek 18 Obrazky s nespravnym pomérem stran

O mobit 3 Pocitac

A Zobrazuje obrazky s nespravnym pomérem stran

Zobrazované rozméry obrazki by mély odpovidat pfirozenému poméru stran. Dal3i informace o poméru stran obrazkd

Pomér stran
(zobrazeny)

URL

stavebniplasty.cz

Talifové hmoZdinky pro zatepleni

<img src="img/produkt-82.jpg"

width="186" height="88@" fimg/produkt-02.jpg (www stavebniplasty.cz 106 x 80 (1.32)
alt="Talifové hmoZdinky pro

zatepleni”>

Pomér stran
(skutecny)

106 x 77 (1.38)

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)

Obrazek 19 Spatna velikost a ¢itelnost pisma

O mobit 3 Ppocitac

V dokumentu nejsou pouZity Citelné velikosti pisma

Text neni Citelny, protoZe neni k dispozici metaznacka viewport optimalizovana pro obrazovky mobilnich zafizeni.

Snazte se, aby vice neZ 60 % textu na strance mélo velikosti alespoii 12 px. Dal3i informace o Citelnych velikostech pisem

Pisma mensi nez 12 px jsou prili§ mala na to, aby byla itelna. Navatévnici na mobilnich zafizenich je kvl ¢teni musi zvétsit roztazenim prsta.

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)
Obrazek 20 Dotykové prvky nejsou velké

Dotykové prvky nejsou dostatecné velké

Dotykové prvky jsou prili§ malé, protoZe neni k dispozici metaznacka viewport optimalizovana pro obrazovky mobilnich zafizeni.

né dalo dostatené snadno klepnout bez presahovani do dalSich prvki. Dalsi informace o dotykovych prvcich.

Interaktivni prvky, jako jsou tlagitka a odkazy, by mély byt dostatecné velké (48 x 48 px) nebo by okolo nich mélo byt dost mista na to, aby se na

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)
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Obrazek 22 Formatovani obrazku

B Zobrazujte obrazky ve formatech nové generace — Potencialni Gspora 56 KiB

Dalsi informace o modernich formatech obrazkd

URL Velikost zdroje
stavebniplasty.cz 70,4 KiB
body = div#main >
divi#zheader
<div /design/header.jpg (vawwv.stavebniplasty.cz) 70,4 KiB

id="header">

Formaty obrazka jako WebP a AVIF ¢asto nabizeji lepsi kompresi nez PNG nebo JPEG, coZ znamena rychlejsi stahovani a mensi vyuZiti dat.

MozZnad Uspora

56,2 KiB

56,2 KiB

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)
Obrazek 21 Efektivni kédovani obrazku

O Mobit O Pocitac

Optimalizované obrazky se nacitaji rychle a spotfebovavaji méné mobilnich dat. Jak efektivné zakodovat obrazky

URL Velikost zdroje
stavebniplasty.cz 70,4 KiB
body > div#main >
divitheader
<div /design/header.jpg (vwnawv.stavebniplasty.cz) 70,4 KiB

id="header">

Mozna Gspora

36,6 KiB

36,6 KiB

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)
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Obrazek 24 Bodové hodnoceni — Pristupnost

88

Pristupnost

These checks highlight opportunities to improve the accessibility of your
web app. Automatic detection can only detect a subset of issues and does
not guarantee the accessibility of your web app, so manual testing is also

encouraged

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)

Obrazek 23 Barvy pozadi nemaji dostate¢ny kontrastni pomér

A Barvy pozadi a popredi nemaji dostatecny kontrastni pomér.

Prvky, které neprosly

Sortiment
<a href="stavebni-plasty-produkty.html">

Text s nizkym kontrastem je pro mnoho uZivatel(i obtizné Citelny nebo necitelny. Jak zajistit dostatecny kontrast barev

Zdroj: Pagespeed insights, (2024)
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Obrazek 26 Prvky nadpisu se nezobrazuji v sestupném poradi

A Prvky nadpisu se nezobrazuji v sestupném poradi

Spravné sefazené nadpisy. které nepreskakuji Grovné, predavaji sémantickou strukturu stranky a usnadnuji tak navigaci a srozumitelnost pfi
pouZiti asistencnich technologii. Dalsi informace o pofadi nadpist
Prvky, které neprosly

Vanova dvitka HACO
<h5>

HACO

Zdroj: PageSpeed insights, (2024)
Obrazek 25 Bodové hodnoceni — SEO

90

SEO

Tyto kontroly zajistuji, aby vase stranka dodrZovala zakladni radu ohledné
optimalizace pro vyhledavace. Mnoho dal$ich faktoru, které ovliviiuji
umisténi ve vysledcich vyhledavani, Lighthouse nehodnoti, napf. vykon
metrik Core Web Vitals. Dal$i informace o zakladnich poZadavcich
Vyhledavani Google

Zdroj: PageSpeed insights (2024)
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Obrazek 27 Neobsahuje znacku

O Mobit 3 Pocitac

A Neobsahuje znacku <meta name="viewport”> s atributem width nebo initial-scale Nebyla nalezena znacka "<meta name="viewport">"

A~

informace o pouZivani metaznacky viewport [TBT|

<meta name="viewport"> optimalizuje aplikaci pro velikosti obrazovek mobilli a brani 300milisekundové prodievé uZivatelského vstupu. Dalsi

Zdroj: PageSpeed insights, (2024)

Obrazek 28 Hodnoceni Klicovych slov

KEYWORDS O VOLUME . POSITION

stavebniny balkan

stavebniplasty.cz/ @ | Search Results v ‘ 170 7
stavebniny podébrady
stavebniplasty.cz/ It | Search Results v ‘ 140 2

rohova lista na obklad

stavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produ...  [2 | Search Results v ‘ 320 39
ukonéovaci lista sadrokarton

stavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produ... [2 | Search Results v ‘ 140 5
ukon¢ovaci lista na dlazbu

stavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produ... [a | Search Results v ‘ 1o 97

Zdroj: Ubesuggests (2024)
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Obrazek 29 Podpora prodeje

STAVEBNI PLASTY

PROFILY PRO STAVEBNICTVI

O firmé Sortiment Nasdi odbératelé Obchodni, dodaci podminky Podp ' p jeje Kontakt

Sortiment pro podporu prodeje nasich vyrobki [ Kde nas najdete
Stranka se pfipravuje STAVEBNI PLASTY
Chotanky 65

250 01 Podébrady

tel. 325614 348
fax. 325 614 348

e-mail:
infoéstavebniplasty.cz

i Z nasi nabidky :]

===

Vanova dvitka

HACO

Armovaci tkanina
VERTEX

L

Talitové hmoidinky
pro zatepleni

Zdroj: Google (2024)



Obrazek 30 Analyza klicovych slov

Keywords

35 20.69% I

Organic Search Positions 35

Keywoard
> stavebniny balkén
> stavebniny balkén
> ukonéovaci lidta na obklady
> schodova lista dlazba
> ukoncovaci lidta na dlazbu
> lista nerez obkladové
> kovové rohové listy
> ukoncovaci lista sadrokarton
> lista na dlazbu
> listy na dlazbu

Traffic

15 1765 ™ e

Intent

Zdroj: MOZ (2024)

Obrazek 31 Analyza obrazku

Traffic Cost

$0.0 0%

Position

<

57

68

71

72

55

89

76

38

SF

Image Analysis Results

https://www.stavebniplasty.cz/index.html

STAVEBNI PL

Total images analyzed

718

Tested on browser

[0}

Chrome

Zdroj: Cloudinary (2024)

Page Image Score

Traffic

9

Traffic %5 Volume KD %
60.00 170 N ]
40.00 170 N ]
<0.01 140 5@
<0.01 110 3
<0.01 110 5@
<0.01 70 N ]
<0.01 90 3
<0.01 90 20
<0.01 140 7@
<0.01 140 14 @

Image Weight Comparison

Current Images: 98.3 KB

Total image weight

@ 98K

From location

NJ

1366 x 697 px

X1

BV R ENGTEE | {83 Manage columns

URL

www.slavebniplasty.cz/f

www.slavebniplasty.cz/f
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html

www.slavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html

are Results

Potential weight reduction
ooo
O0n

22: 84.9%

Reduction in fohal Imoge welght

Deevice DP1 Integrated with

catchpoint

1118

&

SERP

Export

Updated

Apr 09

Apr 09

Apr 09

Mar 26

Mar 31

Mar 22

2 days

Mar 29

Apr 03

Apr 03


http://www.staveuniplasly.cz/
http://www.staveuniplasty.cz/
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavebniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.stavePniplasty.cz/stavebni-plasty-produkty.html
http://www.sta
http://iplasty.cz/indax.html

Obrazek 32 LCP

Largest Contentful Paint (LCP)

This measures how long it takes for the initial largest piece of

visual media or block of content to be visible.

0 content_article_bgg.jpg

JPEG w80 KB Current

Time to load (should be <2 sec)

3 1.29s

Good

Potential Smart Compression

222 94.2%

Reduction in image weight
630x300 — 630x300

E DETAILS v

Image format options with file size and % compared to current

JPEG — 29KB  (-831%) 'WEBP — 48KB ([-39.3%)
JPEGzo00  wm 13KB (-83.3%) AVIF 1 46208 (-942%)
JPEG-XR ] 7490B (-90.6%) PNG — 57KB (-28.2%)

Zdroj: Cloudinary (2024)
Obrazek 33 chyby kodu

Validation Output: 3 Errors

& Line 107, Column 27 1D "OBRAZEK" already defined

<div id="0 brazek"><ing src="ing/produkt-83.3pg" width="186" he..

An "id" is a unique identifier. Each time this attribute is used in a document it must have a different value. If you are using this atiribute as a hook for style sheets it may be more appropriate to use classes (which group elements) than id (which are used to identify exactly one element).

0 Line 106, Column 25 1D "OBRAZEK" first defined here

<div id="0 brazek™><ing src="img/produkt-@1.jpg" width="106" heig.

& Line 108, Column 25: 1D "OBRAZEK" already defined

<div id="0brazek"><img src="img/produkt-@2.jpg" width="106" heig.

¥ Line 106, Column 25. 1D "OBRAZEK" first defined here

<div id="0 brazek"><img src="img/produkt-@1.ipg" width="186" heig..

1, Line 131, Column 171: NET-enabling start-tag requires SHORTTAG YES

14" height="14" alt="NAVRCHOLU.cz" style="border:none" /></a></div></noscript>

For the current document, the validator interprets strings like <roo /> according to legacy rules that break the expeciations of most authors and thus cause confusing warnings and error messages from the validator. This interpreiaion is triggered by HTML 4 documents or other SGML-based HTML documents. To avoid the

aunique identifier. Each time this attribute is used in a document it must have a different value. If you are using this atfribute as a hook for style sheets it may be more appropriate to use classes (which group elements) than id (which are used to identify exactly one element)

messages, simply remave the " character in such contexts. NB: If you expact <ro0 /> to be inferpreted as an XML-compatible "self-clasing” tag, then you need to use XHTML or HTMLS.

This waming and related errors may also be caused by an unquoted attribute value containing one or more “/". Example: <a href=http://wic.orgsw3tc/2>. In such cases, the solution is to put quotation marks around the value.

& Line 134, Column & end tag for element "DIV" which is not open

</div> <!-- /page --»

The Validater found an end tag for the above element, but that element is not currently open. This is often caused by & leftover end tag from an element that was removed during editing, or by an implicitly closed element (if you have an error related to an element being used where it is not allowed, this is almost certainly the

case). In the latter case this error will disappear as soon as you fix the original problem

If this error occurred in a script section of your document, you should probably read this EAQ eniry.

Zdroj: W3C validator (2024)

XII




Obrazek 34 Aktualni barvy

STAVEBNI PLASTY

PROFILY PRO STAVEBNICTVI

Sortiment g tratel ODbchodni, d cip n pora prodeje

Nas sortiment [Hoﬂnm ajdete ]

(po Kliknuti ziskate detail). KATALOG KE STAZENI se piipravuje. STAVEBNI PLASTY
Cholanky 65
290 01 Podébrady

fax. 325 614 348

vkontovaci ity s piidkou Délici I8t hloubkova
e-mail:
ukondovaci ISty bez pricky Ozdobna lidta sparova info@stavebniplasty.cz

vkoncovaci lEty L Deélici lidta vinka e RO

£ listy Ukonlovad lid

vniting roh

Vnitfni rohova lidta univer2aini Ukondovad lista L obloukova

Uke

tovad lista R _‘}_—
Ukoncovaa lista R » S

Roby ukondovacich list Vnitini rohova lists pro dodatednou montaz Vanova dvifka
ACO

Rohy voitinsch rohovych list - diouhse Délici IdSta mens,

Rohy voiténich rohovych list - ostre Délici lidta vérsi

kiiZky sparove Zakondovaci lista P

Klinky sparove Piechodova lidta dlaZba-koberec

stavitelné Schodova lidta hreba T

ghlové niiZky na obkladové iSty Schodova lista hruba 2
Armovaci tkanina
VERTEX

Schodova hista & pryZovym pasem Schoduva hrana DURAL
_ Schodavh Bita zecbient

Vanova lista OBLOUK na obklad Schodova lidta kryo L

Vanova lidta OBLOUK na obklad s lepici paskou Délici lidta Z

Vanova fista OBLOUK na obklad PROFIN Délici l8ta nardled Talirové hmozdinky

pro zatepleni

Vanova lidta POD OBKLAD PROFIN Rohova lista dodatedna (kryci)

Vanova dvifka magneticka

Vanova dvirka NEREZ Zakladaci - patni lista

Zdroj: Stavebniplasty.cz (2024)
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http://Stavebniplasty.cz

Obrazek 35 Logo firmy

_STAVE I NINY~
e

| ALKAN
P ODEBRADY

Zdroj: Stavebniny Balkan 2024
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Obrazek 36 Analyza barev

Color Contrast Analyzer

Foreground Color

Hex: RGB: Color: Name:

#FF9000 | | 255, 144,0 - ‘ v’

Adjust Lightness : 25%

N

Background Color

Hex: RGB: Color: Name:

#FFFFFF 255, 255, 2

‘ white v

Adjust Lightness : 100%

— |
Result

Large sample text.

Contrast Ratio = 2.27:1

WCAG Standard

Small Text Large Text,
UI Components,
& Graphical Objects
AA
AAA

Zdroj: Deque University (2024)
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Obrazek 37 Analyza barev
Color Contrast Analyzer

Foreground Color

Hex: RGB: Color: Name:

#804500 | | 128, 69,0 -‘ v

Adjust Lightness : 35%

] li—

Background Color

Hex: RGB: Color: Name:

#FFFFFF 255,255, 2 \ white A ‘

Adjust Lightness : 100%

r— ]

Result

Small sample text.

Large sample text.

Contrast Ratio = 7.58:1

WCAG Standard  Small Text Large Text,

UI Components,
& Graphical Objects

AA | Pass Pass
AAA ‘ Pass Pass

Zdroj: Deque University (2024)
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Obrazek 38 Hledanosti klicovych slov
+ Porovnani

® stavebnictvi
Vyhledavaci dotaz
Ceske ¥ Pfedchozidny: 30 « Véechny kategorie ¥ Vyhledavani na webu +
Zajem v pribéhu casu @ L O <L
100 -
31.3 9.4 184
Region ¥~ &,

O <

1 StfedocCesky kraj

Zajem podle regionu @
2 Jihomoravsky kraj
3 Olomoucky kraj

4 Pardubicky kraj

5 Hlavni mésto Praha

Zdroj: Google trends, (2024)
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Priloha 3 Tabulky

Zde je tabulka z nastroje MOZ, ktera predstavuje 10 klicovych slov.

Tabulka 7 Seznam kli¢ovych slov

Klic¢ové slovo Meésiéni hledanost |  Naroc¢nost umisténi | Organické CTR v %
pro Google Skore 0 (snadné),
skore 100 (obtizné)
Stavebniny Udaje nejsou 21 100 %
Podébrady k dispozici
Material na stavbu Udaje nejsou 21 64 %
k dispozici
Stuk 1 000 23 64 %
Stavebniny balkan Udaje nejsou 24 64 %
k dispozici
Lepidlo 1 900 24 55 %
Koupelnové studium Udaje nejsou 26 94 %
k dispozici
Staveni material 3 600 26 64 %
Naradi 2737 32 93 %
Stavebniny 12 100 34 100 %
Koupelny 14 800 37 82 %
Stavebnictvi 357 37 64 %

Zdroj: MOZ, (2024)
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Optimalizace webu stavebnin‘Balkan

Tereza Krejcikova / PEMBCO02 f




Resena
problematika

uvod

Spravneé
optimalizovany web
je pro firmy v dnesni
dobé nutnosti.
Bakalarska prace se
zabyva optimalizaci
webu stavebnin
Balkan.

Vysoka Skola ekonomie a managementu

problém

Pro vypracovani
analyticke casti byl
zvolen pfrislusny vyzkum
provedeny v rodinném
podniku stavebniny
Balkan. V této firmé se
zkoumal aktualni stav
webovych stranek a
komunikace se
zakazniky.

IVSEM

pristup

Cilem prace je
navrhnout doporuceni
na optimalizaci
webovych stranek a
zlepsit tim tak
komunikaci se
zakazniky a
uzivatelskou zkusenost.
Poskytnout doporuceni
pro odstranéni
nedostatkd a nasledné
vyhodnoceni, co by
zmény mohly pfinést.



Teoreticka cast prace
vychazi z reserse
sekundarnich zdroju
konkrétné odborné
literatury a relevantnich
internetovych zdroja. V
analytickeé cCasti byly
vyuzivany nastroje pro
optimalizaci webu a
rozhovor s jednatelem
firmy.

Vysoka Skola ekonomie a managementu

Pomoci kombinaci
ndstrojd jako
PageSpeed Insights,
Collabim,
Cloundinary.
Rozhovor s
jednatelem firmy.

Metoda ROI.

VSEM

Faktory zkoumané v
analytické casti byly
posuzovany na
zakladé poznatkd z
teoretické casti.



Vysledky prace

Z vysledku prace vyplynulo, Ze navratnost investic je 167,7 %
za sledované obdobi

—Z dat lze vycist fakta:
—Web je zastaraly a uzivatelsky neatraktivni
—Navratnost investic by Cinila za sledované obdobi 167,7 %
—.Casova narocnost pro optimalizaci je odhadnuta na 75 hodin
—Naklady jsou stanoveny na 58 300 K¢

—Z ekonomického hlediska znamena zvyseni navstévnosti v
realném odhadu o 20 %, dopad na zvyseni zisku o 156 000 K¢
meésicné

Vysoka Skola ekonomie a managementu

VSEM



s L LVSEM
Odhadovana casova narocnost

Odhadovana casova
narocnost
Optimalizace obrazku 7 hodin

Optimalizace kodu 6 hodin

Optimalizace klicovych slov 20 hodin

Optimalizace weboveho 20 hodin
rozhrani

Odhadovana casova 53 hodin
narocnost celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vysoka Skola ekonomie a managementu



NVSEM
Naklady spojené s implementaci zmén

Odhadovana financni

Odhadovana casova

narocnost

narocnost

Optimalizace obrazku 7 hodin 3 100 K¢
Optimalizace kodu 6 hodin 2 600 K¢
Optimalizace 20 hodin 8 800 K¢

klicovych slov

Optimalizace 20 hodin 8 800 K¢
weboveho rozhrani

Odhadovana 53 hodin 23 300 K¢
narocnost celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vysoka Skola ekonomie a managementu



LVSEM

Budouci vynosy na kamenné prodejnée z optimalizace webu

Rozdéleni Zvyseni navstevnikl | Zvyseni priumerne
denni trzby

Pesimisticky odhad - 82 32 800 K¢

narist o 10 %

Realny odhad - narist 90 36 000 K¢

o 20 %

Optimisticky odhad - 97 38 800 K¢
narist o 30 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vysoka skola ekonomie a managementu



VSEM
Doporuceni

Na zakladé vysledku lze doporudit.....

1. Optimalizace webu dle doporuceni pro zlepSeni uzivatelské zkusenosti

2. Vytvoreni online katalogu pro zlepseni komunikace se zakazniky a zlepSeni
podpory prodeje

3. Konzistentni sprava webu a aktualizace duleZitych informaci

Vysoka Skola ekonomie a managementu



VSEM
Zaver

Prace prinesla casovy a financni odhad
na optimalizaci webovych stranek

=

1) Novym feSenim je vytvoreni online katalogu, ktery zlepsi komunikaci se
zakazniky

Problematika byla posunuta diky analyze soucasného
nastaveni webu a poskytnuti doporuceni pro zménu s
cilem zlepsit uzivatelsky zazitek a komunikaci se
zakazniky

®

Vysoka Skola ekonomie a managementu
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