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Abstrakt

Tato bakalarska prace obsahuje piehled faktoru ovliviiujicich viditelnost webu ve vyhledavacich
vCetné optimalizace pro geografické oblasti, rizné jazykové modifikace apod. Dale v praci najdete
kratky prehled nastroji, které¢ usnadriuji optimalizaci. Hlavnim cilem je navrh a implementace
webové aplikace, ktera slouzi pro analyzu webovych stranek véetné sledovani pozic ve
vyhledavacich.

Abstract

This Bachelors thesis provides an overview of factors affecting site visibility in search engines
including optimization for geographic areas, various language modifications, etc. Thesis gives a brief
overview of tools that help in the process of web optimization. The main goal is to design and
implement a web application capable of analyzing web pages and reporting positions in search
engines.
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1 Uvod

Internet obsahuje v dnesni dob& obrovské mnozstvi informaci, které by byly bez vyhledavacu
prakticky nepouzitelné. Vyhledavacu existuje velké mnozstvi a vSechny si kladou za cil podat
uzivateli co nejrelevantnéjsi informace o vyhledavaném tématu. Téma uzivatel definuje tzv.
klicovymi slovy. Podle téchto kli¢ovych slov pak vyhledava¢ uréi relevantni odkazy a sefadi je podle
kvality. Pravé metody fazeni a uréeni kvality stranky jsou tématem této bakalarské prace.

Diky znalostem o fazeni vysledki pak muzeme provadét optimalizaci webové stranky pro
vyhledavacée - SEO (z angl. Search Engine Optimization). SEO nam muze poskytnout za malé penize
mnoho novych navstévniku pripadné novych zakazniku pro firmu.

Prace obsahuje obecné zasady platné pro standardni internetové vyhledavace, do hloubky se
zaméfuje na vyhledavac Google a castecné také Seznam.cz. Google predstavuje zastupce
celosvétovych vyhledavacu pristupnych ve vSech jazycich a zaroven nejpouzivangjSi internetovy
vyhledavaé na svété [3]. Seznam.cz je pak nejpouzivangjsi vyhledavaé v Cesku (viz Obrazek 2.1),
jehoz schopnost vyhledavani je omezena pouze na weby psané v ¢eském jazyce.

Cilem této prace je vSechny SEO techniky vyzkouSet v realném prostiedi s konkurenci a
ziskat prehled o jejich efektivité. Vystupem prace je pak aplikace, ktera usnadriuje SEO a zajistuje
metriku pro urceni uspésnosti optimalizaci, tedy nastroj pro sledovani pozic ve vyhledavacich.

Kapitola 2 - Metodika vyhledavani - se zabyva metodikou fazeni ve vyhledavacich a snazi se
informovat o vSech faktorech, které¢ ovliviiuji pozice.

Kapitola 3 - Nastroje pro analyzu - rozebira nastroje poskytované¢ samotnymi vyhledavaci,
které nam davaji informace potfebné k optimalizaci webovych straneck. Diky témto nastrojim
muzeme urcit vhodnou strategii pro SEO a optimalizaci tak zefektivnit.

Kapitola 4 - Navrh aplikace pro SEO analyzu - rozebira vytvoreni aplikace, ktera bude mit za
ukol usnadnéni, zefektivnéni a méteni tspésnosti SEO.

Kapitola 5 - Implementace - obsahuje popis technologii pouzitych pro vytvoreni a b¢h
aplikace.

Kapitola 6 - Testovani - se zabyva testovanim SEO technik pro zvySeni pozic a testovanim
vytvorené aplikace.

Kapitola 7 - Zavér - obsahuje zhodnoceni prace.
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2  Metodika vyhledavani

Razeni vysledki vyhledavani probiha pomoci specialnich algoritmi. Tyto algoritmy jsou vétsinou
tajné a mohou se ménit klidné i n€kolikrat za rok. Algoritmy zohledniuji mnoho faktoru a jsou
navrzeny tak, aby zaradily relevantni a kvalitni informace na nejvyssi pozice. Zakladnim délenim

faktoru razeni je rozdéleni na skupiny on-page a off-page.

2.1  Internetové vyhledavace

Na internetu existuje mnoho ruznych vyhledavaca. Kazdy z vyhledavact pouziva rizné algoritmy pro
fazeni svych vysledki. Algoritmy jsou vétSinou peclivé stfezeny a postupné se vyviji napriklad
zménou vah jednotlivych faktoru. Jelikoz jsou vyvoj a iidrzba internetového vyhledavace neuveritelné
narocné, mensi vyhledavace si nechavaji dodavat vysledky od externich search engina. U nas
naptiklad vyhledava¢ Centrum pouziva vysledky od firmy Google. I nejvétsi tuzemsky vyhledavac
Seznam pouziva vlastni search engine pouze pro vyhledavani na Ceském internetu, pro vyhledavani
v zahrani¢nim internetu pouziva Bing. Podil vyhledavaca se ale méni v souvislosti s vyhledavanym

tématem.
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Obrazek 2.1- Podil vyhledavagi v CR (Zdroj: Toplist.cz [14])
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Pro SEO je dulezité vybrat spravné vyhledavace, na kterych se budou vysledky sledovat.
Cesko je jeden z mala svétovych regioni, kde nema naprosto dominantni pozici vyhledavaé Google.
Na obrazku Obrazek 2.1 vidime procentudlni podil vyhledavacu za posledni rok. Statistiky pochazi ze
serveru Toplist.cz, ktery provadi audit nav§tévnosti témé&i milionu serveri v Ceské Republice. Ze
statistiky vyplyva, ze v podilu vyhledavani vede s nadpolovi¢ni vétSinou Google. Na druhém misté se
pak nachazi Seznam.cz s podilem pres Ctyficet procent objemu vyhledavani. Ostatni vyhledavace

maji pouze zanedbatelny podil.

2.2  Vyhledavaci robot

Vyhledavace pouzivaji tzv. vyhledavaci roboty. Ty periodicky prochazi veskery obsah internetu, ke
kterému mohou pfistoupit a o kterém védi. Informovat vyhledavaciho robota o existenci nového
serveru by m¢l byt prvni krok, ktery autor webu ud¢la. Indexovaci robot muze zaregistrovat novy
webovy server tak, Ze nalezne odkaz z jiz zaindexované stranky. Dal§i mozZnosti je pouzit formulare
pro zapsani nového serveru do databaze odkazu, které by mél nabizet kazdy standardni internetovy
vyhledava¢. Nékteri vyhledavaci roboti maji dokonce nastaveny limit potfebnych odkaza z externich
webt a teprve kdyz nalezne dostatek zminek, zafadi novy server do své indexovaci databaze.
Nasledna perioda navstév robota se prubézné méni. Webmaster Tools (kapitola 3.4) napiiklad nabizi

prehled navstév robota Google, viz Obrazek 2.2.

Crawl Stats Googlebot activity in the last 90 days
Pages crawled per day High Average Low

68 24 5

Obrazek 2.2 - Statistika navstév stranek robotem

Zprincipu je vyhledavaci robot aplikace s neuvéfitelné vysokymi pamétovymi a
vykonnostnimi naroky. Robotim se tedy musi predhodit webova stranka s pokud mozno jednoduchou
strukturou odkaz, ktera usnadni prichod napfi¢ obsahem celé¢ho serveru. Vyhledavaci roboti se snazi
indexovanou stranku pro své pouziti co nejvice zjednodusit. VétSina robotd tedy vynechava obsah,
ktery je pfili§ slozity na zaindexovani. Jedna se napftiklad o obsah generovany pomoci JavaScriptu
nebo Adobe Flash. V¢tSina robotii ma také problémy s indexovanim webu vytvarenych pomoci

ramci, pripadné s pouzitim vloZzenych ramcu. Indexovaci robot nevnima jakoukoliv grafickou tipravu
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stranky. Pokud obsahuje stranka obrazové materidly, pak vnima robot pouze jejich alternativni
popisky.

Vyhledavaci robot také detekuje nékteré podvodné techniky, za které mohou dostat stranky
postih ve formé nizké pozice ve vysledcich nebo naprostého vymazani stranek z databaze. Za jednu
z nejrozsifenéj§ich podvodnych technik se da povazovat tzv. hidden content. Tato metoda spociva
v podstréeni obsahu s vysokym obsahem klicovych slov vyhledavacimu robotovi. Obsah je ale pro
normalniho uZivatele stranek skryt napfiklad pouZzitim stejné barvy pisma a podkladu nebo prekrytim
textu obrazkem. Moderni roboti jiz takové pripady ¢asteéné dokazou detekovat a podvodny obsah ze
stranky vyradit. Dalsi technikou, za kterou nasleduje postih, je tzv. cloaking. Pri cloakingu se
podstrkava vyhledavacimu robotovi zcela jina stranka, nez ktera se zobrazi uzivateli. Cloaking se
provadi napriklad pomoci skriptovani na strané serveru. Technika doorway page se snazi o zajisténi
vysokych pozic ve vyhledavacich pomoci opakovaného vkladani klicovych slov na samostatnou
stranku, z které pak teprve vede odkaz na prezentaci uréenou navstévnikovi. Podobna technika jako
doorway page je tzv. deceptive redirect. Opét se jedna o vysoce optimalizovanou samostatnou
stranku pro vyhledavace, ze které je navstévnik okamzité presmérovan (napf. pomoci JavaScriptu) na
samotnou prezentaci.

Dalsim problémem, ktery miiZe zpiisobit snizeni pozice stranek, je nedostupnost webového
serveru. Pokud se indexovaci robot setka s nedostupnosti stranck, tak server okamzité ztraci
davéryhodnost. Proto je dobré vyuZzivat prostfedky pro monitoring pristupnosti a webovou prezentaci
umistit na kvalitni server.

Je nutné, aby pro ucely nasledného vyhledavani urcil robot jazyk, ve kterém je obsah stranky
napsan. Existuje meta tag v HTML hlavicce, ktery urcuje jazyk stranky. V praxi vSak robot tento
meta tag nepouziva a provadi analyzu textu. V textech napfiklad vyhledava slova typicka pro ten
ktery jazyk a dle poctu vyskytd uréi jazykovou mutaci. Roboti v dnesni dob¢ jiz nemaji problémy

s detekci kodovani znaki. Kédovani se definuje pomoci meta tagu v HTML hlavicee.

2.3 Klicova slova

Klicové slovo je pojem oznacujici frazi, kterou uzivatel zadava do vyhledavace. Tvofi se s ohledem
na stru¢nost a maximalné zhustuji popis hledan¢ho tématu nebo informace. VétSinou se pouzivaji
fraze v prvnim padé a neobsahuji slovesa. Vysledkem hledani by pak mély byt stranky, které se
vénuji tématu popsanému klicovym slovem.

Optimalizace on-page i off-page faktoru se zaméfuje na stejna klicova slova tak, aby bylo
SEO dostate¢n¢ efektivni. Proces vybéru klicovych slov je zakladem celé optimalizace a mél by byt
také prvnim krokem. Existuji dva problémy pii volbé klicovych slov. Zaprvé je to volba prilis
ambicioznich slov s velkou konkurenci. Probojovat se u takovych slov na prvni stranu vysledki trva
velmi dlouho, ale uzivatel vyhledavace obvykle voli odkazy hned z prvni strany, malokdy pokracuje
dale. Druhym problémem je volba nevyhledavanych kli¢ovych slov. Pokud se zaméfime na slova,



ktera nikdo nehleda, pak neziskame zadné navstévniky, i kdyz budeme na prvni pozici. Nastroji, které
usnadiuji vybér klicovych slov, se zabyva kapitola 3.

S vybérem klicovych slov souvisi pojem Long tail. Ten reflektuje trend vyhledavani, kdy
existuje maly pocet frazi, které se denn¢ vyhledavaji mnohokrat a vedle toho obrovské mnozstvi frazi,
které se vyhledavaji jen velmi malo. V souctu ale malo vyhledavané fraze zabiraji vétSi objem
vyhledavani nez fraze s vétsi konkurenci. Viz Obrazek 2.3 — svisla osa zaroven také odpovida cené

SEO a velikosti konkurence.
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Obrazek 2.3 - Long tail — nejvyhledavanéjsich klicovych slov na internetu je malo, vétSinu objemu
dotazi na vyhledavace délaji malo hledana slova

2.4  On-page faktory

On-page faktory se vyznacuji tim, Ze je ovliviiuje samotna webova stranka — jsou determinovany
primo autorem webu. Z hlediska SEO je optimalizace on-page faktora zaklad, na kterém se dale stavi.
Tyto faktory se promitaji do vysledki zejména, pokud jsou stranky mensiho rozsahu. Pfi velké
konkurenci a u rozsahlych webu jsou vétSinou diky mnozstvi obsahu vSechny on-page faktory na
maximalni Grovni a fazeni dale ovliviiyji pfedevs§im off-page faktory. On-page mizeme dale rozd¢lit
na faktory urcené¢ obsahem a uréené¢ zdrojovym kdédem. Vyhodou on-page optimalizaci je jejich
jednoduchy a rychly prab¢h s témér okamzitou odezvou ze strany internetového vyhledavace. Projevi

se hned, jakmile stranku navstivi indexovaci robot.



2.4.1 Faktory urcené zdrojovym kodem

Z hlediska zdrojového kodu ziska stranka kladné body, pokud ma spravnou strukturu nadpisu a kod
odpovida standardim. Pfedev§im prvni bod — struktura nadpisi a odstavcu je dulezita, jelikoz
vyhledavace urcuji dualezitost textu podle jeho oznaceni. Web by tedy mél pouzivat tagy H1-H6 a
Clenit texty do odstavcl. Mensi vliv pak ma také pomér zdrojového kodu k textu, nicméné toto je
problém spisSe pro uZivatele prohliZzecu v mobilnich telefonech.

Dale je dualezité, aby mél robot vyhledavace k dispozici odkazy na veskera mista webu. Pro
webové prezentace mensiho rozsahu (do deseti stranek) vétSinou plati, ze existuji odkazy mezi vSemi
strankami navzajem. U vétSich webl ovSem miiZze nastat problém, kdy bud’ neexistuje odkaz na
n¢kterou stranku, nebo se robot pfi prochazeni ztrati. Toto mizeme fesit vytvorenim XML souboru
formatu Sitemap, do kterého uvedeme odkazy na vS§echna mista, ktera se maji zaindexovat.

Dalsi moznosti, jak muZeme ovlivnit sekce, které¢ robot vyhledavace prohleda je vytvofeni
souboru robots.txt. Pomoci nastaveni dle standardu, ktery lze nalézt v [1], muZeme zakazat
jednotlivym nebo viem robotim indexaci uréitych ¢asti webu. Spatné vytvofeny robots.txt je castou
pri¢inou vyskrtnuti serveru z vysledka vyhledavani. Pii aplikovani pravidel plati zasada - co neni
zakazano, je povoleno. Pro skryti napriklad placenych ¢lankt pred vyhledavaci ale robots.txt neni

vhodny. V takovém pfipadé se pouziva meta tag robots v hlaviéce stranky.

# poznamky se uvozujl znakem #
User-agent: * # obecné pravidlo pro vsechny roboty
Disallow: /admin/

Disallow: /tmp/ # zdkaz indexovani obsahu ve sloZkach tmp a admin

User-agent: googlebot # nasledujici pravidla plati pouze pro Google
Crawl-delay: 5 # doba mezi dotazy na server, odlehduje serveru

Disallow: /odkazy/

Kod 2.1 — Priklad souboru robots.txt

Dals§im mistem, kam muzeme zakomponovat kli¢ova slova pro zvySeni relevance nasi stranky
je samotna URL adresa dokumentu. Pomoci ruznych technik (napf. vytvofeni souboru .htaccess)
muzeme dynamicky web, ktery si pfedava kontext v URL stranky upravit tak, aby se pro roboty
vyhledavacu jevil staticky. Toto mélo smysl zejména v dob¢, kdy Google.com neumél analyzovat
vSechny parametry typu GET a kli¢ova slova v URL pridavaly strankam lepsi pozici. Nyni se ale
stale najdou vyhledavace, kter¢ kli¢ova slova v URL hodnoti kladn¢ (Seznam.cz).
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http://www.studio-pure.cz/?lang=cs&page=sauna — pred optimalizaci

http://www.studio-pure.cz/cs/sauna-praha-5 - po zapojeni htaccess

Kod 2.2 - Priklad optimalizovani URL

Ohledn¢ zdrojového kddu pak musime robotum vyjit vstiic 1 v pfipad¢ prezentace obsahu.
Problémy zpusobuji webové prezentace tvofené pomoci ramu — robot totiz povazuje vnorené stranky
za samostatné jednotky a vyhledava¢ pak odkazuje pfimo na vnofené dokumenty. Dale neni vhodné
pouziti Javascriptu pro zobrazeni diilezit¢ho obsahu. Robot Googlu je nyni jeden z mala, ktery dokaze
zpracovat alespon zakladni prikazy v Javascriptu, jinak je ale takovy obsah pro roboty neviditelny.
Dalsim problémovym formatem pro prezentaci obsahu je Adobe Flash. V poslednich verzich se sice
objevily moznosti, jak udé¢lat obsah Flashovych aplikaci indexovatelny, nicméné takovy obsah nema
spravnou strukturu.

Soucasti optimalizace webové stranky by mélo byt mimo jin¢ také minimalizovani velikosti
webové stranky. V dnesni dob¢ jiz neni tfeba se ohliZet na uzivatele domacich PC. Vysoké oblibé se
ale t¢§i mobilni pripojeni k internetu, které vétSinou nabizi omezenou rychlost. Zajimavym pro SEQ
tak naptiklad miize byt pomér zdrojového kodu k samotnému textu.

2.4.2  Faktory urcené obsahem

vvvvvv

vvvvvv

tagh title. Jeho délka by neméla presahnout 65 znaku, jelikoZ se zobrazuje ve vysledcich
vyhledavani a pfi delSich titulcich se zkracuje. Vzhledem k omezené délce je vhodné zde zadavat
pouze klicova slova s nejvétsi prioritou a konkurenci.

Dalsimi sekcemi, které ovliviiuji pozice, jsou meta tagy description a keywords.
Druhy jmenovany se jiz nyni ve vysledcich vétSinou nezohledriuje. Slouzil k pfimému zadavani
relevantnich klicovych slov autorem. Meta tag byl ale pfili§ zneuzivan a nyni ho napriklad Google ve
vysledcich naprosto zavrhuje [3]. Naproti tomu meta tag description je pro SEO velice dulezity.
Obsahuje kratky popis obsahu stranky a Google jej pouziva pii zobrazeni vysledki vyhledavani.
Description by mélo byt stejné jako titulek stranky jedine¢né pro kazdou stranku webu. Délka meta
tagu by neméla presahnout 155 znaki. Duvod je stejny jako u titulku stranky — pfi delSim textu je
robotem zkracen.

Samotny text je pak ¢lenén do struktury uréené zdrojovym kddem. Zde roboti rozliSuji rizné
Texty v odstavcich se pak mohou zvyraznit pomoci tagh strong, které znaci vyssi dalezitost casti

textu. Zvyraznéni a nadpisu je tfeba vyuzivat prirozené, jinak hrozi penalizace. Pocet klicovych slov



v textu pak také nesmi byt uméle navySovan, tato snaha by byla kontraproduktivni. Néktefi roboti
dokazou rozeznavat také ¢lenéni struktury na hlavicku, menu, obsah, paticku apod.

Obsah stranky by m¢l byt jedinecny predevsim v ramci webové prezentace. Stranky, které
maji stejny obsah, se mohou navzajem vyrusit, ale nikdy nebudou ve vysledcich zobrazovany
najednou. Pro SEO je nejlepsi pouziti originalnich textd, které v ramci moznosti obsahuji klicova
slova — timto se zabyva takzvany Copywritting. Robotu Google nedéla problém sklonovani a
pribuzna slova. Mize se vam tak napfiklad stat, Ze na prvni pozici vyhledavani se zobrazi stranka,
ktera presné klicové slovo neobsahuje, ale pfesto se vaze na stejné téma. S obsahem stranky souvisi
pojem stuffing. Ten znamena umélé dopliovani klicovych slov do textu. Na webu se mnohdy najdou
texty, které¢ opakuji klicova slova i vicekrat v jedné vété. Stuffing je ale technika kontraproduktivni,
jelikoz vyhledavace takové snahy vétSinou ohodnoti negativnimi body a pozice stranky klesaji.
Kli¢ova slova se musi v textu objevovat v rozumné mife a tam, kde davaji smysl.

Vizualni obsah stranky jako napfiklad obrazky jsou pro nevidom¢ roboty problémem. Proto
je dulezité, aby vSechny vizualni prvky s vypovédni hodnotou mély svij alternativni popisek. Tento
je dulezity predevs§im pfi vyhledavani obrazki na Google. Vyhledavac¢ obrazku muze také prinést
velké mnozstvi navstévnikt na web. S alternativnimi popisky souvisi pojem alt spaming. Jedna se o
pojem piibuzny stuffingu. V tomto pripad¢ se ale klicova slova uméle pridavaji do alternativnich

popiskd. Opét se jedna o techniku, kterou hodnoti vyhledavace negativng.

2.5 Off-page faktory

Zatimco u webt s velmi malou konkurenci sta¢i on-page optimalizace pro ziskani vyhodnych pozic
ve vyhledavacich, u vétSich webu a vétsi konkurence je nutnost vyuzit také off-page optimalizace.
Hlavnim off-page faktorem jsou zpétné odkazy na web. Vyhledavac predpoklada, ze kvalitni weby
odkazuji opét na kvalitni weby. Off-page faktory tak neovlivituje autor stranky pfimo, ale musi se
snazit ziskat odkazy z kvalitnich webu. S timto souvisi nékolik pojmu:

o linkbuilding

e linkbaiting

e PageRank spole¢nosti Google

e  S-Rank spolecnosti Seznam.cz

Linkbuilding se zabyva vytvarenim zpétnych odkazu na stranky. Zpusobu existuje mnoho. Od

registrace v katalozich, pres vyménu odkazi po nakup odkazi za penize. Dal§Sim zpisobem je tzv.
linkbaiting — vytvareni takového obsahu, ktery pfitahne pozomost lidi a spolu s tim také odkazy

z cizich webu.

<a href=“/adresa-odkazu“ title=“popisek odkazu“>anchor text</a>

Kod 2.3 — struktura odkazu v HTML



http://Seznam.cz

Kvalita off-page optimalizace je uréena kvantitou, kvalitou (PageRank viz dale) a obsahem
stranek, které na web odkazuji. Obsahem se zde mysli anchor text odkazu a téma webu. Za
nejhodnotné;jsi povazujeme odkazy, které vedou ze stejné tematicky zamérenych webt, které navic
v anchor textu obsahuji nase klicova slova. Sila anchor textu lze demonstrovat na fenoménu zvaném
Google Bomb. Jedna se o SEO metodu na internetu vétSinou pouzivanou k vyjadfeni negativnich
politickych nazori. V praxi funguje na principu vytvofeni velkého mnozstvi odkazii z webu
zapojenych osob s pfedem domluvenym anchor textem. Kli¢ové slovo se tak viibec nemusi objevovat
na webovych strankach, na které¢ se odkazuje, ale pfesto bude na velice dobrych pozicich ve
vyhledavac¢i. Znamy je napfiklad pfipad, kdy se na klicové slovo failure (angl. selhani) pomoci
Google Bomb protlacil na prvni pozici odkaz na oficialni stranky tehdejsiho prezidenta USA Gerge
W. Bushe.

PageRank je algoritmus, ktery urcuje kvalitu jednotlivych stranek v indexovaci databazi.
PageRank ovliviiuje mnozstvi a kvalita webi, které na stranku odkazuji. Pro ilustraci nasleduje

vzorec z [2].

PR(A) = (1-d)/m + d * (PR(T;)/C(Ty) + ... + PR(T,)/C(T,))
PR(A) - PageRank webu A

T,-T, — stranky se zpétnymi odkazy

d - dampening faktor (urc¢uje krok, tedy jak rychle vzorec konverguje)
m - celkovy pocet zaindexovanych stranek
C(T) - pocet odkazli ze stranky T

Kod 2.4: Vypocet PageRanku

V praxi vzorec znamend, ze kazda stranka, ktera nékam odkazuje, pfedava cast svého PR
strance odkazované. Cim vice odkazi stranka obsahuje, tim mensi hodnotu dale predava.
Nejhodnotnéjsi jsou tedy pro nas odkazy z webt, které dale jiz nikam neodkazuji. Naopak stranky
jako seznamy nebo katalogy maji nejmensi hodnotu. Zjistit ohodnoceni URL nebo dokumentu
muzeme napiiklad pomoci Google Toolbar. Ten zobrazuje hodnotu PR v rozmezi od 0 do 10. Tato
hodnota je pfepoctena, v originalu nabyva hodnot blizkym nule. PageRank se aktualizuje pfiblizné
jednou za tfi mésice a jeho hodnota postupné konverguje v zavislosti na pouzitych parametrech
vzorce. Podobny systém hodnoceni jako Google ma také Seznam. Jeho verze se jmenuje S-Rank.

Predavani PageRanku se da zamezit pouzitim atributu odkazu ref s hodnotou nofollow.
Ten zamezi robotovi nasledovat odkaz a stane se tak prakticky neviditelnym. Takovato technika je
nutna pro pouziti v komentarovych systémech a obecné v sekcich, jejichz obsah neovliviiujeme sami.
Pokud se nofollow nepouziva, zustavaji na strankach oteviené dvefe pro , kradeni® PageRanku. Toho
vyuzivaji mimo jiné i automatiéti roboti, kteti pak napfiklad do komentara vkladaji odkazy na jimi

propagované stranky a tim ziskaji cenny PageRank z nasi stranky.
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Dalsimi faktory, které se daji povazovat za off-page jsou geolokace a jazyk. Vyhledavaé
Google zohledniuje ve svych vysledcich aktualni polohu uzivatele. Pokud napfiklad maji stranky
jazykové mutace v &esting a angliéting a &lovek bude z Ceské republiky vyhledavat na google.co.uk
nazev firmy, pak se ve vysledcich zobrazi automaticky ¢eska mutace stranck. Z diuvodu geolokace
vysledki je dualezit¢ udrZovat zapis stranek v katalogu Google Maps. Pokud uzivatel vyhledava
sluzbu na specifickém misté, pak se ve vysledcich vzdy nejdfive zobrazi relevantni zapisy z katalogu
Google Maps. Pocet klicovych slov, ktery 1ze do tohoto zapisu umistit je omezeny a proto musime
Seznam zohledriuje v pripad¢ spolecnosti zapis v katalogu Firmy.cz a v pfipad¢ ostatnich objektt jsou
smérodatné zapisy v Mapy.cz. Vysledky z riznych regiont se ve vysledcich lisi pfedev§im na prvnich
pozicich.

Negativni vliv na off-page faktory muze mit zapojeni serveru do tzv. link farem. Jedna se o
webové servery, jejichz jedinym ucelem je propojit odkazy navzajem pokud mozno co nejveétsi pocet
webt. V disledku toho se prerozdéli PageRank a odkazované weby ziskaji lepsi pozice. Takovéto
servery jsou ale vétSinou robotem velmi brzy odhaleny a vSechny stranky zapojené do sité ztrati
davéryhodnost. Negativni hodnoceni ziskaji pouze weby, které na link farmy odkazuji zpét
(registrace do link farem je vétSinou zpétnym odkazem podminéna). Pii SEO si tedy také musime

davat pozor, na jaké weby odkazujeme.
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3  Nastroje pro analyzu

Provadéni optimalizacnich krokli musi byt postaveno na kvalitni analyze. Existuje n€kolik nastroju
mj. i pfimo od tvircu vyhledavacu, které¢ usnadiiuji provadéni analyz. Nasledujici vycet obsahuje

predevsim sluzby poskytované pfimo vyhledavacem Google.

3.1 Vyhledava¢ Google

Prvnim mocnym nastrojem pro analyzu je samotny vyhledava¢ Google. Vyhledavani umoziuje
pouzit n¢kolik prepinacu, které nam daji cenné informace o webu.

Za prvé je to prepina¢ info. Pomoci tohoto prepinace zjistime, zda jsou stranky jiz
zaindexovany robotem a dostaneme na vybér pouziti dal§ich pfepinaci, které zminim dale. Priklad

pouziti ve vyhledavani:

info:www.ptravnik.cz

Kod 3.1 — pfepina¢ info
Velice uzitenym je prepina¢ site. Pomoci n¢ho si muzeme nechat zobrazit vSechny

stranky zaindexované¢ Google robotem. Pfepinac¢ nam dava moznost také omezit hledani na urcitou
subdoménu nebo podadresar, pfipadné je z vyhledavani vyloudit. Priklad:

site:www.ptravnik.cz (vSechny zaindexované stranky domény)
site:www.ptravnik.cz/blog (vSechny stranky z adresafre blog)
site:www.ptravnik.cz -site:www.ptravnik.cz/blog (vS3echny stranky domény

kromé adreséafe blog)

Kod 3.2 — pfepinac site
Dalsim prepinacem, ktery se pfi SEO analyze pouziva, je 1ink. Tento pfepina¢ zobrazi
vSechny stranky odkazujici na dany web. Pfi vyhledavani se vSak bohuzel zobrazuji pouze weby
s PageRankem vyS§im neZz 3 nebo 4. Analyzu poctu zpétnych odkazi se tak vyplati délat spise
pomoci vyhledavace jyxo.cz pfipadn¢ yahoo.com, kde existuji také pfepinate 1ink a zobrazuji
vétsSinou vSechny existujici odkazy. Priklad pouziti platny pro vSechny tfi vyhledavace naleznete

v nasledujicim kodu:

link:www.ptravnik.cz

Kod 3.3 — prepina¢ 1ink
Google dale poskytuje moznost zobrazit svou archivovanou verzi stranky, na které

vyhledava. Pouziva se pifepina¢ cache, ktery nam dava také moznost zobrazit textovou verzi
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archivované stranky. Textova verze odpovida tomu, jak web vidi robot Google. Pomoci cache také

muzeme zjistit, kdy byla stranka naposledy zaindexovana.

cache:www.ptravnik.cz

Koéd 3.4 — prepinac cache
Poslednim operatorem je related. Ten umoziuje vyhledavani podobnych webil. V praxi

pro SEO znamena vyhledani webu, z kterych bychom chtéli mit odkaz na nase stranky. Nasleduje
priklad:

related:www.ptravnik.cz

Kod 3.5 — prepinac related

3.2  Google Analytics

Google Analytics [4] je webova aplikace od spole¢nosti Google, ktera poskytuje uzivatelim
pokrocil¢é statistiky navstévnosti stranck. Krom¢ registrace musi uzivatel pro plnou funkcnost
aplikace vlozit méfici kdd do zdrojového kodu sledovanych stranek. Tento méfici kdd generuje piimo
Analytics a je to kratky usek kodu v Javascriptu. Kod zavola dale externi skript na serveru Google a
posbira vSechny mozn¢ informace o aktualnim navstévnikovi. Modifikaci kodu a profili v aplikaci se
daji ziskat pokrocilé statistiky.

Jednou ze statistik je napriklad analyza klicovych slov, pfes ktera se navstévnici na stranku
dostali. Statistiky jsou v Analytics uzce provazané a tak muzete zjistit napriklad, kolik stranek si
pramém¢ prohlédli uzivatelé, kteti hledali specifické klicové slovo. Analytics také nabizi statistiky
pouzivani odkazi, geolokaci navstévnika apod.

3.3 Google Keyword Tool

Soucasti souboru nastroju pro internetovou reklamu Google AdWords je mj. nastroj Google Keyword
Tool [5]. Nastroj usnadiiuje vybér kli¢ovych slov pro optimalizaci. Umi analyzovat obsah stranky a
vybrat kli¢ova slova, ktera souviseji s tématem webu. Pfipadné po zadani vlastnich klicovych slov
nastroj nabidne dal§i varianty frazi. Pro vSechna takto nabidnuta klicova slova zobrazi statistiky —
rozsah konkurence, celosvétovy objem vyhledavani a mistni objem vyhledavani. Pro SEO jsou toto
velice cenna data, diky kterym se zmenSuje pravdépodobnost, Ze zvolena kliCova slova nebudou
dostatecné efektivni. Keyword Tool poskytuje moznost provadét analyzu v jakychkoliv jazykovych
mutacich a navic se da specifikovat cilové zafizeni (pocitace, mobilni zafizeni apod.). Sluzba

obsahuje také placené API, diky kterému mohou k datim pfistupovat i externi servery.
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34  Google Webmaster Tools

Tato sluzba [6] poskytuje moznost 1épe provazat vliastni weboveé stranky s vyhledavaéem Google. Pro
vyuziti sluzby musi uzivatel mimo registraci prokazat pristup k webovym strankam, které¢ chce se
sluzbou svazat. To se provadi bud’ pomoci pfidani kontrolni znacky do hlavicky stranek nebo pomoci
nahrani html souboru s kontrolnim hash na server. Webmaster Tools umoziuji nastavit soubor
sitemap (viz 2.4.1). Nastroj poskytuje informace o navstévach robota Google a pristupnosti stranek,

umoziuje generovat robots. txt a dalsi.

3.5 Validatory

Pro SEO je dulezitd validace HTML a XHTML, ktera zvySuje Ccitelnost webu pro roboty
vyhledavacu. Pro maximalni pfistupnost by se m¢la také zajistit validita CSS. Pro tyto ucely existuje
mnoho nastroju s vice ¢i méné detailni validaci. HTML validator [7] je nastroj asociace W3C pro
kontrolu HTML a XHTML. Na stejném serveru lze také najit validator kaskadovych styla. W3C
urcuje standardy pro pouzivani HTML, XHTML, CSS a dalSich webovych technologii. Validatory

konsorcia poskytuji také API pro pouziti v externich sluzbach.
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4  Navrh aplikace pro SEO analyzu

Tato kapitola popisuje navrh aplikace, ktera by méla slouzit pro SEO analyzu webovych stranek. Zde
predstaveného modelu se bude drzet kapitola 5 Implementace, nicméné¢ mohou vzniknout drobné
zmény.

Aplikace bude on-line pristupna pomoci prohlizece. Bude rozdélena na Ctyfi Casti — vybér
klicovych slov pro nasledujici analyzy, on-page analyza, off-page analyza a sledovani pozic ve
vyhledavacich. Cilem tohoto nastroje je dat clovéku uceleny piehled o stavu a ucinnosti SEO
optimalizaci ur¢ittho webového serveru. Vysledny nastroj by mél byt uréen pro urychleni a
usnadnéni prace Clovéka, ktery bude provadét SEO. Aplikace by méla byt schopna udrzet ve spraveé
nckolik riznych serverti (v fadu jednotek) a v ramci kazdého z nich né€kolik klicovych slov (v fadu
desitek).

4.1  Vybér kli¢ovych slov

Vybér kliovych slov je prvni krok analyzy, bez kter¢ho nelze pln¢ zpfistupnit kroky dalsi. V této
sekei si uzivatel zvoli klicova slova, pro ktera se bude provadét analyza a sledovani pozic. UZzivatel
musi mit moznost zadavat kliCova slova s n€kolika parametry. Prvnim parametrem je jazykova
mutace slova — bude urovat, vjaké jazykové variant¢ vyhledavaée Google se budou vytvaret
statistiky o pozicich. Druhy parametr také souvisi se sledovanim pozic a jedna se o periodu, v jaké se
kontrola pozic bude provadét. Vybrana kli¢ova slova dale pouzivaji sckce On-page analyzatoru a
Sledovani pozic, tudiz bez provedeni vybéru slov nebudou plné pfistupny. Off-page analyza
s klicovymi slovy nepracuje a je vzdy pln¢ funkéni.

4.2  On-page analyzator

Po zadani klicovych slov bude mit uZivatel moznost provést on-page SEO analyzu. Vysledky analyzy
se budou ukladat na serveru a uzivatel musi mit moznost zazadat o provedeni nové analyzy. Na
internetu jiz existuje mnoho SEQO analyzatort, jejichz vysledek se prezentuje pomoci skore. Tento
model byl striktné zavrhnut proto, aby analyzator nepodaval zavadéjici informace a bylo az pfimo na
uzivateli, jak vysledky vyuZije.

On-page analyza bude zahrovat kontrolu zdrojového kodu. Zaprvé to bude analyza hlavicky,
tedy vypis title a description a varovani pfi pfili§ dlouhém textu. Pomoci API validatoru
W3.org se provede kontrola validity kodu HTML/XHTML i CSS a zobrazi se pripadné chyby.
Analyzator pak zjisti pomér textu ke zdrojovému kodu na strance. Dale se provede kontrola indexace
robotem Google. Ta bude obnaset zjisténi Casu posledni indexace a zobrazeni celé stranky v textovém
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formatu z cache vyhledavaée Google. Dale je tieba informovat uZivatele o poc¢tu pouzitych frames,
flashu a vlozenych objekti.

On-page analyza pokracuje analyzou obsahu. Z aktualni stranky se vypise struktura nadpisu
véetné jejich obsahu. Dale se zkontroluji vSechny tagy img na pfitomnost alternativniho popisku.
Zavérem analyzy obsahu je pak vyhledani vSech zvolenych klicovych slov v textu a zobrazeni
statistiky. Tzn., zda a kolikrat se vyskytuji v titulku, popisku, nadpisech, obycejnych textech pripadné

zvyraznénych textech atd.

4.3  Off-page analyzator

Dalsi sekci aplikace je off-page analyza. Ta by méla informovat uzivatele o vSech dilezitych rancich
stranky — tzn. PageRank, S-Rank a AlexaRank. Dale pak provést analyzu vSech odkazu na strance.
Odkazy se rozd€li na interni a externi vedouci na jin¢ stranky. Statistika odkazii by méla obsahovat
krom¢ URL také titulek odkazu a anchor text pro lepsi piehled. Nakonec to bude zjisténi kompletniho
poctu odkazu, které na stranku vedou. Zde se zobrazi pocet zpétnych odkazi, tak jak o nich informuje
Google.com. Pro informaci se dale pouzije pocet zminek o webu na sluzbé Facebook.com a

Twitter.com, které vyznamné prispivaji ke zvysSeni duvéryhodnosti stranek u vyhledavacu.

4.4  Sledovani pozic

Posledni funk¢nosti aplikace je nastroj pro sledovani pozic ve vyhledavaci Google u klicovych slov,
ktera si uzivatel urci v prvni sekci. Kontrola pozic probiha dle nastaveni uzivatele, kdy nejmensi
periodou je jeden den. UZivatel musi také mit moznost zvolit si jazykovou mutaci Google, ktera se
pro jednotliva klicova slova pouzije.

Vysledky sbéru dat o pozicich si uzivatel mize zobrazit ve form¢ grafu. Uzivatel musi mit
moznost sam si zvolit Casové obdobi, pro které se graf vykresli. Pro kazdé klicové slovo by se m¢l
vykreslovat samostatny graf kvili pfehlednosti. Pozice se mohou totiz pohybovat v fadu jednotek,

desitek i stovek a pomoci grafu bychom nebyli schopni pojmout takové rozdily.
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) Implementace

Tato kapitola se zabyva pfevodem navrhu aplikace do funkéniho programu. Cilem implementace je
vytvorit funkéni aplikaci bézici na serveru a pristupnou pomoci webového prohlizece. Aplikace musi
byt schopna automaticky spoustét prubézné kontroly stavu optimalizaci, z ¢ehoZ vyplyvaji specifické
pozadavky na technologie pouZité na stran¢ serveru. Na stran¢ klienta by pak méla aplikace vyuzivat

dynamického zasilani pozadavku na server pro plynulou obsluhu a pouzivani programu.

5.1 Technologie

K finalni aplikaci se pfistupuje pomoci webového prohlizece. Funkénost zajistuje PHP (Hypertext
Preprocessor) na stran¢ serveru a JavaScript na strané klienta. Pro ukladani a pfedavani dat se pouziva
kombinace XML (Extensible Markup Language) a MySQL.

5.1.1  JavaScript

JavaScript [9] je interpretovany programovaci jazyk, ktery se pouziva predevSim pro tvorbu
interaktivniho obsahu webovych stranck. Termin Java je vnazvu zavadéjici, jelikoz jedinym
pojitkem téchto dvou jazyku je podobna syntaxe. JavaScript je zpravidla provadén prabézné na strané
klienta, coz dava moznost ménit obsah stranky bez nutnosti nacitani celého webu. Da se pouzit také
na stran¢ serveru nebo pfi tvorbé plugind pro rizné oblibené nastroje (napf. Mozilla Firefox nebo
Adobe Acrobat). Pro pouziti v nasi aplikaci je JavaScript rozsifen o framework jQuery pro usnadnéni
prace s DOM (Document Object Model) a Google Chart Tools pro vykreslovani grafu.

AJAX

AJAX [9] je pojem oznacujici spojeni n¢kolika technologii. Jedna se o XML, JavaScript, HTTP a
HTML. Zkratka samotna znamena Asynchronous JavaScript and XML. Zakladnim kamenem
technologie je funkce XMLHttpRequest implementovana v JavaScriptu, s jejiz pomoci se vytvaii
asynchronni pozadavky na webovy server. Odpovédi na takovy pozadavek jsou pak data ve formatu
XML, JSON, HTML, pripadné¢ Cisty text nebo jiné vlastni formaty. Pozadavky se dokoncuji nezavisle

na sob¢, a proto se musi pfi vice dotazech implementovat synchroniza¢ni mechanismy.

jQuery

jQuery [8] je aplikaéni framework rozsitujici JavaScript o funkce usnadriujici vytvareni dynamickych
stranek. Jeho vyhodou je také multiplatformnost — funkcnost je ve vSech prohliZzecich stejna. jQuery
usSetii velké mnozstvi kddu a pfitom je rychlé a jednoduché s nim manipulovat. Na webu navic

existuje mnozstvi pluginii postavenych na tomto frameworku. jQuery implementuje nékolik funkci
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obsahujicich XMLHttpRequest pro pouziti technologic AJAX. jQuery umoziuje jednotlivymi
funkcemi asynchronné zasilat pozadavky typu POST i GET. Funkce automaticky parsuje odpovedi
typu JSON, XML pfipadné HTML. Priklad AJAX pozadavku zapsané¢ho v jQuery naleznete

v nasledujicim kodu.

S.ajax ({
url: "test.php",
context: document.body
}) .done (function () {

alert ("PozZadavek byl odesléan.");
)i

Kod 5.1 — AJAXovy pozadavek zapsany v jQuery

Google Chart Tools

Google Chart Tools [13] je knihovna funkci v JavaScriptu a API poskytované zdarma firmou Google.
Obsahuje funkce pro vykreslovani grafii nebo demografickych map, vytvareni QR kodi apod. Tato
prace vyuziva Chart Tools pouze pro vykreslovani dynamickych grafi. Vykreslovani probiha Cisté

v rezii JavaScriptu a pomoci n¢ho se také predavaji data.

5.1.2 PHP

PHP [10] je skriptovaci programovaci jazyk, ktery se pouziva predevsim pro webov¢ aplikace, a sice
pro pouziti na stran¢ serveru. Momentaln¢ se jedna o nejrozsirenéjsi programovaci jazyk pro weboveé
aplikace. Zkratka znamena PHP: Hypertext Preprocessor. Jazyk je interpretovany, nicméné existuje i
jeho kompilovana forma. Podporuje velké mnozstvi knihoven, mezi nimiz jsou funkce pro spolupraci
s vétSinou databazovych systému. V tomto projektu byla vyuzita databaze MySQL pro jeji snadnou
dostupnost. Pro ziskani dat z externich servera pouziva aplikace knihovnu cURL. Platformou pro
provoz projektu je standardné Linux ve spojeni s webovym serverem Apache a databazi MySQL. Pro
PHP existuje stejné jako pro JavaScript mnoho frameworki usnadiiujicich praci, nicméné tento

projekt vyuziva pouze Cist¢ PHP.

cURL

PHP podporuje knihovnu /libcurl, ktera slouzi pro komunikaci s externimi servery. Diky cURL PHP
rozsifeni tak mazeme komunikovat na Grovni http, hitps, ftp a podobnych protokoli. Cisté PHP sice
také obsahuje funkce pro komunikaci s externimi servery, nicmén¢ jejich syntaxe je velmi
nepiehledna a jsou pii provadéni vice dotazii pomalejsi nez cURL. Vzhledem k mnozstvi dotazli na

externi servery pouziva tedy tato aplikace cURL.
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CRON

Cron slouzi jako takzvany planovac uloh v operac¢nich systémech unixového typu. Cron démon slouzi
predev§im pro administratory ke spousténi udrzbovych skriptu. Navic ale muze pomahat také
vyvojafim internetovych aplikaci. Konfigurace démona probiha pomoci utility crontab. V tomto
nastroji se nadefinuji Casové intervaly spousténych skriptu a jejich cesty. Pro spravnou funkci tohoto
projektu je nutné Cron pouzivat pro automatické spousténi skriptu pro kontrolu pozic ve

vyhledavacich.

MySQL

Databazovy syst¢tm MySQL je oblibeny v kombinaci s programovacim jazykem PHP. Vyuziva
zakladni syntaxe jazyka SQL se specifickymi rozsifenimi. MySQL nenabizi vykon jako napiiklad
databaze Oracle, nicméné je poskytovana pod bezplatnou licenci. Tento databazovy systém byl pro
aplikaci zvolen vzhledem k malému mnozstvi dat, které jsou potieba ukladat do databaze. Pro data,
ktera se ukladaji pouze pro ¢teni, byl zvolen format XML.

MySQL nabizi n¢kolik druhti uloZznych engind, které ovliviiuji zpusob a strukturu, jakymi
jsou data fyzicky uloZena. Volba se ale ve finale zuzuje pouze na InnoDB a MyISAM. MyISAM je
nejstarsi systém pro ulozeni dat. Nabizi mnoho rozsifujicich funkei, ale nepodporuje praci s cizimi
kli¢i. InnoDB je jiz v poslednich verzich MySQL vychozim 1loZi§tém a na rozdil od MyISAM piimo
podporuje cizi klice. V tomto projektu jsou veskera data ukladana pomoci MyISAM predevsim kvuli

jednoduchosti.

5.1.3 XML

Extensible Markup Language je standardizovany znackovaci jazyk. V aplikaci je vyuzit za prvé pro
ukladani dat uréenych pouze pro ¢teni. Za druhé pak pro komunikaci mezi PHP na strané serveru a
JavaScriptem na stran¢ klienta. XML bylo zvoleno pfedevsim proto, Zze PHP i JavaScript obsahuji
predem vytvorené funkce pro parsovani a praci s timto formatem.

XML-RPC

XML-RPC (Remote Procedure Call) je protokol postaveny na XML a slouzi pro vzdalené volani
procedur. PHP nabizi funkce, kter¢ automaticky zformatuji XML-RPC pozadavky dle zadanych
parametra. V projektu se tato technologie vyuziva pro komunikaci se vzdalenym serverem (konkrétné

pozadavky na Seznam.cz). Pro ilustraci XML-RPC pozadavku slouzi kod 5.2.
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<?xml version="1.0"7?>
<methodCall>
<methodName>hodnotaPrvku</methodName>
<params>
<param>
<value><int>1</int></value>
</param>
</params>

</methodCall>

Koéd 5.2 — priklad XML RPC pozadavku

5.2  Stavba aplikace

Pfi implementaci aplikace byly pouzity techniky dekompozice a objektové orientované¢ho
programovani. Aplikace je rozdélena do nékolika Casti a spojena do jednoho celku pomoci kostry
v PHP. Zakladni ¢asti, ktera uruje funkénost ostatnich sekci, je vybér klicovych slov. Zbylé tfi sekce
zajistuji samotnou funkcnost aplikace a jedna se o on-page analyzu, off-page analyzu a sledovani

pozic. Pro psani veskerych zdrojovych kodu byl pouzit nastroj PSPad.

5.2.1 Proxy

Trida slouzici pro komunikaci se vzdalenymi servery. Tato tfida se pouziva ve vSech sckcich
aplikace, které zajiStuji funkcnost. Pro komunikaci nabizi dvé rizné metody. Prvni metodou je
get (), ktera posila obyCejny GET pozadavek na URL uréenou atributem. Pozadavek se vytvari
pomoci rozsifeni cURL. Ovladani cURL probiha pomoci nadefinovani konstant a naslednému
spusténi pomoci curl exec (). Vysledek se pak ulozi do proménné a rovnou zpracuje pro dalsi
pouziti v ramci DOM.

Druhou metodou tfidy Proxy je xmlrpc post (). Ta slouzi k odesilani XML-RPC
pozadavki na vzdaleny server. Na rozdil od metody get () vyzaduje také druhy argument, a sice
zformatovany XML-RPC pozadavek. Tento pak funkce doplni o xml hlavicku a odesle na adresu

uréenou prvnim argumentem. Vysledek se opét nahraje do DOM.

5.2.2 Robot

Trida slouzici pro periodickou kontrolu pozic webu ve vyhledavaci. Instanci této tfidy je treba
pomoci nastroje Cron spoustét kazdy den. Jeji funkénost je zalozena na spolupraci s nékolika dal§imi

tifidami. Veskera funkcénost je rozdélena do dvou metod. Metoda GetPosition() wvysila a
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zpracovava pozadavek na server Googlu. Metoda Walkthrough () zajiStuje smycku, ve které se

GetPosition() vola.

Walkthrough

Vsechna data, se kterymi pracuje tfida Robot, se ukladaji do MySQL databaze. Pro spolupraci
s databazi slouzi tfidy Servers, Keywords a Positions. Pfi spusténi robota metodou
Walkthrough () se nejprve vytvoii instance tfidy Server. Pomoci metody Load () se naplni
pole vSech serveri. Naplnéné pole se prochazi pomoci smycky. V této smycce se vytvori instance
tiidy Keyword a naplni se opét metodou Load () klicovymi slovy k pfislusnému serveru. Pro
klicova slova je pak volana druhd metoda robota — GetPosition(), jejimz atributem je
identifikator klicového slova. Poté se vytvoii instance tfidy Position a naplni se daty ziskanymi

metodou GetPosition () spolu s aktualnim datem. Data se ukladaji pomoci metody Save ().

Get

Trida Proxy v pripad¢ robota zajistuje komunikaci se serverem Googlu. Pozadovanou URL na
serveru googlu urcuje jazykova mutace klicového slova a klicové slovo samotné. Tyto atributy se
zakoduji do URL a dale robot vyuziva Proxy. Konkrétné metodu get () pro komunikaci s externim
serverem pozadavkem typu GET. Odpovéd’ serveru Google se pak zpracovava pomoci DOM.
V DOM robot vyhleda nejdiive dle identifikatoru blok s vysledky vyhledavani a zde nasledné dle
tagi vyhleda jednotlivé odkazy. Tyto odkazy se pomoci regulérniho vyrazu porovnavaji s adresou
serveru. Dle konfigurace robota probiha vyhledavani az do x-t¢ stranky s vypisem po y vysledcich.
Vysledkem metody GetPosition () je pozice hledaného webu véetné Cisla strany, na které se

nachazi.

5.2.3 Graty

Vykreslovani grafii probiha pomoci Google Chart Tools. Data, ktera se budou vykreslovat, ziskava
klient pomoci AJAXového dotazu na skript getgraphdata.php. JavaScript odesila v ramci
pozadavku dva atributy, které¢ urcuji, za jaké obdobi chceme grafy vykreslit. Skript odpovida na
dotazy ve formatu JSON pro usporu velikosti dat oproti XML.

5.2.4  Analyzatory

Analyzator je rozdélen do dvou sekci — On-page a Off-page. Tyto jsou dale rozd€leny do tfi podsekei.
Vsechny podsekce jsou zalozeny na spolupraci se tfidou Proxy. Analyzy se provad¢ji na strané
serveru. Komunikaci se serverem a zobrazeni vysledk zajiStuje JavaScript na stran¢ klienta.
Vyména dat probiha pomoci XML. Vysledky analyz se navic ve form¢ XML ukladaji na lokalni

ulozist¢, aby byla pfistupna i archivni data. Vysledky minulych analyz jsou pfistupny uzivateli dle
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Casti vykonani analyzy. Diky ukladani archivnich dat ve stejném formatu, v jakém probiha
komunikace, staci na stran¢ klienta jedna funkce pro zpracovani dat.

Uzivatel ma moznost zazadat o provedeni novych analyz. V tomto pripad¢ JavaScript vysle
AJAXové pozadavky na adresu pfislusné analyzy. Nasledn¢ se spusti analyza na stran¢ serveru a
klient bude ¢ekat na odpovédi na vSechny tii pozadavky. Pokud uzivatel zada vysledek staré¢ho testu,
pak server pouze pieposle obsah prislusného souboru s vysledky analyzy. Defaultné se pfi nacteni
stranky s analyzou nacte vysledek posledniho testu.

On-page analyzator

On-page analyza sestava ze tfi oddélenych trid. Tfida Own Page zajiStuje vSechny testy, které
pracuji se zdrojovym kodem. Pouziva tfidy Proxy pro nacteni zdrojového kddu do DOMu, z kterého
nasledn¢ ziskava data. Ziskani obsahu hlavicky probiha pomoci vyhledani meta tagt. Vypis struktury
nadpisu se provadi pomoci regulérnich vyrazi. Dale se vyhledavaji vSechny obrazky a jejich atributy
a detekuje se pritomnost ramcu ve zdrojovém kodu. Jako posledni se provadi analyza textu. Pomoci
tfidy Keywords pfistupuje analyzator do databaze a nasledné pomoci regulémich vyrazii vyhledava
klicova slova ve vSech textech. Pro analyzu textt se rozliSuje umisténi klicovych slov v nadpisech,
hlavi¢ce a obyCejném textu.

Trida Validator kontroluje validitu zdrojového kédu. Pomoci tfidy Proxy zasila GET
pozadavky na servery validator.w3.org pro kontrolu HTML, respektive jigsaw.w3.org
pro validaci CSS. Odpovéd’ ve form¢ XML se parsuje opét pomoci DOM.

Tfida Google Index slouzi k ziskani informaci o aktivitich Googlebota na analyzovaném
serveru. Pomoci Proxy pristupuje do webcache archivu Google. Kompletni obraz stranky v archivu

se pak ulozi do odpovédi a extrahuje se datum posledni navstévy indexovaciho robota.

5.2.4.1 Off-page analyzator

Off-page analyza se sklada stejné jako on-page analyza ze tii ¢asti. Prvni Cast zajistuje tfida Ranks.
Ta ziskava hodnoty PageRanku, S-Ranku a AlexaRanku pro analyzovany server. PageRank a
AlexaRank se ziskava pomoci GET pozadavku na pfislusna API. S-Rank se ziskava pomoci XML-
RPC pozadavku na server Seznamu.

Trida Outlinks analyzuje opét samotny server. Pomoci regulémich vyrazi a DOM
extrahuje ze zdrojového kddu vSechny odkazy. Odkazy se pii analyze d€li dle URL na externi a
interni.

Trida Backlinks spolupracuje se servery Google. Pomoci Proxy zasila tfi GET dotazy na
server Google. Odpovéd’ se parsuje pomoci DOM a regulérnich vyrazi a vysledkem je pocet

zpétnych odkazii a pocet zminek na socialnich sitich Facebook.com a Twitter.com.
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<?xml version="1.0"7?>
<root>
<html val>
<validity>true</validity>
<errors>0</errors>
<warnings>0</warnings>
</html val>
<css_val>
<validity>false</validity>
<errors>13</errors>
<warnings>0</warnings>
</css_val>

</root>

Kod 5.3 — ukazka vysledku testu validace ukladaného na serveru

5.25 XML

Pro ukladani vysledki analyz i pro komunikaci mezi analyzatorem a klientem se pouziva znackovaci
jazyk XML. Vysledkem vSech analyz je asociativni pole, které se dale zpracovava pomoci funkce
Results to XML (). Funkce pfevadi pomoci rekurzivni funkce asociativni pole do XML formatu
(ukazka v kodu 5.3 vyse). Vysledné XML nasledné vytiskne na standardni vystup jako odpovéd’

AJAX pozadavku a dale ho ulozi do souboru pojmenovany dle aktualniho data a casu testu.
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6 Testovani

Pro tucely testovani se pro tuto praci podarila ziskat prava na editaci tfi rizn¢ specifickych webu.
Weby se odlisuji predev§im svym stafim, ale jejich témata a region plisobnosti jsou velice podobna.
Proto bylo mozné objektivn¢ porovnat efektivitu veskerych provedenych optimalizaci. VSechny
servery pro testovani jsou komeréniho charakteru. V ramci spoluprace s vlastniky webu probihala
pouze diskuze k vybéru kliCovych slov. Ve vSem ostatnim se optimalizace fidily pouze pomoci
dostupnych zdroju a nasledn¢ také dle vytvorené aplikace.
e www.svornost.cz — web fungujici jiz dlouhou dobu (pfes deset let), uréeny predev§im pro
testovani ucinnosti on-page optimalizaci
e www.studio-pure.cz — novy server (stafi jeden rok), vhodny pro porovnani vahy on-page a
off-page optimalizaci
e www.rezidencevysehrad.cz — stfedn¢ stary server (5 let), vhodny pro testovani optimalizacich

v ruznych jazykovych mutacich

6.1 Volba klicovych slov

Volba klicovych slov je prvni a zakladni krok, ktery se pfi SEO provadi. Pfi $patném prvnim kroku
mohou vSechny dalsi optimalizace ztratit svij Gcel, 1 kdyz budou provedeny spravné. Pfi testovani se
mimo jiné potvrdilo, jak dulezita volba klicovych slov je. I kdyZ se podarilo ziskat prvni pozice, tak
se navstévnost webu nemusela automaticky zvysit. Toto platilo nejen u slov, které mély malou
konkurenci a hledanost, nybrz také u slov, ktera byla vyhledavana hojn¢.

Proces vybéru klicovych slov vyzadoval podrobnou analyzu hledanosti a konkurence v ramei
jednotlivych slov a slovnich spojeni. Pro kazdy testovaci server bylo nakonec vybrano kolem desitky
klicovych slov. Jako zdroj informaci pii vybéru kli¢ovych slov slouzil nastroj Google Keyword Tool
(kapitola 3.3). Pfi vybéru byla snaha zajistit kli¢ova slova, ktera pfinesou vEtsi navstévnost webu.
Bohuzel se toto nepodarilo dodrzet u vSech tii serveru. Pi optimalizaci webu Rezidence Vysehrad
byla analyza kli¢ovych slov evidentn¢ provedena Spatné. Se zacatkem SEO zde klesla navstévnost
zhruba o 40% (tyden 50/2011 viz Obrazek 6.1) pravdépodobné ztratou pozic na klicovych slovech,
ktera se na strankach vyskytovala pivodné. Nasledn¢ po dosazeni prvnich mist se navstévnost
vySplhala na zhruba 85% plvodnich hodnot. Proto se musely zvolit nové fraze a provadct
optimalizace znovu od zacatku. Vysledna navstévnost se na konci optimalizaci vySplhala na zhruba
125% puvodnich hodnot i za pfispéni aplikace vytvofené v ramci tohoto projektu. Na serveru
neprobihaly Zadné reklamni kampané. Veskera navstévnost pochazi z vyhledavaci, pouze ¢ast jsou

vracejici se uzivatelé (jejich pocet se ale v prab&éhu optimalizaci neménil).
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Obrazek 6.1 - Méreni navstévnosti www.rezidencevysehrad.cz (Zdroj: Google Analytics [4])

6.2 Efektivita optimalizaci

V prubéhu vypracovani této prace byly prubézné testovany SEO techniky nastinéné v kapitole 2.
Efektivita jednotlivych optimalizaci byla velmi odli§na.

6.2.1 On-page

Velka vyhoda on-page optimalizaci oproti off-page byla vokamzitém odrazu ve vysledcich
vyhledavani. Stadilo sledovat navstévy robota Google a po zaindexovani se mohla ihned kontrolovat

e titulek stranky

e meta tag description

e nadpis 1. urovné

Zakladnim stavebnim kamenem SEO tedy bylo rozmistit klicova slova dle jejich duleZitosti a

predev§im konkurence mezi tuto skupinu HTML tagu. Titulek stranky ma naprosto fatalni dopad na
pozice — nejvétsi ze vSech testovanych faktori. Pro ilustraci priklad v Tabulka 6.1 pro klicova slova
optimalizovana na podsekcich danych serverti. Ve srovnani s ostatnimi zpusobila vzdy zména titulku
nejvetsi skok v pozicich at’ uz vys nebo niz.
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‘ Pocet vyskytl klicového slova pozice

Hotel Praha 4 - www.rezidencevysehrad.cz

Pred optimalizaci 1(1x nadpis text) 186
Pozméné 3(1x titulek, 1x nadpis h1, 1x text) 21
firemni vecirky Praha - www.svornost.cz

Pred optimalizaci 2(1x nadpis h1, 1x text) 59
Po zméné 3(1x titulek, 1x nadpis h1, 1x text) 5
joga Praha 5 - www.studio-pure.cz

Pred optimalizaci 1(1x text) 64
Po zméné 3(1x titulek, 1x description, 1x text) 16

Tabulka 6.1 - optimalizace titulku stranek v podsekcich uvedenych servera

Meta tag description a nadpis 1. arovné mé¢ly zhruba stejné Géinky na postup pozic.
Jejich vyhodou oproti titulku stranky je vEétsi pocet znaku. Tag description je zkracovan na
prvnich 155 znaku (titulek pouze na 65), nadpis 1. irovné pak nema omezenou délku, avsak je nutné
ho pouzivat s mirou a proto se nikdy nevolil nadpis del§i nez 100 znakii. V praxi se osvédcilo
pouzivat description pro kli¢ova slova ze spodni vrstvy long-tail (Obrazek 2.3).
Druhou skupinou on-page faktort byly ty, u kterych se ocekaval mensi vliv na pozice.
Konkrétn¢ se pak jedna o tyto:
e URL adresa
e nadpisy nizSich Grovni
e samotny text
e alternativni popisky
Zmény URL adresy byly testovany na serveru www.studio-pure.cz , kde byl vytvoren systém
pro zménu adresy, vcetné pouziti HTTP kédu 301 Moved Permanently pro rychlejsi reakci
vyhledavace. Bylo provedeno néckolik editaci URL adres, nicmén¢ nebyla zaznamenana jakakoliv
zména pozic na zakladé téchto kroku. Zména se promitla pouze v zobrazovaném vysledku
vyhledavani, kde je adresa obsahujici klicova slova zvyraznéna. Dalo by se tedy uvazovat o vlivu na
uzivatele, ktery je nabadan kliknout na takto zvyraznéné zapisy.
Samotny text stranek vcetné nadpisii nizSich trovni ma kupodivu velmi maly vliv na
vysledné pozice. Pfi zmén¢ textu a nadpisu byly pozorovany zmény maximalné o jednu az dvé pozice
(Tabulka 6.2).
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| Pocet vyskytl klicového slova pozice

apartments Prag zentrum - www.rezidencevysehrad.de

Pted optimalizaci 1(1x titulek) 39
Po zméné 2(1x titulek, 1x nadpis h2, 1x text) 38
hotel Praha 9 - www.svornost.cz

Pted optimalizaci 2(1x description, 1x nadpis h1) 15
Po zméné 4(1x titulek, 1x nadpis h1, 2x text) 12
tanecni kurzy Praha - www.studio-pure.cz

Pted optimalizaci 2(1x titulek, 1x description) 23
Po zméné 5(1x titulek, 1x description, 1x nadpis h2, 2x text) 24

Tabulka 6.2 - optimalizace textu stranck

Z hlediska on-page optimalizaci byl dale sledovan pocet zaindexovanych stranek. S timto
faktorem se nevyskytly zadné problémy, predevs§im diky mensimu rozsahu testovanych serveri. Diky
Castému provadéni optimalizaci se perioda navstév robota ustalila na zhruba 6 dnech.

Nejmensi vliv na zménu pozic byl pozorovan u meta tagu keywords a alternativnich
popiska obrazkt. U keywords se potvrdilo tvrzeni z [3], Ze neni vyhledavaéem Google brano v potaz.
Alternativni popisky a pfejmenovani obrazku bylo testovano na www.studio-pure.cz. Toto pomohlo
k zviditelnéni obrazkt na obrazkovém vyhledavaci Google, nicméné generovana navstévnost byla pro

server minimalni az Zadna.
6.2.2  Off-page

U off-page faktorti nastava problém s metrikou pro méreni uspésnosti. Dosahnout zvyseni PageRanku
se podafilo pouze u jediného webu, a sice www.rezidencevysehrad.cz. Web nebyl registrovan do
katalogli ani nebyly vytvateny zpétné odkazy. Jedinym zde provedenym krokem v ramci off-page
bylo prolinkovani vsech jazykovych verzi webu mezi sebou. Jazykové mutace jsou totiz hostovany
kazda na své vlastni domén¢ (Ctyfi domény s koncovkami cz, de, ru a com). PageRank se timto
krokem zvysil zhodnoty 3 na 4, coz je ve srovnani s weby stejného rozsahu lehce nadprimérna
hodnota. V ramci multijazy¢nych stranck se tedy da doporucit umisténi jednotlivych mutaci na
samostatn¢ domény.

Server www.studio-pure.cz byl zhlediska off-page optimalizovan pomoci vzajemného
prolinkovani se sesterskym webem (PageRank 3) se stejnym tématem. Vzhledem k tomu, Ze tyto
optimalizace se neprojevuji okamzit€, nebylo mozné urcit, zda postupy pozic v t& dob¢ ovlivnily také
tyto off-page kroky. Na poslednim optimalizovaném serveru se provedla registrace do tematickych
katalogti, nicmén¢ zde Zadné zmény pozorovany nebyly.

Na druhou stranu dobfe méfitelnou z hlediska off-page se stala optimalizace zapisu v
katalogu Google Maps a vliv geolokace na vysledky vyhledavani. Priklad vysledka vyhledavani, kdy
se pouzivaji vysledky z Google Maps naleznete na Obrazek 6.2. V prikladu vidite vysledky
vyhledavani klicového slova ,fanecni Skola praha 5°. Takovato forma vysledki vyhledavani se
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pouziva pii zadani klicovych slov obsahujicich sluzbu/zafizeni spolu snazvem lokace (miiZze byt
presnéjsi napf. obsahovat pfimo nazev ulice) nebo bez lokace (zde se pouZzije geolokace a urci mésto,
ve kterém se nachazite). Na prvnich mistech se pak zobrazi soubor vysledki z hledani na Google
Maps spolu s mapou. Algoritmus fazeni vysledkt v takovych pfipadech se z dostupnych zdroju
nepodarilo zjistit, avSak po vytvofeni zapisu v katalogu se klicova slova zobrazujici se do t¢ doby na

prvnich dvou stranach pfesunuly na prvni stranu do souboru vysledki z mapy.

taneéni $kola praha 5 | “

Reklama pro dotaz tanecni Skola praha 5 Proé tato reklama? Mapa na dotaz taneéni $kola praha 5
Taneéni $kola ASTRA Praha | astra-praha.cz TR i
www.astra-praha.cz/ f ) %5 ]
Tanetni kurzy, letni 5kola tance, kurzy pro déti, mladez | dospélé. Il_ah.?‘ié A Ds& c Praha & L
- RUZyne * ahp
Tanecni skupiny a Skoly - okres Praha 5 - Najisto Josivicsy oy ms*; m
najisto.centrum.cz/kultura-a-zabava/tanecni...skoly/.../praha/praha-5/ filuy Prega 17 e ?n & o
Alktualni katalog firem v kategorii Taneéni skupiny a &koly Praha 5. [oEn 5 Plzatska - @
- I ziitin
S . 1 4 spaje
Taneéni §koly - okres Praha 5 - Najisto —— gnﬂudws':aﬂw
najisto.centrum.cz/sport/.._skoly-a-kurzy/tanecni-skoly/.__/praha/praha Trebonice Lorsnik
- - L s E Barrando
Aktualni katalog firem v kategorii Taneéni koly Praha 5. e 35 nzany Regoryje aman cw*? el
Dobfia ZDUzZany: ~Pragsyy f
Studio PURE Zborovska | Orientalni a bfis. .. A) Vodni 567/7 _ Orec| 9; o
www.studio-pure.cz/ Smichov, Praha 5 LS (ML | Plana 15
1 recenze Google 777 562 016 Y L S50
Chynice e il ¥

ote g Kogof_'. . Komafany
Taneéni 8kola. taneéni kurzy - Taneéni .. B) Namésti 14. fijna 6216 o2012 B35k e [0
www._plaminek.cz/ Smichov, Praha 5
4 recenze Google 27173377

Obrazek 6.2 - vysledky vyhledavani klicovych slov obsahujicich misto

V ramci optimalizace pro geografické oblasti je tedy tfeba predev§im provést registraci do
Google Maps a v zapisu poté zajistit spravné atributy. V prab&hu testovani byly zapisy ménény
zhruba ctyrikrat dle aktualnich pozic klicovych slov. Tento atribut byl mj. kontrolovan také na
Seznam.cz, kde bylo zapotiebi zapisu v pfidruzeném katalogu Firmy.cz, pfipadn¢ pak pfimo na

Mapy.cz.

6.3  Pouziti aplikace

Na testovani finalni aplikace byl uréen jeden mésic. Béhem testovani se vyvojovy cyklus nékolikrat
vratil do faze implementace kvili rozsifeni funkénosti, pfipadné také opravé chyb. Aplikace byla
testovana za pouziti stejnych serveru a kli¢ovych slov jako v kapitole 6.2. Hlavni metrikou pouzitou

pro hodnoceni finalni aplikace byl ¢as uSetfeny oproti pouziti standardnich metod SEO analyzy.
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On-page analyzator sleduje vSechny faktory potfebné pro uspéch SEO optimalizaci.
Sledované faktory vychazi ze zavéri vlastniho testovani a zkuSenosti ziskanych v celém pribchu
vypracovani této prace. Vyvhodou pouzivani analyzatoru je predevS§im okamzity prehled o stavu.
Odpada tak nutnost prochazeni a zkoumani zdrojového kodu stranek, kde je lehce mozné mnoho
nedostatkt prehlédnout. On-page analyzator pomaha predevsim ke zhodnoceni vyskytu klicovych
slov. Podava report zahmujici vSechna dulezita mista na strance, ktera jsou pro optimalizované fraze
dalezita. Informace z validatoru Setfi Cas (manualné zabere validace zhruba pét minut) a pomaha
rychle zareagovat na nekorektnost zdrojového kodu. Nicméné validita se ukazala v pribéhu
optimalizaci jako okrajovy faktor. VétSinou se tak na tento faktor pfihliZzelo, az pokud byl pocet chyb
opravdu velky. Jako velice prakticka se ukazala sekce Indexace v ramci on-page analyzy. Udaj o
posledni indexaci byl uZiteény pfi sledovani dopadu on-page zmén. Textova podoba stranky v cache

vvvvvv

s udrZzovanim optimalniho mnozstvi kliCovych slov.

QOd: 07.04.2012 Do: 07.05.2012 Zobrazit
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Obrazek 6.3 - vystup nastroje pro sledovani pozic

Off-page analyzator zaostava ve srovnani s pfinosem on-page analyzatoru. Sledovani SRanku
a PageRanku se ukazalo jako nepfili§ dulezité, jelikoz hodnoty se aktualizuji pouze nékolikrat za rok.
Nicméné jsou tyto hodnoty stale relevantni a jejich hodnota by méla byt SEO optimalizatorovi
znama. UziteCnym prvkem pro sledovani uc¢innosti SEO byl AlexaRank. Jelikoz je zalozen na
navstévnosti webovych stranek, tak ukazuje skuteéné vysledky SEO optimalizaci. Navic je neustale
aktualizovan, a proto bylo sledovani AlexaRanku jednim z nejéastéjSich divodu spousténi off-page
analyzatoru. Analyza zpétnych odkazi byla bohuZel zaloZena na udajich z vyhledavace Google. Ten
pii vypisu zohlediiuje pouze zpétné odkazy s vysokou relevanci, nicméné pro SEO je dulezité¢ ziskat
informace i o téch méné€ kvalitnich. Naproti tomu uzitecna se ukazala analyza zminek na socialnich
sitich pomoci Google. Odkazy predevsim ze sité Facebook generuji pro web pomémé velkou

relevanci a navic také navstévnost. Proto je nutné hodnoty poc¢tu zminek ze socialnich siti sledovat a
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snazit se je neustale zvySovat. Piehled odkazi na zavér off-page analyzy dava dobry prehled o
strukture webu a o tom, komu dale poskytujeme nas PageRank pomoci externich linkd.

Nastroj pro sledovani pozic (pfiklad vystupu na Obrazek 6.3) pomaha efektivné méfit
uspésnost SEO optimalizaci. Oproti ruéni kontrole pozic, ktera byla provadéna po dobu vypracovani
prace, uSetii aplikace velké mnozstvi casu. Pfi dvaceti az tficeti kli¢ovych slovech trvala jedna
kontrola pozic zhruba pul hodiny a déle. Z ¢asového diavodu tak byla provadéna kontrola pouze
jednou za mésic. Pouzivani aplikace ale znamenalo v poslednim mésici velkou usporu Casu a veétsi
prehled, jelikoZz pozice byly kontrolovany denné.

Cas, ktery aplikace SEO optimalizatorovi celkové ugetii je relativni a souvisi s povahou
optimalizovan¢ho serveru. U statickych prezentaci, kde se obsah serveru méni pouze sporadicky je
Casova uspora mensi, jelikoz se optimalizace provadi méné casto. Aplikace nicméné vytvori
optimalizatorovi okamzity pfehled bez nutnosti prochazet zdrojovy kod a navic hned zjisti, jak si
klicova slova stoji v konkurenci. V ¢asové tisni pii rucni kontrole se navic vétSinou prochazi pouze ty

vvvvvv

ubiraji strankam PageRank.

30



7 Zaveér

Cilem prace bylo v prvni fazi vyzkouset rizné SEO techniky a na zaklad¢ nich pak ve druhé fazi
vytvofit nastroj pro usnadnéni provadéni SEQ. Pro celou praci bylo zvoleno zaméfeni na vyhledavaé
Google. V prvni fazi se na testovanych serverech za pomoci SEQ technik podarilo dosahnout na prvni
strany vysledku ve vyhledavaci. Optimalizace a testovani bylo provadéno na komerénich serverech
mezi skuteénou konkurenci, a proto se aplikované SEO metody daji povazovat za tspésné. Na
zaklad¢ ziskanych zkuSenosti s optimalizacemi pak byla vytvofena aplikace slouzici pro usnadnéni a
zefektivnéni SEO.

K aplikaci se pfistupuje pomoci webového prohlizece a obsahuje SEO analyzator a nastroj
pro sledovani pozic ve vyhledavaci. Byla ispésné testovana k béhu na lokalnim serveru i bezplatném
webhostingu. Muze tedy byt pristupna jak pro lokalni prostredi, tak sdilena pfes internet. Pri testovani
aplikace spravovala SEO analyzu pro n¢kolik mensich komerénich webu se zhruba tficeti klicovymi
slovy, coz odpovida zamyslenému =zatizeni. Aplikace pfedevSim zajistila tisporu c¢asu oproti
manualnimu provadéni kontrol a analyzy. Nejvétsim prinosem aplikace je prehled vSech potfebnych
faktora pro SEO na jednom misté. Pro ziskani takovéto funkénosti by se jinak muselo pouzivat
n¢kolik raznych nastroju.

Velky potencial pro dalsi vylepseni aplikace nabizi sekce s volbou klicovych slov. Data, ktera
by usnadnila vybér kliCovych slov, jsou vSak Spatné dostupna. Z dostupnych zdroji byla nalezena
pouze jedna pouzitelna baze dat pristupna vzdalen¢, a sice Google Keyword Tool. Toto API je
bohuzel placené a v ramci projektu tedy nebylo mozné ho zakomponovat. Dal$i moznosti roz§ifeni by
byla integrace nastroje pro sledovani navstévnosti webu. Ve spojeni s nastrojem sledovani pozic by
uzivatel mél moznost vytvorit si lepsi prehled o ucinnosti SEO.

SEO je nikdy nekoncici proces, kazdy server by se mél o sviij obsah starat prubéZzné¢ a
s ohledem na praktiky uvedené v této praci. Jedingé tak lze zajistit uspéSnost serveru v obrovské

konkurenci, ktera v dnes$ni dob€ na internetu panuje.
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A  Uzivatelska prirucka

Navod pro instalaci

K aplikaci se pfistupuje pomoci webového prohlizece a jeji jadro bézi ve skriptovacim jazyce PHP.
Ten potrebuje pro svij chod nainstalovany server.
e Prvni moZnosti je pronajmout si webhosting u nckteré z cetnych firem pusobicich na
internetu a aplikaci tak mit pristupnou kdekoliv pres web
e Druhou mozZnosti je pak nainstalovat si webovy server na lokalni pocita¢ (napt. XAMPP pro

Windows http://www.apachefriends.org/en/xampp.html)

Pro spravny béh aplikace je nutné, aby webovy server podporoval nasledujici:
e PHP verze 5 a vyssi s povolenymi knihovnami cURL, mysql a xmlrpc
e MySQL databaze verze 4 a vyssi
e CRON

Pokud spliiujete vSechny pozadavky, muzete zacit s instalaci a nastavenim aplikace.

1. Nejprve rozbalte obsah instalacniho archivu.

2. 'V prohlizeci zadejte cestu k souboru install.php.

3. Pokud server spliuje vSechny pozadavky, objevi se formulaf pro nastaveni pripojeni
k databazi (je potfeba mit k dispozici prazdnou databazi s kédovanim utf-8). Nejcastéjsim
problémem pfi instalaci jsou nedostateéna prava pro editaci soubora.

4. Pokud instalace prob¢hla uspésné, pak zbyva pouze nastavit periodické spousténi skriptu
robot.php kazdy den pomoci CRON (zde se postupy li§i v zavislosti na pouZitém

webhostingu ¢i lokalnim serveru).

Navod pro pouzivani

Aplikace je pristupna pomoci webového prohlizece. Analyzator je rozd€len do Ctyf sekei:
1. Vybér klicovych slov
2. On-page analyza
3. Off-page analyza
4. Sledovani pozic

Pii prvnim spusténi aplikace je nejprve potfeba pridat servery, které¢ se budou sledovat. To se da
provést pfimo na uvodni stran¢ pomoci funkce ,,Pridat server™. VéEtsina prvka v aplikaci reaguje
okamzité bez nutnosti znovu nacitat stranku. Po pfidani serverti pak zvolite jeden, s kterym chcete

aktualn¢ pracovat.
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Vybér kli¢ovych slov

Po volb¢ serveru Vas aplikace zavede do sekce klicovych slov. Zde je nutné vyplnit klicova slova,
jejichZ pozice se posléze budou sledovat a ktera budou pouzita pro on-page analyzu. Pii vkladani
klicovych slov je potieba zvolit jejich atributy pro sledovani pozic.

e Perioda — slouzi pro urceni periody, s jakou se budou pozice kontrolovat. Hodnota je uréena
ve dnech a nejmensi mozna je jeden den. VéEtSinou neni potieba sledovat pozice s takovou
frekvenci, a proto je dobr¢ napf. u méné dulezitych slov zvolit periodu mensi a ulevit tak
zat€zi serveru.

e Mutace — jazykova mutace vyhledavace Google, na které se ma klicové slovo sledovat.

Aplikace nabizi volby ¢z (google.cz), uk (google.co.uk), de (google.de) a com (google.com).

WWW.REZIDENCEVYSEHRAD.CZ SEO ANALYZATOR

Vybér klicovych slov

kli¢ové slovo perioda [d] mutace
ubytovani praha 4 1 cz Upravit Smazat
kratkodoby prondjem apartmanu v praze 1 cz Upravit Smazat
hotel praha 4 1 cz Upravit Smazat
hotely praha 4 1 cz Upravit Smazat
Praha homsni apartmany 1 cz Upravit Smazat
hius apartment Prag 1 de Upravit Smazat
mietwohmmg Prag 1 de Upravit Smazat
ferienwohnung Prag 1 de Upravit Smazat
hotel Prag zentrum 1 de Upravit Smazat
serviced apartments Prague 1 c Upravit Smazat
hoory Prague apartments 1 uk Upravit Smazat
apartments Prague 1 uk Upravit Smazat
hotel Prague 4 1 c Upravit Smazat

1

Iz]

z - Pridat

Obrazek 1 — sekece vybéru klicovych slov

On-page analyza

Pokud jste jiz zvolili klicova slova, mizete naplno vyuzit on-page analyzator. Provadi analyzu
serveru, se kterym se aktualné pracuje. Veskeré ovladaci prvky zde opét funguji okamzité bez nového
nacitani stranky. Analyza je rozdélena na tfi ¢asti, jejichz vysledky se ukladaji jednotlivé na serveru
ve formatu XML (ve slozce tests/server). Pifi otevieni sckce analyzatoru se vzdy nacte
vysledek posledni analyzy a uzivatel ma dale pristupny vysledky vSech predchozich testi v menu
v horni ¢asti stranky.

e Obsah — zobrazi metainformace, pomér zdrojového kodu k textu, vypise strukturu nadpisi,

spocita vyskyt jednotlivych klicovych slov v prvcich na strance, zkontroluje, zda stranka
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nepouziva vloZzeny obsah (ramy, objekty, apod.) a vypiSe veskerou strukturu obrazki na
strance s kontrolou, zda vSechny obsahuji alternativni popisky. Pfi nalezeni problému jako
dlouhy titulek stranky nebo naptiklad chybéjici alternativni popisky budou takovéto prvky
oznaceny a zobrazi se upozornéni. SEQO je velice subjektivni pro kazdy internetovy server, a
proto analyzator muze strojov€é vyhodnotit pouze cast prvka stranky. Pro celkové
vyhodnoceni je pak nejlépe informovat se v dalSich zdrojich, pfipadné precist bakalarskou
praci, v ramci které byla tato aplikace vytvorena.

e Validita stranky — kontrola validity zdrojového koédu dle standardd W3C. Pro maximalni
pristupnost stranek pro indexovaci roboty by mél byt (X)HTML i CSS kod validni.

e Indexace — zobrazi informaci, kdy byly naposledy stranky navstiveny robotem vyhledavace
Google a zobrazi stranky tak, jak je vidi robot. Tato analyza je velice dualezita a vyzaduje
dalsi pozornost ¢lovéka, ktery bude provadét nasledné SEO optimalizace.

Historie testi
Obsah Validita Indexace

04.05.2012 «[[04.05.2012 09:57:13  «| [04.05.2012 -
02.05.2012 =l 102.05.2012 16:26:01 ||| |02.05.2012
02.05.2012 ~ | [02.05.2012 14:58:07 |7 [02.05.2012 =
. . . 208 2 2 208 2 pl -50)-& . 208 2 2
PROVEST KOVPLETN] ANAL {70 5 012012 SoIaDBI6H | 0205200 L
9.04.2012 9.04.2012 13:15:33 9.04.2012
9.04.2012 9.04.2012 13:14:10 3.04.2012
9.04.2012 9.04.2012 13:11:18 3.04.2012
9.04.2012 9.04.2012 13:05:20 3.04.2012
9.04.2012 - [ [19.04.2012 09:59:52 - [13.04.2012 2

Obsah stranky

Metainformace

Titulek stranky: Hotel Praha 4 - Rezidence Vyiehrad

Popisek stranky: Hotel Praha 4, Praha husni apartmany, kratkodoby pronajem apartmam v Praze, Ubytovani Praha 4
Klitova slova: ubytovani, praha 4, hotel

Pomér text/zdrojovy kod: 0.17

Struktura nadpisa
h2 - Online rezervace
hl - Luxusni apartminy se sluzbami hotelu Praha 4
h2 - Specidln nabidka
h3 - Slevovy voucher na thajskou masaz
h3 - Ma Vase spoletnost pottebu ubytovani na vice nef 50 noci roéné?
h2 - Nadchazejici akce
h3 - Volkswagen Prague Marathon PIM 2012
h3 - IFA - Global Conference on Ageing
h3 - ENS 2012 — 22nd Meeting of the European Newrological Society
h3 - 25th IUA Congress of International Union of Agiology
h3 - EUROGIN 2012
h3 - 4th EuCheMS Conference 2012

Obrazek 2 — sekce on-page analyzy

Off-page analyza

Off-page analyza neni zavisla na volbé klicovych slov. Funkcnost je stejna jako u on-page
analyzatoru, zména je ale v sekcich, které off-page analyza obsahuje.
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e Hodnoceni webu — vtéto casti se vypisuji hodnoceni (tzv. ranky) zruznych serveri.
Konkrétné¢ se jedna o PageRank vyhledavace Google, SRank vyhledavade Seznam a
AlexaRank, ktery je zaloZeny na odhadované navstévnosti serveru.

e Zpétné odkazy — vypisuje se pocet zpétnych odkazii, které na stranky vedou z internetu. Data
pochazeji  z vyhledavace Google, ktery zde zohlediiuje pouze servery s vysokym
PageRankem (ty jsou zaroven pro SEO nejdualezitéjsi). Dale obsahuje také analyzu
oblibenosti na socialnich sitich Facebook a Twitter, které tvofi dulezitou cast zpétnych
odkazu pro SEO.

e Odkazy - tato cast vypisuje veskeré odkazy, které¢ se na strance vyskytuji. Odkazy jsou
rozdéleny na interni (v ramci webu) a externi (vedouci do internetu). U odkazi se dale
vypisuje atribut title a anchor text (tj. text odkazu, v pfipadé¢ obrazkového odkazu
obsahuje hodnotu ,,Obrazek™).

Historie testi
Hodnoceni Odkazy Ipétné odkazy
2052012160339 | [02.052012 -] 2052012 160339 =
2052012095004 [ [(3.042012 | [02.05201209:50:05 [
3042012131550 |=| [13.042012 .| 3042012131530 |.
: : . 304201211 3042012 | 3042012112022 |-
L L R L 3.04.2012 —| [13.042012 | [13:042012 111800 |
3042012 3042012 3042012 11:13:04
3042012 3042012 3042012
3042012 3042012 2042012
3042012 3042012 2042012
3042012 -| [12.04 2012 -| 12042012 -

Hodnoceni webu

Google PageRanlc 4

Seznam SRanlc 30

AlexaRanlc 6218154

Zpétné odkazy

Zpétnych odkani: 21

Zminky na www facebook com: 67

Zminky na ww.twitter. com:

Odkazy

Interni odkazy

Adresa Title Anchor text
hitp-//www.rezidencevysehrad cz/ Obrazek

hitp/www.rezidencevysehrad cz Reridence Vyiehrad Obrazek

hitp:/www.rezidencevysehrad czuvod html vod ivod

hitp://www.rezidencevysehrad cz/shizby html Shizby Shurby

htp:/

fwww.rezidencevysehrad.cz/apartmany html Apartmany Apartmany

" Obrazek 3 — ()“f=flpage analyzator
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Sledovani pozic

Posledni sekei aplikace je sledovani pozic. Je zavisla na datech zadanych v sekci klicova slova.
Slouzi jako prostfedek pro sledovani ucinnosti SEOQ optimalizaci. Ziskana data o pozicich se pak
vykresluji v této sekci do grafii. Pro omezeni vypisu lze zvolit ¢asovy usek, ktery se ma na grafu
zobrazit. Pfi velkém rozsahu dat jsou pozice pred vykreslenim grafu zhustény do vicedennich

intervall a zobrazena pozice je pak prumérem v tomto intervalu.

WWW.REZIDENCEVYSEHRAD.CZ SEO ANALYZATOR

Vyvoj pozic

» ubytovani praha 4 Od 07042012 Do 07052012 Zobrazit

» kratlkodoby prondjem

T —— ubytovani praha 4

® hotel praha 4 130

® hotely praha 4 119
D
Bo108
&

a7

26

714 1004 134 164 194 2214 2514 2814 115 4/5 715
Den

Obrazek 4 — sledovani pozic
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Na piilozeném DVD se nachazi nasledujici adresarova struktura:

Obsah DVD

/aplikace/ - zdrojové soubory aplikace
/text-prace/ - zdrojovy text této bakalarské prace
/plakat/ - zdrojové soubory s plakatem projektu
/web/ - zdrojové kody webové prezentace projektu

/pozice/ - tabulky s prubéznym méfenim pozic
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