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Motivy nakupu biopotravin a Fair Trade produktii ve
vybraném regionu

Souhrn

Predkladana bakalarska prace se zabyva porovnanim jednotlivych motivl pro nakup
biopotravin a produktu s certifikaci Fairtrade, které maji lidé Zijici ve StiedoCeském Kraji a
v regionu Jihoafrické republiky ,,Zapadni Kapsko®. Dale se v praci fesi potencidlni spojitost
mezi motivy nakupu biopotravin a fair trade produktti obyvatel vybranych regiona s jejich
ekonomickou urovni, kulturou ¢i Zivotnimi podminkami. Sbér dat probéhne dotaznikovym
Setfenim, které je vypracovano ve dvou riznych jazycich pro moznost ziskani informaci
ohledn¢ povédomi o biopotravindch a produktech s cerifikdtem Fairtrade od respondentd
z obou vybranych regionti. Nasledné se vyhodnoti ziskana data. Z vysledki prace vyplyva, ze
ekonomicke 1 socidlni faktory zasadné ovliviiuji spotiebitelské motivy pro ndkup biopotravin
a fair trade produktd. Obyvatelé vybranych regiont vykdzali rozdilné motivace z ditvodu
dopadu jejich rozhodnuti na okoli a je samotné. Hlavni ptekaZkou spotieby biopotravin a fair

trade produktt se ukazala podle prizkumu byt informovanost vetejnosti.

Kli¢ova slova: Motiv, Fairtrade, produkt, problémy, biopotravina, spotiebitel, Stiedocesky

kraj, Zapadni Kapsko, hodnoceni, dotaznik.



Motives of Buying Organic Food and Fair Trade Products
in Chosen Region

Summary

The bachelor thesis is occupied with a comparison of motives for purchasing bio and
Fairtrade products, that have people, living in ,,Central Bohemian Region* and ,,Western
Cape®, and then examine, how the motives are connected with a culture diversity, economic
levels and different enviromental conditions. Questionnaires, that are crated in two different
languages, will collect the data of the knowledge about bio and fair trade products from
respondents from chosen regions. Obtained data will be examinated. The results of the thesis
show connection between motives for purchasing bio and fair trade products with social and
economical factors. Residents of selected regions showed difference in motivations based on
their impact prefferences. The main obstacle for the consumption of organic food and fair

trade products is public information, according to the survey.

Keywords: Motive, Fairtrade, product, problems, bio, consumer, Central Bohemian Region,

Western Cape, ratings, questionnaire.
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1. Uvod

Ve stravovani v dne$ni dobé, na rozdil od vétSiny ostatnich biologickych lidskych
potieb, ma spotiebitel na vybér. Bud mize konzumovat bézné, konvenéni potraviny, které
jsou na jednu stranu vétSinoveé cenové velice prijemné a k dostani velmi lehce dostupné, ale za
tyto vyhody velice Casto plati jejich chemickou tpravou, ¢i pochybnymi postupy jejich
produkce. Na druhou stranu se v poslednich letech stale vice a hlasitéji hlasi o slovo
biopotraviny a produkty s certifikaci ,,Fairtrade. Fair trade produkty se zaroven také netykaji
jen produktt urenych vyhradné ke konzumaci, ovSem tento pojem zastfeSuje napiiklad
kosmetické vyrobky, ¢i textil.

Nazor verejnosti na problematiku v oblasti spotieby biopotravin a fair trade produktt
se vramci jednotlivell zdsadné lisi. V teoretické roviné jde o rizné motivace k nakupu
z diivodu subjektivniho zajmu jedince, ktery se odviji od jeho preferenci. Jedinci mize byt
blizky naptiklad dopad spotieby biopotravin a fair trade produktl, ¢i mize byt odpiircem
alternativni stravy a z toho ditvodu odmita jakoukoliv zménu v jeho jidelnicku.

Otazkou je, zda Ize definovat motivace pro nakup biopotravin a fair trade produktt pro
ur¢ité skupiny lidi, at’ uz jde o narody, ¢i jiné skupiny obyvatel S urcitymi spoleénymi
atributy. MuiZe jit naptiklad o ekonomickou urovei, Zivotni podminky ¢i rozdilnou kulturu.
Obyvatel¢ chudSich ¢asti svéta naptiklad nemusi mit dostatek finan¢nich prostfedkd pro
nakup biopotravin a fair trade produktii, a nebo mizou byt jednoduse jen nedostate¢né
informovani. Zivotni podminky uréitych skupin lidi naptiklad nemusi podporovat spotiebu a
produkci biopotravin a fair trade produkti, a to mize byt divod jejich nizké spotieby. I
kultura mtize ve vybranych castech svéta urcitym zplisobem urCovat miru spotieby
biopotravin a fair trade produktt a tim definovat jidelnicek konzumentt.

Jestlize se potvrdi asociace mezi ekonomickymi a socidlnimi faktory a motivy pro
spotfebu biopotravin a fair trade produkti, bude mozné stanovit urcitd vychodiska pro
podporu prodeje téchto produktil a tim zajistit vétsi spotiebu biopotravin a fair trade produktii

u vybranych skupin obyvatel.
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2. Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je identifikace motiva, které vedou lidi ve
Stfedoc¢eském kraji a v regionu Zapadni Kapsko ke spotiebé biopotravin a fair trade produktd,
a nasledné porovnani a zjisténi, zda se na motivech podepiSe naprosto rozdilna kultura,
ekonomické roven a zivotni podminky.

Dil¢im cilem prace je: - sestaveni literarni reserse
- dotaznikové Setfeni obyvatel zijicich ve Stredoceském kraji
- dotaznikové Setieni obyvatel Zijicich v Zapadnim Kapsku

- porovnani dotaznikovych Setfeni

- interpretace vysledku prace

2.2 Metodika

Metodika literarni reSerSe spociva v sekundéarni analyze dat jiz znamych studii (viz.
Seznam pouzitych zdrojit), které se zaobiraji biopotravinami, pojmem ,,Fairtrade* a definici
téchto dvou termintl.

Informace byly ziskany ze zdroji uvedenych v 6. kapitole, a posléze byly filtrovany
pomoci metody abstrakce, kvuli navaznosti na vlastni ¢ast prace. Zaroven byl ovSem bran
ohled na zachovani uplnosti informaci. Pomoci explanace jsou fakta v teoretické casti
bakalaiské prace formulovana do souvislosti.

Metodika vlastni prace spociva ve vypracovani jednoho dotazniku ve dvou riznych
jazycich. Ptiklad dotazniku v ¢eském jazyce je uveden v Ptiloze 1 a anglicka verze dotazniku
je vpiiloze 2. Dotaznik byl vypracovan v rozsahu 100 respondentli na jeden prizkum.
Respondenti tvoti Sirokospektralni vzorek obyvatel danych regiont, ktery ma poskytnout
komplexni informace o jejich subjektivnich motiva¢nich procesech pro nadkup biopotravin a
fair trade produkti. Prvni dotaznikové Setfeni probéhlo v lednu roku 2017, pfiCemz se
dotazniku zucastnilo 100 respondentti, z cehoz bylo 58 Zen a 42 muzt. Prizkum probihal na
uzemi Stfedoceského kraje ve méstech Kralupy nad Vltavou, Mélnik a Kladno. Respondenti
byli vybirani na zéklad€ zajisténi relevantnosti dotaznikového Setfeni tzn. aby v dotazniku
byly rovnomérné zastoupené vékové skupiny a zaroven zajisténa nediskriminace pohlavi.

Pro druhy dotaznik byl na zdkladé¢ demografickych dat z prvniho prizkumu zvolen

obdobny prifez spolecnosti, pficemz se z celkového poctu 100 respondentd ztcastnilo
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dotaznikii 48 Zen a 52 muzl. Dotaznikové Setfeni probihalo v Jihoafrické republice, kraj
Western Cape, mésto Cape Town, Vv tnoru 2017.

Prvni 3 otazky v dotaznikovém Setfeni byly voleny pro pocatecni zdokumentovani
demografické a financ¢ni situace respondenti. Dale se prvni polovina dotazniku zaobirad
pojmem biopotravina, povédomim respondentii o tomto terminu a zaroven subjektivnimi
motivacemi pro ndkup biopotravin. Pomoci metody piesmérovavani respondentt v dotazniku
na zaklad¢ jejich predeslych voleb, mohly byt otazky piesn€ji poloZzené. Druhd polovina
dotazniku byla sestavena pro ziskdni informaci ohledn¢ fair trade produktd tzn. otdzkami
v druhé poloviné dotaznikového Setfeni autor zjistuje povédomi o fair trade produktech a o
motivacnich procesech respondentt pro jejich nakup.

Data z téchto dvou dotaznikd byla nasledné zpracovana pomoci programu Microsoft
Office Excel. Vsechna textovou formou, vybrané z nich také graficky pomoci sloupcovych a
kruhovych grafii. Data z otdzek, na které méli moznost odpoveédét vSichni respondenti jsou
vykazana v absolutnich hodnotach. Data z otazek, na které méli moznost odpovédét jen
ncktefi zrespondentli, jsou vykdzdna v procentudlnich hodnotich kvili zachovani
relevantnosti.

Pomoci kompara¢ni metody jsou porovnana data z dotaznikd v obou jazycich, a fakta
vyplyvajici z nich jsou interpretovana ve vlastni ¢asti prace. Touto metodou jsou podrobnéji
popsany informace, které z grafického zpracovani plynou. VSechna data by se témito
metodami do bakalarské prace obsahové nevesla. Proto je mnozstvi otdzek interpretovano
Vv Ptiloze 3, kde jsou vypsany zbylé otazky, které ve vlastni praci nebyly zahrnuty.

Explana¢ni metodou jsou v diskuzni ¢asti bakalaiské prace vyvozeny teoretické zavéry
na zaklad¢ informaci ziskanych z dotaznikovych Setfeni, a jsou zde formulovény dopady
rozdilné kultury, ekonomické urovné a Zivotnich podminek na motivacich pro ndkup

biopotravin a fair trade produktti, a zdivodnény jejich pficiny.
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3. Teoreticka vychodiska

3.1 Definice biopotravin

Ministerstvo zemédélstvi (2012) definuje pojem biopotravina v pravni piedpisech pro
ekologické zemédélstvi a produkci biopotravin takto: ,, Biopotravina je potravina vyrobena ze
surovin pochazejicich z ekologického zemédélstvi za podminek uvedenych v Narizeni Rady
(EHS) ¢. 2092/91 a v zdkoné ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemeédélstvi, na kterou bylo

vydano osvédceni o puvodu biopotraviny.

3.1.1 Ekologické zemédélstvi

Dvorsky a Urban (2014) tvrdi, Ze se ekologickym zemédélstvim nebo zkracené
biozemédélstvim rozumi zvlastni druh zemédé€lského hospodateni, ktery dba na Zzivotni
prostiedi a jeho jednotlivé sloZzky. Stanovuje omezeni ¢i zakazy pouzivani latek a postupt,
které zatézuji, znecist'uji nebo zamoruji zivotni prosttedi nebo zvySuji rizika kontaminace
chovanych hospodatskych zvitat.

Zvitata jsou na ekologickych farmach krmena pievazné z produkce vlastniho
ekologického podniku a je jim umoZnéno, aby si zila tak, jak je jim od pfirody vrozené.
Ekologick4d farma chové jen tolik hospodarskych zvitat, kolik je schopna uzivit vlastni
produkci krmiv a nakup krmiv je mozny pouze z jinych certifikovanych ploch. Zvitatim musi
byt umoZnén pohyb mimo ustdjeni a je pfedepsana minimalni rozloha pastvin na 1 kus.
Masové chovy jsou proto vylouceny. Zakazany jsou genové manipulace, pouzivani hormonti i
pfenosy embryi. Cilem je pracovat v co nejvice uzavienych cyklech kolob¢hu latek, vyuzivat
mistni zdroje a minimalizovat ztraty (THISTLETHWAITE, 2012).

Pfi vyrob¢é nesmi byt uzito umélych hnojiv, oSetfovacich prostfedkl a jinych latek
narusujicich zivotni prostfedi. Taktéz je vylouceno uziti latek, které se v ném pfirozené
nevyskytuji. Proto se uzivaji Cisté biologické ptirodni metody hnojeni, kterou je napiiklad
hniy ¢i kompost. Velky diiraz se také klade na pfirozenou pidni trodnost. Vyrobce musi mit
uzavienou smlouvu o kontrole biokvality s kontrolni organizaci, kterd u celého procesu
produkce kontroluje dodrzovani zdkonem stanovenych smérnic pro ekologické zeméd¢lstvi

(URBAN, 2003).
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3.1.2 Znaéeni a certifikace biopotravin v Evropské unii/Ceské republice

Oznacovani ekologickych produkti stanovuje nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007. Vedle
povinného uzivani loga Evropské unie pro ekologickou produkci na balenych biopotravinach
od 1. 7. 2010 podle nafizeni Evropské unie ¢. 271/2010 plati také povinnost oznacovat na
obalu misto, kde byly vyprodukovany zemédélské suroviny, z nichz se produkt sklada.

Obrazek 1: Symbol oznacujici biopotraviny v ramci Evropské unie

Zdroj: MZe (2012)a

Pro biopotraviny dovezené do EU ze tfetich zemi je evropské logo dobrovolné. Pokud

W

produkt projde kontrolou jedné z kontrolnich organizaci, je ze zakona ¢. 242/2000 Sb.
povinen v Ceské republice oznadit kazdou svou balenou potravinu narodnim logem BIO
(MZe, 2012).

Obrizek 2: Symbol oznaéujici biopotraviny v Ceské republice

57,

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI |

Zdroj: MZe (2012)b

Na tizemi Ceské republiky v sou¢asné dobé existuji 4 soukromé kontrolni subjekty,
kterym byly Ministerstvem zemédélstvi ptidéleny kody, kterymi musi byt biopotravina
oznacena podle toho, ktery z kontrolnich subjektti kontrolu proved].

e KEZ, o.ps. - CZ-BIO-001

e ABCert AG - CZ-B10-002

e BIOKONT CZ - CZ-BI10-003

e Bureau Veritas Czech Republic spol. s r.0. - CZ-B10-004
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Kontrolni subjekty taktéz ud€luji podnikiim opravnéni k produkci biopotravin.
Certifikatem, ktery opraviiuje farmu nebo vyrobni misto v Ceské republice oznadovat své
produkty bio je certifikat o ptivodu bioproduktu. Certifikat potvrzuje, ze farma ¢i vyrobni
misto je uzptisobeno k produkci bioprodukt podle vSech pravnich nalezitosti. Certifikat byva
také doplnén o list produktt, které smi podnik prodavat (MZe, 2012).

Obrazek 3: Certifikat o ptivodu bioproduktu

Dioksat CZ, sra. Methons M, 62100 NN

¢ )(’/*(/i/ié({/

Cartarai sozre Fambans (

|l\|£."l|l.

Zdroj: MZe (2012)c
Nespravné oznacend potravina muze byt bud’ nedislednosti vyrobce ¢i klamné
oznaceni produktu. Tyto chybné oznafené produkty ma spotiebitel moZznost nahlasit ptimo na

Ministerstvo zemédé€lstvi (MZe, 2012).

3.1.3 Znaceni a certifikace biopotravin v Jihoafrické republice

Jihoafricka spolecnost NBI (National bioproducts institute) uvadi, ze na rozdil od
evropskych statl, Jihoafricka republika nedefinuje biopotravinu a jeji produkci ptimo uvnitf
statu. Legislativa Jihoafrické republiky neposkytuje spotiebitelim ani jednotné logo pro
oznaceni biopotravin v obchodé (NBI, 2014).

Jedinym mezindrodn€ uznavanym certifikdtem pro jihoafrické podniky, které
produkuji biopotraviny je certifikat ,,Afrisco®, ktery udili stejnojmenna organizace.

Organizaci Afrisco, kterd opraviiuje jihoafrické podniky oznacCovat své produkty bio
ve svétovéem mefitku akredituje nékolik celosvétovych organizaci. Jednou z nich je spolecnost
,»Cofrac™ (francouzsky vybér pro akreditaci) a vychazi z evropské normy EN 45011 z roku
1998.
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Dalsi spolecnosti, ktera akredituje spolecnost Afrisco k certifikovani jihoafrickych
podnikt je spole¢nost IFOAM (International Federation of Organic Agricultrue Movements),
ktera je celosvétovym svazem zastfeSujicim hnuti ekologického zemédélstvi a sdruzuje vice
nez 750 c¢lenskych organizaci pii¢emz Afrisco je jednou znich. Spole¢nost IFOAM
akreditacnim procesem zajist'uje obsahovou stranku. (Afrisco, 2001).

Organizace Afrisco je taktéz uzce spojena s Ecocertem, coZ je nadnarodni kontrolni
certifikacni organizace vynalezena ve Francii, kterd jiz ovSem operuje ve vice jak 80ti statech
po celém svété. Ecocert z davodu spoluprace s organizaci Afrisco opraviuje prodavat zbozi
vyprodukované jihoafrickymi podniky s certifikatem ,,Afrisco” jako produkty ,bio“
v Evropské unii (Ecocert, 2013).

Obrazek 4: Certifikat udélen spole¢nosti IFOAM pro Afrisco

L} [ ) 2AS

4 | copy Certificate of Accreditation
: The International Organic Accreditation Service Inc

for the of the IFOAM Accreditation Programme
attest that

Exigoway CC trading as Afrisco Certified Organic
Has been duly evaluated and found to be in with the International Federation of
Organic Agriculture Movements (IFOAM) Basic Standards (2002) and IFOAM Criteria For Programmes
Certifying Organic Agriculture and Processing (2002) and is accordingly deemed to be

IFOAM Accredited

Signed: =& {Executive Director) Date: January 1, 2012

. i -
Expires: December 31, 2012 Contract No.: 63 Contract expires: August 31, 2013

Scope of Accreditation
Programme(s) of the Certification Body: Afrisco Standards for Organic Procuction and Afrisco Seal Programme
Activities of this programme covered: g Wiki pro e5sing ang handing, Input manufacturing

Activities of this programme not covered:  Retailing, Ag

Programmes not covered: US NOP, Japan JAS, Biosuisse

of this certificate see reverse

Zdroj: Afrisco (2001)

3.2 Definice Fairtrade

Slovni spojeni fair trade pouzil jako prvni na svété v kontextu, ve kterém se o fair
tradu bavime dnes Michale Barratt Brown na obchodni technologické konferenci v roce 1985,
pri¢emz upozornil spole¢nost, zZe je pro udrzitelny vyvoj celé spole¢nosti potieba zména.

Fair trade, jak uz z nazvu vyplyva, je v piekladu z angli¢tiny do Cestiny zjednodusené
férovy ¢i spravedlivy obchod, avsak oficialni definice tohoto slovniho spojeni zni, jako
zpusob obchodovani zaloZeny na dialogu, transparentnosti a respektu, ktery zajiStuje vétsi

spravedlnost v mezinarodnim obchodu (LYON, MOBERG, 2010). Klade diiraz na udrzitelny
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rozvoj tim, ze nabizi producentim a pracovnikim zejména V rozvojovych zemich (Afrika,
Latinska Amerika, jizni a jihovychodni Asie) lepsi pracovni podminky a zajisténi zékladnich
prav a potieb. Organizace zabyvajici se problematikou fair trade aktivné podporuji
producenty, v kampanich zvySuji povédomi o problematice a snazi se o zménu v pravidlech a
praktikach tradi¢niho obchodu.

Lidem, ktefi ziji v zemich tfetiho svéta, ddvd moznost uzivit se vlastni praci za
dastojnych podminek. Za svou praci jsou spravedlivé ohodnoceni, coz vede k obrovskému

mnozstvi benefitu jak pro né, tak i pro svét samotny (Ransom, 2009).

3.2.1 Principy fair trade obchodu

World Fair Trade Organization (2016) definuje 10 principu, kterymi se musi jeji
¢lenské organizace fidit ve své kazdodenni ¢innosti. Provadi také monitoring, aby se ujistila o
jejich dodrzovani. Tyto principy by mély charakterizovat hlavni motivace, které by méli
vetejnost motivovat k nakupu Fair trade produktd.

Prvni princip: Vytvafeni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a
vyrobce. Jednim z hlavnich cilli organizace je sniZovani chudoby prostfednictvim obchodu.
Podporuje malé znevyhodnéné producenty a poméha jim piejit ze stavu financni nejistoty a
chudoby k ekonomické sobéstacnosti a vlastnictvi.

Druhy princip: Transparentnost a odpovédnost. Organizace komunikuje oteviené na
vSech Urovnich dodavatelského fetézce, a snaZzi se zapojit své zaméstnance, Cleny a
dodavatele do procesu rozhodovani.

Tteti princip: Férové obchodni praktiky. Organizace obchoduje s ohledem na socialni,
ekonomicky a environmentalni pfinos pro znevyhodnéné malé vyrobce, a nesnazi se
maximalizovat svijj zisk na jejich Gcet. Jedna zodpovédné a profesionalné.

Ctvrty princip: Vyplaceni spravedlivé ceny. Cena se stanovi po jasné dohodd mezi
subjekty s ohledem na udrzitelnost trhu. Cena je vzdy chapana jako minimalni.

Paty princip: Vylougeni détské a nucené prace. Organizace se fidi Umluvou OSN 0
pravech ditéte a narodnimi ¢i mistnimi zdkony o zaméstnavani déti. Organizace zarucuje, Ze u
jejich zaméstnanct, ¢lend ¢i femeslnikll pracujicich doma nedochdzi k nucené praci ani
k zameéstnavani déti.

Sesty princip: Nediskriminace, rovnost pfileZitosti, podpora ekonomické sobé&sta¢nosti
Zzen a svoboda shromazdovani. Pfi procesu vybéru zaméstnanci, ani udavani vySe mezd
nefiguruje z4dnd forma diskriminace na zaklad¢€ rasy, pohlavi, narodnosti, naboZenstvi,

sexualni orienace ¢i HIV nebo véku.
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Sedmy princip: Dobré pracovni podminky. Organizace je povinna zajistit dastojné
pracovni podminky pro své zaméstnance, minimalné na urovni narodnich a mistnich zakonut a
umluvy Mezinarodni organizace prace (ILO) o zdravi a bezpecnosti.

Osmy princip: Budovani kapacit. Organizace se snazi, aby dodavatelé po dosaZeni
udrzitelného rozvoje nestali na misté, ale stale zdokonalovali své postupy a kvalifikovanost
pro produkci.

Devaty princip: Propagace fair trade. Organizace se snazi dostat se do povédomi
spottebiteld skrz kvalitni produkty a rozsiteni sortimentu, kvtli zvyseni spravedlnosti v ramci

svétového obchodu. Snazi se do svych druzstev ziskavat dal§i malé producenty.

Obrazek 5: Svétové logo pro fair trade produkty

FAIRTRADE

Zdroje: WFTO (2016)

Desaty princip: Ochrana Zivotniho prostfedi. Organizace se snaZi v maximalni mife
uzivat k produkci suroviny z udrzitelnych mistnich zdroji. SnaZi se pouzivat postupy, které
minimalizuji produkci sklenikovych plynt kvili globdlnimu oteplovani. VSechny organizace
pouzivaji v maximalnim rozsahu recyklované nebo jednoduSe biologicky odbouratelné
obalové materidly, a je-li to mozné, zbozi je dopravovano po mofi.

Déle dostavaji certifikovana druzstva bonus, ktery mohou vyuzit naptiklad na rozvoj
vzdélani, inovace, zlepSeni infrastruktury €1 zdravotni péCe. Také maji za kazdé situace
zajiStény distojné pracovni podminky, klade se diiraz na pracovni ale hlavné lidska prava,
maji fadnou pracovni smlouvu a vzdy stanovenou pracovni dobu.

Obrovskym plusem pro cely svét je fakt, ze vyrobci, kteti vlastni certifikat Fairtrade,
kladou diraz na ochranu Zivotniho prostiedi a jejich postupy jsou trvale udrzitelné.

Fairtradovy produkt je tedy produkt, ktery byl vytvofen péstitelem ¢i femeslnikem
vlastnicim certifikat Fairtrade, a pfi jehoz vyrobé byl vyrobce spravedlivé ohodnocen, byly

bezpodminecné dodrZzeny pracovni a lidské prava a byly pouzity trvale udrzitelné zdroje.
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Pracovnik dokéze uzivit rodinu, aniz by déti museli pracovat na tkor dochazky do
Skoly, dale oznaceni fair trade garantuje rozumné pracovni hodiny, zakazuje zaméestnavani

déti a také dava velky diiraz na bezpeci pii praci (BOWES, 2011).

3.2.2 Fair trade v {islech

Cesky internetovy portal Nazemi (2015) uvadi, Ze po celém svété bylo k roku 2015
ptiblizné 2,5 mil. péstiteld a femeslnika s certifikatem Fairtrade, které zastieSuje 1 226
druzstev a organizaci v 74 zemich na podporu fair trade. Za rok 2013 az 2014 byly vyplaceny
2 miliardy korun jako socialni pfiplatek témto péstitelim a femeslnikim, pficemz 31%
z téchto penéz producenti pouzili na zvysSeni produktivity prace a zkvalitnéni sluzeb. Dal§ich
25% z tohoto obnosu pouzili na vzdélani.

Znamka Fair trade je dnes nejrozsitenéjsi etickou znamkou na svété (Ransom, 2009).

3.3 Spotrebitelské motivy

Spotiebitel je jednim ze tfi trznich elementd spole¢né s prodejcem a vyrobcem.

Kazdy spotiebitel je ve své podstaté jiny, zastava odlisné nézory, hodnoty a tyto aspekty se
dale odrazi v jeho motivaci a postoji k nakupu biopotravin a fair trade produkti (Komarkova,
Vysekalova, Rymes, 1998).

Spotiebitele jako pojem definuje zdkon 634/1992 o ochrané spotiebitele ve znéni
pozdéjsich predpist takto: ,, Fyzickd nebo pravnicka osoba, ktera ndakupuje vyrobky nebo
uziva sluzby za jinym ucelem nez pro podnikani s témito vyrobky nebo sluzbami “.

Spotiebiteli slouzi k uspokojeni jeho potieb nabidka dodavatelil, a dodavatelé se snazi
maximalizovat svlij zisk. Aby ovSem mohli byt dodavatelé efektivni, je nutné aby dodavatelé
pochopili chovani spotiebitele a zjistili jeho motivy pro nakup daného zbozi. Podle
Komarkové, Rymese a Vysekalové (1998) je klicem k tomu, aby bylo pochopeno chovani
spotiebitele nejdiive zjisténi Zivotniho zpisobu spotiebitele. Zivotni zptisob ¢lovéka znamena
to, jakym zptsobem Zzije. Jestlize bude pochopen zivotni zptlisob jednoho spotiebitele, zjistime
tim 1 jeho motivy k ndkupu, a je dale k dispozici pfesnéjsi paleta moZnosti, kterymi muize

dodavatel docilit uspokojeni spotiebitele.

3.3.1 Motivy nakupu biopotravin

Z hlediska vyzivy je dulezitd kvalita biopotravin. Ta neni nijak legislativné

definovana. Pro biopotraviny plati stejna pravidla jako pro bé€zné potraviny, tedy museji
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splilovat totozné potravinaiské predpisy. Kvalita potravin se dé& obecné pométovat
Z nejraznéjsich uhla.

Velmi dalezitym aspektem je obsah vyzivove dulezitych latek. Naptiklad vyssi obsah
prospésnych mastnych kyselin v mase a mléce zorganické produkce nebo vysSi obsah
vitaminu C u ovoce a zeleniny, které vzeslo z ekologického zemédélstvi (PLASSMAN a
HAMM, 2009).

Na druhou stranu, spotiebitele mize k nakupu biopotravin motivovat i nezastoupeni
latek v produktu. Latek, které jsou toxické nebo jinak $kodlivé. Suta (2008) uvadi, Ze
biopotraviny neobsahuji ptidané latky, které mohou zptisobovat zdravotni problémy, jakymi
jsou napiiklad srdecni onemocnéni. V biopotravinach se nenachazi syntetické pesticidy.
Pesticidy mtzou narusovat hormony a negativné ovliviiovat vyvoj plodu Vv téle matky. U
t€hotnych zen Zijicich blizko poli, na kterych se pouZivaji pesticidy, je podle dokumentu
s nazvem ,,Toxic Chemicals, kids in danger* z roku 2016 tiikrat vétsi nebezpeci autismu pro
narozené dité.

Chut’ je relativni aspekt. Kazdému chutnd néco jin¢ho, ale obecné se udava, Ze
biopotraviny maji lepsi chut’ kviili vy$§imu obsahu suSiny a men$imu obsahu vody a dusiku.

Dal$im motivem k nakupu biopotravin je pé€e o zvifata. Je to prvni motiv, ktery necili
na ¢loveka, ale na stopy, které po sob¢ pii spotiebé konvencnich potravin ¢lovek zanechava.
Zvitata chovana v ekologickém zemé&délstvi maji zajiStény pfirozené podminky k Zivotu.
Proto nemuseji byt zvifatim pravidelné podavany antibiotika a jiné léky, aby je udrZely
nazivu (SUTA, 2007).

Jednim z velkych benefiti plynoucich ze spotfeby biopotravin je Setrnost k zivotnimu
prostiedi. Pfi ekologickém zemédélstvi nedochdzi k erozim pidy, rozorani mezi nebo
odlesnovani krajiny. Ekologické zemédélstvi prokazatelné zvySuje biodiverzitu ve srovnani
s konven¢nim zemédélstvim. Ekologicky hospodafici podniky maji v zavislosti na nadmotské
vysce 0 30% vice druhii a 0 50% vice jedincd nez v podnicich nehospodaticich ekologicky.
Zemédélci mohou profitovat z nedotceného a tim udrzitelné fungujiciho ekosystému. Kviili
intenzivnimu zemédé@lstvi ztratily voln€ Zijici druhy rostlin a Zivo€ichi sva pfirozend utocisté
(Pfiffner a Balmer, 2011).

Druhova rozmanitost je dilezitym zdkladem fungovani mnoha procesli v rovnovaze
ptirody. Druhové bohaté biotopy se mohou lépe pfizptisobovat zménam zivotniho prostiedi.
Pestré horské louky naptiklad méné eroduji a v suchych obdobich jsou vynosove stabilngjsi.

wvewr

kde se hospodafi timto zpiisobem, se rozsifuje druhova pestrost ptakli, motyli a rostlin.
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Stiidani plodin a péstovani starych zapomenutych odrid, které jsou pfizpisobené mistnim
podminkdm, stejné¢ jako ochrana mezi a remizkd, napomdhd vratit do krajiny téméf jiz
vymizelé druhy rostlin a zivo¢ichu (Pfiffner a Balmer, 2011).

Poslednim vyznamnym benefitem plynoucim ze spotieby biopotravin je udrzitelnost
pouzivanych zdroji, ¢imz biozemédélstvi napomaha k trvale udrzitelnému rozvoji. Od roku

1994 je ekologické zemédglstvi soudasti zemédélské politiky Evropské unie (SUTA, 2007).

3.3.2 Motivy nakupu fair trade produktu

10 principi, které definuji pojem Fairtrade a jeho pozitivni dopad na svét spojuje jedna
véc, a tou je férovost. Tento termin by sam o sob¢ jiz mé&l mit moznost spotiebitele motivovat
ke spotteb& produktl s certifikitem Fairtrade. Organizace zajiStuje stejné podminky pro
pracovniky po celém svété a nikoho nezvyhodnuje. TaktéZz korupce je zde zcela vyloucena
(Ransom, 2009).

Jestlize se spotiebitel zajima o udrzitelny rozvoj planety, mize to byt dalsi z motivu,
ktery ho pfiméje spotfebovavat vétsi mnozstvi téchto produkti. VSechny zdroje, které jsou
k produkci komodity potiebné jsou totiz udrzitelné a totéz plati pro vyuzivanou energii.

Jako socialni tabu se v pokrocilych zapadnich zemich bere détskéd préce, kterou fair
trade bez vyhrad vylucuje. Podniky, které pod organizaci Fairtrade spadaji, maji striktni
smérnice a nemaji moznost zameéstnavat pracovniky mladsi patnécti let. Jsou zde provadény 1
audity, které jsou organizované p¥imo organizaci WFTO (WFTO, 2016).

Zapojeni do hnuti fair trade je pro malé péstitele jednou z mala piilezitosti, jak dostat
za svou praci alespon tolik, aby uzivili sebe, svou rodinu a mohli dale péstovat naptiklad kavu
v kvalité, kterou od ni uzivatel oCekava. Péstitel totiz v tomto programu dostavéa dotace, aby
jeho vydélek odpovidal kvalité kavy a naopak. Cim je kava kvalitngjsi, tim vétsi dotace miize
zemédé€lec dostat.

Spottebitel tedy sice zaplati vétsi obnos, nez u konvencni alternativy produktu, ale za
to dostane s kvalitnim produktem zaroven i moznost pomoci znevyhodnénym producentim,

pracovnikiim nebo tfeba Zivotnimu prostiedi a planeté¢ (Ransom, 2009).

3.4 Trh a trzni mechanismus

Mervart (1990) definuje trh jako oblast ekonomiky, ve které dochézi k vyméné
¢innosti mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostiednictvim smény. Zminénou sménu
vétSinou charakterizuji penize. Jedné se tedy o misto, kde se stietava nabidka s poptavkou a

kde dochézi ke sméné€ zbozi prostiednictvim koupé a prodeje.
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Nabidka je ekonomicky pojem vyjadfujici objem vystupu vyroby, ktery chce
vyrab¢jici subjekt na trhu prodat za urcitou cenu. DEli se na elastickou nabidku, jinymi slovy
pruznou a neelastickou nabidku. Zakon rostouci nabidky vysvétluje, Ze s rostouci cenou roste
nabizené mnozstvi trznich vystupti. Toto plati i naopak. Tento jev se vysvétluje tim, ze
vysoké ceny zboZi jsou pro nové a dalsi vyrobce stimulem (MACAKOVA, 2007).

Poptavka je ekonomicky pojem, vyjadiujici zavislost mezi mnozstvim zbozi, které je
kupujici ochoten koupit, a cenou, jakou je ochoten za zbozi zaplatit v ur¢ity ¢as na urcitém
misté. DéEli se na potencidlni poptaku, ktera predstavuje prani spotiebitell ohledné
poptavaného mnozstvi pfiriznych cenach, avSak tato ptani nemusi byt vzdy doazena kviili
nedostatenému mnozstvi kapitalu. Efektivni poptavka na rozdil od potencidlni poptavky
ovSem uz s mnozstvim penéz pocitd a proto se stava tou relevantni formou poptavky, ktera

vykazuje projevy chovani spotiebiteld na trhu (MANKIW, 1999).

3.4.1 Clenéni trhu dle tizemniho dosahu

Trh se muze délit nékolika zplsoby, jakymi je napiiklad uzemi, kam trh svou

Trh mistni ma vétSinou oblastni €1 regiondlni charakter. Ma podobu jarmarku nebo
nékolika drobnych obchodti ve mésté ¢i obci. Dnes je tato forma trhu spiSe vyjimecna, ovsem
S postupem casu se vraci ve form¢ farmarskych trhii, kde jsou sortimentem povétSinou praveé
biopotraviny a fair trade produkty.

Narodni trh charakterizuje hospodaiské procesy uvnitt jednotlivych statd, které se
vymezuji vici jinym narodnim trhiim prostfednictvim uplatiiovani ochrannych opatieni.
Pfic¢inou téchto opatfeni je ochrana domacich vyrobct.

Svétovy trh je na rozdil od narodniho trhu, jednim celkem, ktery s jeho pfichodem také
polozil zédklady mezindrodnimu obchodu, jehoZ teorie je soucasti mezinarodni ekonomie.
V soucasnosti je téméf kazdad ekonomika soucasti své€tového trhu, coZ ji a zaroven jejim
subjektim piinasi ur¢ité vyhody. Zejména vétsi spotiebni moznosti pro domacnosti, firmam

zisky a statu ptijem do statniho rozpoctu (HRON, 1993).

3.4.2 Biopotraviny ve svété

Podle studie organizace jiz vySe zminéné organizace IFOAM (2016) roste od roku
2013 spotieba biopotravin kazdoro¢n¢ v priméru o 5,5%. V roce 2013 celosvétovy obrat

biopotravin dosahl 55 mld. eur, pficemz nejvétsim spotiebitelem ve svétovém meéfitku jsou
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Spojené staty americké se spotiebou 24,3 mld. eur, které nasleduje Némecko se spotiebou 7,6
mld eur.

Na svéteé je momentalné 170 zemi zapojenych v aktivitach spojenych s produkci a
spotfebou biopotravin, pii¢emz biopotraviny produkuje ptfes 2 mil. spotiebitell. Nejvice
organickych producentt je v Indii, 650 000 producentii a dale v Ugandé a Mexiku (IFOAM,
2016).

3.4.3 Biopotraviny v Ceské republice

Cesky trh s biopotravinami patii v porovnani s ostatnimi stfedo- a vychodoevropskymi
zem&émi mezi nejrozvinutéj$i. V roce 2014 ¢inil podle vyro¢ni zpravy Ministerstva
zeméd¢lstvi celkovy obrat na ¢eském trhu s biopotravinami ptes 2 mld. K¢&. Oproti roku 2013
je procentudlni nartist 3,9%, a da se ocekavat, Ze v dalSich letech progresivni tendence zlistala
kvuli faktu, ze od roku 2002, kdy obrat ¢inil odhadem 200 mil. K¢, se spotieba biopotravin
zdesetinasobila. Pro rok 2014 je podil biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoji na
urovni 0,72%, pficemy primérny cech utrati za biopotraviny ro¢né 200 K¢&. Zaroven je
spotfeba biopotravin do budoucna urgovana stitem, kvuli zafazeni zvySeni spotieby
biopotravin do akéniho planu Ceské republiky pro rozvoj ekologického zemédglstvi v letech
2016 az 2020.

V roce 2015 bylo v Ceské republice registrovano 506 vyrobcli biopotravin, coZ oproti
roku 2014 predstavuje nariist o 7,4%. Cedti vyrobci vyvezli do zahrani¢i biopotraviny za
priblizné¢ 906 mil. K¢. Vyvoz trvale roste a smétuje povétSinou do zemi Evropské unie,
pii¢emz nejvétsi objem biopotravin byl vyvezen do sousedniho Rakouska a Némecka (UZEI,
2014).

3.4.4 Fair trade ve svété

Produkty s oznacenim Fairtrade jsou obdobné jako biopotraviny v celosvétovém
méfitku ve velmi progresivnim obdobi, kdy primérny procentudlni vzrist celosvétového
obratu fair trade produktl ¢ini kazdoro¢né 7%. Napftiklad pro rok 2014 ¢inil celosvétovy obrat
fair trade produktti 5,9 mld. eur.

Na svété je momentdlné 1226 certifikovanych producentii, ve kterych je zapojeno
1,65 mil. pracovnikli, kterym fair trade pomaha. Producenti se nejcastéji nachazi v zemich
tretiho svéta, zejména v Brazilii a celkové Jizni Americe, Africe ¢i Jihovychodni Asii.

Nejprodavangjsimi produkty jsou v celosvétovém métitku dlouhodobé komodity jako

kava a kakao, ¢aj, bavlna ¢i ovoce a zelenina (WFTO, 2016).
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Nejvétsi spotiebu fair trade produkti na obyvatele maji némci, ktefi rocné utrati
v priméru 25 K¢. za produkty s certifikaci Fairtrade. Nasleduji je Svycaii a britové

s podobnou spotiebou.

3.45 Fair trade v Ceské republice

Ceské zastoupeni hnuti Fairtrade (2015) uvadi, Ze rist spotieby fair trade produkti je
v ramci Ceské republiky, kviili pozdnimu nastupu tohoto fenoménu velmi rychly. Napiiklad
od roku 2005 do roku 2009 se spotieba produktt s certifikaci fair trade zvysila o 1 600%.
V roce 2009 byl obrat fair trade produktti 50 mil K¢. Kazdy ¢ech utrati za fair trade produkty
Vv priméru 4,75 K¢.

Nartst spotteby vyrobkil ze spravedlivého obchodu 1 v dobé ekonomické stagnace
dokladé vyrazné zvySovani povédomi vefejnosti o systému fair trade, i jejiho z4jmu o nakup
etickych produktid. Do budoucna lze ocekdvat nadale stoupajici zdjem i spotfebu. Zejména
diky tomu, Ze fada nadnarodnich spolec¢nosti, jako naptiklad Tchibo, Cadbury, Dole, Pfanner
a dalsi stale vice své nabidky konvertuji na certifikované fair trade produkty (VACLAVIK,
2009).

Zvysuje se zaroven pocet mist, kde je mozné fair trade produkty zakoupit. Napiiklad
v Ceské republice velmi rozsifené fetézce obchodii jako napiiklad kavarny Starbucks, které
v ramci Ceské republiky postupné méni své preference v nakupu surovin, ze kterych se jejich

produkty vyrabi. Taktéz je na tom firma Eurest ¢i Delikomat.

3.5 Charakteristika vybranych regioni

Regiony, které byly pro komparaci motivii pro nakup biopotravin a fair trade produktii
vybrany se li§i v mnoha ohledech. Jejich ekonomickd urovenl je znaéné odliSna, Zivotni
podminky obyvatel se li§i od zpisobu zivota az po klimatické podminky, které dané oblasti

charakterizuji, a diference v oblasti kultury jsou zaroven velmi odlisné.

3.5.3 Stredocesky kraj

Geograficky patii Stiedogesky kraj mezi kraje Ceské republiky, které se nachazi na
tizemi Cech, a zabira téméi 14% celé Ceské republiky s velikosti pfiblizng 11 000 km?. Patii
tedy mezi nejvétsi kraje s velikosti primérné 2x vétsi, nez pramémy kraj v Ceské republice.
Zaroven sousedi skoro se vSemi kraji v republice a zcela obklopuje Hlavni mésto Prahu, ktera

je zaroveti jeho krajskym méstem, kde se nachazi krajské organy a instituce. Uzemi ma 12
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okresi Citajicich k roku 2009 1 149 obci na uzemi StiedoCeského kraje. Kraj je zaroven
regionem na evropské urovni NUTS 2 s ndzvem Stiedni Cechy (CSU, 2013).

K 1. 4. 2015 m¢l StiedoCesky kraj 1 315 299 obyvatel, a primérna hustota osidleni je
119 osob/km?. Kraj je charakteristicky vysokym zastoupenim obci s podtem obyvatel do dvou
tisic (1 049 obci), ve kterych zije 42% obyvatel. Podil méstského obyvatelstva na celkovém
poctu obyvatel kraje je 54%.

Pro StifedoCesky kraj je charakteristickd rozvinutd zemédélska i primyslova vyroba.
Zemédelska vyroba tézi z vynikajicich pfirodnich podminek v severovychodni ¢asti kraje.
Kraj vynika hlavné rostlinnou produkei, péstovanim pSenice, jeCmene, cukrovky, v
priméstskych &astech péstovanim ovoce, zeleniny a kvétin. Podle Ceského statistického titadu
(2013), je hruby domaci produkt na 1 obyvatele 345 226 K¢. Mira nezaméstnanosti je 6,36%.

V ramci vzdélani je na tom Stfedocesky kraj, jak je uvedeno ve zprave statistického
uradu, velmi dobte. K roku 2011 mé dokoncenou stfedoskolskou dochézku véetné vyucniho
listu 33,6% obyvatel starSich 15ti let, Gplné stfedni vzdélani vlastni 28,2% obyvatel, a

eey

vysokoskolského vzdélani dosahlo 11,5% lidi starSich 15ti let, Zijicich ve Stfedo¢eském kraji
(CSU, 2016).

Silné stranky StfedoCeského kraje tkvi v prvni fad€ hlavné v silné vazbé na Prahu,
ktera je ve vSech ohledech 1épe hodnocena, nez primér Ceské republiky. Dale tento kraj
vystihuje dobra infrastruktura a perfektni podminky pro zemédélstvi a zpracovatelsky
pramysl. Minusy ov§em tkvi ve zna¢né ekonomicko-socialni nerovnosti regionu a neexistenci

spravniho centra pfimo v regionu.

3.5.4 Zapadni kapsko

Region Western Cape, nebo-li ¢esky Zapadni Kapsko, je region podnarodni urovné,
ktery tvoii 6 okrest v Jihoafrické republice. Lezi v jihozapadni ¢asti zem¢ a jeho hlavnim
méstem je Cape Town. Kraj se rozklada na rozloze 129 500 km?, a Zije v ném 6 200 000
obyvatel, pficemz az 2/3 z téchto obyvatel obyvaji metropolitni ¢ast pravé krajského mésta
(KIVA, 2017).

Celé Jihoafrickd republika lezi v subtropickém pésu jizni polokoule, coz zajistuje
skvélé podminky pro zemédélstvi, ve kterém ovSem pracuje jen 10% praceschopného
obyvatelstva, a na hrubém domacim produktu celé zemé se podili jen velmi malym a Casto
kolisavym dilem, ktery ovliviluje mnozZstvi srdzek a eroze pudy. I tak je ovSem Jihoafricka
republika svétové znamym vyvozcem ovoce. Daleko dileZitéjsi je ovSem zivoc€iSna produkce,

ktera se diky rozsahlym pastvindim zaméfuje hlavné na chov ovci a skotu. Zapadni Kapsko je
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samo o sob¢ zndmo produkci vinné révy, oliv, ¢aje a motskych plodl, ovSem nejvétsi podil na
exportu ze vSech produkti ma ovoce, zelenina a obili, coz ¢ini témér 75% celkové
zemedelské produkce. Ekonomice v kraji dominuje Kapské meésto, kde se uplatiiuje hlavné
sektor sluzeb (TURECEK, 2001).

Pro rok 2016 byl hruby domaci produkt pro Zapadni Kapsko spoc¢itan na 429 miliard
randd, coz je priblizné 801 miliard korun. Pro zajimavost, tento udaj se od roku 2008
zdvojnasobil, takze kraj zaziva momentalné velmi kladné obdobi. Hruby domaci produkt na
obyvatele ¢ini 74 000 randii. Nezaméstnanost v Zapadnim Kapsku ¢ini 19,7%, ale stale je
tento Udaj lepsi neZ celostatni pramér, ktery setrvava na 23,2% (CIA, 2016).

Skolstvi v Jihoafrické republice je znatné problémové. V celém staté ma
vysokoskolsky diplom jen 7 % obyvatel. Olivia Hanrahan-Soar (2017) ovSem uvadi, ze
problém neni v nedostate¢né piipravenosti na vysokou $kolu, ale v kapacitach téchto $kol. Jen
na University of Cape Town se do zimniho semestru v roce 2016 hlasilo 85 000 studentd.
Skola miize oviem nabidnout studium pouze pro 11 000 z nich. Zajimavy je i fakt, ze viechny
vysoké Skoly v Jihoafrické republice jsou soukromé, a za studium na nich se plati obrovské
castky. Nizké procento vysokoskolsky vystudovanych obyvatel ovSem zajiStuje velmi

efektivni moznost zaméstnani pro tyto obyvatele (KIVA, 2017).
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4. Vysledky a diskuze

Tato ¢ast bakalarské prace se zaobird vysledky dotaznikovych Setieni interpretovanych
ve Stfedoceském kraji a v Zapadnim Kapsku a porovnani jejich vysledkl. Dotaznikové Setfeni
bylo vypracovano ve 2 formdach, kvili nutnosti zajisténi srozumitelnosti pro obé skupiny
dotazovanych. Z diivodu obsahového omezeni prace jsou zde v doslovném vyhodnoceni
dotaznikového Setfeni rozebrany jen vybrané otdzky z dotazniku. Vysledky ostatnich otdzek

(otazky €. 5, 6, 9, 10, 13, 15, 19) jsou vyhodnoceny v ptiloze ¢. 3.

4.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Podstatou vlastniho zpracovani je interpretace vysledkd zjisténych navracenim
dotaznikl. Dotaznik byl vypracovan ve dvou formach. Prvni dotaznik byl vyhotoven
v Ceském jazyce pro respondenty ze StiedoCeského kraje. Druhy dotaznik je naopak
vypracovan v anglickém jazyce pro respondenty ze Zapadniho Kapska. Oba dotazniky
(viz ptiloha 1 a 2) jsou slozeny z 21 otazek tykajicich se biopotravin a produkti s certifikaci
Fairtrade, povédomi o téchto terminech, a zaroven zjisténi motivaci k jejich nakupu. Nasledné
jsou dotaznikova Setfeni porovnany pro zjisténi deiferenci mezi motivacemi, které se lisi na
zakladé mista bydlist¢ respondentli mezi dotazniky. Dotaznik ¢. 1 vyplnilo pfesné 100
respondentli ze StfedoCeského kraje, 58 Zen a 42 muzi jejichz vékova struktura je shrnuta
vgrafu 1. Nejcetn&ji zastoupenou skupinou respondentid jsou muzi do 20ti let a Zeny
v kategorii 21-30 let. Na zaklad¢ téchto informaci bylo vybrano také 100 respondentt Zijicich
V Zapadnim Kapsku, pficemz veékovy prifez je pro piesnost dat obdobny. Témto
respondentim bylo poskytnuto dotaznikové Setfeni V anglickém jazyce a na zakladé

ziskanych dat graf 2 graficky vyobrazuje vékovou strukturu a pohlavi respondentt.

Graf 1: Vék a pohlavi stiedoceskych resp. Graf 2: Vék a pohlavi zapadokapskych resp.
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V grafech 3, 4 jsou vyobrazeny vysledky otazky ¢. 3. Otazka zjistovala finan¢ni
situaci respondenttl, pficemz vice nez polovina respondentd ze Stiedoceského kraje uvedla, ze
jejich finanéni situace je dobra, ale pfemysli nad svymi vydaji. Presnéji 60 z nich. 33
respondentll uvedlo, Ze jejich financni situace je dostatecnd, ale mohla by byt lepsi. 5
Respondentt uvedlo velmi dobrou situaci, pficemz nemaji problém, si za cokoliv pfiplatit a
nedostate¢nou finan¢ni situaci uvedli 2 respondenti.

Na druhou stranu respondenti v Zapadnim Kapsku byli o poznani nespokojenéjsi se
svoji finan¢ni situaci. 61 dotazanych uvedlo dostacujici finan¢ni situaci, 4 respondenti uvedli
velmi dobrou finan¢ni situaci, 8 z nich uvedlo dobrou finan¢ni situaci a 27 dotazanych uvedlo

nedostacujici finan¢ni situaci.

Graf 3: Finanéni situace stiedofeskych resp. Graf 4: Financni situace zapadokapskych resp.

u Velmidobré  m Dobré  m Dostatujici  m Nedostatujici = Velmi dobra  m Dobra = DostaCujici  m Nedostacujici

Zdroj: vlastni Seti‘eni (2016) Zdroj: vlastni Setieni (2016)

Otazka ¢. 4 vypovidéa o povédomi o biopotravinach a graf 5 interpretuje data ziskana z
obou dotaznikli. V dotazniku v ¢eském jazyce 87 dotdzanych uvedlo, ze maji povédomi o
biopotravinach a vi, co jejich produkce obnasi. DalSich 13 dotazanych, ktefi povédomi
neuvedli byli pfesmérovani na otazku ¢. 16. Respondenti ze Zapadniho Kapska zodpoveédéli

tuto otazku velmi obdobné, pticemz povédomi o biopotravinach mélo 84 z nich.

Graf 5: Povédomi respondentii o biopotravinach
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Zdroj: vlastni Setieni (2016)
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Otazka ¢. 7 definovala 5 zékladnich motivli pro nakup biopotravin, a také davala
moznost respondentiim rozepsat se. Respondenti méli také moznost zvolit vice, nez jednu
odpoveéd’. Jako nejvétsi motivaci si respondenti ve StredoCeském kraji zvolili ,,zdravotni
nezavadnost produktu®. Tuto odpovéd’ zvolilo vice jak polovina dotazanych, piesnéji 53,2%.
Jako druhou nejcastéjsi motivaci pro obyvatele Stfredoceského kraje je ,,ohleduplnost vici
ptirod¢ a zivotnimu prostiedi.

Obyvatel¢ Zapadniho Kapska maji o poznani jiné motivace. Nejcastéjsi odpovedi je
pro né v tomto piipadé¢ ,,Ohleduplnost vici pfirod¢ a Zivotnimu prostfedi*, a obdobné je na
tom 1 ,,Podpora udrzitelného rozvoje”. Na druhou stranu naptiklad ,,Chut’ a estetiku

potraviny* a ,,Zdravotni nezavadnost odsouvaji do ustrani. Celd data této otdzky graficky

vyobrazuje Graf 6.

Graf 6: Motivace respondentii pro nakup biopotravin
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Otazka ¢. 9 je zaméfena na druh biopotravin, ktery kupujici nejcastéji potizuji. Zde
jsou k dispozici velmi podobné vysledky z obou dotaznikd, pficemz nejcastéji nakupovanymi
biopotravinami je ovoce a zelenina, ktera je nasledovana zivo¢isnymi produkty.

Graf 7: Jaky druh biopotravin nakupuji respondenti nejéastéji?
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V otazce €. 11 se teSi budoucnost biopotravin a jejich efekt na udrzitelny rozvoj.
Respondenti méli za ukol posoudit, zda v budoucnu nastane situace, kdy bude nevyhnutelny
pifechod na biopotraviny. Zde se v dotazniku ¢. 1 respondenti ze StiedoCeského kraje
V nazorech z velké Casti rozchazeli. TéméF polovina z nich si mysli, Ze spiSe ano. Pfresnéji
48,7%. Dale nasleduje odpoveéd’ ,,Spise ne, ¢asem pfijde jiné¢ vychodisko®, kterou zvolilo
29,5% dotazanych. Naprosto jasno ma 11,5% dotazanych, ktefi uvedli, ze pfechod na
biopotraviny je nevyhnutelny, a 10,3% respondentl si mysli, Ze cela situace je jen nafoukld
bublina.

Naprosto jasno ma ovSem 3x vice dotazanych ze Zapadniho Kapska, kde si 31,8%
dotdzanych mysli, ze pfechod na biopotraviny je nevyhnutelny. DalSich 38,9% respondenti
predpoklada, Ze by tato situace mohla nastat. 17,2% dotazanych si mysli, Ze situace spiSe

nenastane, a 12,1% respondentii vylucuje, Ze by se néco takového mohlo stat.

Graf 8: Nazor stiedo¢echii na budoucnost bio Graf 9: Nazor Zapadokap. Na budoucnost bio

m Ano = Spide ano Spise ne mNe = Ano = SpiSe ano Spise ne = Ne

Zdroj: vlastni Seti‘eni (2016) Zdroj: vlastni Setieni (2016)

Otazka ¢. 12 byla uréena pro respondenty, ktefi v otazce ¢. 5 uvedli, ze maji povédomi
o biopotravinach, ale nenakupuji je. Respondenti byli dotazovani, z jakého divodu se drzi
konvenénich potravin. Respondenti méli na vybér z péti protivah. Méli moZnost zvolit vice
moznosti a také méli moznost se rozepsat a odeslat vlastni divod. Zde méli dotazovani jak ve
StfedoCeském kraji, tak i1 v Zapadnim Kapsku jasno. Hlavnimi dvéma dtvody, pro¢
biopotraviny nenakupuji, je ,,Cena“ a nebo jednoduse ,,.Bez divodu®“. Obé moznosti pro oba
regiony se pohybuji kolem 50%. Zajimavé také je, ze nikdo ve StfedoCeském kraji neuvedl

jejich chut’ a estetiku.
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Graf 10: Respondenti nenakupuji bio kviili:
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Zdroj: vlastni Setieni (2016)

Otazka ¢. 14 se respondenti ptala, zda si jsou védomi problémi, které
potencionalné tkvi ve spotiebé konvencnich potravin. Zde se oba dotazniky vyrazné lisily.
Stfedoceskych respondenti, kteti jsou si o problémech plné védomi a nezajima je to bylo
37,5% z dotazovanych, dalSich 39,1% respondentti nema plné informace, ale zadroven nema
zajem se o problematiku zajimat, a jen zbylych 23,4% o problémech nevi, na rozdil od
Zapadniho Kapska, kde si problémi neni védoma vice nez polovina respondenttl, ktefi se

biopotravinami nestravuji.

Graf 11: Povédomi stfedoéechii o problémech Graf 12: Povédomi zapadokap. o problémech
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Zdroj: vlastni Setieni (2016) Zdroj: vlastni Setfeni (2016)

V otazce ¢. 16 byli respondenti dotazovani, zda maji povédomi o znacce Fairtrade.
Ze 100 respondentt ve StiedoCeském kraji ma povédomi o konceptu fairtrade 32 lidi. Dalsich
31 dotazanych si terminem neni jista, a 37 lidi nema ponéti, o co se jedna.

V Zapadnim Kapsku je bilance velmi obdobna. Termin zna 28 lidi, 41 lidi si neni

jistych, a 31 lidi termin nikdy ptedtim neslyselo.
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Graf 13: Povédomi respondentii o terminu Fairtrade
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Navazujici otazkou po otazce €. 16 pro dotazované byla otazka, zda produkty
s oznac¢enim Fairtrade nakupuji. Zde téméf polovina respondentii ze Stfednich cech uvedla, ze
produkty z produkce fairtrade nakupuji zfidka, 13,6% dotazanych nakupuje fair trade
produkty pravidelné, a 39,4% respondentti nenakupuje fair trade produkty.

V Zapadnim Kapsku fair tradeprodukty pravidelné nakupuje pouhych 6% dotazanych,
Cas od casu fair trade produkty nakupuje 29% respondentii, a 65% dotazanych produkty
z produkce fair trade nenakupuje.
Graf 14: Spoti‘eba fair trade v Stfednich Cechach Graf 15: Spoti‘eba fair trade v Zapadnim Kapsku

» Ang, pravidelné Ziidka. w Ne. w Ano, pravidelnd.  » Ziidka. = Ne.

Zdroj: vlastni Setfeni (2016) Zdroj: vlastni Setfeni (2016)

Otazka ¢. 18 zjistovala, jaké motivace maji lidé, kteti zbozi se znackou Fair-trade
nakupuji. Respondenti méli na vybér ze 4 hlavnich zvolenych motivii, které mohli zaroven
nakombinovat, protoze v otdzce méli mozZnost zvolit vice odpoveédi. Také méli moZnost
rozepsat svij vlastni motiv, jestlize jim zadna z vypsanych odpovédi nevyhovovala.
NejcetnéjSim motivem pro nakup Fairtrade produktii respondenti ze StfedocCeského kraje

uvedli moznost podpory drobnych producentti a také ochranu zivotniho prostiedi. Oba tyto
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motivy zvolila vice nez polovina z dotazovanych. Podporu drobnym péstitelim vyjadrilo
64,4% respondentli a 53,4% respondentli zvolilo jako svlij motiv ochranu Zivotniho prostiedi.
Pro respondenty ze Zapadniho Kapska jsou hlavni motivaci udrzitelnost zdroju,
zlepseni pracovnich podminek a zaroven neochota nakupovat od velkych korporaci. VSechny
tyto motivy volila nadpolovi¢ni vétSina lidi. Udrzitelnost zdroji si uvédomuje 52,2%
dotazovanych a 58,7% respondentii voli nakup produktii Fair-trade radéji nez ndkup u velkych

korporaci a 63,1% respondentli si nakupem klade za cil zlepSeni pracovnich podminek

pracovnikai.
Graf 16: Motivy respondentid pro nakup fair trade produktd
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Na rozdil od otazky €. 18, otdzka ¢. 20 byla mifena na respondenty, kteti produkty
s oznac¢enim Fairtrade nenakupuji, a zjiStovala, jaky divod k tomuto postoji tito respondenti
maji. Zde méli dotazovani na vybér z péti zakladnich moznosti, pfi¢emz se zaroven jako
Vv otdzce €. 18 mohli se svou motivaci rozepsat.

U respondentt ze StiedoCeského kraje zadna z odpovédi nedosahla vétSinovych 50%.
NejcastéjSimi divody jsou ovSem cena, ktera je zastoupena 40,5%, a S naprosto stejnou

¢etnosti také nedostatek informaci.
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Pro dotazované ze Zapadniho Kapska je bezkonkurencni protivahou k nakupu fair

trade produktl nedostatek informaci, ktery je zastoupen 65,8%.

Graf 17: Pro¢ fair trade produkty respondenti nenakupuji?
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4.2 Diskuze

Z dotaznikovych Setfeni plyne, Ze rozdily v motivech pro ndkup biopotravin a
produkti s certifikaci Fairtrade nejsou tak markantni, jak se pied prizkumem mohlo ocekavat.
Hlavnim pfekvapenim bylo velmi obdobné zazemi, které pro spotiebu biopotravin a fair trade
produkti oba kraje poskytuji.

Napiiklad v ptipadé povédomi ohledné biopotravin, jsou si obyvatel¢ obou kraji
povétSinou velmi podobni. Ve vysledném souctu totiz povédomi ohledné biopotravin
vykazalo pouze o 3% vice StfedocCeskych respondentd. Co je ovSem zvlastni, je fakticky
rozdil arovné Skolstvi a celkového inteligenéniho kvocientu mezi kraji. Dalo by se oCekavat,
ze stfedocesti respondenti by méli mit podle vSeho znatelné vétsi pojem o biopotravinéch,
ovSem pruzkum vykazal jiné vysledky. Vypada to, Ze 1 ptes rozdily v obecnych, teoretickych
znalostech je povédomi ohledné biopotravin ve Stiedo¢eském kraji zanedbavano.

Na druhou stranu se potvrdil ocekavany rozdil ekonomické urovné. Bylo dokézano, ze
I sami respondenti jsou si své realné financni situace védomi. Pozitivni smysleni o svych
financich a ochoté utrdcet své uspory za piidanou hodnotu produktu maji stfedocesti
respondenti aZ osmkrat vyssi. Presnéji az 93% stfedoCeskych respondentd hodnoti svou
finan¢ni situaci minimalné dobrou, oproti pouhym 12% respondentim ze Zapadniho Kapska.
Ovsem finance jsou pouze jeden z mnoha faktort, ktery mize ovlivnit potencialni koupi
biopotravin.

Pokud jde o redlnou spotifebu biopotravin spotiebiteli, kteti uvedli povédomi o
biopotravinach, prokazalo se, Ze 1 pfes Siroké povédomi stfedoCeskych respondenti o
biopotravinach, spotfebovavaji znateln¢ méné biopotravin, nez respondenti ze Zapadniho
Kapska. Je to matouci vysledek, ovSem zd4 se, Ze respondenti ze Zapadniho Kapska i ptes
nepifiznivou finan¢ni situaci nakupuji znateln€ vice biopotravin. Dokonce az 34%
zépadokapskych respondentt, kteti uvedli povédomi o biopotravinach nakupuji vSechny
jejich potraviny s oznac¢enim ,,bio*.

Pokud jde o samotnou motivaci obyvatel pro nakup biopotravin, li§i se respondenti
V obou krajich v jedné zdsadni véci. Tou je benefit ze spotieby biopotravin. Ukazalo se, Ze
hlavni motiv stfedoceskych respondentli mifi na né samotné. Respektive pofizuji biopotravin
pro svij osobni vynos. Hlavnim motivem nakupu biopotravin pro obyvatele Sttedoceského
kraje, se totiz ukdzala byt zdravotni nezdvadnost produktii. Tento motiv uvedla vice nez
polovina dotdzanych. Narozdil od obyvatel Stfedoceského kraje ovSem respondenti ze

Zapadniho Kapska mysli daleko vice na dopad jejich spotiebni volby. V praktické interpretaci

35



to znamend, ze vice nez polovina zapadokapskych respondentti volila jako sviij hlavni motiv
ohleduplnost vici pfirode a zivotnimu prostredi, a zaroven pro n¢ jako dalsi nejcetnéji volend
motivace byla podpora udrzitelného rozvoje. Z ¢echoz nam tedy vyplyva, ze stfedocesti
spotiebitelé¢ spotfebovavaji biopotraviny kvili benefitu jich samotnych, na rozdil od
zapadokapskych respondentt, ktefi spotiebovavaji biopotraviny v hlavni spojitosti
S prostfedim ve kterém Zziji.

Tomuto tvrzeni odpovida i nazor respondenti na potencialni budoucnost biopotravin,
a zda bude nutny kompletni ptechod na spotiebu biopotravin z divodu nutnosti vyuziti ¢isté
udrzitelnych zdroji pro produkci, pticemz se této teorie obava az o 15% zapadokapskych
repondentt vice.

Zasadni informace, které pfineslo dotaznikové Setfeni se tykaji respondentl, kteti
povédomi o biopotravindch uvedli, ale nespotfebovavaji je. StfedocCeSti obyvatelé pro
spotiebu biopotravin jednoduse nemaji diivod. Tuto moznost zde volilo 53% respondentii, na
rozdil od Zapadniho Kapska, kde 62% respondentd uvedlo, Ze jejich hlavni protivahou
spotfeby biopotravin je cena. Vypada to, ze obyvatele Zadpadniho Kapska jednoduse nemaji
penize na biopotraviny, a to je divodem neuspokojené nabidky biopotravinarskych zavodu,
kdezto obyvatel¢ Stiedoceského kraje jednoduse nechtéji biopotraviny spotifebovavat, protoze
pro zménu v jejich spotfebnim kosi jednoduse nemaji zd&dnou motivaci.

Druhéd cast dotaznikového Setfeni se vé€novala zjiStovani motivaci a protivah pro
spotfebu a ndkup produkti s certifikitem Fairtrade. Povédomi o certifikdtu Fairtrade
prokazalo niz§i mnozstvi obou skupin respondentti nez u povédomi ohledné biopotravin,
ovSem bilance mezi skupinami je znovu velmi obdobna jako u informovanosti ohledné
biopotravin. Tentokrat je rozdil informovanosti mezi dotazovanymi skupinami vyrazné&jsi,
ovSem znovu to V porovnani primérného inteligenéniho kvocientu a systému Skolstvi
neodpovida standardu, ktery by stfedocesti respondenti papirové méli mit.

Pfi zkouméni motiva¢nich procesi pro spotiebu produktid s certifikaci Fairtrade
vyplynulo zajimavé zjisténi. Motivace, kterd je pro stfedoCeské respondenty tou nejcetné;si
volbou motivace, je podpora drobnych zemédélcu. Tato volba byla pro zapadokapské
respondenty tou nejméné volenou motivaci, kterou méli na vybér. Nejvétsi motivaci pro
spotiebitele fair trade produktl ze Zipadniho Kapska je zlepSeni pracovnich podminek
zaméstnancu. Ziejmée z divodu véEétsi empatie k pracovnikiim, protoze kulturné maji k témto
podnikim mnohem bliZe, nez obyvatelé Evropy. Motiv ochrany Zivotniho prostfedi zde

zvolilo skoro stejné procento respondentil v obou krajich a déle udrzitelnost zdrojl je pro
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respondenty ze Zapadniho Kapska bezmala dvojnasobné vys§i nez pro stiedoCeské
respondenty, coz potvrzuje i studie z ¢asti biopotravin ve spojeni s udrzitelnosti zdroju.

Stiedocesti spotiebitelé ve smyslu fair trade produktli nejcastéji nakupuji kavu a
kakaové vyrobky, tuto moznost uvedlo 57% respondentil, pficemz respondenti ze Zapadniho
Kapska nejcastéji nakupuji také kavu a kakao, ale zaroven 1 textilni vyrobky.

Protivahy k nédkupu biopotravin byly pro obé dotazované skupiny velmi podobné.
Nejcetnéji volenymi moznostmi byla cena a nedostatek informaci. Dotazovani byli proto Cisté
teoreticky dotazani, kdyby produkty s cerifikatem Fairtrade byly za stejnou cenu, jako
konvencni produkty a zaroven kdyby byli spotiebitelé ohledné certifikatu Fairtrade plné
informovani, zda by byli ochotni tyto produkty spotifebovavat. Zde statistika dopadla piesné
tak, jak by se dalo ocekavat. Bilance byla obdobna u obou kraji, pticemz odpovéd’ ,,Ano.,
zde zvolilo v pruméru kolem 70% respondentd, nasedné nasledovala odpovéd ,,Mozna
obcas®, a n€kolika malo procenty zde byli zastoupeni i odpurci fair tradu obchodu v obou
krajich. Znovu se zde ukazalo, Ze hlavni piekazkou fair trade produkti je jejich cena, na které
ovSem tyto produkty stavi, z divodu spravedlivého ohodnoceni vSech, ktefi se na produkci
podili.

Jako hlavni piekazkou spotieby biopotravin a fair trade produkti ve StiedoCeském
kraji se ukazala byt informovanost vefejnosti. Je tfeba klast vétsi diiraz na vstipeni znalosti
ohledné téchto terminli détem jiz od utlého v€ku napiiklad na zakladni Skole, ¢i v ramci
zajmovych kouzkl, a zaroven informovat 1 star$i generaci formou diskuzi a marketingovych
nastrojii. Je tfeba potlacit skepticnost a stiedoCeskou vetejnost ubezpecit v benefitech, které
ze spotieby biopotravin a fair trade produkti prameni. Informanost vefejnosti neni stagnujici
faktor jako napfiklad cena biopotravin a fair trade produktl, a proto dosazeni vétsiho rtstu
spotfeby biopotravin a fair trade produkti ve StfedoCeském kraji nebude tak slozité, jako

napiiklad V Zapadnim Kapsku, kde je hlavni protivdhou nakupu praveé cena produkta.
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5. Zavér

Cilem této bakalarské prace bylo zjisténi motivii pro ndkup biopotravin a produktii
s certifikdtem Fairtrade v kompletné¢ odlisSnych regionech, a jejich porovnani z divodu
odliSnosti kultury, ekonomické urovné a podminek pro zivot.

V dotaznikovém Setieni byly analyzovany priority spotiebitelli, pro nakup biopotravin
a fair trade produkti. Déle byla zkoumana informovanost respondentii, ve zminénych
odvétvich.

Co se tyCe védomosti o biopotravinach a fair tradu, je znalost na velice podobné
urovni v obou krajich, ovSem C¢isté teoreticky zdstala znalost téchto terminti u obyvatel
Stfedoceského kraje daleko za o¢ekavanim a nebo na druhou stranu jsou obyvatele Zapadniho
kapska na své poméry velice dobfe informovani.

Pfi pohledu na vykazané motivace ndkupu biopotravin, je jasné, ze hlavnim cilem
sttedocCeskych spotiebitelit je zlepSit své zdravi, ptfiCemz zapadokapsti spotiebitelé podle
prazkumu spotiebovavaji biopotraviny pro blahu zivotniho prostfedi a zdravotni benefit zde
maji jako druhotny vystup. Pro oba kraje stdle ovSem zlstdva nejvétsi prekazkou cena
biopotravin, kterou i ptes lepsi ekonomickou situaci Sttedoceského kraje nejsou sto obyvatele
obou kraji prekonat.

Z vysledku dale plyne, Ze obyvatele Zapadniho Kapska mnohem vice dbaji na Zivotni
prostfedi kolem nich, a tuto prioritu stavi nad ostatni motivace. Berou také velice vazné
udrzitelnost zdroji.

Co se tyce fair trade produktl, zde plati ta sama piekazka jako u biopotravin. Cena je
hlavni nepfitelem spotiebitele, ovSem zde by bylo velice t€Zké s cenou néjakym zplisobem
hybat. Proto je potieba se stale vice soustiedit na pozitiva spotieby téchto produktl, a pfimét
spotiebitele chytrym marketingem k nakupu.

Ziskané zavery prezentuji velice cenné udaje ohledné moznosti zlepSeni prodeje
biopotravin a fair trade produktt pro jejich prodejce a budou autorovi inspiraci ke zkvalitnéni
nabidky biopotravin a produktil s certifikdtem Fairtrade a zaroven v poskytovani pfislusSnym

informaci konzumentaim.
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Komparace motivii nakupu biopotravin a Fairtrade
produktii ve vybranych regionech

Priloha 1: Dotaznik v ¢eStiné

Nasledujici dotaznik si klade za cil zjistit, co motivuje obyvatele Stfedoteského kraje Ceské
republiky, a jihoafrického kraje Zapadni Kapsko ke koupi biopotravin a Fairtrade produktd kvuli
naslednému vyhodnoceni, jak se na motivacich podepise rozdilna kultura, uroven ekonomiky a
zivotni podminky.

Tento dotaznik poskytne vstupni data pro statistické zhodnoceni vSeobecnych védomosti o
biopotravinach a znacce Fairtrade, a zaroven zhodnoceni motivaci, které vedou spotiebitele ke
koupi. Data budou shrnuta a prezentovana v autorové bakalarské praci. Dotaznik je anonymni. V
dotazniku mizZete najit otazky, kde bude mozné rozepsat se. Proto prosim s Vasimi mysSlenkami
nevahejte, jestlize Vam néjaka odpoveéd’ nebude vyhovovat.

Vzdy zaSkrtnéte pouze jednu odpovéd’, jestlize u otazky neni uvedeno jinak.

46-60 let

|:| nad 61 let




3.

Kdybych mél charakterizovat svou finan¢ni situaci, jsem na tom:

|:| Velmi dobie, nemam problem si pfiplatit za cokoliv.

Dobte, ale pfemyslim nad svymi vydaji.

|:| Dostate¢na finanéni situace.

|:| Nedostate¢na finan¢ni situace

Mam povédomi o biopotravinach, a vim co obnasi jejich produkce:

I:l Ano.
|:| Ne.

*Jestlize jste zde zvolili odpoveéd’ "Ne.", pokracujte na otazku ¢. 16.
Spotiebovavate biopotraviny?
|:| V3se co skonzumuji je bio.

I:I Minimaln¢ polovina mych potravin, je bio.
[ ] zsidka,
|:| Vibec.

*Jestlize jste zde zvolili odpovéd’ "Vibec", pokracujte na otazku €. 12.
Biopotraviny nakupuji:

|:| v supermarketech a hypermarketech.

I:I v jednotach.

v obchodech specializovanych se na prodej bioproduktti.

I:I na farmatskych trzich.

piimo od zdroje.




7.

10.

Jaké jsou VaSe motivy pro nakup biopotravin? *MoZnost volit vice.

|:| Ohleduplnost vii¢i zviratim.

Zdravotni nezavadnost.

|:| Ohleduplnost vii¢i pudé a zivotnimu prostiedi.
|:| Podpora udrzitelného rozvoje.
I:I Chut’ a estetika potraviny.

I Jind motivace? Rozepiste se:

Jaky je Vas nazor na cenu biopotravin?

I:I Je odpovidajici kvalité produktu a nemdm s ni problém.
[ ]By1 bych radsi, kdyby byla niz.

I:I Cena je hlavni protivaha mych motivaci pro nakup.

Z biopotravin nejcastéji nakupuji:

|:| ovoce a zeleninu.

I:I zivoc€isné produkty.

pecivo.

|:| napoje.

Nakupujete také kosmetické a jiné produkty s oznacenim bio?

I:I Ano, v§e musi byt bio.

Obcas, ale nedavam si takovy pozor jako pfi potravinach.




11.

12.

13.

|:| Ne, je mi to jedno.
Ceka lidstvo v budoucnu nevyhnutelny piechod na biopotraviny?

Stoprocentné ano.

SpiSe ano.

Spise ne.

Ne, je to jen nafoukla bublina.

Nenakupuji biopotraviny protoze:

jsou drahé.

o nich nemam dostatek informaci.

mi nechutnaji.

nemam potiebu byt soucasti alternativniho proudu.

nemam davod.

Jiny diivod? Rozepiste se:

Kdyby byli biopotraviny za stejnou cenu jako konvencni:

Ur¢ité bych je nakupoval/a na tkor konvenénich potravin.

obcas bych si néco koupil/a.

stejné bych je nenakupoval/a. Jsem odptirce téchto produkti.




Jste si védom/a moZnych problémii, ze spotieby konvenénich
14. potravin?

Ano a nezajima mé to.

Néco jsem zaslechl, ale neni to moje véc.

Ne.

15. Je podle Vas trh dostate¢né nasycen biopotravinami?

Ano.

|:| Ne.
|:| Nevim.

16. Mate povédomi o certifikatu Fairtrade?

I:I Ano, vim co Fairtrade znamena.

|:| Néco jsem zaslechl, ale nejsem si jisty.

I:' Ne.

*Jestlize jste zde zvolili odpovéd’ ne, pokracujte prosim
na konec dotazniku.

17. Nakupujete zboZi Fair s ozna¢enim Fairtrade?

Ano, pravidelné.
| ] z#idka,
I:l Ne.

*Jestlize jste zde odpovédi "Ne.", pokracujte na otazku ¢. 20




18. Jaké jsou VaSe motivy pro nakup Fairtradového zboZi? *MoZnost
uvést vice odpovédi.

Udrzitelnost
zdrojt.

|:| Podpora drobnych producenti.

|:| Ochrana zivotniho prostiedi

I:I Neochota nakupovat od velkych korporaci.
|:| ZlepsSeni pracovnich podminek.

I_ Jiny ditvod? Rozepiste se:

Z Fairtrade produktii nakupuji
19. hlavné:

I:I kavu a kakao.

|:| ovoce a zeleninu.

I:I textilni vyrobky.

Fairtrade produkty nenakupuji,
20. protoZe:

I:I je cena vyssi nez u konvencnich produkta.
I:I mi to nepfijde nutné.
|:| nemam informace.

I:I nemam potifebu ménit svou spotiebu.

radéji podpofim tuzemské vyrobce.

I:I nechci byt soucasti alternativniho proudu.
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21. Kdyby byla cena stejna a vy informovani, nakupovali byste
Fairtradové produkty?

|:| Ur¢ité ano.

Mozna obcas.

|:| Ne.




Compatarion of motives for purchasing bio
and Fairtrade products in two different
regions.

Ptiloha 2: Dotaznik v angli¢tiné

The following questionnaire aims to find out what motivates the inhabitants of Central Bohemian
region of the Czech Republic, is South Africa’'s Western Cape region to buy organic food Fairtrade
product for subsequent evaluation of how the motivations signs different cultures, level of economy
and living conditions.

This questionnaire will provide input data for statistical evaluation of general knowledge about
organic food and Fairtrade brand and also evaluate the motivations that lead consumers to buy. The
data will be summarized and presented in the author's thesis. The questionnaire is anonymous. In
the questionnaire you will find questions where it will be possible to expand upon. Therefore,
please do not hesitate with your thoughts if you are not satisfied with any answer.

Always choose only one answer, if you are not told otherwise.

1. | am:

I:I a man.
|:| a woman.

2. How old are you?

|:| 0-20 years old.

21-30 years old.

|:| 31-45 years old.

I:l 46-60 years old.

|:| over 60 years old.



3.

My financial situation is:

very good, I don’t mind spending.

|:| good, but I think about my money.

sufficient.

I:l inadequate.

I know what does the term ,,Bio* stands for:

|:| yes.
[ ]no.

*If you chose answer ,,No*, proceed to question nr. 16.

Do you consume bio products?

[ ] A1 eat s bio.

|:| At least half of what | eat is bio.

I:' Rarely.
I:l Not at all..

*If you chose answer ,,Not at all*, proceed to question nr. 12.

I usually get bio products:

I:I from supermarkets.

|:| in small shop.

|:| from specialized bio shops.

from hustle markets.

|:| straight from the source.
What are you motivations for purchasing bio? Multiple choice.

D Better life for farm animals.



10.

11.

|:| Health.

Protection of environment.

|:| Sustainable resources.
|:| Taste and aesthetics of the bio product.

I_ Any other motivations? Go ahead and write them.

What is your oppinion on price of the bio products?
|:| Not a single problem with it.
I:l Would be better, if it would be a little less.
|:| The price is the main reason | am not purchasing it more often.
My most often purchased bio products are:
|:| fruit and vegetables.
|:| animal products.

|:| pastry.

drinks.

Do you also care about bio cosmetics?

|:| Yes, everything has to be bio.

I:l Sometimes.

No, I don’t care.

What is your oppinion on the future of sustainable resources?
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Yes.

Probably.

I don’t think so.

No.

12. I don’t buy bio products because:

they are expensive af.

I don’t have informations.

I don’t like the taste.

I don’t need to be an alternative.

I don’t have a reason.

Any other reasons? Go ahead and write them.

If bio products would cost the same amount as normal
13. food:

I would definitely buy them.

| would sometimes buy something.

I still wouldn’t buy them.
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14. Do you know what problems probably comes from GMO food?

Yes, and I don’t care.

I heard something, but it’s not my problem.

No.

15. Do you think there is enough bio products in shops?

Yes.

|:| No.
|:| I don’t know.

16. Do you know what does Fairtrade means?

I:l Yes.

|:| I heard something, but | am not sure.

I:' No.

*If you chose answer ,,No*, proceed to the end.

17. Do you buy Fairtrade products?

*If you chose answer ,,No“, proceed to question nr. 20.
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18.

19.

20.

What are your motivations, for purchasing Fairtrade products?
Multiplce choice possible.

Sustainability.

Support of little producers.

|:| Protection of environment.

I don’t like big corporations.

|:| Improvement of workers condition.

|_ Any other reasons?

Out of Fairtrade products, I mostly
buy:

|:| cocoa and coffee.

|:| fruit and vegetables.

|:| textil products.

I don’t buy Fairtrade products
because:

|:| the price.

|:| | find it not needed.

I don’t have information.

I:I I don’t want to change my consumption.

| rather support local producers.

D I don’t want to be an alternative.
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21. If the price of Fairtrade products would be the same as normal
products would you buy them?

I:l Yes.

|:| Maybe sometimes.

No.
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Piiloha 3: Vypracované dotaznikové otazky

Otazka ¢. 5: Spotiebovavate biopotraviny?

Stfedocesky kraj:

%

Vse co skonzumuiji je bio. 19,2
Minimalné polovina mych potravin je bio. 25,1
Zridka. 48,20%
Vibec ne. 7,50%
Zapadni Kapsko: %
Vse co skonzumuji je bio. 34,30%
Minimalné polovina mych potravin je bio. 34,70%
Zridka. 19,9
Vibec ne. 11,10%

Otazka €. 6: Biopotraviny nakupuji:

Stfedocesky kraj:

%

v supermarketech a hypermarketech. 48,70%
v jednotach. 19,20%
v obchodech specializovanych se na bio. 41,00%
Pfimo od zdroje. 29,50%
na farmarskych trzich. 21,80%
Zapadni Kapsko: %
v supermarketech a hypermarketech. 29,10%
v jednotach. 0,00%
v obchodech specializovanych se na bio. 48,40%
Pfimo od zdroje. 24,70%
na farmarskych trzich. 66,60%
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Otazka €. 8: Jaky je VAs ndzor na cenu biopotravin?

Stfedocesky kraj: %
Je odpovidajici, nemam s ni problém. 32,90%
Byl bych radsi, kdyby byla nizsi. 51,90%
Cena je hlavni protivdaha mych motivaci. 15.2%
Zapadni Kapsko %
Je odpovidajici, nemam s ni problém. 18,70%
Byl bych radsi, kdyby byla nizsi. 34,10%
Cena je hlavni protivdha mych motivaci. 47,20%
Otdzka €. 10: Nakupujete i bio kosmetické vyrobky?

Stredocesky kraj: %
Ano, vSe musi byt bio. 21,80%
Obcas, ale neddvam si takovy pozor. 30,80%
Ne, je mi to jedno. 47,40%
Zapadni Kapsko %
Ano, vSe musi byt bio. 14,70%
Obcas, ale neddvam si takovy pozor. 41,40%
Ne, je mi to jedno. 43,90%

Otézka €. 13: Kdyby biopotraviny byly za stejnou cenu jako konvenéni, kupoval/a

byste je?

Stfedocesky kraj: %
Urcité bych je nakupoval/a na tkor konvencnich. 70,10%
Obcas bych si néco koupil/a. 25,40%
Stejné bych je nenakupoval/a. Jsem odplrce. 4,50%
Zapadni Kapsko %
Uréité bych je nakupoval/a na tkor konvencnich. 81,00%
Obcas bych si néco koupil/a. 11,80%
Stejné bych je nenakupoval/a. Jsem odplrce. 7,20%
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Otdazka €. 15: Je podle Vas trh biopotravinami nasycen?

Stfedocesky kraj:

%

Ano. 21,60%
Ne. 52,30%
Nevim. 26,10%
Zapadni Kapsko %
Ano. 37,90%
Ne. 11,80%
Nevim. 50,30%
Otdazka €. 19: Ve smyslu Fair trade, nakupuji hlavné:

Stredocesky kraj: %
kavu a kakao. 56,90%
ovoce a zeleninu. 13,70%
textil. 29,40%
Zapadni Kapsko %
kavu a kakao. 47,50%
ovoce a zeleninu. 8,10%
textil. 44,40%

Otdazka €. 21: Kdyby byla cena stejna a vy informovani,
nakupovali byste Fairtradové produkty?

Stfedocesky

kraj: %
Urcité ano. 66,10%
Moznd obdas. 30,40%
Ne. 3,60%
Zapadni Kapsko %
Urcité ano. 69,20%
Mozna obdas. 22,40%
Ne. 8,40%
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