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SEQO z hlediska redesignu a organické navstévnosti

SEQO in terms of redesign and organic search

Souhrn

Tato diplomové prace se zabyva problematikou poklesu navstévnosti webovych
stranek pfi jejich redesignu, ¢i vyrazného zasahu do jejich obsahu, z hlediska
optimalizace webovych stranek pro vyhleddvace. Tato problematika je oznacovéana

anglickou zkratkou SEO - Search Engine Optimalization.

Resers$ni Cast prace se zaméfuje na fungovani algoritmti vyhledavacu, faktory
ovliviiujici navstévnost webli a jejich uspésnost ve vysledcich vyhleddvani. Dale
popisuje vhodné postupy pfi planovaném redesignu, tedy vyrazném zésahu do obsahu
stranek, které¢ vzdy vedou k poklesu néavstévnosti z organického vyhledavani. Tyto

postupy maji eliminovat pokles navstévnosti na minimum.

Praktickd ¢ast ukazuje na funk¢nost postupli popisovanych v teoretické casti
prace na skute¢nych piipadech webovych stranek rdzného odvétvi a na komplikace téch

webd, které t€chto doporuceni nedbaly nebo je nezapracovaly spravng.

Summary

This thesis deals with the decline in decrease of traffic to the website at their
redesign or significant intervention into their content, in terms of optimizing websites

for search engines. This issue is known acronym for SEO - Search Engine Optimization.

The search part focuses on the functioning of the search engine algorithms,
factors affecting traffic to sites and their success in the search results. It also describes
the appropriate procedures for the planned redesign, a significant interference with the
content of sites that always leads to a decrease traffic from organic search. These

procedures should eliminate a decrease in traffic to a minimum.

The practical part shows the functionality of the procedures described in the

theoretical part of the work on real cases of websites of various sectors and the



difficulties of those sites that have ignored these recommendations or not incorporated

them correctly.

Kli¢ova slova: SEO, SEM, SERP, hledanost, optimalizace, vyhledavace,

webové prezentace, Google, Seznam.cz., redesign, navstévnost
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Uvod

V dnesni dobé je webova prezentace nedilnou soucéasti marketingového mixu
vétSiny spolecnosti. Na internetu naleznou uZzivatelé témet veskeré informace, které je
zajimaji.

Nezélezi na zaméteni webovych stranek, tedy jestli se jednd o e-shop,
internetovy magazin, webovou prezentaci spolecnosti a jejich sluzeb ¢i informacéni web,
jejich spoleénym cilem je viditelnost stranek v organickém vyhledavani a navstévnost

potencidlnich zakazniki z tohoto kanalu.

V ptipadé e-shopti je navstévnost ,,pfetavena’ na prodej produktl, u spolecnosti
prezentujici své sluzby na ziskdvani novych zékaznikli a objednavek téchto sluzeb.
Internetové magaziny a informaéni weby vyuzivaji vysokou navstévnost stranek k zisku
ze zobrazované reklamy. Pro vSechny weby je tedy navstévnost a viditelnost ve

vyhledavacich kli¢ova.

Pokles organické navstévnosti stranek z vyhleddvacu tak pro vSechny webové

stranky znamena ztratu.

Nejcastéjsim diivodem poklesu organické navstévnosti byva, kromé penalizace
stranek ze strany vyhledavaci, vyrazny zasah do obsahové ¢i technické Casti stranek,

kam redesign stranek bezpochyby spada.

Pravé pii upravach webovych stranek za ticelem jejich vylepSeni pro uzivatele,
Casto dochdzi k opomenuti zachovani dilezitych prvka stranek, ovliviiyjicich vysledky

ve vyhledavni, a tedy ke ztraté viditelnosti stranek, pozic a organické navstévnosti.

S poklesem navstévnosti z organicu pti zasahu do obsahu stranek je tfeba pocitat
vzdy. Existuji vS§ak moznosti, jak tento pokles eliminovat na minimum a tim také snizit

co nejvice ekonomicky dopad, tedy pokles trzeb z organického vyhledavani.



2. Cil prace a metodika
2.1. Cil prace

Hlavni cilem diplomové prace je vypracovat metodiku obsahujici doporuceni,
kterd je tfeba aplikovat pii planovaném redesignu webu, vétSich zménach v obsahu
stranek ¢i ve struktufe webu. Metodika ma byt aplikovatelna na vSechny typy stranek

napfi¢ obory.

Zamérem této metodiky bude zejména eliminovat pokles organické navstévnosti
z nejcastéji vyuzivanych vyhledavact v CR. Navrzend metodika bude v ramci reSerSni

Casti prace nasledné ovétena v realném prostiedi.

Dil¢im cilem prace je analyzovat problematiku ovliviiujici navstévnost

webovych stranek vedouci z vyhledavaci.
2.2. Metodika

Metodika diplomové prace je zalozena na analyze a nasledné syntéze odbornych
informacnich zdrojii zabyvajicich se zvolenou problematikou. V ramci praktické i
reSersi Casti prace budou podrobné analyzovany moznosi webovych stranek z hlediska
optimalizace pro vyhledavace. Na zdkladé provedenych analyz bude formulovéna
metodika strategie pro planovany redesign webu. V navrhovanych postupech budou
zohlednény rozdily mezi vyhleddvacimi algoritmy nejpouzivanéjSich vyhledavaci v

CR: Google.cz a Seznam.cz.

V praktické casti prace budou dale porovnavany a analyzovany vysledky
nékolika webovych stranek podobné velikosti a typu, jez proSly v dobé feSeni
diplomové prace redesignem, vétSim zasahem do obsahu ¢i struktury on-page faktort.
Na n¢které bude vytvofend metodika aplikovana a na nékteré nikoliv. Porovnanim
naméienych vysledkll a naslednou syntézou s reSerSni Casti prace budou formulovany

zavéry diplomové prace.



3. Co jsou webové vyhledavace a jak funguji

Webovy vyhledavac je sluzba umoznujici uzivateliim internetu najit obsah, ktery
je zajima. Velmi zjednodusené se vyhleddval snazi predlozit uzivateli relevantni
vysledky, z vlastni databaze uloZenych webovych stranek, které nejvice odpovidaji
uzivatelovu dotazu. Relevanci vysledki vyhodnocuji vyhledavace pomoci vlastnich
algoritmt. Vysledkem je pak seznam odkazl jednotlivych webovych stranek, obrazki,
videi ¢i dokumentt, tematicky souvisejicich se zadanym dotazem — kli¢ovym slovem ¢i
frazi.

Vlastni databazi, index, si vyhleddvace vytvaii pomoci specialnich programd,
které se nejcastéji nazyvaji roboti nebo také pavouci ¢i crawlery, jejichz tkolem je
stahovat navstivené stranky do databaze vyhleddvace. Pavouci vyhledavacu tak
nepfetrzité¢ prochazi obrovské mnozstvi existujicich stranek. Tomuto procesu se fika

crawling. [17]
3.1. Katalog

Katalogy jsou webové stranky rozdélené do kategorii, obsahujici seznam odkazii
na jiné webové stranky. Obsah katalogt je vkladdn do databdze ru¢né a je spravovan
lidmi. Katalogy tak uzivateliim vraci pouze takové vysledky, které maji k dispozici ve

své databazi.
Mezi nejznaméjsi katalogy u nas patii Seznam, Atlas a Centrum. Ve svéte je to
pak Yahoo a naptiklad ODP (dmoz.org). [17]
3.2. Fulltextovy vyhledavac

Fulltextovy vyhledava¢, narozdil od katalogu, vyhleddva v obsahu vSech
webovych stranek po celém internetu. Stranka s vysledky fulltextového vyhledavani se
také oznacuje jako tzv. SERP. Zkratka je tvofeny prvnimi pismeny vyrazu Search

Engine Optimization Results.
SEO ovliviiuje pravé vysledky ve fulltextu. Navstévnost z vyhledavaci je ve
vétsing piipadd nejvyznaméjsim zdrojem navstévnosti stranek.

Nejvyznamngj$imi vyhledavaci u néas jsou Google a Seznam. [1]



3.3.

Jak pracuji roboti vyhledavacu

Crawling stranek je fizen pfesnym algoritmem, jehoz zprocesovatelé jsou roboti

vyhledavace. Ti zacinaji ve vlastni databdzi vyhledavace vybérem odkazu stranky, na

kterou piejde a stahne si jeji obsah. Ve zdrojovém kodu této stranky hleda odkazy

sméfujici na jiné stranky, které po nalezeni ihned nacte do vlastni databaze a cely proces

nékolikrat opakuje. Pokud na strance jiz dalsi odkaz nenajde, vrati se o uroveil zpét a

cely proces za¢ina nanovo. Roboti, jinak také nazyvani pavouci vyhledavaci, obsahuji

rekurzivni algoritmus, coZ znamend, ze mohou volat sami sebe a dokazi okamzité

reagovat na zmény na webu. Jejich cesta po strankéch tak neni nikdy stejna.

Vyhleddvace maji riizné typy crawlovacich stroju, kazdy znich tak ma jinou
funkeci a tkoly:

Roboti, kteti stahuji vytahy zprochazenych stranek a ukladaji je do
indexu vyhledavace. Stanovuji vztahy kli€ovych slov a frazi nalezenych
v nacrawlovanych HTML strankach smérem k URL adrese stranky, tedy

jejich relevanci.

Pavouci, ktefi maji na starosti medialni obsah - tedy obrazky, videa a
také dokumenty a soubory ve formatech, které dokazi vyhledavace
precist (.doc, .xlIs, .pdf a dalsi). Ty se soustiedi na okoli a nazvy souborti

a stahuji jejich nahledy do databaze vyhledavace.

Dalsi roboti kontroluji odkazy sméfujici na stranky, které vraci stavové
kody 4xx, tedy informaci, ze stranky neexistuji. Robot se na takovou
stranku nékolikrat vrati a pokud se mu ji nepodafi opakované nacist,

vyfadi ji z vysledkli vyhledavani.

Existuji také pavouci, ktefi maji na starosti ziskavat informace o poctech

odkazl sledovanych stranek a urCovat tak jejich popularitu.

Poslednim piikladem jsou crawlery, které sleduji mnozstvi strdnek a

jejich nartst.

Roboti vyhledavaci zpracuji v priméru asi dva miliony stranek denné. Ve

chvili, kdy se v hlavni databéazi objevi informace o nové objevené strance, vyrazi roboti

nacist stranku (tzv. fetching) a zjistit nasledujici informace:



= Informace z hlavicky HTML dokumentu — obsah meta znacek.

= Pfesmérovani, redirecty a stavové kody, které stranky vraceji zpét

Serveru.

= Informaci, kdy byla stranka naposledy zménéna.

Casovy udaj, za ktery se stranka nadte.

Statistiky rychlosti nacteni stranek vyhledavace zjist'uji hned z n¢kolika divodu.
V piipadé¢ nedostupnosti stranky pak porovnavaji rychlost nacteni s pfedchozimi
navstévami robota. Pokud tedy dojde k vyjimecnému vypadku, nemusi to mit dopad na

viditelnost stranky ve vysledcich vyhleddvani.

Roboti maji navic Casto nastavend omezeni, aby nestahovaly pfili§ velké ¢i

dlouho nedostupné soubory s pomalou odezvou serveru. [17]
34. Co je to index vyhledavace

Index vyhledéavace je databdze vSech klicovych slov a frazi, které se vyskytuji na
strankach, jez roboti prohledali. Ukolem této databaze je urychlit prohledavani

internetu.

V soucasné dobé vyuzivaji vyhledava¢ dva typy indexu. Invertovany index je
seznam vSech frazi sefazeny v abecednim potfadi. Druhym typem je piiponovy strom,
ktery kftazeni vyuziva stromovou strukturu k uklddéni fetézci znakd nad danou
abecedou. Pfiponovy index se vytvaii a udrzuje htife, ale je vhodnéjsi pro rychlejsi praci

s frazemi. [17]

3.4.1. Rychlost indexace stranek vyhledava¢i a zarazeni do
vysledkii vyhledavani

Rychlost indexace stranek a jejich zafazeni do vysledki vyhledavani, je u obou
majoritnich vyhledavact na ¢eském trhu rozdilna.

Neni piekvapenim, Ze Google v tomto ohledu nad Seznamem vyrazné vede,

vzhledem k poctu servertl i velikosti tymu, které ma k dispozici.

Google je schopen zaindexovat velkou ¢ast webu za n€kolik malo minut, pokud

existuji zpétné odkazy smeétujici na stranky webu. Indexaci stranek Googlem také



vyrazné pomuze odeslani souboru sitemap ptes nastroj Google Webmaster Tools.

V piipadé¢ Seznamu mohla rychlost indexace vétsiho webu trvat i v fadu

n¢kolika mésici. [25]

V pribéhu Cervna 2015 Seznam nasadil a testoval nového, rychoobratkového
robota nazvaného Freshbot. Tuto informaci uvéfejnil na svém blogu aZ na konci srpna.
Freshbot si vybira zdroje z hlediska kvality a podle nich je urcena doba, za jakou ze
stranek stahuje obsah. Obsah autoritativnich stranek ze své databaze stahuje kazdou
minutu, obsah z ostatnich stranek databaze stahuje jednou za deset minut az za pul

hodiny, dle kvality zdrojt.

Novy obsah publikovany na autoritativnim webu by tak mél byt vyhledavac

schopen zainexovat a zafadit do vysledkt vyhledavani béhem nékolika minut .

V piipadé nove spusténych stranek je tato doba stale v fadech nékolika dnd, nez

vyhledéavac zaindexuje alespon dulezité podstranky webu. [12]
3.5. Jak vyhledavace hodnoti webové stranky

Kazdy z vyhledavact ma vlastni algoritmus pro hodnoceni kvality webovych

stranek a jejich fazeni ve vysledcich vyhledavani — SERPu.

Kazdou zaindexovanou stranku vyhledavace ohodnoti a stanovi tak jeji kvalitu,
pritadi ji tzv. rankové ohodnoceni. Ke stanoveni vySe ranku je posuzovana fada faktora
— unikatnost a kvalita obsahu stranek, pocet a relevantnost zpétnych odkazii i kvalita
referencnich domén. To vSe nasledné ovlivituje zobrazeni stranek v SERPu. Postup
vypoctu a vahy zminénych faktorti nejsou znamy, vyhleddvace si zdrojové kody svych
algoritmu peclivé strezi.

Cesky internet si déli predevsim dva konkureéni vyhledivade — Seznam a
Google. Oba vyhledava¢e maji odlidny hodnotici systém — Srank a PageRank. Cim
vyssi rankové ohodnoceni strdnka md, tim je podle jednotlivych vyhledavaci

kvalitng&jsi. [1]
3.5.1. PageRank

Se systémem hodnoceni pomoci PageRanku, zkrdcené PR, pfiSli zakladatelé

Googlu. Podle jednoho z nich, Larryho Page, se rank jmenuje.
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Plvodni algoritmus zohlediioval pocet stranek, které na hodnocenou stranku

mnozstvi hodnocenych faktort.

PageRank ma hodnotici Skalu od 0 — 10. [1]

3.5.2. S-rank

S-rank je obdoba PageRanku od Seznamu. Také jeho vzorec vypoctu je tajny.
Oproti algoritmu Googlu nehodnoti pouze odkazy sméfujici na hodnocenou stranku, ale
také ty, které ze stranky smétuji pryc.

Vysledna relevance vysledkll vyhledédvani zavisi na hledaném vyrazu, S-Ranku
a dal$ich kritériich.

V piipad¢ rankového ohodnoceni od Seznamu se mitiZzete setkat shodnotici

Skélou od 0 — 100 nebo od 0 — 10, zaleZi na nastroji, ktery je vyuzivan k zjiStovani této
hodnoty. [1]

3.6. Razeni stranek ve vyhledavaéich

V ptedchozich letech byly pro vétSinu majiteld webovych stranek
pozice ve vysledcich vyhledavani. Tato metrika je jiz n€kolik let zastarald, diky snaze
vyhleddvact dodat wuzivatelim co nejrelevantnéjsi vysledky pomoci jejich

personalizace. [22]

Sledovani pozic stranek na urcitd kliova slova a frdze neni tfeba hned
zatracovat.  Stdle zGstavaji dobrym ukazatelem pro rychlou detekci zmén ve

vyhledavacich ¢i zjisténi rozsahu penalizace stranek. [1]
3.6.1. Personalizace

Personalizované vysledky vyhledavani jsou ovlivnény historii prohlizee —
navstivenymi strdnkami a socialnimi interakcemi uzivatele, lokalitou, kde se uzivatel
nachazi i zemi, ackoliv to plati pfedev§im pro stranky v anglicting.

Vysledky ovliviluje 1 pouziti chytrych telefont. V takovém ptipadé Google

od 21. kvétna 2015 upfednostiiuje responzivni stranky — ptizplisobené pro ruzna
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zobrazovaci zafizeni.

S personalizovanymi vysledky vyhledavani zacal Google experimentovat jiz
v roce 2005.

K radikélnimu posunu v zobrazovani personalizovanych vysledkti vyhledavani
doslo az v lednu 2012, kdy zacal Google uzivatelim zobrazovat vysledky s ohledem na
data ze socialni sit€¢ Google+. V t¢ dobé se ve vyhledavaci objevilo tlacitko pro vypnuti

personalizovanych vysledkt. [19]

Seznam zohlednéni polohy uzivatele nasazoval postupné, nejdiive pouze
v naSeptavaci. Pro veSkeré hledani zacala byt uZzivatelova poloha zohlednéna az
cervenci 2014. [3]

3.7. Vysledky vyhledavani

Vysledky vyhleddvani jsou oznacovany jako organicka navstévnost, nebo také

pfirozena navstévnost, jejiz vysledky nelze ovlivnit.

Ovlivnit v tom smyslu, Ze neni mozné si organické pozice zaplatit, jako je tomu
v piipadé¢ placenych kampanich (PPC), které funguji na bazi funkce, tedy dle vyse

ptihozl jednotlivych inzerentl. Kdo zaplati vic, zobrazi se vys.
Rozlozeni vysledki vyhleddvani Googlu i Seznamu vypadaji velmi podobné.

Obrazek 1 zobrazuje rozlozeni vysledkt vyhledavani fraze ,kavéarna Praha* na
Seznamu. Cést zvyraznéna okrovym rameckem je vypis nékolika vysledki z katalogu
Firmy.cz. Pod nim nasleduji organické vysledky vyhleddvani. Inzeraty PPC kampani

relevantnich k vyhledavané frazi jsou umistény v pravém postrannim panelu.

Ve vysledcich Googlu na stejny zadany vyraz se PPC inzeraty zobrazuji nejen
v pravém postrannim panelu, ale také na prvnich 3 pozicich. Nasleduji vysledky ze
sluzby Google Business, kterd je propojend s Google maps. Pod nimi se jiz zobrazuji

organické vysledky.

Vysledky stranek v organické navstévnosti 1ze ovlivnit optimalizaci stranek dle

doporuceni vydanych samotnymi vyhledavaci — SEO technikami. [23]
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SEZNAM .C&  kavarna praha

kavarna

Pokrogilé hledani »

vse Cesky

o7

DalSich 615 firem »

[Ty

3]

Obrazek 1:

13

raha v katalogu firem » Firmy.cz &

@ Cukrarna, Kavarna Slagr
Vyrabime kvalitni doméci dorty, kolace,
Cheese Cake, zakusky, rolady....
Francouzska 563/72, Praha

+420 607 277 688

Kavarna Praha

TéSime se na Vas v nasi kavarné.
Skvéla atmosféra a vytecna kava.
muzeumcafe.cz/kavarna-praha

Slevomat: Kavarna

Kavarny, restaurace, bary a dalsi.
Na Slevomatu se slevou az 90%!
slevomat.cz/jidlo-a-piti

© QVOCNY SVETOZOR

Vyroba a prodej ovocnych a $lehackovych
dortu, luxusnich dortt, oblozenych...
Vodickova 791/39, Praha

+420 774 444 874

Kavarna: akéni nabidka

Voravy napoj + zakusek. Nyni za
akéni cenu. Casové omezena nabidka.
hyperslevy.cz/slevy

® OVOCNY SVETOZOR
Zajistujeme vyrobu a prodej ovocnych a
Slehackovych dortt, luxusnich dortd,...
V ol$inach 1022/42, Praha

+420 774 444 847

Milujete dobrou kavu?

Tisice recenzi na restaurace.
Rychlé rezervace online s Restu.cz!
restu.cz/praha

Kavarny Praha Vinohrady 24 kavaren, Ceské hospldky.cz
Prohlédnéte si nabidku, hodnoceni a fotky u 24 kavaren v Praze Vinohradech. Pfimé
kontakty na kavarny., Ceské hospudky.cz
ceske-hospudky.cz/kavarny/praha-vinohrady

Tady muZe byt i vade reklama »

Kavarny Praha, prehled kavaren a kavarni¢ek Praha, Na

... ur¢ité nam vas tip poslete. Prazské kavarny dle prazskych ¢tvrti Praha 1, Praha 2, Praha
3, Praha 5, Praha 6, Praha 7, Praha 8, Praha 9
nakafco.cz/kavarny-praha/

Kavarna Praha - nejlepSi kavarny v Praze
MRAVENISTE.CZ - kavarna Praha. Prehled kavaren v Praze. Chceteli jit do kavarny v

Praze na kvalitni kdvu, u nds muZete najit kavarnu v Praze ...
restaurace.mraveniste.cz/kavarna-praha/

Vysledky vyhledavani Seznamu na frazi "kavarna praha"



Go gle kavarna praha = Y n

Vie Mapy Obrazky Nakupy Zpravy Vice ~ Vyhledavaci nastroje

Pfiblizny pocet vysledkd: 1 870 000 (0,50 s)

Kavarna Mezi Radky - Cerstvé palaginky, quiche, kava
www.etincelle.cz/ ~

Prijdte si k nam precist knihu. Rodinna kavarna Praha 2

www.raclettka.cz/Kavarna-Praha-2 ~
Vybérova italska kava Filicori.

® & *piiodni park Ej‘, . Keere .;‘y\ 2° Doméci dezerty, rychla wifi zdarma.
Sirka-Lygblaje ¥ 2 g ) L) ",V 7
p, Délnicié - .
/s b, tg'. Uz jspe domg, S . prazirna,kavarna,
Mo ot www.coffee-land.cz/ ~
'S Konévova prodej kavy, Cerstvé praZzena kava
- ol W ) ‘ kavérna praha 1
o “Pa PRAHAS . Malesicxs P
oy | oIl s

CafélLounge )+ *©) Café Colore, i e CaféBar Baribal
b ou o Praliae e e =T www.cafebaribal.cz/ ~

oaua Pets @ 4 W% Wap data ©2016 Google Internet Cafe Prague

Beer Coffee Tea
Hodnoceni ~
Nova Kavéarna na Praze 5
www.cupandcake.cz/ ¥
Kavarna Cup and Cake Vas okouzli!
Vyte€na kava, cupcakes a bagels.
9 Bucharova 2817/13

UZ jsme doma
4,7 %k K k¥ (10) - Kavarna / Cajovna
Uralska 6

Kavarny Praha
www.firmy.cz/Kavarny_Praha ~
Najdéte si kavarny

v Praze a okoli na Firmy.cz!

Café Lounge
4,7 %k kkJ (98) - Restaurace
Plaska 615/8

Brigadda Kavarna Praha
brigada-kavarna-praha.jobsmart.cz/ ~

Café Colore la-k raha jobs
4.4 YKk 7 (74) - Rychlé ob&erstveni 3 YoI‘na mlsla' : Podejte Zadost!
Palackého 740/1 Brigdda Kavarna Praha

Dobréa Kavarna Praha

www.zapmeta.cz/Dobra+Kavarna+Praha ~
= Dalsi mista Vysledky v 6 vyhledavacich

Dobra Kavérna Praha

TOP 10: Nejlepsi kavarny v Praze. Vime, kde je najit! | Jsme ... Kavarny V Centru Prahy
www.jsmekocky.cz/.../top-10-nejlepsi-kavarny-v-praze-vime-kde-je-naji... ~ kavarny-v-centru-prahy.hledat.com/ ~
KaZdou z nich byste ale méli navétivit, pokud se chcete povaZovat za stoupence ,, Hledate Kavarny V Centru Prahy
prazské kavarny" Vybrala jsem pro vas 10 kavaren v Praze, které jsou fakt ... Najdéte zde -- Super-rychle!

£ - . PR Zde mizZe byt zobrazena vase reklama »
Kavarny Praha | pfehled kavaren a kavarni¢ek Praha | Na ... y ’
www.nakafco.cz/kavarny-praha/ ¥

Informace o prazskych kavarnach a kavarnikach. Nevite kam si zajit v Praze na kavu?
Véfime, Ze si z nadi nabidky tu vice, tu méné zajimavych kavaren v Praze.

Doporucené kavarny v Praze - Restaurant-guide.cz
www.restaurant-guide.cz/kavarny.html ~

Vybirame pro vas kavarny v celé Praze, kavarny s pfijemnou obsluhou, vynikajici
atmosférou, dobram jidlem a samoziejmé dobrou kavou.

Obrazek 2: Vysledky vyhledavani na Googlu fraze ,,kavarna praha*
Metoda

Vymezeni pojmu metoda dle Hendla: ,,Slovo ,,metoda‘ pochazi z rectiny —
,,meta hodos *“ — a v puvodnim vyznamu znamend ,, cesta nekam “. Metoda je zpiisob, jak
dosahnout néjakého teoretického i praktického cile. Dale Ize tento pojem definovat také
jako zpusob ¢i postup, jak pomoci wurcitych principu dosahnout pravdivého

poznani “. [6]
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Metodika

Vymezeni pojmu metodila dle Ochrany: ,, Metodika definuje konkrétni postup
reseni urciteho probléemu, vymezuje presné jednotlivé kroky postupu nebo konkrétni
metody. Metodika je wurcity navod, jak dosdhnout vyzkumného cile, miize byt
schematicky zndzornéna vyvojovym diagramem ¢i podobnym formalizovanym zapisem.

Metodiku Ize obecné oznacit jako pracovni postup nebo navod . [29]
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4. Faktory ovliviiujici viditelnost webu ve vyhledavani

Uspé&snost webtl ve vysledcich vyhledavani ovliviiuje kombinace tzv. onpage a
offpage faktort. Tyto faktory vyhleddvafe posuzuji pfi hodnoceni stranek a jejich

umisténi ve vysledcich vyhledavani. [23]
4.1. Onpage faktory

Onpage faktory stranek jsou takové, které 1ze ovlivnit zménami ve zdrojovém

kédu stranek, at’ se jedné o upravu tagi ¢i samotného obsahu. [23]
4.1.1. Indexace

Aby vyhledavace zobrazily stranky ve vysledcich vyhledavani, musi je mit ve
svém indexu. Indexace stranek je ve skuteCnosti proces, ktery se skladd z nékolika
krok:

= crawlovani — sbirani stranek roboty,

= parsovani stranek a analyza,

= nacteni strdnek do databaze vyhledavace,

= uloZeni odkazl pro dalsi sbirani do jiné z databazi,

= skutecnd idnexace stranek, tj. zafazeni stranek do indexu. [§8]

Pokud se Seznamu dlouhodobé¢ nedati najit a zaindexovat nové spoustény web,
je mozné mu jej ,naservirovat na stiibrném podnose skrz webovou stranku

http://search.seznam.cz/pridej-stranku. Na rozdil od Googlu, ktery tuto moznost nabizi

skrz nastroj Google Webmaster Tools, je nutné Seznamu odesilat kazdou jednotlivou

stranku zvlast’. [1]
Robots.txt

Soubor robot.txt ma byt umistén v kofenové slozce serveru, kde je umistén web,

tedy naptiklad na takové adrese:

http://www.katerinabrunova.cz/robots.txt.
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Soubor obsahuje informace pro roboty vyhledavacd, které stranky webu

indexovat a které nikoliv. M¢l by obsahovat také cestu k souboru Sitemap. [2]

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/

Sitemap: http://katerinabrunova.cz/sitemap index.xml

Obrazek 3: Priklad souboru sitemap.xml

Sitemap

Soubor sitemap, jinak oznaCovany jako mapa stranek, napoméaha vyhledavacim
k nalezeni vSech existujicich stranek webu, pro snazsi indexaci a jako informace o jeho

struktufe.

Do souboru je vhodné dévat pouze stranky, které chceme, aby vyhledavace
zaindexovaly. Kromé tagu <loc>, ktery obsahuje URL adresu jednotlivych stranek je

doporuceno pouzit v souboru také nasledujici tagy:

»  <lastmod> - informujici robota, kdy doslo k posledni aktualizaci obsahu

stranky ¢i dokumentu.

= <changefeq> - definujici interval, v jakém by se mél robot na stranku
dokumentu vracet. NejCastéji se nastavuje hodnota denné, tydné ¢i
mesicne.

= <priority> - urCuje prioritu stranek ve strukture webu. Priorita stranek je
uréena v intervalu 1,00 — 0,00.

Stejné jako robots.txt ma byt umistén v root slozce na serveru. [1]

Nejcastéji byva soubor ve tvaru sitemap.xml. Druhou moznosti je

komprimovany format ve tvaru sitemap.gz, se kterym si poradi Google i Seznam.

Podle specifikace, platné pro oba vyhleddvace, je maximalni doporucena
velikost sitemapy do 10 MB v jiz dekomprimovaném stavu nebo max. do 50 000 URL

adres. To proto, aby nedoslo k pfetizeni serveri pii jejich zpracovani.
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V ptipadé velkych webovych prezentaci, nejcastéji e-shopl, se standardné
vytvari nékolik sitemap soubort, které jsou rozdéleny naptiklad na stranky produkti,

sitemap obrazkovych soubori apod.

Cestu ke vSem jednotlivym sitemap soubortim pak sdruzuje pravé hlavni soubor
sitemap. Soubory map stranek mohou samoziejmé obsahovat pouze URL adresy jedné
domény. [26]

V nékterych piipadech se muzeme setkat také se souborem ve formatu
sitemap.php, ten neni vhodny pro ceské internetové prostfedi, nebot Seznam tento

format sitemapy nerespektuje a bude mit problém s jeho zpracovanim.
Pro rychlejsi indexaci stranek je doporuceni odeslat vytvoreny soubor sitemap
Googlu pomoci nastroje Google Webmaster Toosl. [1]

4.1.2. Klicéova slova

Klicova slova nebo také klicové fraze jsou slova, podle nichz najdou uzivatelé
webové stranky ve vyhledavacich. KliCovou frazi mize byt jakykoliv vyraz — nazev
produktu ¢i nabizené sluzby, ¢innost oboru, jméno spolecnosti ¢i pracovnika, nazev

meésta, prosté cokoliv odpovida obsahu webu. [1]
Relevantni klicova slova
Relevantni fraze ¢i klicova slova jsou takova, ktera tematicky odpovidaji obsahu

stranek, at’ uz se jedna o internetovy obchod ¢i nabidku sluzeb.

Klicova slova jsou vyraz, ktery prostupuje celou problematikou optimalizace

webovych stranek a nejen jich. Vyskytuji se v podstaté vSude na webu:
= v samotném textu stranek,
= hlavnich nadpisech stranek,
= meta popiscich,
= titulcich stranek,
= URL adresach stranek, pokud nejsou tvofeny parametricky,

= janchor textech odkazu.
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Klicova slova jsou jednoduse zdkladnim kamenem cel¢ problematiky
optimaliazce. Pravé na konkrétni klicova slova a fraze se optimalizuji webové stranky a
celé weby, tak aby byly viditelné na co nejrelevantnéjsi fraze. Posuzuji se hlediska
hledanosti a konkurence. Obecna klicova slova, vétSinou jednoslovné fraze byvaji
zpravidla nejvice konkurenc¢ni, naptiklad ,,auto nebo ,,automobil“. Vyrazy s dvéma az
tremi slovy, naptiklad ,,auto Skoda‘“ nebo ,,Cervena auto Skoda®, uz nejsou tak hledané a
proto nejsou tolik konkuren¢ni. Viceslovné, ptesné€j$i vyrazy jsou oznaCovany jako

longtailové fraze. [1]
Longtailf3

Longtailové fraze jsou viceslovné vyrazy, které konkrétné popisuji to, co

uzivatel hleda, naptiklad ,,auto Skoda octavia 1,8 Cervena*.

Mohlo by se zdat, ze takové fraze nejsou pro majitele stranek dulezité, ale je
tomu naopak. Longtailové fraze zadavaji uzivatelé, ktefi jiz presné védi co chtéji. Prosli
jiz stadiem vybéru a jsou rozhodnuti pofidit si konkrétni automobil konkrétni znacky a
nyni hledaji autobazar, kde si jej pofidi. Takové uzivatele by byla Skoda v organicu
minout, nebot’ jsou mnohem bliz ndkupu, nez uzivatelé, kteti zatim zadavaji jen ,,auto

Skoda octavia‘®.

vymeky jednoslovné frize
@
o
=]
@
E
n L » r
_.% dvou az trislovné fraze
——
<
g viceslovne, popisnéjsi fraze
)
o
nizky
vyseky

pocet hledani nizky

Obrazek 4: Graf longtailu

Z toho plyne, Ze webové stranky by mély byt optimalizovany nejen na obecna
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klicova slova, ale také na méné hledané, longtailové fraze a pokryt tak celou skalu

rozhodovaciho procestu uzivateld a potencidlnich zdkaznika. [1]
4.1.3. Informacni struktura

Dobfe zpracovana struktura stranek umoziuje uzivatelim stranek snadnou
navigaci a pohyb po strankach. Z hlediska vyhledavacii je pro weby nejlepsi vyuzivat
tzv. hierarchckou strukturu. [2]

Pokud jsou stranky prolinkovany i jinak, nejen pomoci hlavniho menu,
napiiklad pfimo z textl stranek s relevatnimi anchor texty odkazi, slouzi tak uzivatelim
1 vyhledavacim. Napomahaji k propojeni tematicky souvisejicich témat a ke zlepSeni

interniho prolinkovani webu. [8]
Interni prolinkovani

Jak jiz bylo fecno, interni prolinkovani stranek je dulezitym faktorem
optimalizace, napomahd k propojeni souvisejicich stranek. Pokud se na webu vyskytuje
nékolik strdnek vhodnych pro optimalizaci na stejné klicové fraze, je vhodné aby ty
mén¢ relevantni stranky odkazovaly na tu nejrelevantnéjs$i. Tim nedojde k rozmélnéni

vahy této stranky mezi ostatni a stranky tak na sob& navzajem ,,nekanibalizuji®.

Internimu  prolinkovani napoméhaji kromé hlavni navigace stranek a jiz

zminénych zpétnych odkazl pfimo z textu, tzv. kontextovych odkazi také naptiklad:
* drobeckova navigace stranek,
* soubor sitemap,

* odkazy z postrannich panelt a naptiklad i ze zapati stranek. [8]
Linkjuice

Pokud na webu dobfe funguje interni prolinkovani, ma web vysoky tzv.
linkjuice, coz je teoretickd metrika, kterou vymyslel Larry Page. Jedna se o hodnotu,

ktera je pomoci odkazil pfenasena na jiné stranky webu i na jiné¢ domény. [2]
Vstupni stranky

Vstupni nebo také cilové stranky, anglicky oznacované jako landing page,

20



nejsou nic specialniho. Jedna se o jednotlivé stranky webové prezentace. Kazda vstupni
stranka webu by méla mit svou unikatni URL adresu i obsah. Kazdou vstupni stranku je

vhodné optimalizovat na relevantni klicova slova a fraze souvisejici s jejim obsahem.

Pomérné castou chybou SEO je optimalizace webu jako celku a nikoliv
jednotlivych stranek. Druhym ptipadem pfi optimatizaci stranek je naopak omezeni se

pouze na par kli¢ovych frazi, opomenuti longtailu apod. [8]
4.1.4. URL

Pod zkratkou URL se skryva anglicky vyraz Uniform Resource Locator, tedy

pfima adresa ¢i umisténi zdroje.
To, jakym zplsobem jsou tvofeny URL adresy stranek, je dilezité pro
vyhledéavace i po uzivatele, ackoliv pro oba z trochu jinych divodu. [2]

Kli¢ova slova v URL

Klicova slova jsou dilezitd také pii pouziti v URL adresdch stranek.
Vyhledédvace je zatrazuji jako jeden z faktor pii hodnoceni relevantnosti stranky pro
konkrétni fraze. [2]

Optimalni tvar URL
Aby vyhledavace v URL adresach stranek rozeznaly klicova slova, je potieba
jim je oddélit pomoci znaku pomlcky, ktery Google i Seznam vnimaji jako mezeru.

Oba vyhledavace rizné oddélovaci znaky, az na znaménko minus, vnimaji jinak.

Vnimani oddélovacich znak v URL zobrazuje nasledujici tabulka. [9]

URL Vnimani Vnimani Zaver
Googlu Seznamu
example.cz/klicoveslovo | klicoveslovo klicoveslovo Neni optimalni
example.cz/klicove slovo | klicoveslovo klicove slovo Neni optimalni
example.cz/klicove-slovo | klicove slovo klicove slovo Optimalni

Tabulka 1: Tabulka interpretace znaka v URL vyhledavadi, zdroj: jakpsatweb.cz

21




Parametry v URL adresach

Vyhleddvace hodnoti URL adresy stranek zné€kolika thli pohledu, nejenom

z hlediska kli¢ovych slov, které jsou v ni obsazeny.

Z hlediska SEO neni pouzivani URL adres tvofenych parametricky vhodné,
lepSim feSenim je tzv. sémantickd struktura URL. Sémantickd adresa stranky by
vypadala naptiklad takto www.katerinabrunova.cz/sluzby/seo/linkbuiliding/. Pokud by
byla adresa stranky tvofena parametricky, vypadala by néasledujicim zplGsobem

www.katerinabrunova.cz/?sluzby=seo&linkbuiliding.

Stranky s URL adresami tvofenymi sémanticky, které obsahuji relevantni
klicova slova, maji vyhodu také zuzivatelského hlediska. Pokud se uZzivatelim a
potazmo potencidlnim klientim zobrazi stranka ve vysledcich vyhledavani, hraje tvar
URL adresy také svou roli v rozhodovacim procesu. Uzivatelé si navic mohou adresu

stranky jednoduSe zapamatovat, pokud je tvofena jako tzv ,,hezka URL".

Rika se, ze kdyz Amazon piesel z parametrickych URL adres na sémantické,

doslo ke zdvojnéasobeni se jeho navstévnosti a poprvé v historii se stal ziskovym. [2]
Délka URL adres

Je vhodné vénovat pozornost také délce URL adres, ackoliv se nejena o faktor
s vyraznou dulezitosti. Doporucend délka URL adres stranek je do 74 znaki. Delsi URL

adresy jsou v SERPu ufiznuty. [2]

Pii vytvareni URL adresy stranek by se mé¢lo hledét predevSim na to, aby byl
jejich tvar trvaly, neménny. Pokud dojde na piipad nouze, kdy je tfeba URL adresy

zmenit, je tfeba ptivodni adresy piresmérovat na ty nové. [9]
4.1.5. Meta tagy

Meta tagy jsou znacky umisténé v hlavi¢ce zdrojového kodu dokumentu, které
obsahuji informace k pfesnéjSimu rozpoznani obsahu roboty vyhledavaci. Nékteré

z nich maji pfimy vliv na vysledky stranek ve vyhledavani.

Title

vvvvvv
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Poskytuje mu informaci o jejim obsahu a ma pfimy vliv na vysledky stranek v SERPu.

Titulky jednotlivych stranek by mély byt unikatni pro kazdou stranku. M¢ly by
obsahovat nejrelevantnéjsi a nejhledanéjsi kli¢ové slovo ¢i frazi. Tato fraze by méla byt

umisténa co nejblize zacatku titulku.

Jejich délka by neméla presahovat 65 znakd. Delsi titulek by se ve vysledcich

nezobrazil cely.
Idealni tvar titulku stranek by mél byt poskladan nasledujicim zpiisobem:
,»Primarni kli¢ové slovo a sekundarni klicové slovo | Brand nebo Znacka“.

Obchodni znacka ¢i ndzev stranek se na konec titulku uvadi ke zvySeni miry
prokliku. VétSinou se umist'uje az za specialni znak a je tak alespoil jednoticim prvkem
titulk®i. Jako specidlni znak se nejcastéji pouziva prave svislitko 1 pro svou esteticnost.

Spatné neni ani pouziti spojovniku, kratké nebo dlouhé pomlgky. [2]

Jak vypada titulek stranky ve vysledcich vyhleddvani zobrazuje Obréazek 5.

Titulek je na obrazku zvyraznén zelenym rameckem.
Meta descriptions

Popisky stranek sice piimo neovlivituji vysledky stranek ve vyhledavacich, i

ptesto je vhodné dat si zalezet i na jejich optimalizaci.

Pokud se stranka zobrazi v SERPu, je uzivateli zobrazen ve vétSiné piipadu
pravé text ztagu meta descriptions. Dobfe vytvofené popisky stranek tak vyrazné
ovliviluji miru prokliku z vysledkti vyhledavani, nebot’ jsou kromé¢ titulku, jedinym
»lakadlem®, jak pfredvédcCit uzivatele, aby si ze stranky s vysledky vybral konkrétni

stranku.

I popisky stranek by mély byt origindlni pro kazdou strdnku webu. Jejich
doporucovana délka je mezi 110 — 160 znaky. Pokud jsou delsi, nezobrazi se uzivateli

celé. Kratké popisky stranky navic nevypadaji dobfe. [2]

Zobrazeni popisku stranky ve vysledcich vyhledavani ukazuje obrazek nize.

Popisek stranky je na obrazku zvyraznén ¢ervenym rameckem.
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Deadpool (2016) | CSFD.cz

www.csfd.cz/film/261379-deadpool/prehled/ v

Nez se stal Deadpoolem, byl Wadem Wilsonem (Ryan Reynolds), byvalym ¢lenem
specialnich jednotek. Kdyz mu Iékafi diagnostikovali pokrogilé stadium ...

Diskuze - Deadpool - Ve filmotéce - Galerie

Obriazek 5: Zobrazeni titulku a popisku stranky v SERPu
Meta keywords

Meta tag byl v zacatcich internetu vyuzivan k vyplnéni relevantnich klicovych
slov pro informovéani vyhledavacl o jejich obsahu. Jako takovy zacal byt tvirci
webovych stranek, znalych problematiky optimalizace, velmi rychle zneuzivan. A tak

jeho obsah ptestali roboti brat v potaz. [1]
Nékteré vyhleddvace a systémy jeho obsah stile vyuzivaji. V poslednim roce
také nekolikrat zazné€lo, Ze se kjeho vyuzivani vratil 1 Google v pfipadé webd,

spadajicich do skupiny ,,News* a webovych magazint.
Ostatni tagy v hlavi¢ce dokumentu

Mezi ostatni tagy umistované v HTML hlavi¢ce dokumentu, které by na strance
nemély chybét, patii definice znakové sady, ktera vyhledava¢ informuje o tom, jaké

znaky méa pouzit. Bez ni by se ndvstévnikovi ¢eské znaky nezobrazily spravné.
Pro kodovani ceStiny se nejcastéji pouziva UTF-8, jeho zapis muize vypadat
takto:

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=UTF-8"> nebo
napiiklad takto <meta charset="UTF-8">.

DalSim doporucenym tagem je definice jazyka, vnémZ je vytvofen obsah
stranky. Vyhleddvace jiz dnes sice umi obsah stranky a jazyk, ve kterém je vytvoren
dobfe rozpoznat, ale ne vzdy tomu tak musi byt. Tag pro kdodovéni jazyka mtize vypadat

napiiklad takto:

<meta http-equiv="Content-language* content="cs*>. [4]
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V hlavi¢ce zdrojového koédu stranky se umistuje také meta tag robots, ktery
umoziiuje zakazat indexaci obsahu stranek roboty a také sledovat odkazy, které z ni
vedou. Tato deklarace ma vyss$i prioritu nez zdkaz indexace stranek v robots.txt. Zapis

tohoto tagu mize vypadat nésledujicim zpisobem:

<meta name="robots" content="index, follow">.

Ptipustné hodnoty, které 1ze do tohoto tagu vyplnit jsou:
¢ all —je povoleno vse, indexace stranky i sledovani jejich odkazi,
* index — povoleni indexace obsahu stranky vyhledavacem,
* noindex — zdkaz indexace obsahu stranky,
* follow — povoleni sledovani odkaz na strance,
* nofollow — zékaz sledovani odkazii na strance.

Tyto hodnoty je mozné libovolné kombinovat a je tieba je nastavit pro kazdou
stranku zvlast, hromadné zdkazy jsou pak realizovany skrze soubor robots. Neni

vhodné tento tag ve zdrojovém kodu opomijet. [10]
4.1.6. Pristupnost obsahu stranek
Aby mohly vyhledavace pfivést na web uzivatele, musi mit roboti vyhledavacu

moznost prohlédnout si jeho obsah.

Pokud web vyuziva technologie jako jsou JavaScript nebo Flash, zna¢né tim
snizuje svoji viditelnost ve vysledcich vyhledavani, nebot’ s t€émi si dnesni roboti jesté

neumi poradit.
Problémem mohou byt také webové stranky tvoifené pomoci ramcii, ovsem
takové feseni se jiz dlouhou dobu nepouziva. [2]

4.1.7. Validni zdrojové kody

Vyhledéavace validnost zdrojovych kodu pfili§ nezajima. Pokud ovSem obsahuji
velké mnozstvi chyb, stézuji tak prochazeni obsahu robotlim, coz mize mit za nasledek

jejich zdlouhavou indexaci.

Validnost webovych stranek pfimo souvisi s pfistupnosti stranek a proto neni
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dobré ji opomijet. [8]
Velikost zdrojovych kodu

Kromé validity zdrojovych kodt je dilezita také jejich velikost. Zbytecné velké

kaskadové styly a javascripty. [2]
Rychlost nacitani stranek
Dulezitost rychlosti nacitani stranek jiz zaznéla v Casti prace tykajici se
indexace, pro které je skute¢né dulezita.

Pokud se stranka nenacte do urcité doby, robot vyhleddva¢ z ni odejde jinam.
Jestlize se situace, kdy neni stranka dostupnd, opakuje né&kolikrat, ulozi ji robot do
databaze nefunkénich stranek a dlouhou dobu se na ni nevrati. Stranka tak pftijde o

viditelnost ve vysledcich vyhledavani. [17]

Pomaly web neni dobry i z uzivatelského hlediska. Pokud se uzivateli stranka
nenacte za rozumnou dobu, jednoduSe z ni ochazi a uz nikdy se nemusi vratit. Web tim

tedy piijde o potencidlniho zakaznika zcela zbyte¢né.
Rychlost nacitani stranek lze urychlit fadou tkond:
* minifikaci zdrojovych kédu webu,
* optimalizaci velikosti obrazkii pouZzitych na webu,

* aktivaci komprese zdroju, aby bylo zasilano po siti co nejmensi mnozstvi

dat,
* anastaveni webu aby vyuzival na¢itani do mezipaméti prohlizece. [2]
HTML 5 a CSS3
Vyuzivani specifikaci HTMLS a CCSS3 pro tvorbu webovych stranek je

nejenom technologikym pfinosem pro web, ale také pro SEO.

Multimédia jsou diky HTMLS5 méné zéavisla na zasuvnych modulech. Pro hudbu,
videa ¢i vektorovou grafiku neni potieba instalace Flashe nebo Silverlightu. HTMLS5 ma

vliv také na lepsi pristupnost stranek. Asi nejvétsi vyhodou HTMLS je jeho zpétna
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kompatibilita, nebot’ funguje dokonce i v Internet Explorer. [7]

Specifikace zavedla celou fadu novych tagl, které jsou pro vyhledavace

pfinosné z hlediska sémantiky. Umoziluji tak naptiklad 1épe specifikovat a segmentovat

Casti stranky v kodu, lepsi popisek obrazkl i dalsi prvky stranek a pfesnéji definovat

diilezitost konkrétnich prvkl na webu. Zdrojovy kod se tak stava popisné;jsi.

Nové vzniklé elementy tak definuji konkrétni ¢asti stranky:

<header> definuje oblast zahlavi stranky nebo jeji casti, zpravidla

obsahuje hlavni navigaci stranek a logo.
<article> oznacuje text ¢lanku nebo kompletni ¢ast obsahu stranky.

<footer> tento element oznacuje bud’ zépati celé webové stranky nebo
pouze c¢asti své sekce, naptiklad ¢lanku. Pak se v ném nejcastéji uvadi

informace o autorovi, copywright apod.

<aside> - tento element bude nejvice vyuzivan v postrannich panelech
stranek, obsahuje dopliujici informace k obsahu stranky, tedy

sekundéarni nebo ptibuzny obsah.

<section> je obecnym elementem, oznacujicim logickou oblast stranky,

spis jednotku obsahu nebo jeji ¢ast. Naptiklad jeden odstavec ¢lanku.

<nav> definuje Cast stranky s navigaci Ci jeji ¢ast.

HTMLS pfineslo i zjednoduSeni typologie a oznafeni odkazli jako jsou

napiiklad autor, alternate, next a prev, help apod.

Kromé

ptehlednéjSich  zdrojovych kodd jde diky HTMLS snadnéji

implementovat do obsahu stranek také mikrodata. [5]

4.1.8. Stavové kody stranek a presmérovani

Stavové kody

Webové stranky vraci serveru a tedy i1 robotim ruzné stavové kody.

NejcastejSimi stavy, se kterymi se miizeme na webu setkat jsou nasledujici:
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200 — tento stavovy kod znamena, Ze je stranka v pofadku a funkéni .

301 — stranka byla trvale pfesunuta



= 302 — pozadovany obsah stranky byl docasné€ pfesunut na jiné misto.
= 403 —nepovoleny pfistup na stranky.
= 404 — stranka nebyla nalezena, tedy chybova stranka.

= 410 — na tento stavovy kod je tieba dat si pozor. Rika robotiim, Ze byl
obsah stranky zruSen a neexistuje jeho alternativa. Pfi pouZziti tohoto
stavového kodu je velmi tézké dostat robota zpét na stranku, pokud se

rozhodneme obsah stranky né€kdy v budoucnu obnovit.

= 500 — chyba serveru nebo jeho nedostupnost se uzivateli zobrazi
v ptipadé€, Ze server nemuze z n¢jakého ditvodu zobrazit obsah stranky.
Nejcastéji k tomu dochazi napiiklad pii aktualizaci serveru. Pokud
stranka vraci Googlu tento stavovy kod opakované, neziskd zadné

rankové ohodnoceni. [2]
Chybova stranka

Chybovou stranku fesi vétSina webli pomoci stavového kédu 404 a informaci

s omlouvou uzivateli o tom, Ze stranka neexistuje nebo byla zruSena.

Castou chybou pfi vytvareni chybové stranka jsou tzv. faleiné chybové stranky,

které doopravdy nevraci stavovy kod 404, ale 200. [2]

Nevhodnym feSenim je nastavit pfesmérovani uzivatele na hlavni stranku webu,
pokud mu byla zobrazena stranka se stavovym kodem 404. Takovy uzivatel ve vétSiné
ptipadli z webu nejspi$ odejde. Vhodnéjsi je zobrazeni informace s omluvou a nabidka
vyuziti vyhledavaciho fadku ¢i konkrétniho alternativniho obsahu. E-shopy mohou
uzivatele sméfovat na nejoblibénéjsi a zhlediska trzeb nejispésnéjsi produkty,

magaziny napiiklad na nejctenéjsi ¢lanky.
Originalni pojeti ¢i personalizace chybové stranky také neni na Skodu. [17]
Stranku se stavovym kodem 404 Casto nastavuji e-shopy v pfipadé Ze vytadi ¢i
vyprodaji produkt z nabidky, coz je chyba. Pokud byl produkt na trhu nékolik let, ma
stranka svou historii, ziskala rankové ohodnoceni ve vysledcich vyhledavani a

zobrazuje se uzivatelim jako relevantni cilova stranka v SERPu. Mohou na ni vést

existujici odkazy. V ptipadé, Ze takovou stranku e-shop smaze, pfipravi se naprosto
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zbyte¢né o Cast navstévnosti.

Druhym nejcastéjSim feSenim ukonceni nabidky néjakého produktu je
pfesméerovani plivodni stranky na hlavni stranku webu nebo na alternativni produkt. Ani
to neni idedlni cesta, uzivatel mlze byt roz€arovan, ze nenasel co hledal a z webu

jednoduse odejde.

Takovou situaci fesi velmi dobfe naptiklad Alza.cz, kterd v ptipadé, ze je
produkt jiz nedostupny, cilovou stranku zachova. Upravi jeji obsah tak, aby bylo na
prvni pohled ziejmé, Ze produkt jiz neni k dispozici a pokud existuji alternativni
produkty, nabidne uzivateli jinou alternativu. Nepfijde tak o navstévnost na klic¢ovou
frazi, na niz se uzivatelé dostdvali pravé na tuto cilovou stranku a pokud se
v nabizenych produktech trefi uzivateli do vkusu, ziskd moznost prodeje jiného

subsitu¢niho produktu . [14]
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Presmérovani

Piresmérovani stranek je vlastné konkrétni druh stavového kodu, které vraci

stranky serveru.

Z hlediska optimalizace stranek pro vyhledavace ptedstavuje pfesmérovani za
pomoci stavového kodu 301 (trvalé presmerovani) nejlepsi feSeni, nebot” tento stavovy

kod prendsi (alespoii Castecné) i rankové ohodnoceni stranek, tzv. linjuice. [2]

Je vSak dulezité si uvédomit, Ze i pii pfesmérovani puvodni strdnky pomoci 301
bere vyhledavac stranku jako novu a tak sni také zachazi. Google je co se tyce
pfesmérovani piivétivéjsi a preda strance vétSinu pivodniho rankového ohodnoceni.
Piedevs§im takovou zménu zpracuje rychle. Seznam ranky z pivodni strdnky neptfedava
automaticky, ale zpétn¢ je dopocitava. Proto je dilezité si zménu URL adresy stranek
opravdu dobfe rozmyslet dopfedu. Ve vétsin¢ piipadi nestoji ztrata dosaZenych
vysledkti v SERPu za to.

Dtlezitost pfesmérovani ptivodniho obsahu stranek plati také pfi vytvaieni

novych cilovych stranek na stavajicim webu 1 pfi pfesunu na novou doménu. [17]

V piipad¢ vyuziti stavového kodu 302, které je oznaCované jako prozatimni,
tedy presmérovani na dobu neurcitou, se pfenasi z hodnoty ranku plivodni stranky jen

velmi malo. [2]
HTTPS

V srpnu 2016 Google ozndmil vefejnosti, ze bude ve vysledcich vyhleddvani

zvyhodnovat weby, které vyuzivaji zabezpeceny protokol https. [34]

Pti pfechodu na zabezpecenou verzi stranek budou ovSem vyhleddvace web brat

jako nové, samostatné (duplicitni) stranky. Je proto potieba oSettit fadu véci:

» Presmérovat vSechny stranky z verze s http pomoci spravného stavového
kodu 1:1.

= OSetfit spravné nastaveni kanonizovanych a pfesmérovanych stranek na

webu.

* Dat si pozor, kam budou umistény soubory robots.txt, sitemap a

oveétovaci GWT soubory a také jejich obsah.
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* Bude tfeba v Console Search ovéfit tuto doménu jako novy web a

nastavit ji preferovanou variantu stranek.

» Spravné nastavit bezpecnostni certifikaty, aby nedochazelo k jejich

zneplatnéni.

wewr

tedy tfeba ovéfit zda nedojde ke zpomaleni rychlosti stranek.

Google pro tyto ucely dokonce nabizi v Search Console funkci pro ozndmeni

zmény adresy webu. [20]

Je obecné znamo, ze Google je pii zpracovani zmén URL adres a pfesmérovani

benevolentnéjsi a poradi si s nimi rychleji.

K trendu ptfechézeni stranek na zabezpeceny protokol HTTPS se piiklonil také
Seznam. Pivodné prohlasil, Ze bude mozné hladce piejit v priabehu léta 2015.
V dal$im ozndmeni vSem doporucil pockat stouto upravou stranek az na
zacCatek roku 2016. [34]

Posledni informace od Seznamu, tykajici se zachazeni s pfesmérovanymi weby,
tedy naptiklad pfi pfechodu na https, je z 12. ledna 2015. V této zpravé Seznam
informoval vefejnost o zrychleni mechanismu zpracovani presmérovanych
stranek. Jeho testovani bylo naplanovéano v pribe&hu tinora 2016. Vice informaci

k této problematice a vysledky testovani prozatim nejsou k dispozici. [33]

Proto je dobré si pfechod na https verzi stranek dopfedu dobie promyslet a
naplanovat jej mimo sezénu, kdy nebude pokles navstévnosti z vyhledavact pro

web tak bolestivy. [13]
4.1.9. Duplicity a kanonizace

Duplicitni obsah je stejny obsah, vyskytujici se v rdmci jedné nebo vice domén.

Duplicita je jednim z nejcastéjSich problémii webovych stranek.

Existuji duplicity pfirozené, kterou nejsou tvoteny umysiné. Mohou za né bud’

pfidané paramety v URL adresach stranek, které generuje naptiklad CMS systém.

Druhou moznosti jsou tzv. startovni soubory o kterych bude fe¢ niZe. Startovnim

souborem je napiiklad adresa webu www.katerinabrunova.cz/index.php. Tietim
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ptrikladem jsou www aliasy zplisobené variantou stranek s www a bez www.

Nejjednodussim feSenim pfirozenych duplicit je jejich pfesmérovani na jednu

vybranou variantu pomoci stavového kodu 301. [34]

Kromé ptirozenych duplicit existuji také ty nepfirozené. Ty jsou vytvareny bud’

umyslné nebo z nedostatku znalosti:

1.

Vytvafeni riznych domén se stejnym obsahem. Takové weby se nazyvaji
aliasy. K vytvareni alias webl se Casto uchyluji komer¢ni spolecnosti,
které zaregistruji rizné varianty doménovych jmen s .cz, .com, .net.,
.info a dalsi, které je napadnou a na vSechny tyto domény umisti stejny
obsah. NejlepSim feSenim této situace je pfesmérovani vSech drzenych

domén na tu hlavni.

Druhym pfikladem nepfirozené duplicity je jednoduché zkopirovani
obsahu stranky a jeho umisténi na jiné domén¢. Takto duplicitni stranky
si koleduji o vyfazeni jedné z nich z vysledkii vyhledavani. Zpravidla je
vyfazena ta ze stranek, ktera vznikla pozdéji. Je-li vSak novéjsi stranky

v

odkazovangjsi, je té€zké posoudit, kterou z nich vyhledavace vytadi.

Poslednim ptikladem nepfirozenych duplicit jsou tzv. masivni mirrory,
ty maji vétSinou na svédomi vzdalené proxy, které kradou obsah
z okolnich webli a umistuji je na svou doménu ve velkém. Takové
stranky jsou vétSinou vyhledavaci odhaleny, penalizovany a vyfazeny

7 indexu.

Nepftirozené duplicity tedy vznikaji na vice doméndéch, ty pfirozené se vyskytuji

na té samé doméné. [11]

Podobny obsah

Nékdy se mluvi také o podobném obsahu stranek. Takovy jev vznika, pokud

maji stranky spole¢nou velkou ¢ast obsahu. Stranky s podobnym obsahem se casto

vyskytuji naptiklad na e-shopech, které nabizi jeden produkt ve vice barevnych

provedenich. Kazdé barevné provedeni ma svou vlastni cilovou stranku a vSechny maji

stejnd nazev a popis produktu.

Podobny obsah vyhodnocuje kazdy vyhledavac jinak. Pfedchdzet vzniku stranek
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s podobnym obsahem lze sjednocenim vSech produktovych stranek jednoho vyrobku ve
vice barevnych variantich na jednu cilovou stranku s mozZnosti volby barevného

provedeni.

Podobny obsah vznika také pfi filtrovani zboZzi na strankach e-shopu, kdy se
jednotlivé produkty na strance pouze piekladaji do jiného potfadi na stranku
v parametrem v URL strance. Tento druh podobného obsahu lze oSetfit nasazenim

canonical tagu. [11]
Kanonizace

Vyhledavace se s ptirozenymi duplicitami vyrovnavaji jinym zptisobem.

Pokud Google objevi na webu stranku se stejnym obsahem a jinou URL
adresou, udéla z nich kanonickou mnozinu. Poté pomoci svého algoritmu vybere tu,
kterou povazuje za nejrelevantnéjSiho zastupce a tu nabizi ve vysledcich vyhledavani.
Ve prospeéch této stranky pak pocitd vSechny odkazy smeétujici na tuto konkrétni

kanonickou mnozinu.

U Seznamu je situace jind. Ten zaindexuje prvni zndmou stranku a zatadi ji do
indexu. Pokud objevi na webu dal$i strdnku se stejnym obsahem a znd také parametr,
ktery se v URL strance objevuje oproti prvni zaindexované strance, pak je schopen ji
kanonizovat. Pokud vSak narazi na stranku, jejiz parametr je mu neznamy, miZze
zaindexovat ob¢ varianty stranek a také je zobrazovat ve vysledcich vyhledavani. Sila

zpétnych odkazi smétujicich na tyto stranky by se pak tiistila. [11]
Canonical tagy
Canonical tag vznikl kvili moznosti doporucit vyhledava¢im vhodného

zastupce kanonické mnoziny ptimo tviirci webd.

Nasazeni canonical tagu tak fe$i napfiklad duplicitni stranky vznikajici pfi
filtraci nebo strankovanim obsahu. Do zapati stranky se vlozi tag, ktery odkazuje na
stranku, kterou povazujeme za nejvhodnéjsi. Zpravidla byva ze stranky samotné

odkazovano také samo na sebe, coz ni¢emu nevadi. [11]

K propojeni souvisejiciho obsahu, at’ uz se jedna o dalsi stranku zplisobenou

strankovanim nebo napiiklad ¢lanek s pokracovanim na vice stranek, je mozné pouzit
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také tzv. paginaci. Tagy <[link rel="next* /> a <link rel="prev* />, které odkazuji na
stranky s pfedchozim a ndasledujicim obsahem. Tyto tagy bohuzel Seznam zatim

nepodporuje.

Tteti moznosti je u stranek obsahujicim parametr v URL adrese nastavit v meta
robots vlastnost noindex, follow a ulehlit tak robotim vyhleddvaci praci s jejich

zpracovanim. [32]

Nejvhodnéj$im feSenim pro oSetfeni duplicit strankovani je pro oba vyhledavace

nasazeni obou zminénych — paginace i cannonical tagu. [28]
Webové aliasy

Jako duplicitni obsah vnimaji vyhleddvace také doménové aliasy. To znamena,
ze web dostupny na adrese www.katerinabrunova.cz a katerinabrunova.cz vnimaji jako

dvé rozdilné webové stranky se stejnym obsahem.

Osetteni doménovych aliasti se feSi pfesmérovani za pomoci stavového kodu
301. Idealni je vybrat si tu variantu stranek, kterou indexuji oba vyhledavace a na kterou
vede vétsi mnozstvi zpétnych odkaz.

Kromé vyse zminénych variant vytvaii CMS systémy velmi casto také duplicitni
varianty stranek tzv. startovaci soubory adresait, které jiz byly zminény. Startovaci

adresafe mohou vypadat naptiklad takto: www.katerinabrunova.cz/index.php/ ¢i

katerinabrunova.cz/index.php/. 1 ty je vhodné oSetfit. [17]

Google dokonce nabizi v rozhrani nastroje pro webmastery Search Console

moznost nastaveni preferované varianty, kterou ma vyhledavac indexovat.

Google
Search Console katerinabrunova.cz
Kontrolni panel Nastaveni webu
Zpravy (1) , ,
Preferovana doména O Nezadavat preferovanou doménu
» Vzhled vyhledavani Zobrazit adresy URL ve formatu: www.katerinabrunova.cz
Zobrazit adresy URL ve formatu: katerinabrunova.cz
» Navstévnost z vyhledavani
» Index Google . . X .
Rychlost prochazeni D Nechat Google urcit optimalni rychlost prochéazeni mych stranek (doporuéeno)
» Prochazeni Omezit maximalni rychlost prochézeni Googlem

Bezpecnostni problémy

Obrazek 7: Rozhrani nastroje Google Search Console
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Duplicitni obsah na webu nemusi byt pouze v hlavni obsahové ¢asti stranky.

S duplicitami se miizeme setkat také v:
= titulcich stranek,
= popiscich stranek,
= hlavnich nadpisech a podnadpisech,
= obrazcich a dal§im multimetidlnim obsahu.

Vsechny vySe zminéné piipady duplicit jsou vyhleddvaci hodnoceny negativné.
4.2. Obsah

,Obsah je kral”“ je zlatym pravidlem, nejen pro SEO, které plati od pocatku

internetového véku.

Obsah je pro webové stranky nesmirné dulezity, protoze pravé zn¢j Cerpaji
vyhledavace informaci o jakém tématu dand stranka vlastné pojedndva a zda ma pro

uzivatele pfidanou informaéni hodnotu.

Na zaklad¢ obsahu vyhleddvace vyhodnocuji relevanci dané stranky vzhledem
k dotaziim uzivatelii, nebot’ jejich cilem je poskytnout jim co nejlepsi vysledek a dodat

jim odpovéd’ na hledany dotaz.

Vyhleddvace ocenuji unikatni, nekopirovany obsah. Takovy obsah také

uzivatelé radi a ¢asto sami sdili.

Proto by mély byt texty tvofeny naprosto pfirozené. Texty tvofené na konkrétni
téma budou logicky obsahovat relevantni klicova slova a frdze a pfirozené s nimi

pracovat. Skloniovat nebo ¢asovat uz se vyhledavace naucily.

Spravné optimalizovany obsah by mél mit nejenom informacni piinos a byt
originalni. M¢&l by byt také relevantni, coz znamend, ze by mél co nejlépe odpovidat
nejCastéjSim hledanym dotaztim, které uzivatele v souvislosti s tématem stranek
zajimaji.

Vyhleddvace maji rady, kdyz jsou texty na webu aktudlni. Umi rozpoznat, kdy
byly texty na web vlozeny, zda na obsahu stranek dale pracujete nebo zda byla tvorba

textll pro web pouze jednorazovou zalezitosti. Kontinualni praci dokazi ocenit. [24]
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4.2.1. Jak vypada dobry obsah z pohledu SEO

Dobfte zpracovany a pro vyhledavace kvalitni obsah 1ze poznat veelku snadno —

uspokoji poptavku uzivatell a zodpovi vétSinu dotazi, které uzivatelé v rdmci oboru

stranek zadavaji do vysledki vyhledavani.

Kvalitn¢ zpracovany obsah je odkazovatelny, tedy musi byt mozné na néj

odkéazat.

Dulezité je, aby byl dobry obsah také spravné prezentovan. Aby jako kvalitni

obsah také vypadal. Jeho formatovani je proto klicové. Pokud pulsobi naptiklad jako

reklama, vétSina uzivatell jej automaticky ignoruje, diky reklamni slepoté, kterou trpi

vétsina populace. [2]

4.2.2. Nejcastéjsi prohresky obsahu proti optimalizaci stranek

Pti tvorbé textového obsahu stranek dochézi nejcastéji k nasledujicim chybam:

1.

Preoptimalizovany obsah je takovy, ktery obsahuje nadbytek klicovych
slov. Tzv. SEO texty, jak je takovy obsah nyni oznafovan, jiZ na
vyhledavace nefunguji, naopak si jim mohou vyslouzit od vyhledavact
penalizaci v podobé odsunuti na spodni pricky ve vysledcich

vyhledavani nebo dokonce vyfazenim z indexu.

Minimum textu nebo jeho absence absolutné popird pravidlo ,,Obsah je
kral“. Soucasné trendy v navrhovani webovych stranek smétuji praveé
k omezovani mnoZstvi textu na strankach, coz je z hlediska vyhledavact

dost nestatné. Je tfeba najit ideélni kompromis.

Texty umisténé v obrdzcich a animacich jsou pro vyhledavace
neviditelné.
Piejiméni textd od konkurence, tedy vytvafeni duplicit, za riziko

penalizace rozhodné nestoji. [24]

Jiz zaznélo, Ze by texty mély obsahovat vhodna kli¢ova slova ¢i fraze. V ptipadé

vysoce konkuren¢niho tématu by se mély v textu objevit alespont jednou v nejvice

hledaném tvaru.

Kazdy z majoritnich vyhledavact ¢eského trhu — Google a Seznam umi pracovat

36



s texty po svém. Seznam se zamé&fuje na konkrétni tvary klicovych slov a frazi. Google
si umi poradit také se synonymy ¢i opisy. Rozdil mezi algoritmy zpracovani obsahu

Googlu a Seznamu ilustruje nasledujici tabulka. [37]

Google Seznam

,,Chytfejsi algoritmus*

Pestrost textu, opisy, synonyma Slova v ptesné shodé

Barvitost Cetnost

Vyssi hrozba penalizace za preoptimalizaci.

Kli¢ova slova v doméné / URL adrese

Tabulka 2: Porovnani algoritmu vyhledava&i, zdroj: Skoleni Jak na uinné texty pro SEO.

4.2.3. Sémantika a struktura obsahu

Strukturovéni textu na webu je dalezité proto, Ze uzivatelé na internetu nectou,
ale skenuji. Zastavi se pouze v piipad¢, Ze narazi na néco, co vypada jako odpovéd’ na

hledanou informaci, nebo néco, co je zaujme.

Proto je dulezité text rozdélovat do kratSich odstavcl a vyuzivat podnadpisy.

Vhodné je také vyuzivani odrazkovych seznamt, které jsou velmi piehledné. [1]

Kromé struktury obsahu je dulezita také jeho sémantika. Ta je tvofena v HTML
kodu stranek. Pro vyhledavace je pak snazsi obsah zpracovat. Nekteré tagy navic patii
mezi faktory ovliviiyjici vysledky stranek ve vyhledavacich. Je to napiiklad oznaceni
hlavnich nadpisti a podnadpisti spravnymi tagy nebo zvyraznéni dalezité Casti textu
pomoci tagu <strong>, ktery by mél obsahovat dulezité¢ (klicové) fraze v textu. Text

wev

zvyraznime frazi také pro uzivatele. [24]
4.2.4. Hlavni nadpis a podnadpisy

Hlavni nadpis stranky, oznacovany jako <h1> je velmi dilezity. Je ¢asto prvnim

bodem, ktery zachyti pozornost navstévnikli a je také dilezitym faktorem pro roboty
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vyhledavact. Hlavni nadpis by mél jasné vyjadfovat obsah dané strdnky a ideédlné

obsahovat také klic¢ové slovo ¢i frazi, na kterou ma byt dana stranka optimalizovana.

Také podnadpisy stranek jsou z hlediska SEO dtlezité a vyhleddavace je berou

v potaz. Z uzivatelského hlediska mohou vyrazn€ napomoci k lepsi orientaci v textu. [2]
4.2.5. Obrazky

Obrazkovy obsah si vyhledavace zatim neumi prohlédnout, proto hodnoti nazev
samotného souboru, z ¢ehoz plyne, Ze je dobré obrazky pojmenovévat relevantnim
zpiisbem. Jako hodnoceny faktor obrazkt jsou pro vyhledavace tzv. alt parametry, které
se nachdzi ve zdrojovém kodu stranky a mély by stru¢né popisovat, co je na obrazku

zobrazeno. Tento popisek je jinak oznacovan jako alternativni text.

Pokud je obrazek soucasné odkazem, supluje alt parametr anchor text odkazu.
[2]

Protoze vyhledavace jiz ve vysledcich vyhledavani zobrazuji i obrazky a jiny
medidlni obsah, rozhodné stoji za to zaméfit se kromé optimalizace obrazka také na
optimalizaci dalSich dokumentl, jejichz obsah umit vyhleddvace precist. Jsou to
napiiklad dokumenty ve formatu .doc ¢i .pdf. I ty mohou byt zatazeny mezi vysledky

vyhledavani.
4.3. Zakazané optimalizacni techniky

Zakazanym optimalizatnim technikdm se fik4 také Black hat SEO a je jich cela
fada. Jejich praktikovanim si webové stranky zadélavaji na problém v podobé

penalizace ze strany vyhledavaci.

Penalizace webu znamena, Zze se web pfestane zobrazovat ve vysledcich
vyhledavani, nebot’ byl roboty vyhozen zindexu. Existuje také Caste¢nd penalizace
stranek. V takové pfipadé vyhledavace ,jignoruji“ pouze urcitou cast webové

prezentace.
Mezi podvodné SEO praktiky patii:

= Pfeoptimalizovany obsah stranek, tedy nadbytek klicovych slov v textu,
jinak oznacovany také jako tapetovani stranky klicovymi slovy. Jde

proti doporuceni tvorby ptirozeného obsahu, které¢ vyhledavace hodnoti
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pozitivné.

= Cloaking (podvrzeny obsah) je také stav, kdy je navstévnikovi zobrazen
jiny obsah, nez obsah zobrazovany vyhledavacim. Maskovani obsahu je

zpravidla feSeno pomoci skritptu na serveru.

= Praktika skryvani textu byla hodné zneuZzivana v zacatcich internetu, kdy
jesté nemély vyhledavace tak sofistikované algoritmy. Skryvani textu je
zpravidla feSeno pomoci CSS, kdy jsou vyhledavaci podstréena klicova
slova, které vidi ve zdrojovém kodu. Casto byva skryty text stejné barvy,
jako je barva pozadi na strance. Druhou moZnosti je nastavit textu velmi
malou velikost, napiiklad 1px, takZe ho uzivatelé nevidi, vyhledavace

ano.

=  Se skrytym textem Casto souvisi také technika opakujicich se klicovych

slov a nesouvislych textt.

= Za doménovy spam je oznacovana tvorba stranek na doménach 2. fadu

se stejnym designem a jen mirné zménénym obsahem.

= Dalsi moznosti je vytvareni obsahové totoznych, tedy duplicitnich webt
na jiné domén¢.
» Vyhleddvace dokazi identifikovat také duplikovany obsah, ktery je

ziskavan genericky, tzv. doorway pages, které jsou vytvafeny pouze za

ucelem uspokojeni vyhledavacu, nikoliv uzivateld.

= Také manipulace se zpétnymi odkazy stranek se nevyplaci a je jednim
z nejoblibenéjsich trikl, které kdysi fungovaly. Manipulaci je mysleno
ziskavani a umistovani velkého mnozstvi nesouvisejicich odkaz.
Nejcastéji byly takové odkazy umistény v zapati velkého mnozstvi
vzéjemné provazanych stranek, které si tak snazily uméle zvysit
popularitu. Podobnym problémem jsou i tzv. link farmy, weby, které
vznikly za tc€elem manipulace s ranky, obsahujici velké mnoZstvi
zpétnych odkazl, znichz je odkazovdno na jednu webovou stranku

z jediné klicové fraze.
Existuje fada dalSich zakézanych optimalizacnich technik, které se vétSinou daji

vyuzit k znevyhodnéni konkurencnich stranek, velmi Casto se pak mohou obratit proti
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webu toho, jez tyto techniky vyvolal. Takové riziko za to nestoji, protoze vratit

penalizovany web zpét do hledacku vyhledavaci, je velmi narocnou aktivitou. [8]
4.4. Offpage faktory

Jako offpage faktory strdnek jsou oznacovany ty, které nelze ovlivnit pomoci
uprav ve zdrojovém kodu webu. Jednd se o signdly z jinych webovych stranek nebo

socidlnich siti, které vytvaii tzv. odkazovy profil stranek.

Aktivni ziskavani odkazli, nebo-li budovéani odkazového profilu stranek pro

zvyseni poctu zpétnych odkazl a referencnich domén, se nazyva linkbuilding.

Pfi hodnoceni kvality odkazového profilu stranek se kromé zpétnych odkazi a
referencnich domén hodnoti také vstupni stranky webu, tedy stranky, na které vede

nejvice zpétnych odkazi.

Pti linkbuildingovych aktivitich je vhodné odkazovat nejen na hlavni stranku
webu a (komercné) dilezité stranky, ale i na stranky hloubéji ve strukture webu. Pokud
ma web dobfe zpracované interni prolinkovani, pomaha tak propagace takovych stranek

viditelnosti webu jako celku, nikoliv jednotlivych stranek. [31]
4.4.1. Zpétné odkazy
Zpétné odkazy jsou ty, které vedou na stranky hodnoceného webu z cizich

webovych stranek, jsou ozna¢ovany jako externi odkazy. [1]

Kromé celkového poctu zpétnych odkazli, smeétujicich na hodnoceny web,

vyhledavace hodnoti jesté celou fadu dalSich aspekti:
= Kbvalitu nebo také popularitu odkazujicich stranek.
* Tematickou relevanci odkazujicich stranek.

= Anchor text odkazu, tedy frazi, z niz odkaz vede na vas web. V idedlnim

ptipad€ by m¢l obsahovat relevantni kli¢ové slovo nebo frazi.
= Relevantnost vstupni strdnky na niz zpétny odkaz smétuje.

= Umisténi zpétného odkazu na strance, z niz vede na nas, hodnoceny web.
Za nejkvalitnéjsi zpétné odkazy povazuji vyhledavace takové, které

vedou piimo z (tematicky relevantniho) textu, dale pak co nejblize horni
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casti stranek. Odkazy ze zépati stranek jsou naopak hodnoceny spi$

negativng. [31]
4.4.2. Referencni domény

Jako referencni doména je oznacen web, znéhoz vedou odkazy na nami
hodnoceny web. Rozdil mezi pocty zpétnych odkazli a referencnich domén vznikaji
proto, Zze z jedné domény mize na web sméfovat rizné mnozstvi zpétnych odkazii

z jedné jediné stranky webu ¢i z vétsiho poctu stranek jedné domény.

Pii hodnoceni kvality odkazového profilu stranek se v pfipad¢é referencnich
domén hodnoti ptfedevS§im tematickd relevance domény. Déle pak pocet, kvatita i
relevance zpétnych odkazli sméfujicich na referencni doménu a celkové kvalita obsahu

domény. [31]

Pfi linkbuildingovych aktivitaich je vhodné brat zretel na vSechny zminéné
aspekty a ziskavat aktivné¢ zpétné odkazy pouze z kvalitnich webovych stranek
v rozumném rozsahu. V jiném piipadé se tak web zbyte¢né vystavuje riziku banu ze

strany vyhledavaci. [1]
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5. Redesign a jeho vliv na organickou navstévnost

Redesign webovych stranek je ve vétsin€ pripadl spojen s vyraznymi zasahy do
podoby webové prezentace i1 z hlediska obsahu a zdrojového kddu, nikoliv pouze po
vizudlni strance. Takové zmény maji zdsani vliv na SEO. Pii vétSich zménach na webu

je vzdy potieba pocitat s do¢asnym vypadkem ze strany vyhledavacu.

Pii nekompetentné¢ provedeném redesignu webovych stranek dochazi ke
zménam webu, které maji negativni dopad na dosavadni vysledky stranek ve

vyhledavacich a vyrazny pokles navstévnosti, ktery z organického vyhledavani prichdzi.

Pokud se cely proces redesignu fesi s rozmyslem a ve spolupréci se specialisty,
kteti dané problematice rozumi, lze pokles pfirozené navstévnosti eliminiovat na

minimum.

Majitel¢ webovych stranek, kteti nejsou seznameni s problematikou
optimalizace webovych stranek, ¢asto chybné predpokladaji, ze redesign webu piinese
jen pozitivni zlepSeni na poli navstévnosti, vnimani stranek ze strany uZzivatel a pokud
se jedna o komerc¢ni web, tak i1 z hlediska konverzi.

wev

veskerych vysledkti dosavadni prace na optimalizaci stranek i jejich propagaci. Web tak

bude zac¢inat témét od nuly. [16]

5.1. Duvody k redesignu stranek

Ve velké vétsSiné ptipadd jsou divody k redesignu stranek nelogické a nejsou
podlozeny rozumnymi argumenty pro¢ jej realizovat. V mnoha piipadech slouZzi
redesignovany web stejné¢ dobie jako web stary a investované penize Slo utratit

podstatné lep$im zptsobem.

Redesing webovych stranek je potfeba si opravdu dobie rozmyslet a najit daty

podlozené ditvody, proc€ jej realizovat. [18]
Za jakych podminek dava smysl se do redesignu webu pustit?

= Vpfipadé, Ze je na aktudlnim webu ,,vSechno S$patn¢* jiz od jeho

spusténi.
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Aktudlni webova prezentace neplni ptani uzivateld.

Pokud jsou aktudlni webové stranky piili§ tézkopadné, neni na nich

dostatek mista pro novy obsah a ten stavajici se Spatné spravuje.
Od nové verze lze ocekavat lepsi konverze.
Zménily se priority trhu, cile stranek nebo pozadované sdéleni stranek.

Tato potieba vyplynula ze ziskanych analytickych dat nebo testovani
stranek.
Doslo kradikdlni zméné korporatni identity spole¢nésti smérem

k zédkaznikum.

V takovych pfipadech ma smysl redesign webu uskutecnit. [30]

5.2.

NejcastéjSi prohreSky proti SEO pri redesignu

stranek a jejich nasledky

Chyb, kterych se mohou dopustit vyvojaii pii redesignu webové prezentace je

celd fada. Tato ¢ast prace popisuje ty, které maji nejvétsi dopad na pokles organické

navstévnosti.

Velmi casto dochézi k situacim, kdy si majitel webu pro redesign najme

vyvojatskou spolecnost, kterda SEO nefesi. V takovych ptipadech dojde vétSinou ke

kombinaci vétSiny nize popsanych prohfeskll, které maji na organickou navstévnost

stranek pfimo fatalni vliv.

Po zjisténi problému poklesu organické névstévnosti a s tim spojenym poklesem

konverzi a konverzniho poméru stranek, vétSinou nésleduje zbrkly pokus o népravu s

umyslem zachrénit co se da.

To vede casto ke vzniku webové prezentace postradajici plivodni myslenku,

kterd vedla k rozhodnuti se pro redesign stranek. Neplni plivodné vytycené cile,

nenabizi uzivatelim nové funkce, je ve vSech ohledech ,,horsi* nez stary web. [15]

5.2.1. Existence duplicitni verze stranek na jiné (sub)doméné

Ke vzniku duplicitni verze stranek muze pii redesignu dojit hned z nékolika

divodd.
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Nova verze webové prezentace vznika zpravidla na ,,vyvojové doméné*. Pokud
vyvojafi obsah této domény neoSetii proti piistupu robotd a jeji indexaci, budou
vyhledavace nové spustény web povazovat za duplicitni verzi stranek kté, co je

umisténa na vyvojové doméng.

Takova situace muiZze nastat také v ptipadé, ze je ze sentimentdlnich divodi
zachovan plivodni web a je umistén napiiklad na subdoménu. Nebo v ptipadé, kdy

z nesmyslnych diivodi bézi néjakou dobu obé verze stranek soucasné.
K zachovéni staré¢ verze stranek neni divod. Pokud je na doméné spusténa
redesignovana verze webu, ma byt pfepnuta ihned a ,,natvrdo®. [30]

5.2.2. Zména URL stranek webu a nepresmérovani puvodnich

Ackoliv nejsou zmeény URL adres doporucovany, obc¢as nastanou situace, kdy je
jejich zména nezbytnd. Mlze byt zplisobena pfechodem na novy CMS systém, ktery

tvoii URL adresy jinak, neZ ten ptivodni.

Divodem zmén URL adres je casto také prechod na novou/jinou doménu
stranek.

Ve velké vétsin€ ptipadti dochazi k tomu, Ze vyvojafi zapomenou presmérovat
puvodni URL adresy ¢i obsah piivodni domény na nové cilové stranky a web tak zacina
zcela od zacatku. Vyhledavace k nému totiz pfistupuji jako k novym strankam.

Dutlezité je pouzit spravny stavovy kod a presmérovat stranky napiimo, nikoliv

nékolikrat. Velky pozor je tfeba dat na to, zda byl skute¢né pouzit stavovy kod 301. [13]
5.2.3. Vyrazeni nového webu z indexu vyhledavaci

Nejednou doslo k ptipadu, kdy méla nové spousténd verze webu problémy
s indexaci. Ani po tydnu (v pfipad¢ Googlu) se nezafal zobrazovat ve vysledcich
vyhledavani, alespofi na né¢jakd mén¢ konkurenc¢ni kli¢ova slova.

Za timto problém stoji nej€astéji naprosto nicotna chyba, kterd dokaze napachat
obrovské skody a pfitom ji 1ze opravit béhem par minut. Je to nastaveni souboru

robots.txt, které zakazuje vyhleddvac¢lim indexovat a prohlizet obsah stranek.

Tuto malickost vyvojafi pomérné Casto zapominaji upravit pii pifesunu webu
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z domény, na které byl web vyvijen, do ostrého provozu. [21]
5.2.4. Zasah do HTML kddu stranek

Do uprav HTML kodu stranek spada nékolik specifickych problémt, které

budou podrobnéji vysvétleny niz v této kapitole.

Je dilezit zminit, ze zdsah do HTML struktury webu i pouze v piipadé
nevhodného pteskupeni prvkid ve zdrojovém kodu stranky, mlze zpisobit robotim
komplikace pii jejich prochazeni. To pak mize mit za nésledek zdrZeni indexace
takovych stranek nebo rovnou jejich vytazeni z indexu, pokud se k jeho obsahu roboti

z jakéhokoliv divodu nedostanou. [30]
Vypusténi piivodniho obsahu na ukor designovych zmén

V poslednich letech vznikaji predev§im designové weby, které sézi na zaujeti
uzivatele pomoci vizudlnich podnét. Na takové weby se vejde jen minimum texto¢ho

obsahu.

Pokud dojde pfi redesignu stranek k vypusténi Casti textli, mohou ptestat byt
stranky pro vyhledavace relevantni na klicova slova a fraze, ptes néz na web do té doby

proudila organicka navstévnost.
Zkracovani textl pfi redesignu se dlirazné¢ nedoporucuje. Smysluplné je naopak
texty vylepsit, optimalizovat je. [16]

Zmény v informacni architekture webu

Zména navigacni struktury stranek Casto vede prave ke zméné jejich URL adres.
Kromé problému, kdy vyhledavace k novym URL adresam pfiistupuji jak k novym
strankdm, pak redesignovanému webu hrozi, Zze dojde ke snizeni poctu
vstupnich/cilovych stranek, coz ma rovnéz vliv na Uspéch stranek ve vyhledavacich.
[16]

I'Jprava puvodniho modelu interniho prolinkovni stranek

Zménu designu stranek, kterd zasahuje do obsahové ¢asti a preskupuje jeho

puvodni vzhled, mize narusit model interniho prolinkovani stranek, ktery je pro
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vyhledavace jednim z dilezitych signali.

I po takové zméné miize web velmi snadno pfijit o dobyté pozice ve vysledcich
vyhledavani. [30]

46



6. Zasah do obsahu a zdrojového kodu webovych stranek v
praxi

Cilem praktické ¢asti této diplomové prace bylo ukazat na né€kolika konkrétnich
webovych prezentacich vliv optimalizace webovych stranek (SEO) na organickou

navstévnost popsanou v teoretické ¢asti prace.

Ukézat funkénost jednotlivych feSeni z kapitoly 5.2. a také nasledky ignorovani

problematiky SEO pro organickou navstévnost webovych prezentaci.

V' nasledujici ¢asti bylo popsdno nckolik peclivé vybranych webovych
prezentaci, jejichz redesign neprobéhl v souhladu s doporucenimi ztechnického i
obsahového hlediska, které jsou predpokladem pro uspésnost webovych prezentaci u
vyhleddvact. Webové prezentace tak pfiSly z riznych divodd o vyraznou ¢ést

navstévnosti z organicu.

Kromé ptikladli s nevhodnym feSenim redesignu je v praci popsan také ptiklad
dobfe zvladnuté piipravy nového webu, jez byl optimalizovan jiz v prabéhu jeho
vyvoje. Tento web tak demonstruje, jak by mél vypadat vyvoj organické navstévnosti
vSech webovych stranek, které byly vytvofeny sohledem na popsanou SEO

problematiku.

K hodnoceni navstévnosti stranek byla vyuzita statistickd data z nastroje Google

Analytics.
6.1. Optimalizace jiz zpuSténého e-shopu

Nové spustény e-shop z oboru stavebnictvi, nabizejici produkty a sluzby
regionalné, diky fad¢ vydejnich mist ve spratelenych stavebnindch sidlicich ve vétsich
méstech regionu.

Webova prezentace byla dle dokumentace od vyvojatské spole¢nosti vytvorena i
s ohledem na optimalizaci pro vyhledavace a spusténa v ¢ervenci 2014. Tomu odpovida
prvni Sipka v grafu navsténosti viz Obrazek 8 nize.

Kazdy noveé spustény web je vyhledavaci indexovan postupné. V ptipadé
Googlu je to okolo jednoho mésice, spi§ méné. U Seznamu je doba indexace delsi, asi 2

az 3 meésice. V obdobi po spousténi jakéhokoliv nového webu, vzdy velmi rychle
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vzroste jeho organickd navstévnost. Web tak ,,dostava od vyhleddvach Sanci. Jedna se
obdobi, po které vyhleddvace zpracovavaji relevanci obsahu a cekovou kvalitu stranek.
Po zatazeni web zpravidla ,,spadne® na pozice, jez mu pravem ndlezi. Jedna-li se o
kvalitni webovou prezentaci, spliujici predepsand doporuceni vyhledavaci o
optimlizaci a nabizi-li kvalitni a pfedevSim relevantni obsah, mé4 Sanci ,,nespadnout*

prilis hluboko. Velmi zéalezi také na konkurenci.

Tento jev je mozné vidét na grafu navstévnosti v obdobi od cervnce do fijna
2014. Po toto obdobi web vydobité pozice ve vysledcich vyhledavani neobhdjil a zacal
ztracet organickou navstévnost. Nenizsi bod poklesu navstévnosti oznacuje druhd Sipka
v grafu. Organickd navstévnost v listopadu 2014 mezimési¢né klesla o 35,78% oproti
fijnové navstévnosti.

Nasledujici pozitivni vyvoj v navstévnosti strdnek ma na svédomi rozSifeni
sortimentu nabidky e-shopu, tedy vznik novych cilovych stranek, jejichZ pocet od fijna
2014 do ledna 2015 wvzrostl téméf dvojnasobné. Porovnani meési¢ni organické

navstévnost v fijnu 2014 s lednovou 2015 doslo ke zvySeni navstévnosti o 176,90%.

Graf je samoziejm¢ ovlivnén také sezonnostnimi vlivy.

Kanaly 1.5.2014-30. 9. 2015
VSE » DEFAULT CHANNEL GROUPING: Organic Search '~

Personalizovat E-mail Exportovat v  Pfidat napanel  Zkratka <«

V8echny navstévy

Pridat segment
56,80 %

Prazkumnik
Souhrn  Pouzivani webu Sadacild 1  Elektronicky obchod

Navitévy ~ VS. Vybrat metriku Den Tyden Mésic 24 %

® Navstévy
12 000

X /\/\/*"/’

cervenec 2014 fijen 2014 leden 2015 duben 2015 cervenec 2015

Obrazek 8: Graf organické navstévnosti webu optimalizovaného aZ po jeho spousténi

Tteti Sipka v grafu, v lednu 2015, oznacuje zacatek optimalizace prezentace e-

shopu. V pribéhu druhé poloviny ledna byla zapracovdna technickd doporuceni pro
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optimalizaci, kterou vyvojarska spole¢nost ve skutecnosti nerealizovala.

Na zaklad€ analyzy kli€ovych slov byla stanovena vhodnd kli¢ova slova pro
optimalizaci jednotlivych kategorii e-shopu. Byl vytvofen dokument s doporuc¢enim pro
tvorbu kratkych popisnych textl pro kazdou kategorii e-shopu, tvorbu popiskt a titulkti
jednotlivych stranek i jednotlivych produkti a optimalizace textl na hlavni strance
webu a dalsich obsahovych strankach. Uprava obsahové stranky dle doporuéeni byla na

stran¢ klienta, ktery na nich zacal ihned kontinudlné pracovat.
Byly oSetfena fada zavaznych technické nedostatkd:

= Duplicitni obsah zplsobeny neoSetfenou filtraci a strankovanim,

nasazenim canonical tagu.

= Sjednoceni preferovaného tvaru URL adres strdnek a piesmérovani
duplicitnich aliasti pomoci stavového kodu 301. Web fungoval soucasné
na http 1 https. Seznam tak zobrazoval ve vysledcich vyhledavani po

néjakou dobu obé varianty stranek.

= Byla zakdzna indexace vysledkl interniho vyhleddvani na webu, ktera

zpiisobovala tvorbu dal$iho duplicitniho obsahu.
= Byl upraven soubor sitemap, aby obsahoval pouze stranky, jeZ maji byt
indexovany vyhledéavaci.
= A fada dalSich tprav.
Zapracovani téchto technickych zmén mélo samoziejmé vliv na organickou
navstévnost. Na Obrazku 9 nize, je zobrazen pokles organické névstévnosti, ktery

zapocal v druhé poloviné ledna 2015. V unoru 2015 klesla organické navstévnost oproti
lednové 0 22,57%.

V nésledujicim obdobi nabrala organicka navstévnost znovu stoupajici tendenci.

Dubnovy vykyv smérem dolt, oznafeny 4. Sipkou v grafu na Obrazku 8
znazornuje pokles zpisobeny zpozdénim, se kterym zachytil technické Gpravy stranek
vyhledava¢ Seznam. Tento vykyv v organické navstévnosti byl mezimési¢né pouze o
3,63%
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Kanaly 1.1.2015-28. 2. 2015
VSE » DEFAULT CHANNEL GROUPING: Organic Search ~

Personalizovat E-mail  Exportovat v  Pfidat na panel  Zkratka <«

V8echny navstévy

+ PFidat segment
68,39 %

Prazkumnik

Souhrn  Pouzivani webu Sadacili 1 Elektronicky obchod

Navétévy ~ VS. Vybrat metriku Den Tyden Mésic 24 o

® Navstévy

2000
oo

1000

8.1 15.1 22.1 29.1 5.2 12.2 19.2

Obrazek 9: Graf poklesu organické navstévnosti stranek leden - tinor 2015

V mésici dubnu 2015 doslo jest¢ k doplnéni tagu <meta robots="index,
follow "> na vSechny stranky, které maji vyhledavace indexovat. Vyvojafi na jejich
zapracovani zapomnéli, coz vysSlo najevo diky stale se vyrazn€ liSicimu poctu
indexovanych stranek v obou vyhledavacich. V tomto mésici zapocala také propagace

stranek pomoci linkbuildingu.

Vzhledem ktomu, Ze se jednalo uz jen o mensi technickou, ackoliv pro
vyhledavace dilezitou Gpravu, a vzhledem k probihajicim kontinudlnim propagac¢nim
¢innostem, nedoSlo v kvétnu k poklesu organické navstévnosti stranek. Naopak,

kvétnova navstévnost byla o 12,87% vyssi nez navstévnost v dubnu 2015.

Diky oSetfeni technickych faktorti stranek, kontinudlnimu linkbuildingu a
postupnému nasazovani textll na jednotlivé kategorie i podkategorie stranek e-shopu

organicka navstévnost e-shopu nadale kontindlné¢ rostle, jak ukazuje dalsi vyvoj grafu
Obrazku 9.

6.2. Redesign hotelového webu na akor obsahu stranek

Webova prezentace krkonoSkého hotelu postavena na redakénim systému

wordpress, prosla v fijnu 2014 redesignem.

Pti redesignu stranek doslo ke zméné struktury stranek a predevsim ke zruSeni
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velkého mnozstvi cilovych stranek nabizejicich potencidlnim klientim informace o
okoli hotelu a moznostech kulturniho vyziti ve Spindlerové Mlyné. Dale informace
tykajici se sjezdovek, tipy na mista vhodna k vyletim pé&sky, na kolech nebo napiiklad
na tiikolkach a také informace o tom, kde si mohou hosté zapiijcit vybaveni, které neni
ve vlastnictvi hotelu. Tim doSlo také ke sniZzeni poctu odkazli posilujicich interni

prolinkovani stranek.

Zrusenim tohoto obsahu piisSel web o vyraznou ¢ast organické navstévnosti
stranek, kterd pokryvala Siroky rozsah dotazil, jez uzivatelé zajimajici se o pobyt v dané
oblasti do vyhledavace zadéavali. Rozdil v poklesu organické navstévnosti v listopadu
2013 oproti unoru 2013 je témét 12%.

Analyzy v ramci zapocaté spoluprace v bieznu 2014 odhalily vyrazny pokles
organické navstévnosti, ten byl z hlediska dat v Google Analytics trochu ofiSkem.
Nésledné byl zjistén pravy stav véci porovnanim poctu cilovych stranek v 1ét€ 2013 a na
zacatku roku 2014, ktery klesl vice nez na tfetinu. Pomoci nastroje WayBackMachine
bylo zjisténo, Ze doslo k redesign stranek o kterém se klient nezminil. Diivodem byl

nastup hotelové manazerky k zacatku roku, ktera o redesignu jednoduse nevédéla.

Kanaly 1. 41..2013~31. 1..2016
VSE » DEFAULT CHANNEL GROUPING: Organic Search ~

Personalizovat E-mail Exportovat v  Pidatna panel  Zkratka «
) V3echny navstévy
Prazkumnik

Souhm  PouZivani webu Sadacili1 Sadacili2 Sadacili3 Elektronicky obchod

Navétévy v VS, Vybrat metriku Den Tyden Mésic 24 o%

® Navitévwy

den 2014 duben 2014 gervenec 2014 filen 2014

Obrazek 10: Grag organické navstévnosti redesignovaného hotelového webu

Pokles organické navstévnosti, ktery je nasledkem redesignu stranek, je patrny

az v prvnim kvartale roku 2014. Tento vyvoj ma na svédomi vliv sezoénnosti, kterd je
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zodpovédna za nardst navstévnosti v poslednim mésici roku 2013, v kombinaci se
zpozdénim zpracovani zmén na webu vyhledavaci. Sir§i pohled na navstévnost a

sezonni vlivy zndzornuje graf na Obrazku 11 nize.

Kanaly 1.8.2013-31. 1. 2015

VSE » DEFAULT CHANNEL GROUPING: Organic Search '+

Personalizovat E-mail Exportovat v  Pfidatna panel Zkratka

<«

) Vaechny navatévy + Pidat segment

Prazkumnik
Souhm  PouZivani webu Sadacili1 Sadacili2 Sadacili3 Elektronicky obchod

Navitévy v |VS. Vybrat metriku Den Tyden Mésic 24 o

® Navitévwy

Obrazek 11: Graf organické navstévnosti webu hotelu zobrazujici sezénnost

Krom¢ absence obsahu byla v priitbéhu prvniho mésice spoluprace objevena a
vyfesena celé fada technickych nedostatk stranek:

= Bylp oSetfeno pfesmérovani pivodnich URL adres stavajiciho obsahu.
Ptedtim nebyly pfesmérovany vSechny ptivodni stranky. U presmérovani

byl navic pouzit nevhodny stavovy kod 302.

Doslo k propojeni webu se socialnimi profily hotelu a jejich propojeni

navzajem.

* Nasadili jsme nastroj Google Tag Manager k eliminaci co nejvétSiho
mnozstvi javascritpii a méficich kodi ze zdrojovych dat webu, nebot
redakéni systém wordpress je uz tak, co se velikosti zdrojovych koda
tyce, datove narocny.

Roz3ifili jsem stavajici navigacni strukturu a pfipravili jsem tak web na

novy obsah.

Vliv téchto technickych uprav na pokles navstévnosti stranek neni diky
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pfechozimu stavu stranek patrny. Je eliminovat také diky okamzité zahdjené

propagaci pomoci linkbuildingovych aktivit.

Na zéklad¢ vystupli z nastroje WayBackMachine, a analyze kli¢ovych slov,
vznikla strategie pro tvorbu nového obsahu. Tento obsah m¢l pokryvat jeste Si¥si ¢ast
dotazii z organického vyhleddvani nez obsah stranek pted redesignem, zastavit pokles
organické navsStévnosti a ziskat ztracené pozice ve vyhledavacich. Po eliminaci
nejvetSich Skod pak navstévnost jesté navysit.

V pribéhu dubna a kvétna 2014 byly zahajeny pribézné prace na optimalizaci
stavajiciho obsahu stranek. Kromé textového obsahu byly vytvotfeny chybéjici titulky a

popisky vSech stranek. Byl optimalizovan i obrazkovy obsah hotelového webu.

Diky rychlému zapracovani technickych uprav na webu a optimalizaci
stavajiciho obsahu se povedlo v pribéhu dubna pokles navstévnosti zastavit, jak je vidét

v grafu na Obrazek 10 a jeho vyvoj zvratit.

Nasledné, predevsim v ¢ervnu a Cervenci pak probehlo nasazeni nového obsahu.
V ramci tvorby byly pfetvoieny do HTML verze jako nové cilové stranky také pdf
dokumenty tvofené obrdzky, které obsahovali informace a ceniky wellness sluzeb
hotelu, jejichz obsah si tak vyhleddvac¢e nemohly prohlédnout. Navstévnost v Cervenci

2015 se oproti dubnové navstévnosti stranek zvysila o témer 42% (41,87%).

Po teSeni obsahu Ceské obsahové ¢asti stranek pfisla na fadu také optimalizace
obsahovych stranek v cizich jazycich, pfedevS§im pro anglicky a némecky mluvici

klientelu.

Na grafu organické navstévnosti je jasné vidét, Ze po eliminaci obsahovych i
technickych problémi stranek a pribézné praci na jejich obsahu, organickd navstévnost
webu priubézné roste, bez vyraznych vykyvi smérem dolii. Bohuzel nejsou k dizpozici
data k porovnani vysledkii navstévnosti v lednu 2015 a naptiklad v lednu 2013, kdy na
webu neprobéhly vyrazné zmény v obsahu stranek. Data z ledna 2014 jsou ovlivnéna
zménami v obsahu stranek a tak nejsou k porovndni vhodna. Lze konstatovat, Ze
organickd navstévnosti webu se na zacatku roku 2015 pomalu dostava na plvodni
navstévnost stranek vroce 2013 pted redesignem. Pokud porovnidme navstévnost
v srpnu 2013 a zacatek roku 2015, je lednova navstévnost pouze o necelé 2% nizsi nez

ta srpnova.
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6.3. Redesign a spojeni obsahu dvou domén

Vyvoj situace velkého e-shopu nabizejici 1é¢iva a dopliky stravy je

komplikovany.

Web fungoval od prvni poloviny roku 2008 na doméné¢ ve tvaru www.znacka-
sluzby.cz. Na doméné obsahujici pouze brand, tedy www.znacka.cz byla umisténa

korporatni prezentace spole¢nosti informac¢niho charakteru.

V prubéhu roku 2014 bylo vedenim spole¢nosti rozhodnuto o pfesunu obsahu
z domény www.znacka-sluzby.cz na doménu www.znacka.cz. Hlavnim argumentem

pfesunu byly marketingové diivody a vétsi vhodnost vyuziti této domény.

Bylo rozhodnuto také o pfechodu na modernéjsi background, tedy o vyvoji
nového e-shop realizovaného s novym dodavatelem technického feSeni. To v praxi
znamenalo novy systém na kterém novy e-shop pobézi a zménu URL adres ptivodnich

stranek. Jeho spusténi bylo stanoveno na zati 2015.

V lednu 2015 doslo k pomérné bizardni situaci - k ¢astecnému piesunu obsahu
e-shopu na doménu www.znacka.cz. Pivodni obsah domény www.znacka-sluzby.cz byl
umistén na obé domény soucasné¢ za pomoci ramil. Na doméné¢ www.znacka.cz se
nachdzelo pouze navigacni rozhrani a obsah pouze nové ptidanych polozek e-shopu.
Pivodni obsah e-shopu byl na webu zobrazovan v okné ramu. Uzivatel prochdzejici
obsahem tak ptechdzel z domény na doménu, aniz by si toho vSiml, pokud

nekontroloval tvar URL adresy stranky, kde se pravé nachézi.

Aby bylo mozné sledovat pohyb uzivateli webem, ve statistikdich Google
Analytics, bylo tfeba si jej oznacit. Web tak vyuzival celou fadu parametrti, naptiklad
ID, kter¢ se ,,prolévaly* do tvaru URL adres stranek a ty pak tvofili obrovské mnozstvi
duplicitniho obsahu, ktery nebyl oSetien proti indexaci. Z obdobi pted spojenim obsahu
obou domén bohuzel nejsou v Google Analytics data, nebot” doslo i k zaloZeni novych
analytickych profilli bez zachovani téch ptivodnich a tak neni mozné porovnat vliv této

zmény na organickou navstévnost.
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Data grafu na Obrazku 12 zobrazuji vyvoj organické navstévnosti obou domén,

ktery byla spojena pomoci nastroje Google Webmaster Tools, aby bylo mozné je
posuzovat také jako celek.

Kanaly
VSE » DEFAULT CHANNEL GROUPING: Organic Search ~

1.12.2014-31.1.2016

Personalizovat E-mail Exportovat v Pfidat na panel  Zkratka

<«

V&echny navstévy + Pfidat segment
42,20% ’

Prazkumnik

Souhrn  Pouzivani webu Sadacili1 Sadacili2 Elektronicky obchod

Navitévy ¥ VS. Vybrat metriku Den Tyden Mésic 24 o%
® Navstévy

300 000

150 000

leden 2015

duben 2015 cervenec 2015 fijen 2015

leder

Obrazek 12: Graf organické navstévnosti obou domén (spojeno pomoci nastroje GWT)

Na obou doménach fungoval web az do zati 2015, kdy doslo k nasazeni nového

redesignovaného e-shopu, fungujiciho jiz pouze na doméné www.znacka.cz. Obsah z

domény www.znacka-sluzby.cz byl vypnut. Vyvoj organické navstévnosti této domény
az do vypnuti jejiho obsahu zobrazuje graf na Obrazku 13 nize.
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Kanaly 1.11.2014-30. 11. 2015

Personalizovat E-mail Exportovat v  Pfidat na panel  Zkratka <

VSechny navstévy -
100,00 %

Prazkumnik

Souhrn  Pouzivani webu Sadacila 1  Elektronicky obchod

Navstévy ~  VS. Vybrat metriku Den Tyden Mésic 24 o%

® Navstévy

500 000

250 000

o N

-
leden 2015 duben 2015 cervenec 2015 fijen 2015

Obrazek 13: Graf vyvoje organické navstévnosti domény www.znacka-sluzby.cz

Redesign webu neprobehl spravné hned z nékolika divodi. Vyvojatské prace
byly zpozdény a tak bylo klientovi doporuceno odlozit spusténi nového webu alespon o
mésic. Tehdy mél byt pfipraven i s ohledem na optimalizaci pro vyhleddvace alesponl z

technického hlediska, nebot’ obsahovou ¢ast webu si klient fesil po vlastni ose.

K pfizvani specialistii na optimalizaci stranek pro vyhledavace doslo az nékolik
meésicl pred zamysSlenym spusténim daného webu, konkrétné v kvétnu 2015. Z jejich
strany vzeslo nékolik doporuceni, pfedev§im k rozlozeni navigacni struktury nové verze
stranek s odivodnénim, Ze vhodné nepracuji s kliCovymi slovy a web tak nebude

pokryvat dostatek uzivatelskych dotazli z organicu. Tato doporuceni nebyla klientem

schvalena.

Byla vypracovana specifikace pro vyvojarsky tym obsahujici konkrétni feSeni
jednotlivych technickych prvka na webu, ovliviiyjici vysledky stranek ve vyhledavanti,
kterych se méli pfi jejich vyvoji striktné drzet. Druhy dokument s doporu¢enimi na

tvorbu obsahu byl dodan klientovi.

K odlozeni spusténi stranek nedoslo, klient rozhodl o spusténi webu v ptivodné

planovaném terminu i pies upozornéni, ze funkénost e-shopu neni 100%.
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Redesignovana verze e-shopu byla spuSténa na konci zafi 2015 a pfi jejim

spusténi doslo k celé fad¢ fatalnich chyb.

Kanaly 1.9.2015-1.10. 2015

Personalizovat E-mail Exportovat v  Pfidat na panel  Zkratka Q

V8echny navstévy + Pidat segment
100,00 % e
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Obrazek 14: Organicka navs§tévnost obou domén v zari 2015

E-shop nékolik dni nefungoval viibec ani na jedné z domén. Prvni Sipka v grafu
na Obrazku 14 vySe zobrazuje den, kdy doslo k vypnuti obsahu stranek. Asi tyden web

fungoval pouze ve velmi ,,0sekané verzi“ bez funkéniho kosiku apod.

Ke spojeni obsahu obou stranek, nasazeni nového obsahu ve stavu funkcnosti

stranek asi z 80% a vypnuti obsahu na ptivodni doméné oznacuje druhd Sipka v grafu

na Obrazku 14 vyse.

Pfi porovnani navstévnosti v tydnu pred spuSténim nové verze stranek a tydnu
po jejim spusténi, ptisel web o 40% organické navstévnosti a o témet 79% pramérnych

tydennich trzeb.
K jakym chybam pfi redesignu doslo?

= Nebyl korektné ,pielit“ obsah titulki a popiskii ptvodniho obsahu

stranek.

= Doslo ke zmén¢ URL adres stranek a to i téch, které pred redesignem na

doméné www.znacka.cz jiz existovaly.

* Plvodni URL adresy stranek navic nebyly pfesmérovany vSechny. Byla
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pfesmérovana pouze jejich ¢ast, kterou se povedlo spéarovat podle ID
stranek ve starém systému. VétSinou se jednalo o stranky produkti.

K pfesmérovani bylo navic pouzito $patného stavového 302.

= Ostatni stranky bylo tfeba sparovat ru¢né, coz trvalo jesté nasledujici 2
meésice. VSechny stranky byly pfesmérovany asi v poloviné prosince
2015.

= 'V ramci redesignu doslo i ke zméné v navigacni struktufe stranek a byla

tak zruSena fada cilovych stranek webu.

= Kvtli nedostate¢né komunikaci na projektu také nedoslo k nacrawlovani
puvodniho obsahu obou domén pomoci nastroje Screaming Frog. K
dispozici byla pouze data ziskand 1,5 mésice, pfed nasazenim
redesignované verze stranek. Ani pii kombinaci s daty vstupnich stranek
z Google Analytics, nebyly pravdépodobné piresmérovany vsechny

existujici stranky ptivodni verze webu.

= Filtrace ptivodniho obsahu e-shopu, ktera tvofila fadu cilovych stranek
relevantnich pro dotazy uzivatelii, byla na nové verzi stranek pozménéna.
Vypadla naptiklad moznost zobrazeni produktti podle znacky vyrobce.
Tato filtrace byla vramci redesignu pldnovana az na konec a kvili

zpozdéni projektu k jejimu nasazeni doslo teprve na zac¢atku tinoru 2016.

Kombinace vSech vyse popsanych chyb nové verze stranek by méla v ptripadé
standardni situace pfesunu obsahu z jedné domény na druhou naprosto katastrofalni vliv

na organickou navstévost.

V tomto piipadé, kdy byl jiz né¢jakou dobu umistén obsah na obou doménach
soucasné doslo, k poklesu organické navstévnosti v obdobi tésné po spojeni obsahu

obou domén ,,pouze* o necelych 10%.

Velkym piinosem bylo také obdobi, ve kterém k nasazeni nového obsahu
stranek doslo. Jednalo se o obdobi tésné po ,,okurkové sezoné* a zacatek obdobi, kdy je
navstévnost témet vSech e-shopli vyrazné ovliviiovana blizicimi se Vanoci. Vanoce jsou
vzdy v nastévnosti celého roku vrcholem, a to v pfipadé vSech navstévnostnich kanald.

Na grafu z Obrazku 12 vySe, neni vliv poklesu navstévnosti témet patrny.
Graf na obrazku 15 niZe zobrazuje vyvoj organické navstévnosti pouze domény
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www.znacka.cz, kde je po zafi 2015 jasné vidét vyrazny vliv spojeni obsahu

obou domén na narust navstévnosti.

Nartst listopadové navstévnosti stranek je oproti té fijnové o 91,90%. I na tomto
grafu je jasné vidét vliv ,,okurkové sezony* kterd ma snizujici se tendenci navstévnosti

v letnich mésicich, kdy uzivatelé travi vic ¢asu na dovolenych a mimo pocitac.

Kanaly 1.1.2015-31.1. 2016
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Bohuzel nejsou v Google Analytics dostupna data k porovani meziro¢ni lednové
navstévnosti v letech 2015 a 2016, abychom si mohli ud¢€lat obrazek o celkovém vlivu

zmén na navstévnost webu.

Aktudlni situace je z hlediska organické navstévnosti stabilizovana, ackoliv web

v roce 2016 cekaji dalsi velké zmény.

Zacatkem roku 2016 se zménilo vedeni spoleCnosti, jejiz zastupci se orientuji
v oblasti optimalizace stranek pro vyhleddvace. Tim doslo ke zméné ptistupu k obsahu
stranek a jeho struktufe. Aktudlné vznikd novéa strategie a struktura webu,

korespondujici s doporuc¢enimi, které zaznély od specialistli na tuto problematiku jiz
v pribéhu kvétna 2015.

DalSim posunem v celém projektu je také rozhodnuti vyrazné zapracovat na

textovém obsahu e-shopu. Budou vytvofeny originalni texty pro vSechny kategorie
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webu, spole¢né s meta popisky a titulky. V druhém kroku budou vytvofeny originalni

texty také pro stranky jednotlivych produtkda.

Kromé textovych uprav a piepracovani struktury stranek dojde také ke slouceni
obsahu stranek produktli se stejnym obsahem, liSicich se napiiklad v gramdzi ¢i obsahu.
UZivatel si tedy az na detailu produktu zvoli velikost produktu, o ktery ma zéjem. Tento
krok bude mit vliv na posileni cilovych stranek v SERPu, nebot’ nebude rozdélena mezi

n¢kolik cilovych stranek s podobnym obsahem.

Webovou prezentaci tak ¢eka dalsi obdobi ve kterém dojde ke sniZeni organické
navstévnosti stranek. Tento pokles vSak lze eliminovat na co nejkratsi dobu, pokud bude
prabézné nasazovan novy textovy obsah stranek a budou nadale probihat

linkbuildingové aktivity k jeho propagaci.

Pokud se podaii zapracovat veskeré zmény a nasadit novy obsah stranek do
poloviny roku 2016, m& webové prezentace potencial zvySit mésicni organickou

navstévnost ke konci roku 2016 az o 30%.
6.4. Spusténi optimalizované webové prezentace

Ukézka vyvoje organické navstévnosti regiondlniho online magazinu, ktery byl

vyvijen jiz s ohledem na trendy optimalizace pro webové vyhledavace.

Jedinymi prvky nesplitujicimi doporuceni vyhledavacii jsou titulky a meta
popiskl stranek jednotlivych ¢lanki, které nespliuji doporucenou délku. V piipadé
titulkh do 65 znakl a popiskil v rozmezi mezi 110 az 160 znaky. Redak¢ni systém, na
némZz magazin stoji, automaticky vytvari titulky z hlavnich nadpisti ¢lanki a popisek je
tvofen textem perexu. Ani velké magaziny jako je naptiklad idnes.cz tuto problematiku
nefesi a tak nebyli ani redaktofi hodnoceného magazinu tlaeni do tvorby titulki pro

webové vyhledavace.

Web magazinu byl spustén v Cervenci 2015 a od té doby jeho navstévnost
kontinualn¢ roste. Diivodem je oSetfeni vSech technickych faktorti webu jesté pted jeho
spuSténim do ostrého provozu i neustaly a kontinualni nérast textového obsahu a tedy

poctu cilovych stranek.
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Na tomto konkrétnim ptikladu webovych stranek je jasné vidét pozitivni vliv

kontinudlnim rozSifovani obsahu na navstévnost z organického vyhledavani. Nartst

Kanaly 1.6.2015-31.1. 2016
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Obrazek 15: Graf vyvoje organické navstévnosti optimalizovaného online magazinu
meésicni organické navstévnosti v srpnu 2015 oproti lednu 2016 je o vice jak 268,44%.

Je dobré zminit, Ze na web nevede piili§ velké mnozsvi zpétnych odkazl ani

neprobiha propagace magazinu pomoci linkbuildingovych aktivit.

Vyhledavace velmi pozitivné vnimaji pfedevsim pocet zminek na socidlnich
sitich, predev§im z facebooku, ktery tvoii téméet 42% celkové navstévnosti, za celou
dobu fungovani stranek. To je diikazem, Ze se vliv socidlnich siti stile zvySuje a Ze jsou

zpétné odkazy obecné pro vyhledavace i nadale dilezitym faktorem.
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7. Navrhovana metodika pro redesign stranek

Spravny postup redesignu webovych stranek je souborem metod, které, jsou-li
provedeny spravné, eliminuji docasny vypadek organické navstévnosti i pokles trzeb
webu na minimum.

V nékterych ptipadech pak miize redesign pfispét dokonce k ziskani lepSiho
hodnoceni vyhledavaci, nez jaky méla predchozi verze webu. Samoziejmé je treba
pocitat s Casovou prodlevou, ktera nastane pii zpracovavani zmeén na webu vyhledavaci.

Prvnim krokem pfi redesignu webové prezentace je podrobnéd analyza stranek
z riznych thla:

= Zhodnotit aktudlni stav webu zhlediska SEO a na jejim zakladé

navrhnout dalsi upravy které webu napomohou ke zvySeni videtelnosti
v SERPu.

= Kalkulace nevyuzitého potencialu stranek.

» Analyza klicovych slov, kterda poslouzi také jako podklad pfi navrhu

informacni struktury stranek.
= Analyza konkurence.
Ve své podstaté zpracujeme analyzu silnych a slabych stranek projektu.

Nasledné je tfeba si definovat cilové skupiny navstévnikl a cile nového webu,

jejichz plnéni musi byt v souladu s ndvrhem stranek.

Zhodnotit zkuSenosti ze stavajiciho webu a pretavit ty, které byly funkéni jako

soucast nové podoby stranek.

Definovat vyvoje webu a oboru v nékolika nasledujicich letech a i tyto aspekty
zapracovat do celého konceptu.
Podlozit v§echny tpravy daty, ziskanymi z analytickych nastrojt.

Pribézné ziskavat zpétnou vazbu od uzivateli pomoci testovani a také celou
situaci prubézné konzultovat s experty na pouzitelnost webovych stranek. Vétsina lidi si
mysli, ze testovat webovou prezentaci ¢i jeji Casti jiz v prubéhu vyvoje je nesmysl, ale

nemohou se vic mylit. Testovat web postupné v prib¢hu jeho vyvoje usetii jeho majiteli
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do budoucna hodné €asu i investic. Pfipadné chyby v navrhu stranek budou objeveny jiz

pfi vyvoji a nikoliv az bude cely web hotovy a pied spusténim.

Nejdilezitéjsi je neustdly dohled a konzultace ve vSech fazich procesu od

prvnich navrhii az po spusténi nové verze stranek.
7.1.1. Jak postupovat pokud jiz k chybam pfri redesignu doslo

Pokud jiz web prosel redesign, ktery nebyl konzultovan s odborniky a fesSeni
nebylo v souladu s vyhledadvaci, je tfeba smifit se se skutecnosti, Ze na néjakou dobu ted’
pfijde web o Cast navstévnosti z organického vyhledavani. Aby tato ztrata byla co

nejkratsi, je tfeba realizovat kroky k naprave nedostatkii co nejrychleji.

Google reaguje na zmény webu flexibilngji a zapracovava je rychle. Pokles
navstévnosti je mozné sledovat béhem nékolika dntl, po jejich nasazeni. Podle rozsahu

zmén bude schopen vratit se na ptivodni hodnoty v rdmci nékolika tydnu.

Seznam zaznamenava, respektive zpracovava, zmény v indexu oproti Googlu se
znaénym zpozdénim. Vratit se zpet na plivodni vysledky stranek na Seznamu muze trvat
1 fadu mésici.

Pro sniZeni negativniho dopadu Uprav stranek na pokles organcké navstévnosti

ze Seznamu, je dobré pomoci si linkbuildingovymi aktivitami, je$t¢ pied zacatkem
,.kritického* obdobi.

Duplicitni verze webu

Pokud je zjiSténa existence duplicitni verze stranek, ktera je naptiklad testovaci
verzi webu ¢i starou verzi umisténou na subdoméné, je tfeba okamzit¢ podniknout

kroky k napravé situace.

Jestlize jeji existenci vyhleddvace zatim nezaregistrovali, je tfeba okamzite

zablokovat ptistup vyhledavaci k jejimu obsahu.

Kdyz vyhleddvale tento obsah jiz znaji a indexuji, je nejsnaz$i cestou

presmérovat vSechny stranky 1:1 na web, ktery je pro nas primarni.

Jedna-li se o blackhat SEO techniku konkurence, s cilem poSkozeni konkrétni

webové prezentace, je vhodné tuto udalost feSit pfimo s vyhledavaci a nahlasit je
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prostfednictvim stranek k tomu urcenych na Seznamu (http://search.seznam.cz/nahlasit-

spam) i Googlu (https://www.google.com/webmasters/tools/spamreport).

Zména URL

Pii zménach URL adres se vyhleddavace chovaji ke strankdm jako k novym.
Znovu prozkoumavaji a hodnoti jejich obsah a znovu jim pfifazuji relevantnost ve
vysledcich vyhledavani. Zmény URL adres jsou dirazné nedoporucovany, pokud k nim
neni skutecné zavazny divod. Je-li ke zménam URL stranek opravnény divod, je tieba

jejich ptivodni tvar pfesmérovat za pomoci stavového koédu 301, a to jedna ku jedné.

Pfed vypnutim staré verze stranek je doporuceno vytvofit si seznam vSech
puvodnich URL adres, napiiklad pomoci crawlovaciho nastroje Screaming Frog nebo

Xenu, a z toho nasledné vychazet.

Vyhledavace tak pienesou na nové URL adresy stranek alespoil ¢ast piivodniho

rankového ohodnoceni.

Ptesmérovani ptivodnich URL adres je vhodné i pfi vyuzivani propagacnich
kandli mimo online. Pokud existuji tiSténé¢ materidly, billboardy apod., vétSinou by
znamenalo velkou ¢asovou i finan¢ni zatéZz veskery tento obsah upravit. Pfesmérovanim

se zajisti, Ze 1 potenicalni klienti najdou ptivodni obsah na novém umisténi.
Zakaz indexaci obsahu webu vyhledavaci
Redeni tohoto problému zabere par minut. Sta¢i zkontrolovat obsah souboru

robots.txt, zda maji roboti povoleno web indexovat a sledovat jeho obsah.

Dusledky ptehlédnuti zakazu indexace obsahu stranek, si web vzdy néjakou
dobu z hlediska organické navstévnosti ponese. Zalezi i na tom, jak rychle byl tento

nedostatek objeven.
Ztrata puvodniho obsahu

Dojde-li pfi Gpravé stranek ke ztraté¢ ptivodniho obsahu, at’ uz se jedna o jeho
Castecné nebo uplné smazani, musi majitel jednoznacné pocitat se zménou vysledkl
stranek ve vyhledavacich, protoZze roboti pfijdou o obsah, podle kterého piedtim

posuzovali jeho relevanci k dotaztim uzivateld.
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Zména textového obsahu stranek kvili Gpravam webu je dal§im nepfili§
doporu¢ovanym postupem. Pokud je obsah strdnek na webu ménén, doporucuje se tak
ud¢lat predevSim z divodu jeho optimalizace, nikoliv jeho smazani a snizeni poctu

relevantnich kli¢ovych slov.

Nejsou tim mysleny pouze texty v samotném téle stranek, ale také nezachovani

titulk®i nebo popiski stranek, na které se Casto zapomina.
Zasah do informacni struktura stranek

V piipad¢ zédsahu do informacni struktury strdnek pak pfichazi web o cilové

stranky pro relevantni klicova slova a fraze.

Pokud je tieba z néjakych diivodli zménit navigacni strukturu stranek, je vhodné
puvodni stranky zachovat ikdyz jiz naptiklad nejsou soucésti hlavniho menu webu, nez
je uplné zrusit. Dojde-li pfecijen ke zruseni stranky, je vhodné ptivodni URL alespoil

pfesmérovat na stranku s obdobnym obsahem.
Interni prolinkovani webu

Propojovani stranek s podobnym obsahem je pro vyhledavace dulezité 1 kvili
ur¢eni nejrelevantnéjsi stranky webu pro konkrétni téma. Pokud je interni prolinkovani,
napiiklad kvili pfepracovani obsahu stranek, zménéno, je tfeba pocitat také se zménou
linkjuice napfi¢ webem. Vyhleddvace tak mohou stranku, doposud povazovanou za
vysoce relevantni a umistovanou vysoko ve vysledcich vyhledavani, zacit vnimat jako

mén¢ kvalitni a sniZit jeji hodnoceni, vétSinou na tkor konkurenc¢nich stranek.

Pii Gpravach obsahu stranek je tfeba davat pozor také na propojeni jejich
obsahu. Posileni nejrelevantnéjSich stranek webu pro urcité téma lze nejen za pomoci

internich odkaz, ale také nasazenim canonical tagu.

Veskeré zasahy do HTML kodu stranek je vzdy pfedem vhodné zkonzultovat
s profesionalem a najit spole¢né¢ nejvhodnéjsi cestu pro konkrétni web. Individualni
pfisup si zada kazdy web vzhledem k riznym technickym feSenim a moznostem jejich

uprav.
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7.1.2. Zavérecna kontrola

Pokud byl realizovan redesign webu, je tfeba nezapomenout na kontrolu a

nastaveni celé fady aspekti:
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Zkontrolovat, zda byly spravné piesmérovany vSechny pivodni URL

adresy na nové¢ cilové stranky, za pomoci spravnych stavovych koda.
Kontrola (ne)existence duplicitni verze stranek.
Zda doslo k preneseni ptivodniho obsahu i vSech cilovych stranek.

Nastaveni analytickych nastroji (Google Analytics, Google Webmaster

Tools) a dalSich nastroji vyuzivanych na staré verzi webu.

Spravny obsah a umisténi souborti jako jsou sitemap.xml a robots.txt.

Zajistit platnost certifikati domény atd.
Zkontrolovat a pfipadné prenastavit cileni PPC kampani.

Ovéfit, zda maji vyhledavace povoleny pfistup k obsahu novych stranek

a mohou jej indexovat.



8. Zavér

V této diplomové praci byla popsana souvislost optimalizace webovych stranek
(SEO) s jejich tspéchem u vyhledavact a osvétlena problematika vlivu na organickou

navstévnost v piipad€ vyraznych zasaht do zdrojového kodu stranek.

Problematice vyhleddvact a popis jejich fungovani byla vénovana prvni kapitola

prace.

Druhd kapitola zminluje onpage a offpage faktory stranek ovliviiyjici jejich

vysledky ve vyhledavani. Duraz je kladen piedev§im na onpage faktory.

Prvni i druhd kapitola zminuje odliSnosti vyhledavaci Googlu a Seznamu, které
si déli trh Ceského internetu. Vysvétluje odlisSny pfistup obou vyhledavacii a jejich

robotl k fazeni nalezenych stranek v SERPu.

Posledni kapitola teoretické c¢asti se zaméfuje na problematiku redesignu
webovych stranek. Popisuje nejcastéjsi komplikace, ke kterym mulze pii Upravach
webovych stranek dojit a zminiuje rizko s nimi spojené v podobé ztraty navstévnosti
z ptirozenych vysledki vyhledavani.

Praktickd c¢ast prace ukazuje na nckolika skuteénych piikladech webovych
prezentaci, Ze principy a doporuceni feSena v teoretické ¢asti prace skutecné funguji. Na
konkrétnich ptipadech je dok4dzéna fada premis nadnesenych v teoretické ¢asti prace.

Kromé ptikladii nevhodného feSeni redesignu je v zaveéru prace popsana také
webova prezentace, ktera vznikla v souhladu s problematikou SEO.

Praktické cast prace obsahuje doporuceni, jak fesit nejCastéjsi komplikace

k nimz pfi redesignu stranek dochézi.

Nasleduje postup, ktery je tieba dodrzet pfi redesignu webovych stranek, aby byl

Cvwr

dosazené vysledky ve vyhledavacich. Tuto metodu lze aplikovat také pro vyvoj zcela
nového webu.

Diplomova prace také varuje pted nejcastéjSimi prohiesky, které mohou stat web
vydobité pozice a navstévnost z vyhledavacu. Pfi respektovani vSech doporuceni mohou

webové stranky oc¢ekavat navySeni organické navstévnosti v dlouhodobé horizontu.
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