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Abstrakt

Bakalaiska prace je zaméfena na z4tisi v online prostfedi. Prvni ¢ast prace se bude vénovat
vyvoji a historii zatisi, kde bude nastinéné, jak z4tisi vzniklo, kdo jsou vyznamni pritkopnici
a bude to podlozené ukazkou jejich tvorby. V praci bude rozbor druhi zatisi a jejich
predstavitele. Jedna kapitola se bude vénovat Irvingu Pennovi, ktery byl prvnim fotografem,
ktery vytvarel z4tisi a pracoval s nim. Fotografie dopliioval fascinujicim z4tiSim. Moderni
doba jde kupfedu a v praci je poukazané to, jak je diky ni zati§i pro reklamy a produkty
dilezité.

V praci budou porovnavany dva e-shopy. Jeden je na trhu 12 let a druhy 4 roky. S
majitelkami e-shopli jsem se setkala a udé€laly jsme malé interview. Otazky, které byly
pfipravené, jsou sestaveny tak, aby bylo zjisténo, jak si firmy stoji na trhu. Také naptiklad
na to, jak foti svoje produkty, aby upoutaly zdkazniky k nakupu produktd. S pomoci
dotazniku bylo zjisténo jaky faktor ovlivituje nakup produktu. Jedné se o statistiku toho,

¢emu kupujici vénuje pozornost a podle ¢eho se rozhoduje ke koupi.

Praktickd Cast je zaméfena na fotografie a postupy, které jsou pouzity pifi spolupraci s e-

shopem Stylovka. Jedna se predevsim o fotografie pro Instagram.
Klic¢ova slova
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Abstract

The bachelor thesis is focused on still lifes in the online world. The first part of the work
will focus on the development and history of still lifes, where it will be outlined how still
life was created, its important representatives with the addition of some of their photographs
as well.The work will be an analysis of the types of still lifes and their representatives. One
chapter will focus on Irving Penn, the first photographer who created and worked with still
lifes. He made amazing photographs supplemented by fascinating still lifes. Modern times

are advancing and the work shows how important still life is for advertisements and products.

Two e-shops will be compared in this work. One has been on the market for 12 years and
the other for 4 years. I met the owners of e-shops and we did a little interview. The questions
that have been prepared are designed to find out how companies are doing in the market.
Also, for example, how they take pictures of their products to attract customers to buy
products. With the help of the questionnaire, it was found out what factor influences the
purchase of the product. It is a statistic of what the buyer pays attention to and according to

which he decides to buy.

The practical part is focused on photographs and procedures that are used in cooperation
with the Stylovka e-shop. These are mainly photos for Instagram. Keywords types of still
lifes, history of still lifes, social networks, e-shops, photographic techniques, products,

photographs
Keywords

Types of still lifes, history of still lifes, social networks, e-shop, photography techniques,
products, photographs
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Uvod

Téma mé bakalarské prace je zatisi v online svéte. Uz od stfedni Skoly je mi tato oblast
blizka. Ve své praci se budu vénovat zatisi, které je spojeno s produktovou fotografii. Chci
vam piiblizit svou myslenku, ze zatisi je na kazdém rohu, jen se musime spravné podivat
pohledem fotografa. Budu definovat rozdily mezi zatiSim na bilém pozadi a zatiSim
s ptibéhem. Prvni ¢ast prace budu vénovat historii zatis$i a jeho pocatkim. Zminim
prikopniky i to, jakou dulezitost zatisi ve fotografii postupné ziskalo. Predstavim nékolik
fotografil, ktefi se zatisi vénuji. Jedna kapitola bude vénovana zivotu a tvorbé Irvinga Penna.
Doba jde doptedu, proto v praci ptiblizim rozdily mezi zati§im z pocatku pouzivani a dnesni
moderni dobou, kdy se i neprofesiondlni fotograf snazi zachytit zatiSi na svém
facebookovém a instagramovém Uctu. Také zminim soucasné trendy v zatiSi. Porovnam e-
shopy, které na trhu maji dlouhodobou tradici a ty, které se na trh snazi teprve dostat a uspét.
Povedu mensi interview se dvéma e-shopy, které na trhu pisobi riiznou dobu, abych
porovnala jejich ptistupy. Socidlni sité€ jsou v dneSni dobé nezbytné. V dalsi ¢asti své prace
zanalyzuji jednoduché dotaznikové Setfeni. Dotaznik bude rozeslan nejméné 100 lidem
ruznych vékovych skupin. Cilem prizkumu je zjistit, na co se lidé zamétuji pti rozhodovani,
zda dany produkt koupi ¢i nikoli. Souc¢asti mé bakalarské prace je i praktickd cast. Zametim
se na soucinnost s e-shopem Stylovka, se kterym jiZ 3 roky spolupracuji. Bude se vénovat

primarné postupu fotografovani produktu.



1. Definice, historie a vyvoj zatisi
1.1 Definice

Zatisi je seskupeni nezivych predmétl na jednom spole€ném misté. Fotograf si v tomto
zobrazeni muze hrat se svétly a stiny. Zatisi, tajemné slovo s tichou a dlouhou minulosti.
Jidlo a piti je zobrazovano odjakziva. Nadherné obrazy se stoly pfetékajicimi pochutinami
jsou do dnes vzorem pro fotografovani nasich lahtidek.! Z4tisi mnohdy vyjadiuje atmosféru
mista, coz ,,divaka® pozitivné ¢i negativné ovlivituje. Vzdy zdlezi na fotografovi, jak si dané
zatisi predstavi s predméty a zachyti jejich podstatu. Zatisi vytvari umélecké dilo, které ma

na Clovéka urcitou formou zapisobit.
1.2 Historie

Prvni historické zminky o zati$i pochdzeji z ndsténnych maleb v Pompejich a ve starovékém
Rimé. Ve stfedovéku se zatii skoro vytratilo. Zagalo se vice objevovat az v 15. stolet,
predev§im v dile holandského autora Jana van Eycka. Svého vrcholu zati§i doséhlo
v 17. stoleti v dobé& barokniho malifstvi, bylo oblibené nejen v Nizozemi, ale v celé Evropé.
V 19. stoleti se malba zatisi dostala do pozadi a zacala se pouzivat technika tzv. heliografie,
ktera byla naro¢na v piipravé a fotografovani. Prvni fotografii, ktera se dochovala, potidil
Joseph Nicéphore Niépce. Jednd se o zatiSi Prostfeny stil. Miuzeme vidét, jak fotograf
dokaze zachytit v jedné fotografii obycejné véci. Mezi dalsi prikopniky patii Louis Jacques

Mandé Daguerre. ,,Vyvinul prvni praktickou metodu fotografovani tzv. daguerrotypii.

Z Ceskych fotografii se prukopnikem fotografovani zatisi stal Josef Sudek (1896-1976),
ktery se nechal inspirovat malifem Josefem Navratilem. Vytvofil cyklus zatisi ,,Zatisi podle

v

Navratila®, ale mnohem znaméjsi je cyklus ,,Okno mého ateliéru®.

»Sudkovo fotografické mladi znalo predevSim zatisi, portrét a krajinu. Zatisi bylo pro
fotografa vzdycky nejblize k malitstvi. Komponoval volbu tématu, zménu seskupeni, vlastni
volbou svétla a daval vécem vyniknout jejich vyznam. Pozd¢jsi doba ptinesla do zatisi zajem
vystihnout a vyjadfit pravdivé také povrch véci a ucinit to pouze cestou bez zasahu do
negativu. Sudek si byl védom, Ze fotografie ma také dokumentacni funkci. Jeho z4tisi je

nejen o usporadani véci, ale i zpravou o téchto vécech. Sudkova tvorba odrazi motivy a Cerpa

! Fotografie od fotogramu k vypocetni technice, Roman Sejkot, Vaclav Hlava¢
2 https://nasregion.cz/otec-fotografie-louis-daguerre-vyvinul-prvni-prakticky-zpusob-fotografovani-132592/
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z témat malift Caravaggia nebo Navratila Je to urcitd shoda nazoru, shody v okouzleni i

v tvorbg. <3

Dalsi vyraznou stopu zanechal v ¢eské fotografii Jaromir Funke, avantgardni fotograf, ktery
byl uznavan diky svému originalnimu zptsobu zachyceni svétla a stinu. Prvotni tvorby byly
ovlivnény kubismem, konstruktivismem a abstrakci. Jeho zatiSi jsou na prvni pohled
jednoducha. Pracoval se sklenénymi lahvemi, které mu vytvarely vrzené stiny a podtrhovaly
dojem zatisi. Byly to zaroven varianty tehdy modnich zatisi table top. V jeho tvorbé mizeme
vidét netradiéni kompozice a préci s diagondlnim uspofddanim. Nejzajimavéjsi je hra
prostoru a svétla, kde lame svétlo pomoci sklenéné tabule a vytvari iluzi prostoru. Jeho dila

jsou jemna a Cista bez rusivych element.
1.3 Vyvoj zatisi
Z4atisi se postupné vyvijelo od klasického, pies symbolické, nalezené az k modernimu.

Klasické zatiSi je uméle vytvareno, aranzovano fotografem podle potfeb a predstav
o prostoru, je pripravovano v umélém prostiedi (napf. aranzmd ve fotoateliéru). Pro
vytvofeni aranzma jsou pouzivany predméty, které jsou soucasti bézného zivota. Prvky
klasického zati§i byvaji Casto potraviny (pecivo, ovoce), sklenice, hrnky a Salky. Pro
dotvoteni atmosféry je vyuzivano draperie (dekoracni latky). Predstavitelem klasického

zatisi je Josef Sudek.

Obr. ¢.1 — Sudek Josef, Posledni rize, 1959.
https://sbirky.moravska-galerie.cz/dielo/CZE:MG.MG 13223

3 Kniha Josef Sudek, Cykly fotografii 1, kv&ten—cerven 1983

10


https://sbirky.moravska-galerie.cz/dielo/CZE:MG.MG_13223

,»Ve vSech Sudkovych zatiSich, vice ¢ méné aranzovanych, jednoduchych nebo
komplikovanych, se objevoval nejen ptedmét sdm, nybrz jeho Zivot a vnitini vyznam, jakasi
dvojznacnost, tajemstvi, vztahy a asociace k nému se vizici. Byl to pfedmét, v némz bylo

vzdy néco drazdivého, provokujiciho, znekliditujiciho a bizarniho.**

Symbolické zatiSi vychazi ze symbolické hodnoty vyfotografované véci. Vznika
vyznamovym posunem rekvizit. Vyobrazena véc neprezentuje samu sebe, je pouze na
divakovi, jak danou véc vidi a vnima jeji symboly. Jednim z pfedstavitell symbolického

zatisi je Roger Fenton.

Roger Fenton vystudoval pravni fakultu. Malifstvi a fotografovani se vénoval ve volném

case. Fenton byl povazovén za prvniho véale¢ného fotografa béhem Krymské valky.

Obr. ¢.2 — Fenton Roger, Zatisi s korbelem ze slonoviny a ovocem, 1860
https://cdn.albatrosmedia.sk/Files/Sample/8859583/?name=Uk%C3%A 1%C5%BEka.pdf

Tato fotografie v sobé ukryva symboliku kiestanskou. Kalich, chléb a ovoce spojené
s kfestanskymi ritudly jsou pretvoieny v pozemské radosti. Pohér ze slonoviny je prazdny,
coz symbolizuje konzum, prazdnotu. Meloun je ve stavu rozkladu a za¢ind hnit, ananas
dodava exotictéjsi nadech a v blizkosti postavy na viku poharu jsou dvé broskve, které
symbolizuji hyzd¢. Celd scéna se méni v obraz pozitkaistvi, zhyralosti a je moralitou

Spatného obzerstvi.
Nalezené zatisi je odliSné od piedchozich. Lisi se pfedev§im v tom, Ze neni aranZované, ale

nalezeno nebo objeveno ndhodou. Velmi dobrym ptikladem je stard stodola, ktera ukryva

nejeden poklad a fotograf mize zachytit jeho jedine¢nost a atmosféru na fotografii, kterou

4FAROVA, Anna. Josef Sudek. Praha: Torst, 2002, str. 19.
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nemiiZze v atelieru naaranzovat. Fotografie na prvni pohled mize plisobit vyumélkovang.
Predstavitel nalezeného zatiSi, Vilém Reichmann, byl cesky vytvarnik, karikaturista

a fotograf némeckého piivodu.

ol T T;\.“
Obr. ¢.3 - Reichmann Vilém, Bez ndzvu
https://intranet.zamecek.cz/dum/FO42/13-VY_32 INOVACE F04213.pdf

Moderni zati$i vyuziva soucasné rekvizity, netradicni uspotradani a vyraznou praci se
svétlem. Extrémni vytvarnou stylizaci se Ize dostat az na hranici abstrakce. Pouzivaji se
predevS§im moderni kompozi¢ni postupy a techniky. Pfedstavitel Jan Svoboda navazuje svou
praci na zatiSi Josefa Sudka. Oba fotografové v roce 1983 sva dila spole¢né vystavovali

v Roudnici nad Labem.

Obr. ¢.4 — Svoboda Jan, Stil s talifi
https://www.artmap.cz/jan-svoboda-filosof-ticha-0/

Prostfednictvim fotografii si vytvarel jiny svét — svét, kam unikal, kdyz ten vnéjsi nebyl
k vydrzZeni. Pro fotografii dychal, s nejvétsi pravdépodobnosti pro ni 1 umiel. DuSe Jana

Svobody bytostné touzila po svobodé vnitini 1 vnéjsi.

Ve 20. stoleti se ke slovu dostava reklama. Reklamni fotografie, plakaty, billboardy,

televizni upoutavky ¢i internetové spoty se staly velmi a¢innym prodejnim nastrojem. Slovo

w5

reklama vzniklo z latinského ,, reklamare*>. Vyvoj reklamy lze sledovat uz v mladsi dobé

kamenné, sménny obchod byl nejstar§Sim reklamnim prostfedkem. Lidé produkovali vice

5V ptekladu znamena kficet anebo znovu prodat.
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vyrobki, nez mohli spotiebovat, proto bylo dulezité, aby se o nich dozvéde€li i1 ostatni.
Nejstar§im reklamnim prostiedkem se tak stal lidsky hlas. Reklama se postupné rozvijela
a objevovala se vSude. Po vélce, kapitulaci Némecka, nastal boom reklamni boom. Agentury
zcela urcité nabizely dokonalejsi sluzby, ale nejvétsim trhakem byla moznost propagovat

své vyrobky ¢i sluzby v letadlech. Cilem bylo oslovit zahrani¢ni klientelu.

V 21. stoleti se fotografovani 1 samotna fotografie ptizptisobuje nové dob¢. Digitalni média
maji schopnost uvolnit fotografii z jejiho zékladu jako znameni skute¢nosti. Zapficinil to
technologicky postup, ktery prosSel nejvyraznéj§im vyvojem ve vizudlnim vniméani od
vyndlezu fotografie pred 170 lety. Vzhledem k tomu, Ze nezivé predméty objektti v minulosti
slouzily k experimentalnim i konvenénim formam, mtize byt zatisi pevnym zékladem, ktery

je pro fotografy dosud novou moznosti, jak prozkoumat hloubku.

Dnesni dobu, kdy jsou fotografie Casto prezentovany na socidlnich sitich, by mohlo

charakterizovat tzv. INSTA zatisi, které pfinasi tieba novou perspektivu flatlay.®
Irving Penn

Samostatnou kapitolu vénuji Irvingu Pennovi, protoZe je z mého pohledu vyznamnou
osobnosti fotografujici zatis§i. V neposledni fad¢€¢ je mou castou inspiraci pii vytvareni

aranzma.

2.1 Zivot Irvinga Penna

Irving Penn se narodil v Plainfieldu v New Jersey vroce 1917. Vystudoval univerzitu
pramyslového uméni ve Filadelfii, kde se pod vedenim fotografa a designera ruského
ptvodu Alexeye Brodovitche ucil reklamnimu designu. Pozd¢ji se Penn stal jeho asistentem
v magazinu Harper‘s Bazaar. AZ do roku 1941 pracoval jako umélecky feditel newyorského
magazinu Junior League. Penn dlouho snil o kariéfe malife. Dokonce se vydal na cestu do
Mexika a Jizni Ameriky. Namaloval mnoho kreseb a maleb, ale vSechny je znic¢il. Nezdaly
se mu dobré, nebyl s nimi spokojen. Alexander Liberman mu ale nabidl praci asistenta
v magazinu Vogue, pro ktery Penn zacal navrhovat a vymyslet obalky. V roce 2004 tak Penn
fotografoval pro magazin Vogue jiz 165. obalku. V roce 2005 zaloZil 1 svou nadaci Irvinga

Penna na propagaci svého odkazu. Zemftel v roce 2009 ve véku 92 let.

® Flatlay — fotografovéni z pta¢i perspektivy, snimani shora.
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Penn byl znam svou ptatelskou povahou. Byl citlivy a zaroven si s modely povidal, aby
spolu navazali mnohem hlubsi vztah. Diky tomuto pfistupu se jeho modelové necitili jen

jako objekt prace.

,»S mnoha lidmi sdilim pocit, Ze existuje sladkost a stalost ve svétle dopadajiciho do ateliéru
ze severni oblohy, coz ho stavi za jakékoli jiné osvétleni,* premital jednou. ,,Je to svétlo tak
pronikavé jasnosti, ze 1 prosty predmeét lezici nahodou v takovém svétle ziskava vnitini zafi,

skoro az smyslnost.*’

2.2 Reklamni projekty

Prvni obalka, kterou Penn pro magazin Vogue nafotil v roce 1943, byla fotografické zatisi.
Foceni obalek a kolekci pro magazin raketové odstartovalo jeho kariéru. Jeho smysl pro
kompozici se stal nad¢asovym. Dokazal vytvorit inscenované zatisi, které puasobilo ptirozené
1 provokativné zaroveil. Kdyz se v roce 1952 sniZila produkce modni tvorby, zacal fotit svou
prvni reklamni kampa pro Jell — O Pudding a Pie Filling. Rok poté si v New Yorku oteviel
ateliér, kde fotografoval své reklamni kampané. Magazin Vogue mu pak publikoval jeho
kampané pro rizné znamé znacky. Jeho prace v magazinu i jeho tvorba je siln¢ ovlivnéna

modnim primyslem.

Penn ziskal za fotografii se 14 objekty cenu Still Life. ,,JJeho ,,Z4tisi se srdeCnim esem*™
potizené v roce 1947 a publikované v Cisle z 1. tnora 1949 ziskalo cenu Casopisu Art

Directors Club.*®

Obr. ¢.5 — Irving Penn, After-Dinner Games, New York, 1947

https://irvingpenn.org/still-life

7 http://www .artnet.com/artists/irving-penn/
8 https://www.vogue.com/article/irving-penn-met-museum-vogue-archive

14


https://irvingpenn.org/still-life

Penn nikdy neumé¢l délat nic jednoduse. Naopak si vSe ztézoval. Nepouzival nikdy zadné
zbytecné pomiicky ani rekvizity. Prace se svétly byla naopak velmi jednoducha. Vystacil si

s jednim zdrojem svétla, a to s obycejnou lampou, s kterou prevazné nasveécoval jen z boku.

Ptijel do Prahy, kde mu Narodni muzeum umoznilo fotografovat lebky riznych druhti zvitat.
Vznikla velmi pékna studie prvki kosti. (viz obrazek dole — Hippopotamus, foto Irving Penn,

1986)

Obr. ¢.6 — Irving Penn, Hippopotamus, Prague, 1986

http://www.artnet.com/artists/irving-penn/3

Zacatky fotografie v reklamé

Nejvice znamym typem fotografického zatiSi je reklamni zatis$i. Byl to prvotni krok
k vytvéreni reklamnich kampani. Reklama je nasi kazdodenni soucasti, je vSude a diky zatisi
ji méame v podvédomi stale. Uméni jako takové méni své hranice, je neustale v pohybu,
a proto pronikd do reklamy.

V reklamni fotografii ma své misto kanadskd umélkyné Margaret Watkins, reklamni
fotografka a producentka krajin, portrét a zatisi. Byla zndma jako rebelka, ktera odmitala
tradice, prezentovala erotiku a feminismus ve svém umeéni. Oteviela si vlastni studio v New
Yorku. Pracovala jako reklamni fotografka pro spolecnosti Macy’s, J. Walter Thompson
Company nebo Fairfax Media a stala se jednou z prvnich fotografek, které ptispivaly do
reklamnich agentur. Stala se jednou zprvnich reklamnich fotografek, jejiz obrazy

kazdodennich pfedmétii stanovily nové standardy pfijatelnosti.
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Obr. ¢. 7 — Margaret Watkins: Kuchyfisky diez, 1919
https://cs.wikipedia.org/wiki/Margaret Watkinsov%C3%A 1

Reklamni fotografii ve 20. stoleti pro mé urcit¢ predstavuje Josef Sudek, jeho dila jsou
inspiraci a ¢erpame z ni dodnes. Z4tisi jako estetické seskupeni véci, které jsou kompozicné
a umélecky dany do jednoho celku, najdeme pravé v reklamé. Péknym ptikladem, kdy zatisi
funguje, jsou fotografie v luxusnich Casopisech, zejména v téch s bytovymi dopliky.
V dnesni dob¢ vidime reklamu na Instagramu. Influenceti spolupracuji s riiznymi zndmymi
znaCkami a propaguji jejich produkty. Firmam vytvareji potiebnou reklamu, coz je v online
dobé nezbytnost. Reklama i z4tisi se vyviji a my jen na tuto dobu reagujeme. Zatisi pro
reklamu je zcela jist¢ dulezité. Doba covidova nam ukazala, jak je zatisi pro produkty
podstatné. V dob¢, kdy nemtizeme nikam jit a dany produkt si prohlédnout, spoléhame na
fotografie z internetovych obchodli. Domnivam se, ze pokud produkt ma dobré zatisi, oslovi
¢lovéka na prvni pohled. A ten vétSinou rozhoduje, zda produkt koupi ¢i nikoli. ,,Prvnich par
vtefin rozhoduje o tom, jestli zdkazniky dostaneme na svou stranu, nebo nds§ web opusti

a ptjdou jinam.*’
Produktova fotografie

Jednim z druht reklamnich fotografii je fotografie produktova, nékdy také oznacovana jako
katalogova. Tvoti nedilnou soucast prezentace danych produktd, a je tim prvnim, co
zakaznik vidi, co musi upoutat jeho pozornost. Prvni dojem je rozhodujici, zakaznik zvazuje,
zda dany produkt koupi ¢i ne. VZdy to samoziejmé neni jen o prvnim momentu, ale také
o kvalitnim snimku. Pokud bych m¢la za sebe fici, dobfe promyslena produktové fotografie

musi vydat za tisice slov. Pro mé to znamena, Ze jen z pohledu na fotografii jasné vidim, jak

° https://www.optimalizovany-web.cz/vykonnostni-optimalizace-webovych-stranek-pro-uzivatele/
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produkt vypada, jakou ma barevnou kompozici, z jakych thla se produkt sklada, a jaké ma
konstrukéni feSeni. Kdyz se n¢koho zeptam, jak si pfedstavuje produktovou fotografii,
vétSina lidi vidi bilé pozadi a dany vyrobek. Toto uz dnes neplati jen pro katalogové vyrobky.
Produktova fotografie v soucasnosti pronikd i do lifestyle. Predstavim produktového

fotografa Dusana Holoveje. Jeho prace je velmi inspirativni.
Dusan Holovej

Jednim z pfedstavitelli soucasné doby, ktery se zabyva produktovou fotografii, je DuSan
Holovej. Tento fotograf se vénuje produktové, reklamni fotografii a retuSovani. Je ¢lenem
Asociace profesionalnich fotografii na Slovensku, ¢lenem Federace profesionalnich
evropskych fotografii. Rad pracuje se svétlem, a vyuziva ho naplno. V roce 2019 ziskal
prestizni evropsky titul QEP — Qualified European Photographer. Specializuje se pravé na

produktové fotografie. Vybrala jsem si dvé fotografie, které Dusan Holovej vyfotografoval.

Obr. ¢.8. — Holovej Dusan, Sekimagoroku Japanese Knife

https://www.dusanholovej.com/portfolio-sk.html

Zajimavosti tohoto snimku je, ze se sklada z n¢kolika zabéra. Holovej fotografoval zabéry
postupné. Nejprve fotografoval niiz, u kterého bylo vice snimkii, aby byl zcela ostry. Dale
je fotografie poskladana v zabéru granatového jablka. A jako posledni Holovej fotografoval
kapky vody. Svétlo dokonale zachycuje niZz, o ktery na této fotografii jde. Jedine¢nost
uvedeného snimku tkvi v tom, Ze se skladda z desitky fotografii, aby vSe bylo Cisté a ostré.

Nikdo nedokaze takto zachytit fotografii na jeden jediny zabér.
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Obr. ¢.9 — Holovej Dusan, Invicta Reserve Watch

https://www.dusanholovej.com/portfolio-sk.html

Fotografie ukazuje dokonaly zabér hodinek, ktery je téZ poskladan z vice snimkl. Aby kazda
¢ast hodinek byla ostra, jsou fotografovany na etapy a poté poskladany v jeden dokonaly
snimek. Hodinky nespliuji pravidlo zlatého fezu, ale jsou umistény doprostied obrazu, kde
opravdu dobfe vyniknou. Kameny, které jsou soucasti fotografie, nepoutaji takovou
pozornost. Holovej tik4, Ze neni nutné mit drahé rekvizity, aby vznikl dokonaly snimek.
Jednou na své besed¢ zminil, ze pro vytvofeni této fotografie pouzil obycejny plech na
peceni.

Jeho prace mé velmi inspiruje. Nepfistupuje k produktové fotografii jako vétSina fotografi,
ale umi dany produkt vyzdvihnout a zaujmout zdkaznika. VSe je v jedinecném prostiedi

a nikdy se dvakrat neopakuje.
4.1 Druhy, charakteristika, aranZzma

Table top se pouziva pro fotografovani produkti nebo mensich véci na ,,desce stolu. Tento
druh fotografovani je nejpouzivanéjSim v produktové fotografii. Znamena to fotografovani
mensich véci nebo produktu na volném kuse plochy, nastaveni svétla a pozadi. Jedna se
o jednoduché zachyceni dané véci v reklamnim prostiedi.

Flatlay je nejCast&ji pouzivand metoda na Instagramu a pro e-shopy. Jde o velmi dobfie
naaranzované lifestylové fotografie, fotografované seshora (pojem ,,flat), vyuzivané na
socialnich sitich, e-shopech a blogu. Spravny flatlay je velmi pfesné¢ naaranzovana
fotografie, kde je vidét znaCka produktu bez pouziti néjaké definice nebo vysvétleni.
Fotografie mluvi za vSechno. Nejcastéji se timto zplsobem fotografuje pfevazné moda,
kosmetika, cestovani a jidlo. Nejtézsi je vybrat spravné rekvizity, diky nim se produkt Iépe

prodava.

18


https://www.dusanholovej.com/portfolio-sk.html

Produkty jsou zndmé diky specifickym fotografiim. Kdyz mi nékdo fekne Coca-Cola,
automaticky se mi vybavi obrazek Stastnych lidi, sklenéné lahve a zndma pisnicka. Neni to
fotografovani u stolu, ale miseni n€kolika riznych Zzanra v jedné fotografii.

Food fotografie se staly fenoménem Instagramu. Dokonald fotografie jidla dokaze vyzvat ke
koupi nebo uvareni daného pokrmu. Jidlo fotografujeme bud’ z ptaci perspektivy nebo
idedlné€ z boku. Zalezi na druhu jidla. Fotografuje se cely talif i s rekvizitami nebo detail jidla

samotného.
4.2 Vycet kladl a zapori zatisi a produktové fotografie

Zatisi je ve fotografii opomijenym pojmem, Casto se stdva samoziejmosti, proto je tieba si

pripomenout né¢které jeho aspekty.

e Osvétleni — pfedmét musi byt spravné nasvicen. Vyuzivani ptfirozené¢ho svétla je to
nejlepsi, co ma fotograf k dispozici. Pokud fotime uvnitt, rozhodné nepouzivame LED
osvétleni ani Zarovky, tato svétla ¢asto méni svou ptirozenou teplotu barev. Produkt ¢i
objekt vypada nepfirozen€. Pouziti smérového svétla tvoii vyrazny vrzeny stin.

e Pozadi — pfedméty nesmi byt na rusivém pozadi. Fotografovany pfedmét je na snimku
to hlavni, proto bychom mu méli vénovat veskerou pozornost. Pozadi by nemélo mit
zadné rusivé elementy, to znamend, ze by na sebe nemélo poutat pozornost na tkor
hlavniho pfedmétu.

e Stativ — urcit¢ by nemél chybét zddnému fotografovi. Stativ zajisti ostrost fotografie
a to, Ze zadna jeji ¢ast neni zrnitd ¢i rozmazana. Vyuzijeme ho v pripad¢, kdy chceme
zachytit moment pfesné do detailu (kapka padajici do sklenice s vodou).

e Ofiznuti — ofiznuti dan¢ho zabéru fotografie pomiize zachytit a upoutat pozornost na
hlavni pfedmét. Spravné ofiznuti zdbéru musi spliovat pravidlo tfetin.

e Postaveni pfedmétii — u zatiSi nemame pravidla, jak svitit nebo piesné postavit véci.

Muzeme si u zatisi hrat se svétlem a inspirovat se u malift.
5. Socialni sité a e-shopy

Instagram funguje na dvou elementech a jednim z nich je fotografie. Sdileni fotografii je
v dnesni dobé samoziejmosti. Zakladatelé Instagramu pfipravili filtry na Gpravu fotografii a
vytvortili jedine¢nou aplikaci na jejich sdileni. Aplikace Instagram je na nasem trhu jiz 12
let. Instagram je vhodny online prostor pro fotografy, ktetfi zde mohou ukazat svoji tvorbu.

Ptedchiidce Instagramu je Facebook (vlastnény firmou Meta Platforms), ktery je regulérni

prodejni platformou pro inzerenty. Facebook je komunikacni kanal mezi uzivateli ureny
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k udrzovani online socialnich vztaht. Stal se zdrojem informaci o rtiznych udalostech
a spolecenskych akcich.

Obé¢ tyto nejpouzivanéjsi platformy se stale vyviji a rozsifuji. Pfipomenime si promény
Instagramu, jeho zacatky byly jen o fotografii a pfiloZzené texty nikoho nezajimaly. Zpocatku
Slo primérné o pocty sledujicich a statusti,, To se mi libi“. Dnes kdyZz nas zaujme fotograficky
prispévek nebo feed konkrétnich lidi, zajimame se 1 o podrobnosti.

Vyvoj Instagramu jde stale doptedu a reaguje skvéle na ostatni nové vznikajici platformy.
Pad této socidlni sit¢ v dohlednu nehrozi. Dokaze skvéle reagovat na nové vznikajici

aplikace jako je Snapchat '

. Snapchat vytvofil mizejici piib&hy, a na to Instagram zareagoval
vytvofenim tvz. ,,Stories“!!. Dalsi pouzivanou platformou pro vypravéni ptib&hu byl Tik
Tok, ktery ted stoupana popularité. Instagram se inspiroval a vytvofil Reels!? videa.
Nehrozi, Ze by Instagram upadal, ale bude se dale rozvijet, a to diky novym technologiim a
trendim.

Na Instagram rozhodné nepatii produktové fotografie. Produkt Cisté na bilém pozadi patii
na e-shop, ale neni tak vhodny na socidlni sité. Na Instagramu se snazime sdilet fotografie
produktl v zajimavém aranzmad. Firmy, které nemayji lifestylové fotografie, sdili fotografie
produktové. Z rozhovoru o socialnich siti s Aki Votrubovou jsem si zapsala jeji oblibenou
vétu, kterou iika na jejich kurzech: ,Instagram neni online katalog produktii“.!’ Firmy
prezentujici se na Instagramu si musi uvédomit, co chtéji sdélit divakiim nebo zékaznikim.
Jejich obsah by mél o firmé fici vice o tom, kdo za firmou stoji a co dé¢laji.

»Instagram pouziva rizné algoritmy, klasifikatory a procesy, z nichz kazdy ma sviij vlastni
icel.“!* Cilem Instagramu je najit, o co mame zajem. ,,Uk4zalo se totiz, e do roku 2016 lidé
mijeli az 70 % viech jejich prispévki ve feedu.*!> Na zacatku Instagramu neexistoval zadny
algoritmus a nas obsah byl jen pro naSe znamé.

Dnes Instagram umoziuje prozkoumani dalSich uctl se zajimavym obsahem.
5.1 Piredstaveni e-shopt

V této Casti své prace piedstavim nejprve dva e-shopy, s jejichZ zastupci jsem vedla fizeny

rozhovor, pfi kterém oba odpovidali vzdy na stejnou otazku.

10 Aplikace pouZzivana k posilani fotografii a videi mezi dvéma nebo vice lidmi.

! Format pouzivany na Instagramu, Facebooku a Messengeru. Sdilime kazdodenni chvilky pomoci fotografii
a videi na 24 hodin.

12 Reels jsou kratk4 videa na Instagramu, tvofena z vice videi, ktera jsou kreativni a zajimavé pro divaky.

13 Rozhovor s Aki (Martinou) Votrubovou

14 https://newsfeed.cz/instagram-prozradil-jak-funguje-jeho-algoritmus/

15 https://newsfeed.cz/instagram-prozradil-jak-funguje-jeho-algoritmus/
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5.1.1 Bella Rose

Bella Rose je na nasem trhu jiz 12 let a zalozila ho Martina Svadbikova jako internetovy
obchod s bytovymi dopliiky. Tento e-shop zacal jako prvni dovaZzet dopliiky skandinédvského
stylu. Svadbikova zacala s ¢innosti sama uz na matefské dovolené a dnes je Bella Rose

firmou s vice nez 20 zaméstnanci. Svadbikova presné védela, co na nasem trhu schazi.
5.1.2 Stylovka

E-shop Stylovka neni na nasem trhu tak dlouho jako Bella Rose. Obchod prodava stylové
bytové doplitkky primarné od cEeskych vyrobcii. Zalozily ho Petra Fidlerovd a Linda
Hailichova. Dostala jsem pfilezitost byt u vzniku e-shopu. Majitelky se mnou fesily, jak by
mely fotografie vypadat, jak je spravné fotografovat a jak stylizovat produkt, aby zaujal.
Po par mésicich mé majitelky pozadaly, abych jim produkty fotografovala. Fotim pro tento

e-shop urcité produkty v aranZovaném prostiedi.
5.2 Rozhovor o praci s fotografiemi v e-shopech

Sesla jsem se s Michaelou Urbankovou, marketingovou specialistkou Bella Rose, a Petrou
Fidlerovou, jednatelkou e-shopu Stylovka. Polozila jsem jim nékolik piedem ptipravenych
otazek, abych zjistila, jak ob¢ firmy zacinaly, jak v zaatcich pracovaly s fotografiemi a jak

jim dnesni socialni sit¢ pomahaji v prodeji produkti.
o Fotografie produkti v zacatcich e-shopu

Jako prvni jsem se obou Zen ptala, jak na zacatku svych e-shopti fesily fotografie produkta.
Firma Bella Rose od zacatku vyuzivala fotografie od svych dodavatelti, odpadlo jim fesSeni
problémti se spravnym nasvicenim, s ostrosti fotografie a s mnoha dalsi vécmi. Oproti tomu
Stylovka zacinala tak, Ze si majitelky fotily produkty samy. Jak ptiznala Petra Fidlerova, bylo

to kontraproduktivni a radéji oslovily fotografku, s kterou spolupracuji dodnes.
e Pouzivani produktovych fotografii od dodavateli

Také mé zajimalo, zda stale vyuzivaji fotografie od dodavateli nebo spolupracuji
s fotografy. Bella Rose fotografie od dodavatelt stale pouziva. Produkty, které ale dodavatel
nenafotil podle jejich ptedstav, si v Bella Rose vyfotografuji sami nebo oslovi fotografa.
Stylovka si naSla m¢, a ja jim fotografuji vSechny produkty. Majitelky vzdy sdéli svoji

predstavu, kterou se jim snazim ve fotografii splnit.

e Socialni sité pri prodeji produkti
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Dalsi otazkou jsem se ptala na to, jak obéma e-shopiim pomahaji socidlni sité¢ k prodeji
produktl. Bella Rose socialni sité k propagaci pouziva, a jak Michaela Urbankova tika, ,,je
to skvéla platforma k rozsiteni povédomi, jak o firmé, tak i o produktech®. Davaji na socialni
sité rizné fotky a videa ze zdkulisi firmy, ¢imZ se dostavaji blize k fanouskiim a mohou je
snadnéji naldkat na nové produkty, akce a slevy. Stylovka teprve na socidlni sité¢ zacina
pronikat. Prozatim zékaznici pfichdzeji na jejich e-shop cilenym vyhledavanim pies Google
nebo Seznam. Letos bych se rada, jako fotograftka, zaméftila na to, aby Stylovka pronikla
vice na socidlni sité. Jde o to, aby se Stylovka dostala do povédomi zdkazniki, a to nejen

doporucenim jinych.
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e Oslovovani influencerua

Zajimala jsem se také o to, zda Bella Rose a Stylovka oslovuji influencery. Bella Rose
oslovuje influencery ¢asto, bud’ aby jim pomohli $itit brand nebo, aby sami §ifili informace
o produktech na svych strankach. Snazi se dostat do povédomi zdkaznika, at’ uz sdileji slevu
k ndkupu, nebo jim sami ukazuji, co si koupili nového. Influencefi, kteti spolupracuji s Bella
Rose, poméhaji prokazateln¢ zvySovat prodej. Stylovka v tuto chvili spolupraci s influencery
nevyuziva. E-shop jesté neni tak zndmy a stale je v zacatcich. Od toho se odrazi samoziejme

1 obrat e-shopu. Spolupraci s influencery ale e-shop urcité odmitat nebude.
e Pozadi fotografii s produkty

Stézejni a posledni otdzka, kterou jsem obéma e-shoptim polozila, se tykala feseni pozadi
fotografovanych produktli a toho, jakému pozadi davaji ptednost. Bella Rose primarné
vyuziva bilé pozadi, produkt tak vynikne sdm o sobé&. Tuto fotografii voli jako hlavni. Potom
pridavaji dalsi fotografie, které jsou foceny v prostiedi. Na socialnich sitich propaguji
produkty v prosttedi, nikdy zde nepouzivaji bilé pozadi. Stylovka vSechny produkty
fotografuje na bilém pozadi i v prostiedi. Rada ukazuje zédkaznikim, jak by se jim doma
dany produkt vyjimal. E-shop nechce pfili§ vyuzivat aranzované fotografie, aby

nenarusovaly jeho celkovy styl a vzhled.
5.3 Zavérecfné srovnani e-shopu

Rozhovor s Bella Rose a Stylovkou byl velmi pfinosny. Dozvédéla jsem se, jak dva podobné
typy e-shopii piistupuji k prezentaci produkt kazdy svym osobitym zplisobem. Tyto dva
internetové obchody jsem si vybrala praveé kvili jejich podobnému sortimentu. Ovsem jejich
zpusob propagace je rozdilny. Bella Rose je na trhu vice jak 12 let a uz ma samoziejme
mnohem vétsi klientelu, je vice zndmd, ma Sirsi sortiment produktd. Stylovka je na trhu 4
roky. D4 se fici, Ze je v propagaci brandu i produktl stile na zacatku. Jesté se nedostali
k zakaznikim pomoci socialnich siti. E-shop nemaji tak obsahly, ale stale pracuji na jeho
rozSiteni. Spoluprace s influencery je v dneSni dob¢ samoziejmosti, bez ni lze nové
zakazniky oslovit jen velmi tézko. Bella Rose bézné spolupracuje s influencery, Stylovka se
na spolupraci chysta. Oba e-shopy se vSak shoduji na jednom diilezitém postoji. Produkty je
nutné primarné fotografovat na bilém pozadi. Poté je tfeba piidat nékolik fotografii
v prostfedi nebo interiéru, aby si zdkaznik mohl produkt, v tomto ptipad¢ bytovy doplnék,

prestavit a zjistit, jak by se hodil do jeho domacnosti.
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5.4 Porovnani fotografii e-shopii a nové mozZnosti pro Stylovku

Instagram Bella Rose je minimalisticky, na fotografiich ukazuji par predméti v Cistém
a klidném prostfedi, které neni ni¢im ruSené. Jemné barvy kompozice davaji vyniknout

produktiim, které e-shop prodava.
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Obr. ¢.10 a €.11 — Bella Rose, Instagram

https://www.instagram.com/bellarosecz/?hl=cs

Je zajimavé, jak do vize celkového feedu zakomponovali také ruce pro vyzdvizeni daného
produktu. Ruce v kompozici ozivuji jednoduchy styl prezentace. Kazdy snimek je
fotografovany v ptirozeném svétle. Produkty jsou skladany do uskupeni, které je nazyvano
zatisi.

Strategie poskladani feedu je hrava. Stiidaji fotografie flatlay a produkty v prostiedi.
Kompozice produktl stfidaji stfedové umisténi na fotografii ale i pravidlo tfi tfetin je

zachovano.

Svou praci jsem dospéla k ndzoru, Ze by Stylovka mohla vyniknout pravé prostiednictvim

originalniho Instagramu.

Instagram Stylovky je komplikovany. Fotografie, fotografované¢ a nahravané Petrou
Fidlerovou a jeji spoluzakladatelkou e-shop, maji urcity fad a neopakuji se stejné pohledy.
Ale pouziti nevhodnych filtri kazi celkovy dojem z fotografie.

Diskuzi s vedenim e-shopu Stylovka jsem zjistila, ze jejich zakaznici pfichazeji vice
z Facebooku nez z Instagramu. Rozhodla jsem se zlepsit celkovy vzhled jejich uctu. Vice

sledujicich mliZe pro tento ucet znamenat vice zdkaznikli a vétsi povédomi o tomto zatim

malém e-shopu.
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Stylovka zatim nemd zadnou strategii k upoutdni pozornosti zakaznikli na Instagramu.
Fotografie, které e-shop zvefejituje na instagramovém uctu jsou fotografované mobilnim
telefonem. Na zvefejnéné fotografie pouZzivaji instagramové filtry, které k vyniknuti
produktu nepomahaji. Fotografie vpravo je rozdélena na devét Casti, coz trochu zpestti
instagramovy ucet. Fotografie jsem pofidila v misté¢, kde prevazné¢ fotim produkty

v ptirozeném prostiedi. Snimek je vloZen na e-shopu hned za fotografii produktu na bilém

Obr. ¢.12 a ¢.13 — Stylovka, Instagram

https://www.instagram.com/stylovkacz/

Vhodnym feSenim je sjednoceni celého uctu do jednoho stylu, kterého se budeme do
budoucna drzet. Rozhodla jsem se ud¢€lat pro Stylovku Gplné odlisny feed. Chci svou praci
pro e-shop Stylovka ziskat néco nového. Najit novy zpiisob prezentace produktii a odliSnost.

Stylovka ma ¢tyfi styly produktii: retro styl, anglicky styl, Provence a venkovsky styl.

Retro styl zastupuje keramické sada riznych produktii s puntiky. Tento styl je v riznych

barvach — Cervena, riZzova, modra a Sediva.

Anglicky styl je specificky svym kvétinovym vzorem. Jedna se o porcelanové nadobi, které

pochazi z dilny spolecnosti Isabelle Rose Home.

Provence je porcelanova sada s jemné zdobenymi detaily a tradi¢nim designem. Celkova

sada produktl je v bilém provedeni od znacky Chic Antique.

Poslednim typem je venkovsky styl. Produkty v tomto stylu jsem si pojmenovala sama pro
sebe jako venkovské, protoze tento druh nadobi je typicky pro venkov. Posledni dobou ziskal
tento typ nadobi opét na oblibenosti, protoze je pouzitelny v moderni kuchyni. Jedna se
o sadu smaltovaného nadobi, vyrabéného v tradicnich ¢eskych manufakturach. Fotografie

umisténé na instagramovém uctu Stylovky budou ve formé Sachovnice. Stfidani fotografii
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flatlay a table top ozivi cely ucet. Také barevnost, kterou jsem zvolila, bude novou formou

prezentace produktt. Vysledek mé prace bude tvofit praktickou ¢ést.
Dotaznikové Setieni

Vytvorila jsem seznam jednoduchych otazek, abych mohla zjistit, co je klicové pro
zékazniky, aby dany produkt koupili. Nezamétovala jsem se na urCitou skupinu lidi. Chtéla
jsem adekvatni otazky od obou pohlavi a vékovych skupin. Rada bych timto dotaznikem
zjistila nésledujici: co lidi ovlivituje pii koupi produktu, jaké vyuzivaji zdroje pro nakup, co
je rozhodujicim faktorem pro nakup, ¢emu davaji prednost. Dotaznik jsem poslala

100 lidem. Soucasti analyzy dotaznikového Setfeni jsou i grafy.

6.1 Analyza dotazniki

Rozborem odpovédi jsem zjistila néasledujici skuteCnosti. Nejcastéji odpovidaly Zzeny.
Primérnou vékovou skupinu tvofi respondenti v rozmezi 18-30 let. Nejvice zakaznici
pouzivaji Facebook a Instagram. Inspiraci hledaji lidé pievazné na socialnich sitich,
konkrétné na Pinterestu. Casopisy a reklamni nabidky v sou¢asné dobé ustupuji do pozadi.
Takeé je patrné, ze pandemie, kterd je u nas uz vice nez 2 roky, posunula nakupy respondentii
hlavné do e-shopt. Nakupy v kamennych obchodech trochu ustoupily. Lidé si v§echno
mohou prohlédnout na fotografiich, a kdyz se jim zakoupeny produkt nelibi, tak ho
rozhoduje o tom, zda si dany produkt koupi. Zakaznici dostali v dotazniku na vybér mezi
produkty na bilém pozadi a v prostfedi. Co zdkaznika zajima, kdyz vidi produkt jen na bilém
pozadi? Je to vzhled, cena, material nebo prostfedi? Prekvapenim v odpovédich bylo, Ze
vétSinu dotazanych nezajima prostredi, ve kterém je produkt fotografovan. Zakaznika zajima
hlavn¢ vzhled, cena a material. Domnivam se, ze v dnesni dob¢ rozhoduje primarné vzhled
a material. Zakaznici si radi pfiplati za kvalitni material produktu. Fotografie, které jsem

pouzila do dotazniku jsou zobrazeny v obrazové ptiloze (obr. ¢.14 a ¢.15).

6.2 Shrnuti vysledki

ey

Vysledky dotaznikového Setieni ukazuji, ze se zakaznici ve vékové kategorii 18-30 let, Zijici
ve mésté, rozhoduji predevSim podle vzhledu, materidlu a ceny. Oblibenymi socialnimi
sitémi jsou Instagram, Facebook a Pinterest, zde zdkaznici hledaji inspiraci nejcastéji.

E-shopy jsou v dnesni dob& pro zdkazniky jednoduchym fteSenim, jak si néco koupit.

Vysledné grafy naleznete v obrazové ptiloze (obr. .16 a €.17).
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7. Zavér

Ve své préci jsem se zabyvala zatiSim v online svété. Jako prvni, co jsem zminila byly
historie a vyvoj zatisi. Pfedstavila jsem fotografy, ktefi se zabyvali zatiSim. Jednu kapitolu
jsem vénovala Irvingu Pennovi, ktery je jednim z nejznaméjsich fotografl, ktefi vyuzivaji
zatisi. Zahrnula jsem také produktové fotografie, protoze ty diky spravnému zatisi prezentuji
produkty a ovliviiuji jejich prodej. V soucasnosti k jejich prodeji poméhaji socidlni sité,
pfedevsim Facebook a Instagram. Sleduji n€kolik influencerti, u kterych mé zajima, jak
dokazi sladit produkt s prostfedim, ve kterém foti a jaké zatisi zvoli na sviij Instagram. Jejich
napady jsou pro mé inspiraci a ¢asto je vyuZziji pro své fotografovani. Nékteti influenceti pro
svou praci pouzivaji jen mobilni telefony, ale fotografie nejsou vzdy ostré a detailné
nafotografované. Ve své praci jsem se vénovala také na e-shoptim, protoze se v poslednich
dvou letech, diky pandemii, nakupovani vyrazné presunulo pravé do nich. Mnoho firem,
pokud nechtélo zkrachovat, se muselo zacit orientovat na online prodej. Vybrala jsem si na
porovnani dva e-shopy. Prvni na nasem trhu jiz 12 let a druhy 4 roky. Sesla jsem se
s jednatelkami e-shopl. Pokladala jsem jim stejné otazky, abych jejich odpovédi mohla
porovnat a zjistit, jak se provozovani jejich e-shoptl od sebe lisi. Rozhovory byly zajimavé
a odpoveédi 1 logické a ocekavatelné. Byly vidét odliSnosti mezi zkuSenym a zacinajicim e-
shopem. Hlavnim rozdilem jsou a byly penize. Ten, kdo je na trhu dlouho, uz mé né¢jakou
reputaci, stavajici klienty, dodavatele, fotografy. Zacinajici e-shop bohuZzel musi na trh
nejdiive prorazit, ziskat si klienty a udélat si své jméno. Jelikoz jsem fotograf e-shopu
Stylovka, fotografuji jejich veskeré produkty. Jsem rada, ze jsem dostala tuto ptilezitost
a s jednatelkami mame velké plany — dostat e-shop Stylovka do vétSiho povédomi
zakaznikl. Chceme zvysit pocet reklam na Instragramu a casem i ziskat pro spolupraci

nékteré influencery, ktefi jsou pro propagaci e-shopu duleziti.

Druhou ¢asti mé prace bylo dotaznikové Setieni toho, jak se zakaznici rozhoduji pti koupi
produktu. Co je pii ndkupu danych produktii ovliviiuje, co je presvédcuje pro koupi.
Nezamétfovala jsem se na konkrétni skupinu lidi, abych dostala objektivni vysledky.
Kdybych se zaméfila jen na konkrétni skupinu lidi, byly by vysledky, troufam si fici, totozné.
Diky dotazniku jsem zjistila, Ze pro zakazniky je nejdtlezitéjsi vzhled produktu a jeho cena,
ale rozhodujici slovo ma vzhled. Naopak na lokaci, ve které jsou produkty fotografovany,
zakazniklim v podstaté nezalezi. Ovliviiuje je predevSim zplisob propagace produktu a to,
kde vSude ho mohou najit. Pokud se e-shop zaméfi jen na jednu moznou propagaci, snizuje

si Sanci roz$ifeni na dalsi potencionalni zdkazniky. E-shopy se museji dostavat do povédomi
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na $ir§im trhu. Dotaznikovy prizkum ukazal, ze zakaznika stale zajima primarné cena

produktu.

Posledni ¢ast mé prace je prakticka ¢ast. Jako fotografka, jiZ zmifiovaného e-shopu Stylovka,
se zamétuji na reklamni a produktovou fotografii. Pracuji s produkty, vytvaiim zatisi a rada
bych, aby se e-shop diky témto fotografiim dostal do povédomi potencionalnich zédkaznikd.

Zminila jsem rizné typy fotografovani.
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8. Prakticka cast

V moji praktické ¢asti jsem vychézela z analyz a doporuc€eni na fotografie zatisi. Zavérem
je, ze fotografovani praktické ¢asti neni o klasickém z4tisi, ale je spiSe smérované k reklamni
fotografii. Je to novy zptisob prezentace produkti. Stylovka ma ¢étyfi styly produkti: retro
styl, anglicky styl, provence a venkovsky styl.

Proces fotografovani byl z ptaci perspektivy, také znamy pod nazvem flatlay. Tento zplsob

fotografovani byl zvolen, aby divéka zaujal. Produkty jsou uspotfddany zarovnang.

Moodboard ukazuje, jak bude vypadat finalni fotografie. Podklad pro tyto fotografie jsou
pripravené na ¢erném, ve kterém produkty velmi dobie vyniknou. Nicméné ¢ernou barvu
lidé ¢asto spojuji se smutnou barvou, pokud se nejedna o fashion fotografii, proto byl rovnéz
pouzit podklad barevny. Feed tak mtize byt hravy a vesely, a mél by upoutat mnoho novych
potencidlnich zékaznikt. Flatlay nebylo vSe, co bylo pouzité. Do feedu budou také ptidané

fotografie ve stylu table top. Timto zpisobem bude feed mnohem zajimavéjsi a poutavesi.

Na fotografiich jsou pouzity kvétiny vzdy zvolené podle danych styli produkti.
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Terminologicky slovnik

1.

Snapchat - je sluzba urcend ke sdileni fotek-momentek. Pomoci aplikace vyfotite selfie
nebo zachytite vyjimecnou chvili a jednim kliknutim odeslete kamaradim. Fotky se na
telefonu piijemce objevi jen na deset vtefin, potom se automaticky smazou. Tvirci
aplikace tak do svéta posilaji heslo: ~"Zijte pfitomnosti”". [online]. [14.4.2022]. Dostupné

Z: <https://formatovani-dokumentu.cz/sites/default/files/pozadavky-na-upravu-

zaverecnych-praci.pdf>

Stories — Obsah Stories ma poutavy format. Umoziuje lidem na Facebooku, Instagramu
a v Messengeru prohlizet si a sdilet kazdodenni chvile pomoci fotek a videi, které zmizi
do 24 hodin. [online]. [14.4.2022]. Dostupné Z <https://cs-
cz.facebook.com/business/help/329494947852688?1d=2331035843782460>

. Reels - maji podobu kratkych zabavnych videi na Instagramu — sekvenci. Dokazou

vyjadfit vasi kreativitu a vdechnout Zivot vasi znacce. Sekvence jsou pro divaky
zajimavé tim, Ze se v nich mtizou zapojovat do kulturnich trendd, navazovat spolupraci
s komunitou a objevovat nové napady. [online]. [14.4.2022]. Dostupné¢ z:

<https://business.instagram.com/instagram-reels?locale=cs_CZ>

Reklamare — Slovo reklama vzniklo z latinského ,,reklamare®, popt. ,,reclamare® coz
v prekladu znamena znovu kiiceti anebo znovu prodat. [online]. [12.3.2022].

<https://blog.aira.cz/reklama-jeji-vyvoij-do-poloviny-20-stoleti>

. Flatlay - je styl zatisi, ktery je focen shora, z pta¢i perspektivy. Prim hraje jeden piedmét,

v reklamé to je vzdy produkt, kolem které¢ho jsou umistény dalsi propriety k dotvoieni

nebo naznaceni piibéhu. [online]. [5.2.2022]. <https://digichef.cz/5-tipu-jak-vyfotit-

flatlay>
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Zivot v online svété

Padle ¢eho se rozhodujete, Ze si dany pfedmét koupite?

Vypbér z moznasti, vice moinjch, zadpovézeno 104, nezodpovézeno Ox

MoZnosti odpovédi Respanzi Podil

Vzhled 84 80.77%

Prostfedi gl 8.65%

Material 69 66.35%

Cena 79 75.96%

Jina... 5 4.81%

(591(66:373)}
S
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% B85% 90% 95% 1

zZivot v online svété

Podle ¢eho se rozhodujete, Ze si dany predmét koupite?

Wybér z moinosti, vice moinych, zodpovézeno 104x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi Responzi Podil

Vzhled 86 82.69%
Prostfedi 32 30.77%
Material 54 51.92%
Cena 73 70.19%
Jina... 6 5.77%
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