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Souhrn

Bakalaiska prace Nakupni chovani gastronomickych provozi v obchodu s kavou se
V teoretické Casti zabyva a graficky znazoriiuje staty, které jsou nejvétSimi producenty,
exportéry a importéry této komodity na svétovém trhu. V souvislosti s kavou definuje
organizaci Fair trade a pfiblizi jeji hlavni ¢innosti a cile. A na zavér teoretické Casti vyjmenuje
hlavni produkty, které jsou soucasti obchodu s kavou. Prakticka cast je vénovana
dotaznikovému Setfeni na téma nakupni chovani gastronomickych provozi v obchodu s
kavou. Na zaklad¢ zodpovézenych otdzek a vytvorenych grafi potvrdi, ¢i vyvrati stanovené
ptedpoklady tykajici se ndkupniho chovani gastronomickych provozi. Pomoci zjisténych
udajii urci, jaké maji pozadavky na dodavatele dnesni gastronomické provozy a potvrdi, které

sluzby by mél poskytovat uspésny dodavatel.
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Cil prace

Cilem préace je na zéklad¢ provedené¢ho kvantitativniho Setfeni vyhodnotit ndkupni
chovani gastronomickych provozi pii svém vybéru dodavatele kavy. Mezi dil¢i cile patii

potvrdit, ¢i vyvratit stanovené predpoklady:
- 0 vybéru dodavatele kavy rozhoduji odborné kvalifikované osoby,
- osobni vztahy s dodavatelem hraji klicovou roli,
- na rozhodovani pfi vybéru dodavatele ma vliv aktualni rozpoloZeni trhu.

Vysledkem tohoto prizkumu jsou tedy zpracovana a graficky znazornénd fakta,

na zékladé kterych se rozhoduji gastronomické provozy o svém dodavateli kavy.



Metodika prace

Pro vypracovani teoretické Casti této bakalaiské prace byly pouzity literarni zdroje
tykajici se produkce, péstitelskych oblasti, exportu, importu, fair trade problematiky, spotieby

na svétovém a ¢eském trhu a mnoho dal$ich uzitenych témat zamétenych na obchod s kavou.

Vlastni ¢ast byla zpracovana v obdobi od 1. 10. 2014 do 31. 1. 2015. Sbér dat byl
zajistén dotaznikovym prizkumem, pfimym oslovenim respondenttli, kterymi byli majitelé
prazskych gastronomickych provozd. Zpracovani tohoto priizkumu probéhlo pomoci
softwaru Microsoft excel a vysledky byly nésledné kvantifikované sumarizovany

a procentualné vyjadieny.

Vysledky a diskuse

V préci byla analyzovana dostupna data a charakterizovana kavu jako produkt, ktery
zaujima na svétovém trhu vyznamné postaveni. Nasledné je urceno, kde se kava péstuje a kdo
patii mezi nejvétsi producenty. V méfitku spotieby se ukézou jako nejvétSimi konzumenty
tohoto napoje severské zemé, kde se kdva prakticky stala soucasti kazdodenniho zivota mnoha

lidi.

Dal8i ¢ast se zaméfuje na problematiku Fair trade obchodu. Je v ni vysvétleno,
najakych principech funguje, co jsou jeho hlavni cile a jak vznikl. Tento model
mezinarodniho obchodu pomah4d komunitdm farmait v t€zkém konkurencénim prostiedi
hlavné diky stanoveni minimalni vykupni ceny, kterd neklesd ani v pfipadé pohybu ceny

na svétovych burzach.

Kéava se dale zpracovava a ma velké mnozstvi uplatnéni. Na trhu se objevuji zakladni
typy vyslednych produktd. Mezi né se tadi klasickd zrnkova kava vcetné mleté kavy,
bezkofeinova kava a instantni kava, ktera v nékterych statech dominuje na prvnim misté v
celkovém prodeji. Doplitkovymi produkty jsou aromatizované kavy a specialni kévy jako

napiiklad cibetkova kéva, které si ovS§em u né€kterych zakaznika nasli velkou oblibu.

Pfi zaméteni na statistické tidaje 1ze zjistit, jestli se exportéti kavy shoduji s nejvétsimi
producenty a naopak, které stity jsou nejvétSimi importéry této komodity. Pro pfibliZzeni
situace na Ceském trhu jsou v praci uvedeny i firmy, které dosahly nejvyssiho prodeje v ramci

Ceské republiky.



Vlastni zpracovani bylo zaméfeno na ndkupni chovéani gastronomickych provozl
v Ceské republice. Bylo pouzito dotaznikového Setfeni s pomoci kvantitativni metody.
Respondenti byli majitelé a provozni gastronomickych provozi, ktefi rozhoduji o vybéru
daného dodavatele kavy na zaklad¢ urCitych kritérii. Z Setfeni vyplynulo, Zze o dodavateli
rozhoduje ve vétsin¢ pripadl zkusena osoba, ktera se rozhoduje na zakladé poméru kvality a
ceny kavy. Jsou ovSem ptipady, kdy jdou tyto faktory stranou, a vitézi dodavatel, ktery
nabidne vétsi hmotné zajisténi pro zacatek spoluprace v podobé technologie a reklamniho

materialu.

Z dotaznikt 1ze dale sledovat, Ze ani vySe zminéné faktory nemusi byt nakonec tim
hlavnim divodem, pro¢ si respondenti vybrali svého dodavatele. Osobni vztahy hraji
vV obchodé vzdy velmi dileZitou roli. Pro 68 % jsou rozhodujici pfi svém vybéru, radgji
odebiraji kdvu od né¢koho, kdo s nimi ma osobni vztah i kdyz vi, Ze naptiklad jeho kdva neni
ta nejlepsi na trhu, ale mohou mu véfit a spolehnout se na n¢j v riznych situacich, které
obchod piinasi. V ramci trendu zahraniénich kv a ohledu na to, Ze v Ceské republice je nizky

pocet praZiren, si vybira 71 % radéji zahrani¢ni znacky kavy.
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