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Abstrakt

KASPAR, Michal. Optimalizace webovych strdnek. Brno, 2015. Diplomova préce.

Tato prace je zamérena na detailni zpracovani problematiky optimalizace webo-
vych stranek pro vyhledavace (SEO). Je popsana funk¢nost fulltextového vyhleda-
vace s ohledem na tazeni vysledkt vyhledavani a jsou uvedeny nejcastéjsi myty
a problémy z oblasti optimalizace, které jsou doplnény spravnymi postupy dle ak-
tudlné vyuzivanych metodik. Prace je dale doplnéna obecnou osnovou priibéhu
optimalizace, ktera je uzita a detailné rozpracovana na praktické pripadové studii.
Poukazano je taktéZ na problematiku vyhodnocovani navratnosti v rdmci oblasti
optimalizace.

Klicova slova

SEO, SEM, optimalizace, vyhledavac, Seznam.cz, Google.cz, linkbuilding, on-page
analyza, off-page analyza.

Abstract

KASPAR, Michal. Website optimization. Brno, 2015. Diploma theses.

This thesis is focussed on detailed processing of the optimization of web pages for
web search engines (SEO). It describes the functionality of full text search engines
considering the order of search results. The thesis also presents the most often
myths and problems from the field of optimization which are supplemented by the
right procedures according to the currently used methods and processes. Further
on, the thesis is supplemented by the general outline of the process of optimization
which is furthermore used and explained in detail in a practical case study. There
is also mentioned the point on the issue of scoring the rate of return in optimiza-
tion.

Keywords

SEO, SEM, optimization, web search engine, Seznam.cz, Google.cz, link building, on-
page analysis, off-page analysis.
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

Optimalizovat svoje webové stranky pro zvysSeni povédomi o vlastni znacce, zlep-
Seni propagace produktu, zvysSeni poctu novych navstévniki nebo pro zvyseni po-
¢tu konverzi napriklad ve formé prodeje internetového obchodu, je cilem patrné
kazdého provozovatele webu.

S rostouci konkurenci v oblasti a se zvysSujicim poctem webovych stranek na
ceském internetu se optimalizace stava stale vétsi nutnosti, aby byl web samotny
vibec uzivateli dohledatelny na relevantni vyhledavaci dotazy a aby se zobrazoval
na prednich pozicich.

Moznosti, jak na web privést vice navstévniki, je velké mnozstvi a velmi vy-
znamnou skupinou je zde zajisté i forma placené reklamy. Tato prace vSak bude
zaméfena na optimalizaci prirozenych vysledkl vyhledavani, kde uzivatel neplati
za kliky, zobrazeni ani umisténi odkazu na vlastni web. Bude se tedy jednat o opti-
malizaci zamérenou na vysledky vyhledavani (SEO).

Vramci prace budou zohlednovany metody optimalizace vyuZivané v ramci
Ceské republiky uréené pro vyhledavace Google.cz a Seznam.cz, dle aktualnich
standardi a modernich pristupt s ohledem na udrZitelny rozvoj a ni¢cim neruseny
uzivatelsky dojem z webové stranky.

Pro zajimavost zde budou uvedeny i ¢asté myty v oblasti optimalizace a po-
stupy, které jiz delSi dobu nejsou funk¢ni, pokud viibec nékdy fungovaly a nejsou
Cistym omylem. Tyto chyby se vSak v prostiedi ceského internetu neustale znovu
objevuji i u noveé vznikajicich webovych stranek, a tak je nutné na né upozornit.

Na zakladé téchto poznatkii bude vytvoirena osnova obecného priibéhu opti-
malizace, ktera bude prakticky vyuzita na pripadové studii optimalizace webové
stranky.

Na zavér bude nahlédnuto do oblasti problematiky vyhodnocovani navratnos-
ti v oblasti optimalizace webovych stranek.
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1.2 Cil prace

Cilem prace je vytvoreni obecné metodiky SEO na zakladé analyzy trendi a nejcas-
téjSich chyb v oblasti optimalizace webovych stranek a nasledna prakticka realiza-
ce na pripadové studii.

1.2.1  Cile teoretické ¢asti prace

&4

Cilem teoretické casti prace je vytvoreni obecné metodiky optimalizace na zakladé
analyzy trendd a postupi, které jsou vramci aktualniho pfistupu uplatiiovany
ajsou ze strany vyhledavaca kladné posuzovany.

Soucasti teoretické casti prace bude taktéZ upozornéni na Casté myty, které
jsou v oblasti SEO rozsirené a velkou Casti provozovatell stranek neustale apliko-
vané.

Hlavni soucast této kapitoly tvori sestaveni obecné osnovy priibéhu optimali-
zace s rozdélenim na dil¢f prace a znazornénim jejich vzajemné provazanosti.

1.2.2 Cile praktické casti prace

Cilem praktické ¢asti prace je vyuzZiti vytvorené metodiky definované v teoretické
Casti a jeji uplatnéni na skute¢nych datech vramci pripadové studie. Vystupem
z praktické Casti je soubor analyz, dle kterych je vhodné upravit vybranou pripa-
dovou studii pro posileni efektu v ramci neplacenych vysledkt vyhledavani.
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2 Metodika

Pro diplomovou préci byla stanovena nasledujici metodika, kterd plné odrazi po-
stup potiebny pro jeji vypracovani. Prace se sklada z nasledujicich dil¢ich tkold,
na zakladé, kterych je mozné dosdhnout stanovenych cil v souladu s jejim zada-
nim.

Na zacatku pracovniho postupu je analyza fungovani vyhledavact a jejich
chovani s ohledem na optimalizaci webovych stranek. Zohlednény budou zakladni
parametry funkcnosti a historického vyvoje vyhledavacich algoritmi, dle kterych
je potieba v soucasnosti optimalizaci provadét.

Nasleduje analyza nejcastéjSich chyb, které jsou v praxi Casto aplikovany
s mylnym predpokladem uspésnosti. VSechny chyby budou zdiivodnény a detailné
rozepsany s ohledem na spravné reseni.

Zavérem uvodni Casti je analyza soucasnych trendi v oblasti SEO, ktera pou-
kazuje na zmény a aktualni novinky, které jsou napomocny k ziskani lepSich pozic
v prirozenych vysledcich vyhledavani Seznam.cz a Google.cz.

Na zakladé dat ziskanych predchozimi analyzami probéhne sestaveni obecné
metodiky (osnovy) bodl optimalizace webu, ktery, v souladu se zadanim, jiz diive
optimaliza¢nim procesem prosel, a proto je nutné z kazdého hlediska vzdy zohled-
nit vychozi stav. Témito kroky je mozné dosahnout vytvoreni uceleného pracovni-
ho postupu, ktery predejde castym chybam, avSak plné reflektuje aktudlni trendy
v dané oblasti.

V ramci praktické ¢asti probéhne, v souladu s vytvoirenou metodikou, ovéreni
jejil pouzitelnosti na pripadové studii internetového obchodu, ktery byl jiz
v minulosti zasaZen pracemi z oblasti optimalizace, avSak je nutné zde provést
opravy chyb a zohlednit aktualni trendy. Metodika se tak uplatni na realnych da-
tech, dle kterych vytvori konkrétni pracovni postupy pro dosazeni lepsich vysled-
kil v oblasti neplaceného vyhledavani.

Zavér prace se zaméri na problematiku slozitosti a nejednoznacnosti vyhod-
nocovani navratnosti provadéné optimalizace a bude zde v souladu s literarnimi
zdroji vytvorena metodika, dle které je mozné hruby odhad navratnosti urcit.
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3 Vyhledavace a optimalizace

Optimalizace stranek je stale se ménici disciplina, kterda musi vZdy plné reflektovat
zmény provadéné v algoritmech webovych vyhledavaci. Neustdle tak vznikaji no-
vé postupy a mozna vylepSeni pro ziskani lepsi pozice. Nejprve je vSak nutné defi-
novat, jak funguje samotny vyhledavac.

3.1 Funkce webového vyhledavace

Klasické internetové vyhledavace v dnesni dobé pracuji na principu fulltextového
vyhledavani. Funkci takového vyhledavace je moZné shrnout do ti{ hlavnich fazi.

Prvni v poradi je faze prochazenil, kdy webovy robot prochazi miliardy stra-
nek. Jsou tak sbirana data o strankach novych, ale i o téch stavajicich pro aktualiza-
ci informaci o provedenych zménach. (Jak funguje Vyhledavani Google, 2015; Vy-
hledavani ve zlomku sekundy, 2015; Simko, 2014)

V této fazi je vyuzivan algoritmicky postup, ktery robota informuje o tom, kte-
ré stranky prohledat, jak ¢asto a kolik z nich nacist informaci. Tento proces tedy
zacina typicky vytvorenym seznamem URL adres pri prvni navstéveé webu, pripad-
né seznamem nactenym z odeslaného souboru sitemap.xml. KaZdou prochazenou
strankou, ze které jsou sbirdny odkazy na dalsi podstranky, je tento seznam pii-
padné rozsifovan. (Jak funguje Vyhledavani Google, 2015; Vyhledavani ve zlomku
sekundy, 2015; Simko, 2014)

Nasleduje faze indexace?, kdy jsou vSechna nasbirand data zpracovavana
ajsou sledovany vSechny parametry, které vyhledava¢ uklada do svého indexu.
Konkrétni hodnota parametrii neni znama, ale jedna se napriklad o pozice a pocet
klicovych slov vramci stranky, vyplnéné parametry titulku a popisku stranky
a dalsi. (Jak funguje Vyhledavani Google, 2015; Vyhledavani ve zlomku sekundy,
2015)

Samotny index obsahuje obrovské mnoZzstvi dat, které neustale nartista (po-
sledni uverejnénda informace je, Ze index vyhledavace Google obsahuje vice nez
100 000 000 GB dat, na jejichZ posbirani bylo spotiebovano 1 000 000 vypocetnich
hodin). (Vyhledavani ve zlomku sekundy, 2015)

1 Tato faze je taktéz oznaCovana jako crawlovani, tedy sbirani dat do databaze vyhledavace.

2 Ve fazi indexace jsou data zpracovavana do indexu vyhledavace.
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Posledni fazi je zobrazeni vysledkii, kdy uzivatel zada vyhledavaci dotaz a jsou
mu zobrazeny odpovidajici vysledky. Pravé tomuto zobrazenému vysledku vsak
piredchazi prochazeni indexu vyhledavace a hodnoceni vSech parametra dle vyhle-
davaciho algoritmu. Jen pro posuzovani poradi vysledka vyhledavani pouziva Goo-
gle vice nez 200 signald, které zohlediuje a kazdy rok je provedeno pies 500 vy-
lepSeni v rdmci algoritmu vyhledavaciho procesu. Teprve poté jsou uZivateli pred-
loZeny serazené a relevantni vysledky odpovidajici jeho dotazu. (Jak funguje Vy-
hledavani Google, 2015; Vyhledavani ve zlomku sekundy, 2015)
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Databaze Index
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Obr. 1 Obrazek znazornujici funkci vyhledavace
Zdroj: Simko, 2014

3.2 Zmény algoritmi vyhledavani

Zmény algoritmi jsou ze strany vyhledavaci nejspiSe nutnosti. Zohlednuji snahu
prinaset stale vice relevantni vysledky na vyhledavaci dotazy svych uzivateli.
Kromé samotného zpresnovani vysledkd, je taktéZ nutné reagovat na vznikajici
taktiky ze strany optimalizatori, kterych je vyuzivano ve snaze ziskat lepsi pozici.
Oblast optimalizace je tedy ¢asto vécnym ,soubojem* tvlircii vyhledavaciho algo-
ritmu a konzultantd, ktefi se na néj snazi webové stranky optimalizovat. I z tohoto
diivodu vyhledavace provedou stovky vice, ¢i méné vyznamnych zmén ve svych
algoritmech kazdy rok. Vyhledavacem Google bylo v poslednich letech uverejnéno
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nékolik vyznamnych a velmi dtlezitych aktualizaci vyhledavaciho algoritmu, diky
kterym doslo ke zna¢nym zménam technik vyuZivanych v ramci optimalizace we-
bovych stranek. (Ungr, 2014; Haynes, 2014; Google Algorithm Change History,
2015)

e Google Caffeine (2009) - Aktualizace, ktera byla zamérena na upravu indexu
tohoto vyhledavace. UmoZiiuje rychlejsi indexaci stranek, castéjsi obnovu dat.
Nové vznikly obsah webovych stranek je tak vyhledavacem rychleji zpraco-
van. (Crimes, 2010; Google Algorithm Change History, 2015)

e Google Panda (2011) - Dalsi vyznamna aktualizace, ktera méla za cil vyhleda-
vat nekvalitni a neunikatni stranky s velmi podobnym obsahem a tyto stranky
penalizovat. Tento algoritmus je neustale upravovan a tak vroce 2014 byl
uverejnén jiz ve verzi 4.1. (Ungr, 2013; Haynes, 2014)

e Google Penguin (2012) - Aktualizace, ktera se zaméruje na filtrovani nekvalit-
nich webovych stranek. Uzce spolupracuje s aktualizaci Panda a jeji nékdy ne-
jednoznacné vysledky dale zpresnuje hodnocenim dalSich parametri, zejména
vyhledava Spatné zpétné odkazy, které jsou penalizovany. Tim zdsadné zvySo-
vana nutnost budovani kvalitniho odkazového profilu webovych stranek. (Un-
gr, 2014; Haynes, 2014)

e Google Hummingbird (2013) - Tato zména neni zameéiena na dal$i posuzova-
ni obsahu ani odkazového profilu stranek, jako predchozi aktualizace. Namisto
toho jsou vice vyuZzivany informace o umisténi uzivatele a dalsi faktory s cilem
1épe pochopit dotaz uZivatele. Uvedena je taktéZ zména v podobé odpovédi na
dotaz ihned ve vysledcich vyhledavani (naptiklad na dotaz ,pocasi Brno“ se
hned v samotnych vysledcich vyhledavani zobrazi aktualni predpovéd’). (Un-
gr, 2014; Haynes, 2014)

Zmén bylo zverejnéno daleko vice, avSak zde byly uvedeny zasadni zmény
z pohledu optimalizace. U nejnovéjsi aktualizace v podobé zvyhodnovani respon-
sivnich webovych stranek v ramci mobilniho vyhledavani je vyhodnoceni vlivu
teprve o¢ekavano. (Makino, Jung, Phan, 2015)

3.3 Placené a neplacené vysledky vyhledavani

Vysledky vyhledavani zobrazené vramci webovych vyhledavaci se skladaji
ze dvou druhi. Z placenych vysledkd vyhledavani inzerovanych formou reklam-
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nich systémi a ptirozenych vysledki vyhledavani, které jsou optimalizovany pravé
pomoci metodik SEO.

GO gl&? autoservis bmo = 0 “

Inernet  Mapy ~ Obracky ~ Nakupy  Videa  Vice~  Vyhledavaci néstroje

Piiblizny pocet vysledkir: 485 000 (0,28 s)

Autoservis Brno - autoservisfibich.cz
www autoservisfibich cz/autoservis ~
Autoservis s Osobnim, Individuainim Pfistupem Ke Kazdému Zakaznikovil

LN e
. et e 5

Nonstop autoservis Brno - asistrans.cz P LACEN E SR N,

www_asistrans.cz/ ¥ Zbysoy 17

Rychloservis, opravy pneu, nahradni vozy. Volejte zdama et :
Odtah nonstop - Asistenéni sluzba nonstop - Osobni i doddvkové vozy Mapa na dotaz autoservis brno
9 Jahodova 503/50, Bmo-Tufany

NS0 15 Gootle

Autoservis Mazda Brno - autopalace.cz

www autopalace cz/servisimazda ~ Nonstop Autoservis Brno
autorizovan prode] a servis Mazda klempima, lakovna, STK, pneuservis najisto.centrum cz/servis ~
_———————————————————— | NorsSiop Autoservis a prewsenis Z
AZM Autoservis Brno Kaykoliv poffebuies, staci zavolat! P LAC E N E
www_autoservis-azm cz/ v
Provéfeny autoservis v Biné s modemim vybavenim Kompletn sluzby od pFezu Autoservis brno
preu aZ po slozitéjsi opravy a diagnostiku VW 3z servis cz/servis vozu ¥
KONTAKT - Regenerace filts pevn ch dstic - AUTOMATICKA PREVODOVKA - Info Autoservis 5 non-stop provozem!
Nahradni viiz | odvoz ienta zdarma
Autoservis Brno — Hlouch ZDA R M A
i servis-hiouch cz/autoservis bmo Autoservisy Brno
Hiedte kvalitni a spolehlivy autoservis v Brma a okoli? Potrebujete rychlou opravu www firmy_cziAutoservisy_Bmo ~
vaseho vozu a pfitom nechcete platt horentni sumy? V nasem autoservisu Najdéte sl autoservisy

v Brn& a okoli na Fimy.cz!
KM autoservis s.r.0. v Bré | UVOD | KM servis Brmo. s.r.0.

www kmservisbmo.cz/ ~ Autoservis Brno Cernovice
Vitejte v autoservisu,. kde naleznete profesionéini a lidsky pristup. Nabizime Vam pééi www.cdsbmo.cz/
© Vs viiz odbomym teamem pracovnikil za velmi piiznivé ceny Mecharické, klempiiské a lakjmické

prace. Autoelektrika a diagnostika

Obr. 2 Porovnani placenych a neplacenych pozic v ramci vysledki vyhledavani Google.cz

Optimalizace pro vyhledavace je zatazovana jako podmnoZina marketingu pro vy-
hledavace (SEM). Rozdily mezi SEO a SEM jsou nasledujici. (Smicka, 2010; Rozdil
mezi SEO a SEM, 2015)

SEM (Search Engine Marketing), neboli v prekladu marketing ve vyhledava-
Cich, je soubor marketingovych opatreni s cilem zviditelnéni a zvyseni navstévnosti
webové stranky pomoci reklamnich systémi. V ramci SEM byva casto uplatiiovan
platebni systém PPC (platba za klik) nebo PPV (platba za zobrazeni). Jedna se
o metodiku  zahrnujici placenou PPC reklamu, bannerovou reklamu
a dalsi zplisoby inzerce. Velkou vyhodou je dostupnost vétSiny zmeén ihned
pti spusténi kampani a taktéZ mozZnost tyto kampané kdykoliv vypnout (napiiklad
pfi vyuziti na propagaci akce, kterd skonci). Zaroven jsou pomérné efektivné vy-
hodnocovany naklady na kazdého navstévnika. (Smicka, 2010; Rozdil mezi SEO
aSEM, 2015; Domes, 2012)

SEO (Search Engine Optimization), neboli optimalizace pro vyhledavace, je
soubor technickych opatieni provadénych nejen v ramci webovych stranek s cilem
optimalizace dle potieb algoritml vyhledavact pro ziskdni co nejlepSich pozic
v rdmci neplaceného vyhledavani. Neni zde uplatiiovana platba za kazdé kliknuti,
¢i zobrazeni reklamy. Nakladem je v tomto ptipadé pouze provedena prace. (Smic-
ka, 2010; Rozdil mezi SEO a SEM, 2015)
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SEO je rozdélovano na dvé hlavni ¢asti: on-page a off-page. Prvni uvedené on-page
SEO zahrnuje upravy provadéné primo v ramci optimalizovanych webovych stra-
nek. V praxi se jedna o odstranovani technickych problémii na strankidch samot-
nych dle potreb robotl internetovych vyhledavact. Patfi sem napriklad tpravy
titulkd, popiskl i samotného textového obsahu, ale i odstranovani technickych
problémt v HTML kdédu. Druha uvadéna cast off-page SEO zahrnuje prace prova-
déné jiZ mimo vlastni webové stranky. Dominantni je zde linkbuilding neboli tvor-
ba a ziskavani zpétnych odkazli na vlastni web. Oblast efektivniho ziskavani kvalit-
nich a relevantnich zpétnych odkazl byvala v minulosti velmi ¢asto opomijena.
(Smicka, 2010; Rozdil mezi SEO a SEM, 2015)
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4 Casté myty a chyby v SEO

Pfi analyzach webovych stranek se velmi ¢asto objevuji identické chyby, které jsou
zapracovavany zamérné diky rozsifeni mnoha myta a polopravd oblasti optimali-
zace webovych stranek. V této casti prace budou uvedeny piiklady chyb, které
do této skupiny patfi a vdneSni dobé nemaji v oblasti optimalizace jiZ co délat.

4.1 Velké mnozstvi stranek webu

Mytem, ktery je velmi rozSifeny, je tvrzeni, Ze co nejvétSi mnoZstvi stranek
vindexu vyhledavace je ndpomocné pro naslednou optimalizaci. Toto tvrzeni
i na zakladé potvrzeni Matta Cuttse ze spolecnosti Google neni pravdivé z divodu,
Ze indexovana stranka, tedy takova stranka, na jejiz URL adresu prisel robot vyhle-
davace a ulozil si ji do indexu pro nasledné zobrazeni ve vysledcich vyhledavani, by
méla byt kvalitni a zejména unikatni. (§imko, 2015; Cutts 2013)

Z tohoto divodu neni vhodné mit povolenou indexaci vysledkli vyhledavani
a dalSich internich stranek s generovanym obsahem, ktery je z velké ¢asti shodny,
¢i podobny s jinou strankou. Také v pripadé vypisu kategorii a podobnych stran-
kovanych seznami je nutné jednotlivé stranky provazat parametrem canonical3.
Duplicitni a velmi podobny obsah je ze strany vyhledavaci stale ve vétsi miie hle-
dan a postihovan. Taktéz je velmi vhodné mit piehled o zaindexovanych strankach
a mit tak v indexu stranky optimalizované pro uzivatele. (Simko, 2015)

4.2 Velké mnozstvi zpétnych odkazi

Jednim z myti rozsifenych mezi provozovateli stranek je ten, Ze velké mnozstvi
zpétnych odkazli pomize jejich strankam na lepsi pozice ve vysledcich vyhledava-
OvSem od doby aktualizace algoritmu vyhledavace Google na verzi Penguin v roce
2012 se situace zasadné zménila. Od aktualizace jde zejména o kvalitu zpétného
odkazu a ne o jejich maximalni pocet. Také vyhledava¢ Seznam.cz postupné zo-
hledriuje spise kvalitu zpétnych odkazi. (Simko, 2015)

3 Tento parametr slouzi k vzijemnému provazani nékolika stranek z pohledu vyhledavace a urceni,

ktera stranka je prioritni.
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[ nadale plati, Ze zpétné odkazy mohou webovym strankam ve vysledcich vyhleda-
vani pomoci, proto je linkbuilding velmi diilezitou soucasti optimalizace. Je vSak
velkou vahou posuzovana autoritativnost zpétného odkazu, kdy odkazy
z kvalitnich a znamych webovych stranek predavaji odkazovanému webu daleko
véts$i vahu, neZ odkazy z webu témét neznamého. (Simko, 2015; 2012)

Jak by mél idealné zpétny odkaz vypadat a jaké by mél mit vlastnosti, je moZné
si precist na blogu spolecnosti od Jana Tichého: ,Idedini zpétny odkaz spliiuje ndsle-
dujici viastnosti:

e Odkaz vede z autoritativniho webu z hodnotné tematicky pribuzné strdanky.
e Odkaz leZi uvnitr relevantniho souvislého textu.

e Odkaz miri na konkrétni podstrdnku mého webu.

e Link text koresponduje s obsahem cilové stranky a podporuje kyZenou frdzi.

e Viditelny a proklikdvany odkaz na diivéryhodné navstévované strdnce.

e Pres odkaz prichdzeji relevantni zdkaznici.

e Odkaz vede z indexované strdnky.

e Primy, jednosmérny HTML odkaz bez nofollow.

e Na odkazujici strdnce neni moc jinych odkazi.

e Jiné odkazy na odkazujici strdnce miri na dalsi kvalitni a relevantni weby.

e Odkaz je trvaly a dlouhodoby, ziskany za primérené ndklady.” (Tichy, 2012)

Dal$im problematickym faktorem je rozsireni tzv. ,site-wide“ odkazi, tedy odkazi
ze vSech podstranek daného webu. Jedna se o odkazy z paticky webu. Také zde jde
o pozustatek z diivéjSich dob, kdy nakupovani odkazl v patickach webt bylo velmi
rozSirené. Diky odkazovani ze vSech stranek velmi rychle rostl pocet odkazi
na vlastni web. (Simko, 2015)

Na uvedeném principu fungovaly i katalogy webovych stranek, a tak se dod-
nes objevuji provozovatelé e-shopfi, ktefi jsou ochotni zaplatit za registraci do sto-
vek, ¢i tisicl katalogl bez jakéhokoliv uzitku. Vyhledavace tyto neptirozené odkazy
stale vice rozeznavaji a tak mize dojit k poskozeni odkazovaného webu, ba primo
k jeho penalizaci, tedy kompletniho vylouceni z vysledkl vyhledavani. Odstranéni
penalizace je problematicka a ¢asové naroc¢na zaleZitost a navrat na ptivodni pozice
miiZe trvat mésice i roky, v krajnim ptipadé se nemusi jiz nikdy podafit. (Simko,
2015)

Pro dokazani tvrzeni, Ze nejde pouze o absolutni pocet zpétnych odkazi, je
moZné pouzit nasledujici obrazek, ktery potvrzuje nezavislost poradi na poctu
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zpétnych odkaz. Po zadani dotazu ,autoservis“ do vyhledavace Google.cz je poradi
vysledkt vyhledavani nasledujici.

Autoservis Papoudek | Jediny autoservis v centru ... - Praha
autoservis-papousek.cz/ -

v naSem autoservise naprostou samozfejmosti. Jsme drziteli certifikatu 150 9001:
2001. AUTOSERVIS - PNEUSERVIS - AUTOSKLO - KLEMPIRNA - LAKOVNA .

. ) _ Link
4) PA: 20 34 ||an| DA: 22 @ | '®' Analysis

EU Autoservis | Uvod

www.euautoservis.cz/ v

Roz&irili jsme sluzby pro nage zakazniky o moZnost pofidit si zaruku na vozidlo ve
formé pojigténi DEFEND Car Protect®. Zaruka ...

Com ; ) Link
5) PA: 26 5I|rks| DA:13 E’I | -@- Analysis

KM autoservis s.r.o. v Brné | UVOD | KM servis Brno, s.r.o.
www.kmservisbrno.cz/

Vitejte v autoservisu,. kde naleznete profesionalni a lidsky pfistup. Nabizime Vam péci
0 Vas viz odbomym teamem pracovnikl za velmi pfiznivé ceny.

. P ) Link
&) PA:31 47 links | DA: 18 E’, | '@' Analysis

Autoservis Brno — Hlouch

www._servis-hlouch.cz/autoservis-brno ~

Hledate kvalitni a spolehlivy autoservis v Bmé a okeli? Potfebujete rychlou opravu
vageho vozu a pfitom nechcete platit horentni sumy? ¥ naSem autoservisu ...

7) PA: 32 41 links | DA: 22 E, | '@‘ ;Il_\lr:‘a'(lysis

Autoservis Brno :: Uvod
www.autoservisbrno.cz/ -
Autorizovany servis nabizizejici viechny druhy servisnich praci.

8) PA: 20 15 links | DA: 15 @, | '@‘ ;I!_\Ir:‘al(lysis

Autoservis Danicek s.r.o. - Zlin - Skoda

www.autodanicek.cz/ ~

Autoservis DANICEK s.r.o. nabizi kempletni servisni a opravarenské sluzby viem
majiteldm vozidel (i organizacim) bez ohledu na znacku a stafi. Zajistujeme ...

" . T _ Link
3) PA: 17 links | DA: 12 @ | '@' Analysis

Obr. 3 Vysledky vyhledavani vyhledavace Google.cz na dotaz ,autoservis“

Z vysledkt je patrné, Ze poradi zaznamiu viibec neodpovida poctu zpétnych odkazi,
které na piislusné stranky odkazuji. Naopak hned na druhém misté vysledki je
webova stranka, ktera ma pouze 5 zpétnych odkazu.

4.3 Razeni vysledkii vyhledavani dle ranku vyhledavace

Kazdy vyhledavac pti vytvareni své interni databaze (indexu) webovych stranek
zohledniuje velké mnozZstvi riiznych parametrl (naptiklad pocet externich odkazi,
slova obsaZena na strance, apod.). Mezi tyto parametru patii i takzvané ranky (in-
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terni ohodnoceni webové stranky vyhledavacem). Jedna se o Page Rank v pripadé
vyhledavace Google a S-rank v ptipadé vyhledavace Seznam. (Simko, 2015)

Piesné algoritmy vypoctu téchto rankid nejsou zverejnény, ale obecné plati
pravidlo, Ze velkou vahu v nich ma pocet zpétnych odkazii na webové stranky. In-
terné se ranky prepocitavaji pri kazdé zméné indexu pro danou webovou stranku.
(Simko, 2015)

Velkym mytem je vSak fakt, Ze tyto ranky jsou zverejniovany diky zaméné se
zvefrejiovanym Google Toolbar Page Rankem (GTPR) od vyhledavace Google
a stejnojmennym S-rankem od vyhledavace Seznam. Tyto verejné ranky je mozné
pomoci doplnkl do prohlizece zjistit, pripadné je zjistit hromadné na webové ad-
rese www.ranky.cz. (Simko, 2015)

Ra
~ ranky Nov{ uéet | Piihldsit se ~ nky

Ranky | Moje weby | Ovéfeni domén | Prodej odkazi

mendelu.cz ranky

Whois mendelu.cz ~ Whois 195.178.72.2 ousedé na 195.178.72.2

Ranky mendelu.cz

Google PageRank
. « zaindexované stranky (site) 7!’1 O
G()l JqlL « odkazujici strénky (link:)
C « archivovana stranka (cache:)
Seznam Srank
SEZMM » Hledanost vyrazu "mendelu” 6,‘(1 O

« Zaindexované stranky (site:)

Obr. 4 Ukazka vysledku méreni na webu Ranky.cz

Oba zverejiiované ranky nabyvaji hodnot od 1 do 10, ale nejsou shodné s internim
rankem daného vyhledavace, u néhoZ se predpoklada detailnéjSi segmentace.
Ze strany vyhledavace Google navic od 6. prosince 2013 nen{ vetrejny GTPR prepo-
¢itavan a zména dle dostupnych vyjadieni neni o¢ekavana. (Simko, 2015)

Fakt, Ze oba ranky nemaji na poradi vysledki vyhledavani primy vliv, potvrzu-
ji oficidlné, jak vyhledavac¢ Google*, tak i vyhledava¢ Seznam.cz5. Navic je zndmo,
Ze Google pro urceni poradi stranky pouziva vice nez 200 riznych parametrt. Pri-

4 Potvrzeni ze strany vyhledavace Google, Ze dle GTPR neradi vysledky vyhledavani. (Jak funguje
Vyhledavani Google , 2015).

5 Potvrzeni ze strany Seznam.cz o neuplatiiovani razeni dle S-ranku. (S-rank, 2015°)


http://www.ranky.cz/
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padné vysledky vyhledavani odpovidajici hodnoté ranku jsou tak pouze nahodnou
korelaci téchto parametri. (Fishkin, 2013)

4.4 Klicova slova v obsahu webu

Mytem, ktery vychazi pravdépodobné plivodem ze SEO analyzator(, je nutnost
dodrZet hustotu klicového slova na urcitych %. Hustota slov se tak stala velmi pre-
cenovanym SEO parametrem, diky kterému vznikaji weby pro béZzného clovéka
naprosto necitelné. (Simko, 2015)

Tento faktor patrné castec¢né fungoval v minulosti, ale v aktudlnim stavu maji
vyhledavace jiz algoritmy natolik odladéné, Ze priliSné uzivani klicového slova
v textu spolehlivé rozeznaji a nasledné snizuji jeho vahu v rdmci webové stranky.
Vysledkem je pro navstévnika tézko Citelny text, ktery pro vyhledavace neni prilis
velkym piinosem. (Simko, 2015)

Mnohem efektivnéjsim reSenim je vyuzivani tvara klicovych slov. Jiz davno
neplati, Ze klicové slovo musi byt uvadéno na webu v prvnim padu. V soucasnosti
jiz Seznam.cz i Google.cz uméji spolehlivé sklofiovat Cesky jazyk a zobrazi web
na dotaz, uvedeny v riiznych padovych otazkach. (Simko, 2015)

Nazornym piikladem mohou byt vysledky vyhledavani na dotaz ,autoservisy
v Brné“, kdy Seznam si se zadanym dotazem bez problémi poradi a zobrazi vy-
sledky obsahuijici jiny tvar tohoto klicového slova. (Simko, 2015)

SEZHH"I.CZ. autoservisy v brné pe Vyhledat )

Vie Cesky

Autoservisy Brno-mésto - ovéfené kontakty autoservist v Brné ...
Autoservisy Brno-mésto - vyberte si ve spolehlivém seznamu firem a sluZzeb, hodnocenych
" - zdkazniky - privodce autoservisy v Brné-mésté

= auto-moto-doprava. sluzby.cz/autoservisy/brno-mesto

Obr. 5 Vysledek vyhledavani s ukazkou skloniovani na Seznam.cz

Stejné tak Google.cz nema se sklofiovanim zadanych dotazli v soucasné dobé Zadné
problémy a tak uZzivateli piedloZzi taktéZ vysledky obsahujici slova v jiném tvaru.
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autoservisy v brné

.-[L-

Internet Mapy Obrazky Makupy Zpravy Vice = Vyhledavaci

Pfiblizny pocet vysledki: 228 000 (0,35 s)

Autoservisy Brno-mésto - Firmy.cz

www firmy_czf/Auto-moto/Auto-moto-sluzby/Autoservisy/../brno-mesto =
Hledate Autoservisy v Brné-mésto a okoli? Vyberte si z 452 ovéfenych a aktualnich
firem a instituci v kategorii Autoservisy v Brné-mésto a okoli na www firmy.cz.

Autoservisy Brno-venkov « Firmy.cz

www firmy _czfAuto-moto/Auto-moto__fAutoservisy/kraj.. /brno-venkov -
Hledate Autoservisy v Brné-venkov a okoli? Vyberte si z 244 ovérenych a aktualnich
firem a instituci v kategorii Autoservisy v Brné-venkov a okoli na ...

Obr. 6 Vysledky vyhledavani s ukdzkou sklofiovani na Google.cz

4.5 Klicova slova v meta tagu keywords

Meta tag keywords, neboli HTML tag umist'ovany do hlavicky stranky byl pivodné
navrzen pro umisténi nékolika klicovych slov tvlircem webové stranky a ze strany
vyhledavaci byl zohlediiovan jako jeden z parametrii fazeni vysledkl vyhledavani.
Syntaxe tohoto HTML tagu byla <meta name="keywords” content="slovol, slovo 2,
slovo3, atd. ">. Ze strany uzivateli byl vSak tento prvek stranky postupné velmi
zneuZzivan a byl naplnovan casto slovy, ktera s obsahem webové stranky viibec ne-
souvisela. (Simko, 2015)

<meta name="keywords" content="ac interier, kancelarské skfing, kontejner na
koleckach, kancelarska skfin, jednaci stely, susak na vykresy, kancelarsky kontejner,
nabytek do Skol, kancelarské stoly, Skolni nabytek, policové skfimé, kovova skfifi, jednaci
stdl, kancelédfsky stil, sedlové Zidle, kanceldfskd Zidle nosnost 158 kg, zdravotnické
lehétko, rehabilitaéni lehdtko, kruhovy stil, kancelédfsky rohovy stdl, ndbytek pro ikoly,
pracovni Zidle na koleckach, vySetrfovaci lehatko, kovova Satni skrin, skolni nabytek, Zatni
skrifi kowvova, kreslo na koleckach, kartotéka a4, otoéné kreslo, policova skfin, kovova
kartotéka, détské skfing, Zatni skfif imperial, kancelarské kontejnery, zasuvkova skrif,
rohovy pc stul, wyikové stavitelny sthl, otoénad fidle, skfifi imperial, policove skrine, pc
stoly rohové, kancelafsky stil rohovy, nabytek do matefskych 3kol, otocne kreslo, kartotéky
do ordinace, nabytek do ordinace, kancelarské sestavy, kovové kartoteéky, zdravotnicky
nabytek™ />

Obr. 7 Ukazka nevhodné vyplnéného obsahu meta tagu keywords
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Z tohoto dlivodu bylo ze strany vyhledavace Seznam® i Google’ potvrzeno, Ze tento
prvek jiz nezpracovavaji a jeho vyuziti v ramci stranky je zbytecné. Ze strany vy-
hledavaci se jedna o logicky krok, kdy zohlednuji zejména obsah stranek, ktery
miiZe vidét i samotny navstévnik a neni tedy natolik jednoduché s obsahem mani-
pulovat a snazit se jej podvrhnout. Stale vsak zlstavaji tagy ve struktuire HTML
stranky, které jsou i nadale dulezité. Mezi takové prvky patii tag title, urceny
pro titulek stranky a meta tag description ureny pro jeji popisek, dale vSechny
prvky urcené pro strukturovani samotného obsahu stranek (nadpisy, tu¢né pismo,
atd.). Na tyto prvKy se p¥i optimalizaci nesmi zapominat. (Simko, 2015)

4.6 Optimalizace pomoci ,,SEOmatt“

S rlistem poctu webovych stranek a silici konkurenci se stale vice musi zvySovat
i snaha provozovatelli stranek o jejich optimalizaci pro zachovani kvalitnich pozic
ve vysledcich vyhledavani. TaktéZ se v této dobé zacalo objevovat hodné automa-
tickych testti, neboli SEO analyzatori, které ,otestuji a vyhodnoti SEO“. Mezi nej-
znaméjsi takové stranky patii napiiklad: seo-servis.cz. (Simko, 2015; Ungr 2012;
Tichy, 2011)

Ze strany jejich tviircl se jednalo patrné o snahu vytvorit automatizované na-
stroje, které ohodnoti hlavni parametry webu s ohledem na jeho optimalizaci. Zde
je vsak zakladni problém: jedna véc vhodna pro prvni web nemusi byt vhodna
pro web druhy (napriklad povinnost vygenerovat mapu webu pro 5 strankovou
minisite je naprosta zbyte¢nost bez prinosu). (Simko, 2015; Ungr 2012; Tichy,
2011)

SEO jako takové neni exaktni disciplina, ale proces s peclivym a dlouhodobym
vyhodnocovanim, a tak neni mozné automatizovanym ndastrojem urcit, které kon-
krétni elementy jsou Spatné, natoz vyhodnotit kvalitu SEO konkrétni ¢iselnou hod-
notou. Praktickou nepouZitelnost téchto analyzatort potvrzuji predni SEO analytici
na svych blozich, mezi které patfi napiiklad: Martin Simko, Pavel Ungr a Jan Tichy.

6 Seznam.cz piimo ve své napovédé odkazuje na fakt, Ze meta tag keywords nevyuziva. (Optimaliza-
ce, 2015)

7 Google Inc. 1. 9. 2009 oficialné potvrzuje, Ze jiz nebude dale vyuzivat meta tag keywords pro hod-
noceni. (Cutts, 2009)
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Analyza zdrojového kédu U

Adresa: mendelu.cz

« Datum testovani: 10. 05. 2015
+ Celkove hodnoceni: 71 %

Popisné informace

Titulek Mendelova univerzita v Brné
Popis MNevypinéno

Klicova slova MNevypinéno

Meta robots index. follow

Autor Emersion Software
robots.txt Existuje

Sitemap mendelu.cz/sitemap.xml

Hlavicka dokumentu

¢ Deklarovana definice typu dokumentu (DTD) HTML 5.
¢ Deklarace znakove sady utf-8.
¢ Titulek stranky je spravné vyplnén.

x Popisek stranky neni vypinén. Nékteré vyhledavade ho pouZivaji u vysledku vyhledavani.

Obr. 8 Ukazka vysledku na strance SEO-Servis.cz

DalSim parametrem sniZujicim duvéryhodnost celého analyzatoru je fakt,
Ze vSechny béhem testovani i v ramci vysledki uzivateli nabizi placené formy op-
timalizace od nékteré z internetovych agentur. Z tohoto pohledu se tedy jevi role
analyzatord jako pomocnych nastroji pro shanéni novych klientd, které bude
po dokonéeni testu trapit nizké skére vysledného ohodnoceni. (Simko, 2015; Ungr
2012; Tichy, 2011)
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5 Hlavni novinky a trendy v SEO

V predchozi kapitole bylo upozornéno na myty a Casto opakované chyby, které se
v oblasti optimalizace vyskytuji. Nasledujici ¢ast bude poukazovat na aktualni
trendy optimalizace.

5.1 Analyza kli¢ovych slov

Webové stranky, na které nechodi navstévnici, ¢i potenciondlni zakaznici, jsou be-
zesporu zbytecné. Ve snaze o sepsani textového obsahu a alespon zakladni optima-
lizaci mnoho provozovateli webli optimalizuje na vyrazy, které maji za spravné
a ,oni“ by pod timto slovem své stranky hledali. Pravé zde je zdkladni problém ne-
uspéchu mnoha provadénych optimalizaci, a tak se ke slovu dostavaji stale ve vétsi
mife detailné zpracované analyzy klicovych slov. AvSak pravé kvalitné zpracovana
analyza prinese informace o tom, pod jakymi slovy uZivatelé danou tématiku hle-
daji. (Matéjka, 2013; Pitra, 2013)

Analyza prinasi taktéz dulezité metriky v podobné primérné meési¢ni hleda-
nosti kazdého slova, kdy v dnesni dobé jsou v priibéhu analyz ¢asto uvadény rocni
trendy v ramci jednotlivych mésicli. Provozovatel stranek diky tomu muzZe predem
odhadnout potencial klicovych slov s ohledem na jejich sezénni vykyvy a zacit
s optimalizaci s dostate¢nym piedstihem. (Matéjka, 2013; Pitra, 2013)

Jako dalsi metrika je uvddéna konkurence pro kazdé klicové slovo na zakladé
podilu hledanosti a poctu vysledkil vyhledavani. Toto Cislo je ozna¢ovano jako KEI
index. Vys$si hodnota indexu oznacuje vétsi vhodnost klicového slova pro optimali-
zaci. Zejména ve velmi konkurenc¢nich odvétvich je tento index klicovym parame-
trem pro urceni slov vhodnych k optimalizaci. Casto jsou totiz hlavni kli¢ova slova
,rozebrana“ ze stran konkurencnich webovych stranek a optimalizace na né by
byla ndroc¢na a nevyhodna. (Matéjka, 2013; Pitra, 2013)

V takovych situacich je vhodnéjsi optimalizovat na tzv. ,long tail®“. Tedy klico-
va slova, kterd jsou hodné konkrétni, a proto i daleko méné hledana. Napriklad
namisto optimalizace na obecny vyraz ,autoservis“ je web optimalizovan na vyrazy
»znackovy autoservis Renault Brno“, ,autoservis Renault Brno“, atd. Nicméné jich

8 Slovo vychazi z anglictiny, kde v prekladu znamena ,dlouhy chvost“ a vychazi z podoby grafu hle-

danosti.
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existuje obrovské mnozstvi a navstévnik privedeny pres tento vyraz je vice rele-
vantni k poZadovanému cili webu (napriklad nakupu konkrétniho produktu). Také
diky souctu hledanosti jednotlivych slov miize byt dosazeno vétsi hledanosti, nez
u konkurencnich. (Long tail, 2015)

Vysoka vyhledavanost,
cena a konkurenénost

Vyhledavanost

Long Tail - mala
vyhledavanost, cena
a konkurencnost

————————————————————————————————————————————————————

Klicova slova

Obr.9 Graf hledanosti klicovych slov
Zdroj: Long tail , 2015

Zpracovani analyzy klicovych slov je v dneSni dobé nepsanym standardem kvalitné
provadéné optimalizace. Jedna se o zakladni stavebni kdmen, bez kterého neni
mozné urcit slova vhodna pro optimalizaci. Cileni na slova patrici mezi ,long tail“
je ¢im dal rozsifenéjsi s ohledem na mensi konkurenci a tudiz i nizsi ndklady pro-
vadéné optimalizace s vy$si ispésnosti. (Long tail, 2015)

5.2 Sémanticka spravnost zdrojového kodu

Pojem SEO pro mnoho lidi znamenal a stdle znamena optimalizaci pouze v ramci
samotnych stranek, tedy on-page faktortt webu. Ackoliv v dneSni dobé je SEO cha-
pano jako daleko rozsahlejsi disciplina, tak je na on-page faktory a spravnou sé-
mantiku zdrojového kédu webu nutné nezapominat. Opravu téchto chyb povazuji
mnozi konzultanti za prvni krok optimalizace stranek. Ackoliv se uvedené infor-
mace jevi, jako vSeobecné zname, tak ze strany tvircti webovych stranek nejsou
stale respektovany. Mylné byvalo v dfivéjSich dobach poukazovano na pozadavek
validity zdrojového koédu, ktery samotny pro SEO nutny neni, zapomina se vSak
na spravné sémantické vyuzivani HTML znacek. (Kubicek, 2008; Kubicek, 2010,
Gregus, 2013)
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Mezi zakladni stavebni kameny webu, které je nutné spravné pouzivat je bezespo-
ru tag <TITLE> obsahujici popisek stranky zobrazujici se ve vysledcich vyhledava-
ni. Titulek stranky by také mél byt unikatni na kazdé strance. Musi jednoznacné
popisovat, o ¢em dana stranka je i bez znalosti dalsich informaci. Je velmi dilezité,
aby obsahoval slova ur€ena analyzou kli¢ovych slov. Délka titulku by méla byt
do 65-70 znakt. Vice neumi vyhledavace zobrazit, poté titulek zkrati a doplni jej
vypustkou (...). Je lepSi mit pod kontrolou, co se zobrazuje a co ne - tj. drzet
se maximalni délky. Také je dilezité prostor v titulcich vhodné vyuzit. (Kubicek,
2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Neméné dtlezitou informaci ve zdrojovém kddu je tag <META>, konkrétné
s parametrem ,description“, ktery obsahuje popisek stranky. Tento popisek by mél
byt idealné 140 - 160 znakl dlouhy a stru¢né shrnovat, co se na dané strance na-
chazi a pouzivat diilezita slova, na ktera se stranka optimalizuje (uvedena v analy-
ze klicovych slov) + obsahovat vyzvu k akci, aby uzivatele motivovala k navstévé
webu. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Klicovym parametrem z pohledu spravné sémantiky zdrojového kodu jsou be-
zesporu i nadpisy. Nadpis prvni drovné umistény v tagu <H1> je velmi zohlediio-
van ze strany vyhledavacli. BohuZel castym jevem je vyuziti tohoto nadpisu
na umisténi loga webové stranky formou obrazku bez jakéhokoliv textu. Spravné
vyuziti je spoleCné s textovou informaci urcenou na zakladé analyzy klicovych slov
na kazdé strance ve zcela unikatni a vystihujici podobé pro jeji obsah. Nadpisy niz-
81, ale bezesporu jsou také diilezitym parametrem. (Kubicek, 2008; Kubicek, Li-
nhart, 2010)

Znacek HTML kédu s jasné definovanym vyznamem je samoziejmé nepreber-
né mnozstvi a bylo by mozné uvést dalsi, jako napiiklad zna¢ku <IMG> pro obra-
zek, u které je nutné vyplnit spravné vSechny parametry, ¢i znacku odkazu <A>,
u které Casto byva nevyplnény titulek. (Kubi¢ek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Ve zKkratce lIze Fici, Ze intuitivné je nutno znacku vyuzivat pro tu véc, na kterou
byla pfti jeji standardizaci navrzena. Je tedy zbytec¢né pouZzivat stylovany element
tiidy v mistech, kde pro zvyraznény text existuyje HTML znacka <STRONG>
s prednastavenym stylem tu¢ného pisma a zejména predavajici vyhledavaci sprav-
nou vypovidajici hodnotu. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Situaci nutnosti dodrzovat sémantické urceni znacek dale prohlubuje stan-
dard HTML 5, ktery kromé znacek pro formatovani textu s jasnou sémantickou
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hodnotou urCuje i znacky s ur¢enim v ramci rozvrzeni webové stranky samotné.
(Pilgrim, 2010; Gregus, 2013; Sladek, 2010)
Jedna se napriklad o znacky:

e <section> - oznaceni sekce, napriklad kapitoly ¢lanku, ktera by méla obsaho-
vat vlastni <header> i <footer>. Jedna se o pomérné univerzalni element s Sirsi
moZznosti pouziti,

vvvvvv

sahu stranky,

e <aside> - dodatkové informace k obsahu stranky, asto pouzivané pro po-
stranni sloupec,

e <header> - hlavicka stranek, nebo dané sekce typicky obsahujici nadpis,

e <footer> - paticka stranek, nebo dané sekce s moZnosti uvedeni autora a dal-
Sich dopliikovych informaci,

e <nav> - hlavni navigace (menu) webovych stranek. (Pilgrim, 2010; Gregus,
2013; Sladek, 2010)

Detailnéjsi analyzu vychoziho stavu samotnych stranek a pozadavky na opravy
prinasi dalsi klicovy dokument pro optimalizaci, tzn. On-page SEO analyza. Tuto
analyzu je vzdy nutné vypracovat pro opravu hlavnich chyb stranek.

5.3 Kvalitni odkazovy profil

V minulosti pojem budovani zpétnych odkazli pro mnoho provozovateli znamenal
synonymum pro pojem registrace do balickl katalogt, a tak se ve velkém prodava-
ly sady registrace do tisicli katalogii, kdy vSude byl uvedeny identicky anchor text
a odkaz na dvodni stranku webu. Nutno podotknout, Ze dlouhou dobu tento prin-
cip fungoval. (Ungr, 2013)

Zména nastala aktualizaci vyhledavace Google na verzi Penguin, z jara 2012.
0d této doby je nutné udrzovat ,zdravy“ a kvalitni odkazovy profil webu. Pri velmi
nepiiznivém stavu hrozi situace, Ze po vytvoreni velkého mnozstvi nekvalitnich
zpétnych odkazli miiZze byt samotny web v krajnim pripadé penalizovan. (Ungr,
2013; Haynes, 2014)

Pii vytvareni zpétnych odkazi je v dneSni dobé nutné budovat odkazy
z relevantnich a kvalitnich webovych stranek, které mohou webu prinést hodnotu
ve formé navstévnikil i predané hodnoty pro vyhledavace. Taktéz je nutné udrzo-
vat diversifikovany stav anchor textli, aby odkazovy profil webu byl co nejvice pfi-
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rozeny a kvalitni. Vyhledavace dokazi bez problémi rozeznat, Ze se neobjevi stov-
Ky, ¢i tisice odkazii na stejnou stranku webu se stejnym textem.

Pro budovani kvalitniho odkazového profilu je v sou€asnosti pravidlem vytvo-
rit strategii linkbuildingu, ve které je zanalyzovan detailné vychozi stav webu
anavrZeno jakym zplsobem tento stav napravit. Jedna se tedy o ,manual“ pro na-
sledné ziskavani zpétnych odkazli véetné konkrétnich piikladdi, kde a jak kvalitni
zpétny odkaz ziskat. (Ungr, 2013)

5.4 Mikrodata

Spolec¢nou iniciativou velkych svétovych vyhledavact jako jsou Google, Bing, Ya-
hoo! a Yandex byla vytvorena stranka www.schema.org obsahujici aktualni speci-
fikaci definovanych formatl strojové Ccitelnych typd dat. Tyto formaty dostaly
oznacCeni mikrodata a jedna se zptlisob oznaceni Casti zdrojového kédu webu
pro vétsi Citelnost za pouZiti standardnich HTML znacek doplnénych o specialni
atributy. Vyhledavace diky pouziti mikrodat mohou lépe pochopit obsah stranek
samotnych a dale s nimi ve vysledcich vyhledavani pracovat. (Podstavec, 2012)

Napriklad Google zobrazuje ve vysledcich vyhledavani rozsifeny popisek
stranky (tzv. rich snippet), ktery ma vétsi moZnost navstévnika zaujmout. Diky
tomu dochazi ke zvyseni miry prokliku (CTR) i pfi zachovani identickych pozic
ve vysledcich vyhleddvani. Samotné vysledky vyhledavani webt vyuZivajicich mi-
krodata zabiraji vice mista a davaji uZivateli okamzitou informaci. (Podstavec,
2012; About schema.org, 2015)

V priibéhu implementace je mozné spravnost nasazeni znacek mikrodat tes-
tovat. K tomuto ucelu Google uvolnil nastroj pro kontrolu rich snippetli na adrese:
www.google.com/webmasters/tools/richsnippets, vramci svého nastroje Web-
master Tools. (Podstavec, 2012; About schema.org, 2015)

Z pohledu druhého v Ceské republice rozsifeného vyhledavace Seznam.cz je
vyhledavac¢ doposud plné nepodporuje. Namisto toho je nabidnuta podpora nékte-
rych mikroformatti, konkrétné mikroformat Geo, pomoci kterého je mozné defino-
vat soutradnice GPS. (Mikroformaty, 2010)

Seznam.cz dale podporuje tzv. osnovy, tedy nékolik odkazl na logické ¢i tema-
tické podstranky webu umisténé pod hlavni nadpis stranek. (Smrz 2012) A jako
dalsi moznost podporuje drobec¢kovou navigaci, kdy URL adresu podstranky zob-
razi v této podobné. (Smrz 2013)


http://www.schema.org/
http://www.google.com/webmasters/tools/richsnippets
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Kromé téchto formatu je do budoucna prislibena i ze strany tohoto vyhledavace
podpora klasickych mikrodat se standardizovanou strukturou, na které se shodly
vSechny vyhledavace. (Mikroformaty, 2010)

Implementace mikrodat je ztohoto pohledu logickym krokem odliSeni se
ve vysledcich vyhledavani, jehoz vyznam bude nariistat se vzristajici podporou
ze strany webovych vyhledavaci. Jiz nyni je to v pripadé vyhledavace Google moz-
ny zptisob odlisSeni se ve vysledcich vyhledavani a dle dostupnych prizkumi
i mozZnost zvySeni miry prokliku. (Podstavec, 2012)

5.5 Strukturovana data

Na strukturovana data, neboli mikrodata bylo poukazano v predchozi Casti prace.
Ne vZdy je vSak moZné zasahnout plné do zdrojového kodu stranky. Takové pripa-
dy je v ramci vyhledavace Google moZné resit a o vyhody strukturovanych dat ne-
prijit. V ramci sady nastroji pro webmastery Google Webmaster Tools je dostupny
nastroj zvyraznovac dat. Jedna se o nastroj urc¢eny pro seskupeni typové identic-
kych stranek do takzvanych sad. Pro kaZdou sadu je poté moZné definovat jedno-
duchym zpisobem, ktera ¢ast webu patii pod kterou informaci z pohledu struktu-
rovanych dat. Aktualné podporované typy dat v ramci tohoto nastroje jsou:

e Clanky,

e udalosti,

e mistni firmy,

e restaurace,

e produkty,

¢ softwarové aplikace,
o filmy,

e epizody televiznich poradi, kdy kazdy typ ma definovanou strukturu parame-
tra. (Sedlakova, 2015; Monitoring oznaceni strukturovanych dat, 2015; O Zvy-
razinovaci dat, 2015)

Nastroj zvyraziiovac dat je taktéz mozné vyuzit pri vyzkouSeni prinosu strukturo-
vanych dat na vlastnich webovych strankach pred pripadnymi zasahy piimo
do zdrojového kédu webu. Pravé tato moZnost otestovani uzivatelsky privétivou
cestou bez zasahti mize byt pro mnoho uzivatelli pfijemnou alternativou. (Monito-
ring oznaceni strukturovanych dat, 2015; O Zvyraznovaci dat, 2015)
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5.6 Responzivni design

Novinkou, ktera byla uvolnéna 21. 4. 2015, je novy algoritmus vyhledavace Google,
ktery ma za cil v ramci mobilniho vyhledavani zvyhodnovat stranky pro tato zafri-
zeni optimalizované. Responsivita webovych stranek se tak stava jednim
z hodnoticich parametrii pro urceni pozice v ramci mobilnich vysledki vyhledava-
ni. Tato aktualizace navazuje na pridavani informace o optimalizovani webu
pro mobilni zarizeni, ktera byla ve vysledcich vyhledavani uverejnéna v listopadu
2014. Dale tento krok navazuje na aktualizace vyhledavaciho algoritmu z let 2013
a 2014. (Ungr, 2015; Makino, Jung, Phan, 2015)

Dle dostupnych dat spolecnosti Google Inc. zasahne tato zména priblizné 40%
vysledkli mobilniho vyhledavani, coz je oproti zasahu algoritmu Panda (12% an-
glickych frazi) nebo Penguin (4% v mezinarodnim méritku), velmi znatelné cislo.
Do budoucna je tedy vhodné u webovych stranek, na které chodi dostatek na-
vstévnikli z mobilnich zarizeni (vtomto piipadé z pouze mobilnich telefont
s uhloprickou pod 6,3“) nebo se zde potencial mobilnich zarizeni oCekava, zavést
tuto zmeénu pro ziskani lepsich vysledkd vyhledavani. (Ungr, 2015; Makino, Jung,
Phan, 2015)
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Obr.10  Statistiky podilu mobilnich zatizeni a klasickych PC zvefejnéné spolecnosti ComScore
Zdroj: Ungr, 2015

Prozatim nejsou k dispozici vyhodnocené studie o vlivu tohoto nové ptidaného
parametru do zmén poradi vysledkd vyhledavani. S ohledem na stale rostouci po-
dil mobilnich zarizeni se miiZe jednat o dllezité zvyhodnéni do dalSich mésict,
Cilet. (Ungr, 2015)
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6 Obecna metodika optimalizace

Ackoliv je optimalizace webovych stranek vZdy zcela unikatni zaleZitosti a je vidy
nutné se na miru prizpisobovat konkrétnimu piipadu, tak je mozné sestavit obec-
nou osnovu bodi a navaznosti, jak by méla tato optimalizace v idealnim piipadé
probihat, aby se dostavil poZadovany vysledek.

Na tuto kapitolu bude navazovat ptipadova studie zpracovana v dalsi kapitole.
VZdy neZ zaCnou samotné prace na optimalizaci, je nutné znat konkrétni cile opti-
malizace. Cile se totiz pripad od pripadu lisi a tomu musi odpovidajicim zptsobem
byt prizplsobeny i pouzité techniky.

Majitel internetového obchodu bude chtit zajisté zvySit svoji miru konverze
za Ucelem navySeni zisku, oproti tomu zakladatel neziskové organizace patrné bu-
de chtit spiSe zvysit povédomi o organizaci samotné. Zakladni pravidlo pred zapo-
cetim kazdé optimalizace je tedy vyzadat si od provozovatele strdnek maximum
informaci, aby specialista, ktery se optimalizaci zabyva, mohl plné pochopit situaci
svého klienta. (Halik, 2013)

6.1 Analyza klicovych slov

Jak bylo uvedeno v ptredchozi ¢asti prace, tak webové stranky, na které nechodi
navstévnici, ¢i potencionalni zakaznici, jsou bezesporu zbytecné a bez znalosti vy-
razi, které uZzivatelé snaZici se stranky najit neni mozné v optimalizaci pokracovat.
Na zacatku je tedy nutné vytvoreni analyzy klicovych slov pro moZnost bliZsiho
pochopeni chovani navstévnikd v daném segmentu. TaktéZ je tento krok dilezity
z pohledu ziskani povédomi o konkurenci v poZadované oblasti piisobeni. (Halik,
2013; KaSpar, 2014; 2015)

Samotné zpracovani analyzy klicovych slov se sklada z nékolika dilc¢ich kroki
sjasné danou navaznosti, kdy je potrebné priibézné komunikovat a konzultovat
jednotlivé kroky s provozovatelem webovych stranek. Prvnim krokem zpracovani
analyzy je urceni vstupni mnoZiny klicovych slov. Tato slova je vZdy mozné odvodit
»selskym rozumem* na zakladé konzultace s provozovatelem stranek. Pro zacatek
staci jen nékolik vstupnich slov, které budou déale rozsiteny. (Kaspar, 2014; 2015)

Druhym krokem je vyuziti dostupného nastroje pro sbirani dat o hledanosti
ze strany vyhledavace. Tento ndastroj taktéZ nabizi dal$i mozné tvary, které jsou
ptibuzné k ptivodné zadanému klicovému slovu a tak se mnoZzina slov na vystupu
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znacné rozSiruje. Vtomto kroku byva casto zjisténo, Ze néktera slova ze vstupni
mnoziny jsou pouhym omylem, ktery neni ze strany uzivatelG viibec vyhledavan.
Tento krok pokracuje do chvile, dokud neni sestavena uspokojivé bohata mnoZina
klicovych slov pro dalsi zpracovani. (KaSpar, 2014; 2015)

Po tomto kroku je nutna konzultace se zadavatelem, ktery svoji oblast ptiso-
beni zna Casto 1épe, neZ realizator optimalizace. Je potfebné vystupni mnoZinu slov
z predchoziho kroku projit a posoudit relevanci kazdého klicového slova k oblasti
zaméreni. V tomto kroku je Casto Cast slov smazana a v dalSich krocich realizace jiz
neuvazovana. (Kaspar, 2014; 2015)

Nasleduje provedeni normalizace vstupnich dotazii pro sjednoceni velmi po-
dobnych variant klicovych slov, které se sice ze stran vyhledavace lisi,
ale z logického hlediska jde o vyznamové identické slovni varianty. Casto se jedna
o slova v jednotném a mnoZném cisle, o dotaz zadany s diakritikou a bez ni nebo
o viceslovné dotazy sjinym poradim jednotlivych slov. Zde je nutné si urcit
ze strany realizatora obecnou metodiku pro sjednocovani. Pro tuto ¢ast existuji
nastroje, které budou uvedeny v praktické realizaci. (Kaspar, 2014; 2015)

Dalsim krokem je kategorizace slov do tematickych celkd. Naptiklad v analyze
bude nalezeno 40 slov pro jednu produktovou kategorii. Pro dalsi zpracovani ana-
lyzy je nutné mit v prehledné formé uvedeno, pro kterou tematickou kategorii
je dané slovo v ramci analyzy uvedeno. Nasledné bude totiZ nutné pro kazdou ka-
tegorii vybrat nejvhodnéjsi zastupce. (Kaspar, 2014; 2015)

Po tomto kroku nasleduje dohledani dat o hledanosti z dalSich pripadnych vy-
hledavaci. V prvnim kroku se ¢asto vyuziva nastroj spolecnosti Seznam, diky jeho
propracovanosti na ¢esky jazyk, a tak se doposud pracuje pouze s jeho daty. Je nut-
né doplnit nynii data vyhledavace Google. (Kaspar, 2014; 2015)

Po doplnéni hledanosti vSech relevantnich vyhledavaci je nutné jesté zjistit
dalsi informace pro moznost urc¢eni konkurence v ramci jednotlivych klicovych
slov. V analyzach klicovych slov se pro urceni konkurence vyuziva tzv. KEI index,
ktery je podilem hledanosti vici poctu konkurentli (vysledk vyhledavani).
V tomto kroku je tedy nutné zjistit pocet vysledkli vyhledavani pro kazdé klicové
slovo. S ohledem na rozsahlost analyz jsou pro tento krok vytvoreny automatizo-
vané nastroje pro ziskani téchto dat. Nasledné jsou spocitany KEI indexy klicovych
slov pro jednotlivé vyhledavace. (Kaspar, 2014; 2015)

Posledni fazi je agregace vSech ziskanych dat do jednoho celku pro moZnost
praktického vyuziti. VyuZziva se zde tedy nastroji daného editoru (napriklad je ana-
lyza zpracovana v ramci editoru Microsoft Excel) ve formé kontingen¢nich tabulek
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a rlznych filtrG pro dpravu analyzy do vyuzitelné a prezentovatelné podoby.
Po tomto kroku je zpracovana analyza klicovych slov, ktera poskytne dostatek in-
formaci pro dalsi priibéh optimalizace. (Kaspar, 2014; 2015)

6.2 On-page SEO analyza

Na Spatném zakladu neni mozné stavét, a tak i v pripadé optimalizace je nutné zre-
vidovat stav samotnych webovych stranek z ohledu pozadovanych SEO parametri.
V tuto chvili je tedy nutné prozkoumat vSechny hlavni on-page faktory webu a na-
vrhnout prislusné opravy, ¢i doplnéni o dalsi parametry. (Halik, 2013)

Prvni ¢asti této analyzy je zkoumani stranek z ohledu pristupnosti pro roboty
webovych vyhledavacl s ohledem na mozné piekazky indexace. Je zjiStén pocet
indexovatelnych stranek a toto Cislo je srovnano se stavem indexu vyhledavaci.
Nasledné jsou v této fazi analyzy tedy uvedeny zejména doporuceni k:

¢ struktufe a internimu prolinkovani webu,

e ke stavu soubori zjednodusujici pristupnost stranek pro vyhledavace jako
jsou sitemap.xml a robots.txt,

e piresmérovani v ramci samotnych webovych stranek, kterd mohou byt pro ro-
boty v ptipadé nespravnych stavovych kédl matouci,
e duplicitam v ramci webovych stranek, které je nutné odstranit. At jiZ se jedna
o duplicity na ivodni strané nebo povolenou indexaci podobnych stranek,
e ke spravnému oSetfeni strdnkovanych vypisi typickych pro Kkategorie.
(Halik, 2013)
Po zjisténi, v jakém stavu je webova stranka z pohledu indexovatelnosti, je analyza
dale zamérena na €ast obsahu, kde je zkoumano, nakolik efektivné je obsah samot-
nych v relevanci s analyzou klicovych slov a zda jsou splnény zakladni parametry
dtilezité s ohledem na optimalizaci. V ramci webové stranky jsou tedy analyzovany
tyto faktory:

e struktura titulkli a popiskl stranek, jejich spravné vyplnéni a zohlediiovani
vysledki analyzy klicovych slov,
e kontrolu obrazkil s ohledem na spravné vyplnéni popiskd,

e kontrola sémantiky webovych stranek z ohledu na spravné vyuziti nadpisi
a jejich strukturovanost. (Halik, 2013)
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Kvili zménam vyhledavace Google, ktery ma jako jeden z parametri zohlediiova-
nych v ramci fazeni vysledkd vyhledavani rychlost webovych stranek, je dalsi cast
zaméfena na analyzu téchto faktort. U webovych stranek je zkoumana doba ode-
zvy i Cas kompletniho nacteni webové stranky. Tento faktor je dilezity i s ohledem
na uZzivatele. Dale je posuzovana vhodnost zavedeni bezztratové komprimace sou-
bori a pripadné komprimace a optimalizace obrazki. Oba tyto parametry jsou zo-
hlediiovany z hlediska moZné datové Uspory webovych stranek. Nasledné je vy-
hodnoceno, u kterych souborti je vhodné zavést cachovani v mezipaméti prohlize-
Ce a kde je vhodné provést mimifikaci zdrojového kédu. VSechna tato opatreni jsou
za UcCelem sniZeni doby nacitani webové stranky samotné. (Halik, 2013)

Posledni kapitola analyzy je zaméfena na zohlednéni novych trendl v oblasti
optimalizace, které jsou vhodné pro dané webové stranky. Typicky sem patfi na-
priklad nasazeni vhodnych typt strukturovanych dat vhodnych pro prislusny web.
(Halik, 2013)

6.3 Strategie linkbuildingu

Po dokonceni predchoziho kroku, kdy byla zjisténa hlavni pochybeni ze strany on-
page faktor(i a navrZeny prislusné opravy a doplnéni, je nutné se zamérit na tzv.
off-page faktory, tedy faktory mimo stranky samotné. Je tedy na radé zpracovat
analyzu linkbuildingu a strategii budovani zpétnych odkazli a obsahu webovych
stranek. (Moogan, 2014)

Prvni krok, tedy samotna analyza zahrnuje prozkoumani vychoziho stavu od-
kazového profilu s ohledem na pocet odkazli, poCet odkazujicich domén, jejich
strukturu, vyvoj v Case a dalsi parametry. Tento krok je diileZity pro ziskani pové-
domi o tom, co se s webem doposud délo a zda akutné nehrozi penalizace, ¢i zda
neni nutné nékteré doposud provedené techniky opravit. (Moogan, 2014)

V Castych pripadech je zde zjiSténo, Ze odkazovy profil je znacné naruseny
ze strany registraci do stovek, ¢i tisict katalogli. V takovou chvili je jasné, Ze prace
budou zamérené zejména na diversifikaci a napravu stavu odkazového profilu.

Nasledné je nutno prozkoumat stav odkazového profilu z pohledu jednotli-
vych anchor textli, tedy viditelnych ¢asti zpétnych odkazl. Odkazovy profil by mél
byt z tohoto hlediska co nejvice rozlicny a mnohotvarny. V opa¢ném piipadé je to
pro vyhledavace jednoduchy zptisob, jak detekovat uméle vytvorené zpétné odka-
zy a webovou stranku nasledné postihnout. (Moogan, 2014)
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DalSim krokem je zjisténi struktury odkazovych stranek, kdy jsou zkoumany
stranky, odkud vede zpétny odkaz. TaktéZ je nutné zjistit, zda nékteré stranky nej-
sou penalizovany, a tak je nutné odkaz z nich odstranit.

Na detailnéjsi prozkoumani zpétnych odkaztl je zamérena dalsi ¢ast vénujici
se analyze struktury zpétnych odkazi a jejich tematické relevance. V tuto chvili
je nutno bliZe zanalyzovat jednotlivé zpétné odkazy s ohledem na jejich relevanci
k odkazovanym strankam a typu stranek odkazujicich kvtili zjisténi jejich autorita-
tivnosti a prinosu. V tomto kroku jsou detailné odhaleny odkazy vedouci z katalogti
a stranek zamérenych na publikaci PR ¢lanki zdarma. Tedy prinosem weby spisSe
ohroZujici web odkazovany.

Na zakladé vSech zjiSténi vychazejicich z provedené analyzy je nutné vytvorit
strategii pro nasledujici obdobi, ktera zohlednuje vychozi stav, a na zakladé do-
stupnych informaci jsou pomoci ni navrhnuty konkrétni kroky realizace. Prvnim
krokem je urceni hlavnich odkazovych aktiv webovych stranek, tedy konkrétnich
URL adres optimalizovaného webu, na které budou vytvareny zpétné odkazy.

Po urceni poZadovanych stranek nasleduje navrh konkrétnich strategii ziska-
vani zpétnych odkazl. Tento krok jiz musi plné zohlediiovat vychozi situaci opti-
malizovaného webu a tomuto stavu se prizpisobovat. Je zde tedy navrhovano bu-
dovani pripadného nového obsahu webovych stranek a konkrétni metody pro zis-
kani kvalitnich zpétnych odkazi. (Simko, 2012; Moogan, 2014)

V tomto bodé jsou taktéZ zkoumany tematicky podobné weby a hledany moz-
né odkazové prileZitosti v jejich odkazovém profilu. Faze realizace této obsahové
strategie je nasledné soustavny proces, kdy je nutné neustale hledat nové odkazo-
vé prileZitosti pro zkvalitiovani vlastnich webovych stranek a vysledky praci pri-
bézZné vyhodnocovat. (Moogan, 2014)
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7 Pripadova studie webu Supergrily.cz

Pro vypracovani pripadové studie byl zvolen internetovy obchod Supergrily.cz na-
bizejici grily a prisluSenstvi od znacky Weber. Provozovatelem obchodu je spolec-
nost Fonetip s. r. 0% Oblasti piisobnosti tohoto obchodu je cela CR.

Web byl jiz dfive optimalizovan, ale jiZ na prvni pohled jsou zde patrné chyby
s ohledem na aktualné pouzivané metody. Cilem provadénych analyz je nalezeni
chyb z drivéjsich optimalizaci a urceni strategie pro moznost zlepSeni pozic v ob-
lasti neplaceného vyhledavani.
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Obr.11  Nahled Gvodni strany webu Supergrily.cz

7.1 Analyza klicovych slov

Detailni analyza klicovych slov nebyla nikdy diive vypracovana, a tak optimalizace
doposud neprobihala na zcela spravna klicova slova. Vytvoreni podrobné analyzy
je nyni velmi diilezité zejména z dlivodu velké konkurence v oblasti.

9 Spolecnost Fonetip s. r. 0. ve spolupraci s reklamni agenturou PROFICIO Marketing s. r. o., ktera
zajistuje sluzby optimalizace, souhlasily s poskytnutim dat pro ucely zpracovani této diplomové

prace.
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Nejprve je nutné urcit vstupni mnoZinu relevantnich klicovych slov, ke kterym bu-
dou hledana synonyma a dal$i podobné varianty. Zvolena klicova slova jsou uve-
dena v nasledujici tabulce.

Tab. 1 Tabulka s mnozinou vstupnich kli¢ovych slov

Vstupni mnoZina klicovych slov

grily
zahradni grily

plynové grily

grily na drevéné uhli

elektrické grily

piislusenstvi ke grilim

grily Weber

7.1.1  Zjisténi hledanosti na Seznam.cz

Pro moznost hledani dalSich variant Kklicovych slov a zejména pro ziskani udajt
o hledanosti a konkurenci je vhodné vyuzit nastroj pro navrh klicovych slov, ktery
je dostupny v ramci reklamniho systému Sklik.cz10. Po prihlaSeni je nutno prejit
do polozky ,Nastroje“ v hlavnim menu, kde se nachazi prislusny odkaz.

_SWK I Ucty = Kampané 1]l Statistiky £} Nastoje  (2) Zpravy

Import kam pani
VloZte do svého Gciu velké kampang, sestavy,

H Véech ny kam pan é mnozsivi inzerati a klicovych slov

Export kam pani
Exporiujte sviij iicet nebo jednofiivé kampané
a sestavy do CSV souboru

Prokliky Zobrazeni
Navrh kligovych slov

hd Naleznéte dalsi klicova slova, kiera Vam
pomohou lépe nastavit VaSe kampana

Obr.12  Odkaz na navrhare klicovych slov se nachazi v hlavnim menu webu Sklik.cz

Samotny navrhar se sklada z nékolika poli:

e Pole pro zadani hledaného vyrazu - zde budou postupné zadavana slova z ur-
¢ené vstupni mnoziny.

10 Reklamni platforma Sklik.cz je provozovana spole¢nosti Seznam.cz pro moznost zverejnovani

placené inzerce ve vysledcich vyhledavani Seznam.cz.
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e Levy sloupec obsahujici data ze systému. Relevantni klicova slova je mozné
pomoci symbolu ,+“ pridat do seznamu vpravo.

e Pravy sloupec, ktery slouZi jako seznam vybranych klicovych slov pro nasled-
ny export.

_Sm‘_ 9 Oy = Kampané 1l1 Statistiky £} Nastroje @ Zpravy 0,00 KE ~  email@michakasparcz ~ Q

Navrh klicovych slov

gril Komeréné pfibuzna Klicova slova Volnd shoda
o . grily weber
Klicové slovo Hledanost ~ Roéni trend Konkurence Cena @
zahradni grily
— il lokomotiva 937 ([T — 3,15
oril
— elektrické grily akce 902 —
zahradni grily na dfevéné unli
gril na sele 828 — 377
elekiricky gril
kontakini gril guzzini 823 — 302
grily
motorek na gril 814 — 326
plynovy gril
— venkouni gril 211 — 4,06
kentakini gril
zahradni gril s udimou 793 — 511
zahradni gril
raclete gril 787 — 315
9 pisludensivi pro grily
plynovy gril 782 — 5,78 gl na drevéné uhli
psiruh na grilu 766 — 153 Kuchyfské ariy
ftinov} o ! e plynové grily vyprodej
nejprodavanéji kontakini rily 656 — 350 grll weber
§&fna grilu recepty 617 —-— 0,31 elekiricky gril
stolni gril 581 — 241 Pebean
oril na prase 575 — 340 elekiricke grily
ol elektricky 538 — 648 plynové grily
oril s udimeou 518 — 405 elekiricky gril v akci
zahradni krby a grily 432 — 293 gril lokomotiva
domaci gril 477 — 273 elektricke grily akce
kontakini gril 475 — 2,62 R o T

Pfidat viechna slova < > Stahnout do souboru Vybrat sestavu

Obr.13  Hlavni obrazovka nastroje pro navrh kli¢ovych slov

Nastrojem je postupné zpracovana celd vstupni mnozina klicovych slov a priibézné
jsou do ni dopliiovany dalsi varianty slov dostupné ze statistik. Jako hranice
pro zarazeni byla zvolena hledanost vétsi nez 1011,

Po zpracovani vSech relevantnich kli¢ovych slov je proveden export do soubo-
ru pomoci moznosti ,Vybrana slova“ v rozbalovacim menu pod levym sloupcem.
Slova je vhodné po exportu rozclenit do zakladnich kategorii pro prehlednost
adalsi zpracovani (naptiklad na elektrické grily, ¢i plynové grily). V tuto chvili
se jedna pouze o orienta¢ni hrubé rozdéleni, které bude v nasledujici ¢asti uprave-
no. Z diivodu vytvareni analyzy nejen pro optimalizaci stavajictho obsahu webo-
vych stranek, ale i pro nasledujici tvorbu obsahu a ziskavani zpétnych odkazf, jsou

v

11 Toto cislo bylo v ramci pripadové studie urceno jako spodni hranice primérné meési¢ni hledanos-

ti.
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do analyzy taktéz zarazena slova urCena pro tuto oblast (napriklad recepty na gri-
ly, udrzba grilu, atd.). Nasledné je soubor spolecné s provozovatelem obchodu
zkontrolovan a jsou vyhodnoceny vyrazy, které nejsou zcela relevantni s ohledem
na nabizené produkty. Tyto vyrazy jsou z analyzy pro dalSi prace odstranény.

59 |elektrické stolni grily nejlevnéji Grily Elektricke
60 elektrické zahradni grily Grily Elektrické
61 elekiricke zahradni grily na selata Grily Elektricke
62 elektricky domaci gril Grily Elektrické
63 |elektricky gril Grily Elektrické
64 | elektricky gril Grily Elektricke
65 elektricky grill Grily Elektrické
E6 elektricky gnl lavovy Grily Elektricke
67 elektricky gril na gyros Grily Elektrické

Obr.14  Nahled vyznacenych nerelevantnich slov po konzultaci s provozovatelem e-shopu

Pro dalsi zpracovani, normalizaci a spravnou kategorizaci nasbiranych slov v ana-
lyze je vhodné vyuZit nastroj OpenRefinel?, ktery je urceny pro hromadné zpraco-
vani dat. Nejprve je zaloZen projekt, do kterého jsou nactena data ze souboru ocis-
téného od nerelevantnich vyrazil ve spolupraci s klientem. (Kaspar 2014; 2015)

Go t;lt.‘ refine  AKW supergrily.cz 0.5 - Vstupni data Seznam  remain

Facet/Filter  Undo/Redo o 1083 rows

Show as: rows records Show: 5 10 25 50 rows

Using facets and filters | v Al ¥ Klitové slovo ¥ Normalizovany
1. 100 gril g weber

Use facets and filters to select subsets 2. | alobal na grilovani

of your data to act on. Choose facet 3. americky gr

and filter methods from the menus at 4. amurna grilu

the top of each data column. 5.  ananas na grilu
G. | balkonowy gr
i

Mot sure how to get started ?
Watch these screencasts

barbecue gr

B, barva na natér griu
bbq gr

10.  bezkontakini gr

11. bezkoufovy gr

12.  bezkoufovy gril lotus

13. biftek na grilu

Obr.15  Uvodni obrazovka zaloZeného projektu v nastroji OpenRefine (GoogleRefine)

7.1.2  Odstranéni diakritiky

Nasleduje provedeni normalizace, ktera je nutna ke sjednoceni podobnych dotazi
(napft.: ,zahradnf gril“, ,zahradni gril, ¢i ,gril zahradni“), kdy se jedna o vyznamové

12 Ceské stranky nastroje OpenRefine jsou dostupné na adrese www.openrefine.cz. Na zpracovani

diplomové prace byla vyuzita verze 2.5 s logem GoogleRefine.


http://www.openrefine.cz/
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identicky dotaz, pro ktery je vhodné sjednotit statistiky hledanosti. Pokud tak jiz
nebylo ucinéno pred nactenim souboru do projektu, tak je nejprve pridan sloupec
pojmenovany ,Normalizovany tvar“, do kterého je zkopirovan obsah sloupce ,KIli-
cové slovo“ pro zachovani neposkozenych dat o hledanych dotazech. Zkopirovani
je provedeno pomoci volby , Transform®. (KaSpar 2014; 2015)

* Normalizovany tvar ¥ | Kategorie % Hlec
Facet [ 4
Teut fitter
Edit cells P Transform...
Edit column ¥ Common transforms »
Transpose [ ] Fill down
Sort... Blank down
View
e k Split mutti-valued cells...
Reconcie P Join multi-valued cells...
be fowy gril lotus
il i Cluster and edit. ..
biftek na grilu

hramhare na anh

Obr.16  Nabidka obsahujici funkci , Transform*

Do pole ,Expression je ndasledné zadan vyraz: cells[,Klicové slovo“].value
(tzn. do vSech poli vloZ obsah prislusné bunky ze sloupce pojmenovaného ,Klicové
slovo“).

Custom text transform on column Normalizovany tvar

Expression Language  Google Refine Expression Language (GREL) »

cells["Klifové slovo"].value

Preview History Starred Help

row value cells["Klicové slovo"].value

1. 100 gril g weber 100 gril g weber

2. alobal na grilovani alobal na grilovani

3. americky gril americky gril

4, amurnaqgrilu amur na grilu

5. ananasnagrilu ananas na grilu

6. balkonovy gril balkonowvy gril

7. barbecue gril barbecue gril hd
Qn error = keep original Re-transform up to |10 times until no change

setto blank

store error

OK || Cancel

Obr.17  Okno s moznosti zadat vyraz pro provedeni transformace s vyrazem pro kopirovani poli
mezi sloupci
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Duplikovani sloupce je moZzné provést i v programu Excel pfed samotnym nacte-
nim dat do nastroje OpenRefine. Pro zjednoduSeni normalizace je dalSim krokem
hromadné odstranéni diakritiky u vSech zdznami v normalizovaném sloupci. Od-
stranéni je provedeno opét pomoci volby , Transform“ na prislusném sloupci po-
moci prikazu v jazyce Jython. (KaSpar 2014; 2015)

,import unicodedata;
return unicodedata.normalize('NFKD', value).encode('ASCII','ignore’)”“ (KaSpar,
2014)

Custom text transform on column Normalizovan;‘t tvar

Expression Language | Jython v

import unicodedata;
return

Es

Preview History Starred Help
row wvalue import unicodedata; return unicodedata.normalize(' MFKD',
value).encode(" ASCII,'ignore")
1. 100 gril g weber 100 gril g weber
2. alobal na grilovani alobal na grilovani
3. americky gril americky gril
4. amurnagrilu amur na grilu
5 ananasna grilu ananas na grilu
6. balkonovy gril balkonowy gril .
On error = keep original Re-transform up to [10 times until no change
setto blank
store error
OK Cancel

Obr. 18  Okno s moznosti zadat moznosti transformace s vyrazem pro odstranéni diakritiky

Nyni obsahuje projekt dva hlavni sloupce, prvnim je sloupec s klicovym slovem
v origindlnim tvaru a druhym je sloupec s normalizovanym tvarem, ktery obsahuje
identicky obsah pouze ocistény o diakritiku.

7.1.3  Clusterizace dat

Nyni je nutno provést sjednoceni podobnych slovnich spojeni s identickym vyzna-
mem ve sloupci normalizovanych tvart (napf. slova ,zahradni gril“ a ,gril zahrad-
ni“). Nastroj OpenRefine pro tento ucel nabizi volbu tzv. clusterizace, kdy je za po-
moci nékolika metod mozno vyhledat podobné tvary slov a nasledné je hromadné
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nahradit zvolenym tvarem. Priivodce je pottreba spustit nad sloupcem normalizo-
vaného tvaru pomoci volby ,Cluster and edit”. (KaSpar 2014; 2015)

Edit cells *  Transform...
Edit column ¥ Common transforms 3
T
ranspose * | Fill down
Sort... Blank down
View ] ) )
Split multi-valued cells..
Reconcile ¥ Join mutti-valued cells...
briket agn
Enea s Cluster and edit...
kot ma anbaocan

Obr.19 Polozka, Cluster and edit“ v nabidce

Pro prvni krok je vhodné pouZit vychozi metodu ,Key collision“ s funkci ,Fin-
gerprint, ktera nabizi dostateCnou piesnost pro prvni priichod nad upravovanymi
daty. Podobné poloZky jsou nabidnuty ke slouceni s mozZnosti vybrat vysledny tvar.

Cluster & Edit column "Normalizovany tvar"

This feature helps you find groups of different cell values that might be alternative representations of the same thing. For example, the two strings "New York” and
'newyork” are very likely to refer to the same concept and just have capitalization differences, and "Gddel” and "Godel” probably refer to the same person. Find

out more
Method | key collision v Keying Function | fingerprint v 33 clusters found
Cluster Size Row Count Values in Cluster Merge? Mew Cell Value # Choices in Cluster
4 4 « eleldricky gril stolni elektricky gril stoini i [

« elekdricky stolni gril 1

» stolni elelkdtricky gril

» stolni gril elektricky 2—4

# Rows in Cluster

3 3 « domaci elekiricke grily domaci eleldricke grily

« domaci grily elekricke

« elekiricke domaci grily |i| [}
3 3 = plynovy ;ah_raclni gril plynovy zahradni gril 24

« zahradni gril plynovy Average Length of Choices

« zahradni plynovy gril

L] L]

3 3 « elekdricky zahradni gril elektricky zahradni gril

« zahradni elektricky gril N 2q

« zahradni gril elektricky R
2 2 « kulaty rost na gril lkulaty rost na aril

« rostna gril kulaty
2 2 « grily weber grily weber

= weber grily
2 3 » venkovni gril venkovni gril e
Select All || Deselect All Merge Selected & Re-Cluster Merge Selected & Close | Close

Obr.20  Okno funkce ,Cluster and edit“ s vychozi metodou

Po zpracovani vSech poloZek a zvoleni tvaru pro nahrazeni, pokud jsou tematicky
podobné, vypada okno priivodce clusterizaci nasledovné.
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Cluster & Edit column "Normalizovany tvar"

This feature helps you find groups of different cell values that might be alternative representations of the same thing. For example, the two strings "New York™ and
"new york™ are very likely to refer to the same concept and just have capitalization differences, and "Gidel" and "Godel” probably refer to the same person. Find
out more

Method | key collision v Keying Function | fingerprint M 32 clusters found

| #Choices in Cluster

2 4 « gril zahradni i zahradni gril
« zahradni gril m ]
.
2 2 « plynove zahradni grily < plynove zahradni grily 2—4

zahradni plynove grily
# Rows in Cluster

2 2 « grily weber praha ) arily weber praha
weber grily praha []

2 2 « elekiricke stolni grily = stolni elektricke grily et
« stolni elekiricke grily Average Length of Choices
2 2 « gril weber prislusenstvi ) aril weber prislusenstvi m m
« weber gril prislusenstvi
8—29
2 2 « gril weher 5 gril weber
= weher gril
2 3 « stolni gril ] stolni gril
« gril stolni
2 2 « arily krby & grily krby
« krby grily
Select All || Deselect All | Merge Selected & Re-Cluster Merge Selected & Close || Close

Obr.21  Okno néstroje s jiZ vybranymi moZnostmi

Po vybéru vSech poZadovanych sjednoceni je pokracovano stiskem tlacitka ,Merge
Selected & Re-Cluster”, které provede sjednoceni variant a vyhledani pripadnych
dalSich shod, které vznikly provedenou clusterizaci.

Cluster & Edit column "Normalizovany tvar"

This feature helps you find groups of diferent cell values that might be alternative representations of the same thing. For example, the two strings "New York” and
“newryork” are very likely to refer to the same concept and just have capitalization differences, and "Gédel” and "Godel” probably refer to the same person. Find
outmors ..

Method | key collision M Keying Function | fingerprint v

No clusters were found with the selected method

Try selecting another method above or changing its parameters

Select All || Deselect All Merge Selected & Re-Cluster Merge Selected & Close || Close

Obr.22  Zadné dalsi shody pomoci zvolené metody nebyly nalezeny

Pokud tato metoda jiZ Zadnou dalsi shodu nenajde a objevi se pouze prazdné okno
s informaci, tak je velmi vhodné zkusit vyuzit nékterou z dalSich metod clusteriza-
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ce nabizenou nastrojem OpenRefine. Mezi dalSi funkce v ramci metody ,Key colli-
sion“ patri napriklad funkce ,Cologne-phonetic”, ktera nabizi taktéZ velmi vhodné
poloZky pro sjednoceni. Zde se jiZ Cast€ji objevuji polozky ke slouceni nevhodné.

Cluster & Edit column "Normalizovany tvar"

This feature helps you find groups of different cell values that might be alternative representations ofthe same thing. For example, the two strings "New York™ and
“new york" are very likely to refer to the same concept and just have capitalization differences, and "Gédel” and "Gadel” probably refer to the same person. Find

out more
Method | key collision M Keying Function | cologne-phonatic ¥ 36 clusters found
» zdeny zahradni gril | # Choices in Cluster
2 4 « grily na kurata & grily na kurata (] ]
« Qril na krutu
2—10
2 2 « zahradni gril maly zahradni gril maly -
« zahradni gril na uhli ¥ Baws in CRister;
L]} L]
2 3 « levne grily Cl levne grily |
« levny gril -
210
2 2 + gril udima gril udirma Average Length of Choices
« grily a udirny
m
2 2 « elekdricke grily v akei Cl elekiricke grily v akei
« elekdricky gril v akel 4—28
X . . : Length Variance of Choices
2 6 « domaci elekiricke grily el domaci elekfricke grily
« domaci elektricky gril i i
1 1
2 8 » elektricky gril elektricky gril 0—2
« elekdricke grily
Browse this cluster
2 2 « weher smokey weber smokey -
Select All || Deselect All Merge Selected & Re-Cluster Merge Selected & Close || Close

Obr.23  Funkce ,Cologne-phonetic”

Dalsi nabizena funkce, kterd prokazuje velmi dobrou shodu, se jmenuje ,Leven-
stein“ a patii do metod ,Nearest neighbor”. (Kaspar 2014; 2015)

Cluster & Edit column "Normalizovany tvar"

This feature helps you find groups of different cell values that might be alternative representations of the same thing. For example, the two strings "New York™ and
“new york" are very likely to refer to the same concept and just have capitalization differences, and "Gadel” and "Godel” probably refer to the same person. Find
outmore ...

Method | nearest neighbor v Distance Function | levenshtein v Radius 1.0 Block Chars § 65 clusters found

 # Choices in Cluster

2 2 « karbanatky na grilu @ karbanatky na grilu
» karbanatky na gril
m

2 4 « grily na drevene uhli ol grily na drevene uhli —
« gril na drevene uhli =
# Rows in Cluster
2 2 « maso na gril T maso na grilu

s maso na grilu 1]

2 2 « hovezi na gril C) hovezi na grilu 2—8
» hovezina grilu
Average Length of Choices
2 3 o kyta na gril o] kyta na grilu
« kyta na grilu L] m
7—30
2 2 « gril weber q 300 gril weber g 300
« qril weber q 3200 Length Variance of Choices
2 3 « hermelin na grilu L hermelin na grilu L] [
» hermelin na gril
Browss this cluster R
0—05
2 2 « zahradni grily s udimou zahradni arily s udirnou
« zahradni gril s udimou
Select All || Deselect All Merge Selected & Re-Cluster Merge Selected & Close | Close

Obr.24  Funkce,Levenstein“
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Priichodem vsech tfi uvadénych funkci je clusterizace dokoncena a vSechny hlavni

podobné tvary klicovych slov se tak nachazi ve spolecném tvaru. Vysledek tedy

vypada nasledovné. (KaSpar 2014; 2015)

¥ Klicove slovo
cuketa na grilu
gervena fepa na grilu

gistic grilu

gistié na gril

cisténi grilu

divocak na grilu

domaci elektricke grily
domaci elektricky gril
domaci elektricky gril
domaci gri

domaci gril

domaci gril

domaci gril na kufe
domaci grily

domaci grily alektricke
domaci hamburger na grilu
dfevéné uhli na griovani
elektrické domaci grily
elektricke grily

alaktricke grily

elektricke grily akce
alektricke grily v akci
alektricke grily weber
elektrické stoini grily
elektrické stolni grily nejlevnéjsi
elektrické zahradni grily
elektricky domaci gril
elektricky gril

elektricky gril

alektricky grill

Obr. 25

¥ Normalizovany tvar
cuketa na gnilu
cervena repa na griu
cistic gniu

cistic na gri

cisteni grilu

divocak na grilu
domaci elektncke grily
domaci elektricke grily
domaci elektricke grily
domaci grily

domaci grily

domaci grily

domaci gril na kure

domaci grily

domaci elektncke grily
domaci hamburger na grilu
dravene uhlina grilovani
domaci elektricke grily
elektncke grily

elektricke grily

elektricke grily v akei
elekincke gnly v ake
elektricke grily weber

stoini elektricke grily
elektricke stolni grily nejlevnejsi
elektricke zahradni grily
domaci elektncke grily
elektricke grily

elektricke grily

elekinicke gnly

Vysledny stav po provedeni normalizace

Nyni, po tspéSném dokonceni normalizace, je nutné klicova slova vhodné katego-

rizovat po moznost nasledného filtrovani a zvoleni nejkvalitnéjsich klicovych slov

v ramci prislusné kategorie. (Kaspar 2014; 2015)

7.1.4

Segmentace slov do kategorii

Pro segmentaci slov do odpovidajicich tematickych skupin je vhodné pouZit funkci

,lext facet” nabizenou nastrojem OpenRefine nad sloupcem s normalizovanym

tvarem. Jedna se o obdobu vyhledavani, ktera jiz predem zobrazuje klicova slova
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aje mozno je spole¢né shlukovat. Druhou moznosti je pouziti funkce ,Text filter”,
kde se jedna o klasické vyhledavani. (KaSpar 2014; 2015)

¥ Normalizovany tvar ¥ Kategorie ¥ Hle
Facet P Textfacet
Text fitter Numeric facet
Edit cells p Timeline facet
Edit column p Scatterplot facet
Transpose P Custom text facet...
Sort... Custom numeric facet...
View p Customized facets »
Reconcile »

Obr. 26  Nabidka obsahujici polozky ,Text facet” a , Text filter”

Pro prvni kategorizaci byla pouZita funkce ,Text filter” se zadanym slovem recept.
Po zobrazeni vysledki vyhledavani a jejich kontrole, Ze vSechny poloZKy jsou rele-
vantni a neni nutno nékterou z nich vyloucit, sta¢i zadat do prvniho zadznamu
ve sloupci kategorie zvoleny nazev. (Kaspar 2014; 2015)

¥ Kategorie ¥ Typ ¥ Hledanost ¥ Primé&ma cena ¥ | Duben_2014 ¥ Kvéten_

Recept
Y Data type: | text v

Recepty
Apply | Apply to All ldentical Cells | Cancel

Obr.27  Vyplnéni obsahu kategorie

Aby nebylo nutné u vsSech nasledujicich poloZek postupovat stejné, coz je v pripadé
velkého mnozstvi zaznami neredlné, tak nastroj nabizi moZnost do vSech dalSich
bunék zkopirovat obsah té prvni. Tato volba se nazyva ,Fill down“ a naplni vsech-
ny vysledky vyhledavani prvni hodnotou az po preruseni prazdnych poli nebo
po konec vypisu vysledkii. Odkaz na polozku se opét nachazi v hlavni nabidce
na prislusném sloupci. (Kaspar 2014; 2015)
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¥ | Kategorie | ™| Typ | Hledanost | Primérna ¢

Facet 3 -
Test fiter 1"
46
Edit cells P Transform...
Edit column F  Commaon transforms 2
T
NERHRE * | Fill down

Sort... Blank down
View

) ¥ Split multi-valued cells...
Reconcile P Join mutti-valued cells...

Cluster and edit...

Obr.28 Menu s moznosti ,Fill down*

Stejnym zplsobem je provadéna segmentace na dalsi kategorie i podkategorie.
Dals$im zvolenym zptlisobem byla segmentace dle znacek (v tomto piipadé, zda do-
taz obsahuje primo znacku Weber nebo nikoliv). Kromé samotnych kategorii kli-
covych slov je dale doplnén sloupec urceni klicCového slova, ktery bude nasledné
slouzit pro filtrovani. Jedna se o rozliSeni, zda je slovo urceno pro samotnou opti-
malizaci, nebo pro budovani zpétného obsahu. Po dokonceni vSech praci v nastroji
OpenRefine je vytvorena tabulka, kterou staci vyexportovat zpét do formatu
Microsoft Excel pro dalsi zpracovani. (Kaspar 2014; 2015)

7.1.5 Doplnéni hledanosti Google.cz

Aktualné tabulka obsahuje informace o hledanosti v ramci vyhledavace Seznam.cz.
Pro jeji dalsi zpracovani je nyni nutné zjistit informace o hledanosti v druhém
hlavnim vyhledava¢i pouzivaném vramci Ceské republiky, konkrétné
v Google.cz!3. Obdobné jako existuje nastroj pro Seznam.cz, tak i pro zjiSténf infor-
maci o hledanosti je zde dostupny nastroj ,Planovac klicovych slov*, ktery je do-
stupny v rdmci administrace reklamniho systému Google AdWords!“.

[ tento nastroj nabizi informace o hledanosti a sezédnnosti zadavani prislusnych
klicovych slov. Konkrétné nabizi ¢tyri své varianty. Pro ziskani informaci je v tomto

13 Data o hledanosti jsou spolecna i pro dalsi domény vyhledavace Google, napriklad Google.com.
14 Google AdWords je reklamni systém provozovany spolecnosti Google, Inc. Pro moznost uverej-

novani placené inzerce v ramci vysledki vyhledavani a reklamni sité této spolec¢nosti.
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pripadé vhodna druha poloZzka nazvana ,Ziskat objem vyhledavani pro seznam
klicovych slov nebo je seskupit do reklamnich sestav“.

Tato moznost bude tedy zvolena a do obsahu pole bude zkopirovan obsah
sloupce s klicovymi slovy. Je nutno dat pozor na pottrebu délit soubor na ,davky*“
po maximalné 800 slovech. V tomto pripadé vSak vstupni soubor limit nepiekracu-
je aje moZné jej nakopirovat do planovace cely.

Planovac klicovych slov
Naplanujte si dal5i kampan ve Vyhledavaci siti

Co chcete udélat?

b Vyhledat navrhy novych kli¢ovych slov a reklamnich sestav

~ Ziskat objem vyhledavani pro seznam klicovych slov nebo je seskupit do reklamnich sestav
MozZnost 1: Zadat klicova slova

zdé&ny zahradni gril
zdravé grilovani
zelenina na grilu
Zampiony na grilu
Zehirka na grilu
Zebra na grilu

Moznost 2: Nahrat soubor

Vybrat soubor...

Piijimény jsou soubory CSV, TSV a textowé soubory Dalsi infarmace

Obr.29  Okno néstroje pro planovani klicovych slov v rdmci reklamniho systému Google Ad-
Words

Pokud nedoslo k néjaké chybé na vstupu dat, tak se po provedeni dspésného zpra-
covani dat ze vstupu zobrazi nasledujici obrazovka s prehledem vysledki vyhleda-
vani. Ze strany systému Google AdWords je snaha slova segmentovat do kategorii
153 zobrazovat v grafech roc¢ni trendy. Tato data vSak nejsou v tuto chvili potiebna
a bude zvolena moZnost vyexportovani kompletnich dat véetné rocnich trendi
do externiho souboru pro dalsi zpracovani.

15 Reklamni systém Google AdWords se snazi automaticky vlozena klicova slova rozdélit do re-
klamnich sestav vhodnych pro spusténi kampani v ramci systému PPC. Tato volba vSak nebude

vyuzita.
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Plénovac klicovych slov Zadat Klicova slova

Piidejte do svého planu navrhy 100 gril g weber, americky gril, amur na grilu, ananas na grilu, balkonovy gril, barbecue gril, bbg gril, bezk

Cileni 7

Zeska republika Trendy v objemu vyhledavani &

Vechny jazyky Primémy mésiéni objem vyhledavani
100 tis
Google

Vylugujici klicova slova

potet vyhledavani za duben 2014 &vn
Posledni mésfce (12)

Prizpiisobit vyhledavani 7 Névrhy reklamnich sestav | Navrhy kli¢ovych slov =
Filtry kli€ovych slov KliZové slovo (podie relevance) v:,'“l‘e";s:,";:‘imz‘ Konkurence 7| Navrhovan... |7
Moznosti klicovych slov weber 3600 Nizka

Zobrazovat obecné souviseiici

Obr.30 Data s vysledky vyhledavani pro zadana klicova slova

Ziskat idaje o objemu vyhledavani

10,36 K&

3 Stahnout

75tis.
50tis
Casové obdobi [
251is.
Zobrazit primémy mésitni - - - - -
s fij pro

Podil zobr....

biezen 2015

Uprz

Pfidat vie (669)

7 Pfidatdo ...

Pro moznost zpracovani je pouzita volba ,Stahnout“ nachazejici se v pravé c¢asti

pod grafem. Pomoci tohoto tlacitka je vygenerovan CSV soubor obsahujici prislus-

na data. Tato data budou nasledné piidana do spolecného souboru s ptivodnimi

daty formou nového listu.

A B C D E F G H | J K N o
1 |Klitové slovo h h h h h h h h h
2 |100 gril g weber
3 |americky gril 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 0,24
4 |amurna grilu 20 20 30 30 30 40 10 30 10 10 10 10 10 0,03
5 |ananas na grilu 70 50 70 170 210 140 70 40 30 20 20 10 10 o
& |balkonovy gril 20 50 40 40 20 10 10 10 10 10 10 20 20 0,82
7 |barbecue gril 10 10 30 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 1
8 |bbq gril 20 30 40 70 50 30 10 10 10 10 20 10 20 1
9 |bezkoufovy gril 70 70 90 170 70 70 40 30 30 30 20 30 70 0,89
10 biftek na grilu 10 20 10 30 30 20 10 10 10 10 10 10 10 0,24
11 brambory na grilu 260 210 260 590 590 430 260 140 50 40 40 20 90 0,07
12 brambory v alobalu na grilu 40 40 40 110 110 70 10 10 10 10 10 10 10 0,09
13 brikety na gril 10 10 10 10 10 10 10 10 0 10 10 o 10 0,68
14 brikety na grilovani 20 20 30 50 50 20 50 20 10 10 10 10 10 0,68
15 |butek na grilu
16 bitek nagrilu 70 70 110 140 170 140 40 20 20 10 10 10 10 0,24
17 |burger na grilu 30 20 40 70 70 50 30 10 10 10 10 10 10 0,03
18 |candét na grilu 50 20 50 70 110 90 70 50 40 30 10 10 10 0,18
12 |cestovni gril 20 10 30 50 50 30 10 10 10 10 10 10 20 0,94
20 cestovni gril 70 70 90 140 140 20 10 20 30 20 50 0,83
21 conagril 70 110 140 210 210 20 10 10 10 10 30 0,15
22 |cuketa na grilu 260 140 170 390 1300 110 30 30 20 20 30 0,08
23 Cervendfepa nagrilu 10 0 10 30 20 10 10 0 10 10 10 0,25

souhrn seznam | Google Konkurence Legenda Kontingenéni tabulka

Obr.31 Data o hledanosti v rdmci vyhledavace Google

7.1.6  Stav konkurence

P
Competiti Suggested bid

2,83

9,38

13,9

0,13
0,37
2,35

4,18

0,44

Q

PRIPRAVEN = [ =

DalSimi potfebnymi tidaji pro nasledné zpracovani je zjisténi informaci o konku-

renci pro jednotliva klicova slova. Kromé samotné hledanosti je pro urceni konku-

rence nutné znat i poCet konkurencnich webovych stranek, které jsou na zadany

dotaz zobrazeny. S ohledem na velké mnozstvi zdznaml neni moZné tato data zis-



Optimalizace webovych stranek 57

kavat rucné atak bude vyuZito moZnosti automatizovaného nastroje SEDM16
(Search Engine Data Miner) od spolec¢nosti Sun Marketing, s. r. 0.17

Uvodni stranka nastroje, po jeho uspé$ném zprovoznéni's, obsahuje pouze
jednoduché okno pro zadani klicovych slov. Zde je moZno vSechna slova vloZit na-
jednou.

SEDM - nastroj na analyzu SERPu

Search Engine Data Miner

Klicova slova:

pridat klicové slovo

Provést i analyzu konkurence

Obr.32  Uvodni obrazovka nastroje SEDM

Po zadani hledanych klicovych slov a spusténi vyhledavani informaci tlac¢itkem
,Sedmit” dochazi k dohledavani prislusnych udajl. Jedna se o Casové narocnou
proceduru, kdy prohliZze¢ funguje na principu automatického robota a prochazi
jedno slovo po druhém. PriibéZzné se zobrazuji ziskavané informace.

16 Nastroj SEDM je dostupny na adrese www.sunitka.cz/nastroje/sedm.
17 Vice informaci o spolecnosti se nachazi na jejich webovych strankach www.sunmarketing.cz.

18 Nastroj pro svij béh vyzaduje prohlize¢ Google Chrome, nainstalované rozsifeni Tampermonkey

a prihlaseni do systému Sklik.cz.


http://www.sunitka.cz/nastroje/sedm
http://www.sunmarketing.cz/
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Pocty vysledkl a hledanost

pro zadana Kicova slova a fraze

Kliéové slovo Pocet vysledki Hledanost

na
na Google Seznam.cz na 5ezna_m.tz
hledanost cena KE konkurence

100 gril g weber 145 000 27 625 19 - 0.43
americky gril 257 000 779 621 20 1,75 0.62
. amur na grilu 13 300 15 048 63 - 0.40
ananas na grilu 104 000 40 289 87 - 0.40
balkonovy gril 37 200 79 462 30 1,40 0.57
barbecue gril 299 000 232153 49 1,00 0.49
bbq gril 461 000 129 902 67 21 0.65

Obr.33  Vysledna data ziskana nastrojem SEDM

Tato data je moZné jednoduse zkopirovat a ptidat ke stavajicim opétovné formou
nového listu.

A ] C D E | F

1 |Klitové slovo Potet vysledkil Google Potet vysledki Seznam Hledanost Seznam Cena v K& Seznam Konkurence Seznam

2 100 gril g weber 149 000 27625 19 - 0.43

3 |americky gril 257 000 779621 20 1,75 0.62

4 |amur na grilu 13300 15048 63 - 0.40

5 |ananas na grilu 104 000 40 289 87 - 0.40

6 |balkonowy gril 37200 79462 30 1.4 0.57

T] barbecue gril 299 000 232153 43 1/0.49 _I
2 |bbq gril 461 000 129902 67 2,11 0.65

9 |bezkoufovy gril 4980 3000 43 1,05 0.50

10 | biftek na grilu 65 900 41797 11 - 0.39

11 |brambory na grilu 318 000 444 418 281 0,3 0.47

12 |brambory v alobalu na grilu 35200 45 640 94 0,2 0.39

13 |brikety na gril 74100 318575 22 1,26 0.54

14 |brikety na grilovani 104 000 122469 20 3,95 0.47

15 |buéek na grilu 36 600 36 163 26 - 0.39

16 |bléek na grilu 62 200 31395 55 - 0.39

17 |burger na grilu 243 000 40 887 18 2,5 0.55

18 |candét na grilu 22200 24413 66 - 0.38

19 |cestowni gril 237 000 1557867 24 - 0.37

20 |cestovni gril 272000 1555137 130 1,86 0.52

21 |conagril 3570000 3044602 32- 0.39

22 |cuketa na grilu 118 000 82058 168 - 0.32

23 |¢ervend fepa na grilu 65 400 38 609 21 - 0.29

| Souhrn | Seznam | Google | Konkurence | Legenda ‘ Kontingenéni tabulka | ® H ]

Obr.34  Data o konkurenci ziskana z nastroje SEDM

7.1.7  Vzajemné provazani dat

Aktudlné se v programu Microsoft Excel nachazeji informace z vyhledavace Se-
znam.cz, Google.cz a z nastroje SEDM. Je tedy nutné veskera data spojit na novy list.
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Pro spojeni je vhodné namisto obycejného prekopirovani vyuzit funkci SVYHLE-
DAT?9, ktera dohleda odpovidajici udaje na zakladé klicového slova. Predejte se tak
pripadiim, kdy by napiiklad pocet fadki na jednotlivych listech neodpovidal.

H2 - fr | =SVYHLEDAT(AZ;Konkurence!$A$2:5C$700;3)
C D E F G H
Kategorie  Subkategorie Znacka Uréeni KW Hledanost Seznam Konkurence Seznam

2 |Gri|y Weber Analyza KW e-shopu 15 2?625'
3 |Grily Analyza KW e-shopu 20 779621
4 | Grilovani Recepty Budovéni obsahu pro linkbuilding 83 15048
5 |Grilovani Recepty Budovéni obsahu pro linkbuilding a7 40289
6 |Grily Analyza KW e-shopu 30 79462
7 |Grily Analyza KW e-shopu 49 232153
g |Grily Analyza KW e-shopu 67 129902

Obr.35  Priklad pouZiti funkce SVYHLEDAT

Po spojeni dat na jeden list je pro ucely porovnavani dilezité doplnit tzn. KEI index
(Keyword Effectiveness Index) pro jednotlivé vyhledavace. Tento index je podilem
hledanosti a poctu vysledkli vyhledavani. Vys$si hodnota indexu oznacuje vétsi
vhodnost klicového slova pro optimalizaci. Pro lepsi prehlednost je vysledek vyna-
soben tisicem. (KaSpar 2014; 2015)

12 - fr | =(G2/H2)*1000
C D E F G H 1

Kategorie Subkategorie Znatka Uréeni KW Hledanost Seznam Konkurence Seznam KEI Seznam |
2 |Gri|\.r Weber Analyza KW e-shopu 19 2?625' 0,68??828051
3 |Grily Analyza KW e-shopu 20 779621 0,025653491
4 |Grilovani Recepty Budovani obsahu pro linkbuilding 63 15048 4,186602871
5 |Grilovani Recepty Budovani obsahu pro linkbuilding 87 40289 2,159398347
6 |Grily Analyza KW e-shopu 30 79462 0,377538949

7 |Grily Analyza KW e-shopu 49 232153 0,211067701

Obr.36  Tabulka doplnéna o KEI index

Poslednim krokem vytvareni analyzy klicovych slov je zejména pro nazornost zob-
razeni a jednoduchou manipulaci s daty vytvoreni kontingen¢ni tabulky nad listem
obsahujicim souhrnna data. (Kaspar 2014; 2015)

19 Pfed pouzitim funkce SVYHLEDAT je nutné mit vSechna data abecedné serazena, jinak dochazi

k chybam.
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Popisky fadki - |souéet z Hledanost Seznam  Soutet 7 Hledanost Google Pramérz KEl Seznam Pramér z KEl Google

- Grilovani 18690 15210 4,125039542 1,349623915
=lamur na grilu 63 20 4,186602871 1,503759398
amur na grilu 63 20 4,186602871 1,503759398

= ananas na grilu 87 70 2,159398347 0,673076923
ananas na grilu 87 70 2,159398347 0,673076923

= biftek na grilu 11 10 0,263176783 0,151745068
biftek na grilu 11 10 0,263176783 0,151745068

= brambory na grilu 281 260 0,632287621 0,817610063
brambory na grilu 281 260 0,632287621 0,817610063

=/ brambory v alobalu na grilu 94 40 2,059596845 1,136363636
brambory v alobalu na grilu 94 10 2,059596845 1,136363636

= bucek na grilu 81 70 1,235419108 0,562700965
bucek na grilu 26 0 0,7189669 0
blgek na grilu 35 70 1,751871317 1,125401929

= burger na grilu 18 30 0,440237728 0,12345679
burger na grilu 13 30 0,440237728 0,12345679

= candat na grilu 66 50 2,703477655 2,252252252
candat na grilu 66 50 2,703477655 2,252252252

= cervena repa na grilu 21 10 0,543914631 0,152905199
cervend fepa na grilu 21 10 0,543914631 0,152505199

=l co na gril 32 7o 0,010510405 0,019607843
co na gril 32 70 0,010510405 0,019607843

Obr.37  Kontingen¢ni tabulka nad souhrnnymi daty

Timto je zpracovana kompletni analyza klicovych slov obsahujici informace o hle-
danosti i konkurenci v ramci jednotlivych zadavanych dotazii. VeSkera data ziska-
na vtéto Casti budou nasledné vyuzita vupravach na strankach samotnych
i vramci budovani nového obsahu pro ziskavani zpétnych odkazii. Kompletni sou-
bory vytvorené analyzy klicovych slov jsou dostupné v priloze A.

7.2 Analyza webovych stranek (On-Page analyza)

Nasledujici ¢ast prace obsahuje analyzu samotnych webovych stranek supergri-
ly.cz z pohledu on-page faktori??, tedy problémi vyskytujicich se na strankach
samotnych. Prvni ¢ast analyzy je zamérena na to, jak je web pristupny pro roboty?!
vyhledavaci. (Halik, 2013)

7.2.1  Stavindexace webu

Pro moznost zobrazeni webu ve vysledcich vyhledavani, je nutné, aby jej mél dany
vyhledavac ve své databazi (indexu). Nasledujici ¢ast analyzy tedy zkouma pocet
zaindexovanych stranek v jednotlivych vyhledavacich.

20 Jedna se o faktory, které se nachazeji v samotném obsahu webovych stranek a v jejich zdrojovém
kodu.

21 Robot vyhledavace automatizované prochazi web a uklada URL adresy do své databaze - indexu.
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Na zakladé skenovani webovych stranek, provedeného pomoci programu Scre-
amingFrog, se na webu nachazi 229 HTML stranek v nasledujicim rozdéleni:

e 176 stranek vraci korektni odpovéd (HTML status 200 OK),

e 53 stranek obsahuje presmérovani na jinou HTML stranku (HTML status 301
Moved Permanently).

Z prehledu je patrné, Ze v aktualni chvili je 176 HTML stranek urcenych k indexaci.
Ostatni stranky nejsou k zaindexovani vhodné. Kompletni prehled je dostupny
v tabulce 8, prilohy B. Na zakladé analyzy vyhledavaci, pti pouziti operatoru ,si-
te:“22 byly zjistény nasledujici vysledky stavu indexace:

e Google vraci 383 vysledkd,

e Seznam.cz vraci 194 vysledkd.

Z téchto dat je mozZné vidét, Ze vyhledavacCe nemaji s indexaci velké problémy. Na-
opak se zde projevuje indexace stranek, které aktualné jiZ na webu nejsou (zejmé-
na u vyhledavace Google hodné vysledkii odkazuje na neexistujici stranku - kéd
404).

- 0 K& - SuperGrily.cz

www_supergrily.cz/-p221

0 KE. Cena bez DPH: 0 KE. Pohlidat. Info o cené dopravy: Doprava zdarma, nakup nad
3000,-KE, Balik na potu pfevodem 89 -Ké, Balik na podtu dobirka 119.- .

dupli - SuperGrily.cz

www_supergrily_cz/dupli-ag9 -

Obchodni podminky - Vydejni mista - Kontakt. 1; 2; 3; 4; 5. 736 604 228 (Po-Pa 8:30 -
16:30). KoSik je prazdny. dupli. dupli. Kategorie. Grily na dievéne uhli.

- 0 K& - SuperGrily.cz

www_supergrily cz/-p226

0 K&. Cena bez DPH: 0 K&. Pohlidat. Info o cené dopravy: Doprava zdarma, nakup nad
3000,-KE, Balik na potu pfevodem 89 -Ké, Balik na podtu dobirka 119.- .

Obr.38  Ukazka nevhodné zaindexovanych vysledki vyhledavani

S ohledem na tento problém je nutné urcit, v jaké fazi tyto neexistujici stranky
vznikaji a zda se nejedna o néjakou systémovou chybu. V pripadé jiZ neexistujicich

22 Tento operator vraci pocet vysledkd v indexu vyhledavace.
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stranek je vhodné nastavit presmérovani pomoci spravného HTTP kodu (301
Moved Permanently) na prisluSnou nahradni stranku.

Chyby v adresach URL

Stav: 5.5.15

Potitac Chytry telefon

Nenalezeno

84

100

8215 13.2.15 18.2.15 23215 28.2.15 5.3.15 10.3.15 15.3.13 203.15 253.15 30.3.15 4.4.15 9.4.15 14.4.13 19.4.15 24.4.15 29.4.15 4515

Obr.39 Rostouci pocet stranek vracejicich kéd 404 je patrny i z nastroje Webmaster Tools

Z pohledu indexace se bude dilezité zamérit na analyzu stavajicich zaindexova-
nych stranek, upravu odpovédi URL adres webu a odstranéni téch nevhodnych
pro indexaci.

7.2.2  Soubor sitemap.xml

Pomoci souboru sitemap.xml je moZné predat seznam vSech URL adres, které web
obsahuje, a jsou vhodné k indexaci. Ze strany vyhledavacti je poté lepsi moZnost
vSechny tyto soubory prohliZet a stahovat, neZ kdyby na né musely narazit priro-
zenou cestou. Kromé samotného vytvoreni je vhodné jej pridat formou odkazu tak-
téZ do robots.txt. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

V sitemap.xml by se vSak mély vyskytnout pouze stranky s unikatnim obsa-
hem. Neni vhodné pridavat napriklad stranky interniho vyhledavani. Syntaxi lze
najit na www.sitemaps.org. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Je nutné, aby tento soubor byl vZdy aktudlni a odpovidal stavu webovych stra-
nek s ohledem na indexovatelné URL adresy. Aktudlné ma web 176 indexovatel-
nych stranek, ale soubor sitemap.xml, ktery byl vytvoren a odeslan 3. 2. 2014, ob-
sahuje pouze 136 odeslanych URL adres. Pomoci nastroje Webmaster Tools
od Google Inc. jsou zobrazeny problémy s korektnosti URL adres v minulosti.


http://www.sitemaps.org/
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Soubor Sitemap: @ /sitemap.xml
Tento soubor Soubor Sitemap byl odeslan 3. 2. 2014 a zpracovan 2. 5. 2015.

Obsah souboru Sitemap

V&echny typy obsahu Webové stranky
B Odeslano 136 odeslano
B Indexované

135 Indexované

Weh

Obr.40 Vypis stavu souboru sitemap.xml z prostiedi Google Webmaster Tools

DalS$im problémem ve stavajicim souboru je nastaveni priority u jednotlivych za-
znamu. VSechny hlavni stranky webu zde maji nastavenou prioritu 1.0. Tato hod-
nota by méla byt nastavena pouze uvodni strance webu, podstranky by mély mit
hodnotu mirné nizsi (napriklad 0.7-0.9). Vyhledavac tak bude jasné védét, ktera

stranka webu je ze strany tviirce hlavni.

¥<url:
<locrhttp://www.supergrily.cz/vydejni-mista-ald</locs
<lastmod>2014-11-18T@9:35:32+01:88</lastmod:>
<changefregrweekly</changefreq:
<priority>l.8</priority:
</urls>
w<urls
<locrhttp://www.supergrily.cz/kontakt-al5</loc>
<lastmod>2015-81-38T80:83:45401:80<,/lastmod>
<changefregsweekly</changefreqg:
<priority:1l.8</priority>
<furls>
¥<urls
<locrhttp:/fwww.supergrily.cz/</loc>
<lastmod>2014-82-27T18:08:18+01: 88</lastmod:>
<changefregrweekly</changefreqg:
<priority:1.8</priority:
<furls

Obr.41  Ukazka chybné nastavenych priorit v souboru sitemap.xml

S ohledem na moznost vyhledavani samostatnych obrazkl ze strany vyhledavaci
Google i Seznam doporucuji zvazit moznost druhého samostatného souboru site-

map.xml pro obrazky.
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Na zakladé zjisténi v této casti analyzy je nutné vygenerovat aktualizovany soubor
sitemap.xml, zrevidovat jeho obsah a zamérit se na spravné generovani priority
u jednotlivych zaznami. Taktéz je velmi vhodné vytvorit druhy soubor site-
map.xml urCeny pouze pro obrazky.

7.2.3 Soubor robots.txt

Vytvoreni spravného souboru robots.txt 23je taktéz velmi dilezité. V aktualni dobé
je na webu jiZ vytvoren v nasledujici podobé:

User-agent: *

Disallow: /admin/

Disallow: /etc/

Disallow: /vas-kosik-a21

Disallow: /objednavka-a20
Disallow: /objednavka-odeslana-a19
Disallow: /stranka-nenalezena-al7
Disallow: /altus/

Disallow: /error/

Disallow: /img/

Disallow: /mailing/

Disallow: /slider/

Disallow: /stats/

Disallow: /webseller_import/
Sitemap: http://www.supergrily.cz/sitemap.xml

Obsah tohoto souboru je zcela v poiradku véetné odkazu na soubor sitemap.xml.

7.2.4 Presmérovani v ramci webovych stranek

Jen na zakladé skenovani odkazl nastrojem ScreamingFrog bylo na webu nalezeno
53 odkazli, které jsou ihned presmérovany na jinou stranku. Toto presmérovani
zbytecné zpomaluje dobu nacteni dané stranky. Je dllezité systémoveé zkontrolo-

23 Soubor robots.txt sdéluje vyhledavaci informaci o tom, které stranky mize a které nesmi indexo-

vat.
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vat, pro¢ presmérovani vramci webu samotného viibec vznikaji a pro¢ nejsou
hned pouZity spravné odkazy.

7.2.5 Duplicitni a podobny obsah

Duplicitni obsah je takovy, ktery se vyskytuje v podobné, ¢i identické formé na vice
strankach (stejny text dostupny na vice jinych URL adresach). Vyhledavace proti
duplicitnimu obsahu bojuji a duplicitni stranky neindexuji. V pripadé pritomnosti
velkého mnoZstvi duplicitniho obsahu v ramci webovych stranek mohou prestat
indexovat web jako celek. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Stejnym zplisobem je potiebné potlacovat i stranky nejen zcela shodné, ale
i podobné. Tedy stranky, které maji velkou ¢ast shodnout s jinou URL adresou.
Pro odstranéni tohoto duplicitniho obsahu webovych stranek existuje vice fesSeni:

1. Presmérovani pomoci stavového kédu HTTP 301 - nejvice doporucovana
a nejcastéji pouzivana moznost. Na webu v tomto piipadé existuje pouze jed-
na fyzicka stranka (URL adresa) a ostatni stranky, které jsou duplicitni,
se na ni presmérovavaji a tim predavaji svoji silu. (Kubicek, 2008; Kubicek, Li-
nhart, 2010)

2. Nastaveni parametru rel=canonical - v tomto piipadé je zvolena hlavn{ stran-
ka (kanonickd) z mnozZiny duplicitnich/podobnych stranek. U vSech ostatnich
stranek se do HTML hlavicky prida nasledujici parametr: <link rel="canonical"
href="_URL-adresa-kanonické-stranky_" />. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart,
2010)

Duplicity na hlavni strance

Hlavni stranka je pristupna z nékolika URL adres:
e http://www.supergrily.cz/
e http://www.supergrily.cz/index.php

Web ma spravné nastavené presmérovani ne-www verze na www verzi, avsak
nema vyreSené piresmérovani dalSi duplicitnich variant, a tak je ivodni stranka
dostupna jak s /index.php v URL, tak i bez tohoto parametru. Je tedy nutné pre-
smérovat /index.php na / pomoci HTTP 301.
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Interni vyhledavani

Internim vyhledavanim (strankami se segmentem ,vysledky-hledani-a18“ v URL)
je vytvaren dynamicky generovany obsah, ktery je podobny s dal$imi strankami
na webu. Proto je u téchto stranek nutné zakazat indexaci pridanim nasledujiciho
meta tagu do HTML hlavicky 24stranek interniho vyhledavani: <meta na-
me="robots" content="noindex,follow" />. Aktualné je v kddu webovych stranek
uvedena zcela opacna informace: <meta name="robots" content="index,follow">.
(Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Stranky nakupniho kosiku a objednavkového procesu

TaktéZ stranky ndkupniho koSiku (stranky se segmentem ,kosik“ a dalSi kroky
se segmentem ,objednavka-a20“ v URL) vytvareji dynamicky generovany obsah,
ktery je podobny s dalsimi strankami na webu. I zde je tedy nutné zakazat indexaci.
Jedna se o stranky na URL napriklad: www.supergrily.cz/vas-kosik-a21. Indexace
je zakdzana pridanim ndsledujictho meta tagu do HTML hlavi¢ky: <meta na-
me="robots" content="noindex,follow" />. Aktudlné je zde také uvedena zcela
opacna informace: <meta name="robots" content="index,follow">. (Kubicek, 2008;
Kubicek, Linhart, 2010)

Strankovani

Casti webu, které jsou rozdéleny na jednotlivé stranky (napiiklad vypis kategorii
produktii), je vhodné oznacit tak, aby je vyhledavace chapaly jako jeden celek. Do-
jde tak ke spojeni hodnoty zpétnych odkazi - tj. pokud vedou odkazy napiiklad
na druhou, patou a desatou stranku, ostatni stranky neziskavaji z téchto odkazi
Zadnou hodnotu. Vyhledavace také ocenuji delsi texty, spojenim se tedy délka textu
virtualné prodlouZi. Ve vysledcich vyhledavani se poté bude zobrazovat nejvice
relevantni stranka (vétSinou ta prvni). (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Pro Google existuje pomérné jednoduché reSeni (uvedené dale), Seznam.cz ho
bohuZel zatim nepodporuje, proto budou nasledujici Upravy pouze pro Google.
U prvni az predposledni stranky je vZdy v kédu uveden odkaz na nasledujici stran-
ku v sérii a u druhé az posledni je uvadén zaroven i odkaz na piredchazejici stranku.
Nasledujici kod ma byt umistén v hlavicce HTML kédu. Oznaceni pro nasledujici
stranku v sérii: <link rel="next" href="nasledujici-stranka.html"> a oznaceni
pro predchozi stranku v sérii: <link rel="prev" href="predchazejici-stranka.html">.

24 Jedna se o cast zdrojového kddu webu nachazejici se mezi znackami <HEAD></HEAD>.
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Strankovani bude nutno v pripadé webu zohlednit ve vypisu kategorii produktt,
napriklad: www.supergrily.cz/prislusenstvi-ke-grilum-a4 a nasledujici stranky
www.supergrily.cz/prislusenstvi-ke-grilum-a4?page=2, atd. (Kubicek, Linhart,
2010)

7.2.6 Obsah stranek

Pro vyhledavace i samotné navstévniky webovych stranek je dilezity jejich vlastni
obsah - texty, obrazky apod. Aby se web zobrazoval na dobrych pozicich ve vy-
sledcich vyhledavani, je nutné tvorit kvalitni obsah, ktery ma nasledujici specifika:

¢ Neni duplicitni ani z velké ¢asti podobny.

e Obsahuje slova (tzv. klicova slova/fraze), ktera lidé opravdu vyhledavaji
ve vyhledavacich (urceno na zakladé zpracované analyzy klicovych slov).

e Text je dostate¢né strukturovany, aby byl pro uZivatele snadno c¢itelny, a ob-
sahuje spravné sémantické znacky pro vyhledavace (nadpisy, atd.).

e Kazda stranka by méla obsahovat néjakou vyzvu k akci uzivatele.

Se samotnym obsahem webovych stranek je potreba dale pracovat - diileZita slova
davat do titulki stranek, vypliovat popisky pro jednotlivé stranky (tag meta
description v HTML hlavicce), pouZivat spravné nadpisy (unikatni nadpis H1
se spravnymi klicovymi slovy), vypliovat atributy obrazkl (parametry alt a title
v HTML kédu stranky), apod. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Titulky a meta description

Titulky (tag title) a popisky stranek (meta tag description) jsou velmi diilezité pri
optimalizaci pro vyhledavace. Titulek se zobrazuje jednak v listé prohliZece uziva-
telim, ale také ve vypisu vyhledavani ve vyhledavacich. Popisek se miize25 také
zobrazovat ve vyhledavacich pod titulkem stranky.

Titulek by mél byt unikatni na kazdé strance. Musi jednoznacné popisovat,
o tem dana stranka je a to i bez znalosti dalSich informaci. Je velmi dtlezité, aby
obsahoval slova urc¢ena analyzou klicovych slov. Délka titulku by méla byt do 65-70
znakd. Vice neumi vyhledavace zobrazit a poté titulek zkrati a doplni jej vypustkou
(...). Je lepsi mit pod kontrolou, co se zobrazuje a co ne - tj. drZet se maximalni dél-

25 Popisek je ve vysledcich vyhledavani zobrazen pouze v pripadé kvalitniho sepsani. Pri nekvalit-
nim popisku jsou voleny c¢asti textu pfimo z obsahu samotné stranky, které odpovidaji zadanému

dotazu.
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ky. Je dilezité prostor v titulcich vhodné vyuzit a nenechavat jej ani prazdnymi,
¢i kratkymi titulky nevyuzity. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Popisek stranky (meta descriptions) by mél byt idedlné 140 - 160 znaka
dlouhy a stru¢né shrnovat, co se na dané strance nachazi a pouzivat dtilezita slova,
na ktera se stranka optimalizuje (uvedena v analyze kli¢ovych slov) + obsahovat
vyzvu k akci, aby uZivatele motivovala k navstévé webu. Uvedené délky jsou vCetné
mezer, a pokud je délka prekrocena, vyhledavace text zkrati a doplni ve vysledcich
vyhledavani tremi teckami. Jak v titulku, tak meta description se musi vyskytovat

Metody grilovani

MNepfimou metodu grilovani miZeme pfirovnat k peéeni v horkovzdusné troubé, ktera viak
nedokaZe wykouzlit chut a vzhled grilovangho pokrmu tak dokonale, jako gril ...
supergrily.cz/metody-grilovani-a26

Obr.42  Ukazka popisku obrazku zkraceného kviili prekrocené délce

V aktudlnim stavu jsou titulky u 21 stranek (11,93% z celkového poctu) prilis
dlouhé. V pripadé dalSich 25 stranek (14,28% z celkového poctu) jsou prilis kratké,
protoZe maji méné nez 30 znakil (napriklad tvodni strana webu obsahujici pouze
slovo ,Grily“). DalSich 9 stranek (tedy 5,11%) ma titulky duplicitni.

Velky problémem je nezohlednovani klicovych slov v titulcich a tak je nutno
zohlednit slova vznikla na zdkladé analyzy pro jednotlivé stranky aty do oprave-
nych titulkd zakomponovat. Kompletni piehled titulkl prekracujici délku je mozné
nalézt v tabulce 16 prilohy B.

V aktudlnim stavu jsou popisky u 93 stranek (52, 84% z celkového poctu) pri-
li$ dlouhé. V pripadé dalSich 31 stranek (17,61% z celkového poctu) jsou prilis
kratké - maji méné neZ 70 znak. DalSich 8 stranek (tedy 4,55% z celkového poctu)
ma popisky duplicitni a v pripadé 31 stranek (17,61% z celkového poctu) popisky
zcela chybi (napriklad Gvodni strana webu).

Také zde je problémem nezohlednovani klicovych slov v popiscich, a tak je
nutno i v piipadé popiski zakomponovat kli¢cova slova urcena na zakladé vypraco-
vané analyzy. Kompletni prehled popiskl pirekracujici délku je moZné nalézt
v tabulce 11 ptilohy B.

Na webu je patrna velka snaha vypliovani tagu meta keywords (vyplnén u cca
80% webovych stranek), ktery byl drive urCen pro vypliiovani klicovych slov
stranky a byl ze strany vyhledavaci zohlediiovan. V soucasnosti je vSak tento ele-
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ment stranky ze strany vyhledavaci Seznam i Google zcela ignorovan. Neni tedy

nutné se na néj jiz v optimalizaci zamérovat. Prehled obsahu tohoto parametru je
moZzné nalézt v tabulce 12 prilohy B.

Prace s obrazky

Jak v pripadé Seznamu, tak i na Googlu se daji vyhledavat samotné obrazky ve spe-
cialnim vyhledavani. Mize se jednat o dalsi pomérné velky zdroj navstévnosti. Po-
kud nékdo bude mezi obrazky hledat naptiklad ,zahradni gril WEBER" apod., mtze
byt priveden na web. Pro optimalizaci obrazkt je potreba dodrzet nasledujici:

e Pojmenovat obrazek dilezitym slovem, které se vyhledava ve vyhledavacich -
nutné mit analyzu kli¢ovych slov.

e V nazvech jako oddélovac slov pouZivat pomlcku (,,-“) a nikoli podtrZzitko (,_“).

e Vyplnovat HTML atribut alt u obrazki - stru¢né popsat, co je na obrazku opét
s pouzitim dilezitych klicovych slov. (Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Na webu se nachazi 394 obrazku (prehled v tabulce 13 a 14 piilohy B), kde u casti
z nich chybi atribut alt nebo neni zcela vhodné vyplnén (30 obrazki). Detailnéjsi
prehled chybéjicich alt textli je dostupny v tabulce 15 prilohy B.

Obrazky samotné jsou vétSinou pojmenovany spravné, ale bylo by vhodné
vétsi zohlednéni klicovych slov z analyzy a vyuZivani pomléek namisto podtrzitek.
Pro zlepsSeni stavu je vhodné zrevidovat stav vyplnéni parametru alt u obrazki
a nove tento parametr vypliovat dle doporuceni uvedenych vyse.

Prace s nadpisy

Ze strany vyhledavaci jsou kromé predchozich uvedenych parametri velmi zo-
hlediilovany nadpisy. A to konkrétné z ohledu na jejich:

e spravnou strukturovanost ve zdrojovém kédu (napi. vhodné hierarchické po-
fadi nadpist H1 nasledovné H2),
e spravné pouziti (napft. nadpis neni urceny pro logo a pomocné elementy de-
signu),
e dostateCnou unikatnost (napt. nadpis H1 by mél byt pro kazdou stranku jedi-
necny a plné vystizny). (Kubicek, Linhart, 2010)
Nadpis prvni drovné (H1), ktery by mél byt pro kazdou stranku jedine¢ny a zo-
hledniovat kli¢ova slova, neni na vSech strankach webu zcela vhodné vyuzivan.
Zejména na uvodni strané obsahuje pouze slovo ,Grily“, které je dle vypracované
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analyzy z divodu vysoké konkurence nevhodné. Na tivodni stranu je tedy nutné
uvést vhodnéjsi klicové slovo. Souhrn nadpisti H1 piinasi tabulka 9 ptilohy B. (Ku-
bicek, Linhart, 2010)

Nadpisy druhé drovné (H2) jsou na webu pouZzity vicekrat, ale ¢asto obsahuji
pouze slovo ,komentare“, které pro optimalizaci neni viibec dualezité. Je vhodné
do tohoto mista vice umistovat slova, ktera vznikla z analyzy, dle dané stranky.
Napriklad na strance detailu produktu do tohoto elementu obalit nazev produktu
v popisku, atd. Prehled aktualniho stavu nadpisti H2 piinasi tabulka 10 prilohy B.

Na zakladé zjisténi z predchozich odstavct je dtlezité zrevidovat stav webo-
vych stranek z ohledu vhodného vyuziti nadpisti a provést opravy ve zdrojovém
kédu webu pro lepsi umisténi klicovych slov v jednotlivych nadpisech.

7.2.7  Rychlost webu

Rychlost nacitani stranek je dle dostupnych informaci priblizné od roku 2010
jeden z faktort, dle kterych vyhledava¢ Google radi stranky ve vysledcich. Dale
se jedna o faktor dulezity z pohledu uzivatelské privétivosti webu. Je nutné neza-
pominat, Ze navstévnika webu by mohla pomala rychlost odezvy stranek primét
kjeho odchodu. Pro zlepsSeni rychlosti nacitani stranek je nutné se zaméfit
na nasledujici postupy. (Ungr, 2014)

Doba odezvy serveru

Doba odezvy serveru byla béhem testovani2¢ v rozmezi 0,25 - 0,4 sekund. Idedlni
stav je do 200 ms a tento web se mu velmi pribliZzuje. Dlouhodobé?? se tato hodno-
ta dle Google Analytics drzi v priméru na 0,29 s. (Ungr, 2014)

Vice problematickym cislem je fakt, Ze kompletni ivodni stranka je nactena
a zobrazena uzivateli za 4,65 s. UzZivatel tak musi necelych 5 sekund ¢ekat, nez mu
prohliZe¢ zobrazi kompletni web. Z tohoto pohledu je nutné se zamérit zejména
na sniZeni doby potrebné pro nacteni ivodni stranky.

26 Testovani bylo provadéno pomoci nastroje dostupného na adrese Tools.pingdom.com.

27 Primérnd data za obdobi 1. 1. 2015 - 18. 5. 2015.
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Obr.43  Graf's primérnou dobou odezvy serveru

Bezztratova komprimace soubort a optimalizace obrazki

Bezztratovou komprimaci souborti Ize usetrit velké mnozstvi dat. Jenom v piipadé
uvodni stranky, dle testu Google PageSpeed Insights?8, to v pripadé webu supergri-
ly.cz je az 445,8 kB, tedy zmenSeni az o 50%.

n Méli byste opravit:
Aktivujte kompresi
Komprimaci zdroju pomoci nastroje Gzip nebo Deflate muzete snizit mnozstvi dat posilanych po siti.

Povolte kompresi nasledujicich zdrojd a jejich pfenosova velikost se zmenai o 445.8 KB (zmenieni o 50 %).

Obr.44  Vysledek testu Google PageSpeed Insights

Spravnym formatovanim a optimalizaci obrazki lze usetrit nezanedbatelné mnoz-
stvi dat. V rdmci dvodni stranky se jedna az o 355,4 kB, coZ prinasi dalSi zmensSeni
az o 29%.

Je velmi vhodné zavést bezztratovou kompresi souborii a optimalizovat ob-
razky na celém webu. Timto krokem se sniZi doba potiebna pro nacteni uvodni
stranky, na kterou je upozornovano v piredchozi ¢asti prace.

28 Google PageSpeed Insights je oficialni nastroj od spolecnosti Google pro testovani rychlosti we-

bovych stranek dostupny na adrese developers.google.com/speed/pagespeed/insights.
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Optimalizujte cbrazky
Spravnym formatovanim a komprimaci obrazku Ize usetfit velké mnozstvi dat.
Optimalizujte nasledujici obrazky a jejich velikost se zmen3i o 355.4 kB (zmen3eni o 29 %).

Obr.45 Vysledek testu Google PageSpeed Insights

Ukladani do mezipaméti

U statického obsahu jakou jsou naptiklad obrazky, ze kterych se sklada design
stranky, JavaScript soubory apod., je velice dilezité spravné nastavit dobu expirace
(uloZeni v mezipaméti). Ta rika prohliZeci, aby si takova data pri dalSi navstévé
stranky webu bral primo z disku pocitace a nestahoval je stale dokola ze serveru.
(Kubicek, 2008; Kubicek, Linhart, 2010)

Ukladani do mezipaméti také sniZuje pocet HTTP dotazli - obecné plati, Ze ¢im
méné dotazl se na server posila, tim rychlejsi je doba nacteni stranky. Na zakladé
testu pomoci nastroje Google PageSpeed Insights byl na webu nalezen velky pro-
stor pro nastaveni cachovani - napriklad u obrazku z designu. (Kubicek, 2008; Ku-
bicek, Linhart, 2010)

Je velmi vhodné zavést cachovani u co nejvice soubor. U statickych dokumen-
tl je doporuceno nastavit expiraci na minimalné tyden. Implementované reSeni
musi byt podle pravidel uvedenych v RFC 26162°. (Hypertext Transfer Protocol --
HTTP/1.1, 2009)

Mimifikace souboru

Mimifikaci zdrojového kdédu, tedy odstranénim prazdnych znakd (mezer, prazd-
nych radkd, apod.) 1ze usettit dalsi kB dat. Tato Uprava je vhodné zejména z ohledu
na mobilni pristroje. (Ungr, 2014)

29 RFC 2616 je dostupné na adrese www.w3.org/Protocols/rfc2616/rfc2616.html.
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Zvazte moznost opravy:
Minifikujte JavaScript
Minifikaci kddu JavaScript Ize usetfit velké mnozstvi dat a zrychlit stahovani, analyzu a spousténi.

Minifikujte JavaScript nasledujicich zdroji a jejich velikost se zmen3i o 43,9 kB (zmen3eni o 34 %).

Obr.46  Vysledek testu PageSpeed Insights

=7.2.8 Nasazeni mikrodat

Na webu Supergrily.cz je moZné oznacit nasledujici ¢asti webu pomoci mikrodat.
U jednotlivych casti je vZidy uveden odkaz na dokumentaci na Schema.org nebo
napovédé Google.

¢ Logo v hlavicce - schema.org/logo,

¢ drobeckova navigace - schema.org/breadcrumb,

¢ interni vyhledavani na webu -

developers.google.com/webmasters/richsnippets/sitelinkssearch,
¢ stranka s kontakty - schema.org/Organization,
¢ stranka s detailem produktu - schema.org/Product.

Kompletni ptehled dostupnych schémat mikrodat je moZné projit na adrese
schema.org. (Podstavec, 2012; About schema.org, 2015)

7.3 Analyza odkazového profilu (Off-Page analyza)

Od aktualizace Google Penguin, z jara 2012, je nutné udrZovat ,zdravy“ odkazovy
profil webu. Pri velmi nepriznivém stavu hrozi situace, Ze po vytvoreni velkého
mnozstvi nekvalitnich zpétnych odkaz miZe byt samotny web jako takovy penali-
zovan. (Ungr, 2014; Haynes, 2014)

Je nutné vytvaret zejména takové odkazy, které nemohou web poskodit ani
v dlouhodobém horizontu. Pravé u webu supergrily.cz dfive probihalo ,umélé“
budovani zpétnych odkazl formou katalogli a podobnych stranek. Odkazy z velké
Casti téchto webill nejsou prilis kvalitni a tak neni vhodné v této metodé dale po-
krac¢ovat a zakupovat ,balicky registraci do katalogl“ v Zadné formé. Naopak
se bude nutno zamérit se na diversifikaci zpétnych odkazi, aby byl odkazovy profil
webu vice prirozeny. Je nutno brat ohled na fakt, Ze zpétny odkaz neslouZzi pouze


http://schema.org/logo
http://schema.org/breadcrumb
https://developers.google.com/webmasters/richsnippets/sitelinkssearch
http://schema.org/Organization
http://schema.org/Product
http://schema.org/
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pro vyhledavace, ale jeho hlavnim cilem je privést na web navstévnika, tedy poten-
cidlniho zakaznika. U tohoto cile nakupované odkazy z katalogi plni ve vétsiné
pripadi nulovou ulohu. (Ungr, 2014; Haynes, 2014)

7.3.1  Vychozi stav odkazového profilu

Pro ziskani piehledu o vychozim stavu zpétnych odkazti webu supergrily.cz bude
provedena analyza pomoci nastroje Majestic3°.

Blog Tools Support [ Plans&pricing i B w ; GetFound

MAJESTIC

Site Explorer Results O (play video) or compare

¥ Use Fresh Index: ® il Use Historic Index: @

EOWEll - Topics RefDomains Backlinks MNew lost | AnchorText | Map | Pages Link Profile

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW CITATION FLOW
9 Business / Resources n Computers / Internet / Web Design and Deve
4
8 Business / Consumer Goods and Services n Shopping / Health
] 0 Computers / Internet / On the Web n Computers / Internet / Searching 2 6
n Shopping / Gifts n Shopping / Sports

Obr.47  Uvodni obrazovka nastroje Majestic

Nastroj je nezavisly na datech, které maji vyhledavace, jelikoz si vytvari vlastni da-
tabazi stranek a odkazi. Uvedena data tedy nemusi 100% odpovidat stavu tak, jak
jej vnimaji vyhledavace. ProtoZe ale vyhledavacCe neposkytuji sva data verejné, je
pouziti nastroje pro analyzu odkazového portfolia jako je Majestic béZnou praxi
313 jedinou moznosti, jak zpétné odkazy analyzovat a porovnavat s konkurenty.

Pro porovnani s ohledem na znatelné aktivity v posledni dobé v oblasti budo-
vani zpétnych odkazii budou zpracovana nejprve data za celkové obdobi a nasled-
né pouze nejnovejsi data za poslednich 90 dni. NiZze uvedené informace popisuji
statistiky za celkové obdobi. Web ma 52 302 zpétnych odkazli z celkem 261 do-
mén. Domény jsou umistény na 48 IP adresach. Z téchto Cisel je jiZ na prvni pohled

30 Nastroj Majestic je dostupny na adrese www.majestic.com, dfive byl oznacovan jako MajesticSEO.
31 Nastroj bézné vyuzivaji internetové agentury pro zjiSténi vychoziho stavu odkazového profilu

webu.


http://www.majestic.com/
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N7

patrné, Ze vétsSina odkazli miricich na web supergrily.cz je typu ,site-wide32“, tedy
odkazy ze vSech podstranek webu.

External Referring Referring Referring
Backlinks Domains IPs Subnets
52,302 261 48 34

Obr.48 Ptehled celkovych dat z nastroje Majestic

Pro doplnéni téchto cisel je nutné uvést, Ze web ma aktualné 163 podstranek33
a odkazy dle analyzy smérovaly v priibéhu ¢asu na 72 z nich. V ramci nastroje Ma-
jestic jsou dostupné taktéZ 2 interni metriky. Jedna se o metriku , Trust flow“ a me-
triku ,Citation flow"“. Prvni uvedena metrika ,Trust flow“ udava kvalitu zpétnych
odkazii. Napriklad odkazy od velmi autoritativnich webovych stranek (napt. Wiki-
pedie) maji ve vysledku vét$i vahu, neZ jen bézné odkazy. Cim je toto ¢&islo vyssi,
tim na web sméruje vice kvalitnich a autoritativnich zpétnych odkazt. (Poloczay,
2012)

TRUST FLOW CITATION FLOW

10 26

Obr.49 Hodnoty internich metrik nastroje Majestic

Druhé uvedené cCislo -, Citation flow“ udava odhad, nakolik by mohla byt doména
supergrily.cz vlivna dle poctu zpétnych odkazii, které na ni vedou. Tato metrika
fesi hlavné mnoZstvi a nikoliv kvalitu odkazu jako takového. (Poloczay, 2012)

Obé tyto metriky je dobré srovnat na grafu, ktery zobrazuje jejich vzajemnou
vazbu. Cilem je dostat se pokud moZno co nejdale od pocatku grafu, ale dodrZovat
smér piimky, aby byly obé vyrovnané. Jedna se o velmi hrubé znazornéni, které je

32 Odkazy typu site-wide byvaji casto umisténé v patickach webti a ze strany vyhledavacti maji stale
nizsi vahu. V ptipadé velmi nepriznivé situace mohou web naopak poskodit.

33 Pocet stranek webu byl zjisStén pomoci nastroje ScreamingFrog.
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vhodné spiSe pro prehlednou orientaci, kterym smérem je odkazovy profil webo-
vych stranek zaméreny. (Poloczay, 2012)

Obr. 50

Obr. 51

Referring Domains Link Profile
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Znazornéni metrik na zakladé odkazujicich domén

External Backlinks Link Profile

Domaln : supergrily.cz

100

Trust Flow

¥ & Citation Flow 100
MAJESTIC

Historic Index {17 Feb 2015 10:08 GMT)

Znazornéni metrik na zakladé externich odkazt bez zohlednéni domén

U prirozeného odkazového profilu webu je vidy vhodné, aby odkazy na stranky
rostly prirozenym vyvojem bez velkych ,skokd“. Narazové zmény jsou ve velké
c¢asti pripadl jasnym voditkem k tomu, Ze odkazy byly nakupovany. Taktéz ubytky
zpétnych odkazi jsou pro vyhledavace podezielé a tak je lepsi jim predchazet. Na-
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sledujici dva grafy zobrazuji pravé zmény v poctu zpétnych odkazli a odkazujicich
doména za poslednich 12 mésicti. U odkazového profilu supergrily.cz je tato ,sko-
kovitost” velmi patrna.

25,000

20,000 Backlinks discovery (non-cumulative view)

15,000

10,000

5,000

0 e e e

Feb Apr Jun Aug Ozl Dec
14 14 14 14 14 14

Source: maeshic.com

Obr.52  Vyvoj zpétnych odkazii v Case

Referring domains discovery (non-cumulative wview)

400

300

200 4

e l
0 T T T T T T T T

Feb Apr Jun Aug O Cec

14 14 14 14 14 14
Source: majesfic.com

Obr.53  Vyvoj zpétnych odkazl s ohledem na domény

Je vhodné pro srovnani uvést Cerstva data za poslednich 90 dni. Prvnimi sledova-
nymi parametry je i zde pocet zpétnych odkazli - 65 537, které odkazuji z 235 do-
mén. Po porovnavani se starSimi daty je nutné rici, Ze odkazovy profil narostl
o priblizné 10 000 odkazii, ovSem pocet domény, ze kterych je odkazovano, klesl.
Stale vice se projevuje efekt ,site-wide” odkaz.

External Referring Referring Referring
Backlinks Domains IPs Subnets
65,537 235 42 29

Obr.54  Souhrnna data za poslednich 90 dni

Opét je vhodné doplnit tato cisla faktem, Ze web ma aktudlné 163 podstranek
a odkazy dle analyzy sméruji pouze na 43 z nich. Pocet podstranek, na které vedly
odkazy, se tedy sniZil témér na polovinu.

Pro porovnani je opétovné pro srovnani uvedena hodnoty metrik ,Citation
flow“ a ,Trust flow“. ,Citation flow“, dle ofekavani vzrostla diky navySeni poctu
zpétnych odkazi. Velmi pozitivnim faktem je vsak, Ze ,Trust flow" narostla taktéz.
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Tato skute¢nost napovida tomu, Ze nékteré z nové ziskanych zpétnych odkazt po-
chazeji od autoritativnich webovych stranek a tak jsou pro odkazovy profil super-

grily.cz prinosné.

CITATION FLOW TRUST FLOW

U

45 30

Obr.55  Aktudlni hodnoty metrik nastroje Majestic

Pro nazornost jsou i zde priloZeny grafy porovnavajici tyto metriky. Je patrny vliv
noveé zvysené hodnoty , Trust flow“, diky které se graf dostava vice do prirozeného
stavu. Prvni znazornuje stav z pohledu na odkazujici domény a ten druhy z pohle-

du zpétnych odkazi, jakoZto celku.

Referring Domains Link Profile

Diomaln : supsrgrily.cz

io0

Trust Flow

¥ ooy Citation Flow 100
MAJESTIC

Fresh Index { 24 Mar 2015 22:08 GMT)

Obr.56  Znazornéni metrik v grafu s ohledem na odkazujici domény
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External Backlinks Link Profile
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Obr.57  Znazornéni metrik v grafu s ohledem na zpétné odkazy

Posledni dvojice grafii znazornuje pro srovnani zmény ve stavu zpétnych odkazt
za posledni tfi mésice v Case. Prvni z nich zobrazuje hodné kolisajici pocet zpét-
nych odkazl na supergrily.cz. Druhy z grafii zobrazuje pocet odkazujicich domén,

ktery je taktéZ velmi nestabilni.

2,000 Backlinks reviewed (non-cumulative yiew)

O - T T T T T T T I T T T T T

24 30 05 11 17 23 2 ™ 10 16 X &= 06 12 18
Cec Jan Feb Mar

Source: majesfic.com

Obr.58  Stav zpétnych odkazl v ¢ase za poslednich 90 dni

25
20 Referring domains reviewed (non-cumulative view)

24 3 05 11 17 23 2 ™ 10 16 2 = 06 12 18
Cec Jan Feb Mar

Source: majesfic.com

Obr.59  Stav zpétnych odkazli v ¢ase za poslednich 90 dni s ohledem na domény
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7.3.2 Struktura anchor texta

Pojmem anchor text je myslena zobrazovana ¢ast zpétného odkazu, na kterou uzi-
vatel ,klikne“. Pii tvorbé zpétnych odkazi je nutno zohlednit pravé distribuci an-
chor textt, ktera by méla byt velmi diversifikovana a neméla by obsahovat domi-
nujici klicova slova. Takovy odkazovy profil je vyhledavaci rozpoznatelny a pova-
Zuji jej za neprirozeny. Ukdzku idedlni distribuce anchor textl je mozno vidét
na nasledujicim grafu. (Moogan, 2014; Tichy, 2012)

Obr. 60  Priklad ptirozené distribuce anchor texti, ve které nedominuje pouze nékolik hlavnich
klicovych slov

Vs v

Obecné plati pravidla, Ze nejvétsi casti v grafu by mélo byt:
e anchory s URL adresou - napf. www.supergrily.cz,
e anchory s brandem - napft. Supergrily.cz,

e anchory s brandem a spojenym s relevantnimi slovy - plynové grily od Super-
grily.cz,

e "generické" anchory - "zde", "kliknéte zde" apod. (Moogan, 2014; Tichy, 2012)

Ze struktury anchor textli webu supergrily.cz je znatelné, Ze provozovatel vlastni-

mi silami3* stale buduje dalsi zpétné odkazy a odkazovy profil se v posledni dobé
velmi znatelné méni.

34 Jesté v dobé zadani realizace agenture dobihaly nékteré prace realizované ze strany provozovate-
le internetovych stranek supergrily.cz. Tyto prace tak ¢astecné narusily vysledky zpracovavané

analyzy.
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Anchor Text

supergrily.cz (Domain)

BB grily weber, gril n_..

B http:/ fwww super. .

B il

B weber

B oril na ipizy

B grild na devéné uhli
grily weber vyrob. ..

B grilovaci zastéra ..

B grilovaci rukavice ..

B pohoiténi na grilu

W Other Anchor Text

Obr. 61  Graf zobrazujici stav anchor texti za kompletni obdobi

Nasleduje pro porovnani graf s daty za poslednich 90 dni, ve kterych je znatelna
snaha o budovani ,umélych“ zpétnych odkazl obsahujici klicova slova. Tomuto
faktu nasvédcuje podil 49% pro anchor text ve tvaru: ,grily weber, gril na dievéné
uhli, elektricky gril“.

Anchor Text

supergrily.cz (Domain)

W orily weber, gril n_..
W http:/ Jwww_super..
B orily weber vyrob.
BB zzhradni gril weber
B grilovaci rodty
B weber

grilovaci rukavice ...
B grilovaci zdstéra ...
0 gril na Epizy
B gril
@ Other Anchor Text

Obr. 62  Graf zobrazujici stav anchor textd za poslednich 90 dni

Z obou uvedenych grafii je patrné, Ze odkazovy profil nedodrzuje pravidla uvadéna
v predchozich ¢astech prace a je nutné zménit strategii budovani zpétnych odkazii
pro vytvoreni vice prirozeného odkazového profilu.
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7.3.3 Struktura odkazovanych stranek

U prirozeného odkazového profilu webu mifi obvykle odkazy na co nejvice rele-
vantni stranku webu. V pripadé supergrily.cz by mél anchor text ,Elektricky gril*
mirit do kategorie nabizejici elektrické grily, odkaz s anchor textem ,Gril na drevé-
né uhli“ do kategorie téchto grilti, atd. Bohuzel stav odkazového profilu je nyni ta-
kovy, Ze naprosta vétSina odkazli miii pouze na ivodni stranku webu. Druhym ne-
priznivym faktorem je skutecnost, Ze odkazy pouze na tivodni stranku stéle rychle
narustaji. (Moogan, 2014)

V tabulce 20 prilohy C je moZné vidét data z historie webu, ktera ukazuji, Ze
na uvodni stranku webu odkazuje 51 817 odkazl z 247 domén. Druha nejvice od-
kazovana stranka (kategorie plynovych grili) oproti tomu ma pouze 71 odkazil
z 12 domén.

Pro srovnani jsou opét pridana i aktualni data za poslednich 90 dni dostupna
v priloZené tabulce 21 prilohy C. Je zde patrny narist odkazl na ivodni stranu we-
bu a to konkrétné na 65 246 vedoucich z 216 domén. Kromé nepiiznivého nartstu
odkazli pouze na uvodni stranu webu se projevuje jesté dalsi nepriznivy fakt, kdy
klesa pocet odkazujicich domén, ale zasadné roste pocet zpétnych odkazli. Druha
nejvice odkazovana stranka (kategorie plynovych gril) naopak jeSté poklesla na 40
odkazii z 12 domén. Tento pokles poctu je pravdépodobné zplisobem ndkupem
odkazli na omezené casové obdobi.

Na zakladé analyzy struktury odkazujicich stranek je patrny neptiznivy stav
odkazovani pouze na ivodni stranu webu, namisto odkazovani na relevantni pod-
stranky. Z vyvoje za posledni obdobi lze na zakladé nejnovéjsich dat Fici, Ze se ten-
to neptiznivy jev neustale prohlubuje.

7.3.4 Struktura zpétnych odkazi a tematicka relevance

Na zakladé ziskaného informaci o odkazovém portfoliu webovych stranek super-
grily.cz byla sestavena tabulka domén, ze kterych odkazy vedou, pro moZnost zjis-
téni informaci o jejich kvalité. Pro tuto analyzu napomohl vyhledava¢ Google
a to konkrétné dva jeho operatory, kterymi je mozné blize filtrovat vysledky vy-
hledavani.
Jedna se o operatory:
e Operator site: - pomoci tohoto operatoru je mozno ziskat informace o poctu
indexovanych stranek v rdmci dané domény, vcetné vSech subdomén. Stav vy-
razné nizsitho poctu vysledkd, nez je redlny pocet stranek webu, mliZe napovi-
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dat problemati¢nosti dané domény. Pri¢inou ¢asto miiZe byt napriklad ban té-
to domény ze strany vyhledavace. Takové zpétné odkazy je potrebné odstra-
nit. (Velflova, 2014)

e Operator link: - tento operator nabizi moznosti zjistit, jaké diilezité stranky
na konkrétni doménu odkazuji. Dle praktickych zkuSenosti ale tento operator
nevraci vSechny zpétné odkazy, o kterych vyhledavace védi. I tak vSak nizky, ¢i
nulovy pocet opét mliZze byt indikatorem pro blizsi prozkoumani daného webu
i pripadného odstranéni zpétného odkazu. (Velflova, 2014)

Kompletni prehled téchto ziskanych informaci je moZné nalézt v tabulce 22, prilo-
hy C, ktera obsahuje jejich souhrn za celé obdobi a ve druhé tabulce 23, prilohy C
obsahujici data za poslednich 90 dni. DalSim faktorem vhodnym pro bliZsi pro-
zkoumanti je podil odkazt ziskanych z katalogli a podobnych typt stranek. Na web
odkazuje v aktudlni chvili celkem 199 domén. Z toho 126 domén (tedy vice neZ
63%) jsou odkazy z katalogii, dale 10 domén (cca 5%) odkazy z vlastnich webt
spolec¢nosti a zbytek tvori ostatni odkazy.

Struktura odkazového profiu

m Katalogy  m Vlastni domény Ostatni domény

Obr. 63  Struktura odkazového profilu webu

Z grafu je patrné potvrzeni predpokladu o neptirozeném odkazovém profilu webu
tvofeném z velké Casti odkazy z webovych katalogli. To bude zohlednéno v néasle-
dujicich navrzich strategie linkbuildingu, aby web ziskal vice ,nekatalogovych”
odkazi.

Kompletni prehled je moZné detailné vidét v tabulce 25, ptilohy C, ve které
jsou vyznaceny vSechny odkazujici domény na web a je zde znatelné barevné rozli-
Seni téchto doména dle jejich typu (katalogy, vlastni domény a ostatni domény).
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7.4 Doporuceni dalsiho postupu v linkbuildingu

Na zakladé predchozi analyzy odkazového profilu byla zjiSténa nasledujici fakta,
na ktera se bude nutné v dalSim postupu zamérit:

¢ na web vede velké mnozstvi site-wide odkaz,
e velké mnozstvi odkazili vede pouze na ivodni stranu,

e v Case jsou velké vykyvy v novych odkazech a Casto se také objevuji smazané
zpétné odkazy,

e velké mnozstvi zpétnych odkaztli vede z katalog.

Nové odkazy je vhodné vytvaret primarné na stranky kategorii a na obsah sekce
,UZitecné informace®, aby byl odkazovy profil webu vice prirozeny.
7.4.1  Odkazova aktiva webu

Pro postup dalsich praci je dilezité ziskavat zpétné odkazy primarné mimo uvodni
stranku. V nasledujici tabulce jsou uvedena primarni odkazova aktiva (stranky,
na které je vhodné ziskavat zpétné odkazy).

Tab. 2 Tabulka s odkazovymi aktivy webu

Adresa stranky pro ziskani zpétnych odkazii
http://www.supergrily.cz/grily-na-drevene-uhli-al

http://www.supergrily.cz/plynove-grily-a3

http://www.supergrily.cz/elektricke-grily-a2

http://www.supergrily.cz/prislusenstvi-ke-grilum-a4

http://www.supergrily.cz/uzitecne-informace-a23

http://www.supergrily.cz/jak-vybrat-gril-a25

http://www.supergrily.cz/proc-gril-weber-a34

http://www.supergrily.cz/metody-grilovani-a26

http://www.supergrily.cz/od-lodni-boje-ke-grilu-aneb-historie-firmy-weber-a24

http://www.supergrily.cz/video-jak-jednoduse-podpalit-gril-a27

http://www.supergrily.cz/video-v-cem-spociva-uspech-grilovani-s-grily-weber-a28

http://www.supergrily.cz/video-sefkuchar-poradi-jak-na-dokonaly-steak-a29

http://www.supergrily.cz/video-bezpecnost-pri-grilovani-a-jak-na-cisteni-grilu-a30

http://www.supergrily.cz/sest-zakladnich-pravidel-grilovani-a35

http://www.supergrily.cz/novy-porad-zdenka-pohlreicha-o-grilovani-rozpal-to-sefe-a33



http://www.supergrily.cz/grily-na-drevene-uhli-a1
http://www.supergrily.cz/plynove-grily-a3
http://www.supergrily.cz/elektricke-grily-a2
http://www.supergrily.cz/prislusenstvi-ke-grilum-a4
http://www.supergrily.cz/uzitecne-informace-a23
http://www.supergrily.cz/jak-vybrat-gril-a25
http://www.supergrily.cz/proc-gril-weber-a34
http://www.supergrily.cz/metody-grilovani-a26
http://www.supergrily.cz/od-lodni-boje-ke-grilu-aneb-historie-firmy-weber-a24
http://www.supergrily.cz/video-jak-jednoduse-podpalit-gril-a27
http://www.supergrily.cz/video-v-cem-spociva-uspech-grilovani-s-grily-weber-a28
http://www.supergrily.cz/video-sefkuchar-poradi-jak-na-dokonaly-steak-a29
http://www.supergrily.cz/video-bezpecnost-pri-grilovani-a-jak-na-cisteni-grilu-a30
http://www.supergrily.cz/sest-zakladnich-pravidel-grilovani-a35
http://www.supergrily.cz/novy-porad-zdenka-pohlreicha-o-grilovani-rozpal-to-sefe-a33

Optimalizace webovych stranek 85

7.4.2 Linkovaci sluzby

Linkovaci sluzby jsou weby, které agreguji uzZivatelsky vkladané odkazy a svym
navstévnikiim tak nabizeji moznost prejit pifimo na konkrétni odkazovany web.
Vyuziti téchto sluzeb je velmi jednoduchou moznosti pro ziskani zpétnych odkazi.

Je vhodné do téchto webi postupné pridavat veskera odkazova aktiva uvede-
na v predchozim bodu. Pfinosem kromé samotného ziskaného zpétného odkazu
byva Casto i privedena navstévnost na webové stranky. Mezi zakladni doporucené
linkovaci sluzby patii naptiklad:

e linkuj.cz,
e jagg.cz,

e vybrali.sme.sk,

bookmarky.cz,

reddit.com,

e apod.

7.4.3 Znovupouziti jiz vytvoireného obsahu

MoZnosti dalStho rozsireni predchoziho bodu a vyuziti jiZ vytvoreného obsahu
s minimem prace navic, je prevod ¢lanki z kategorie ,UZitecné informace na pre-
zentace a jejich nahrani na slideshare.net, kde je mozné kromé samotné prezentace
odkazujici na webové stranky doplnit i popisek s odkazy. Budou tak ziskany nové
zpétné odkazy pii pouhém prevodu jiZ existujicich textt do jiného formatu. Pokro-
Cilejsi moznosti je prevod vytvorenych prezentaci na videa, ktera je mozné nasled-
né nahrat na servery youtube.com a vimeo.com. Opét se zde jedna o dalsi vyuZiti jiz
vytvoreného obsahu pro moZnost ziskani dalSich odkazii na webové stranky.

V piripadé zajmu provozovatele je mozné také natacet pokrocilejsi videa
ve formé rozhovort, recenzi a predstavovani novinek. Vyhodou takového obsahu
je ijeho moznost vyuziti na socialnich sitich a tim ziskani dalsich zpétnych odkazii
a navstévnosti. Je diilezité tedy zohlednit fakt, Ze kazdy vytvoreny obsah je mozné
vyuzivat vickrat rliznymi zpiisoby a tak pouhé jedno zverejnéni na podstrance we-
bu nemusi byt zdaleka jedinym vyuZzitim.
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7.4.4 Kontrola vyskytu znacky spolec¢nosti a témat o grilovani

V pripadé, Ze se u webu supegrily.cz jedna o vybudovanou znacku ,SuperGrily“, tak
je vhodné sledovani vyskytu informace o této znacce na internetu. Je velmi vhodné
sledovat vyskyt témat spojenych s oblasti grilovani a nabizenych sluzeb.

Toto sledovani je moZno vytvorit pomoci automatického nastroje Google
Alerts35, kdy budou pribézné do tabulky v ramci Google Drive3¢ automaticky pfri-
davany odkazy na mozna relevantni diskusni féra a weby. Tento automaticky tvo-
feny seznam je vhodné vyuzivat pro hledani dalSich prileZitosti ziskavani zpétnych
odkazt. U diskusnich for je velmi vhodné se ze strany provozovatele webu zapojit
do diskuse samotné a napiiklad relevantné odpovédét s odkazem na vlastni webo-
vé stranky, kde 1ze nalézt reSeni.

Tato data mohou slouzit i jako inspirace pro ziskavani napadt na tvorbu no-
vého obsahu webovych stranek. Je zde nutna spoluprace se zakaznickou podporou
webu supergrily.cz ve formé aktivniho vyhledavani prileZitosti pro moZnost reakce
na dotazy.

7.4.5 Stranky dodavatela sluzeb

Spolecnost zajisté vyuziva sluzeb svych dodavateld zboZi, ale i vyuZivanych sluzeb.
Je velmi vhodné sestavit kompletni seznam vSech spolecnosti, které dodavaji zbozi
(nabizené produkty v e-shopu - pokud dodava i nékdo jiny, neZ jen Weber) nebo
dodavaji k dispozici svoje sluzby (webhostingova spoletnost, atd.). Na zakladé se-
psaného seznamu je vhodné zkontrolovat stranky téchto dodavatell pro pritom-
nost sekce recenze klientd, nasi klienti, atd. Casto se sta¢i na takovouto spolecnost
obratit s nabidkou poskytnuti recenze nabizenych sluzeb, ¢i s Zadosti o pridani
do seznamu partnerd.

7.4.6  Wikipedie

V predchozi analyze bylo upozornéno na nutnost ziskani autoritativnich odkazt
od webl, jejichz odkaz ma vétsi kvalitu. Mezi takové weby s moznosti ziskani od-
kazu patfi naptriklad Wikipedia.org, kde je moZné po kvalitni ipravé obsahu néja-

35 Google Alerts je webova sluzba nabizejici sledovani vysledki na zadané klicové slovo vcetné
moznosti tyto vysledky odebirat do RSS ctecky.
36 Google Drive je cloudové ulozisté spolecnosti Google s moznosti zpracovani dokumentli primo

v internetovém prohlizeci.
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kého ¢lanku odkazovat na zdroj, v tomto pripadé web supergrily.cz. Mezi vhodna
oborova témata pro ziskani odkazu mohou patrit napriklad ¢lanky o grilovani. Tak-
téZ doposud neexistuji stranky o grilech obecné, o znacce Weber, apod.

Na vSechna tato témata by bylo moZné dotvorit ¢clanky na Wikipedii. Nutnou
podminkou vsak je predem vytvorit relevantni a predevsim kvalitné sepsany ob-
sah primo na vlastnim webu, na ktery bude nasledné moZno odkazovat a citovat
z néj. Tato oblast je velmi vhodna pro ziskani kvalitnich zpétnych odkazi. Vyhodou
je, Ze ji doposud nevyuziva zadny z konkurentda.

7.4.7 Heureka.cz

Heureka.cz je v aktudlni chvili jednickou3” mezi ¢eskymi vyhledavaci zboZi a tuto
pozici si dlouhodobé drZzi. Proto je nutné zohlednit jeji potencial i v ramci strategie
budovani zpétnych odkazli. Nezanedbatelnym faktorem je moznost dotazovani
uzivatell u jednotlivych produkti a odpovidani ze strany prodejcti v libovolné tex-
tové podobé véetné moznosti umistit odkaz na vlastni webové stranky.

Poradna Weber One-Touch original 57

Auter: Sari H. | VieZeno: 10.11.2014 v 21:41 | Témata: Poradna Weber One-Touch original 57

‘ Jak vypada roit?
Dobry den, jde o gril s roStem, ktery ma vymenitelny stfed, napf. kvili vyméné za wok, mfizku na straky, pizza
Sari H panev atp.?

. 10. listopadu 2014 - Oficialni zastupce obchodu Kamna-Grily.cz
kamna-grily.cz ’ I
Dobry den,

hohuZel, tento typ grilu nemd funkce, které 2adate. Gril, ktery md tuto mfiZku je tento

http: /v kamn a-grily.cz....

Pokud jste z Prahy, pfijdte se podivat k ndm do prodejny. Radi Vam vysvétiime rozdily mezi grily.
Pfipadné, kdyZ ndm podlete své telefonni ¢islo, spojime se s Vami a vée vysvEtlime po telefonu.
Hezky den

Tym kamna-grily.cz

Byla pro vas tato odpovéd'uZitecnd? 8 Ano (1) @ Ne

11. listopadu 2014 - Oficialni zastupce obchodu Grilgurucz

Gﬂﬂ\\ﬁﬂﬂﬂ Dobry den, nejde o model s vami popisovanym rostem. Ten by bylo nutné dokoupit samostatné
hitp e arilguru ez nebao zvolit model jiZ vybaveny timto rostem hitp arilguru.cz

Byia pro vas tato odpoved uitetnd? 8 Anoc @8 NNe

Obr.64  Diskuse v detailu produktu na webu Heureka.cz

Timto vznika exkluzivni prostor pro ziskani velmi relevantniho zpétného odkazu
pifimo na konkrétni produkt, kategorii produktii, nebo rady k produktu. Zaroven

37 Jedna se o data aktualné dostupna dle vyzkumu spolecnosti Mergado.com za rok 2014. (Kdo byl
kralem ceskych vyhledavacit zbozi v roce 2014, 2015)
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se zde buduje vztah s budoucim zakaznikem, ktery diky rychlé a predevSim kvalit-
ni odpovédi mize zvolit pravé e-shop supergrily.cz.

Heureka.cz vychazi vstiic pravé provozovatelim e-shopi a tak je mozné si
vjeji administraci jednoduSe nastavit upozornéni na pridané dotazy formou
e-mailu. Nastaveni se provadi v sekci ,Dotazy z poraden“ formou pridani e-mailu
a vybrani relevantnich kategorii pro dotazy.

DOtaZy 7 poraden Zobrazit nastaveni obchodu: v

Diky této sluzbé si miZete nastavit odbér novych dotazl v poradnach u produktd. odpovidat na véechny dotazy uZivatell a lépe se
zapojit se svym obchodem do uZivatelské komunity Heureky. UzZivatelé se v poradnach casto ptaji na konkrétni dotazy ohledné ceny.
moznosti dopravy, dodani a pokud se v tomto kroku dokaZete zapojit do konverzace a dobfe poradit, piinese Vam to nové spokojené
zakazniky. Podle kvality odpovédi budou také do budoucna nejlepsi obchody vyzdvihovany a prezentovany v ramci sekce

Aktualné nastavené emaily

Pridat nove emaily
V3echny vkladané emaily musi byt registrované jako uZivatel na Heurece. Provést

Emaily (oddélujte carkou):

Potvrzuji, Ze jsem vlastnikem téchto emailii a mam zijem o
zasilani dotaz(i z poraden uzivatel(im dle mého nastaveni

Pridat

Obr.65  Obrazovka s nastavenim zasilani dotazi z poraden

Tento zptsob je dobré dlouhodobé vyuZivat. Kromé samotnych dotazli z poraden
nabizi Heureka.cz i dal${ moZnosti ve formé garance nékteré kategorie produkt.

Pro e-shop supergrily.cz je vhodné provést z tohoto divodu audit3® zboZovych
vyhledavaci a pripadné Upravy nastaveni, aby byl e-shopu co nejdiive udélen cer-
tifikat ,Ovéreno zakazniky3°“ pro lepSi moZnost se stat garantem kategorie. Timto
krokem by vzniknul prostor pro velmi kvalitni zpétné odkazy.

7.4.8 Analyza odkazového profilu konkurenti

Na zadkladé informace od provozovatele webu, kde upozoriuje na nékolik svych
konkurentti, byla provedena analyza jejich stavajiciho odkazového profilu. Na za-
kladé ziskanych dat byly vytvoreny podklady pro mozZnost inspirace ve formeé rele-

38 Jedna se o automatickou kontrolu, pomoci které je mozno odhalit hlavni chyby ve struktute do-
davanych dat. Audit je dostupny na adrese www.mergado.cz/audit-xml.
39 Certifikat Ovéreno zakazniky udéluje server Heureka.cz na zakladé mnoha parametrt prokazujici

kvalitu internetového obchodu.


http://www.mergado.cz/audit-xml
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vantnich stranek pro ziskani zpétnych odkazi. Mezi konkurenty byly zarazeny tyto
Ctyfi webové stranky: www.grilmarket.cz, www.grilykrby.cz, www.topgrily.cz
a www.grilcentrum.cz.

Vystupem analyzy je tabulka 24, prilohy C, ktera obsahuje prehled a prileZi-
tosti pro osloveni provozovatelti danych webovych stranek pro zjisténi moznosti
umisténi zpétného odkazu na jejich web. Na zakladé zjisténych informaci a posou-
zeni vhodnosti realizaci bude rozhodnuto, na které webové stranky bude umistén
zpétny odkaz. Dulezité je taktéZz zajisténi i spravné kombinace cileni zpétného od-
kazu na podstranku v kombinaci s vhodné zvolenym anchor textem.

7.4.9 E-mailovy newsletter

Aby byl obsah tvoreny na webu c¢ten i ze strany stavajicich zakazniki, kteri naku-
povali drive, tak je vhodné vétsi vyuzivani newsletteru. VZdy po pridani nékolika
¢lankl by bylo vhodné Kklientlim tyto ¢lanky nabidnout formou kratkého tryvku
a odkazu na web s kompletnim ¢lankem. Jedna se o pomérné efektivni moznost, jak
zakaznika privést zpét na web a primét jej v pripadé kvalitniho obsahu k precteni
¢lanku.

Nutnou podminkou je, aby ¢lanky e-mailem rozesilané byly opravdu kvalitni
a pro klienty tematicky zajimavé. TaktéZ frekvence newsletteru by méla byt bliZe
analyzovana a vyhodnocovana jeho UspéSnost napiiklad formou A/B testii*9, atd.
Cilem je zajistit co nejvyssi efektivnost tohoto kanalu pro jeho vyuziti nejen v radmci
linkbuildingu spolec¢nosti.

7.4.10 Ebook

Casto vyuZivanou moznosti pro ziskani zpétnych odkazi, ale i pro dalsi vyuziti, je
vytvoreni ebooku. V tomto ptipadé je vhodné sepsani kratkého ebooku na téma
grilovani. MlZe se jednat napriklad o nékolik receptli vhodnych na gril, o rady jak
spravné s grily zachazet a provadét jejich udrzbu, ale i o dalsi libovolna témata.

Prvni moZnosti vyuZziti této elektronické publikace je zaslani ji po zadani e-
mailu. Timto zplisobem je moZno dale rozsSifovat e-mailovou databazi pro jejich
dalsi vyuziti ve formé rozesilani newsletteru.

40 Nejprve jsou 20% klientlim ze seznamu emaill rozeslany dvé riizné varianty newsletteru. Zby-

lym 80% je poté zaslana ta s lepSimi vysledky.


http://www.grilmarket.cz/
http://www.grilykrby.cz/
http://www.topgrily.cz/
http://www.grilcentrum.cz/
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Dal8i moZnosti je ziskavani odkazu na stranku, v ramci které bude ebook nabizen
ke stazeni. Jedna se o velmi vhodnou cilovou stranku, na kterou bude pomérné
jednoduché pro klienta ziskat zpétné odkazy at’ jiZ formou linkovacich sluzeb, nebo
z dalsich zdrojt (napiiklad diskusni féra o vareni, grilovani, atd.).

DalSim vyuzZitim ebooku je jeho prevedeni do prezentaci, ¢i videi a sdileni
na prislusnych webech dle predchozich doporuceni. Kromé této moZnosti existuje
i spousta webovych portali pro moznost uverejnéni elektronickych knih. Samo-
ziejmosti je tedy i uverejnéni knihy na téchto webovych strankach.

7.4.11  Dals$i postup v oblasti linkbuildingu

Naplnéni piredchozich bodt strategie je proces, ktery musi pokracovat kontinualné
v dlouhodobém horizontu. Je nutné stale vytvaret novy relevantni obsah na vlast-
nich webovych strankach a na tento obsah dle postupi uvedenych vyse ziskavat
stale nové zpétné odkazy.
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8 Vyhodnoceni navratnosti

Zjisténi navratnosti (ROI - Return Of Investments) je v pripadé SEO velmi proble-
maticka a sloZzita véc z hlediska vyhodnocovani. Dano je to zejména tim, Ze optima-
lizace je velmi dlouhodoby proces se slozitou metodikou vyhodnoceni do jasnych
Cisel. (Halik, 2013)

Vysledky optimalizace prirozeného vyhledavani se casto dostavi aZ po nékoli-
ka mésicich a neni vhodné je vyhodnocovat pouze na zakladé dosaZenych pozic,
navstévnosti nebo dalSich podobnych metrik, protoZe tato ¢isla nemaji primy vy-
Cislitelny dopad (neni mozné urcit cenu vylepsSeni o jednu pozici ¢i nartstu na-
vStévnosti o uZivatele, pokud nic z toho nebude mit pfimy obchodni dopad). (Halik,
2013)

V pripadé internetového obchodu sjasné definovanou metodikou méreni
konverzi na zakladé hodnoty objednavky a tudiZ vycislitelného zisku je mozné SEO
vyhodnocovat na zakladé Kklasického vyhodnocovani ndavratnosti uZivaného
v ramci vykonnostniho marketingu. Tedy jako prosty pomér mezi investici a zis-
kem, ktery byl investici daného kandlu dosaZen. Drobné komplikace zde prinaseji
rizné nepresnosti dat z diivodu odchylek méreni, avSak zdsadni je zde problém
s atribuci. Nakupni proces totiZ miize byt riizné dlouhy a uzivatel miZe nakoupit
napriklad az po treti navstévé, kdy pokazdé prichazi zjiného kanalu (reklama
v ramci sité PPC, odkaz na socialnf siti, vysledky prirozeného vyhledavani). (Halik,
2013)

V tuto chvili nastava problém, kterému kanalu pridélit jakou vysi prinosu. Ne-
ni totiZ mozné odhadnout, jakou mirou se ktera navstéva podilela na rozhodnuti
uzivatele provést konverzi, a tak neni mozné jednoduse celou vahu konverze pfti-
Cist poslednimu kanalu. TaktéZ je nutné z vysledkil prirozeného vyhledavano ode-
brat brandové vyrazy, protoze by dochazelo k umélému navysSovani vykonnosti
tohoto zdroje. (Halik, 2013)

Kalkulaci jako takovou je tedy mozné obecné vycislit na zakladé nasledujicich
dat. Prvnim z parametrt je jiz zminovana atribuce, kde na zakladé zvoleného atri-
buéniho modelu je urceno, jaké procento z celkovych konverzi prislusi konkrétni-
mu kandlu. Pro tento postup je velmi vhodné vyuZivat nastroj Google Analy-
tics, konkrétné jeho nabidku Multi-Channel Funnels. Tato volba zpristupiuje po-
hled na chovani uzivatele tvoriciho konverzi jakoZto celku. Je tak vidét, pies které
kanaly postupné pftiSel a jak dlouhy byl proces jeho navstév. Zapocitani konverzi
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cest, které se skladaly pouze z jednoho kroku (navstévnik doSel z prirozenych vy-
sledkii vyhledavani a hned vytvoril konverzi) je jednoduché, ptirazeni vahy delSich
procest navstév z mnoha rtiznych kandli je jiz slozitéjSim parametrem na delsi
analyzu. (Halik, 2013)

Po urceni celkového koeficientu atribuce je nutné se zamérit na dalsi slozité
posuzovany koeficient. Je nutné urcit, nakolik mély provadéné prace primy vliv
na vytvoreni konverze. Kromé samotného procesu optimalizace totiZ zajisté zaru-
¢ené dobihal vysledek zmén utvorenych v minulosti, jelikoZ SEO je velmi dlouho-
doby a kontinualni proces. Dale je mozné témér s jistotou rici, Ze probihaly zmény
na strankach konkurencnich firem i v ramci algoritmi vyhledavaca. Oba tyto fakty
mély na vysledky vyhledavani urcité znacny vliv. Je nutné tedy vSechny tyto sku-
teCnosti pred urcenim koeficientu zohlednit. (Halik, 2013)

DalS$im problémem jsou konverze vytvorené po telefonu, e-mailem anebo
pti osobni navstévé. Za mnoho z nich je patrné mozné prisuzovat vahu pravé na-
vStévam z prirozenych vysledki vyhledavani, avsak kviili dokon¢eni mimo stan-
dardni prostredi nejsou tyto konverze do celkovych cisel zapocitdvany. Nezbytné
je tedy urceni koeficientu off-line objednavek, kdy cast jejich vahy bude pridélena
danému kanalu. (Halik, 2013)

Mezi dalsi zohlediiované cisla patii to, nakolik se uZivatelé po vytvoreni prvni
konverze vraceji a vytvareji konverze dalsi. Napriklad vytvoii-li navstévnik prvni
konverzi na zdkladé ptichodu ze sledovaného zdroje, tak je moZné tuto konverzi
zdroji pricist. Pokud vsak pred vytvorenim dalsi konverze ptijde tyz uzivatel po-
moci jiného kanadlu, tak je problematické urcit atribuci mezi plivodnim a novym
zdrojem navstévy. Jasné vycislitelnym tidajem je poté urceni konkrétnich nakladi
na optimalizaci, kdy se jedna pro klienta o cislo na faktuie zaplacené konkrétni
agenture. (Halik, 2013)

K dispozici je tedy v tuto chvili velké mnozstvi dat a je potreba je provazat
do vysledné kalkulace, ktera vsak bude spiSe orientacni. Toto ¢islo vznikne vyna-
sobenim trZeb s marZi, kdy je ziskan hruby zisk. Tento hruby zisk je nutno nasled-
né vynasobit se vSemi zvolenymi koeficienty a odecist naklady na optimalizaci. Tim
je ziskano orientacni ¢islo navratnosti daného kanalu navstévnosti. Je nutné brat
zietel na to, Ze vSechny uvadéné koeficienty nejsou jasné vycislitelna data, ale jed-
na se spiSe o kvalifikované odhady, které se mohou velmi lisit. I vtéto formé
se vSak jedna minimalné o orientacni prehled, ktery je moZné nasledné dale zpres-
novat. (Halik, 2013)
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9 Zaveér a diskuse

9.1 Diskuse k dalsimu rozvoji

V ramci diplomové prace bylo snahou maximalné porozumét problematice optima-
lizace webovych stranek. Bylo nutné zmapovat tematiku s ohledem na obecnou
funkc¢nost vyhledavacd, zmény algoritmi a zohlediiovani riznych optimaliza¢nich
technik. Soucasti byla analyza castych chyb a omyli z této oblasti, které jsou
v praxi velmi Casto uplatiiovany. Klicovym prvkem byla poté analyza s ohledem
na aktualni trendy a fungujici metodiky vhodné k provadéni.

Teprve po nastudovani vSech téchto informaci a zmapovani fungujicich po-
stupd bylo mozné vytvorit metodiku uplatnitelnou obecné na riizné typy webo-
vych stranek. Pravé obecna uplatnitelnost byla klicova a tak byly vynechany zcela
specifické metody, které jsou pouzitelné pouze u nékterych typt webovych stra-
nek. Moznym rozsifenim by bylo vytvoreni nékolika riiznych variant metodik dle
kategorii webovych stranek, aby tak doslo k vétsimu zohlednéni rtiznych rozdil-
nosti, toto nicméné neodpovida zadani prace vyzadujici obecnou metodiku.

Metodika byla nasledné otestovana na pripadu uziti, konkrétné na pripadové
studii internetového obchodu nabizejici znackové grily. Pravé zvoleny internetovy
obchod v souladu se zadanim v minulosti prochazel riznymi pokusy o optimalizaci
ze strany provozovatele, které ne vzdy byly zcela vhodné provedeny a nékteré
z realizovanych krok webovym strankam naopak mohly uskodit.

Pomoci priichodu celé metodiky na uvadéném pripadu bylo poukazano na to,
jakym stylem v souladu s metodikou analyzovat dil¢i faktory, jaké chyby je nutno
vyhledavat a jak je opravovat. Nedilnou soucasti bylo i implementovani novych
moznosti, dle analyzy aktudlnich trend(i v dané oblasti.

Na zavér byla dle dostupné literatury urcena osnova, na zakladé které je moz-
né orientacné provést vyhodnoceni navratnosti provadéné optimalizace. Bylo nut-
né upozornit na pomérné Spatné vyhodnotitelné a ¢asto nejednoznacné udaje, kdy
z velké casti vzdy zalezi na posouzeni danym SEO konzultantem, ktery vyhodnoce-
ni provadi.

MoZnym rozsifenim je s ohledem na neustaly vyvoj v oblasti priibézné dopl-
novani aktudlnich postupl a upravy téch stavajicich, dle provadénych zmén
v algoritmech vyhledavact. Pravé tyto neustalé zmény v oboru vyzaduji i ptislusné
reakce na strané provadéné optimalizace a zmény v metodice.
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9.2 Zaveér

V ramci zpracovani diplomové prace byly souladu s cili zkoumany nejcastéjsi myty
z oblasti optimalizace webovych stranek, které jsou dodnes chybné uplatinovany.
Bylo poukazano na jejich chybnost a prokazano, Ze se nezakladaji v dnedni dobé
narealném zakladu a namisto optimalizace pfinesou webu nulovy ¢i zaporny vy-
sledek.

V praci bylo poukazano na aktualné pouzivané metodiky. Zminény byly i no-
vinky, které se teprve uplatiiovat zacinaji a v blizké dobé 1ze oCekavat jejich velké
rozsiteni. Pfipadné zapracovani novinek muze velmi ptiznivé ovlivnit ziskani na-
skoku pred konkurenci.

Na zakladé téchto zkoumani byla sestavena obecna osnova optimalizace we-
bovych stranek, ktera slouZzi jako hlavni seznam bodi pro zajiSténi spravného po-
stupu. Tato metodika byla nasledné detailné rozvedena a uplatnéna v ramci pripa-
dové studie, u které bylo detailné zpracovano nékolik analyz s moZnosti nasledné-
ho vyuZiti.

V zavérecné casti bylo poukazano na aktualni pristup vyhodnocovani navrat-
nosti provedené optimalizace, kdy v dneSni dobé jiZ nestaci pouhé sledovani poci-
tadla navstévniki pro efektivni vyhodnoceni piinosu.

Vsechny casti byly vypracovany v souladu s uré¢enymi cili, kterych bylo vypra-
covanim této prace dosaZeno.
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A Analyza kli¢ovych slov

Detailné zpracovana analyza kliCovych slov vcéetné vSech tabulek uvadénych

v/ v

v pribéhu realizace je pro lepsi Citelnost s ohledem na mnozstvi dat umisténa od-
délené jako soucast prilohy (dostupna na priloZzeném CD). Jedna se o nasledujici
tabulky, které jsou umistény v souboru: ,A_AnalyzaKlicovychSlov.xIsx".

Seznam tabulek:
Tab. 3 Souhrn

Tab. 4 Seznam.cz
Tab. 5 Google.cz
Tab. 6 Konkurence

Tab. 7 Kontingen¢ni tabulka
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B Analyza webovych stranek (On-Page
analyza)

Tabulky prislusejici ke kapitole analyzy webovych stranek jsou pro lepsi ¢itelnost s
ohledem na mnoZstvi dat umistény oddélené jako soucast prilohy (dostupna na
priloZzeném CD). Jedna se o nasledujici tabulky, které jsou umistény v souboru:
»,B_AnalyzaWebovychStranek.xlsx".

Seznam tabulek:

Tab. 8 Prehled vSech URL adres webu
Tab. 9 Nadpisy H1

Tab.10  Nadpisy H2

Tab.11 Meta description

Tab.12  Meta keywords

Tab.13  VSechny obrazky

Tab.14  Prehled alt textii obrazkd
Tab.15  Chybéjici alt text obrazkd

Tab.16  Titulky stranek
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C Analyza odkazového profilu (Off-Page
analyza)

Tabulky prisluSejici ke kapitole analyzy odkazového profilu jsou pro lepsi Citelnost
s ohledem na mnozZstvi dat umistény oddélené jako soucast prilohy (dostupna na
priloZzeném CD). Jedna se o nasledujici tabulky, které jsou umistény v souboru:
,C_AnalyzaOdkazovehoProfiluWebu.xlsx".

Seznam tabulek:

Tab.17  Odkazova aktiva webu

Tab. 18  Anchor texty - celkova data

Tab.19  Anchor texty - data za 90 dni
Tab.20  Odkazované stranky - celkova data
Tab. 21  Odkazované stranky - data za 90 dni
Tab. 22  Odkazujici domény - celkova data
Tab. 23  Odkazujici domény - data za 90 dni
Tab. 24  Odkazovy profil konkurence

Tab. 25  Odkazovy profil webu

Tab. 26  Seznam webi spole¢nosti Fonetip s. r. o.

Tab.27  Seznam katalogli



