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EDICNi POZNAMKA

Pro piepis Cinskych znakii jsem pouzival vyhradné c¢inskou standardizovanou
transkripci pinyin. Pro piepis japonskych slov jsem pouzil ¢esky standardizovany piepis. Cin-
ské znaky v dokumentu jsou ve zjednoduSené formé, pokud se v ndzvu produktu pouziva
slozitd forma znak, uvedl jsem ob¢€ dv¢ varianty. Japonské znaky jsem ponechal v origindlni

podobé a v piipadé potieby uvedl i jejich zjednodusenou formu, pokud se tak pouzivd v CLR.



UvoD

Od pocatku 80. let 20. stoleti, kdy v Cinské lidové republice (dile jen CLR) doslo
k realizaci reforem Deng Xiaopinga, v ramci tzv. politiky otevirdni se svétu', zacal vzristat
1 jeji obchodni potencidl. Mnoho zédpadnich, ale i asijskych firem (napf. Japonsko, Jizni Ko-
rea) si tento potencidl uvédomovalo a rozhodlo se ho vyuzit ve svlij prospéch. Zpocatku se ale
jednalo spiSe o vyuZziti levné pracovni sily, kterd snizovala vyrobni ndklady na miru, ktera
byla v tehdejSich vyspélejSich zemich nedosazitelnd, at’ uz z divodu socidlnich, zdravotnich

nebo ekologickych.

Spolu se zvySovanim vykonnosti ekonomiky CLR dochazi béhem poslednich dvaceti
let k ristu kupni sily obyvatelstva. Svétové firmy si tak velmi rychle uvédomily, ze CLR ne-
musi plnit pouze funkci “tovarny svéta“, ale mize se svoji vice nez miliardou obyvatel stat

vyznamnym trhem pro jejich vyrobky.

Pro zahrani¢ni firmy tak vyvstalo dileZité rozhodnuti, jak a pod jakym ndzvem svij
produkt na Cinsky trh uvést. Jazyk a jeho psand podoba jsou zdkladnim prostfedkem marke-
tingové komunikace, at’ uz pfi tvorb€é ndzvu nebo reklamy (Francis/Lam/Walls 2001: 99).
Pro zépadni svét zcela béZzny zdapis latinskou abecedou se zdal byt nevyhovujici. Do zavedeni
¢inské transkripce pinyin® bylo latinské pismo pro vétSinu ¢inského obyvatelstva nezndmé.
Nézev psany latinkou by se tak stal pro b&Zného Cifiana neéitelny a nesrozumitelny, popiipa-
dg t&ko zapamatovatelny. Uspéch takovéto znacky na trhu by byl tedy velmi ohroZen (Sch-
mitt/Tavasolli 1993: 55). Spole¢nosti se proto musely rozhodnout, zda své ndzvy do ¢inStiny
pievedou, nebo nikoliv. Pokud by se pro pfevod rozhodly, musely by brét v potaz, nejenom ja-
kou formu, ale i obsah a styl budou tyto nazvy nést (Hong/Pecotich/Schultz 2002: 29). Znacka
neni pouze podstatnou soucasti produktu, ndpovédou pro zdkaznika, ale jeji spravnd volba je
i dalezitym faktorem pro uspésné zavedeni vyrobku na trh. Pfevod do ¢instiny proto hraje kli-

¢ovou roli.

Hlavnim cilem této prace bude analyza pievodli zahrani¢nich znacek do CinStiny a

jejich zdapisem do znakového pisma. Na zdkladé jejich rozboru se pokusim vyclenit kategorie

Navazani diplomatickych stykti s USA 1. 1. 1979; obchodni dohoda a smlouva o pratelstvi s Japonskem
z roku 1978; vznik zvlastnich ekonomickych zén v roce 1979 (Bakesova 2003, 160-170)
Cinskou vlddou schvéleny 11. tnora 1958 jako oficidlni piepis ¢instiny, uznan ISO jako standard pro prepis

v

¢instiny do latinky v roce 1982



podle toho, jakym zpisobem byly ndzvy do ¢instiny pievedeny. Zastoupeni jednotlivych ka-
tegorii pak nasledné procentudln¢ vyjadiim.

Z dtvodu velkého mnozstvi zahrani¢nich produkti na ¢inském trhu jsem se rozhodl
zabyvat dvéma nejb&zné&j§imi kategoriemi: potravinami’® a elektronikou. Vysledky rozboru
znacek téchto kategorii porovndm a pokusim se zjistit, zda pii pfevodu puvodnich nazvi
do ¢instiny dochdzi k odlisSnému postupu. Dil¢im cilem prace bude zjisténi, zda se pii fone-
tickém ptevodu 1isi volba znaku pro totoznou slabiku, naptiklad, zda u potravin budou vice
zastoupeny znaky znamenajici nebo odkazujici na chuté, viing a zdravi a u techniky bude vol-

ba znakii odkazovat na kvalitu, spolehlivost atp.

Do této kategorie jsem zatadil i ndzvy obchodnich fetézct, rychlych obcerstveni a kavéaren
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1 POSTUPY A METODY PRI VYZKUMU

Sbér materidla byl proveden ve Skolnim roce 2008/2009 béhem ro¢niho studijniho po-
bytu na Xi’an Jiaotong University v CLR a probihal ve dvou fazich. Prvni fazi bylo shromaz-
dovani primarnich materidli pfimo v terénu, tzn. v supermarketech a obchodnich domech
(Carrefour, Metro, Parkson, Renrenle, a Wallmart), kde jsem zapisoval vSechny dostupné za-
hrani¢ni znac¢ky v sortimentu a také béhem pohybu po mésté, kde jsem zaznamendval nazvy
fetézcli s rychlym obcerstvenim a kavaren (KFC, Mc Donald, Starbucks atd.). Druh4 faze sbé-
ru materidli probihala vyhleddvanim produkti z nékolika internetovych obchodli na tizemi

CLR[1, 2, 3, 4].

Vysledny seznam jsem rozd¢€lil do skupin podle toho, jaky byl u ndzvl znacek zvolen

v/ v

postup pfevodu do ¢instiny. Vychazel jsem ze studie Zdenky Novotné, tykajici se vypijcek a
hybridnich slov v moderni ¢instiné (Novotnd 1967). Podle typu pfevodi do ¢instiny jsem se
rozhodl vydélit celkem Sest kategorii: fonetickou, foneticko-sémantickou, sémantickou, ne-
ologismy, grafické vypujcky a znacky, u nichz k pfevodu do Cinstiny nedoslo. Nazvy jsem
v jednotlivych skupindch setadil abecedné podle origindlniho ndzvu a uvedl prepis do znaku
a transkripce pinyin. SnaZzil jsem se také zachovat pivodni grafickou formu zdpisu znacek,

tzn. pouziti malych a velkych pismen (iPod, OPPO apod.).

U kazdého znaku jsem dohledal jeho mozné vyznamy. PouZival jsem primarné Cin-
sko-Cesky cesko-cinsky slovnik, The Contemporary Chinese Dictionary a Wenlin. Pokud se
u nékterého ze znaktl objevilo vice variant ¢teni, rozhodl jsem se ve vétSin€ piipadu zvolit va-
riantu, kterd se svoji podobou vice bliZila fonetice slabiky ptivodni znacky, kterou zastupovala
nebo se bézné pouziva pro foneticky piepis cizich ndzvi. Znacky zatfazené do skupiny fone-
tického prevodu jsem uvedl ve formé seznamu. Vypisovani vyznamu jednotlivych znakt
v této kategorii by nemélo zadny prakticky vyznam. U foneticko-sémantickych ptevodi, sé-
mantickych pfevodll a neologismii, jsem se pokusil o interpretaci jejich mozného vyznamu
na zdklad¢é rozboru jejich znakového piepisu, typu vyrobku, ptivodu, grafické podoby loga
a v neposledni fad¢ také mozné homonymie. Pro spravné pochopeni nékterych znacek bylo

nutné si zjistit ptivod, vyznam a origindlni ¢teni jejich ndzvu.

Ze znakl pouZzitych pro foneticky ptepis znacek (ze skupiny fonetického a foneticko-
sémantického pfevodu) jsem vytvofil abecedni seznam, ukazujici, jaké znaky byly ve zkou-

maném vzorku znacek pfifazovany jednotlivym slabikdm.
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Pro ptehlednost jsem u obou zkoumanych kategorii uvedl na zdvér vyseCovy graf
a tabulku, které jasn¢ znazornuji procentudlni i pocetni zastoupeni jednotlivych typi prevodu.
V obrazové ptiloze jsem vybral na ukazku ne€kolik produktii v jejich “Cinské podobé*. Piiloha

¢. 2 je slovnicek sloZeny ze vSech analyzovanych znacek.
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2 METODY PREVODU DO CINSTINY

Zkoumany vzorek zahrani¢nich znacek a nazvi firem mtzeme rozdélit do nékolika za-
kladnich skupin podle toho, na jakém principu se jejich pfevod do ¢instiny uskutecnil. Po ana-
lyze vSech nashromazdénych dat jsem se rozhodl vydélit celkem Sest kategorii. Prvnich pét se
tykd ptevodu do ¢inStiny a posledni Sestd kategorie zahrnuje znacky, které jsou na ¢inském

trhu k dostani pod svym origindlnim nazvem, tedy kde k Zddnému pievodu nedochdzi.

2.1 Foneticky prevod

Nézvy jsou do ¢instiny prevadeény foneticky, tzn. diraz je kladen na findlni podobnost
pievodu s pivodnim ¢tenim origindlu. Ve vétSing piipadu dochdzi k rozkladu ptivodniho né-
zvu na slabiky a dosazeni co mozna nejpodobnéjsich ¢inskych slabik v obdobném poctu tak,
aby vysledné ¢teni znélo jako Cteni plivodni. Vyznam znakli v tomto typu pifevodu hraje
druhotadou roli. V nékterych piipadech miZeme narazit na problém, kdy se s urcitosti nedd
fici, zda se jednd o prevod Cisté foneticky nebo jiz foneticko-sémanticky. Znaky, i kdyZ pouZzi-
ty pouze jako foneticky prepis, stdle nesou urcity vyznam nebo mohou vyvoldvat asociace.
Z tohoto diivodu se ndzory na zarazeni nékterych znacek do jednotlivych skupin mohou lisit.
Dalsi komplikaci pfi rozhodovani, zda znacku zaradit do této kategorie, miZe byt samotny
ptvod ¢&inského prepisu. Do CLR se nékteré produkty dostivaly nejdifve pies jizni Cinu,
napf. pres Sanghaj, Hongkong, Kanton apod., kde je vyslovnost jednotlivych morféma od-
liSna. To je nazorné vysvétleno v Knizce o ¢inStiné (Kane 2010: 107-109). Tento faktor mohl
u nekterych prepisti ovlivnit jejich podobu tak, Ze dnesni ¢teni v putonghua se od origindlniho

éteni maze velmi odliSovat.

2.2 Foneticko-sémanticky prevod

ZnaCka nebo nazev produktu je pfeveden tak, aby vysledny ¢insky ndzev znél co
mozné nejpodobnéji origindlu, ale zaroven v sob¢ nesl pozitivni vyznam, vzbuzoval pozitivni
asociace nebo ukazoval napiiklad na tvar vyrobku, ¢i krajinu pivodu. I zde, stejné jako u fo-
netického pfevodu, je origindlni nidzev rozdélen na slabiky a k nim pfifazen obdobny pocet
podobné znéjicich Cinskych slabik. Vyznam znaka v tomto druhu pfevodu hraje dulezitou
roli, a proto je v n¢kterych ptipadech fonetickd slozka zachovana jen minimaln¢, popfipad¢ je

jeji podobnost s origindlnim ¢tenim zna¢né sniZzend na ukor sémantické slozky.
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2.3 Sémanticky prevod

Origindlni ndzev je do CinStiny pfevadén sémanticky. Dochdzi k pfifazeni ¢inského
synonyma, homonyma nebo také dochazi k dosazeni jiného vyrazu, ktery ale v rdmci kontex-

tu znacky a loga nese obdobny vyznam znacky ptivodni.

2.4 Neologismy

Je zvoleno zcela nové jméno, které neni ovlivnéno pivodni sémantickou ani fone-
tickou slozkou origindlniho ndzvu. Neologismus je nevzity, neustidleny tvar, nové slovo, po-
piipadé jeho nové uziti nebo jind nova jednotka v jazyce vznikld, resp. vznikajici, popiipadé

do néj pfevzata odjinud z potieby pojmenovat néco nového. (Lotko 2003: 78)
2.5 Grafické vypujcky

Tento zpisob vypujcek je mozny pouze mezi jazyky, které vyuZzivaji totozné ideo-
grafické pismo. Ctenf je pizpiisobeno fonetickému systému dané zemé, v této praci systému
CLR. Do této kategorie spadaji znacky z Japonska a Jizni Koree. Znacky z CR (Cinskd repub-
lika na Taiwanu) nebyly brany v potaz, jelikoz se v jejich piipad¢ jednd o totozny jazyk a fak-

ticky k Zddnému prevodu nedochazi.

2.6 Bez prevodu

Nézvy jsou pfejimany beze zmény a na ¢inském trhu vystupuji ve své ptivodni podo-
bé, psdny v latince. V této kategorii se zejména objevuji znacky s velmi kritkym nazvem,
akronymem, ktery de facto také plni funkci loga. Takovéto znacka je pak pro zdkaznika
snadno zapamatovatelnd i pfes absenci jejiho znakového prepisu. Samoziejmé i v této katego-

rii mizeme najit nékolik vyjimek, napt. HP nebo LG, které sviij znakovy piepis maji.

,Napfiklad nekteré zapadni firmy si zachovaly své pivodni jméno a jeho zapis
v latince. Tento pfistup miZe byt vhodny v Japonsku, kde jsou spotfebitelé seznameni s
latinkou, ale je mén& vhodny na rychle rostoucich trzich, jako je CLR, kde pouze mensina
spotiebiteld je s latinkou szita. Zachovani ptivodniho jména se zdd byt vhodné pouze v
piipadé, kdy jsou ndzvy firem nebo znacek kratké a chytlavé jako napt. 3M, IBM, AT & T
aM & M. V tomto piipadé€ se ndzev stavd vizudlnim symbolem ¢i logem, a je tak zapama-

tovatelny spiSe ve své grafické podobé, nez v jazykové.” (Pan/Schmitt 1994: 39)
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3 ANALYZA

3.1 Foneticky prevod

NiZe uvedeny seznam piedstavuje ndzvy znacek, jejichz pievod do ¢inStiny je Cisté fo-

neticky. Nekteré znaky presto nesou ur€ity pozitivni vyznam, ktery ale podle mého nézoru u

t&chto pievodl hraje minimdlni roli. Jedn4 se zejména o znaky % i — milovat, % dn — byt

klidny, £ hui — dobro, ¥ ji — $tésti, B i — krasa, #] [i — pfiznivy a 3% méi — krasny.

Seznam je fazen abecedné podle originalnich nazvi.

Originalni nazev
AGFA
Akai
Alcatel
Ariston
Candy
Casio

Dell
Electrolux
Gillette
Husqvarna
iAUDIO
IBERITAL
inFocus
iRiver

Kingston

Piepis do znaki
A3

HELE

BT 7R Ry

e EEL it

gy

3T EL4
Al
EATpeS
fill T A
prailpit
KRl
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Pinyin
aikefa
yajia
aérkate
alisidun
kadi
kaxiou
daiér
yilaikest
jilie
histwana
aioudi
bilita
fukéshi
ailihé

jinshidun



Kodak

La Pavoni
Liebherr
Medisana
Motorola
MPIO
Nikon
Nokia
Olympus
Onkyo
OPPO
Pentax
Philco
Philips
Sharp
Siemens
Sony
Sony Ericsson
Thomson
Whirlpool

Yamaha

ffik
EvALENAWEY
GIEHTZN
EURlIp:
JEFL S
e

K

sz
Ej

[ENiER
S

RIEE A
Dt
A
HEL
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keda
lapawdni
libohaicr
midishanna
motudludla
mé&ibd
nikang
nuojiya
aolinbast
anqido
oupo
bindé

feige
feilipu
xiapu
x1ménzi
suoni
suoniailixin
tangmuxun
huiérpt

ydmdha



3.2 Foneticko-séemanticky prevod

Nésledujici seznam je fazen abecedné podle originalniho nazvu.

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PinviIN

BaByliss Ly 22 babilist

e

e ba — aromatickd rostlina
o |k bi — srovnévat, porovndvat, pfirovndvat, gestikulovat, naodobovat
e N i — krdsny
o % s1— hedvabi, nit (jako hedvabi)
Jedn4 se o vyrobky uréené pro vlasovou péci (fény, kulmy). Pouzité znaky t ba, [l [
a 22 si navozuji dojem, Ze po pouZiti vyrobku této znacky, budou vaSe vlasy vonavé, krasné

a jako hedvabi.

Bosch AL boshi
o b6 - bohaty, vzdélany

o shi — cely Zivot, generace, pokolent, doba, éra, obdobi, svét
Znak 1 b6 milZe odkazovat ke kvalité a vysoké trovni vyrobku, znak fH shi

k dlouhé dobé, po kterou ndm dany vyrobek bude slouZit.

Braun e bolang
o 1 b6 —bohaty, vidélany

o B ling — sverly, jasny, jasny a zvucny
Stejné jako u znacky Bosch, znak 18 b6 mize odkazovat k vysoké drovni vyrobku.

Znak Bf| ldng nese pozitivni vyznam “svétly a jasny*.
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Canon 68 jianéng

o fE jia — krdsa, prekrdsny, nddherny

e fit néng — schopnost, dovednost, sila
Znaky v prepisu mohou odkazovat nejenom na pékny design produktu 13 jid, ale také

na jeho dobré technické vlastnosti f¢ néng.

DeLonghi i1, déléng

o i dé — ctnost

e J&  16ng—drak
Drak # Iong, je v Ciné vniméan jako symbol vyjimeénosti, symbol &inského cisafe
a ochrance lidi pred zlymi duchy. Cinsky piepis znadky muZe byt preloZen jako “ctnostny

drak®, coZ na spottebitele mlize ptisobit velmi pozitivné.

EPSON % aiptishéng
o ai — milovat, mit rad, mit v oblibé¢, potrpét si, snadno, lehce
o & pil—vSeobecny, univerzdlni
o & shéng — Zivot, Zdk, studenti, porodit, narodit se, zaZzehnout, zapalit, syrovy,

nezraly, nezndmy, cizi, novy.
Nézev znaCky muze byt interpretovdn jako “milovat Zivot“. S timto vyrobkem bude

vas Zivot piijemnégjsi — budete ho milovat.

GAGGIA ) jiajiya
o fE jia — krdsa, prekrdsny, nddherny
o & ji-Stésti, zdar, Stastny, zddrny

o I ya — druhy, zkr. Asie
Ze znaki miZeme vyvodit, Ze vyrobek m4 pékny design 13 jid a jeho pouZzivani miize

s,

majiteli pfindSet radost a Stésti & ji.
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Grundig HR At géndé
o i gén — zéklad, kofen

o ffi dé — ctnost
Znak R gén miZe odkazovat na tradici a stabilitu znacky - der Grund v némg&iné zna-

meni “zéklad“. Znak 4% dé na jeji mordlni hodnoty.

HP A huipii
o H hui — dobrodini, dobro

sHz ~ v 2 . . ,
o pu — vseobecny, univerzadlni

Nézev miZe byt interpretovdn jako “vyhodny pro vSechny“. Koup¢ tohoto produktu

pfinasi jenom samé vyhody.

. o AN N INc v
Indesit AR yidaixi
=~z N s v, Voo, z v o v s 2,

° yi — ndzor, minéni, prdni, zdmer, viile, ocekdvdni

o dai — Cerny pigment na malovani oboci: Cisté fonetickd ¢ést
o = X1 — mit rdd, radovat se, byt rdd, byt potesen
Koupé tohoto produktu miiZe spotiebiteli pfindset radost & xi. Volba pomérné neob-
vyklého znaku % dai, miZe byt spjata s logem produktu, které je celé ¢erné nebo odkazovat

s

na krasnou Lin Dayu. Znak 7= yi odkazuje na zemi ptivodu, Italii 7= _KH| Yidali.

Jablotron 3 jiébao
o i€ — rychly, spésny, zvitézit

e ¥ bao — leopard
Jednd se o Ceskou firmu vyrdbéjici zabezpecovaci zatizeni. Znacku mizeme prekladat
jako “rychly leopard“. Prvni znak # jié nese nejenom vyznam “rychly“, ale také mize
odkazovat na zemi ptivodu, Ceskou republiku ## 70, Jiéke. Znak ¥4 bao pro leoparda miZe
evokovat dravost a rychlost ko¢kovité Selmy. Jinymi slovy devizou tohoto vyrobku je jeho
rychlost a funkénost. Vyraz $#% jiébao je také homonymni se slovem 4R jiébao, které
znamend zpravu o vitézstvi.
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Jura Pt i yourui

o L ydu-—vynikajici, vytecny, vyborny
o Jij rui — priznivy, Stastny
Oba znaky . you i %ii rui mohou vyjadiovat vynikajici vlastnosti vyrobku. Znak

%t rui také pravdépodobné odkazuje na zemi ptivodu spoleénosti, Svycarsko it -+ Ruishi.

Konika Minolta T Je - L g kénikimé&inéngd4

e f  ké- vétev, toplirko sekery

e J&  ni-mniska, jeptiska
ka — ndkladni auto, listek, karta

+
o 3 m¢éi — byt krdsny, byt vyborny, byt bdjecny

o ft néng — schopnost, dovednost, sila
e JjX  di-dosahovat, vyjadfovat

Znaky 7 JE K kénikd slouzi pravdépodobné pouze jako foneticky piepis. Oproti tomu

KEfeik méinéngdd mtzeme piekladat jako “dosahovat krasy*.

Lexmark )3 liméng
o F li — byt vyhodny, ptiznivy, prospé$ny, vyhoda, prospéch, uzitek, zisk

o M méng - svaz, aliance, ajmak

vvvvv

biteli vyhody.
Logitech B lugji
o ¥ lué — sit, reseto, prosivat: Cisté foneticka cast

o I ji — schopnost, dovednost, zkr. technika
Znak 1 ji zfejmé odkazuje ke slovu £ K jishii — technologie. Vyraz %' ludji je

také homonymni se slovem 2% [udji, znamenajicim logiku. Jedn4 se tak také o kalk origi-

nalniho nazvu.
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Miele FEi méinud

o 3 m¢éi — byt krdsny, byt vyborny, byt bdjecny, zkr. USA

o if nud — slibit

Znak 3% méi mize odkazovat na vzhled, poptipadé kvalitu produktu, znak i nuo na

slib W55 nuoydn.

Razer i 1éishé

o 1éi — hrom

o i shé — had
Jelikoz se jednd o vyrobce optickych mysi, znak # [éi mize odkazovat na pfesnost a
rychlost téchto vyrobkll. Znak I shé pravdépodobné odkazuje k logu firmy, které se sklad4

ze tii spletenych hadi.

Rowenta bfizik hioylind4
e #f  hido - byt dobry

hao — mit rdd, milovat, rdd (n€co dé€lat), byt nachylny, snadno (se stat)

o iz yun — Stésti, osud

ik d4 — dosahovat, vyjadfovat
Znaky v prepisu miizeme preklddat jako “dosahovat $t&sti. Samotné znaky Uf
12 hdoyin znamenaji hodné $tésti, napt. ve spojeni SU/RUFIZ | zhit ni hdoyin! Pieji ti hodné

Stésti!

= xike

iy

Saeco

o = X1 — mit rdd, radovat se, byt rdd, byt potesen

=]

o K ke — host, osobni
Znak % ke mtZe odkazovat ke slovu i giké zdkaznik. Vyznam znacky pak miize
byt preloZen jako “radujici se zdkaznik®, jinymi slovy ¢lovek, ktery si koupi tento produkt, se

z néj bude radovat.
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Sandisk R A shengdié

* X shéng — svétlo

o 1  dié - talff
Znak j% sheéng v tomto prepisu zfejmé neplni pouze fonetickou funkci, ale je i prekla-

dem fonetického san-sun/slunce-svétlo. Znak fif: dié pravdépodobné odkazuje ke slovu # i

cidié, oznacujici disk v poc¢itacové terminologii.

Singer 5K shéngjia

e Ik shéng - zvitézit, vyhrat, pfevySovat, pfekondvat
e X jia-rodina, domov
Znak [t shéng v piepisu znacky miZe vyjadfovat, Ze produkt je vitézem ve své ka-

v/ v

tegorii. Vyraz % shéngjia je také oznaéenim pro vitéze v hovorové ¢insting.

Tefal A tefi
o Hf te — zvldstni, neobycejny, mimorddny
o M fd-zdar stésti

Koupé tohoto vyrobku se zd4 byt “mimofadnym Stéstim* Fi4s refii.

Xerox it 5 shile
o i sh1 — provadét, uskutecnovat, prosazovat, ¢init, konat, vyvijet, dodévat,
o 'k le — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smat se

Nazev produktu miiZze byt interpretovan jako “Cinit radost®, neboli pouZivani piistroja

této znacky je snadné a Cini uzivateli radost.
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3.3 Seznam znaku pouzitych pro foneticky prepis

Do nésledujiciho seznamu byly zahrnuty znaky z fonetickych pfepist a foneticko-sé-
mantickych prepist.
Znaky jsou fazeny abecedné podle transkripce pinyin. Cislo oznaduje Getnost jednot-

livych znaki v rdmci zkoumaného vzorku.

A di il 3 J

a ] 2 dié itk 1 i w 2
ai = 4 dun iifi 2 1 3t 1
ai 52 1 E j B 1
an 4 1 ér il 1 jia ER 3
a0 B 1 ¢r IR 2 jia P 1
B F jin 4 1
ba e 1 fa a 1 K

ba T 1 fei % 2 ka + 4
bi b 2 fu =] 1 kang 53 1
bin B 1 fa pzd 1 ke T 2
bo &9 1 G ke i) 1
bo i 2 ge G1e 1 ke il 2
bo % 1 geén i) 1 ke = 1
D H L

da ik 3 ha I 1 la hr 2
dai # 1 héi 1 lai 3K 1
dai [ 1 hé bl 1 lang | 1
dé 5 1 ha B 1 le R 1
dé fii 2 hui H 2 1éi F 1
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3.4 Semanticky prevod

Znacky jsou fazeny abecedné podle origindlniho ndzvu. Nékteré z nich jsou opatieny

dopliiujicim komentirem.

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PinyIN

Apple R pinggud

SEHL pingguo — jablko/apple, jablko je i samotnym logem produktu

Blaupunkt WE lanbio
Z némciny do cCeStiny muzeme tuto znaCku preklddat jako modry bod, ktery je

i samotnym logem znacky [5]. Pivodné se sluchdtka, kterd prosla kontrolou kvality, znacila
modrou teckou. Do &instiny je ndzev preveden jako #5 ¥ Idnbdo — modry poklad. Je zde

pravdépodobny odkaz na ¥ ¥ A1 ldnbdoshi — safir.

Brother JLsh xiongdi

Nazev této japonské znacky je v origindle 7 7 % — burazd [6], coZ je pfevzaté ang-

lické slovo brother. 1 kdyZ v japonstiné existuje slovo pro bratry Y2 kjddai, v origindlnim

nazvu znacky neni pouZito. De facto se tak jednd o sémanticky pfevod z anglictiny.

GE 18 H A tongyongdiangi

V soucasnosti pouzivany ndzev je akronymem slov general a electric: i tongyong

— vieobecné uzivany/general; "<, diangi — elektricky/electric.

Microsoft EYe weéiruin

Znak 1§ wéi znamend malinky, nepatrny, mikro/micro. Znak #X rudn znamena

mékky/soft, ale také miize odkazovat na slovo ¥ 14 rudnjian, které znamen4 software. Cin-
sky ndzev je tedy kalkem, ale jelikoZ origindlni ndzev znacky je akronymem slov micro-

computer a software [7], jedna se o kalk anglického akronymu.
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Pioneer S xianféng

5% xianféng — pionyr/pioneer

SUN NPFH taiyang
Nézev této znacky je akronymem puvodniho nazvu Stanford University Network [8],

ktery dava dohromady slovo sun — slunce. Do ¢inStiny byl tedy preveden tedy az samotny

akronym jako XFH taiydng — slunce.

Westinghouse [} XTwil
Pivodni nazev této znacky je odvozen od piijmeni zakladatele George Westinghouse

[9]. Cinsky nazev je kalkem samotného pifjmeni: i x7 — zdpad/west, J& wii — diim/house.
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3.5 Neologismy

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PinyIN

Moulinex Ji et wannéngpai

o Ji wan — deset tisic, tisice, miliony, veskery, v§echen, absolutné, rozhodné
o fi& néng — moct, byt schopen, byt s to, smét, schopnost, dovednost, sila, energie
e J  pdi— (tovarni n. obchodni) zna¢ka, karta

Cely ndzev muZe byt pielozen jako “vSemocnd znacka“.

Zanussi PN yidalijinzhang
o EOAF  Yidali - Itdlie
o & jin — zlato, zlaty, penize
o = zhang — pecet, razitko

Znakovy prepis této znacky muzeme prekladat jako “Italska zlatd pecet™. Je zde patrny

odkaz na zemi ptivodu, Itélii.

3.6 Graficke vypujcky

Znacky jsou fazeny abecedné podle origindlniho nazvu. Nékteré z nich jsou opatfeny

dopliiujicim komentirem.

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PiNyIN

Fujitsu [Ehamii] fushitong

Japonska znacka

Hitachi H A7 rili
Japonska znacka

Hyundai AR xiandai
V Jizni Koreji se v soucasnosti pro prepis této znacky znaky nepouZivaji a jsou na-

hrazeny fonetickou abecedou hangul.
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Matsui A songjing

Matsui ¥ - macui, je sice b&Zné japonské pifjment, ale tato znacka je anglickd a
jeji japonsky zné&jici ndzev je pouze marketingovym tahem [10]. Na ¢inském trhu se vyskytuje
ve znacich, kterymi by se v japonstin¢ piepisovala. Jedna se de facto o fiktivni grafickou vy-

pujcku.

Mitsubishi — sanling

Japonska znacka

Panasonic /NN songxia

V Ciné se pouZivaji znaky z ptvodniho nazvu firmy fA F macusita.

Ricoh G liguang
Pavodni ndzev firmy byl #F GRS 4L rikenkankosikabusikigaisa, z né&j daly

znaky B a )% vzniknout slovu Bt rikd. V Japonsku se ale znacka v soucasnosti takto ne-

zapisuje a vyuziva piepisu slabi¢né abecedy katakany: V = —.

Samsung =) sanxing

Stejn¢ jako u Hyundai je tato korejskd znacka v soucasnosti prepisovana fonetickou

abecedou hangul.

Sanyo —F sanyang

Japonska znacka

Toshiba RE dongzhi

V japonsting je pouZita nezjednodusend forma znakt {2 tdsiba.
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3.7 Bez prevodu

e 3M

e QGorenje
e IMB

e iPhone
e iPod

e JVC

e  Krups

e IG

3.8 Ostatni

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PiNyIN

Kyocera g jingci

Pivodni japonsky nizev 51t 7 kjdsera je akronymem japonského mésta 5L#E Kjdto
a z angli¢tiny pfejatého slova © 7 3 7 7  seramikku — keramika. Do ¢&inStiny je graficky
pieveden znak ;U jing a misto ¢4sti, kterd je v origindle psana slabi¢nou abecedou, byl do-
sazen homonymni vyraz & ci — porceldn. Tento prepis miize byt chdpan jako hybrid grafické

a sémantické vypujcky.
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3.9 Shrnuti

V této kategorii bylo zkoumano celkem 88 zahrani¢nich znacek dostupnych na ¢in-
ském trhu. Nejfrekventovanéjsim typem prevodu byl pievod foneticky s celkovym poctem 36
znacek. S pomérné velkym rozdilem nasledoval pievod foneticko-sémanticky s 23 znackami
a grafickd vyputjcka s 10 znackami. Sémanticky pievod a skupina znacek bez prevodu mély

stejny pocet 8 zastupctll. Znacky spadajici do skupiny neologismt byly v této kategorii zjiste-

ny pouze dve.

Tabulka €. 1 Poc€et znacek v jednotlivych kategoriich

Foneticky pfevod 36 41,00%
Foneticko-sémanticky pievod 23 26,00%
Graficka vypujcka 10 12,00%
Sémanticky prevod 8 9,00%
Bez ptevodu 8 9,00%
Neologismus 2 2,00%
Ostatni 1 1,00%

Graf 28 Pfevod zahrani¢nich znacéek do €instiny - elektronika

9%

9%

12%

26%

2%1%

41%
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4 ANALYZA C. 2

4.1 Foneticky prevod

NiZe uvedeny seznam piedstavuje ndzvy znacek, jejichZ prevod do ¢inStiny je Cisté fo-

neticky. Nékteré znaky ale pfesto nesou urcity pozitivni vyznam, ktery ale podle mého nazoru

u té&chto pfevodl hraje minimdlni roli. Jedn4 se zejména o znaky: i dé - ctnost, 1= shi -

udenec, % jid - nddherny, 48 fii — zdar, §tésti, 2 chiin — &isty, ryzi, dokonaly.

Seznam je fazen abecedné podle originalnich nazvi.

Originalni nazev
Akbar
Baskin-Robbins
Beck's
Carlsberg
Corona

Costa

Diedrich
Doritos

Doutor

Dove

Duvel beer
Evian

Feodora

Ferrero Rocher

Haegen dazs

Piepis do znaki
G
[ E
U157
A
FHE YR
FHi
AT
2+
EE 2o
(HES
B
K=
S
wWHE

I LI My
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basiludbin
beike
jiashibd
keluénué
kesitad
daiqi
duotaoshi
lu6dudlin
défa
dawei
ylylin
feidudya
feilielud

hagéndast



Hachez
Heinz
Hennesy
Jim Beam
KFC
Kraft
Laphroaig
Leffe

Lipton

London Fruit and Herb

comp.
Mc Caffee

Mc Donald's
Mentos

Pringles

Schweppes
Teekanne

Truffettes de France
Tullamore Dew
Twinings

Vittel

Volvic

Walmart

ZEm gl

SEVEZ
N

el
e

IRIR 3

VAR 22
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haqishi
héngshi
xuannisht
zhanbian
kéndéjt
kafi
lafugé
laifd
lidun

lunhéngér

maikaf€i
maidanglao
mantudst
pinke
shiweishi
tigéna
faguodéfeist
taladud
chuanning
weéitichin
fuwéike

woOerma



4.2 Foneticko-sémanticky prevod

Nésledujici seznam je fazen abecedné podle origindlniho nazvu.

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PinviN
Beefeater DL bifudajinjit
o bi — muset, urcite, nutnée
o H fu — byt bohaty, byt zdmozny, byt majetny, bohaty, hojny
e A d4 — dosahovat, vyjadfovat
e & jin-—zlato, zlaty, penize

e i  jiu - lihovina, alkoholicky ndpoj, alkohol
V tomto pifpadé se jednd o hybrid, kdy k fonetickému ptepisu W & 15 bifiddi je pii-
pojen ¢&insky vyraz pro gin 4 jinjil. Oficidlné se gin &insky napiSe jako #h A4 ¥ VA

dusongzijiu, ale béZné se setkdme i1 s variantou uvedenou vyse.

Beamish beer b, 56 ficf biméixian

e [t bi-srovndvat, porovndvat, piirovndvat, gestikulovat, napodobovat

e 2 m byt krdsny, byt viborn, byt bajetny, zkr. USA
o fif  xidn — svéZi, derstvy, byt chutny

Znaky £ méi a ff xian mohou v tomto nazvu odkazovat na vybornou chut’ a svéZest

piva.
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Budweiser B baiweipijiti

e
o
° ﬂ?,i
o

bai — sto, stovky, mnoho
weél — sila, moc
pi — pouZivd se pouze ve spojeni se znakem ¥ jitl

jit — lihovina, alkoholicky nédpoj, alkohol

Znaky 1 bdi a J&, wei mohou byt preloZeny jako “viemocny*. W3l pijiii je hybridni

vypujcka z angli¢tiny znamenajici pivo (vSeobecné€). Celkovy nazev pak lze vykladat jako

“vSemocné, dokonalé pivo*.

Cadbury T H A jibaili
o & ji-Stésti, zdar, Stastny, zddrny
e O bdi — sto, stovky, mnoho
o F li — byt vyhodny, ptiznivy, prospé€sny, vyhoda, prospéch, uzitek, zisk

Tento vyrobek podle svého ndzvu piinese zdkaznikovi mnoho §tésti 7 ji a prosp&chu
A .

Captain Morgan JERRARC mégenchudnzhing
o B mé- it
o i gén — zdklad, kofen
e it  chuén - lod
o K zhang — hlava, vedouct, velitel, ndcelnik, reditel, rist, nariist, objevit se,

nabyvat, rozvijet, byt starsi, nejstarsi

Jedn4 se o hybridni pfevod fonetického prepisu EEH mdgeén a ¢inského ekvivalentu

pro kapiténa/captain — i chudnzhdng.
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Carrefour KIRAR jialefd

e X jid-rodina, domov

o K e — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se
o i fa — zdar, stesti
Cely ndzev muze byt pieloZen jako “rodinné $tésti*, jinymi slovy ndkup v tomto ob-

chodé¢ pfinese vSem radost a pohodu.

CocaCola CINEEIESR k&koukéle
e 1 k& — moct, stat za to, souhlasit, ano
o [] kou — usta, otvor, trhlina, dira, Cepel
o K 1¢ — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se

Slovo 1] [ kékou znamend v &instingé chutny, 1] )k kélé je fonetickou vyplijckou

slova cola, ale také miiZze nést vyznam “zdbavny*.

Danone 15fE dénéng

e A d4 — dosahovat, vyjadfovat

e fi£ néng — schopnost, dovednost, sila
Znakovy pfepis by mohl byt interpretovan jako “ziskdvat schopnosti®, neboli byt

prospésny pro vSechny, kdo si tento vyrobek zakoupi.

Dunkin' Donuts AR I tdng'éndoule

e J#  ting— dynastie Tang

B en — dobrodini, laskavost, dobrota
o i dou — vSichni, vSechny, vSechna, vSechno, 1, ani, jiZ, uz
o 'k le — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se

Nézev muze byt chdpan jako “néco dobrého, pfindsejici vSem radost.
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Fanta ik fenda

—3 — o v , o v
o i fen — vune, sladkd viiné

e X  dd-dosahovat, vyjadfovat

Volba nepiili§ ¢astého znaku 45 fen mlZe v tomto piepisu odkazovat na kvalitativni

stranku produktu. JelikoZ se jednd o nealkoholicky ndpoj, vyzdvihovani jeho viné a chuti

muZe na zdkaznika pusobit pozitivné.

Grolsch i gaosheng

e 5 gdo— byt vysoky

e Jlk sheéng - zvitézit, vyhrat, pfevySovat, pfekondvat

Ptepis znacky mlize byt chdpan jako “vyrazné piekondvat, byt nejlepsi, jinymi slovy

nemit konkurenci mezi ostatnimi vyrobky v kategorii — pivy.

Guiness fi )y jianlishi

o i jian — zdravy, silny, upeviiovat, podporovat, posilovat

o li — sila, moc, schopnost, moZnosti

e 1= shi- ucenec, poddistojnik
ZnacCka muze byt interpretovana jako “zdrava sila“, jinymi slovy konzumace tohoto

piva ndm pfinese zdravi a silu.

Hellmann‘s UFART) hioléemén

e #f  hio - byt dobry
hao — mit rdd, milovat, rdd (n€co délat), byt nachylny, snadno (se stat)

o 'k le — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se
o |] mén — dvefe, brdna, vchod, obor, odvétvi, sekta, zpiisob feSeni, Skola, vy-
chodisko

Vyznam by mohl byt interpretovan jako “brana k radosti. Konzumace tohoto produk-

tu nam piinese potéSeni. V CLR se tento nazev zapisuje v nezjednodusené formé #f-447].
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Hershey's LIt hdoshi
e #f  hio - byt dobry

hao — mit rdd, milovat, rdd (n€co dé€lat), byt nachylny, snadno (se stat)

o [} shi — cas, doba, hodina, prileZitost, vhodnd chvile, prihodnd doba, obcas,

néekdy
Nézev by mohl byt interpretovan jako “pfithodnd chvile®, neboli konzumace tohoto vy-

robku ndm zpfiijemni Cas.

(CLERS! fdjiabai

Hoegaarden

N—

* i fa — zdar, Stésti
e f£  jia - krésa, prekrdsny, nddherny
e [ bai — bily, Cisty, prazdny, zbyte¢né, nadarmo, marné, zadarmo, zdarma

Néazev muze byt chdpan jako “radost z krasné bélosti®, jelikoZ se jednd o pivo, mize

tento ptrepis odkazovat na kvalitu, barvu produktu.

Iy A yili
o = y1 — ndzor, minéni, ptani, zamér, vile, oCekdvani

o Ii — byt vyhodny, piiznivy, prospéiny, vyhoda, prospéch, uZitek, zisk
Nézev miZe byt pieloZen jako “ocekdvéani dspéchu®. Znak & yi pravdépodobné

odkazuje na zemi pavodu, Italii & KA Yidali.

Kinder ik jianda

o i jian — zdravy, silny, upeviiovat, podporovat, posilovat

e A d4 — dosahovat, vyjadiovat
Tento ptepis mize byt chdpan jako “upeviiovat zdravi®. JelikoZ se jednd o produkty za-

meéfené zejména na déti, volba téchto znakt se jevi jako marketingoveé promyslena.
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Knorr KR jiale

e X jid-rodina, domov
o K e — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se

Doslova “rodinné $tésti, neboli produkty této znacky pifinaseji do domu radost a po-

hodu.

Kotanyi CIpr =i ke&ddyi

o 0f k& — moct, stat za to, souhlasit, ano

e A d4 — dosahovat, vyjadfovat

e & yi-Stastny, radostny

Znaky mohou byt interpretovédny jako “moci dosahovat Stésti*.

Lay's SRR leshi
o 'k l¢ — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se
o I shi — zélezitost, véc, problém, price, povinnost, nepiijemnost, néco Spatného

Doslova “radostnd zéleZitost*. Konzumace tohoto vyrobku je pifjemnou chvili.

Lindt Tt 1234 ruishilidn
e fii  rul— priznivy, Stastny
o I shi — uéenec, poddistojnik
e 3%  lian - lotos

%t - Ruishi znamend Svycarsko, tedy zemi pavodu této Gokolddy. Celkovy ndzev

muzZe byt pfeloZen jako “Svycarsky lotos®.
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Maggi Fik méiji
o 3 m¢éi — byt krdsny, byt vyborny, byt bdjecny, zkr. USA

Jji = pol, krajni bod, krajnost, krajné, extrémné, v nejvyssi mife, neobycejné,

o 1K

ultra-
Niézev této znatky miize byt preloZen jako “nejkrasné&jsi, nejlepsi. V CLR se zapisuje

v nezjednodusené podobé & fif.

menglong

&
&

Magnum

e %  meng-sen

e Jt  16ng-—drak
Drak ¥ Idéng je v Ciné vniman jako symbol vyjime&nosti, symbol &inského cisate a

ochrance lidi pted zlymi duchy. Mozny pieklad “snovy drak®, muze u kupujiciho asociovat je-

dinec¢nou a neptfekonatelnou chut’ této zmrzliny.

Metaxa G AV jinmaisha
o & Jin — zlato, zlaty, penize
o i mai — obilnina, obili, pSenice

e Vb sha-pisek, piskovy

Znak 4 jin pravdépodobné odkazuje na zlatavou barvu tohoto alkoholického népoje.

iy

Metro V= Y2 maidéléng

e 7% mai- obilnina, obili, pSenice

o ffi dé — ctnost
e v  16ng-—drak
Znak # mai nese pouze fonetickou informaci. Cinsky piepis znacky miiZe byt pie-

loZen jako “ctnostny drak®, coz na ¢inského zdkaznika muze plisobit velmi pozitivné.
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Mirinda FAFIE méinidndd
o 3 m¢éi — byt krdsny, byt vyborny, byt bdjecny, zkr. USA

o i nidn — rok, roky, léta, v&k, staif

e A d4 — dosahovat, vyjadfovat

Vyznam znakl muZze byt pteloZzen jako “pfichod krasného obdobi nebo dosahovat

krasného obdobi*.

Pepsi EEES baishikéle

e O bdi — sto, stovky, mnoho

o I shi — zélezitost, véc, problém, price, povinnost, nepfijemnost, néco Spatného
o 1f k€ — moct, stat za to, souhlasit, ano
o K le — radostny, vesely, radovat se, mit potéSeni, smét se
Vyznam tohoto znakového pfepisu miiZzeme chdpat jako “mnoho radostnych udélosti*,
neboli konzumace tohoto népoje ndm zpiijemni chvile. Znaky W’k kéle jsou fonetickou vy-

pujckou slova cola a také nesou vyznam “zédbavny*.

Pizza Hut M bishengke
e Wb bi-—muset, uréité, nutné
e Jlk  sheéng - zvitézit, vyhrat, pfevySovat, pfekondvat

o XK keé-host, osobni
WAk bishéng znamend s jistotou vyhrét nebo nemoci prohrét. Cely ndzev pak mize
byt interpretovan jako “ziskat kazdého zdkaznika®, jinymi slovy, byt nejlepsi a nemit Zadnou

konkurenci.
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Snickers 1748 shilijia

e 1= shi— ucenec, poddistojnik

e li — sila, moc, schopnost, moZnosti
o Ju jia — stojan, podstavec, podpéra, kostra, skelet ram, podpirat, opirat

-+ shi v tomto piepisu nese pravdépodobné pouze fonetickou informaci. Znaky Jj I
a %2 jia by se mohly vylozit jako “silnd opora®, jinymi slovy zkonzumovénim tohoto vyrobku

ziska spotiebitel dostatek energie k dalSim ¢innostem.

xuébi

Iy
i

Sprite

e &  xué-snih
e Z  bi-smaragdové zeleny
Znaky mohou odkazovat na priizraénost a svéZest ndpoje, znak ! bi také na barevné

ladéni celého produktu, kde dominuje zelena barva.

Starbucks A xingbake
o A xing — hvézda, drobnd ¢astecka
o ba — dychtit, ptilnout, pfimknout se
o Iu ke — moct, byt s to, omezovat, krotit, pfekondvat
/& xing — hvézda je kalkem pro anglické slovo star. I %, bakeé ma v piepisu pravdé-

podobné pouze fonetickou funkci.

Subway FEH R saibdiwei
o 3% sai — soute?, zdvod, utkdni, zdpas, zdvodit, soutéZit

e A bii — sto, stovky, mnoho

o I wei — chut’, pfichut’, pach

Pfepis muze byt interpretovan jako “souboj mnoha chuti* a odkazovat na Sirokou na-

bidku sortimentu tohoto fetézce s rychlym obcerstvenim.
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Tchibo W= qibio

o 1 gl — spafit
o ¥ bdo — drahocennost, poklad

Znak ) gi zfejmé odkazuje na zptisob piipravy kdvy, spafeni. Znak & bdo miZe vy-

jadiovat jedinecnost této kdvy. Nazev by se mohl voln¢ piekladat jako “drahocenny ndpoj*,

coz muze znit ¢inskému spottebiteli velmi zajimave a pifjemné.

Tic Tac [ B didatang
e 1] di—cil
e % da- onomatopoické slovo

o i tdng — sacharid, uhlohydrat, cukr, cukrovinka, bonbon

V tomto piipadé se jednd o foneticko-sémanticky hybrid, kdy ]’ dida je fonetickou

Casti a B tdng sémantickou, odkazujici na druh potraviny, sladkost — bonbon.
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4.3 Seznam znaku pouzitych pro foneticky prepis

Do seznamu byly zahrnuty znaky z fonetickych ptepisi a foneticko-sémantickych pte-
pisti.
Znaky jsou fazeny abecedné podle transkripce pinyin. Cislo oznaduje Getnost jednot-

livych znaki v rdmci zkoumaného vzorku.

B di &3] 1 gén R 2
ba = 2 dou Al 1 H

ba [ 1 du & 1 ha 5 2
bdi H 4 dud % 4 hdo, hao It 2
bdo = 1 dun iifi 1 héng = 2
bei 1 1 E J

bian il 1 én 75 1 j1 3L 1
bi b 1 ér IR 2 j o 1
bi DA 2 F i 344 1
bi 28 1 fei JE 2 jia f: 1
bin A 1 fei b 1 jia PR 2
bé 1A 1 fen PAS 1 jia e 1
C fa * 1 jia L 1
chuan | 1 fa ES 1 jian fig 2
chin afi 1 fa P 3 K

D fu g 1 ka + 1
da I 1 fu = 2 ke i 3
da ik 7 G ke pail 2
dai # 1 230 = 1 ke nJ 2
dang 4 ! g 1% 1 ke % 2
dé i 4 gé ¥ 1 ken H 1
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4.4 Sémanticky prevod

Znacky jsou fazeny abecedné podle origindlniho ndzvu. Nékteré z nich jsou opatieny

dopliiujicim komentirem.

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PinyIN
7 Up LE qixi

-+ gi — sedm/seven; 5 xi — mit rdd, radovat se, radost, Stésti, jinymi slovy “Stésti na
kazdy den®.

Black Label Jé

heipéi
héi — &erny/black; i pdi — znacka/label
Blue Girl Wk ldnmei
W5 ldn — modry/blue; Ik mei — divka/girl
Caribou e xunlt
Y xinli — sob/caribou
Coffee Bean&Tea Leaf WA 52 R0 5% i kafeidouhéchdye

WIE S kafeidou — kévové zmo/coffee bean; Fil hé — a/&; AN chdye — cajovy listek/
tea leaf

Fisherman's Friend R E
#8 K22 yiifiizhi — rabaitv/fisherman's; & bdo — poklad

yufiizhibdo

V tomto ptipadé doslo k nepatrné modifikaci, kdy nebylo do ¢inStiny pieloZeno slovo

pritel, ale bylo nahrazeno znakem pro poklad “E bdo. Jelikoz slovo p¥itel v nazvu znacky

44



nevyjadiuje Zivou osobu, ale prostiedek, ktery ptivodné pomahal rybaiim proti kasli [11], z4-

meéna slov pritel a poklad celkovy smysl znacky neméni.

Nestlé ! quéchdo
Nézev znacky vznikl na zdkladé piijmeni zakladatele Henriho Nestlé [12]. Jedn4 se o

germanské piijmeni, které miize byt pielozeno jako “hnizdecko®, kde nest znamend hnizdo a

piipona -/é je deminutivni pfiponou. Na zdkladé tohoto vyznamu bylo zvoleno logo hnizda s

ptaky. Do &instiny byl ndzev preveden jako % £ quechdo — vrabéi hnizdo.

Nescafe A8 Lk quechdokafei
Znacka vznikla slozenim ndzvu Nestlé a café, do €inStiny byla prevedena jako sloZeni-

na prepisu pro Nestlé % #. guechdo, a pro kavu WIHE kafei.

Nestea e/ quéchdoch4

Znacka vznikla sloZenim ndzvu Nestlé a tea, do CinStiny byla pfevedena jako sloZenina

piepisu pro Nestlé 2 & guechdo, a pro Caj/tea 5% chd.

Prince +7 wéngzi

T+ wdngzi — princ/prince

Red Bull a4 héngnit
2. hong — &erveny/red; 2+ niti — byk/bull

Rémy Martin Nkt réntéuma

Do ¢&instiny byl pfeveden vyznam loga tohoto kofiaku, na kterém je kentaur. Ndzev A

L5 péntéumd doslova znamend “kan s lidskou hlavou*.
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Ritter Sport 53] yundong

Do &instiny byla pfevedena pouze druhd ¢4st origindlniho nazvu, “Sport” — iZ3l yin-

dong.

Second Cup M dierbei
% . dier — druhy/second; # béi — pohar/cup

Toblerone Hii £ = ruishisanjido

Cinsky prevod je sloZen ze zemé& puvodu, Svycarska — ¥ii - Ruishi, a popisu tvaru

této Cokolddy —ffi sanjidio — trojihelnik.

Wrigley i jianpai

s

Prepis této znacky odkazuje na logo, kterym je stylizovany $ip i jian.
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4.5 Neologismy

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PiNnyIN

Becherovka VKBS bingjué
o K bing — led, dat chladit

o E jué — Slechta, uslechtilost, dlstojnost, starovékd nddoba na vino
Nézev miize byt pieloZen jako “ledové uslechtilost”. Produkt je v Ciné prezentovan

jako uslechtily bylinny likér z Evropy. [13]

Heineken =8| xili
o x1 — mit rdd, radovat se, byt rdd, byt potésen
e 7 li — sila, moc, schopnost, moZnosti

Nézev muze byt preloZen jako “radost ze sily*.

Amstel Beer AN héngjué

o [ hoéng — Cerveny, rudy, Uspésny, popularni, symbol zdaru
o jué — Slechta, uslechtilost, diistojnost, starovékd nddoba na vino

Nazev muZe v zdkaznikovi evokovat jedinecnost a uslechtilost této znacky.

Tuc PR R xidnqu
o | xidn — zahdlet, mit volno, nepracovat
o qu — zdjem, zajimavost

Nézev mizeme vykladat jako “radost z chvile volna®.
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4.6 Graficka vypujcka

Znacky jsou fazeny abecedné podle originalniho nazvu.

ORIGINALNI NAZEV PREPIS DO ZNAKU PinviN

Asahi 5 H zhaori

Tato japonsk4 firma, vyrabgjici pivo, v soucasnosti nepouZivd znakovy prepis ¥ H

asahi, ale pouze prepis ve slabi¢né abecedé katakané¢ 7 * E . Do ¢instiny byly ale pievzaty

puvodni znaky.

Kirin JiLL B qilin

JLIgE qilin — &inské mytické zvite; pouZité v logu firmy

Sapporo AL zhahuing

Firma v soudasnosti pro své pivo nepouZiva znakového piepisu AL 1R Sapporo, ale

pouze piepis ve slabi¢né abecedé¢ katakané # ” #* B Do ¢instiny byly pfevzaty pivodni zna-

ky.

4.7 Bez prevodu
M&M's

PEZ
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4.8 Shrnuti

V této kategorii bylo zkouméno celkem 95 zahrani¢nich znac¢ek na ¢inském trhu. Nej-
Castgj$im typem pievodu byl pievod foneticky s celkem 37 znackami, té€sné nasledovan
pifevodem foneticko-sémantickym s 33 znackami. Sémantickému pievodu odpovidalo 16 zna-

¢ek, neologismu 4 znacky, grafické vyptijcce 3 znacky a bez prevodu byly 2 znacky.

Tabulka €. 2 Pocet znacek v jednotlivych kategoriich

Foneticky pievod 37 39,00%
Foneticko-sémanticky pievod 33 35,00%
Sémanticky ptrevod 16 17,00%
Neologismus 4 4,00%
Graficka vypujcka 3 3,00%
Bez ptevodu 2 2,00%

Graf 29 Prevod zahrani¢nich znacek do ¢inStiny - potraviny

4%

2%

B Foneticky prevod

B Foneticko-sémanticky
prevod

39%

m Grafickd vypuijcka
3%
B Sémanticky prevod

M Bez prevodu

m Ostatni

35%
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ZAVER
V této praci bylo zkoumdno celkem 183 znakovych piepisti zahrani¢nich znacek vy-

skytujicich se na ¢inském trhu. Z divodu velkého mnozstvi materidlu byl vyzkum zaméien

pouze na znacky z oblasti elektroniky a potravin.

Pti pfevodu ndzvi znacek elektroniky do ¢instiny vyrazné pievazoval pfevod foneticky
s relativnim vyskytem 41 %, oproti pfevodu foneticko-sémantickému s 26%. U potravin byl
ale rozdil mezi témito kategoriemi minimalni, 39% pro foneticky pievod a 35% pro fone-
ticko-sémanticky prevod. Lze pfedpoklddat, Ze u potravin, jakoZto véci denni potieby, hraje
vEtsi roli asociativnost a snadnd zapamatovatelnost jejich ndzvu — cokolddu si béZzny clovék
koupi za Zivot vickrat, nez tieba lednicku. Odpovida tomu i zastoupeni sémantického pievo-

du, ktery u elektroniky ¢inil pouze 9%, ale u potravin tomu bylo jiz 17 %.

U elektroniky, i kdyZ dochdazi k prevodu ndzvu do ¢inStiny, je na produktu stale uvadé-
no originalni logo nebo nazev, ¢insky piepis je pouZivan pouze v katalogu, na cenovkach atp.
Potraviny ve vétsin€ ptipada pouZzivaji vyhradné ¢insky znakovy ptepis ndzvu a loga, Casto ve

stejném grafickém stylu jako origindlni produkt (viz Obrazova ptiloha).

V obou zkoumanych kategoriich bylo dohromady deset znacek, u kterych k ptevodu
do ¢inStiny nedochdzi a na ¢inském trhu vystupuji v origindlni nezménéné podobé. Pouze dvé
z téchto znacek byly z kategorie potravin. Pii blizZSim pohledu je moZné vypozorovat urcité
podobnosti mezi t€émito znackami. Jednd se ve vétSin¢ piipadl o zkratky nebo velmi kratka

jména, kterd jsou snadno zapamatovatelnd, napt. IBM, JVC, LG, M&M's, PEZ apod.

Pouzivani odlisnych znakli zastupujicich stejnou slabiku v kategorii elektroniky a po-
travin nebylo prokdzano. Pii rozsdhlejSim vyzkumu, ktery by analyzoval nékolik set az tisic

piepist znacek, by bylo mozné sestavit seznam znaka pouZivanych pro ptepis do ¢instiny.

Vysledky tohoto vyzkumu jasné ukazuji, e v CLR je tendence nazvy zahrani¢nich
znacek prepisovat do ¢inského znakového pisma. Nebudeme-li zahrnovat grafické vypujcky,
tak prepis prob¢hl u zhruba 93% vsSech zkoumanych nézvi. Z tohoto poctu bylo vice nez 50%

pIn¢€ nebo ¢astec¢né sémantizovano.
Piinosem této price je nejenom vhled do problematiky pfevodu ndzva zahranic¢nich fi-

rem do ¢inStiny, ale 1 vystup v podobé¢ slovnicku, ktery mtlize slouZit jako praktické obohaceni

slovni zasoby.

50



RESUME V ANGLICKEM JAZYCE

This thesis deals with Chinese character transcription of foreign brands in PRC. Data
gathering was held in China during 2008-2009. Due to the enormous number of available
brands in the Chinese market, this research just focuses on two main categories: electronics
and food. Brands in both categories are lexically analyzed and divided into different groups in
terms of their transcription/translation into Chinese. There are altogether six categories, nom-
inally: phonemic loans, phonemic-semantic loans, semantic loans, graphic loans, neologism
and group of brands, that aren't transcribed/translated into Chinese. Results of this research
clearly show the number of brands transcribed into Chinese, and moreover, a distribution of

analyzed brand names into chosen categories.
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ANOTACE

Tato prace se zabyva prevodem zahrani¢nich znacek do CinStiny a jejich zdpisem do
¢inského znakového pisma. Na zdkladé analyzy vybranych znacek firem a/nebo jejich pro-
dukt z oblasti elektroniky a potravin jsou vyclenény kategorie, podle kterych je zplsob
pfevodu klasifikovdn. Hlavnim vystupem préce je charakteristika analyzovanych oblasti zna-

¢ek podle definovanych kategorii.

Klic¢ova slova: analyza, ¢insky trh, firemni znacka, lexikologie, marketing, ptepis, prevod.
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e Obrazovy doprovod

¢ Slovnik pouZitych znacek
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OBRAZOVY DOPROVOD
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SLOVNIK POUZITYCH ZNACEK

ORIGINALNI NAZEV ZNAKY PINYIN
7 Up + = qixi
AGFA KR aikefa
Akai MELE yijia
Akbar i) yikeba
Alcatel QS S5 adrkate
Amstel Beer AN héngjué
Apple R pinggud
Ariston o B 3l alisidun
BaByliss L 22 babilist
Baskin-Robbins v 4 basiluébin
Beamish beer b3 fif biméixian
Beck's e beike
Beefeater W@ IR bifutajinjit
Becherovka UK B¢ bingjué
Black Label 4 heipadi
Blaupunkt [ lanbao
Blenz ELE baiyi
Blue Girl WUk lanmei
Bosch T bdshi
Braun #RA béling
Brother Vs xiongdi
Budweiser H baiwei
Cadbury R ibaili
Candy Raid kadi
Canon ERE jianéng
Captain Morgan FEMR AR mégénchudnzhing
Caribou I xunlu
Carlsberg 5 1A jiashibé
Carrefour K ERAH jialefu
Casio K PHRK kixiou
CocaCola EINGIES kékoukele
Coffee Bean&Tea Leaf whn e SR 45 1 kaféidouhéchdye
Corona B2 kéluénué
Costa BHE késtta
Danone iLRE dénéng
Dell UK daiér
DeLonghi (=y)4 déléng
Diedrich B AT daiqi
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Doritos EA duotioshi
Doutor Y2t lu6dudlin
Dove S défi
Dunkin' Donuts 3 RLER AR tang'eéndoule
Duvel beer B dawéi
Electrolux S T yildikest
EPSON 7 Aipiishéng
Evian K= ylyln
Fanta AN fend4
Feodora AEZ T feiduoya
Ferrero Rocher Wy % feilielud
Fisherman’s Friend Vil A yifiizhibao
Fujitsu [EEs] fushitong
GAGGIA A jiajiya
GE A tongyongdiingi
Gillette A jilie
Gorenje oo

Grolsch e gaoshéng
GRUNDIG i géndé
Haegen dazs A IA hagéndast
Hachez S It hagishi
Heineken Ay xili

Heinz 7K héngshi
Hellmann's U iR 1] hiolemén
Hennesy e vk xuannishi
Hershey's LI héoshi
Hitachi H 7 rili
Hoegaarden ffEE fujiabéi
HP A huiptl
Husqvarna BT EL hdsiwana
Hyundai AR xiandai
Chimay beer BN zhimé&ih6ngmao
Chio Ay gi ao
1AUDIO PAle il aioudi
IBERITAL 5 AR bilita

IBM .

Hly =% yili
Indesit R yidaixi
inFocus IS fuké&shi
iPhone :

iPod .

iRiver SRR ailihé
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Jablotron S jiébao

Jim Beam ik zhanbian
Jura At Fi yourui

JVC vee

KFC AL kéndéji
Kinder ik jianda
Kingston gl jinshidun
Knorr FIR jiale

Kodak Fl ik keda
Konica Minolta F]Je KR FEIA kénikdméinéngdd
Kotanyi AlistR kéddyi
Kraft SN kafa

Krups vee

Kyocera HUE jingci

La Pavoni EOA SN lapawani
Laphroaig EOj laftigé
Lay's RE leshi

Leffe SKAR 14ifd
Lexmark A 83 liméng

LG cee

Liebherr HEhiE IR libShaigr
Lindt B 3% ruishilidn
Lipton AL liduin
Logitech B luéji
London Fruit and Herb comp. = IR linhéngér
Maggi Fetl mgiji
Magnum ) mengléong
Matsui ¥ I songjing
Mc Caffee R maikafei
Mc Donald's FeMay maidangldo
Medisana SRR midishanna
Mentos Z 74 mantuosi
Metaxa AL jinmaisha
Metro Ty, maidéléng
Microsoft e weiruin
Miele Fil méinud
Mirinda EFIE mé&inianda
Mitsubishi =% sanling
Motorola EEFE R b moétudludla
Moulinex JIREM wannéngpdi
MPIO T4k méibo
Nescafe 22 Bk quéchdokaféi
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Nestea 2B quéchdocha
Nikon JE B nikang
Nokia i FED nudjiya
Olympus SRR 30y Aolinbasi
Onkyo Qs angido
OPPO e Supd
Panasonic WF songxia
Pentax NS, bindé
Pepsi [EEES biishiké&le
Perrier 2K bali
Philco KK feige
Philips R feilipu
Pioneer S xianféng
Pizza Hut DA% bishéngke
Prince +r wangzi
Pringles e pinke
Razer el 1éishé
Red Bull AR héngniu
Remy Martin Ak réntéuma
Ricoh H liguang
Ritter Sport =3l yundong
Rowenta Ifizik hioyunda
Saeco R xike
Samsung — 5 sanxing
Sandisk )543 shéngdié
Sanyo —¥F sanyéng
Second Cup g N 7N dierbei
Sharp Eh: xidpl
Schweppes E shiw@ishi
Siemens I+ XIménzi
Singer i shéng jia
Snickers + 128 shilijia
Sony £ sudni
Sony Ericsson RIEH VAT sudniailixin
Sprite L xuébi
Starbucks B xingbake
Stella artois IRV shidai
Subway FHWE saibdiwei
SUN AR tiydng
Teekanne ALK N tigeénd
Tefal A tefid
Thomson Bl tangmixin
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Tchibo W= gibio

Tic Tac 1] PP didating
Toblerone B i o | ruishisanjido
Toshiba K dongzhi
Truffettes de France (VEE ) #EE 2 figuédéfeist
Tuc PR xidnqu
Tullamore Dew D tuladuo
Twinings I 7 chuanning
Vitel Hi P 2k wéitdchiin
Volvic BYEr fuwéike
Walmart IRIRHE woOrma
Westinghouse 74 )= XTwil
Whirlpool AT H huiérpi
Wrigley Fihg jianpdi
Xerox ik shile
Yamaha HEL G ydmiha
Zanussi A G yidalijinzhang
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