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Uvod

Volny cas je pro kazdého z nads dulezitou soucésti zivota. Téime se na dobu,
kdy piijdeme ze Skoly, ¢i z prace a mame Cas pro sebe, pro své koni¢ky, pro zabavu.
Kazdy z nas vnimé volny Cas odlisn€, napliuje ho jinymi ¢innostmi. Jeho prozivani se
lis1 socialni 1 kulturni zkusenosti, vékem, pohlavim, aktualni naladou. Piesto si myslim,
ze v dnesni dobé€, dobé¢ prosycené médii, jsou pravé média tim, co nas ve volném
Case spojuje.

Média nés v dnesni dob¢ obklopuji béhem celého dne, mnohdy, aniz bychom cht¢li.
Stala se dilezitou soucasti naseho zivota, pfinaseji nam uzitek, zadbavu, informace.
Dnesni mladi lidé se naucili vyuzivat zejména nova média, socialni sit€. Umoziuji jim
na sebe upozornit. Virtualni zivot v kyberprostoru na né ptsobi a zpétné€ ovliviiuje jejich
socialni zrani.

Socidlni sité¢ vyuziva témét kazdy mlady cloveék, pokud ne, byva casto vyclenén
Z kolektivu. Vyhovuje mu ale tento stav, je takto spokojeny? Podlehli mladi lidé pouze
novym médiim ve svém volném case nebo sdhnou 1 po knize? Toto jsou otazky, které
m¢ budou v této praci zajimat, na které budu hledat odpovédi. Nezjistim, jak to maji
vSichni mladi lidé, ale nabidnu na vybranych jedincich, jak to mohou mit.

Mlédezi se zabyvam, protoze se sama do této vékové kategorie fadim. S prateli
¢asto komunikujeme na Facebooku, domlouvame si tam naptiklad i navstévu literarni
akce, divadla. Podle mé jsou nova média dulezitou soucasti dnesniho zivota, jen je
dalezité se snimi naucit pracovat, vyuzivat je pro svij prospéch a zcela jim
nepropadnout, na ukor ostatnich volnoc¢asovych aktivit.

Vlastnim cilem diplomové prace je zjistit, jaké postaveni mohou mit elektronickd a
tisténa média ve volném Case u vybranych osob ve véku od 15 do 30 let a zda osoby
od 15 do 30 let vyuzivaji ve vybranych knihovnach vice vypijéni sluzby nebo vetejny
internet. Pomocnym cilem je popis soucasné¢ho stavu médii, popis jednotlivych druhti
médii, tisténych, elektronickych, véetné médiich novych, a to alesponl v takové mifte,
jaké mi dovoluje format diplomové prace. K naplnéni téchto cili mi pomohly
vyzkumné otazky, které jsem si stanovila tfi. Vyzkumné otdzky znéji: Jaké mohou mit
postaveni elektronickd média ve volném case u vybranych osob ve véku od 15 do 30 let,
jaké postaveni mohou mit tiSténd média ve volném cCase u vybranych osob ve véku
od 15 do 30 let a zda vyuzivaji osoby od 15 do 30 let ve vybranych knihovnach vice

vypujéni sluzby nebo vetejny internet?



Pred vlastnim zkouméanim uvedenych otdzek potiebuji popsat hlavni pojmy a
skutecnosti, pfipadné souvislosti, které se zkoumané oblasti tykaji. Tomu jsou vénovany
Ctyfi pocateCni kapitoly. Prvni kapitola je zamétfena na pojem média. Nejprve je definuji
Z nejrazngjSich uhla podle rtiznych autord, poté popisuji jejich funkce a mozny vliv
najedince. Pokud se zajimdme o média, je dilezit¢ zminit medidlni gramotnost,
dalezitou kompetenci, kterou by dne$Sni mlady clovék mél ovladat. S mediélni
gramotnosti Uzce souvisi medidlni vychova, ktera by méla pomoci ziskat tuto
kompetenci ve Skolnim prostfedi. Sice se v této praci zabyvam médii ve volném case,
ptresto si myslim, Ze Skolni i mimoskolni pedagogika je izce provazédna a medidlni
vychova by mladé lidi méla naucit, jak média efektivné vyuzivat i v jejich volném case.
V posledni ¢asti této kapitoly se vénuji clenéni médii podle riznych aspektt a autort.

V druhé kapitole se zabyvam jednotlivymi druhy médii. Nejprve ale charakterizuji
masovou komunikaci, jelikoz oslovuje Siroké publikum, a tak musi mezi n¢j a
komunikatora vstoupit pravé médium. K tomuto ucelu slouzi prostfedky hromadné
komunikace — masova média, které nadale popisuji. Vzhledem K cili prace, ve které
zjist'uji, jaké postaveni mohou mit zminovand média ve volném ¢ase u vybranych osob
ve véku od 15 do 30 let, v nasledujicich ¢astech této kapitoly popisuji ona zminovana
média. Konkrétné média tiSténa, elektronicka, z nichz se detailngji vénuji rozhlasu,
televizi, internetu. Pro mladé lidi v dne$ni dob¢ jsou aktualni zejména nova média,
média, kterd umoziuji oboustranny pohyb. Z novych médii nasi spolecnost nejvice
ovladly socialni sité, zejména Facebook, proto je popisuji. Zamyslim se nad jejich
pozitivy i negativy.

Vzhledem ke stanovenému cili se v nasledujicich kapitolach vénuji volnému casu a
osobami od 15 do 30 let. Tteti kapitola se zabyva volnym casem, jeho definovanim a
nasledné volnym ¢asem mladeze a volnym ¢asem spojeném s médii.

Ve c¢tvrté kapitole charakterizuji osoby od 15 do 30 let, které jsem definovala podle
Velkého sociologického slovniku jako mladez. Z hlediska vyvojové psychologie
do tohoto veékového vymezeni patii adolescence a Casna dospélost, které v zakladech
uvadim.

Prvni ¢ast diplomové prace je zpracovana na zakladé zejména odbornych zdroji.
V dalsi ¢asti se zabyvam vyzkumnym Setfenim, kde se vyznamnym zdrojem informaci
stal vyzkumny vzorek slozeny z 0sob od 15 do 30 let a z pracovnikti knihoven v jiznich
Cechach. Zvolila jsem si kvalitativni vyzkum, metodu dotazovani, techniku

polostandardizovaného rozhovoru. K formulaci otazek jsem vyuZila poznatky ziskané
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studiem materidli pro koncepci prvnich ¢tyt kapitol. Informace a nazory respondenti
vevéku 15 az 30 let byly zpracovany do formy pifipadovych studii a tabulek
z vybranych otdzek. Odpovédi pracovnikli knihoven jsou zaneseny do sumarizacnich

tabulek.



1. Média

Kli¢ovym pojmem provazejici celou praci, je pojem média. Pojem, ktery se
V novém tisicileti skloftuje velmi Casto, v nejriznéjsich variantach a situacich. Zaujal
mne Vv souvislosti s volnym c¢asem, proto jsem si za cil prace zvolila zjistit, jaka
postaveni mohou mit zmifiovana média u vybranych osob ve véku od 15 do 30 let a zda
osoby od 15 do 30 let vyuzivaji ve vybranych knihovnach vice vyptjéni sluzby nebo
vefejny internet. V zavislosti na tento cil se postupné budu vénovat pojmum tykajicich
se médii, popisem jednotlivych médii, ale i volnym ¢asem Vv souvislosti s médii.
Protoze pojem médium se v této praci bude vyskytovat velmi ¢asto, v uvodu ho definuji
podle riiznych autort a z riznych Ghlt pohledu.

Pojem média patii mezi nejpouzivangj$i pojmy soucasnosti. ,, V nejsirsim slova
smyslu je médium vse, co néco zprostiredkovava, co stoji mezi dvema aktéry ¢i aktérem a
prostiedim, tedy prostiednik ci zprostredkovatel. Proto se s pojmem médium Ize setkat
V riiznych souvislostech — od fyziky a chemie az po duchaiské seance (JEZEK; JIRAK
2014: 8).

M¢édia sama o sob¢ nejsou statickou soucasti spolecnosti, nybrz se dynamicky
proménuji. Rozvijeji se Vv zavislosti na proméndch komunikaénich technologii
a sama nejrizngjsi politické, spolecenské a kulturni zmény podminuji, urychluji
a modifikuji (JTRAK 2009: 25).

Médium lze definovat jako jeden z komunikacnich prostiedki, ktery slouZzi jako
materialng — energeticky nosi¢ znakt obsahujici informace (CHROMY 2014: 17).

Dnesnim trendem je téméf dokonala dostupnost médii — zpravy v telefonu, televize
v kazdé restauraci, noviny a casopisy v kazdém vétSim obchodé, videopijcovny
ve vSech méstech, internet dostupny prakticky pro kazdého. Vysledkem toho je, Ze
dostupnost informaci je stale samoziejméjsi a odfiznuti od informaci vzacngjsi. Zijeme
vV informacné nasyceném prostiedi, jsme informacemi zavaleni a méame potiZe
vyhodnocovat kvalitu, vyznam a potiebnost toho co se dovidime. Nedostatek podnét
z médii miize mit za nasledek naznak vylouceni ze spole¢nosti (JIRAK 2005: online).

Vyznam médii si mohou riizné skupiny lidi vykladat odlisn€. Novinafi, politici maji
namysli ptredev§Sim tisk, rozhlas, televizi, popf. média zalozend na digitalnim
zpracovani a pienosu dat. Obory, které se vénuji riznym projevim mezilidské, socidlni
komunikace, oznacuji pojmem médium to, co zprostiedkovava nékomu néjaké sdéleni,

tedy médium komunikaéni (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 16).



Komunikaci zprostfedkovava mnoho nejriiznéjSich médii, bez média je nemozna.
Proto se za médium pokladaji i kody, pouzivané pti komunikaci, tedy i pfirozeny jazyk,
napf. ¢eStina. Jazyk a neverbalni kody (komunikacni moznosti naseho téla) je mozné
povazovat za primarni média, coz odkazuje na skutecnost, Ze jsou univerzalni,
komunikace se bez nich neobejde (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 16, JEZEK, JIRAK
2014: 9).

Uziti jazyka a neverbalnich koda je omezeno na situace, kdy se ti, ktefi spolu
komunikuji, vidi a slySi. Ten, kdo neni pfitomen, se nedovi, co se fikalo, protoze
komunikace zanikd v okamziku, kdy se déje. To je ale velké omezeni, proto lidska
spoleCnost vytvofila a dodnes vytvari prostfedky, s jejichz pomoci je mozné
komunikovat na velké vzdalenosti prostoru i ¢asu — tedy sdéleni ptenaset, ukladat a
archivovat. Byla ¢im dal tim vétsi potifeba piendsSet sdéleni na vétsi vzdalenost,
nabidnout je v co nejkratSim Case a co nejvétsimu poctu lidi a zaznamenavat je tak, aby
vydrzela co nejdéle. Takové komunikacni prostfedky, které fakticky slouzi jako
technickd podpora komunikace, se nckdy oznacuji jako sekundarni média.
Nejvyznamnéj$im sekundarnim médiem je pismo, nebot’ zplsobilo, ze jsme sva sdéleni
zadali vidét (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 17, JEZEK, JIRAK 2014: 9).

Sekundéarni média velmi vyrazné ovlivnila komunika¢ni moznosti clovéka, ale maji
také svd omezeni. NejvyznamnéjSim omezenim je skutec¢nost, ze podporuji predevSim
komunikaci mezi dvéma lidmi ¢i v malé skupince. ,,Lidska spolecnost je ale velmi
slozity celek, pro jehoz fungovani je potieba komunikovat nejen na interpersondalni, ale i
celospolecenské iirovni “ (JEZEK, JIRAK 2014: 9,10).

Média nam svymi obsahy nabizeji informace o tom, co je v nasi spolecnosti béZné.
Dovidame se znich, jak se chovat v nékterych Zivotnich situacich, dovidame se,
alespon zdanlivé o nékterych formach chovani. V tomto smyslu mozna média, navzdory
obsahiim, které mnohdy nabizeji, pfispivaji k jist¢ konsolidaci spolecnosti, k jeji

stabilité (JIRAK 2005: online).

1. 1 Funkce médii

Jednotlivé druhy médii existuji s ur€itym cilem, pro jedince i spole¢nost — maji
urcenou funkci. O funkci médii se vedou i mezi odborniky diskuze, ¢asto paradoxné
pravé v médiich. Autofi popisuji mnoho funkci, osob od 15 do 30 let, kterymi se v této

praci zabyvam, se bude nejspiSe nejvice tykat funkce zabavni, socialni a vzdélavaci.
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Medialné gramotnd osoba by ale méla znat i1 dalsi funkce, i ty, které nejsou patrné
na prvni pohled, naptiklad funkce piesvédcovaci ¢i komercni.
O funkci médii se vedou mezi odborniky i neodborniky dlouhé diskuze. Média maji

tu zvlastni vlastnost, zZe jsou sama o sob¢ prostfednikem diskuze o médiich.

vvvvvv

zdbavni, socialni a politickd funkce (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 42). Pohledd
na funkce médii je ale znacna fada. Napiiklad Vana (2012) jest¢ doplnuje funkci
kontrolni, vychovnou, vzdélavaci, propagandistickou a komunikacni. Jako naprosto
zésadni zdiraziuje funkci komunikaéni (VANA 2012: online). JeZek s Jirdkem (2014)
uvadgji navic funkci presvédovaci a estetickou (JEZEK, JIRAK 2014: 21).

Informacni funkce zprostiedkovavd obraz o svété. Média pomdhaji utvaiet
predstavy o svété a jeho spoledenském, geografickém a politickém slozeni (POSPISIL,
ZAVODNA 2009: 42). Pfinaseji nam informace o ekonomickém chovani spole¢nosti,
kulturnim Zivote, zivotnim prostfedi apod., ¢i o politice, kultufe a ekonomice jinych
zemi (JEZEK, JIRAK 2014: 21). Medialni pohled na svét ssebou piinasi velka
omezeni. Pro publikum je svét takovy, jaky ho média prezentuji. Dilezité je tedy umét
identifikovat medialni obsah, zachovat zdravy rozum a vytvofit si vlastni nazor. Média
se nesmi stat jedinym zdrojem informaci o realité (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 42).
Informacni funkce tiSt€énych novin dnes neni tak zéasadni, jakou byla v neddvné
minulosti. Souvisi to zejména se snadné&j$i dostupnosti informaci v globalizovaném
svété a se vznikem novym médii, zejména internetu (VANA 2012: online). K naplnéni
této funkce se postupem Casu vyvinula svébytna aktivita, kterd je typickym projevem
médii — Zurnalistika. Ta nabizi ve zpravodajstvi informace nejrizné&j$i povahy a
v komentéfich jejich rozbory a ndzory na né (JEZEK, JIRAK 2014: 21).

Média se snazi udrZet pozornost svych uzivatelli, a proto je snaha byt prvni
V dne$ni dobé internetu, kdy prvni jsou téméf vSichni, zprava o udalosti se Sifi
okamzit€, n¢ktefi autofi vyvozuji, Ze byt prvni pomalu ztraci na vyznamu a optimisticky
veéfi, Ze nastane doba pomalejsiho, ale spolehlivého zpravodajstvi. Rychlost a
interaktivita jsou problém i pro samotna média, kterd dosud nebyla v takové mife
vystavena vefejné a vefejné sdilené kontrole. Nikdy v minulosti nebyly mediélni
vystupy v kazdé vtefiné pfimo konfrontovany s postoji a néazory (komentafi) tak
velkého mnozstvi pifjemcti, jako v dnesni dob& internetu a socialnich siti (JEZEK,

JIRAK 2014: 23).
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Zabavni funkce v posledni dobé€ v tisténych médiich roste umérné tomu, jak klesa
dillezitost jejich informa¢ni funkce (VANA 2012: online). Ma za tukol poskytnout
publiku zébavu, rozptyleni a vzruseni. Prozivani zdbavy prostiednictvim médii
nevyzaduje po lidech zadnou aktivitu, jsou baveni, aniz by museli pfemyslet. Zabava
prozivand prostfednictvim médii v mnoha ptipadech otupuje predstavivost, diktuje vkus
a znaénym zpiisobem snizuje kulturni méfitka a naroky (POSPISIL, ZAVODNA 2009:
42).

Média jsou aktivni soucasti kultury nasi spolecnosti. Vyznamnym zplsobem se
podileji na formovani nejriznéjSich projevli kultury dané spole¢nosti, protoze maji
moznost nabizet totéz sdéleni velkému poctu piijemct. Opét vSak dochazi k projeviim
dysfunkce, nebot” moznost nabidnout stejnd sdéleni (slouzici k zaplnéni volného ¢asu,
kulturniho vyziti) Sirokym masdm mize ovliviiovat kulturu piisobici ve spolecnosti
velmi negativné. Je to dano oslabovanim tradi¢nich kulturnich projevii a masovym
(nékdy velmi laickym) charakterem vyroby medialnich sdéleni. Jsou potlatovany
naroky na estetiku takovych sdéleni a z obsahu se vytraci veskery projev uméleckého
talentu. S timto se miizeme &asto setkat v riiznych reality show (POSPISIL, ZAVODNA
2009: 43).

Zabavni funkce se nenapliiuje jen v medidlnich produktech, které maji bavit, ale
pronika i do jinych sd€leni — napiiklad do zpravodajstvi. Zvlast¢ u televizniho
zpravodajstvi je celd fada témat a mnohé vyrazové prostfedky (animace, dynamicka
vyrazova kamera, apod.), které maji zvysit zdbavnost sdéleni. O této tendenci se mluvi
jako o ,infotainmentu®, v ¢eském jazyce se objevuje snaha o zavedeni terminu
infozabava. (JEZEK, JIRAK 2014: 24). Medialni slovnik definuje tento vyraz jako
spojeni a propojeni informaci a zdbavy. VétSinou mé za cil vzbudit emoce — Uzas,
prekvapeni, nadSeni, potéSeni, zhrozeni se. Je vyuZivadn zejména bulvarnimi médii a
jeho nastup v Ceskych televizich je spojen se zahajenim komeréniho vysilani
(PROVAZNIKOVA 2015: 23).

U medialniho sdéleni, které maji vzdélavaci zdmér, hovofime o ,,edutainmentu®,
protoze i tam se projevuje snaha nabizet vzdélavaci obsahy pokud mozZno nendsilnou,
zédbavnou formou (JEZEK, JIRAK 2014: 24).

Média néas nejen informuji a bavi, ale fadou svych sdéleni mohou pfispivat
ke vzdélavani prislusniki dané spolecnosti. Hovofime tak o vzdélavaci funkci.
Nejéast&ji jsou média soucasti neformélniho celoZivotniho vzdélavani. Cini tak

nejriaznéj$imi zpisoby — od televiznich kanalti specializovanych na dokumentérni filmy,
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v

vzdélavaci pofady po zdjmové zaméfené Casopisy a nejriznéjsi internetové stranky
(JEZEK, JIRAK 2014: 23).

V daleko mensi mife, az v krajnim pfipadé mohou byt média pfimou a viceméné
systematickou podporou formalniho (Skolského) vzdélavani. Takovy charakter ma
naptiklad Ctenaisky denik na webové strance soucasného Ceského rozhlasu, ktery
nabizi zvukové nahravky dél ceské a svétové literatury, které byvaji soucasti Skolni
Setby (JEZEK, JIRAK 2014: 23).

Vzdélavaci funkce se naplnuje i ve zpravodajstvi nebo v umélecké tvorbé (televizni
nebo rozhlasova adaptace klasického literarniho ¢i dramatického dila mé mimo jiné i
potencial pfispét ke vzdélanostnimu rozhledu poslucha¢i ¢ divakt) (JEZEK, JIRAK
2014: 23).

Socidlni funkce médii je dana pro celou spolecnost, bez rozdilu véku. Média
socializuji jedince ve spolecnosti, coz v podstaté znamend, ze mu nabizeji vzory
chovani, které pak jedinec postupné piebira za své. Média velkou mérou ovliviuji
mezilidské vztahy, predstavy o spokojené roding, Stastném zivoté ¢i bohatstvi. Napliuji
tyto pojmy konkrétnimi obrazy, které pak aplikujeme na realny svét. Typickym
prikladem muze byt telenovela ¢i seridl. Problém této funkce je dan predevsim
v dogmaticnosti a neredlnosti nabizeného pohledu na mezilidské vztahy a v podstaté
na cely svét (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 45).

Média maji jistou piesvédcovaci (pervazivni) moc. Dokazi potvrdit, posilit ¢i
poupravit nazory a postoje lidi, nebo je za jistych okolnosti dokonce vyprovokovat
k n¢jakému jednani. PresvédCovaci moc médii je vyuzita i pfimo, v tomto pfipadé se
jednéd o reklamni a propagacni sdéleni. Pravé pro svou ptesvédcovaci funkci by tato
sdéleni méla byt jasn€ oznacena — V tisku upozornénim, Ze se jedna o reklamu, inzerci ¢i
komer¢ni sdéleni, ve vysilacich médiich jednozna¢nym zvukovym nebo audiovizualnim
predélem. Vzhledem k tomu, Ze toto jasné oznaceni ziejmé oslabuje presvédcCovaci
efekt, pfibyva reklamnich sdé€leni, kterd svou podstatu nepfiznavaji nebo pfiznavaji
dodateéné &i nenapadné (JEZEK, JIRAK 2014: 23).

S presvédcovaci funkci souvisi 1 funkce komeréni. Tato funkce zajiStuje médiim
finance na vysilani a zarucuje zisk. Realizuje se pfedevSim reklamou, ale také
sponzoringem a teleshoppingem (PROVAZNIKOVA 2015: 23).

Politicka funkce médii nas konstruktivné zapojuje do politického zivota a formuje
nazory na politickd témata a udalosti. Média ndm déavaji mozZnost pochopit souvislosti a

zékladni vztahy politického zivota, které¢ bychom jinak jako bé&zni obCané nemohli
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V realném case sledovat. Diky médiim si vytvaiime politickou orientaci a urcity nazor
na politiku a jeji &initele, ktery vyjadiime ve volbach (POSPISIL, ZAVODNA 2009:
45).

Média také slouzi jako prostfedek socialni kontroly a ovliviiuji rozvoj spolecnosti.
Jsou prostfedkem pro spolecenskou kontrolu a zvySuji tlak na odpovédnost organti
spravy zem¢ a politickou elitu. Jsou podstatnym néazorotvornym cinitelem kazdé
spolecnosti, pfi¢emz politicka scéna v rozvinuté spolecnosti musi pocitat s tlakem médii
(MEDIAGRAM 2016: online). Konceptualizace médii jako ,,hlidacich psti demokracie*
zastfeSuje pfedstavy o tom, Ze tisk, rozhlasové a televizni stanice i zpravodajské weby
ve svych obsazich nejen informuji o déni ve spolecnosti, ale také kriticky reflektuji
realizuje politicka odpovédnost vii€i vetejnosti, odhaluji se ptipady zneuziti pravomoci,
neschopnosti ¢i zkorumpovanosti. Tuto roli mohou média G¢inné sehrat pouze tehdy,
jsou- li nezavisla a funguji- li legislativné zarudené svobodé slova (SKODOVA 2013:
online).

Denis McQuail rozliSuje jest¢ funkci korelacni, funkci udrzeni kontinuity a
mobiliza¢ni funkci. ,,Korelacni funkce slouzi k vysvétlovani, vykladani a komentovani
vwznamnych uddlosti a informaci.” (PROVAZNIKOVA 2015: 23). Funkce udrZeni
kontinuity pomah4 k prosazovani a udrzovani obecné pfijatelnych hodnot. Jde o
pfenaSeni dominujici kultury a objevovani subkultur a novych trendd v kulturnim
vyvoji. Mobilizacni funkce médii neboli agitovani pro spolecenské cile ve sféte
politiky, valky, ekonomického vyvoje, prace a nékdy i nabozenstvi (PROVAZNIKOVA
2015: 23).

Existuje celd fada informaci, které se musi dostat k co nejvétSimu poctu lidi — znéni
zakonl, predpisy, varovani nebo informace, které chté&ji lidé dostat — pro poucenim
vzdélani, zabavu ¢1 vzruSeni. Tento ukol plni terciarni média, ¢ili tisk (knihy, noviny,
Casopisy, billboardy, plakaty) a vysilaci média (televize a rozhlas). Tercidrnim médiim
Casto fikdme masova, protoze dovoluji oslovit velky pocet lidi bez ohledu na jejich
individualni rozdily (JEZEK, JIRAK 2014: 10).

Myslet musime 1 na takzvanou dysfunkci, ,,tedy nenaplnéni pitvodnich nazori
na funkci média, jeho selhani v prislusné oblasti. Dysfunkce je vzdy opakem nami
prezentované predstavy o spravném fungovani média.” (POSPISIL, ZAVODNA 2009:
45).
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1. 2 MozZny vliv médii na jedince

S funkcemi médii souvisi i jejich mozny vliv na jedince. Spole¢né maji to, ackoliv
vliv na osobnost je zajisté dilezity, nepanuje jednota v tom, jakym zpusobem jedince
vlastné ovliviiuji. Média sama o sob¢, ale také medialni obsahy ovliviiuji nazory,
postoje i chovani osob ve véku 15 az 30 let. Nékdy to délaji védomé, s jasnym cilem uz
od pocatku, v mnoha piipadech je ovSem tento vliv nepfimy, leckdy i negativni,
napiiklad v souvislosti s piesvéd¢ovaci funkci médii. Zejména v détském véku, ale jisté
i vdobé adolescence, je potfebné na jedince vychovné pusobit, Vrodiné ¢i jako
pedagog, pedagog volného Casu a tyto skryté vlivy udit jedince rozpoznat, vybavit je
medialni gramotnosti.

M¢édia se podileji na tom, jak si organizujeme zivotni prostor a jak si strukturujeme
¢asovy rozvrh kazdodenniho Zivota. V dneSni dobé nas média provazeji po cely den.
Doprovazeji nas u snidané s pusténym rozhlasem ¢i televizi i cestou do zaméstnani
(mnohdy s iPodem v kapse a sluchatky v usich, ale stale jesté také obcas s novinami,
popiipad€ s puSténym autoraddiem) az po shlédnuti ,,co je nového a kdo mi zase pise*
s kavou ruce po spusténi pocitace v praci. Vecer Casto zasedame k televizoru, ktery je
hlavnim predmétem v obyvacim pokoji, podle kterého je leckdy i uspotfadan ostatni
nabytek (JEZEK, JIRAK 2014: 109).

Jednou ze zakladnich otdzek uvazovani o soucasné spolecnosti je otazka, nakolik a
jak média plisobi na spolecnost, v niZ operuji, ale i na jednotlivce a jeho Zivot. Otazku si
pokladaji nejen odborné obory, které média studuji, ale i laickd vefejnost (JEZEK,
JIRAK 2014:109, JIRAK 2005: online). Téméf denné se dopoustime nejriizngjsich
soudil o tuseném ¢&i predpokladaném tucdinku médii. Uvahy typu ,to snad ani neni
pro déti“, povzdechy ,,pak se ¢lov€k dovi, Ze se nedodrzuji zdkony* jsou implicitni
soudy o vlivu médii (JIRAK 2005: online).

Ptredstavy o ufinku médii jsou zaneseny i do medidlni legislativy. Pozadavek
nezarazovat mezi Sestou hodinou ranni a desatou vecerni potfady, které by mohly ohrozit
zdravi, psychicky i fyzicky vyvoj ditéte, fakticky dokazuje presvédceni, ze existuji
poiady, které mohou ohrozit vyvoj ditéte (JIRAK 2005: online).

Média ovliviiuji chovani, ndzory ¢i postoje jedincii, mohou rozSifovat obzory
poznani, vzdélavat, pomahat v politickém 1 spotiebitelském rozhodovani, ovliviiovat
zivotni styl, ale také désit, vyvolavat napéti, navadét ke spolecensky nezaddoucimu

jednani ¢i uvadét v omyl. Mohou také ohrozovat stabilitu spole¢nosti, podporovat nebo
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naopak brzdit spoleCenské zmény od zmén strukturnich po technologické inovace
(JIRAK, KOPPLOVA 2007: 151).

Je ziejmé, ze média jsou vyznamnou soucasti zivota jednotlivcl v pozdné moderni
spoleénosti i vyznamnou souéasti fungovani téchto spole¢nosti jako celku (JEZEK,
JIRAK 2014: 109). Nikdy ale nepanovala a dodnes nepanuje jednota v tom, ¢im vlastng
média mohou ovliviiovat jednotlivce i spolecnost a jaké povahy toto jejich plisobeni je
(JIRAK, KOPPLOVA 2007: 151).

Vliv médii se $té€pi na dveé velké oblasti — vliv médii jako takovych a vliv obsahd,
které nabizeji. V1iv miize mit jiz samotna existence médii. Média jsou faktor ovliviiujici
organizaci prostoru, v némz zijeme a Casu, ktery prozivame. Z hlediska prostoru
televize v mnoha doméacnostech nahradila krb ¢i pfipomind dokonce piimo domaci
oltaf. Na televizi jsou rodinné fotografie, suvenyry z cest, dokonce 1 Kristus na kiizi.
Uspotadani nabytku v domécnostech svéd¢i o tom, Ze na televizi se bere vétsi ohled nez
na cokoliv jiného, pifi rozmistovani nabytku mame sklony organizovat ho v mistnosti
s televizi, aby na obrazovku bylo vidét z co nejvice tthli (JIRAK 2005: online).

I tiSténd média se podileji na organizaci v prostoru, v némz zijeme. Méame ,,své*
misto pro &teni novin, at’ uZ je to autobus, toaleta, méstska knihovna ¢i vana (JIRAK
2005: online).

Meédia se podileji i na uspofadani naSeho Casu — pravidelnost ve cteni novin,
Vv poslechu rozhlasu ¢i sledovani televizniho zpravodajstvi jsou c¢innosti zakotvené
pevné ve dni. Pravidelné uspotadani rozhlasovych a televiznich vysilacich témat vede
K tomu, Ze lidé prizptisobuji rytmus svého Zivota vysilani (JIRAK 2005: online).

Vyznam médii pro casoprostorové uspofadani Zivota jednotlivce a organizace jejich
spotfeby ma v rodin¢ i mocensky rozmér. Zptsob konzumace médii odrazi hierarchii
mezilidskych vztahtt (JIRAK 2005: online).

Utinky médii lze rozdélit znékolika hledisek, napiiklad na pfimé a nepiimé,
pozitivni a negativni. ,, Primy viiv [ze sledovat v souvislosti s predvolebni kampani
konkrétni strany ci osobnosti a jeho uspéchem ve volbdach nebo mezi komercni reklamou
a tspéchem konkrétmiho zbozi.“ (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 174). Tento vliv je
zaroveii vétsinou také vliv kratkodoby (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 174).

Nekteré predpoklddané uCinky médii odpovidaji komunikaénim zdmérim
podavatele, hovoiime o planovaném u¢inku médii. Radime sem napiiklad uginky
medidlnich ritudli na socidlni kontrolu, reklamy na spotifebitelské chovani, Uc¢inky

osvétovych a socidlnich kampani na chovani jednotlivcll a na zvySeni solidarniho
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jednéni ve spolecnosti, ¢i ucinky politickych kampani na volebni chovani. Podstatou
planovaného plsobeni na jedince je manipulovanim, presvéd¢ovanim ¢i sugerovanim
dosahnout néjaké stanovené zmeény v jeho postojich ¢i chovani, a to v nejriznéjSich
oblastech vefejného i soukromého Zivota (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 174).

Opakem jsou uc¢inky neplanované, kdy nejcastéji hovotime o ucincich ptedpojatosti
médii na stereotypizaci, u¢incich sexualnich a erotickych obsahti na postoje a jednani,
0 u¢inku medidlnich produkti na zivotni styl a vkus jedinci ¢i v neposledni tadé
0 G¢inku medialniho nasili na agresivni chovani déti i dospélych (JIRAK, KOPPLOVA
2007: 175).

Média do jisté miry pusobi i na nase postoje a chovani, jen neni jednoduché
postihnout, jak tento jejich vliv vypada. Pro jejich obtiznou uchopitelnost se tivahy o
vlivu médii ¢asto zuzuji na jejich ptipadny negativni vliv. Negativnim vlivem mtiZe byt,
ze média v nas podporuji citovou lhostejnost vii¢i spoleensky negativnim jevim
(naptiklad vuci nasili tim, Ze nam predvadeji stale vétsi davky tzv. medidlniho nasili
ve filmech, seridlech i1 zpravodajstvi) ¢i nds vedou k napodobovani toho, co nidm
predvadgji (opét se pfipomina nasilné jednani) JEZEK, JIRAK 2014: 110).

Stimto souvisi téma médii a agresivity. Na internetu se projevuje agresivita,
reprezentovana napt. fenoménem ,,flame wars®, v ptrekladu ohnova valka. Tento pojem
je vysvétlovan tak, Ze kdykoliv spolu komunikuje vétsi pocet lidi, je docela dost mozZné,
Ze si obcas ,,vjedou do vlasti“ byt’ jen slovné. Nékdy k tomu staci i velmi malo, a mlize
to byt zcela neumyslné, ale 1 samoziejmé 1 umysln€. Pokud néjaky takovy piispévek
nekoho nadzdvihne natolik, Ze na néj ostie zareaguje, pak se jeho reakci fika ,,flame*
(ohen). Nasleduje- 1i stejn¢ podrazdéna reakce ptivodniho autora a cela slovni prestielka
mezi obéma diskutujicimi, a nékdy 1 v $ir§im foru nékolika ,,flamert®, jedna se pravé
0 onu ohiiovou valku (SMAHEL 2003: 59).

Ohledné negativnich vlivl se ¢asto pfipomind, ze média v nas podporuji spotiebni
chovani a vedou k vétsi spotiebé nebo, ze v nds mohou potlacovat tvofivost a
predstavivost ¢i, Ze nas dokonce ohlupuji. Nejcastéji v souvislosti s komercionalizaci a
snahou “vyrobit si co nejvétsi, nejmasovéjsi publikum. Tato snaha vede k hledani
,nejniz§iho spolecného jmenovatele ptijatelného pro co nejvétsi pocet uzivateld, coz
byva nékde v rovin€ jednoduché zdbavnosti, emocionalizace a nepiimeiené trivializace
netrivialnich témat (JIRAK, JEZEK 2014: 110).

Casto diskutovanym negativnim jevem dnesni doby u sifovych médii je

predpoklad, ze mohou narusovat schopnost kontaktu s zivymi lidmi. I kdyz pomoci
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sitovych médii komunikujeme s zZivymi lidmi, mame tuto komunikaci prostfednictvim
klavesnice a mysi pod daleko vétsi kontrolou nez skute¢nou komunikaci s druhymi, coz
je pohodIngjsi a odvadi to od touhy setkavat se s lidmi nazivo (JIRAK, JEZEK 2014:
110).

Pospisil se Zavodnou (2009) dokonce uvadéji, ze pokud jsou déti dlouhodobé
vystavovany médiim, ma to za disledek zdravotni dopady na vyvoj mozku, obezitu,
zvysSenou agresivitu, prfedCasnou sexualni aktivitu, uzivani drog a alkoholu a Spatné
$kolni vysledky (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 60).

I pres veliky vycet nezddoucich jevi médii nesmime zapomenout na nékteré
nepochybné pozitivni vlivy médii. Jsou jimi naptiklad nebyvalé rozsifovani rozhledu a
povédomi o svété, vyraznd podpora gramotnosti ¢i zprostiedkovani jinak tézko
dostupnych zazitkl. Televizni a rozhlasové pienosy koncertl, divadelnich pfedstaveni a
sportovnich udalosti zprostiedkovaly tyto zazitky skutecnym masam lidi, které by jinak
nemély $anci se k nim dostat (JIRAK, JEZEK 2014: 110).

Uvahy o vlivu médii nelze omezovat na vliv jednotlivce, posouvaji se i na troveti
celé spolecnosti. Média maji ovlivilovat vefejné minéni, a to pfedevSim tim, Ze
pomahaji roztacet tzv. spiralu mlceni, tedy posiluji ty nazory, které maji (nebo se vinou
médii a téch, kteti je ovladaji, zdaji mit) ve spolecnosti pfevahu, a potlacuji ostatni
(JIRAK, JEZEK 2014: 111).

Média ovliviji stabilitu spoleénosti, schopnost jejich ¢lent ptijimat inovace, roli a
postaveni jednotlivych spolecenskych instituci a to v oblasti ekonomického, politického
i kulturniho Zivota spole¢nosti a v oblasti vzdélani (JIRAK, KOPPLOVA 2007: 180).
Média mohou pfispivat ke stabilit¢ spolecnosti napiiklad tim, ze ¢lenim spolecnosti
v riznych podobach ptedkladaji jako spravné ¢i samoziejmé ty hodnoty, na nichz
spole¢nost stoji (JIRAK, JEZEK 2014: 111).

Nejvétsim problémem tvah o vlivu médii je nejen to, ze vliv je tézko prokazatelny,
ale hlavné to, Ze média nejsou vné&jsi okolnosti, ktera by byla od spolecnosti oddélena a
pusobila na ni zvenci. ,, Média jsou soucasti spolecnosti, jsou ,,uvniti a jejich vliv je
soucasné vlivem na né. Je proto obtizné — a mozna i zavadeéjici- o vlivu médii uvazovat a
je lépe se pohybovat v myslenkovém rdamci , medializované spolecnosti“* (JEZEK,
JIRAK 2014: 111).

Ptesto lze fici, Zze vliv médii je velice Siroky, kladny ¢i zéporny. Proto je velice
dulezité hovofit o médiich, vysvétlit jejich fungovani, a to hlavné détem. Hlavnim a

nejdulezitéjSim prvkem v ,televizni vychoveé® déti jsou rodice. Oni rozhoduji nejen
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0 tom, pfed kterymi pofady déti chrénit, ale zaroven i hledaji, co détem doporucit.
Rodice v nejvetsi mife doporucuji détem ke sledovani potady, které sami znaji ze svého
détstvi. Vyznamnym faktorem je urcité tzv. rodicovsky ptiklad, tedy jaké zvyklosti vidi
dit¢ v domdacnosti. V kazdém piipadé, pies vSechna pasivni systémova, zakonna i
napiiklad technicka opatieni, zistava hlavni a aktivni role ve vztahu dit¢ a média na
rodi¢ich a rodinném prostiedi. Déti, ale 1 dospéli by si méli osvojit dulezitou

kompetenci dnesni doby — medialni gramotnost (DUSPIVA 2003: online).

1. 3 Medialni gramotnost

Medialni gramotnost jsem jiz zminovala nékolikrat v souvislosti s funkcemi médii,
s moznymi vlivy médii na jedince. Medidlni gramotnost je diilezitd kompetence dnesni
doby, kterou by méla ovladat kazda osoba ve véku od 15 do 30 let. S médii bychom
méli umét vhodné pracovat ¢i spiSe spolupracovat, aby nam ptinasela uzitek, mohli
jsme z nich Cerpat jejich vyhody, inspirovala nas k smysluplnému traveni volného ¢asu.
M¢la by nds naucit, abychom se dokézali sprdvné orientovat v dneSni moderni
spole¢nosti prosycené médii.

Byt gramotny plivodné znamenalo umét psat a Cist, mit moc nad pisemnymi znaky.
Medialni gramotnost je jednou znovodobé definovanych gramotnosti, v idealnim
pfipadé by méla byt stejné tak schopnosti ¢i kompetenci ,.Cist“ v symbolicky
komplikované ,.knize*“ medialn¢ zachycovaného a konstruovaného svéta, jako do ni
umét ,,pripisovat®, ovladat jeji znaky a jejich gramatiku. Dfiv€j§i negramotnost
pomahala odstrafiovat §kola, u medialni by tomu mélo byt pravé naopak (VRANKOVA
2006: online).

Medialni gramotnosti se zejména rozumi soubor poznatkil a dovednosti potfebnych
pro orientaci v malo piehledné a neprihledné strukturované nabidce medidlnich
produkti, které vytvaii prostiedi, v némz se soucasny ¢lovék pohybuje. To znamena, Ze
je tvofena poznatky na jedné stran€ potfebnymi pro ziskani kritického odstupu od médii,
ale na druhé strané¢ umoziujicimi maximalni vyuziti potencidlu médii jako zdroje
informaci, aktivniho naplnéni volného cCasu. Medidlni gramotnost je také tvofena
dovednostmi dovolujicimi a usnadiiujicimi tento kriticky odstup 1 maximalni kontrolu

vlastniho vyuzivani médii (MICIENKA, JIRAK 2007: 9).
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V idedlnim piipadé v sobé zahrnuje znalosti o spolecenské roli médii, zékladni
poznatky o fungovani médii a schopnost urcit typ nabizenych sdéleni, posoudit jejich
vérohodnost a vyhodnotit jejich komunikaéni zamér (NIKLESOVA, BINA 2010: 33).

Medialni gramotnost Ize definovat jako sérii komunikac¢nich kompetenci, které
zahrnuji schopnost vyhledévat, analyzovat, hodnotit a dale pfedavat informace
Vv nejriznéjSich formatech. Medidlné¢ gramotny ¢lovék je schopen maximalné vyuzivat
dostupna média pro osobni rozvoj, uspokojeni potieb a své vzdélani (VRANKOVA
2006: online).

Medialni gramotnost se v dnesni dob€, v moderni a postmoderni spolecnosti stava
jednou ze zékladnich kompetenci ¢lovéka. Predstavuje zejména akcent na zvladani
komunikace prostiednictvim nosi¢t slov, pismen, zvuk@i a obrazi (NIKLESOVA,
BINA 2010: 33). O medialni gramotnosti lze hovofit jako o rysu informovaného
obcanstvi, kontextu socidlné¢ — védniho vyzkumu, kulturné¢ — kritické ¢i vefejné —
politické otazce a nastroji pedagogického pusobeni (STANCL 2008: 52). Medialni
gramotnost Uzce souvisi s dobrym obcanstvim, mimo jiné i proto, Ze medialné gramotny
Clovék se dokaze aktivné zapojit do spoleCenské komunikace. Do popiedi vystupuje
dilezitost toho, aby obcan kriticky vnimal roli médii v obcanské spolecnosti, aby umél
vyhodnotit, do jaké miry jsou média v dneSni dobé schopna obcaniim pomédhat
V poznani okolniho svéta, v racionalnim rozhodovani, ve zjisténi toho, co je v jeho
zajmu a v nejobecnéjsi rovin€ pak, aby chéapal pojeti vefejné sféry a role médii
v demokracii (JIRAK, WOLAK 2007: 8).

Vyznam této kompetence dodava 1 skuteCnost, Ze se pozadavek na péstovani a
rozvoj medidlni gramotnosti objevuje 1 v dokumentech evropskych organti. Komise
evropskych spolecenstvi vydala v prosinci roku 2007 dokument nazvany Evropsky
pfistup k medidlni gramotnosti v digitdlnim prostiedi. Tento dokument definuje
medialni gramotnost jako: ,,Medialni gramotnost je obecné definovana jako schopnost
ziskavat pristup k médiim, chapat a kriticky vyhodnocovat riizné aspekty médii
a medidlnich obsahii a vytvdret sdéleni v riiznych kontextech* (JIRAK 2009: 14).

Stancl ve své knize uvadi pét principti medialni gramotnosti:

1. ,, Vsechna medialni poselstvi jsou vykonstruovana.

2. Rizni lidé maji rozdilné zkuSenosti se stejnym poselstvim médii.

3. Medialni poselstvi jsou vykonstruovana prostrednictvim jejich vlastniho jazyka,
ktery se ridi vlastnimi pravidly.

4. Média vyuzivaji hodnost a ndzorii.
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5. Vetsina medidlnich poselstvi je konstruovina v zdjmu dosazeni zisku a/nebo
moci. “(STANCL 2008: 55).

Ukolem ugitele je se na tyto principy ptat, klast spravné otazky. Ugitel &i pedagog
volného Casu by se m¢l snazit spolu se studenty formulovat otazky a posléze na n¢ najit
i spole¢nd odpovédi (STANCL 2008: 66).

Medidln€¢ gramotni lidé by méli byt schopni lépe chrénit sebe i své rodiny
pred kodlivym nebo uraZejicim obsahem médii (JIRAK In. MASEK, SLOBODA,
ZIKMUNDOVA 2009: 12). Jsou schopni maximalné vyuzivat dostupna média pro své
vzdélani, osobni rozvoj i uspokojeni potieb (POSPISIL, ZAVODNA 2010: 47). Umi
porozumét tomu, co vidi, ¢tou, slysi, dekodduji obsah sd€leni, umi zaujmout kriticky a
autonomni postoj. Také maji byt schopni selektivity pii pfijimani konkrétnich sdéleni,
selektivity pii volbé médii a usudku pfi zuzitkovani informacnich i zdbavnych sdéleni.
Medialné gramotnd osoba chape, ze média maji komercni, politické i ideologické
implikace, Ze kazdé médium ma propojenost formy a obsahu (STANCL 2008: 53).
Proto je potieba podporovat rozvoj medialni gramotnosti ve vSech oblastech spolecnosti
a zaroven sledovat jeji pokrok (JIRAK In. MASEK, SLOBODA, ZIKMUNDOVA
2009: 12).

Medialni gramotnost je dulezitd obzvlast¢ pro zaky a studenty s uritym
handicapem, protoze je muze posilit vii¢i prostiedi. Medialni prostiedky jim mohou
pomoci se vyjadfovat na vy$si Girovni, nez by se jim dafilo verbalné (STANCL 2008:
55).

Zakladni problémy fungovani médii miZeme rozdélit do nékolika skupin. Zaroven
tim 1ze znézornit témata, kterych se medialni gramotnost dotyka:

1. Média svét neodrazeji. VSe co se v médiich objevi, nejprve proslo vybérem a
zpracovanim, které podléha urcitym pravidlim a zvyklostem.

2. Z4adna z etap zpracovani medialni informace neni opro$téna od postupll vybéru a
zestruénéni. Novinaf nehraje roli kronikare, ale predevSim interpreta.

3. Zasadni roli v procesu medidlni komunikace hraje publikum, které nelze povazovat
za unifikovanou masu. Proces interpretace medialniho sdéleni je u jedince ovlivnén
konkrétnimi zkuSenostmi a okolnostmi jeho Zivota.

4. Medialni komunikace jako slozity socidlni systém nepodléha absolutnimi vlivu zadné

ze slozek, kter¢ ji ovliviuji.
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5. Existuje mnozstvi variant ve zptsobu vyjadieni a prezentace sdéleni, které vyplyvaji
Z rozdilt mezi jednotlivymi komunika¢nimi technologiemi (VRANKOVA 2006
online).

Aktivni vstup médii do socidlné komunika¢niho Zivota spole¢nosti zvySuje potiebu
Clend spolecnosti znat povahu, podstatu, urCujici faktory a pravidelnosti tohoto
pusobeni. Utvati se tak nova kompetence — medialni gramotnost. Tato kompetence se
U jednotlivych ¢lenti spole¢nost zvySuje nerovnomérné. Média samotna a lid¢, ktefi
vV nich pracuji, se stale zfetelnéji zdokonaluji a maji k dispozici stale vice poznatki
0 pravidelnostech své prace a jejich dopadech. Naproti tomu uzivatelé médii si k této
nové kompetenci hledaji cestu zietelnd pomaleji JIRAK, WOLAK 2007: 6).

Nerovnovazny vztah mezi hlavnimi aktéry medidlni komunikace, politickymi a
ekonomickymi aktéry a uzivateli vedl k tomu, Ze se vfadé¢ zemi postupem casu
zformulovala potfeba systematického vzdélavani wuzivatell v oblasti medidlni
komunikace, ktera se posléze vyvinula do podoby medialni gramotnosti jako soucasti
vSeobecného vzdelavani. To vedlo kustaveni svébytné oblasti soustavného
pedagogického plsobeni oznaCovaného jako medidlni vychova. V dnesni dobé je
osvojovani zakladli medialni gramotnosti institucionalizovano do podoby skolni
I mimoskolni medialni vychovy, jez se realizuje jednak jako soubor volno¢asovych
aktivit, jednak jako souéast veobecného vzdélavani (JIRAK, WOLAK 2007: 7).

Medialni gramotnost je tedy schopnost orientovat se v souasném svété, v némz
velmi vyznamnou roli hraji média. A medialni vychova je jednou z cest, jak posilit

demokraticky charakter spole¢nosti (STANCL 2008: 52).

1. 4 Medialni vychova

Medialni vychova by nas méla naucit zejména medialni gramotnosti. Vzhledem
k tomu, Ze se zabyvam osobami do 15 do 30 let, tedy studenty zakladnich a stfednich
Skol, které maji ve Skolnich vzdélavacich programech zahrnutou medialni vychovu,
popisuji v této kapitole jeji principy a cile. Medialni vychova by tyto osoby méla naucit,
jak média prospésné vyuzivat ve svém volném case, ze mohou byt informacnim
prosttedek k traveni volného casu.

Soucasna generace vyrlistd ve spolecnosti, kterou charakterizuje celd tada
zasadnich inovaci a zmén. K velmi zasadnim patii jevy a procesy, které napomahaji

vzniku informacni spole¢nosti, tedy médii, vcetné novych informacnich
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a komunikacnich technologii (SAK 2009: 242). Z tohoto dliivodu je dilezité, ze od roku
2006 byla medidlni vychova zavedena jako prufezové téma do Ramcového
vzdélavaciho programu. Medidlni vychova by méla piekonat propast mezi Skolou a
svétem mimo Skolu, neni vzdélavanim pouze pro formalni vzdélavaci systémy
(STANCL 2008: 54).

Prifezové téma Medialni vychova v zdkladnim vzdéldvani nabizi elementarni
poznatky a dovednosti tykajici se medialni komunikace a prace s médii. Jejim hlavnim
cilem je rozvoj medialni gramotnosti zakli do takové urovné, aby vyuzivani médii byla
¢innost, kterou ma jedinec co nejvic pod vlastni kontrolou a jiz dokaze fidit tak, aby
mohl medialni nabidky co nejvice vyuzit (MICIENKA, JIRAK 2006: 16, 215).

Cinnosti v oblasti medialni vychovy by mély byt zaloZeny na analyze, srovnani
a hodnoceni medialnich textii. Medialni vychova by méla naucit zdka vybirat, hodnotit
avyuzivat informace z médii, rozhodné¢ neni jejim ukolem vychovat z ¢loveéka
publicistu (DANEK, KOSOVA 2004-2005: 52).

Deklarovanym tucelem medialni vychovy neni to, aby jeji absolvent umél
profesiondlné zachdzet s videokamerou ¢i nahrat rozhovor, absolvent medialni vychovy
by mél poznat, do jaké miry byl rozhovor, ktery natocil n¢kdo jiny, n&jak upraven, a
kdy ztstal v nezménéné podob&. Neboli do jaké miry mulze davérovat tomu,
co v rozhovoru vidi a slysi (BINA 2005: 25).

Cile medialni vychovy spocivaji také v ochran¢ déti a dospivajicich pfed vlivem
prezentace nasili a sexudlni tématiky, zejména v televizi, dale v poZadovani pravdivych
a objektivnich informaci o aktudlnich problémech. Medialni vychova pftispiva
ke kultivaci ¢loveéka, k ochrané pted vlivem reklamy, k ochrané kulturniho dédictvi a
narodniho jazyka. Mezi cile se fadi i vychova k obc¢anstvi, rozvoji obcanské spole¢nosti
a demokracie a Vneposledni fadé¢ piredchazeni stereotypizaci rodovych
&i etnickych identit (STANCL 2008: 56).

Metody pouzivané pii vyuce medidlni vychovy vychazeji piedev§im z metod
interaktivni vyuky, nejcastéji je vyuzivana analyza textu, prace v malych skupinkach,
diskuze a brainstorming (MICIENKA, JIRAK 2006: 18).

Jednotliva Skola ma moznost volby rozhodnout, jakym zptsobem bude medialni
vychovu realizovat. Nejcastéjsi forma je integrace tematickych okruhii mediélni
vychovy do vzdélavaciho obsahu vybranych vyucovacich pfedmét. Dalsi moznosti je

wvewr

realizace medialni vychovy jako samostatného pfedmétu (DOUBRAVA 2006: online).
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1. 5 Clenéni médii

Média miizeme délit podle riiznych kritérii. Lze je naptiklad tfidit jednak jako celek
(média ti§ténd, vysilaci i sitovd) a jednak uvnitf téchto zékladnich skupin (JEZEK,
JIRAK 2014: 15). J. Dominick média d&li na dvé& veliké skupiny — tisk a elektronicka
média. Do tisku zahrnuje noviny, knihy, casopisy a do elektronickych médii
magnetofonové pasky, gramofonové desky, film, televizi, video a pocitacové site.

Jiné rozttidéni poskytuje M. DeFleur a S. Ballova- Rokeachova. RozliSuji masovy tisk,
film a média s vysilanym signalem, kam zahrnuji telegraf, telefon, rozhlas, televizi a
video (VYROST, SLAMENIK 1998: 127).

Mozné je také déleni na média staticka a dynamicka. Mezi statickd média fadime
ta, kterd nejsou spojena s pohybem, patii sem text, grafika a nepohyblivé obrazy.
Dynamicka média neboli pohyblivé obrazky, animace a zvuky. Jednotliva média lze
spojovat dohromady. Napt. média pohyblivé obrazky a zvuk mohou byt distribuovany
pomoci urcitych komunikacénich prosttedkti — zvukového filmu nebo pomoci televizniho
vysilani (CHROMY 2014: 41).

McLuhan rozdéluje média na horkd a chladnd. Vychazel z poznatku, Ze néktera
média maji jiné GCinky na piijemce sdéleni nez ncktera dalsi. Pro horkd média neni
dalezitd prilis aktivni ucast ¢i podil piijemce sd€leni na predavani prenasenych
informaci, protoze obsahuji vysokou miru informaci. Niz§i ucast piijemce sdéleni
potom vede Kkur¢ité odtazitosti osobni i socialni. Pfikladem miuZe byt rozhlas.
U chladnych meédii je naopak vyzadovana vysokd osobni UCast a aktivita piijemce
sdéleni, protoZe obsahuji menSi miru informaci a proto vyzaduji mnohem aktivnéjsi
smyslové zapojeni piijemce sdéleni. Za chladné médium lze povaZovat telefon
(CHROMY 2014: 43).

Média miZeme z hlediska vyznamu délit na média v Sirokém slova smyslu, média
v uz8im slova smyslu a média v nejuz$im slova smyslu (ZANTOVSKY 2013: 22).
V Sirokém slova smyslu mohou byt médii vSechny prostfedky ¢i prostiednici styku
v§e, co je schopno na sebe poutat vyznam, ktery je médii pfenasen a na zaklad¢ uzivani
sdileného kédu mu obé strany zprostiedkovanému styku rozumi. Média maji spisSe
socialni vliv (ZANTOVSKY 2013: 22).

V uz§im slova smyslu média slouzi primarné ke komunikaci, nikoliv vS§ak k masové
komunikaci. Mezi média v tomto smyslu patii fe¢, neverbalni komunikace, uméni,

skolstvi &i naptiklad architektura (ZANTOVSKY 2013: 23).
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V nejuzsim slova smyslu jsou média prostfedky masové ¢i medialni komunikace —
média ti§téna, elektronicka a nova (ZANTOVSKY 2013: 22).

Média lze tiidit také podle kritérii:

1. Dle typu — noviny, ¢asopisy, tiskové agentury, televize, radia ¢i internetové servery.
2. Dle zaméfeni — zabava, publicistika, zpravodajstvi, ekonomika, atd.

3. Dle periodicity — vysilani kazdy den, jednou tydné, mé&si¢né, Casopisy, tydeniky,
deniky.

4. Dle pasobnosti - média lokalni, regionalni, narodni a mezinarodni (VANA 2012:
online).

Tisténa média délime obvykle podle periodicity (denik, tydenik, mési¢nik), podle
obsahu (zpravodajskd, zpravodajsko — publicistickd média, spolecenské magaziny,
zaméiené na ekonomiku, finance a pravo, média o automobilech, sportu, zdravi nebo
cestovani, zdjmova a hobby média). Rlizné moznosti nabizi také d€leni podle zaméteni
na cilovou skupinu — déti, Zeny, muZi, teenagefi nebo napiiklad zahradkati (JEZEK,
JIRAK 2014: 15).

Podle mistniho rozsahu plsobeni miizeme rozliSovat média celostatni (nekdy téz
nadregionalni) a regionalni, piipadné mistni (lokalni). Rada celostatnich médii viak
nabizi 1 vlastni regionalni pfilohy a kombinuji tak celostatni obsah s obsahem
regionalnim (JEZEK, JIRAK 2014: 15).

VétSina médii nabizi charakteristiku své cilové skupiny na prvni strané své webové
aplikace. Neznamena to ale, Zze deklarovany marketingovy cil vydavatele se shoduje
s realitou. VSe, co o sob& vydavatel tisténych periodik fika, je potfeba podrobit vlastni
kritické analyze (JEZEK, JIRAK 2014: 16).

Rozhlasové a televizni vysilani se v Ceské republice d&li predevsim na vysilani
soukromé a vysilani vefejné sluzby, v Ceském prostiedi Castéji pouZivan vyraz
vefejnopravni vysilani. Podle obsahu se dnes zfetelné¢ vyd€luji zejména stanice
zpravodajské a sportovni. Obsahové Uzké specializace se objevuji vice v zahranici, ale
uz i v Ceském prostfedi se objevuji napiiklad filmové kandly zamétené na Ceské a
slovenské filmy nebo na dokumenty. VétSina Ceskych televiznich stanic rozliSuje cilové
skupiny az u jednotlivych potadu, 1 kdyz nékteré proklamuji cileni na rodinu, muze ¢i
zeny. Z hlediska dosahu se rozliSuje vysilani celoplos$né, regiondlni a mistni. Neni
vymezenou plochou, kterou vysilani zasahne, ale poc¢tem obyvatel, ktefi vysilani mohou

ptijimat. (JEZEK, JIRAK 2014: 16).
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Meédia lze rozliSovat i podle zplsobu financovani. Na rozdil od tiSténych médii,
internetu a socialnich siti, které platime jako kazdé¢ jiné zbozi a zaroven se jako jejich
uzivatelé davame k dispozici reklamniho trhu, je vysilani televizni a rozhlasové
zatizeno povinnosti platit rozhlasovy, respektive televizni poplatek. Vybrané poplatky
slouzi k financovani vefejné sluzby poskytované Ceskou televizi a Ceskym rozhlasem
(JEZEK, JIRAK 2014: 17).

U sitovych médii stale nejvetsi skupinu tvoti webové aplikace tisténych periodik a
vysilajicich radii a televizi. Pomémé pomalu vznikala vyhradné internetovd média,
kterd by neméla svou verzi tiSt€nou ¢i vysilaci. Segmentaci internetovych médii urcuji
do zna¢né miry vyhledavace, pracujici vétSinou s prevazujicim obsahem periodika

(JEZEK, JIRAK 2014: 17).

2. Masova komunikace

V této kapitole se budu zabyvat jednotlivymi druhy masovych médii.
Komunikujeme pomoci feci a pisma. Pokud chceme, aby komunikace oslovila vétsi
mnozstvi lidi, musi do komunika¢niho procesu vstoupit prostfednik, nejcastéji prave
médium, masové médium. Komunikace, kterd probihd pomoci masovych médii, se
nazyva masova komunikace. Zminovana média, kterymi se zabyvam vhledem k cili
préace, vyuzivame pravé k masové komunikaci, proto ji charakterizuji.

Masova komunikace patii k nejcharakteristi¢téj$im rysim soudobé civilizace.
Umoznuje velkoplosné Sifeni informaci do Sirokého anonymniho a také jazykové a
kulturné rozli¢ného publika. Sdéleni je Sifeno periodicky prostfednictvim prostfedkl
hromadného sdé€lovani, pfi¢emz tok informaci je jednostranny, bez moZnosti pifimé
reakce piijemctl a jejich kontaktu s komunikatorem (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 10).

Kazdodenni zkuSenost s masovou komunikaci je nesmirné pestra. Je dobrovolné a
obvykle ji formuje kultura a naroky, které na jedince klade jeho zptsob zivota a socialni
prostiedi, v némz zZije (McQUAIL 1999: 31).

V nékterych ohledech je velice piibuzna s komunikaci interpersondlni. Spole¢né ma
zékladni komunika¢ni schéma. Schéma zahrnuje ptivodce sdéleni — komunikatora, samo
sdéleni po obsahové strance — co se sdéluje, 1 po strance formalni — S pomoci jakych
prostiedkti a jakymi cestami (kanaly) se sd€luje, a pfijemce sd€leni — recipienta.
Zaroven je ale specifickym druhem komunikace, odliSnych od ostatnich druht

komunikace (VYROST, SLAMENIK 1998: 128).
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Specifikace spocivd v nékolika faktorech. Pro masovou komunikaci je
charakteristické, e ptvodcem i piijemcem je predev§im mnozina lidi (VYROST,
SLAMENIK 1998: 126). MnoZina osob neboli pojem masa. Masa je charakterizovana
jako nediferencovany velky soubor, ktery ma pievazné zapornou podobu. Postrada
poradek a je projevem masové spolecnosti (McQUAIL 1999: 58).

DalSim specifickym rysem je jeji vefejny charakter. Znamena to jeji dostupnost
kazdému potencionalnimu zijemci (VYROST, SLAMENIK 1998: 126). Tim, Ze
komunikator predklada sd€leni Sirokému publiku, ¢ini z n¢j automaticky sdéleni vetejné
(POSPISIL, ZAVODNA 2009: 9).

Specifikum masové komunikace je také to, ze zpravidla nedochazi k preménam roli
privodce, komunikatora a pfijemce, recipienta. Role piivodce a pfijemce jsou tu trvale
rozd¢leny, sdéleni postupuje jednosmérné od ptivodce k piijemci. Dal§im rysem je, Ze
pavodce a pifjemce nejsou v piimém bezprostiednim kontaktu (VYROST, SLAMENIK
1998: 127). Kontakt, ktery mezi nimi vznika, je zcela neosobni, probihd pomoci
prostfedkt hromadného sd€lovani — médii. To publiku supluje pocit, ze je v pfimé
interakci s komunikatorem a vytvaieji ¢asovou a prostorovou vzdalenost mezi ucastniky
komunikace (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 9).

Skute¢ny proces komunikace prostfednictvim masovych médii nevyhnuteln¢ vede
K ustaveni vztahli masového charakteru mezi podavateli a pfijemci. Tyto vztahy jsou
nutné jednosmémné, neosobni a vétSina masoveé komunikovanych sdéleni pochazi
z centralizovanych primyslovych ¢i byrokratickych organizaci, jez maji od svych
predpokladanych adresatii znacny odstup (McQUAIL 1999: 59).

Proces masové komunikace charakterizuje velky rozsah, jednosmérny tok,
asymetrie, propocitany vztah, standardizovany obsah, neosobnost a anonymita
(McQUAIL 1999: 60).

V masové komunikaci jsou podavateli téméf bez vyjimky bud profesiondlni
komunikatofi (novinafi, producenti, atd.) zaméstndvani ustavenymi medidlnimi
organizacemi, nebo jiné osoby (inzerenti, vykonni umélci, atd.), jimZ organizace
umoznila pfistup do média (McQUAIL 1999: 59).

Jelikoz masovd komunikace oslovuje Siroké publikum, musi mezi né a
komunikatora vstoupit prostfednik (médium). Pravé ktomuto slouzi prostiedky

hromadné komunikace, tedy masova média (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 9).
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2.1 Masova média

Vzhledem Kk cili této prace budu v nasledujicich kapitolach popisovat jednotlivé
druhy masovych médii, které osoby od 15 do 30 let mohou preferovat. VSechna média,
na ktera se v ramci vyzkumného Setieni respondentll ptam, se fadi mezi média masova,
proto je nejprve charakterizuji. Poté uz se podrobnéji zabyvam tiSténymi i
elektronickymi médii, konkrétné rozhlasem, televizi, internetem i novymi médii.
Jednotliva média vystihuji podle autort, poté se na n¢ ptam respondentli z fad mladeze a
zjist'yji, jak jsou V jejich volném cCase oblibena.

Pokud pfijemci ¢i uzivateli novin, casopist, vysilani apod. nejsou konkrétni jedinci
¢i skupina jedincli, nybrz anonymni, jen obecné definované mnoziny, pouzivame
oznaceni ,masovd média“. Masovda média disponuji technickymi prostfedky
a organizacnim uspofddanim, jez jim dovoluji pravidelné, poptipad€ pribeézné nabizet
anonymni a oteviené mnoziné piijemct sdéleni, ktera mohou informovat, vzdélavat
&i bavit (MICIENKA, JIRAK 2007: 18).

Masmeédia jsou jako typ konstituovéana tim, Ze se zamétuji vyhranéné kvantitativng,
tj. na celé skupiny pfijemcii a na popularni témata. Proces celého jejich fungovani
ve spolecnosti ma specifickou strukturu: ptevahu ekonomického modelu, potlaceni
autora, faktickou absenci kategorie individualniho adresata v celém modelu a neustaly
skryty manipulaéni, kontrolni &i organizaéni tlak na adresaty (NIKLESOVA, BINA
2010: 74).

Masovost medidlni komunikace souvisi s rozvojem technickych mozZnosti vyroby a
pfenosu sdéleni, tedy nejprve moznosti tisku a pak s vysilanim elektromagnetickych
vin. V soucasnosti se nejvice rozvijeji média zalozend na vyuziti tzv. digitalizace.
Tyto technické zaleZitosti vyznamné ovliviiuji moZnosti a podobu masové komunikace.
Digitalizace umoZnila rozvoj celosvétové oteviené sité zvané internet. Diky nému je
mozné posilat a pfijimat sdé€leni prakticky okamzit€¢ bez ohledu na skute¢nou
geografickou polohu odesilatele a piijemce (MICIENKA, JIRAK 2006: 22).

Od masovych médii se ocekdva, Ze piinaSeji zpravodajstvi odpovidajici
demokratickym hodnotam, tedy takové, které se nemusi shodovat s ekonomickymi ¢i
politickymi cili novinait ani vlastnik(i médii (WINFRIED 2004: 51).

Masova média jsou zdrojem moci — potenciondlnim prostiredkem vlivu, ovladani a
prosazovani inovaci ve spolecnosti, pramenem informaci Zivotné¢ dulezitych
pro fungovani vétSiny spolecenskych instituci a zdkladnim ndstrojem jejich ptenosu.

Jsou vyznamnym zdrojem vykladl socidlni reality a pfedstav o ni. Z toho divodu jsou
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média mistem, kde jsou konstruovéany, ukladany a nejviditeln&ji vyjadfovany zmény
v kultute a hodnotach spolec¢nosti a skupin. Jsou zdrojem uspotfaddanych a vetejné
sdilenych vyznamovych soustav, které empiricky i hodnotové vymezuji, co je normalni.
Odchylky jsou signalizovany a pomeéfovany tim, co je povazovano za veiejné
akceptovanou podobu normality (McQUAIL 1999: 21).

Masova média jsou také prostfedim, kde se na narodni i mezinarodni Urovni
odehrava cela fada udalosti z oblasti vefejného zivota a jsou primarnim klicem ke slavé
a kpostaveni znamé osobnosti, stejné jako Kk u¢innému vystupovani na vefejnosti

(ZANTOVSKY 2013: 19).

2. 1.1 TiSténa média

TiSténd média jsou nejstarsi prostfedky masové komunikace. Zasadnim meznikem
ve vyvoji tohoto média byl vyndlez knihtisku (POSPISIL, ZAVODNA 2009: 38).
Do jeho néstupu byla kniha psana a hlavné rozSifovdna rukopisné. Knihtisk pomohl
rozsifit komunikacni styl psaného sdéleni, kdy nemusime mit po ruce autora, abychom
se jej zeptali, jak co myslel (BLAZEK 1998: 255). Sam tisk ovlivnil postupné obsah —
smérem k svétlejSim, prakti¢téjsim a lidovéjsim dilim, stejn€ jako k politickym a
naboZenskym pamflektim a traktatim. Kniha hrdla roli v proméné stfedoveké
spole¢nosti, sehrala neodmyslitelnou ulohu (McQUAIL 1999: 33).

Knihu jako médium Ize charakterizovat jako technologie ru¢niho pisma, velikym
poctem kopii, svdzanymi strankami, zboznim charakterem, individudlnim uzitim,
svobodou publikovéni, rozlicnym obsahem (McQUAIL 1999: 33).

Vynalez knihtisku v poloving 15. stoleti byl zdsadnim meznikem i ve vyvoji dalsiho
tiSténého média — novin. Noviny se ukdzaly vhodnym prostiedim k prezentaci, vyméné
a ttibeni nazorl burZoazie jako nové spolecenské vrstvy a nadéjnym nastrojem osvéty a
vzdélavani. Jiz béhem 19. stoleti pokrocila jak technologie vyroby novin, tak
modernizace spolecnosti do takové miry, ze bylo mozné vyrabét rychle dostate¢né
velky pocet kopii. Soucasné bylo dost gramotnych potencialnich ¢tendit, ktefi ocenili
jednoduché a atraktivni Cteni. VEtsi pocet vytiska jednoho ¢isla, distribuce pouli¢nim
prodejcem a vynosy z fadkové inzerce dovolily snizit cenu jednoho vytisku natolik, ze
se noviny staly dostupnymi S$ir§im cCtendiskym skupindm a zacaly piindSet zisk
(MICIENKA, JIRAK 2007: 20). Prvni noviny se vyzna¢ovaly periodicitou, komeréni

podstatou (byly volné v prodeji), mnohostrannym vyuzitim (slouzily k informovani,
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zaznamenavani, inzerovani, rozptyleni i k Sifeni klepll) a vefejnym Ccili otevienym
charakterem (McQUAIL 1999: 34).

Noviny jako médium vychdzeji Casto a pravideln¢, maji zbozni charakter a
informacni obsah. Plsobi ve vefejné sféfe a maji meéstské, svétské publikum
(McQUAIL 1999: 34).

Kritériem uspésnosti dneSnich novin se stal zisk, stejné jako v ptipad¢ kazdého
komer¢niho média. Zisk plyne vydavatelim piedev§im z inzerce. Soucasné noviny
délime podle raznych kritérii. NejCastéji podle Cetnosti vychdzeni — deniky, obdeniky,
tydeniky, ¢trnactideniky, mésicniky a obcasniky. Dale délime tisk podle dosahu. Muze
byt mezinarodni, narodni, regionalni nebo lokdlni. Také je mozné dé¢leni podle
seridznosti obsahu. Na naSem trhu lze najit seriézni a bulvarni deniky. V soucasné dobé
je na nasem trhu okolo tii tisic tituli, z nichZ nejprodavanégjsi jsou Blesk, MF Dnes,
Pravo, Lidové noviny a Hospodaiské noviny (POSPISIL 2011: 38).

Mezi tisténa média patii také Casopisy, které jsou vhodné na osloveni konkrétnich
cilovych skupin. Vyhodou casopisl je, Ze mohou rozvadét témata na vice stranach a
ptinaset dalsi dopliiujici informace (POSPISIL 2011: 40).

Casopisy lze délit na tii zakladni druhy — popularni Gasopisy, odborné asopisy a
inzertni periodika. Popularni casopisy lakaji na prednich strankach fotografiemi
znamych osobnosti a vyuZivaji pestrobarevné grafiky. Odborné Casopisy nabizeji
informace ¢tenartim, kteti maji hlubsi zdjem o problematiku zvetejfiovanou v novinach
¢1 jinych médiich. Inzertni média mohou byt bézn¢ prodavéana, nebo mohou byt zdarma.
Jesté existuje specificky druh Casopisu — firemni zaméstnanecké listy, které si vydava
firma sama (POSPISIL 2011: 39).

Tyto zakladni kategorie 1ze rozvést na konkrétni typy Casopist. Nejrozsitengjsi jsou
Casopisy, které bychom mohli oznacit jako ,,nenarocné ¢teni®, coZ jsou levna periodika
s velmi nenaro&nym obsahem. Ctenafi téchto periodik jsou spise lidé s niz§imi piijmy se
zékladnim a stfedoskolskym vzdé&lanim (POSPISIL 2011: 39).

Déle se mizeme setkat s tzv. tradi¢nimi tituly, coz jsou zurnély pro celou rodinu,
které maji po léta vétSinou neménnou formu a stabilni troveil. Do této skupiny spadaji i
spoleCenskd a politicko — hospodaiska periodika. Na trhu muzeme najit také velké
mnozstvi periodik pro déti a mlddez. Nejedna se jen o znama ,bravicka®, ale 1
0 periodika vénujici se informacim o pocitatovych hrach ¢i technickych novinkach

(POSPISIL 2011: 39).
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Hojné rozsitenou skupinu Casopist tvoii exkluzivni tituly — periodika urcena jak
zenam, tak muzim, pfedevsim vzdé€langj§im a z vysSich pfijmovych vrstev. Velkou
popularitu v dnesni dobé maji Casopisy pfinasejici tzv. vSeobecny piehled. Predkladaji
¢tenaifim informace z rtiznych oborti a oblasti zivota z domova i celého svéta. Na trhu
najdeme i Sirokou nabidku erotickych periodik jak pro muZe, tak pro Zeny (POSPISIL
2011: 40).

Pro tiSténa média, zejména tisk je limitujici Cas zpracovani. Termin, lhtita, kdy
musi byt novinafiv material odevzdan, pfipraven k vyrobé a distribuci, je redakéni
uzavérka. Divodem je 1 v dnes$ni dob¢ Casova a technickd naroc¢nost, kterou tisk novin a
Casopist predstavuje. S tim Uzce souvisi aktudlnost informaci. Lidé se nezajimaji
0 udalost, kterd se odehrdla pted nckolika dny a v pribéhu casu absolutné ztratila
na vyznamu. Staré, jiz vy¢pélé informace by redakce pfipravily o ¢tenafe. To by v dobé
ostrého konkuren¢niho boje na medialnim trhu, v dobé, kdy existuje mnozstvi
alternativnich informacnich zdroji, vazné posSkodilo ekonomické vysledky firmy
(FTOREK 2006: 116).

Tisténa média, nejvice tiSténé noviny nyni zazivaji krizi, lidé je pfestavaji Cist,
vydavatelé snizuji néklad a né¢kterd média pomalu spéji k zaniku. Muze za to neustaly
vyvoj. To, co zitra vyjde v novinach, je dnes na internetu, a to rychlosti blesku. Lidé
tedy nemaji potiebu si kupovat informace, které jsou v nejlepSim piipadé den staré.
Navic se snizujicim se prodejnim ndkladem novin, které logicky pfindSi prodej
inzerentl, maji vydavatelé i mens$i pfijmy a stim souvisi Setfeni, mimo jiné i
na novinafich. Odrazi se to i na kvalité pfinasenych zprav. Casto se opakuji stejna
témata, vyvolavaji se radoby kauzy a nejde se s problematikou do hloubky. Vyhlidka je
takova, Ze jesté vice posili internetovda média a mobilni aplikace a vyrazné poklesne
podil tisténych médii. Analogovy svét bude postupné nahrazovan digitdlnim
(HRADECKA 2011: online).

Ne vSechny ndzory v probihajicich diskuzich jsou ve vztahu k budouci existenci
tisténych médii pesimistické. VétSinou se shoduji v tom, Ze tiSténd média, vcetné
denniho tisku sice preZziji, ale budou se muset pfizpisobit zménénym podminkam.
Internet se ale ve spolecnostech s rozvinutymi informaénimi technologiemi zfejmé stane

prvotnim a hlavnim zdrojem zpravodajskych informaci (JIRAK, WOLAK 2007: 121).
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2. 1. 2 Elektronicka média

Elektronickd média stiraji casova a lokalni vymezeni a vytvateji ze svéta ,,globalni
vesnici“. Oproti puvodnim médiim jsou charakterizovana interaktivitou,
multimedialitou, asociativnosti, viceuroviovosti a vicesmérnosti komunikace a
distribuce informaci (NOVAKOVA 2009: online).

Moznost piendset signaly bezdratovym radiovym spojenim povzbudila prace
na vyznamném poli mezilidské komunikace, na bezdratovém pienosu zvuku a pozdéji

obrazu se zvukem, tedy na rozvoji rozhlasu a televize (JEZEK, JIRAK 2014: 42).

2.1.2.1Rozhlas

Rozhlasové a pozdéji televizni vysilani znamenaly také zna¢né vyznamnou zménu
V zivotnim stylu a zpasobech vyhledavani zabavy. Diive, chtél — li se clovek pobavit
poslechem hudby ¢i sledovanim obrazki, musel kviili tomu opustit domov a jit do kina,
(ale také ziskavani informaci) do domacnosti (JEZEK, JIRAK 2014: 44).

Hlavni Zzanrova inovace, spole¢na rozhlasu i televizi, spociva v jejich schopnosti
primého sledovani, pfenaseni a zaznamenavani udalosti ve chvili, kdy se dé&ji. Dalsim
charakteristickym rysem rozhlasu a televize je vysoky stupenn regulace, kontrola a
udélovani licenci vefejnymi institucemi. Navzdory tomu, jak blizko maji rozhlas a
televize k moci, prakticky nikdy si nevydobyli jako svoje nezadatelné pravo takovou
svobodu, aby mohli voln¢ vyjadfovat ndzory a chovat se politicky zcela nezdvisle
(McQUAIL 1999: 39).

Rozhlas je médiem, které nemé konkurenci v jednoduchosti vyrobnich postupd,
principti fungovani a aktudlnosti. Rozhlas je akustickym médiem, jeho hlavnim
vyrazovym prostiedkem je pouze slovo. Hlavni vysilaci ¢as je rdno, tedy doba, kdy lidé
vstavaji a cestuji do prace. NejcCasteji lidé poslouchaji rozhlas pii cesté¢ autem, v tuto
dobu také poslucha¢ vnima nejvice vysilanych informaci. V ostatnich ptipadech
nejéast&ji slouzi rozhlasové vysilani spise jako kulisa (POSPISIL 2011: 40).

| v ptipadé rozhlasu plati rozdéleni na vefejnopravni a soukroma média. Cesky
rozhlas se vSemi jeho stanicemi patfi mezi vefejnoprdvni média. Jeho poslanim je
nestranné, objektivni, pravdivé a pohotové informovani Siroké vefejnosti. Soukromé
rozhlasové stanice povazujeme za mistni média, pfestoze nékteré maji celorepublikovy

dosah. V jejich vysilani dominuje hudba. Doménou jsou tzv. kontaktni potady, tedy
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ruzné pisnicky na piani, soutéZe. V posluchaci maji za kol vytvofit dojem, Ze se piimo
zG&astni na vysilani stanice, Ze je jeho sou¢asti (POSPISIL 2011: 41).

Nespornou vyhodou rozhlasu je aktualnost. Moderni rozhlasové stanice jsou
schopné informovat o udalostech prakticky v pfimém pienosu. Stejné tak vyroba
rozhlasovych pofadil je velmi operativni a neni technicky naroéna (POSPISIL 2011:

42).

2.1.2. 2 Televize

Televize je vnaSich podminkach nejvyznamngj$im médiem, je médium, které
nevyzaduje od piijemce sd¢leni (divaka) prakticky Zadnou aktivitu. Staci televizi pustit
a divat se. Nesporou vyhodou televizniho vysilani je kombinace vizualnich a
sluchovych moznosti $ifeni sdéleni, coz mé za vysledek zesilujici efekt vnimani sdéleni.
Audiovizuédlni komunikace je jednou z nejucinnéjSich forem medidlni komunikace.
Pro vyjadfeni sdéleni Ize v televizi vyuzit obrazu, barvy, pohybu, slova, hudby, zvuku,
animace &i triktt (POSPISIL 2011: 42).

I televizni prostfedi je rozdéleno na vefejnopravni a soukromé televizni stanice.
Veiejnopravni je Ceska televize se viemi svymi kanaly. Jejim poslanim je informovat,
od roku 1994, kdy své vysilani spustila televize Nova (POSPISIL 2011: 42). Televizi
lze povaZovat za nejvyznamnéjSi informaéni zdroj. Plati pravidlo, Ze co nebylo
Vv televizi, jako by neexistovalo. Stejné jako u rozhlasu muze televize informace
sdélovat velmi rychle, ovSem stejné rychle pomiji jejich vyznam. Jakmile je informace
odvysildna, ztrdci na vyznamu a je okamzité piekryvana informacemi nasledujicimi.
Vystoupeni v televizi ma své specifika, prezentovany text by mél byt kratky a jasny,
mél by byt peclivé pfipraven po obsahové 1 formalni strance. Oproti rozhlasu je
Vv piipad¢ televize dileZitd 1 podoba mluvcéiho, nebot’ informace se pienaseji 1 vizualné
(POSPISIL 2011: 43).

Z hlediska komunikace sdéleni je televizni vysilani omezeno svou
Sirokospektralnosti. Nevime, kdo a v jaky ¢as bude televizi sledovat. Celkovy pocet
televiznich divakl se ¢asto méni podle denniho €asu a aktualniho televizniho programu
(POSPISIL 2011: 43). Schéma televizniho vysilani se snaZi piizptisobit Zivotnim ¢astim
jednotlivych skupin ve spole€nosti. Jiny ¢asovy harmonogram maji béhem dne

naptiklad déti, matky v domdacnosti, podnikatelé ¢i seniofi. Televizni vysilani se snazi
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pfizpusobit zplisobim, jimiz jednotlivé skupiny travi svilj €as, a proto potfady pro né
uréené jsou vysilany v dobé, kdy maji nejvétsi Sance danou skupinu oslovit (SEBES
2009: 70).

Stim souvisi programové ¢i vysilaci schéma televiznich stanic. Peclivé
programovych blokl, vjaké navaznosti a v jakém case bude stanice vysilat.
Programové schéma a nasledné vysilani televize odrazi predevSim cyklicky cas
kazdodenniho zivota divaka. Jeho zakladnim principem je opakovéni. Konkrétni obsah
vysilani se sice méni ze dne na den, ale samotné Casové struktury vysilani zlstavaji
neménné. Televizni vysilani se zaroven snazi kopirovat predpokladané Casové vzorce
kazdodennosti divaki: kdy odchézeji do Skoly (prace) a kdy se z ni vraci, kdy jsou Casy
spole¢nych jidel, kdy je rodina béhem dne pohromad¢, kdy jsou déti ukladany
do postele. Zejména rytmus vecerniho vysilani se snazi vérné napodobit rytmus vecera
v ptedpokladané bézné domacnosti. Podvecerni Cas, kdy je v domacnosti velmi rusno a
pozornost divakll je nestabilni, je ve vysilani vyhrazen porfadiim magazinového typu,
které nevyzaduji piili§ velké soustiedéni. BEhem vecera jsou uvadény delsi pofady se
souvislejsim d&jem (SEBES 2009: 69).

Me¢dii Sifend popkultura, zvlasté televizni seridly, podle Johnsona nesnizuji
inteligenci, ale procvicuji mozky. Televizni repertoar obsahuje vSechny klasické a
moddni formy, které trénuji mozky, a ovlivituji hlavné socialni a emo¢ni inteligenci, uci
dekodovat vizudlni vzruSeni a nuti divaka ke kontextualni orientaci. Podle tohoto autora
jsou reality show perfektni kurzy, jak se v Zivoté chovat v riznych situacich. Podporuji
socialni a emocni inteligenci tim, Ze jim piedvadéji ndhlé zmény spolecenské situace, a
divaci jsou konfrontovani s lidmi, ktefi se v nich musi angazovat. Déti jsou diky reality
show nuceni analyzovat komplikované vztahy, se kterymi by se jinak nesetkaly
(HVIZDALA 2005: 252).

Sledovani televize uspokojuje nékteré dilezité psychické potieby Cloveka, zejména
potiebu zabavy. Televizni vysilani mize byt také vychovnym prostfedkem —
pedagogicky aspekt je pfitomen v aktivnim piistupu ke kultufe nepfimym kontaktem
s kulturnimi dily. Hlavnim problémem televizniho vysilani z hlediska obsahu je pfemira
negativnich spole¢enskych jevli sprvky nésili, kriminality, pornografie apod.
(KROUZELOVA 2010: 67).

V poslednich letech se mohlo zdat, ze televize jako médium je na Ustupu. Rychly

nastup internetu a s nim spojeny rozvoj moznosti on — line pfenosu sdéleni, mél
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odsunout televizi, coz se ovSem nestalo. S rozvojem digitalniho vysilani se televizi
oteviraji nové moznosti, které z ni ¢ini velice moderni médium (POSPISIL 2011: 42).
Digitalni vysilani umoziuje plny rozvoj virtudlnich technologii, interaktivnich a
vkladanych prvki, v¢. virtualni reklamy. Virtudlni technologie, zahrnujici statické i
dynamické virtudlni prvky, které mohou ovlivnit a zlep$it uzivatelsky komfort, zejména
u sportovnich ptenosti (DUSPIVA 2004: 11).

Doposud bylo televizni vysilani pouze jednostranné, televize vysilala sdéleni a
divak na n¢j nemohl piimo reagovat. Technologie digitalniho vysilani vSak umoziiuje
v mnoha p¥ipadech okamZitou interakci divaka (POSPISIL 2011: 42).

Spole¢nym rysem nejnovéjSich hromadnych médii je, ze vSechny vyuzivaji
obrazovky. Vyznam tohoto spole¢ného jmenovatele ale nebyva domyslen, protoze se
jedna o média v mnoha ohledech odlisnd (BLAZEK 1998: 267).

Pocita¢ je zéasadné¢ dulezity z divodu, Zze v Cisté technické roviné umoznuje
vzajemnou propojitelnost rtiznych pfistroji do systému, vyuzivani stale vétsi a stale
rychlejsi rostouci disponibilni paméti. Nékteré rysy pocitaée spolu s monitory vnesly
do novych médii, pfedstavuji ve svém Uhrnu cosi jako jejich novy styl. VSechny
najdeme rozptylené¢ uz dfive, pocita¢ je vSak vzijemné propojuje a vystupiiovava

do nebyvalé miry (BLAZEK 1998: 267).

2.1. 2. 3 Internet

Internet je kombinaci vSech typt médii, jejich doplnénim. Jeho hlavni doménou je
aktualnost a rychlost pienosu sdéleni (POSPISIL 2011: 43). Internet je stejné revoluéni
jako kdysi knihtisk. Zatimco knihtisk umozZnil informace ziskavat ve zmnozeném
origindlu, internet umoZiluje informace publikovat, pfi¢emZ je jen na uZivateli
samotném, co a v jaké plvodnosti, gramatické spravnosti a grafické podobé vyuzije
(VERNER 2007: 58).

Internet je anonymni, redlny. Neni dobry ani Spatny. Je odrazem svéta jako sama
zurnalistika, zrcadlem lidi pfed nim se pohybujicim (VERNER 2007: 58). Internet
predstavuje médium, které dava prostor globalni komunikaci, a to ma vyrazny vliv
na formovani spolecnosti. Internet neposkytuje pouze jednostranné informace, ale dava
prostor kK mnohostranné komunikaci, z tohoto diivodu mtizeme tvrdit, Ze internet je druh
socialni interakce jako vzdjemna vyména informaci (KEKLAR In JIRAK,
KOPPLOVA, KOLLMANNOVA 2009: 335).
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Dnesni moznosti internetové komunikace stiraji rozdilné chépani predstav
individualniho ovliviiovani a masové komunikace jako jednostranného komunika¢niho
procesu. Dnes o internetu hovoiime jako o interaktivnim masovém médiu (KEKLAR In
JIRAK, KOPPLOVA, KOLLMANNOVA 2009: 335). Jeho nespornou vyhodou je
interaktivita, diky niZ je moznd okamzitd reakce publika, a hypertextualita, kterd
umoziuje podivat se na problém z vice stran (POSPISIL 2011: 43).

Zakladnim znakem internetového zpravodajstvi je trivializace, ktera se projevuje
odklonem od rozebirdni skute¢né podstaty problému. Misto, aby byly problémy
uvadény do souvislosti, tyto souvislosti hierarchicky vysvétlovany a syntetizovany,
zjednodusuji se a vysledkem jsou kratké zjednodusené a leckdy i zlehcujici reSerSe.
Na hlavnich ceskych zpravodajskych serverech lze vidét v podstaté totéz — zéplavu
kratkych zprav, ve znacné mife pievzatych ze zahrani¢nich internetovych zdroji.
Evidentni je snaha donutit uzivatele internetu klikat na co nejvice linkli odkazujicich
na stejny server, protoze tak bude dosazeno nejvétsiho poétu zobrazeni reklamy. Cetba
delsiho a komplikovaného textu, zvlast€¢ vyzaduje- 1i soustiedéni a zapojeni
analytického mysleni, je pro valnou ¢ast populace nad jeji schopnosti (VERNER 2007:
60).

Internet je médium, jehoZz hnaci silou je uzivatel. Zda se danéd webova stranka stane
sdélenim masové komunikace, rozhoduje nejen komunikator, ktery ji vytvafi, nejen
systém, ktery medidlni produkt distribuuje, ale pfedevs§im piijemce sdéleni, ktery si
danou webovou stranku vyhleda a zac¢ne ji pravidelné navstévovat. Na internetu, ktery
je dnes univerzalnim médiem pro sdileni informaci, vice neZ kde jinde rozhoduje
nikoliv chovéni toho, kdo se néjaké sdéleni rozhodl komunikovat, ale chovani toho, kdo
se rozhodl toto sdé€leni pfijmout. Tuto volbu méme sice i u tradiénich médii, ale
moznost vybéru a tim i vyznam volby je u nich o n¢kolik fadi niZ§i nez u internetu
(JIRAK, WOLAK 2007: 119).

Internetova generace pocatku tretiho tisicileti nejevi mnoho zajmu o zdroje a
odborné autorizované analyzy, které vyzaduji Cas a premysleni. Vé&tSinovy uzivatel
internetu chce mit po ruce sdé€leni co nejdiive, zjednodusené, srozumiteln€, nejlépe
vizualn¢ prezentované, psané jednoduchym jazykem, nejlépe v zabavném stylu
zpracovani. Vrcholem spokojenosti je, kdyz nachazeny informacni materidl obsahuje
navod feSeni (VERNER 2007: 59).

Internetovy svét je pohodovy. Pfijemci internetového zpravodajstvi s anotacemi,

odkazy, maji piijemny pocit, ze se rychle stavaji odborniky na cokoliv a navic jsou
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v centru déni a mohou pfiislusné prezentované problémy ovliviiovat. Takto by se dal
charakterizovat internetovy ¢lovék- homo internetus (VERNER 2007: 60).

Zasadni silnou strankou internetu je moznost predavani aktudlni informace praveé
ted’ a tady a bez jakychkoliv hranic (POSPISIL 2011: 43). Internet zménil, ptipadné
pfinesl mnoho novych c¢innosti a sluzeb, které internet nabizi. Email, chat, nejrizné;si
informacni sluzby, internetové telefonovani, vyména textli, zvukil a obrazii pocinaje a
tzv. socialnimi weby a sitovymi hrami konce. V internetové komunikaci se zrcadli
vesmir socialni reality sou¢asného svéta, charakter jeho obyvatel 1 nasich mezilidskych
vztahl. Internet a web neni jenom tim, ¢im je. Internet je a bude také tim, co z n¢j
udélame, jak ho oslovime, jak a kterych jeho sluzeb budeme vyuzivat (JIRAK,
WOLAK 2007: 118).

Slabou strankou je divéryhodnost informaci na internetu zvefejnénych, dostupnost
pfipojeni k internetu ¢ devalvace &lankd naslednymi diskuzemi (POSPISIL 2011: 43).
Negativem muze byt pfiznak degenerace lidského byti unikajiciho z redlného svéta,
zanedbavajici své socialni kontakty, které nahrazuje bezproblémovou virtualni realitou.
Hrozi také nebezpecné vytvaieni nezdravé zavislosti na pouzivani internetu, ktera se
nemusi vazat jen na ucast v sitovych hrach a na nekone¢nd chatovani v internetovych
komunitach, ale bohuzel n€kdy i na bezcilné a neucelné surfovani po siti odvadejici
pozornost od jinych naléhavéjsich tikoli kazdodenniho Zivota (JIRAK, WOLAK 2007:
119). Komunikace na internetu dokaze nahradit socialni interakci. Je potfebné se
zamyslet, ¢i preferovat on-line média a ziskdvani informaci z on-line prostfedi neni
prace znicujici prvek socidlniho prostfedi a neptisobi jako hrozba osobniho kontaktu
(KEKLAR In JIRAK, KOPPLOVA, KOLLMANNOVA 2009: 335).

Internet nabizeji také vefejné knihovny. Knihovny poskytuji podle knihovniho
zakona vetejné knihovnické a informacni sluzby, mezi néZ patii i umoznéni piistupu
k informacim na internetu, ke kterym ma knihovna bezplatny pfistup. Provozovatel

knihovny je povinen ho poskytovat bezplatné (ZAKON ¢&. 257/2001).

2. 1.3 Nova média
Mizeme se setkat s pojmem ,,stard a ,,nova“ média. Toto pojmenovani souvisi
pravé se zménami vyvolané digitalizaci. Média, ktera vznikla nebo se zadsadné zménila

po nastupu digitalizace, oznacujeme jako ,,nova* (MICIENKA, JIRAK 2006: 23).
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»otard®“ a ,,nova“ média se lisi v podobé ,,nabidky*. U starych médii je nabidka
hotova: Casopis ¢i noviny lze ptecist (ptipad¢ vytrhnout stranku), televizni ¢i rozhlasové
vysilani lze zhlédnout nebo vyslechnout (poptipadé vypnout). Nanejvys je mozné
vybrat si konkrétni stanici & titul (MICIENKA, JIRAK 2006: 23). Role piijemce se
proto jevi spide jako pasivni a celd komunikace jako mélo interaktivni (MICIENKA,
JIRAK 2007: 18).

U ,,starého* média jde o jednostranny pfisun informaci, déji a zazitka skrze urcité
médium. O pfisun se stara skupina profesionali. Vzdy to bylo pravé médium, které
rozhodovalo, co se bude a nebude psat nebo tocit, co bude tématem diskuzi, nikoliv
divék, ¢tenaf ¢i poslucha¢. Nové médium je jeho presnym opakem. Hybatelem novych
médii je kdokoliv z nas (FRIDRICH 2011: online).

Elektronickd média maji schopnost pietvaret kulturu a podoby védomi, ale také
nove¢ zafazuji do spektra jiz existujicich komunikacnich forem, aniz by vytésiovaly
nebo niCily ty staré. Plati ale, ze pismo nezplsobilo krach mluvené¢ho diskurzu,
proménilo ovSem funkci fe€i a lidské paméti. Stejné tak televize neodstranila cetbu a
psani a telefon se nestal dokonalou nidhrazkou pisemné korespondence. Soucasné vSak
plati, ze zaclenéni nového média do kultury posouva funkce, dtlezitost a vlivy starSich
médii (MEYROWITZ 2006: 28).

Terminem nova elektronickd média se rozumi soubor inovaci soustiedénych kolem
systému, jehoZ podstatou je vizualni zobrazovaci jednotka (televizni obrazovka) spojena
S pocitacovou siti. Hlavnimi rozdily, jimiz se 1i$i od ,,starych* médii jsou decentralizace,
vysoka kapacita, interaktivita a flexibilita formy, obsahu 1 uziti (McQUAIL 1999: 41).

Novéa média jsou ta, kterd umoznuji oboustranny pohyb. Informace proudi jak
z médii k uzivateli, tak mezi lidmi a médiem ve virtualnim prostoru. Podoba informace
se neustale zdokonaluje. Diky YouTube a podobnym sitim mé audiovizudlni podobu.
Pomoci Facebooku a Twitteru se Sifi tak efektivné a rychle, ze je vyuZivaji 1 svétové
zpravodajské agentury. Nova média aktivizovala dosud klidny svét (FRIDRICH 2011:
online).

Nova média dovoluji vetsi aktivitu pii vybéru: internetové stranky umoziuji
individualni volbu témat, které nds zajimaji nebo stahovani hudby podle vlastniho
vkusu. Vyhoda spoc¢ivad v tom, Ze zaloZeni internetové stranky neni financné pftilis
narocné a sta¢i pouze piisluSné znalosti a pfistup k internetu. Nezamyslenym dasledkem
je ale obrovsky nartst internetovych stranek, je jen velmi obtizné se v nich orientovat.

Nabidka mnohonasobné pievySuje poptavku a nejcennéjSim zbozim se stava cas
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a pozornost ptijemctl. Proto se tato média ve skute¢nosti masovymi vétSinou nestanou,
ale potenciondlné tuto moznost samoziejmé maji (MICIENKA, JIRAK 2006: 22).
Zacatek ,,revoluce® z hlediska novych médii byl pii vzniku pocitaci, internetu. Ale
stale se nemohlo mluvit o novém médiu, §lo pouze o nové piistroje, novy archiv a
telefonni seznam ve virtualnim svété. Revoluce piisla postupné s emailem, blogem, sms
zpravou, fotoaparaitem a kamerou v mobilnim telefonu, socidlni siti YouTube,
Facebookem a lokaliza¢nimi aplikacemi. Zménila se distribucni sit’ pro data a informace
a sam smysl, pro€ a jak tato data ve spoleCnosti §ifit. Zménilo se i chovani lidi, zptsob,

jak komunikujeme, konzumujeme informace a zazitky (FRIDRICH 2011: online).

2. 1. 3. 1 Socialni sité

Vzhledem k vékové zaméfenosti této prace popisuji také socialni sité, jakozto
fenomén dnes$ni moderni spole¢nosti. Zabyvam se jejich charakteristikou, negativy i
pozitivy, délenim. Popisuji Facebook, socialni sit, kterd nyni v Ceské republice
dominuje. Zabyvam se jim i ve vyzkumném Setfeni, ptdm Se na nazor na néj a
na komunikaci s prateli, zda vice probiha osobné, ¢i pomoci Facebooku.

Socidlni sit¢ mizeme definovat jako systém, ktery umoziuje vytvaret a udrzovat
seznam vzajemné propojenych kontaktll. Socialni sit€ ndm umoziuji snadny zplsob
sebeprezentace. UZivatelé zde uvadéji své osobni udaje, zajmy, vlastnosti, atd. a tyto
informace se stanou vefejné dostupnymi pro daldi uZivatele (NOVAKOVA 2009:
online). Stim souvisi to, ze je velice dulezité si uvédomit, ze to, co na internetu
zvetejnime, uz vétSinou nemuzeme vzit zpét. Je potiebné si peclivé rozmyslet, co o sobe
chceme sdélovat. Denné je také prostiednictvim socidlnich siti ukradeno nékolik desitek
identit, aniZ by o tom mnohdy uZivatel védél (BEZPECNYINTERNET. CZ: onling).

Lidé se mohou vramci sit€¢ navzidjem vyhledavat, navazat kontakty a timto
zpusobem vytvaret virtudlni komunitu. Sociélni sit¢ umoZznuji svym uzivatelim zjistit,
zda osoby, které znaji, neznaji nékoho, koho by také radi poznali. Timto zptisobem lze
najit své stavajici, ale i nové piatele, partnera, zaméstnani i zakazniky (NOVAKOVA
2009: online).

Socialni sit¢ nabizeji mnoho sluzeb — vytvafeni vlastnich fotoalb, videoalb,
denickt, apod. V poslednich letech se webové portaly, které se specializuji na vytvareni
socialnich siti, zamé&fili na podporu dopliikovych sluzeb, které pfiméji uzivatele travit

ve virtudlnim svété vice ¢asu. Jde naptiklad o moznost hodnotit filmy, vytvaret seznam
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navstivenych zemi. Nicméné stale se jedna o dopliikové sluzby, hlavnim diivodem, pro¢
uzivatelé do téchto siti vstupuji a zlstavaji zde, jsou jejich pratelé, s kterymi danou sit’
utvaii NOVAKOVA 2009: online).

Nova média zacali respektovat i1 tradicni hraci. Twitter vyuZzivaji novinafi,
YouTube nevladni organizace i vlady, amatéfi i profesionalové z marketingu, blogujici
politici 1 pouzi nadSenci, mladi i stafi. Facebook a lokaliza¢ni sit¢ ndm spojuji a
efektivné usnadnuji sdileni jakéhokoliv obsahu a jeho distribuce napfi¢ planetou a
generacemi (FRIDRICH 2011: online).

Nova média se dostavaji i do tradi¢nich médii, televize. V roce 2011 vznikla
v Ceské televizi specializovana divize Nova média. V souvislosti s jeji ¢innosti se
na obrazovkach stale castéji objevuji ti, ktefi maji zcela specifickou ndpl prace —
sledovat déni na socidlnich sitich a byt na nich aktivni. Facebook, Twitter ¢i Google
jsou mista, kde se snazi vetejnopravni televize prorazit. Socidlni sité¢ jsou efektivni a
jejich rychlost je nenapodobitelna (PITROVA 2013: online).

Socialni média lidem pfinaseji silu a moc, kterd jim umozZiuje tlacit na podniky,
aby se chovaly lépe. Jakmile jednou dojde k poSkozeni povésti, je téméf nemozné ji
zastavit. Proto i1 firmy si musi osvojit lepsi zptisoby chovani a za kli¢ové hodnoty, jimiz
se budou ve vSem fidit, musi pfijmout transparentnost a autenticitu (WALTER 2013:
11).

Média cht€ji po obfanech, aby byli aktivni na socidlnich sitich. Témé&f v kazdém
specidlnim vysilani, at” uz jde o volby, nebo pfirodni katastrofu, nechybi ptehled toho,
jak se kudalosti stavi uZivatelé socialnich siti. Skala reakci se pohybuje
od hospodaiskych teci, ptes pouzitelné nazory az po inspirativni naméty k dal§imu
novinafskému zpracovani (PITROVA 2013: online).

Dnesni socidlni sité¢ jsou skutecnym fenoménem. Maji miliony ¢lend a uz se
neomezuji jen na studenty, jak v zacatcich. Nékteré sité jsou konkrétnéji zaméfené,
napiiklad LindkedIn je typem socialni sité, kde se ,,schazeji® rizné profese, ale je pouze
pro Cechy znalé angli¢tiny. U nas, kvili Geiting, je nejéastéji pouzivan Facebook.
Facebook slouzi k propojeni pratel a znamych a k vzédjemnému sdileni (zvefejnovani)
informaci, videa, fotografii, zajimavych odkazi. Mize byt komunikaénim
prostiednikem, spravcem alb s pisnémi, hlidaéem narozenin zndmych a rodiny
(KULHANKVA, CAMEK 2010: 9).

Facebook je sice firmou technologickou, avsak jejim nejvlastnéj$im jadrem a osou

jeji ¢innosti technologie nejsou. Do stiedu vSeho klade lidi a jejich spolecenské potieby.
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Pro Facebook je ptizracné trvalé Gsili o to nabizet uzivatelim neustile nové moznosti,
jak navazovat a udrzovat spojeni se svymi piateli. Poslani Facebooku, které vyjadfil
jeho zakladatel Mark Zuckenberg zni: “Poslanim Facebooku, jenz byl zaloZen v roce
2004, je cinit svét otevienéjsim a propojenéjsim. Lidé pouzivaji Facebook, aby
udrzovali spojeni se svymi prateli a rodinami, zjistovali, co se pravé déje ve svete,
a aby sdileli a vyjadrovali to, co je pro né dulezité* (WALTER 2013: 59).

Socialni média, hlavné Facebook, jsou takika idedlnim médiem zpétné vazby.
Umoznuji publiku komunikovat s autorem stranky ¢i skupiny. Uzivatelé mohou
reagovat nejen na komunikatora, ale i na sebe navzajem, mohou sdilet a komentovat
témata, mohou je provazovat, vracet se k opusténym ¢i nabizet nova. Tyto vyhody a
vlastnosti jsou vykoupeny znacnymi ndklady na moderovani, fizeni diskuzi a faktem, ze
komunikace na Facebooku neni nikdy zcela pod kontrolou (BEDNAR 2011: 206).

Problematikou Facebooku je mj. fakt, ze jde o zahrani¢ni firmu, tudiz jeho aktivity
podléhaji americkému pravu. ReSeni problémi je zdlouhavé a je nutnd znalost
anglického jazyka. Provozovatele v podstaté nezajima, jaci uzivatelé se zde zaregistruji.
Je umoznéno zaregistrovat se komukoliv, kdo uvede v€k nad 13 let. Vysledkem je, Ze
Seské déti v paté tiidé zakladni $kol uZ jsou bé&zné na Facebooku (ECKERTOVA,
DOCEKAL 2013: 29).

Facebook a dalsi socidlni sité pfinesly fadu nebezpeci. Déti sdéluji své osobni
informace a sdili je. ,,Ptateli“ se s lidmi, které viilbec neznaji, bez zabran navazuji nové
kontakty. Veéti tomu, ze na Facebooku i1 internetu obecné mohou mit soukromi.
Na Facebooku navic prakticky nemohou nebyt — ve Skole by se citily socialné
vyloucené. Znacné rozsifeni mobilnich telefont s fotoaparatem navic vede k tomu, ze
déti a mladez zcela nekontrolované zaplavuji své socialni sité fotografiemi, z nichz fada
je zcela nevhodna (ECKERTOVA, DOCEKAL 2013: 29).

Mezi dalsi nebezpe¢ni na socialnich sitich mizeme ftadit naptiklad kyberSikanu,
kybergrooming, sexting, kyberstolking. Kybersikana neboli $ikana, ktera se odehrava ve
svété informacéni a telekomunikaéni techniky. Jde o jednéni, které ma ob&t zadmérné
ohrozit nebo ji ublizit prostiednictvim prostiedkil informaéni techniky (BURDOVA,
TRAXLER 2014: 12). Kybergrooming je jedndni osob na internetu, které spociva
ve zmanipulovani vyhlédnuté obéti, naptiklad prostfednictvim socidlni sité, nejCasteji
za ucelem osobniho setkani. Pfi osobnim setkani pak mtlize dojit naptiklad k fyzickému
napadeni obéti ¢i sexudlnimu zneuziti (KOLOUCH, DVORAK, NAJMAN,
JANIKOVA 2014: 41).

-4] -



Jednou z podob nebezpecného chovani v prostiedi internetu a zejména socialnich
siti je tzv. sexting. Jedna se o pomérné novy fenomén, spojeny s mohutnym rozsifenim
funkci informacnich a komunikac¢nich technologii. Jde o elektronické rozesilani
textovych zprav, fotografii ¢i videa se sexudlnim podtextem. Nasledn¢ pouzije pachatel
ziskany choulostivy material k vyhrozovani ¢ vydirani (KOLOUCH, DVORAK,
NAJMAN, JANIKOVA 2014: 41)

Za kyberstalking je oznacovano jednani, které spo¢iva v opakovaném kontaktovani
obéti napriklad zasilanim SMS zprav, e-mailt, telefonatli, messengery. Jednani uto¢nika
se zpravidla stupiiuje a vyvola u obéti obavy 0 svoje soukromi, zdravi, ¢i Zivot.
Pro kyberstlakery je charakteristickd jejich vytrvalost a systematic¢nost, pfi¢emz neni
neobvyklé, aby mél kyberstalker vytvotrenou celou fadu faleSnych identit (KOLOUCH,
DVORAK, NAJMAN, JANIKOVA 2014: 42).

Védci dokonce navrhli pouzivat novy termin Facebook deprese, definované jako
deprese, ktera se vyviji, kdyz dospivajici travi hodné casu na socialnich sitich, jako je
Facebook, a pak se u nich za¢nou projevovat piiznaky klasické deprese. Intenzita on-
line svéta je povaZzovdna za faktor, ktery mulze vyvolat depresi u nékterych
dospivajicich (O’KEEFFE, CLARKE- PEARSON 2011: 24).

Z hlediska internetu a jeho moznych rizik je proto nutny komplexni pfistup
Vv oblasti preventivnich aktivit. Je dlleZité preventivné piisobit na vSechny zucastnéné
osoby. Preventivné plsobit na déti ve Skolach, ale i na rodice. V Americe vystihuji i roli
pediatri. Pediatr mize pomoci rodi¢im pochopit, ze to, co se d&je on-line, mize byt
uzitené, jak pro né, tak pro dospivajici, jen je potfebné s détmi o tom mluvit a zavést
urcita pravidla (BURDOVA, TRAXLER 2014: 12, O’KEEFFE, CLARKE- PEARSON
2011: 24).

Socialni sité patii do kategorie socidlnich médii. Do socidlnich médii patii jeSte
blogy, diskusni fora, weby s obsahem vytvafenych uzivateli, socidlni zéalozkovaci
systémy, sdilend multimédia a virtudlni svéty. Mezi nejznadméjsi servery, jeZ se zametuji
na vytvareni socialnich siti, patii Facebook, Twitter, portdl MySpace, zaméiujici se
spiSe na hudbu a videa, komunitni sluzba Ortuk, Friendster, LidkenIn. Mezi dalsi
oblibené socidlni sit¢ patii napiiklad Hi5 ¢i Classmates, obdoba ceské sluzby
Spoluzaci.cz (NOVAKOVA 2009: online). Z Facebooku mlade? mnohdy odchézi
najiné socidlni sité, zejména kvuli potfebé vice soukromi. VyuZzivaji naptiklad
WhatsApp, kde fotografie posilaji pfimo pratelim, nesvétuji se Facebooku a tim v

podstaté celému svétu (DOCEKAL 2013: online).
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YouTubefi, tvlirci obsahu na socidlni siti YouTube, disponuji velkym vlivem
na mladé publikum, diky ¢emuz vzrista i zajem zadavatell reklamy o spolupraci s nimi
(VANICKOVA 2015: online). Velké oblibé se zejména u dospivajicich divek t&3i videa
,vloggerek®, které pokryvaji nejriiznéjsi témata blizk¢é mladym sle¢ndm. Kromé
vtipnych scének jsou Casté vselijaké navody a rady z odvétvi kosmetiky a moédy (JAHN
2015: online).

YouTubéfi jsou novodobé celebrity, které maji na mladou generaci vétsi vliv, nez
klasické televizni hvézdy. YouTube déva prostor vyniknout prakticky vSem. Staci mit
webkameru, byt kreativni a nebat se nechat fanousky nahlédnout do svého soukromi.
Hoggy, Stejk, Jirka Kral, MenT, Teri Blitzen, GetTheLouk ¢i PetraLovelyHair
(RUZICKA 2015: online).

3. Volny ¢as

Cilem mé prace je zjistit preferovani médii pravé ve volném ¢ase mladeze, z tohoto
divodu v této kapitole popisuji volny ¢as z riznych pohledt. Vénuji se volnému Casu
v souvislosti s mladezi, protoze tato veékova skupina ma urcita specifika, zejména
V moznosti pedagogického ovliviiovani. Samoziejmé jsem nevynechala kapitolu volny
¢as a média, které v dnesni dobé spolu velice Uizce souviseji a pro celou tuto praci jsou
oba pojmy zasadni. Jejich spojeni se vénuji v otazkach s respondenty ve vyzkumném
Setfeni.

Volny cas lze definovat jako “Souhrn cinnosti, které miize clovek provozovat
S plnou liboviili, bud’ pro odpocinek nebo pro pobaveni, ¢i pro rozvoj svych znalosti
nebo nezistné skoleni, pro svou dobrovolnou ucast na spolecenskych zalezitostech nebo
svobodnou tviirci cinnost poté, kdyz se uvolnil ze zavazkii pracovnich, rodinnych i
spolecenskych* (HAJEK, HARMACH, HOFEMANN 2004: 25).

Volny ¢as miizeme chépat jako opak nutné prace a povinnosti, dobu, kdy si své
¢innosti mizeme svobodné vybrat, délame je radi a dobrovolné, pfinasSeji nam pocit
uvolnéni a uspokojeni. Pod pojem volny cas bézn€ zahrnujeme zabavu, rekreaci,
odpocinek, zdjmové Cinnosti, dobrovolné vzdélavani. Také dobrovolné spolecensky
prosp&snou &innost i ¢asové ztraty s témito ¢innostmi spojené (PAVKOVA 2001: 15).

Pokud mluvime o volném case, mame na mysli urcité Casové useky v lidském

zivoté, pro které je charakteristické ptidavné jméno ,,volny*. Toto souslovi Ize chapat
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neutrdlné, jako Cas, ktery neni (dosud) ni¢im naplnény, anebo pozitivn¢ — svobodny cas
(Cas, ktery v sob¢ ma potencial svobody), ptipadné negativné, nenaplnény (promarnény,
zbyteény) ¢as (KAPLANEK 2012: 24).

Volny ¢as mizeme definovat pozitivné anebo negativné. Pozitivni definice se
pokousi vymezit volny ¢as na zéklad¢ jeho vlastni kvality, tedy jako Cas, s nimz mize
jedinec svobodné naklddat. Negativni definice volného casu vychdzi z vymezeni
volného &asu viiéi pracovni dobé (KAPLANEK 2012: 24).

Na volny ¢as lze nahlizet z riznych pohledu. Z ekonomického hlediska je dulezité,
kolik prosttedkl spolecnost investuje do zafizeni pro volny cas. Z volného ¢asu se stalo
odvétvi, které je vyuzivano jak pro vychovnou a vzdé€lavaci Cinnost, tak komer¢né.
Primysl volného casu je v trznich ekonomikach samostatnym a vétSinou dobie
prosperujicim odvétvim, ktery vSak cCasto rezignuje na vzdélavaci cile a kultivaci
osobnosti (PAVKOVA 2001: 17).

Z hlediska sociologického a socidlnépsychologického hlediska je zapotiebi
sledovat, jak ¢innosti ve volném Case pfispivaji K utvateni mezilidskych vztahu, zda tyto
vztahy pomahaji kultivovat. Zpiisoby vyuZzivani volného ¢asu jsou ovlivnény socidlnim
prostfedim, zejména u déti. Zvlasté silny je vliv rodiny. Jednim ze siln¢ pusobicich
socialnich vlivi jsou také hromadné sdélovaci prostfedky (PAVKOVA 2001: 18).

Z politického hlediska nutno uvazit, jak a do jaké miry bude stat svymi organy
zasahovat do volného ¢asu obyvatelstva, jaka bude Skolska politika, zda v ramci Skolské
soustavy bude vénovana patii¢na pozornost 1 zafizenim pro ovlivilovani volného Casu.
Pti ovlivitovani volného ¢asu by stat nemél naruSovat jeho zakladni specifika. Nabidka
aktivit pro volny ¢as by v méstech a obcich méla tvofit funkéni systém bez preferovani
instituci, organizaci ¢i majetkopravnich vztahii (PAVKOVA 2001: 18).

Zdravotn¢hygienicky pohled na vyuZzivani volného Casu piedevsim sleduje, jak 1ze
podporovat zdravy télesny 1 duSevni vyvoj Clovéka. Zdravotniky zajiméd uspotadani
reZimu dne, hygiena prostfedi 1 socidlnich vztahli, hygiena duSevniho Zivota,
respektovani kiivky vykonnosti jedince. Spravné vyuzivani volného ¢asu se pozitivné
projevuje ve zdravotnim stavu &lovéka (PAVKOVA 2001: 19).

Pedagogické a psychologické hledisko bere v uvahu vékové 1 individudlni
zvlastnosti a jejich respektovani ve volném cCase. Zaroven je zapotfebi uvazit, zda,
do jaké miry a jakym zplGsobem cinnosti ve volném cCase piispivaji k uspokojovani

psychickych i biologickych potieb ¢loveéka (PAVKOVA 2001: 19).
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3.1 Volny ¢as mladeze

Mladi lidé jako ucastnici volnocasovych aktivit se diferencuji podle rtznych

hledisek, ktera se vztahuji:

- k jejich individualni charakteristice, jako je pohlavi, vék nebo etnicka piisluSnost

- k jejich zaclenéni v socialnich skupinach, jako je rodina nebo vrstevnicka skupina

- k obsahu jejich zajmu a aktivit

- K uplatnéni roli a funkci ucastnika volnocasovych aktivit, véetné miry participace.
(HOFBAUER 2010: 70).

Specifickou zvlastnosti volného Casu déti a mladeze je to, Zze z vychovnych divodi
je zadouci jeho pedagogické ovliviiovani. Mladi lidé nemaji dostatek zkuSenosti,
nedovedou se orientovat ve vSech oblastech zajmovych cinnosti, potfebuji citlivé
vedeni. Podminkou vedenti je, aby toto vedeni bylo nendsilné a nabizené Cinnosti pestré
a piitazlivé, Gi¢ast na nich dobrovolna (PAVKOVA 2001: 15).

Volny ¢as déti a mladeze a péce o néj ma z pedagogického hlediska dva tukoly:

1. Bezprostiedni napliovani volného casu smysluplnymi aktivitami rekrea¢nimi
i vychovné vzdélavacimi — tedy vychova ve volném case.

2. Vychovou k volnému casu, kterd jedince seznami s mnozstvim zdjmovych aktivit,
poskytne mu v nich zakladni orientaci a na zakladé vlastnich zkuSenosti v riznych
oborech mu pomiZe najit oblast z4jmové cinnosti, ktera mu poskytne moznost
seberealizace a uspokojeni (PAVKOVA 2001: 20).

Volnocasové aktivity, organizované oficidlnimi institucemi nebo pod vedenim
pedagoga ¢i animatora majici vychovny potencidl, jednoznaén¢ smétuji k pozitivnimu
rozvoji osobnosti a ve vétSing piipadl respektuji 1 spolecensky konsensus, jsou tedy
prospesné a spolecCensky nikterak neskodi. Do této velké skupiny mizeme zatadit
vSechny aktivity organizované napft. Skolou, centry volného €asu, sportovnimi kluby,
tradicnimi ob¢anskymi sdruzenimi, novéji podle nového obCanského zdkoniku spolky
jako je mimo jiné napt. Skaut, Pionyr a mizeme je oznalit jako Cinnosti formalni
(KAPLANEK 2012: 149).

Vedle tohoto oficidlniho proudu existuje neméné bohaté spektrum volnocasovych
¢innosti déti, mladeze 1 dospélych, které oznaCujeme jako neformalni. ,,Nerozviji se
pod gesci pedagogii, ale naopak casto ,,za jejich zady *, nepéstuji se na pude oficidlnich

ec

instituci, ale naopak ,,co nejdéle od nich““. Odehravaji se Casto ve specifickém
prostiedi a nemusi vzdy jednoznaéné piinaset uzitek spoleénosti (KAPLANEK 2012:

149).
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Problematické se jevi, ze volnocCasové aktivity déti a mladeze, které jsou zcela
nestrukturované a nejsou pro né vytvoreny vhodné podminky, Casto neposkytuji
moznost pozitivni relaxace, realizace a socializace. Vedou naopak k pasivnimu traveni
volného ¢asu a mnohdy 1 ke vzniku socidln€ patologickych jevi. Je tedy nutné vytvaret
nabidku volnocasovych aktivit, které jsou si jakym kompromisem mezi organizovanou
a neorganizovanou formou traveni volného casu a kterd zaujme velkou cast tzv.
neorganizované mladeze. Nabidka musi byt variabilni, v navaznosti na zajem Ucastnika
a nabidku dalsich organizaci a instituci (VOLNY CAS A PREVENCE U DETI A
MLADEZE 2002: 29).

Déti a mladi 1idé maji relativné hodné€ volného ¢asu. Spole¢nost by méla mit zajem
na tom, jak déti travi svlij volny Cas. Je samoziejmé, Ze na prvnim miste je to zaleZitost
rodiny. Nelze si ale myslet, Ze vychovu déti ve volném case zabezpe¢i pouze rodina.
Pro tuto funkci mé nejen nedostatek Casu, ale chybi ji i potfebny materialni vybaveni a
odborna kvalifikace. Rodina téZ nemize uspokojit potfebu déti a zejména dospivajicich
sdruzovat se ve skupinach vrstevnikti (PAVKOVA 2001: 16).

O volném case déti a mladezZe 1ze hovofit jako o rizikovém faktoru. Jeho mnozstvi
relativné vzriistd, avSak kvantita neznamend narust kvality. Zanedbani pedagogického
ovliviiovani volného ¢asu by mélo nedozirné disledky. Kvalitni vychova ve volném
ase ma vyrazny preventivni charakter (PAVKOVA 2001:16, 20).

Zakladnim principem strategie prevence nezadoucich socidlné patologickych jevi
v resortu Skolstvi, mladeze a télovychovy je vychova déti a mladeze ke zdravému
zivotnimu stylu, k osvojeni si pozitivniho socialniho chovéani a rozvoje osobnosti,
K odmitani vSech forem sebedestrukce a porusovani zakona. Dulezitym prvkem této
strategie prevence jsou i volnocasové aktivity. Kazdou volnocasovou aktivitu nelze
povazovat za prevenci (VOLNY CAS A PREVENCE U DETI A MLADEZE 2002: 3).
Volny ¢as déti a mladeze a jeho napliiovani pozitivnimi aktivitami hraje vyznamnou roli
pii utvafeni osobnosti mladého Cloveéka a pii jeho pozitivni socializaci. Diisledkem
sniZeni kvality spolecenské péce o volny as mladé generace je v mnoha piipadech i
nartist negativnich spole¢enskych jevi. Jestlize spolenost zabezpeci kvalitni traveni
volného Casu déti a mladeze, mize tim do ur€ité miry kompenzovat urcité nedostatky
Skolského systému a rodinného prostfedi a vlivu. Rodina mé ale zcela dominantni
postaveni vzhledem k osvojeni si aktivit ve volném case. Dité ovliviiuje nejen tim, jak
na dit¢ vychovné pusobi, ale i svym kazdodennim Zivotem (VOLNY CAS A
PREVENCE U DETI A MLADEZE 2002: 3).
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Nové typy volnocasovych aktivit uskutecniuji nové volnocasové potreby déti a
mladeze, které dosud nebyly brany v vahu, zlstdvaly nerealizovany nebo jesteé
neexistovaly. Takto se objevila napiiklad hiist¢ dobrodruzstvi, domy ekologickych
aktivit, Cinnosti pedagogiky zazitku a dal$i nové zplisoby pobytu mladeze v ptirodé¢,
nové typy médii vcetné elektronickych, které pronikaji do vSech volnocasovych

prostiedi a pomahaji je vzajemné propojovat (HOFBAUER 2010: 140).

3.2 Volny ¢as a média

Medializace volnocCasového prostoru déti a mladeze se uskuteCnuje dvéma
zakladnimi sméry. Jednak jsou to aktivity médii smétujici k détem a mladym lidem jako
pfijemclim a uzivatelim. PfindSeji jim informace o svété, pfispivaji k utvéfeni jejich
zivota a K vychové od rodiny az po Siroky mezinarodni kontext. Mladez je v tomto
ptipadé cilem, uzivatelem sd¢lovani (HOFBAUER 2010: 117).

Soucasné jsou to vSak také medialni aktivity samotnych déti a mladych lidi, ktefi
svoji zadjmovou pozornost vénuji medidlni tvorbé a stdvaji se jejimi tvirci. To jim
umoznuje odkryvat, poznavat a osvojovat si zpuisoby medialni tvorby a jejiho t¢inného
pusobeni ve prospéch vlastniho individudlniho rozvoje nebo vetejné prospeésné ¢innosti
(HOFBAUER 2010: 118).

Vliv, dosah a vyznam médii roste rovnéZ na zéklad¢ diferenciace obsahu, zplisobl
pusobeni i zlepSovani technickych moznosti médii. Takto se rozviji jejich funkce pro
studijni, pracovni a informacni ucely, pro rozvoj zajmu, mezilidskych kontakti nebo
zabavy. Komunikaéni a informac¢ni prostiedky tak dnes rtiznymi cestami a s rostouci
frekvenci a intenzitou, u¢innosti a vyznamem pronikaji mezi vSechny pfislusniky mladé
generace, do vSech prostfedi jejich Zivota, vychovy 1 do jejich volného Ccasu
(HOFBAUER 2010: 118).

Dnesni mladez je s médii neustale, konzumuji je s velkym gustem a pokud moZzno
vice médii najednou, lze ji nazyvat sitovou, elektronickou ¢i digitalni generaci. Nikdy
V historii déti a dospivajici nekonzumovali vice médii, netravili s nimi tolik ¢asu, ani
neméli k dispozici tolik ¢asu, neméli k dispozici takovy pocet medialnich technologii
(SEBES: online).

Dnesni déti a dospivajici pfedstavuji generaci zaplavenou médii, generaci, jejiz
kazdodenni Zivot je medidlnimi technologiemi a konzumaci medialnich obsahii zcela

prosycen. Internet a nova média pro né poskytuji moznost zabavy a odreagovani, ale
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také uceni a ziskavani informaci. V poslednich desetiletich také narostlo u mladé
generace zintenzivnéni medidlni konzumace. To se projevuje stoupajicim podilem tzv.
medidlniho multitaskingu, tedy konzumace vice médii najednou (naptiklad sledovani
televize a soucasn¢ cCteni Casopisu, surfovani po internetu doprovazené poslechem
hudby z MP3 piehravage apod.) (SEBES: online).

Existuji riizné styly, jimiz déti a dospivajici internet uzivaji. Inspirativni mize byt
piehled némeckého vyzkumnika Uwe Hasebrinka, ktery rozd€lil vzorce uzivani online
svéta do Sesti kategorii €i uzivatelskych typii:

- ,,malo riskujici novacei®“ — déti, které travi na internetu jen malé mnoZzstvi Casu a
repertoar jejich online aktivit je velmi uzky. Je velmi nepravdépodobné, ze by se
na internetu poustély do potencionalné riskantnich aktivit, napf. zfizeni profilu
na socialni siti.

- ,Mladi networkefi“ — maji o néco vyssi zajem o aktivity na internetu, zejména
0 socialni sité, naopak jen omezené vyuzivaji internet pro Skolni praci a pro sledovani
zpravodajstvi.

- ,,Umirnéni uZivatelé* — maji $irsi rejstiik online aktivit, mmnohem mén¢ uzivaji socialni
sit¢ a mnohem vice jim internet slouzi jako zdroj zprav a jako pomiicka pfi plnéni ukold
do skoly.

- ,,Riskujici prizkumnici® — jde o uZivatele s nejSirsi Skdlou online ¢innosti a s nejvyssi
frekvenci potenciondlné rizikovych aktivit. Jsou nejkreativnéjs$i, nejvice preposilaji
zpravy, travi ¢as ve virtualnich svétech ¢i vytvareji blogy.

- ,JIntenzivni hra¢i* — jsou nejnaruziveéj$imi navstévniky internetu. Nejveétsi pozornost
vénuji hrani her a sledovani videoklipli, mnohem mensi z4jem u nich vzbuzuji aktivity
spojené s publikovanim a vyuzivani internetu pro Skolni praci a pro sledovani
zpravodajstvi. Jedna se pievazné o chlapecky typ uZivani internetu.

»ZkuSeni networketi“ — jsou tvofeni piedev§im divkami a jejich nejzfetelné;si
charakteristikou je absence hrani her a nejcast&j$i navstéva socialnich siti (SEBES:
online).

Oblibenou ¢innosti a patrnym zpestfenim se dnes pro mnohé déti a mladé lidi staly
pocitaCove hry, které probouzeji napéti a vzruSeni a rozvijeji poznani a schopnost rychle
se rozhodovat. Internetové online hry vtahuji Gcastnika do sféry neohranicené fantazie,
otviraji mu nové stranky skutecnosti a umoznuji mu setkavat se s dal§imi uGcastniky
na internetu. Ale i tato ¢innost ma sva rizika. Casové pieexponované vyuzivani téchto

mozZnosti ma negativni disledky, kdy se plivodné herni, zdbavna a relaxacni ¢innost
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pfeméiluje v zavislost a stres. Jednostrannad orientace zatéZuje organismus i cas
ucastnika a omezuje aktivity, jez by mély kompenzovat nedostatecny pohyb
(HOFBAUER 2010: 127).

Nedostatecny pohyb miize pomoci feSit volnoCasova aktivita, kde se propojuje
internet, satelitni navigaéni syst¢tm GPS a pohyb — geocaching. Poradatel
na internetovych strankach oznami souradnice mista, kde schoval hledany objekt, coz je
schranka a v ni drobné darky a moznost zapisu po nalezeni (HOFBAUER 2010: 126).

Pro mladsi uzivatele poskytuji elektronické média moznost zabavy a odreagovani,
ale také uceni a ziskavani informaci. U starSich déti a dospivajicich se k tomu piidava
cela fada dalSich funkci. Aktivity v kyberprostoru jim pomahaji v hledani vlastni
identity a umoziuji s ni experimentovat. Pomoci online Zivota navozuji nové intimni
vztahy a hledaji skupiny, v nichZ maji pocit, Ze n¢kam patii. Hledani identity, intimnich
vztahli a skupin pratel probiha soucasn¢ s procesem separace od rodi¢i a rodiny.
Internet jim umoziuje stat se nezavislymi, délat si véci po svém, prozivat dobrodruzstvi,
o nichz rodi¢e nemaji tuSeni — a pfitom tak Cinit z bezpe¢i domova. Nadto se
kyberprostor stava mistem, kde si dospivajici mohou snadno odreagovat frustrace, které

jsou s vyvojovym stadiem dospivani asto spojeny (SEBES: online).

4. Mladez

Cil diplomové prace se vztahuje k osobam od 15 do 30 let, dle Velkého
sociologického slovniku k mladezi. Do tohoto vékového vymezeni dle vyvojové
psychologie patii adolescence a Casnad dospélost, které v nasledujicich kapitolach vice
popisuji. Hlavné proto, ze tato obdobi, zejména adolescence, maji urcitd specifika,
ktera pro pedagoga volného ¢asu mohou byt vyznamna a mél by je respektovat a
ptizpusobit se jim.

Velky sociologicky slovnik vymezuje mladeZ bud’ neptesné ohrani¢enou vékovou
kategorii, nebo socialni kategorii vymezenou specifickymi biologickymi, socialnimi a
psychologickymi znaky. ,, Prislusniky mladeze spojuje to, Ze se nalézaji ve stejném
zivotnim cyklu nazyvaném mladi a jsou stejnou generaci. Mladez je dynamicka a velmi
variabilni kategorie. Jako socialni skupina je kategorii prechodnou, ktera se
nevyskytuje ve vsech kulturach* (PETRUSEK 1996: 635).

V naSich podminkach se o mladezi uvazuje vétSinou od 14- 15 let, kdy konci

povinnd Skolni dochazka, do 30 let, kdy jsou zavrSeny dil¢i procesy socialniho zrani
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u vSech skupin mladeze. V pribéhu poslednich desetileti dochéazi v disledku ménicich
se zivotnich podminek k akceleraci biologického zrani. Prodlouzila se profesni pfiprava
a posunul se vék, v némz si mladi lidé osvojuji spolecenské role dospélych a ziskavaji

plnohodnotny socidlni status (PETRUSEK 1996: 635).

4.1 Adolescence

Obdobi adolescence patii do dospivani, pfedchdazi mu obdobi pubescence, které je
ptiblizné mezi 11- 15 lety. V obdobi adolescence se postupné dosahuje plné
reproduk¢ni zralosti a dokoncuje se télesny rast, zahrnuje dobu zhruba od 15 do 20 — 22
let (LANGMEIER, KREJCIROVA 1998: 139).

Télesny rist neni rovnomérny — dolni a horni koncetiny rostou na zac¢atku obdobi
dospivani rychleji, takze dochdzi k urCité disharmonii postavy, déla dojem télesné
nevyvéazenosti a pohybové neobratnosti (LANGMEIER, KREJCIROVA 1998: 140).
Ke konci obdobi v§ak obvykle nartsta pocit spokojenosti s vlastnim télem. Adolescent
srovnava své télo s fyzickymi kvalitami vrstevnik( i aktudlné akceptovanym idedlem.
Fyzické atraktivita se miZe stat vyznamnou soulasti identity (VAGNEROVA 2008:
329).

Uprava zevn&jsku a obleeni se stava prostiedkem k vyjadieni identity. Timto
zpiisobem sdéluje dospivajici svému okoli, kym se citi byt. Jeho postoj se miiZze projevit
preferenci stale stejného obleCeni, které svym dirazem na stabilitu a neménnost Gpravy
zevnéjSku pomahd piekonat nejistotu téch zmén, jez ovlivnit nejdou, napf. zmeéna
proporci postavy (VAGNEROVA 2008: 329).

Adolescenti se v urcitych oblastech Zivota snazi odliSovat od okolniho svéta.
Adolescentni kultura se projevuje v potiebé volnosti a experimentovani, nechuti
k definitivnimu feSeni vlastni situace, ktera by pro né¢ znamenala omezeni a ochuzeni.
Odmitani stylu zivota rodicovské generace nema charakter protestu, ale projevuje se
spie jejich ignorovanim (VAGNEROVA 2008: 330). Vysoka oblibenost hrani
pocitacovych her v obdobi adolescence miize mit divod v usili adolescenta 0 autonomii,
snaze odliSeni se od okolniho svéta a konformite se svymi vrstevniky. Nové technologie
jsou prilezitost pro vytvaieni specifického tzemi, za jehoz hranice rodi¢ovska autorita
nemuze. Hranim elektronickych her adolescenti vytvateji prostor pro socidlni interakce

a socidlni kontakt, prostor pro formovani ptatelstvi a tvorbu vrstevnickych skupin
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s odlisnymi pravidly, normami, hodnotami, vzorci chovani a specifickou komunikaci
(SMEKAL, MACEK 2002: 211).

Obdobi adolescence, nékterymi autory uvadéna jako pozdni adolescence je
charakteristické zejména komplexné€j$i psychosocidlni proménou, méni se osobnost
dospivajiciho i jeho spolecenské pozice. Dulezitym socidlnim meznikem je ukonceni
profesni ptipravy, nasledované nastupem do zaméstnani, resp. volbou dalsiho studia.
S tim je spojeno dosazeni ¢i oddaleni ekonomické samostatnosti, které dosahuji diive
lidé v délnickych pozicich a nejpozdéji vysokoskolaci. V naSich sociokulturnich
podminkach je ekonomickd nezavislost povazovana za jeden z ditkazii dospélosti
s predpokladem k pfiznani vétich prav (VAGNEROVA 2008: 324).

Adolescence je zaméfena na hledani a rozvoj vlastni identity, ktera by byla
subjektivné pfijatelnd a alesponn Castecné odpovidala pfedstavam adolescenta. To se
projevuje Vétsi snahou o sebepoznani, ktera se uskute¢iiuje v ramci vrstevnické skupiny,
poskytujici moznost zékladniho sebevymezeni. Diilezitou zménou je aktivnéjsi ptistup
k seberealizaci a védomi moznosti ovladat vlastni Zivot. Dospivajici sami usiluji
0 nejriizn&j§i zmény a snazi se je prosazovat (VAGNEROVA 2008: 324).

Smyslem pozdni adolescence je poskytnout jedinci ¢as a moznost, aby porozumél
sam sobé&, zvolil si, ¢eho chce v budoucnosti dosdhnout a osamostatnil se ve vSech
oblastech, v nichz to soucasna spolecnost vyzaduje. Pravé v tom byva jeden ze zdroju
napéti, protoze tempo psychického, biologického a socidlniho vyvoje byva rozdilné a
dospélost neni v soucasnosti presnéji definovana. Piikladem této nesourodosti mize byt
skupina vysokoskolakd. Vzhledem k ekonomické zavislosti, dané prodlouzenim obdobi
profesni pfipravy, nejsou tito lidé povaZovani dospélymi za zcela rovnocenné
(VAGNEROVA 2008: 324).

V obdobi adolescence mlady c¢lovék celi krizi identity, pokousi se definovat a
pochopit svou praktickou roli v zivoté, buduje vztahy zalozené na vzajemné Ucté a
naklonnosti, planuje budoucnost, stidle castéji projevuje oddanost a odpovédnost,
potiebuje pomoci pfi stanoveni jasnych cilll a planovani strategii, které k t€émto cilim
povedou, a zacind se uvédomovat, Ze rodi¢e nejsou zase tak Spatni (CARR- GREGG,
SHALE 2010: 66).

Souhrnné Ize zvlastnosti psychiky dospivajiciho chépat jako Gsili o pfizptisobeni se
psychickym, biologickym a socidlnim podminkdm. I kdyz obdobi dospivani neni
nahlym a pfesné oddélenym usekem Zivota, ale navazuje ve v§em na piedchézejici faze,

a 1 kdyz ptechazi opét plynule do dospélosti, piece jen je usili o integraci roli minulych
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a do budoucna ptedjimanych ve vlastni individudlni osobnost mnohem intenzivnéjsi.
Odtud pak plynou i zésady pro vychovatele ¢i pedagogiky volného Casu, kteti maji
najedné stran¢ vést dospivajici jedince k postupnému optimalnimu zafazeni
do spolecnosti a svéta prace. Ale na strané druhé mu ma ponechat plny prostor
pro rozvoj vsech jeho osobnich piedpokladii a skloni — a tak umoznit naplnéni jeho
ivota (LANGMEIER, KREJCIROVA 1998: 144).

V poslednich desetiletich se obraz, pribéh a vyznam obdobi adolescence vyrazné
zmeénil. VEtSina soucasnych adolescentt jiz nepocituje svoje dospivani jako obdobi plné
krizi, konfliktd, stfetd s autoritami a spoleCenskymi normami. Dne$ni dospivajici se
od generace piedchozich odliSuji piedev§im jinou osobni zkuSenosti. To, co bylo
na pocatku devadesatych let mladymi lidmi ocefiovano jako nové moznosti — naptiklad
svoboda nazort a postoji, moznost kvalitniho vzdélani, cestovani do zahranici, prostor
pro seberealizaci, je soucasnymi adolescenty vnimano jako samoziejma realita. Styl
zivota soucasné mladeze také charakterizuje relativné vysoka mira individudlni
svobodné volby, je vSak také doprovdzena vyS$i mirou osobni a socidlni nejistoty
(MACEK 2003: 116).

Adolescence je dnes mnohavrstevnatym kulturnim, psychologickym a socidlnim
fenoménem. Vyjadiuje ji urCity zivotni styl, ktery neni spole¢ensky cenén jako méné
hodnotny nez jiné styly. To je ve srovnani s zivotem dospivajicich pfed desitkami let
obrovska zména. Typické charakteristiky adolescentll se v souCasnosti stavaji Zadanymi
a vysoce cenénymi i jinymi vékovymi kategoriemi — zejména diky pisobeni masovych
sdélovacich prostiedkd. Adolescence neni pouhym pfipravaym obdobi i
pteklenovacim mostem mezi détstvim a dospélosti, md psychologickou cenu samo o
sob&. V adolescenci se zaklada pocit autorstvi vlastniho Zivota, prohlubuje se védomi

vlastni hodnoty a jedine¢nosti (MACEK 2003: 118).

4.2 Casna dospélost

Obdobi prvni dospélosti zacina 20. rokem a trva pfiblizné do 30 let. Obdobi mladé
dospélosti je obdobim dulezitych zivotnich rozhodnuti, zmén a néasledné také prvniho
hodnoceni uspéchti ¢i hodnot, kterych mlady ¢lovék ve svém zivoté dosahl a které
srovnava s piedstavami a plany, jichz dosdhnout chtél. Toto obdobi je provéazeno spise

vnitinimi nejistotami, obavami a uzkosti, zda jsem v dosavadnim Zivoté volil spravné,
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zda mij zivot sméfuje pozadovanym smérem. Pro fadu Zen vyvstava dilema volby mezi
roli matky a profesni seberealizaci (MICHALCALKOVA 2007: 48).

Mlada dospélost je obdobim intimity a pocatku generativity. Do této zivotni faze je
nakumulovéano nékolik zasadnich Zivotnich meznikt: dosazeni stabiln€j$iho profesniho
postaveni, uzavieni manzelstvi a zplozeni déti. Kognitivni schopnosti se rozvijeji
v mnoha oblastech, mladi dospéli dosahuji urovné postformalniho uvazovani. V mladé
dospélosti se stabilizuje emocni prozivani a zlepSuje se schopnost emocni regulace
(VAGNEROVA 2007: 27).

Sebeobraz a sebedlvéra Cloveka se vyviji bud’ pozitivnim nebo negativnim smérem
podle uspéSnosti ¢i neuspéSnosti zivotni a profesni praxe a miry autonomnosti
osobnosti. Sebevychova by méla byt zaméfena na asertivitu a na altruistické, estetické,
etické, partnerské a rodiCovské vztah, na obCanské a profesni aktivity a na spravné

vyuziti volného ¢asu (KOHOUTEK 2008: 124).
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5. Shrnuti

V predchazejici casti diplomové prace jsem charakterizovala pojem média podle
riznych autor a zabyvala se pojmy, které s nimi Gzce souvisi, jako je jejich funkce,
jejich mozny vliv na jedince ¢i medialni gramotnost. Vzhledem k cili praci jsem
podrobnégji popsala jednotlivé druhy médii, tisténd i elektronickd. Neopomnéla jsem
definovat osoby od 15 do 30 let a zamyslela se nad jejich moznym travenim volného
Casu, ktery jsme také definovala.

Z popsanych poznatkii o jednotlivych médiich mohou vyvstavat otazky, jak je
dne$ni mladez vnima, vyuziva, preferuje. Zda i v dne$ni dobé je v knihovnach
vyuzivana sluzba vefejného internetu, zda viibec mlddez knihovny navstévuje. Na tyto
otazky se v nésledujici ¢asti diplomové prace snazim najit odpovédi.

V dalsi ¢asti diplomové prace se budu zabyvat vyzkumem kvalitativniho typu.
Budu vychazet zteoretické casti, kterda mé navedla na otdzky k rozhovortim.
V teoretické Casti jsem popisovala problematiku mladeze a jejiho traveni volného Casu
zejména vzhledem k vyuzivani médii. Zabyvala jsem se tisténymi i elektronickymi
médii. V této ¢asti diplomové prace jsem se snaZzila ovétit popsané teorie vyzkumem a
zjistit zdjem mladeze o média v jejich volném cCase. Ve druhé Casti vyzkumu jsem
zjistovala preference mladeze o tisténa nebo elektronickd média ve vefejné instituci,

V knihovné.
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6. Cil prace a vyzkumné otazky

6. 1 Cil prace

Cilem prace bylo zjistit, jaké postaveni mohou mit zminovana média ve volném cCase u
vybranych osob ve véku od 15 do 30 let a zda osoby od 15 do 30 let vyuzivaji

ve vybranych knihovnach vice vypujéni sluzby nebo vefejny internet.

6. 2 Vyzkumné otazky

Cile kvalitativniho vyzkumu byly rozdéleny do tii vyzkumnych otazek:

Vyzkumna otdzka ¢. 1

Jaké postaveni mohou mit elektronickd média ve volném case u vybranych osob

ve véku od 15 do 30 let?

Vyzkumna otdzka ¢. 2
Jaké postaveni mohou mit tiSténd média ve volném c¢ase u vybranych osob ve véku

od 15 do 30 let?

Vyzkumna otazka ¢. 3
Vyuzivaji osoby od 15 do 30 let ve vybranych knihovnach vice vyptjéni sluzby nebo

vetejny internet?

7. Metodika
7.1 Metoda vyzkumu

Vyzkum byl realizovan kvalitativnim Setfenim. Pro ziskani informaci od osob
ve véku 15- 30 let a pracovnikti knihoven byla pouzita metoda dotazovani, technika
polostandardizovaného rozhovoru.

Otéazky polostandardizovaného rozhovoru byly ptedem vytvoreny a formulovany,
aby ziskané informace umoznily odpoveédét na vyzkumné otazky.

Rozhovor byl veden s osobami ve véku od 15 do 30 let. Skladal se z 28 otazek a
jeho cilem bylo zjistit, jaké postaveni mohou mit zminovana média popsané v teoretické
Casti ve volném case u vybranych osob ve véku od 15 do 30 let. V rozhovoru jsem se
nejprve ptala na osobni informace o respondentech, ¢innosti V jejich volném case. Poté

na vyuzivani nejriznéjSich druhtt médii v jejich volném case, nazor na Facebook.
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Rozhovor jsem ukoncila otdzkami, na spokojenost traveni svého volného casu
(viz. Ptiloha I).

Rozhovor byl také veden s pracovniky knihoven v jiznich Cechach. Piivodné mél
byt veden s pracovniky knihoven pouze na Ceskobud&jovicku, ale podafilo se mi
zkontaktovat metodického pracovnika JihoGeské védecké knihovny v Ceskych
Budgjovicich, ktery mi pomohl zkontaktovat pracovniky knihoven v celych jiznich
Cechach. Pro $irsi a zajimavéj§i vyzkumny vzorek mi piislo $koda tohoto nevyuzit,
proto jsem v tomto bod¢ zménila sviij puvodni plan. Rozhovor s pracovniky knihoven
se skladal z 6 otazek a jeho cilem bylo zjistit, zda osoby od 15 do 30 let vyuZzivaji
ve vybranych knihovnach vice vyptjcni sluzby nebo vetejny internet. Ptala jsem se i
naotazku, jak se v poslednich letech zménilo vyuZzivani vefejného internetu
V knihovnach (viz. Ptiloha II). V dob¢, kdyz jsem diplomovou praci zaddvala, byla
otazka vetejného internetu daleko aktualnéjsi a kazdy rok je znat posun v této

problematice.

7. 2 Charakteristika vyzkumného souboru

Vyzkumny soubor k vyzkumu diplomové prace piedstavovala oslovena mladez —
osoby od 15 do 30 let a pracovnici knihoven. Osoby ve véku 15 az 30 let jsem oslovila
osobné i pomoci e- mailu, celkem jsem oslovila 10 osob. Dvé 0soby rozhovor odmitly,
obé¢ z dlivodu nedostatku casu.

Kontakty na respondenty byly ziskany na zakladé doporuceni a pomoci metody
sn¢hové koule, kterd patii v oblasti kvalitativnich vyzkuml mezi nejcastéji pouzivané.
V podstaté se jednd o kombinaci ucelového vybéru a prostého ndhodného vybéru
(MIOVSKY 2006: 131). Pii tgelovém vybéru jsem se snazila o vékovy rozptyl
respondentt.

Rozhovory byly nahravany na diktafon a nasledné piepisovany pro analyzu
ziskanych dat. Rozhovory byly vedeny v lednu a v tinoru a probihaly v jejich domacim
prostiedi, v kavarng, jeden v knihovné. Pro muj blizky vék k respondentiim a navazani
lepsi atmosféry jsem vSem respondentiim, které jsem neznala, nabidla v ivodu tykani,
které bylo vzdy piijato. Piepis rozhovorua viz. Pfiloha ¢&. I11.

Rozhovory s pracovniky knihoven probihaly také v mésici leden a unor. Celkem
bylo osloveno, spomoci metodického pracovnika Védecké knihovny v Ceskych

Budéjovicich, 10 knihoven, zadna knihovna rozhovor neodmitla. Jeden rozhovor
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probihal ve skole, kde zaroven pracovnice knihovny pracuje jako vychovatelka, ostatni
se uskuteénily pfimo v knihovnach. Rozhovory byly vedeny v knihovnach v Ceskych
Bud¢jovicich, Horni Stropnici, Pisku, Htrach, Rudolfové, Zlivi, Strakonicich, Ceském

Krumlove, Kfemzi a Borovanech. Prepis rozhovori viz. Ptiloha ¢. IV.

8. Vyzkum

Tato kapitola popisuje informace a nazory ziskané od osob ve vé€ku 15 az 30 let a
pracovnikl knihoven, se kterymi prob¢hl polostandardizovany rozhovor. Uskute¢néné
rozhovory s osobami ve véku 15 az 30 let jsou zpracovany do podoby piipadovych
studii, v zavéru jsou tabulky k vybranym otdzkam a sumarizacni tabulka vztahujici se
zejména k vyzkumnym otazkam. Rozhovory s pracovniky knihoven jsou vyhodnoceny
pomoci sumarizaénich tabulek. Jsem si védoma, ze vysledky vyzkumu nemusi byt

validni, pracuji s odpovéd’'mi respondentu, které si nemohu ovéfit, nikoli s fakty.

8. 1 Interpretace rozhovori s osobami od 15 do 30 let

Respondent 1

Muz, 20 let, bydli v malé vesnici pobliz hranic. Pracuje jako rybatf. Volny &as
pro ného znamena ¢as pro odpocinek a odreagovani. Nejradé€ji ve svém volném Case
sportuje, sleduje filmy a schazi se s kamarady, zejména na popovidani si. Nej€asteji ale
pouze sleduje filmy a videa.

Pod pojmem média si predstavi zpravy a zdznamova zafizeni, noviny pro n¢j
znamenaji zpravy v ti§téné podobé¢ a v jiném stylu nez jsou zpravy v televizi, kde jsou
vice se senzaci. Média v dneSni dobé pro ného znamenaji ozndmeni lidem, co se kde
déje. Média vyuziva pracovné, pouziva pocitac. Podle respondenta média v dneSni dobé&
vyuzivaji vSichni a vSude. Média vyuziva i ve svém volném cCase, zejména pocitac a
knihy.

Ve svém volném &ase vyuziva tisténa média, konkrétnd Gasopisy a knihy. Casopisy
si kupuje pomérn€ Casto, ma je rad. Dozvidd se v nich nové informace, naptiklad
zZ prostiedi své profese nebo o cestovani, ¢i autech. Ke knithdm ma kladny vztah, do roka
precte par knih. Nejcastéji ¢te dobrodruznou nebo historickou ¢etbu. Knihy se nekupuje,

pujcuje si je v knthovné. Pracovné knihy necte. Do knihovny chodi pouze na ucelem
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pujceni knih, nikoliv za sluzbou vefejného internetu. Vetejné akce tykajici se Cteni
nezné zadné.

Ve svém volném case vyuzivd také elektronickd média, pouzivd pocitac.
K socialnim sitim nema moc kladny vztah, ale také se neda fici, ze ma zaporny vztah.
Facebook je podle né¢ho dobry pro komunikaci s ptateli. Ale néktefi lidé tam podle
respondenta ddvaji moc informaci o sob¢. S prateli komunikuje vice na socialnich
sitich, ale neni z tohoto faktu moc nadSeny. V televizi se nejvice diva na americké filmy
a seridly zejména na Prim¢ Cool, typu Teorie velkého tfesku. Radio posloucha,
pfevazné kvuli muzice.

Ve svém volném c¢ase se vice vénuje elektronickym médiim a s timto faktem je

spokojeny. Celkové je spokojeny 1 se svym travenim volného ¢asu, nic mu nechybi.

Respondent 2

Zena, 28 let, bydli u partnera na vesnici na Ttreboiisku, ale ¢astecné jesté 1 u rodict
v Rudolfové nedaleko Ceskych Bud&jovic. Pracuje jako tiskova mluvéi. V posledni
dob¢ je pro ni volny Cas spiSe vzacnou chvili, kdy se mize vénovat jen sama sob¢.
Nejcastéji ve svém volném case spolené s partnerem navstévuji pratelé, v 1éte jezdi
spolecné na vylety a v zimé lenoS§i doma. Nejradé€ji chodi do divadla, navstévuje
pamatkové objekty, vyletuje a setkava se s prateli u dobrého jidla.

Pod pojmem média si predstavuje sedmou velmoc, jejiz nedozirny vliv si podle
respondentky tézko malokdo dokaze pfipustit. Noviny pro ni znamenaji tradicni
médium, jehoZ pfiznivci si za Zadnou cenu nepfipousti, Ze jeho pozice na trhu slabne a
postupné jej nahrazuji rychlejsi, kompaktnéjsi a aktualnéjsi online deniky. Média podle
ni prakticky utvareji spoleCenské klima, udéavaji trendy v Zivotnim stylu a Zadny
politicky systém se bez nich neobejde. Média vyuziva jak ve svém volném case —
Facebook, tak pracovné. Jako tiskova mluv¢i je vyuziva denné, jeji préci tvoii z velké
¢asti komunikace s nimi.

Tisténd média ve svém volném case pouZziva, nejcastéji si kupuje modni magaziny,
Casopisy o zdravi a cestovani. OvSem pravideln¢ si ji nekupuje. Knihy ¢te ve svém
volném cCase, 1 kdyZ v posledni dobé bohuzel malo, ¢te je 1 pracovné. Obcas si plijci
knihu, ze které potiebuje nastudovat urcitou problematiku. Knihy miluje a sbira,
studovala bohemistiku. Bohuzel v poslednich letech spiSe pohodIné usedne k pocitaci

nez ke knize, coz ji mrzi a chce to zménit. Knihy si pljcuje nebo je dostava,
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do knihovny chodi pouze za ucelem pujceni knihy. Z vetejnych akci pravidelné s prateli
navstévuje Listovani.

Ve svém volném case vyuziva také elektronicka média, zejména internet a televizi.
Ze socialnich siti vyuziva Facebook, ostatni ji pfijdou principialné stejné. Socialni sité
jsou podle respondentky dobré k udrzovani kontaktt, ale také k byznysu. Facebook je
skvély nastroj komunikace nejen mezi lidmi, ale i z pohledu instituce — ¢lovék/ptijemce.
Je to mocny nastroj v ovlivilovani a pozménovani reality. S prateli vice komunikuje
na socialnich sitich, ale snazi se, aby to bylo vyrovnané. V televizi nejvice sleduje
zpravodajské relace a ziidkakdy potrad o vareni Prostfeno. Radio poslouchd, jak v auté
cestou do prace, tak v praci. Diive pracovala jako medialni konzultantka v radiu, proto
si své byvalé kolegy rada poslechne.

Ve svém volném case se vice vénuje elektronickym médiim, pocitaci, ale chtéla by
to zménit a vice ¢ist knihy. S travenim svého volného Casu také neni spokojena, chtéla
by se vice soustfedit na knihy, na vychdzky do pfirody a elektronicka média nechat

na pracovni dobu.

Respondent 3

Divka, 15 let, zakyné devaté tiidy zakladni Skoly. Bydli spole¢né s rodi¢i na vsi
blizko Ceskych Bud&jovic. Volny ¢as pro ni znamena, Ze si v danou chvili miize délat,
co chce, aktivity, které ji uvolni a u ¢eho piestane Uplné myslet na ostatni véci.
Nejradéji ve svém volném ¢ase vyrabi nausnice a dalsi Sperky. Vyrabi je pro sebe, ale i
jako darecky pro kamaradky. Nejcastéji se diva na pocitaci na filmy.

Pod slovem média si predstavi televizi, rozhlas a internet. O noviny ona, ani jeji
rodina nema moc zajem. Vyznam média podle respondentky maji v dneSni dob& docela
veliky. Vyuzivame je vSichni a vSude. Bez nich si nedovede ani byt. Média vyuziva
ve Skole, misto ucebnic maji tablety. Na internetu si vyhledava informace, které
potfebuje do Skoly, na referaty. Vyhledava si také informace, kterym nerozumi.
S vyhleddvanim na internetu ji pomahaji rodi¢e. Ve svém volném case média také
vyuziva, hlavné Facebook.

Z tisténych médii ¢te knihy pro mladez, jeji vztah ke kniham je v celku dobry.
Ve svém volném case Cte jen knihy dnesni doby, coZ jsou podle respondentky knihy,

vvvvvv

dostava. V ramci Skoly ¢te ucebnice a knihy na povinnou ¢etbu. Do knihovny chodi
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vzdy jen za tdelem puijéeni knihy, ptjéuje si knihy na povinnou &etbu. Casopisy si
kupuije, je v nich podle ni vie, co se momentalné d&je. Cte divéi asopisy. Vefejné akce
tykajici se ¢teni nezna zadné.

Ve svém volném Case vyuziva z elektronickych médii mobilni telefon a notebook.
K socidlnim sitim ma kladny vztah, podle ni az i ob¢as piehnany. Travi na ném pfilis
mnoho casu. Facebook je podle respondentky nebezpecna sit’, ale pro nékteré véci i
uziteCnd. Daji se tam najit zajimavé informace a hlavné¢ tam ma kamarady. Také
na Facebooku sleduje nékteré YouTubery. S ptateli komunikuje ve tiid¢, ale Casto také
na socidlnich sitich. Mimo tfidu komunikuje téméf jen se svoji nejlepsi kamaradkou
bydlici ve stejné ulici, jinak komunikuje na Facebooku. V televizi nejvice sleduje
pohadky, bud’ sama, nebo s mlad$im bratrem. Radio posloucha nejvice s kamaradkou,
tancuji pfi ném.

Ve svém volném cCase se Castéji vénuje elektronickym médiim, knihu si precte
»cas od casu®. Je s timto spokojena, i celkové se svym travenim volného ¢asu. Ménit

nic nechce, protoze poté by uz to podle ni nebyla ona sama.

Respondent 4

Zena, 23 let, bydli na sidlisti v Ceskych Bud&jovicich. Pracuje jako uéitelka
v mateiské Skole, zaroven je studentkou dalkového studia. Volny €as pro ni piedstavuje
odreagovani s moznosti délat si, co chce. Ve svém volném cCase nejradéji podnika
spolecné s pritelem a psem rizné vylety, bavi se s prateli, vafi a peCe. NejCastéji travi
svlj volny ¢as se svymi blizkymi a pfi hezkém pocasi nejvice ¢asu travi zahradni¢enim.

Pod pojmem média si respondentka ptedstavuje televizi a noviny. Média podle ni
maji informacni funkci, ale v posledni dobé se snaZi, abychom vSichni méli stejny
nazor, a vyvolavaji v lidech paniku. Noviny nevyhledava, ptredstavuji pro ni prezitek,
ale na jednu stranu je hezké, ze se stale vydavaji. Média vyuziva pracovné, pii studiu i
ve volném case. Na internetu vyhledava napady pro tvofeni do prace, ale také
informace, které pfi studiu potfebuje zjistit. Studijné¢ vyuziva také knihy. Ve svém
volném case z médii vyuziva internet a pocitac.

Tisténd média ve volném Case dle vlastnich slov nevyuziva, zpravy ¢te na internetu,
napt. Novinky.cz, Idnes.cz. Casopisy si kupuje pouze vyjimeéné o pedeni, kdyZ ji
zaujme Vv obchod¢é. Knihy si pouze pujcuje a to z divodu studia. V knihovné sluzby

vefejného internetu nevyuziva a akce tykajici se ¢teni nezna.
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Ve svém volném case z elektronickych médii vyuziva pocitac, televizi a radio.
K socidlnim sitim ma vztah kladny i zdporny. Kdyz se ¢lovék chova stejné jako
Vv normalnim zivot¢, tak kladny, ale pokud se lidé vydavaji za né¢koho jiného a pietvaruji
se, tak je odsuzuje. Facebook podle ni ¢loveéka spojuje, ale zaroven odvadi od reality.
S prateli komunikuje vice osobné, ptesto se vice ve volném cCase vénuje elektronickym
médiim. V televizi nejvice sleduje porady o vateni, filmy a sitcomy. Radio posloucha
Casto, nejvice v rannich hodinach, nez jde do prace.

S vétSinovym uzivanim elektronickych médii ve volném case je spokojena a
s celkovym prozivanim volného Casu také spiSe ano. Urcit¢ by néco $lo vylepsit, ale
spiSe je spokojena. Respondentka ocekava, ze po dostudovani se vyuzivani volného

Casu zlepsi.

Respondent 5

Zena, 19 let, bydli v rodinném domku v Horni Stropnici spoleéné s rodi¢i. U¢i se
na servirku, ptes tyden je na internaté. Volny €as pro ni znamend Cas pro odpocinek a
své zaliby. Nejrad¢ji travi Cas s prateli, pritelem a také se vénuje svym koni¢kiim, rada
se zajimd o modu. To co déla nejcastéji, se shoduje s tim, co d€la nejradéji ve svém
volném case.

Pti slové média si predstavuje informace o tom, co se déje ve svété. Média podle
respondentky maji docela veliky vyznam, jsou vSude a pouZzivat je musime. Pfi studiu
média vyuziva, na pocitaci piSe prace do Skoly. Média vyuziva i ve volném cCase, a to
internet. Na otazku, jaka tiSténd média vyuzZiva ve volném case, odpovédéla, Ze internet.
Po mé otdzce zda internet povazuje za tiSt€éné médium, se zamyslela a nakonec uznala,
ze to budou spiSe knihy. Nakonec fekla, ze knihy pouzivd, ¢te rada, ale Ze knihy Cte
v telefonu. Cte je pouze v telefonu, do knihovny nechodi, ani za celem pujéeni knih,
ani za sluzbou vetejného internetu. Na ¢teni nema piili§ Casu, nejvice ¢te na internate,
kde ma vice ¢asu, je tam bez pfitele. Cte fantazy literaturu. Kvili studiu knihy neéte.
Casopisy si ob¢as kupuje, zejména Easopis pro Zeny, napiiklad Cosmopolitan nebo
Casopis bulvarni. Noviny si nekupuje, ani necte, v dneSni dob¢ pro ni nic neznamenaji.

Z elektronickych médii pouziva pouze internet. K socidlnim sitim ma veliky vztah,
pouziva je denné a dle jejich slov si bez nich neumi predstavit zit. Facebook je podle ni
vyhodny v tom, Ze je v kontaktu s lidmi, ale spatfuje i nevyhodu, a to tu, ze lidé tam

davaji své osobni véci. S prateli komunikuje jak pres Facebook, tak osobné, kde vice,
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nedokaze fici. V televizi nejvice sleduje serialy typu Jak jsem potkal vasi matku, Teorie
velkého tfesku nebo Dva a pul chlapa. V radiu nejvice posloucha moderni hudbu,
nejvice na internaté. Pro poslech vyuziva mobilni telefon.

Ve volném ¢ase vice s jistotou vénuje médiim elektronickym a je s tim spokojena.

Celkoveé je také spokojena se svym travenim volného ¢asu, nema divod cokoliv ménit.

Respondent 6

Muz, 24 let, bydli v domku v Kamenném Ujezdu. Pracuje v papirnach. Volny ¢as
pro ného znamend zabavu. Ve volném case nejradéji sportuje, bavi se s prateli, jezdi
S nimi na vylety do pfirody, vétSinou na motorce. Nej€astéji se vénuje kutilstvi, zejména
doma a na motorce.

Pod slovem média si pfedstavi bulvar a vyznam maji média informacni, informuji
nas o tom co se déje. Média vyuziva pracovné — pocitac, tak také ve volném case, a to
pocitac a televizi.

TiSténa média ve volném Case nepouziva, noviny pro né¢ho znamenaji prostiedek
na zatopeni. Casopisy si kupuje jen zfidka, a to zejména o autech a motorkach.
Ke kniham mé ovSem kladny vztah, ve volném case je ¢te, sice malo, ale ¢te. Pracovné
knihy necte. Knihovnu nenavstévuje viibec, knihy si jednou za ¢as koupi. Akce tykajici
se Cteni nezna.

Ve volném case zelektronickych médii vyuZziva pocita¢, televizi a radio.
K socialnim sitim ma kladny vztah, podle respondenta k dnesni dobé¢ patii, neni divod
je zatracovat. Nazor na Facebook ma neutralni. Je jeho uZivatelem, ale nedava na ngj
uplné vse, jako bohuzel v dneSni dob& dost lidi. Netrdvi na ném vétSinu svého Casu.
S prateli komunikuje pfiblizné pul na pil osobné a pomoci Facebooku. V televizi se
nejvice diva na sitcom a komedie. KdyZ uz sleduje televizi, chce se zasmat a pobavit.
Radio posloucha rano doma, v auté po cesté do prace a pokracuje také v praci.

Ve svém volném case se vice vénuje elektronickym médiim, zejména pocitaci a
televizi. Udava, ze by to mohl zmeénit, chtél by se vice vénovat knihdm. Celkové

s travenim volného casu je spokojen.
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Respondent 7

Zena, 21 let, bydli v jiznich Cechach, v Klikové. Studuje vysokou $kolu. Volny &as
je pro ni velmi dilezity. Vénuje se vV ném oblibenym ¢innostem, travi ¢as s lidmi, které
ma rada. Ve volném cCase nejradéji sportuje, cte knihy, vénuje se peCeni a vareni.
Nejcastéji sportuje.

Pii slovu média si predstavi mnoho lidi a mnoho novych informaci. Podle
respondentky nas média informuji o dilezitych, ale 1 nedulezitych, zbytecnych vécech.
Noviny nas informuji o aktualnim déni jak ze zahraniéi, tak i z Ceské republiky, tfeba i
z mist, kde bydlime. Také nas zvou na rGzné kulturni akce a nékomu se diky novindm
mohou oteviit i nové cesty. Média vyuziva jak pii studiu, tak ve volném case, knihy i
internet.

Z tisténych médii ve svém volném case vyuziva noviny, nékdy 1 Casopisy, které si
kupuje, ale jen prilezitostné. Ke knithdm mé velmi dobry vztah, ve volném case ¢te rada.
Odborné knihy ke studiu si vétSinou vypujcuje. Ostatni si rada koupi, aby si rozsitila
knihovnu. Také knihy dostavé jako darek. Do knihovny chodi pouze za tcelem piijceni
knih. Vefejné akce tykajici se ¢teni dosud nenavstivila, ale rdda by se jednou takové
akce zucastnila.

Ve volném case nejcastéji vyuziva z elektronickych médii internet. Ze socidlnich
siti vlastni Facebook, ktery vyuzivd. Musi uznat, Ze Facebook ma své vyhody, ale
bohuzel i nevyhody, dost velké pro populaci. V televizi nejcastéji sleduje televizni
noviny a dokumentéarni potfady. Radio poslouché velmi €asto, pii fizeni auta a zejména
pii sportu. Nejrad€ji ma ranni show na Evropé 2. S prateli komunikuje nejcastéji
osobng¢, ale zalezi na tom, s jakymi lidmi.

Ve volném case se vénuje piiblizné pll na pll elektronickym a tiSt€énym médiim.
Spokojena s timto rozvrzenim neni, chtéla by se vratit do doby, nez vznikl Facebook. Se
svym travenim volného ¢asu je spokojena, protoze kazdy jsme svym panem volného
Casu a respondentka ho travi tak, jak sama chce a jak uvazi za vhodné, proto je

spokojena.

Respondent 8
Zena, 25 let, bydli s rodi¢i v rodinném domku na malém méstecku. Pracuje jako
vychovatelka ve Skolni druzing. Volny ¢as pro ni znamend ¢as na odpocinek, kdy

nemusi dé€lat nic do zaméstnani a nejlépe 1 Cas, kdy nemusi délat domaci prace.
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Nejradé;ji si Cte, chodi s prateli do restauraci a do divadla. Nejcastéji je na pocitaci nebo
odpociva.

Pod pojmem média si predstavi informace o vSem mozném a vyznam podle
respondentky maji veliky, mozna i vice nez si uvédomujeme. Média jsou neustale
S nami a bohuzel mnoho lidi s nimi neumi Zzit tak, aby jim byly pfinosné. Mnoho lidi jim
veti piili§, co se fekne v televizi, je podle nich pravda. Média vyuziva pracovné i
ve volném case. Pracovné si jak v knihach, tak na internetu vyhledava inspiraci nejen
pro tvofeni. Ve volném Case vyuziva knihy, ¢asopisy a internet.

Noviny pro ni znamenaji ¢im dal tim méné€. V rodiné€ si je jeji otec pravidelné
kupuje, ale respondentka je ani v tomto piipadé vétsinou neéte. Casopisy si kupuje
ptilezitostné, pokud ji zaujmou v obchodé. Ke kniham ma kladny vztah, diive si je
pUjcovala, nyni spiSe kupuje. Knihy ve volném case Cte, ale nyni na n¢ nema pftili§ ¢asu,
coz ji mrzi. Nyni diky své praci preCetla nékolik détskych knih. Ne¢kolik knih méa doma,
¢ekaji na precteni. Knihovnu navstévuje pouze za tcelem pujceni knih. Z vetfejnych
akci zna Listovani, kam pravideln¢ chodi s prateli.

Z elektronickych médii pouziva internet a televizi. Ze socidlnich siti pouziva
Facebook a Instagram. Facebook vyuziva vice nez by chtéla. Mysli si o ném, Ze je
takovy, jaky si ho udélame. Rik4, Ze pokud nechci, aby n&kdo néco o mné védél, tak to
tam nedam. Ne&kteti lidé tam podle respondentky davaji pfili§ mnoho informaci.
Je vyhodny pro firmy, obchodniky, mésta pro snadnou komunikaci s lidmi a hlavné
levné reklamé ¢i sdileni kulturnich akci. Televizi mé cCasto pusténou jako kulisu,
nejradéji se diva na Ceské seridly a filmy. Radio nejCastéji posloucha pfti fizeni auta.
S prateli vice komunikuje osobné.

Ve volném case se vice vénuje elektronickym médiim, s timto faktem neni moc

spokojena, rad€ji by vice ¢etla. Se svym travenim volného ¢asu je viceméné spokojena.

-64 -



8. 2 Tabulky vybranych otazek rozhovora s osobami od 15 do 30 let

Tabulka ¢. 1

Respondent ¢.

Co nejradéji déla ve VC?

Co nejéastéji déla ve VC

1. Sport, film, kamaradi Film, video
2. Divadlo, pamatky, vylet, setkani Pratelé, vylet, lenoSeni v zimé
s prateli u dobrého jidla
3. Vyroba Sperkti Film
4, Vylety s pritelem, pratelé, pecenti, ZahradniCeni, pratelé
vafeni
5. Pratelé, pritel, konicky Pratelé, pritel, konicky
6. Sport, pratelé, vylet s motorkou Kutilstvi
7. Sport, Cetba, vareni, peceni Sport
8. Cetba, divadlo, pratelé Pocitac, odpocinek
Zdroj: vlastni vyzkum
Tabulka ¢. 2

Respondent ¢.

Slovo média

Vyznam médii

1. Zprava a zdznamova zafizeni Ozndmeni lidem, co se kde déje
2. Sedma velmoc, jejiz Utvareji spolecenské klima, udéavaji
nedozirny vliv si méalokdo trendy, politicky systém se bez nich
dokaze predstavit neobejde
3. Televize, rozhlas, internet Veliky vyznam, bez nich si
nedovede predstavit byt
4. Televize, noviny Informacni funkce, snaha o stejny
nazor lidi, vyvolavaji v lidech
paniku
5. Informace o tom, co se kde Veliky vyznam, jsou vSude,
déje pouzivat je musime
6. Bulvar Informacni vyznam
7. Mnoho lidi a mnoho novych Informace o dileZitych i
informaci nedulezitych vécech
8. Informace o v§em moZném Veliky vyznam, vice nez si

uvédomujeme, ptiliSna divétivost
V né

1y , .
VC znamena volny ¢as
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Tabulka ¢. 3

Respondent ¢.

Nazor na Facebook

1. Dobry pro komunikaci s ptateli, nékdy moc informaci o sobé

2. Skvé€ly nastroj komunikace, 1 z pohledu instituce, mocny néstroj
Vv ovliviiovani a pozménovani reality

3. Nebezpecni sit’, nékdy i uzitecnd, zajimavé informace, pratelé,

sledovani YouTubert

4. Clovéka spojuje, ale zaroven odvadi od reality

5. Kontakt s lidmi, nevyhoda v sdileni osobnich informaci

6. Neutralni, nedava tam vse, jako dost dnesnich lidé

7. Vyhody i nevyhody pro celou populaci

8. Je takovy, jaky si ho udélame, ptili§ moc osobnich informaci,

vyhoda pro firmy, sdileni kulturnich akci

Zdroj: vlastni vyzkum

8. 3 Sumarizaéni tabulka rozhovorua s osobami od 15 do 30 let

Respondent uvedl: R1 R2 R3 R4 R5 R6 R7 R8

Tisténa média ve VC Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano

Elektronicka médiave | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano

vC
Vice vyuzivanive VC | EL> | El. | EI. | EIl. | EL. | EL. | Na | EL
elektronicka/tisténa pul
média
Spokojenost Ano | Ne | Ano | Ano | Ano | Ne Ne Ne

S vyuZzivanim médii ve

vC

Navstéva knihovny Ano | Ano | Ano | Ano | Ne Ne | Ano | Ano

V knihovné vypajéni | VS® | VS | VS | VS - - VS | VS
sluZby/verejny internet

S prateli vice
komunikace
osobné/Facebook

Fac. | Fac. | Os>. | Na | Na | Os. | Os.
pul | pul

Fac.

Spokojenost s traveni | Ano | Ne | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano

\%e

Zdroj: vlastni vyzkum

% El. znamena Elektronickd média
¥ VS znamena Vypujéni sluzby

* Fac. znamen4 Facebook

® Os. znamen4 Osobné&
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8. 4 Sumarizac¢ni tabulky rozhovori s pracovniky knihoven

Otazka ¢. 1 +¢. 2.

Respondent ¢. Pocet Pocet osob od 15 do Procentualné
zaregistrovanych 30 let vyjadrena ¢ast
osob osob od 15 do 30

let
1. 1887 358 19%
2. 605 144 24%
3. 457 56 12%
4. 137 50 36%
5. 3800 550 14%
6. 486 1/6 17%
7. 5449 966 18%
8. 401 61 15%

9. 18386 Do 15 let 3466 Do 15 let 19%
10. 38 3 8%

Otazka ¢. 3

Zdroj: vlastni vyzkum

Respondent ¢.

MozZnost verejného

Podminky vefejného internetu

internetu

1. Ano Zdarma, 5 PC

2. Ano Zdarma, 9 PC

3. Ano Zdarma

4. Ano Registrovani ¢tenafi zdarma 1 hod.
denng, neregistrované osoby 1 hod.

10K¢, 2 PC

5. Ano Zdarma

6. Ano Zdarma, 1 PC

7. Ano Zdarma, 3 PC + tisk, skenovani,

odbornd pomoc

8. Ano Zdarma

9. Ano Zdarma, bez omezeni

10. Ne Stary PC bez moznosti internetu
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Otazka ¢. 4

Respondent ¢.

Knihy pujcované nejcastéji mladezi

1. Knihy ke studiu, beletrie, romény, detektivky, knihy Analfabetka,
Stolety staiik, Sn¢hulak, Pentagram, Inferno, Navrat krale gumavy
2. Fantasy, upiii sagy, dobrodruzné ptib&hy, historické knihy, nejvice
knihy od Walliiamse, Vondrusky a Milose Kratochvila
3. Knihy Denik malého poseroutky, Hranicartiv ucen a knihy T.
Bfeziny, J. Wilsonové, M. Kratochvila, L. Lancové, E. Papuskové,
encyklopedie
4, Div¢i romény, povinna Cetba, cestopisné knihy
5. Fantasy, sci-fi, komiksy, nau¢na literatura doporuéena ke studiu,
doporucena skolni ¢etba. Soucasné romany od nakladatelstvi Ikar a
Albatros, edice pro nactileté
6. Povinna Cetba, fantasy knihy
7. Studenti SS — povinna Cetba, studenti VS — odborna literatura,
fantasy literatura, divéi romany
8. Fantasy, horory, detektivni pfib&hy, knihy o zvifatech
9. Studijni materidly, sci-fi, bestsellery. Knihy, které byly zfilmované —
Hunger Games, Stmivani.
10. Povinna Cetba, fantasy knihy, div¢i romany

Otazka ¢. 5

Zdroj: vlastni vyzkum

Respondent ¢. | MladezZ vice vyuZiva vypujéni Poznamky pracovniki
sluzby/verejny internet knihoven
1. Vypujcni sluzby Internet sporadicky
2. Stejné V roce 2015 mladez:
Vypujéni sluzby — 5 400 knih
Vefejny internet — 860 ¢tenart
3. Vypljéni sluzby -
4. Vypujcni sluzby Pted 3 lety naopak, dnes
ptiblizn€ 1 navstévnik knihovny
tydné vyuZzije internet
5. Vyptjéni sluzby Vyuzivé oboje, vétSinovy
navstévnik internetu mimo
veékové vymezeni mladeze
6. Vypujcni sluzby -
7. Vypljcni sluzby -
8. Vypljcni sluzby -
9. Vypujcni sluzby -
10. Vypljcni sluzby -

Zdroj: vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 6

Respondent ¢. Vyuzivani verejného Poznamky pracovniki knihoven
internetu v poslednich
letech
1. Nizsi Souvisi s rozs§ifenim modernich
technologii, chytré telefony, tablety
2. Nizsi Vypujcky knih se zvysuji, v roce 2015
se pujcilo o 5 000 vice knih nez v roce
2014
3. Nizs§i -
4. Nizsi Vétsina ma internet doma a v mobilnich
telefonech
5. Nizsi Konkuruji jiné moznosti, kde 1ze
internet vyuzit — mobilni zafizeni,
internet v domacnostech
6. Nizsi Dnes pouze kdyz doma nefunguje PC a
je potieba néco zjistit, diive chodily déti
i mezi vyucovanim. Dnes internet
dostupnéjsi, v mobilnich telefonech,
v tabletech
7. Nizsi Rozsiteni WiFi a ptipojeni internetu
vV domacnostech
8. Nizsi Rozsiteni internetu
9. Nizsi Rozsifeni internetu, piipojeni pies
telefon. Zajimavy pro socialng¢ slabsi
skupiny a studenty a badatele, jako dalsi
zdroj informaci
10. Nizsi Za posledni 2 roky Zadny zajem.
Dostupnost internetu, mladez ho ma
kapse, nepotiebuje chodit do knihovny.
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9. Diskuze

Tato prace se zabyva médii, jak tiSténymi, tak elektronickymi, ve spojeni s volnym
Casem mladeze. Podle mé zkuSenosti si vétSina spoji ,,dnesSni* mladez hlavné
s internetem, pocitaCem, ¢i jakoukoliv obrazovkou. A bohuzel to Smahem odsoudi,
zejména generace star$i, generace naSich prarodici. Nedokazi si predstavit, co
na internetu lze de¢lat, Zze tam pracujeme a my sami tam musime byt kolikrat vice,
nez bychom chtéli. Ale na druhou stranu, pokud potiebuji néco zjistit, tak vi na koho
se obratit a jsou za moznost internetu radi.

Jsem si védoma toho, ze jiz pii zadavani prace si mohl kdekdo myslet, ze je to
prece jasné, ze mladez vice vyuziva elektronické média. To nejspiSe ano, ale m¢ mimo
jiné zajimalo, zda jsou s timto stavem spokojeni a zda vyuzivaji také knihy, ¢asopisy,
noviny.

Na tvod bych chtéla zminit, ze u vétSiny respondentd jsem se setkala s tim, ze
nem¢la ujasnéné rozdily mezi elektronickymi a tiSt€énymi médii. B€zné€ pouzivaji a znaji
internet, knihy, ¢asopis, radio, ale pokud méli odpovédét nad jednoznacnou otazkou,
nastala chvile pfemysleni. Tak jsem se naptiklad dozvédéla, ze respondentka z tisténych
médii vyuziva internet, az po mém upozornéni uznala, ze to asi takto nebude. Na druhou
stranu, konkrétn¢ tato slena, knihy sice ¢Cte, ale pouze v mobilnim telefonu, klasickou
podobu knihy se nekupuje ani nepljcuje. Tady nardZime na mozny problém, ktery
pfispiva k neujasnénym pojmim. Knihy, Casopisy, noviny v telefonech ¢i tabletech,
sledovani televize na pocitaci, ¢i v mobilnim telefonu, vytiS§tény e-mail, ktery se stava
defakto takeé tiSt€énym médiem.

Setkala jsem se také s tim, ze z elektronickych médii vyuzivaji pouze internet, ale
kdyZz jsme se dostali na otdzku, zda a co sleduji v televizi, vy$lo najevo, Ze se na ni
divaji. Opét se ukézalo, Ze ackoli média vyuzivaji denné€, nemaji tento pojem ujasnény.
Vétsina respondentd si média spojuje s informacemi, jeden respondent si mysli, ze
média maji informacni funkei, ptesto si pii slové média vybavi bulvar. Na tuto otazku
byly nejzajimavéjsi a nejucelenéjsi odpovédi od respondentky, kterd pracuje jako
tiskova mluv¢i, €ili média tvoii podstatnou ¢ast jeji prace. Podle ni jsou média sedma
velmoc, jejiz nedozirny vliv si malokdo dokaze piedstavit, utvaieji spoleCenské klima,
udavaji trendy a zadny politicky systém se bez nich neobejde. Pro upfesnéni dodam, ze
pracuje jako tiskovd mluv¢i radnice pomérné velikého mésta.

Co me¢ nejvice piekvapilo, Ze pouze jeden respondent, a to ten nejmladsi, si

pfi rozhovoru vzpomnél na mobilni telefon. Pfitom napt. z vyzkumi z mobilnet.cz a

-70 -



netmonitor.cz vyplyva veliky nértst podili u ¢innosti provadénych prostfednictvim
mobilniho telefonu. Mobilni internet se stal s pfichodem chytrych telefonli standardnim
vybavenim téméf kazdého Cecha, prevazné mladych lidi a studentdl. V prizkumu
Studentfonu zroku 2013, ktery byl realizovan s 844 respondenty zifad studentd
stitednich a vysokych $kol ve véku do 30 let, vyslo najevo, ze 65% studentli mé internet
Vv telefonu. Prednostné¢ v telefonu hledaji zdbavu, poté e-mail, socidlni sité, komunikaci
a nejmén¢ vyhledavaji informace vSeobecné i do Skoly. Ze socialnich siti nejcastéji
s velikym naskokem pouzivaji Facebook, poté Google -+, Instagram a Twitter
(PALATA 2013: online, NETMONITOR.CZ: online). I z mého pozorovani béhem
rozhovorti bylo zfejmé, ze internet v telefonu aktivné pouzivaji, vétSina méla telefon
na stole a casté pipani oznacovalo novou zpravu na Facebooku. Mozn4 uz je to pro né
tak pfirozena soucast zivota, ani o tom nepiemysli, na telefon se divaji mimodék.

Socidlni sité, zejména Facebook vyuzivaji vSichni respondenti. Socidlnim sitim se
vénuji v kapitole 2. 1. 3. 1. Pouzivaji ho, néktefi ptiznavaji, ze ptespfilis, presto si
uvédomuji jeho rizika. Hlavni vyhody vidi v moznosti v komunikaci s piateli, i
Z pohledu instituci, sdileni kulturnich akci. Problém spatfuji v mnoZstvi osobnich
informaci, které néktefi lidi jsou schopni zvetejnit, v ovliviiovani a pozménovani
reality. Docekal si mysli, Ze mladi 1idé omezuji pouzivani Facebooku, zejména proto, ze
chtji vice soukromi. Nechtéji tam byt spole¢né s rodici, cht&ji byt tam, kde informace
posilaji pouze pratelim, nesvetuji je Facebooku a tim v podstaté celému svétu. Zacali
vyuzivat zejména WhatsApp (DOCEKAL 2013: online). Z vlastni zkuSenosti si
myslim, Ze stale jednozna¢né u nas dominuje Facebook, moznd pravé i proto, ze
chceme, aby to co sdilime, vidéli ostatni, chceme se pochlubit. WhatsApp moji pratelé
také zacali vyuZivat, ale aCkoliv ja osobné ho nemam, necitim se izolovéna, jako by to
nejspiSe bylo v ptipadé Facebooku, kde si domlouvame veskerd setkdni. S timto souvisi
také zajimavy fakt, ze kolikrat vice komunikujeme s ptateli pravé na socidlnich sitich a
ne osobné. Z mého vyzkumného Setfeni tii respondenti ptfiznali, Ze vice komunikuji
na Facebooku, tfi komunikuji vice osobné a dva respondenti si mysli, Ze komunikuji
rovnomérng, jak osobné, tak pomoci Facebooku. Ja stile vice komunikuji nejspiSe
osobné, na Facebooku se ovS§em domlouvdme ke vSem spole¢nym akcim.

Z dalSich elektronickych médii respondenti vyuzivaji nejCastéji internet a poté
televizi a radio. Mohu tak potvrdit slova Sebese, Ze pro mladé lidi tato média poskytuji
moznost zdbavy a odreagovani, ale také uceni a ziskani informaci (SEBES: online).

VSsichni respondenti se shodli, ze elektronicka média vyuzivaji, a to jak ve volném case,
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pfevazné pro komunikaci a zdbavu, tak ve Skole a pracujici pii praci. Pracovné zejména
internet pro vyhleddvani informaci ¢i inspirace, studenti kvili psani referati a
seminarnich praci. Nejmladsi respondentka, studentka devatého ro¢niki dokonce pfi
vyuce misto uéebnic pouziva tablety. Elektronicka média popisuji v kapitole 2. 1. 2. a
jejich podkapitolach.

Co se tyce sledovani televize, odpovédi respondentl jsou velice rozdilné. Jednotné
nebyly ani odpovédi od respondentii podobné vékové skupiny. Nejcastéji sleduji televizi
pro zabavu, a proto vyhledavaji filmy, seridly, sitcomy a také potady o vareni. Pouze
dvé respondentky si v televizi pusti zpravodajstvi. Jedna kromé zprav sleduje také
dokumentarni porady. Nejvétsim prekvapeni pro mé byla patnéctiletd respondentka,
ktera nejéastéji sleduje pohadky a televizni stanici CT :D. Pfesto, Ze aktivné vyuziva
Facebook, kde se snazi vystupovat s ostatnimi spoluzéky jako dospéld, doma nejcastéji
sleduje pohadky. Nejspise je to také tim, ze televizi sleduje spolecné s bratrem, kterému
je osm let.

Radio poslouchaji vichni respondenti, prevazné kvili muzice. Casto si ho poustgji
vV auté cestou do prace, hraje jim 1 v praci. Zminovali zejména poslech radia rano,
oblibené jsou rizné ranni show. Toto potvrzuje vyzkum, ktery probéhl na Slovensku,
kdy vyslo, Ze rozhlas mé nejsilngjsi pozici v rannich hodinach (KEKLAR In JIRAK,
KOPPLOVA, KOLLMANNOVA 2009: 339). Ranni show jsou jiz n&akou dobu asi
nejznamg&j$im programem Vv radiu, moderuji je zndmi moderatofi. Jde prevazné
0 zabavu, zptijemnéni ranniho vstavani, presto se posluchaci nenasilnou formou dozvi 1
aktualni informace, zakladni zpravodajstvi. Rozhlas popisuji v kapitole 2. 1. 2. 1.

Ve vyzkumu, ktery se skladal z osmi respondentil, vyslo najevo, Ze vétSina ve svém
volném case vyuziva elektronickd média, pouze jedna Zena se nebyla schopna
rozhodnout, mysli se, ze vyuziva oba druhy médii rovnomérné. Zajimavé je, Ze
polovina s timto pomérem nebyla spokojena. Tii by se chtéli vice vénovat kniham,
jedna by nejrad¢ji vratila dobu, nez vznikl Facebook, zejména z diivodu, Ze tam podle ni
vétSina travi pfili§ mnoho casu a lidé pak spolu o to méné komunikuji. Volnym casem
ve spojeni s médii se vénuji v kapitole 3. 2.

Z vySe uvedenych skutecnosti plyne odpovéd’ na vyzkumnou otazku ¢. 1. ,, Jaké
mohou mit postaveni elektronickda média ve volném case u vybranych osob ve véku
od 75 do 30 let? .

K odpovédi na vyzkumnou otazku ¢. 2 ,Jaké mohou mit postaveni tistena média

ve volném case u vybranych osob ve véku od 15 do 30 let?” jsem popsala teorii
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Vv kapitolach 2. 1. 1. Tisténa média, 3. Volny cas a 4. Mladez spolecné s jejich
podkapitolami. V rozhovoru jsem se ptala na otazky tykajici se novin, knih, ¢asopist.
Z tisténych médii vSichni respondenti ¢tou Casopisy, 1 kdyz si je nekupuji pravidelné,
vetsinou pouze piilezitostné, pokud je zaujmou v obchodé¢. Jeden respondent si Casopisy
kupuje pravideln¢, z jeho pracovniho prostfedi, o rybatstvi, také o cestovani a autech.
Zvyzkumu jsme se dozvédela, ze mlads$i respondenti Castéji Ctou spiSe levnéjsi
Casopisy, divCi, zenské a bulvarni. Starsi si kupuji vice cestovatelské, mdodni, kucharské,
muzi o autech. Timto lze potvrdit slova Pospisila, Ze Ctenafi periodik ,,nenaro¢ného
¢teni jsou lidé spiSe s niz§imi piijmy se zadkladnim a stfedoskolskym vzd€lanim, coz
vzhledem Kk véku respondentek odpovida (POSPISIL 2011: 40). Ja sama jsem si diive
Casopisy kupovala pomérné Casto, ale zjistila jsem, ze se mi doma hromadi neptectené.
Nyni si je kupuji jako vétSina respondentii piilezitostné, kdyz mé& zaujme v obchodg,
nejlépe pokud je tam pfibaleny darek. V letosnim roce dokonce po 24 letech se piestal
vydavat ¢asopis Bravo, na kterém vétSina dneSni mladeze vyrostla, z ekonomickych
divodi (MEDIAGURU.CZ 2015: online).

Co se tyka novin, pro vétSinu respondentl jsou piezitek, jeden se dokonce vyjadril,
ze jsou pro n¢ho prostiedkem k zatopeni. Presto je ¢ast povazuje za tradi¢ni médium,
které je sice na ustupu, ale své misto na trhu stale ma. Pfinaeji nam informace z Ceské
republiky, ale i mista bydlisté, zejména o dulezitych informacich a kulturnich akci prave
Vv okoli bydlisté. Na prvni pohled vyzkum, jakoby se vymykal dnes$ni dobé, provedla
JIM- studie 2014. Vysledky ftikaji, Ze generace mladych lidi Casto tika, Ze 1 pfes veskeré
technicke platformy, které je obklopuji, se nechtéji vzdat tisténych novin. Vyzkum také
ukdazal, ze noviny si vedou v hodnoceni digitalni generace velmi dobie. V¢fi jim vice,
nez jinym médiim (MEDIAMANIA. CZ 2015: online). Na druhou stranu tuto myslenku
potvrzuje jeden respondent, podle kterého jsou zpravy v tist€né podobé¢ lepsi nez
Vv televizi, kde jsou vice se senzacemi. Osobné noviny ¢tu také minimalné, zejména
pouze tehdy pokud je nékde dostanu. Problém novin spatiuji v tom, Ze 1 rizné deniky
aktualni zpravu daji na web ¢i piimo Facebook, kde si to pfectu a stejnou zpravu
nemam zajem Cist druhy den. Nezdjem o tisténé noviny z fad mladeze podle mé
nesouvisi s nezdjmem o okoli, ale s moznosti internetovych zpravodajstvi, které je
aktualni a umoziuje v dnesni dob¢ pro mlad¢ potiebnou interaktivitu.

Vsichni respondenti maji ke kniham kladny vztah, vétSina dokonce velmi kladny
vztah, jedna respondentka se vyjadfila, Ze knihy dokonce sbird a miluje, nejen z divodu

vystudovani bohemistiky. Piesto se ale také vSichni shoduji, ze knihy sice ¢tou, ale
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velmi malo, par do roka, nékdy ani to ne. NejcastéjSim divodem malé frekvence Cteni
udavaji nedostatek ¢asu. Moznd néco bude i na myslence jedné respondentky, Ze
posledni dobou misto ke knize bohuzel spiSe pohodIné usedneme k obrazovce pocitace.
Respondenti, kteti jsou zaci ¢i studenti, uvadéji, ze knihy pro ucely studia pouzivaji.
Zakyn& devaté t¥idy &te knihy povinné &etby a studenti vysokych $kol knihy také
ke studiu potiebuji. Pouze studentka odborného ucilisté knihy ke studiu nepotiebuje.
Pracovné knihy vyuziva ucitelka matetské skoly a vychovatelka, které z nich Cerpaji
pfevazné inspiraci na projekty, tvoreni a poté tiskova mluvci, k nastudovani urcité
pracovni problematiky, napt. tykajici se neverbalni komunikace. Opét jsem narazila
na problém neujasnénosti pojmi, protoze dva respondenti mi sice uvedli, ze tisténa
média ve volném Case nepouzivaji, ale pii dalSich otdzkach jsem zjistila, Ze tomu tak
ve skutecnosti neni, pouzivaji jak ¢asopisy, tak knihy.

Myslim si, ze vétSina mladych lidi, sice doopravdy ¢te méné¢, ale knihy nezatracuje,
je si toho védoma a mozna to i chce zmeénit. Velmi dilezita je podpora ¢teni od rodiny
jiz od détstvi. Jsem rada, Ze existuje mnoho aktivit, akci, které podporuji pravé knihy,
celkové &teni. Projekty Cteni pomaéha, Celé Cesko &éte détem, Noc s Andersenem ¢&i
ve skole Ctenaiské dilny jistd déti potdsi a nenasilnou, zabavnou formou piiblizuji
ke kniham. Pro star§i déti, mladez akce typu literarni $lehy, autorské cteni i
zpopularizované Listovani diky herci Lukasi Hejlikovi. Bohuzel vétSina mych
respondentli podobné akce neznd, pouze tfi Zeny znaji Listovani a ztoho dvé& ho
pravidelné navstévuji. K podpote Cteni jisté piispeji 1 knihy, které dnes zacinaji vydavat
YouTubefi a blogeti. Zde jsou krasné propojena elektronicka i tisténd média, kdy mladi
lidé si koupi knihu diky tomu, ze daného ¢lovéka znaji z internetu. Piikladem mohou
byt knihy YouTuberek ACup of Style Mdda, krasa a zivotni styl, J4, JiTaber, Kafe a
cigarko od herecky a blogerky Marie Dolezalové ¢i kniha pocitac¢ové hry Minecraft.
V ramci vySe uvedenych informaci 1ze odpovédét na vyzkumnou otazku €. 2: ,,Jaké
postaveni mohou mit tistena média ve volném case u vybranych osob ve véku od 15
do 30 let?

Vyzkumna otdzka €. 3 zni: Vyuzivaji osoby od 15 do 30 let ve vybranych
knihovndch vice vypiijcni sluzby nebo verejny internet? K této vyzkumné otazce se
vztahuji kapitoly 2. 1. 2. 3 Internet a 4 Mladez. Na otazky tykajici se knihoven jsem se
ptala osob od 15 do 30 let a pracovnikii knihoven v jiznich Cechach.

Respondenti z fad mladeze vetejny internet v knihovnach nevyuzivaji viibec. Dva

respondenti dokonce nenavstévuji ani knihovnu, muz si knihy kupuje a divka vyuziva
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mobilni aplikace. Tyto fakta potvrzuji pracovnice knihoven, které se shodly, ze
navstévnici knihoven z fad mladeze vice vyuzivaji jednoznacné vypijéni sluzby, pouze
jedna knihovnice vnima pomér jako vyrovnany. Vzhledem k dneSnim moZnostem,
zejména bezdratového internetu wi-fi, ktery jak jsem se dozvédéla od knihovnic, nabizi
vétsina knihoven, je mozné, ze faktické vyuzivani internetu v knihovnach je daleko
vy$si. Jeho uzivatelé jiz nemusi sedét u pocitace, ale mohou pfi vybéru knih mezi regaly
pouzit chytrych telefont a wi-fi.

Vsechny pracovnice knihoven se také shodly, ze vyuzivani vetejného internetu je
Vv poslednich letech daleko nizsi. Stejny nazor maji na diivod, za ten povazuji rozsireni
modernich technologii, dostupnéjsi internet v domacnostech, v chytrych telefonech i
tabletech.

Jedna knihovna dokonce ani vefejny internet nenabizi, z diivodu nefunkéniho
pocitace. Jde o knihovnu na vesnici, kterd je oteviena dvé hodiny tydné. Knihovnice,
ktera tam pracuje dva roky, ale poznamenala, ze zatim o internet ani nikdo neprojevil
zdjem, knihovnu nej€astéji navstévuji seniofi, kteti si chtéji spiSe povidat. Mladez do
vybranych knihoven chodi pomérné casto, v priméru 15-20% 2z celkového poctu
zaregistrovanych ¢tenaiti. Jedna knihovna tento pramér prevySuje, mladez je zastoupena
v 36 procentech. Lze se jen dohadovat, ¢im tento pomér mize byt dany, napada mé
moznost mladé knihovnice, za niz chodi jeji pratelé. Od pracovnikii knihoven jsem se
také dozveédéla, jaké knihy si mladez nejcastéji pijcuje. Shodli se, Ze nejCastéji
povinnou etbu do Skoly, studijni materialy, fantasy literaturu a romany pro divky.

Jak ukézaly rozhovory, mladi lidé do knihoven chodi a jejich ¢ast neni
zanedbatelnd. Vefejny internet je V poslednich letech vyuzivam ¢im dal tim méné,
zejména z fad mladeze. Stdle ho vyuZivaji hlavné socialn¢ slabsi lidé a seniofi, ktefi
K nému nemaji piistup v domacnosti.

Mozna dle ocekavani vybrand mladez vice preferuje ve svém volném CcCase
elektronicka média, ptesto si myslim, ze kladny vztah ma i k ti§ténym médiim. Knihy
maji radi, Cist by je chtéli, ale nemaji na né€ ¢as, aktudlné je valcuji rychlejsi, aktualnéjsi,
interaktivnéjsi média. Ale Casto si to uvédomuji, chtéji to zmeénit a podle mé ptijde

doba, kdy otevieme ty zatim se doma hromadici knihy.
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10. Zavér

Meédia jsou, byly a budou. Jen se méni jejich podoba. Mladez dnes aktivné pouziva
zejména internet, socialni sité, blogy. Média, kde se kazdy muze aktivné zapojit, menit
jejich podobu, vyjadrit sviij nazor. Nikdo ale nevi, jaka budoucnost ¢eka na tyto média,
zda preziji nékolik staleti, jako knihy, jejichz vyvoj popisuji v prvni ¢asti diplomové
prace.

VSsichni respondenti z mého vyzkumného Setfeni ve svém volném case pouzivaji
jak elektronicka, tak ale také stale i tisténa média. Elektronicka média vyuzivaji ¢astéji,
presto vétsina citi, ze tento stav neni dokonaly a rdda by vice ve svém volném case
Cetla.

Cil prace, kterym bylo zjistit, jakd postaveni mohou mit elektronickd a tiSténa
média ve volném ¢ase u vybranych osob od 15 do 30 let a zda osoby od 15 do 30 let
vyuzivaji ve vybranych knihovnach vice vypujéni sluzby nebo vetejny internet, se mi
podafilo naplnit. Vysledky vyzkumného Setfeni propojené s teorii popisuji v kapitole
diskuze.

Otazky tykajici se volného €asu ve spojeni s médii jsou podle mé aktuélni v kazdé
dobé. Média jsou natolik dynamicky se rozvijejici, ze v kazdé dobé budou vysledky
zajimavé a vétim, ze pokazdé by se naslo néco jiného, néjaky aktudlni trend. Ale ptesto
si myslim a v to také doufam, ze tradi¢ni médium, kniha, bude mit své misto ve volném
Case stéle.

Z4dny druh médii bychom podle mé neméli odsuzovat, ale najit v ném néco
pozitivniho, co nam pfinese uzitek. Je potfebné najit spravny pomér jednotlivych

¢innosti, které vede k naplnéni naseho volného ¢asu, nasi spokojenosti.
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Piiloha I.
Otazky polostandardizovaného rozhovoru s osobami od 15 do 30 let

Kolik je vam let?

Kde bydlite?

Studujete, pracujete?

Co pro vas znamena volny ¢as?

Co nejradéji délate ve svém volném case?

Co nejcastéji délate ve svém volném Case?

Co si predstavite, kdyz se fekne slovo média?
Jaky vyznam podle vas maji v dne$ni dobé média?
Pouzivate pii studiu ¢i pracovné média?

Pouzivate média ve svém volném Case?

Jaka tisténa média pouzivate ve svém volném Case?
Co pro vas v dneSni dobé znamenaji noviny?
Kupujete si ¢asopisy?

Jaky mate vztah ke kniham?

Ctete knihy ve svém volném &ase?

Ctete knihy pracovng, pfi studiu?

Knihy si kupujete, nebo pijcujete?

Navstévujte knihovny za ucelem ptij¢eni knihy nebo kviili vefejnému internetu?

Znate, nebo navstévujete néjaké verejné akce tykajici se ¢teni — autorské ¢teni, literarni

Slehy, Listovani?

Jaka elektronické média vyuzivate ve svém volném Case?
Jaky mate vztah k socialnim sitim?

Co si myslite o Facebooku?

Komunikujete s prateli vice na socialnich sitich nebo osobné?
Co nejvice sledujte v televizi?

Poslouchate radio? Kdy nejcasteji?

Ve volném case se vice vénujete tiSténym nebo elektronickym médiim?

Jste takto spokojeni, nebo byste to chtéli zmenit?

Jste spokojeni se svym travenim volného ¢asu?
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Priloha II.

Otazky polostandardizovaného rozhovoru s pracovniky knihoven

Kolik osob je zaregistrovanych u vas v knithovné?

Jak velikou cast tvofi osoby od 15 do 30 let?

Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?

Jaké knihy si nejvice ptijcuje mladez?

Vyuziva mladez vice vypujéni sluzby nebo vefejny internet?

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vetfejného internetu u vas

V knihovné?
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Priloha III.

Piepis rozhovorii s 0sobami od 15 do 30 let

Rozhovor 1
Kolik je ti let?
Je mi 20.
Kde bydlis?
Bydlim v malé vesnicce pobliz hranic.
Studujes nebo pracujes?
Pracuji jako rybar.
Co pro tebe znamena volny ¢as?
Cas pro odpocinek, odreagovani.
Co nejradéji délas ve svém volném case?
Nejradéji sportuji, sleduji filmy, chodim s kamarady na pokec.
Co nejcastéji délas ve svém volném case?
Sleduji filmy ci videa.
Co si predstavis, kdyz se fekne slovo média?
Zpravy a zdznamovd zarizeni.
Jaky vyznam podle tebe maji v dnesni dobé média?
Oznameni lidem co se kde déje.
Pouzivas pracovné média?
Ano, pouzivam pocitac. Dnes snad uz média pouZivaji vsSichni a vsude.
Pouzivas§ média ve svém volném case?
Ano, pocitac i knihu.
Jaka tisténa média pouZzivas ve svém volném Case?
Casopisy a knihy.
Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?
Zpravy v tisténé forme, rozhodné v jiném stylu, jak zpravy v televizi, kde je to vice se
senzaci.
Kupujes si asopisy?
Ano, docela casto. Mam rad Ccasopisy, kde se néco nového dovim, treba prave

Z rybarstvi. Nebo casopisy o cestovani, autech.
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Jaky mas vztah ke kniham?

Kladny, ¢tu rad.

Ctes knihy ve svém volném &ase?

Ano, par knih do roka prectu. Nejcasteji ¢tu dobrodruznou, historickou Cetbu.
Ctes knihy pracovng?

Ne, to ne. V mé prdaci to neni potieba. To si ctu néjaké casopisy.

Knihy si kupujes, nebo ptijcujes?

Pijcuji, chodim do knihovny, kterd je v blizkem méste.

Navstévujes knihovny za ti¢elem ptijceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?
Piijcent knih, na internet tam nechodim viibec.

Znas, nebo navstévujes néjaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské cteni, literarni
Slehy, Listovani?

Neznam.

Jaka elektronické média vyuzivas ve svém volném cCase?

Pocitac.

Jaky mas vztah k socidlnim sitim?

Ne moc kladny, ale neda se Fict zaporny.

Co si myslis o Facebooku?

Je dobry pro komunikaci s prateli, ale nemusi tam clovék davat vse o sobé. Nekdo tam
dava podle mé zbytecné moc informaci.

Komunikujes s ptateli vice na socialnich sitich nebo osobné?

Asi bohuzel na socialnich sitich.

Co nejvice sledujes v televizi?

Filmy a serialy. Divam se hlavné na americké filmy a serialy na Primé Cool. Seridly
typy Teorie velkého tresku.

Poslouchas radio?

Ano, hlavné muziku.

Ve volném case se vice vénujes tiSténym nebo elektronickym médiim?
Elektronickym.

Jsi takto spokojen, nebo by si to chtél zménit?

Jsem spokojen.

Jsi spokojen se svym travenim volného casu?

Ano, nic mi nechybi.
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Rozhovor 2
Kolik je ti let?
Je mi 28.
Kde bydlis?
Bydlim u partnera na vesnici na Trebonsku, castecné vsak jesté i u rodicit v Rudolfove
nedaleko Ceskych Budéjovic.
Studujes nebo pracujes?
Pracuji jako tiskova mluvci.
Co pro tebe znamena volny Cas?
V posledni dobé jsou to pro mne spis vzacné chvile, kdy se miizu vénovat jen sama sobé.
Co nejcastéji délas ve svém volném case?
Nejcastéji se navstévujeme s prateli, v lété pak jezdime s partnerem na vylety a v zimé
lenosime doma.
Co nejradéji délas ve svém volném case?
Ve volném case nejradéji chodim do divadla, navstévuji pamatkové objekty, vyletuji a
setkavam se s prateli u dobrého jidla.
Co si predstavis, kdyz se fekne slovo média?
Sedma velmoc, jejiz nedozirny viiv si jen malokdo dokaze pripustit.
Jaky vyznam podle tebe maji v dneSni dobé média?
Prakticky utvareji spolecenské klima, udavaji trendy v Zivotnim stylu a Zadny politicky
system se bez nich neobejde.
Pouzivas pracovné média?
Ano, kazdy den. Moji praci tvori z velké casti komunikace s médii.
Pouziva$ média ve svém volném case?
Ano, socialni sit Facebook.
Jaka tisténa média pouZzivas ve svém volném Case?
Modni magaziny a cestovatelské casopisy.
Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?
Tradicni médium, jehoZ priznivci si za Zadnou cenu nepvipusti, Ze jeho pozice na trhu
slabne a postupné jej nahrazuji rychlejsi, kompaktnéjsi a aktualnéjsi online deniky.
Kupujes si asopisy?

Ano, modni magaziny, casopisy o zdravi a cestovatelské casopisy. Ovsem ne pravidelné.
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Jaky mas vztah ke kniham?

Studovala jsem bohemistiku, knihy miluji a sbiram, bohuzel v poslednich letech spis
pohodine usednu k pocitaci nez ke knize a to mne mrzi. Chci to zménit.

Ctes knihy ve svém volném &ase?

Ano, ale ted’ jen bohuzel mdlo.

Ctes knihy pracovng?

Ano, obcas si pujcim knihu, ze které potrebuji nastudovat problematiku potiebnou
k moji prdci.

Knihy si kupujes, nebo ptjcujes?

Piijcuji nebo je dostavam.

Navstévujes knihovny za Gcelem plijceni knihy nebo kviili vefejnému internetu?

Pouze za ucelem pujceni knihy.

Znas, nebo navstévujete néjaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské Cteni, literarni
Slehy, Listovani?

Znam Listovani, na které pravidelné chodime s prateli.

Jaka elektronické média vyuzivas ve svém volném case?

Internet a televizi.

Jaky mas vztah k socialnim sitim?

Jsem uzivatelkou jen Facebooku, ostatni mi prijde principialné stejné. Socialni sité jsou
dobré k udrzovani kontakti, ale i k byznysu.

Co si mysli§ o Facebooku?

Je to skvely ndstroj komunikace nejen mezi lidmi, ale i z pohledu instituce —
clovek/prijemce. Mocny nastroj v ovliviiovani a pozménovani reality.

Komunikujes s pfateli vice na socidlnich sitich nebo osobné?

Na socialnich sitich, ale snazim se, aby to bylo vyrovnané.

Co nejvice sledujes v televizi?

Zpravodajské relace + zridkakdy porad o vareni Prostieno.

Poslouchas radio? Kdy nejcastéji?

Ano, casto. Radio posloucham pri Fizeni auta, cestou do prdce posloucham ranni show.
Radio mam pusténé také v praci. Diive jsem pracovala jako medialni konzultant prave
V radiu, tak si rada poslechnu kolegy.

Ve volném case se vice vénujes tiSténym nebo elektronickym médiim?

Elektronickym médii- pocitaci.
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Jsi takto spokojena, nebo by si to chtéla zménit?

Chtéla bych to zmeénit a vic ¢ist knihy.

Jsi spokojena se svym travenim volného ¢asu?

Ne, chtela bych se vic soustredit na knihy, na vychazky do prirody a elektronicka média

nechat na pracovni dobu.

Rozhovor 3
Kolik je ti let?
Je mi 15 let.
Kde bydlis?
Bydlim na vsi blizko Ceskych Budéjovic.
Studujes?

Studuji na zakladni skole, chodim do devaté tridy.

Co pro tebe znamena volny ¢as?

Volny cas pro me znamenad, Ze si v danou chvili miizu délat, co chci, néco co mé uvolni a
u ceho prestanu uplné myslet na ostatni véci.

Co nejradéji délas ve svém volném case?

Mym velkym konickem je vyrabéni nausnic a dalsich Sperkii. Délam si je jak pro sebe,
tak je rada vyrabim i jako darecky pro svoje kamarady.

Co nejcastéji delas ve svém volném case?

Nejcastéji se koukam na pocitaci na filmy.

Co si predstavis, kdyZ se fekne slovo média?

Televize, rozhlas, internet.

Jaky vyznam podle tebe maji v dneSni dobé média?

Podle mé maji média docela velky vyznam dneska. Vyuzivame je vSichni a vsude.
Bez nich si ani nedovedu byt.

Pouzivas pfi studiu ¢i pracovné média?

Ano, ve Skole mame misto ucebnic tablety. A pak si taky na internetu vyhledavam néjaké
informace, které potiebuji do skoly, na referdty. Nebo kdyz nécemu nerozumim, tak to
hledam, ja nebo mi pomdhaji rodice.

Pouzivas média ve svém volném case?

Ano.

Jaka tiSténa média pouzivas ve svém volném Case?

Knihy pro mladez.
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Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?

Ja a i celkove nase rodina nema o noviny moc zdjem.

Kupujes si casopisy?

ANo, V casopisech je vse nové co se momentalné déje. Ale ja ctu jen casopisy pro holky.
Jaky mas vztah ke kniham?

Muij vztah ke kniham je celkem dobry.

Ctes knihy ve svém volném &ase?

Ve svém volném case ctu jen knihy dnesni doby. Co jsou pro tebe knihy dnesni doby?
No, knizky, které napsali autori, kteri ziji v dnesni dobé, takové ty moderni knizky.

Ctes knihy pfi studiu?

Pri studiu ¢tu jen ucebnice a knihy na povinnou cetbu do skoly.

Knihy si kupujes, nebo ptjcujes?

Knihy dnesniho svéta si kupuji nebo dostivam, ale treba takové ty staré Knihy
na povinnou cetbu si musim pujcovat.

Navstévujes knihovny za ti¢elem piijceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?

VZdy jen za ucelem piijcent knihy.

Znas, nebo navstévujes néjaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské ¢teni, literarni
Slehy, Listovani?

Neznam Zadné.

Jaka elektronické média vyuzivas ve svém volném case?

Pouzivam mobil a notebook.

Jaky mas vztah k socialnim sitim?

Muij vztah k socialnim sitim si dovolim Fict, Ze je obcas i prehnany. Jsem tam moc casto.
Co si myslis o Facebooku?

Podle mé je to nebezpecna sit, ale pro néjaké véci i casto uzitecnda. Daji se tam najit
zajimavé informace a hlavné tam mam kamarady. Taky tam sleduju néjaké YouTubery.
Komunikujes s ptateli vice na socialnich sitich nebo osobné?

S prateli normalné komunikuji vétsinou jen ve tride, ale i casto pravé na socialnich
sitich. Mimo tridu komunikuji skoro jenom s nejlepsi kamaradkou, ktera bydli v nasi
ulici, jinak jsme na Facebooku.

Co nejvice sledujes v televizi?

Nejvic sleduji pohadky. Bud’ sama, nebo s braskou. Koukam i na Décko.

Poslouchas radio? Kdy nejcastéji?

Poslouchdam, poustime si ho s holkama a tancujeme.
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Ve volném case se vice vénujes tisténym nebo elektronickym médiim?
Elektronickym médiim, ale ¢as od casu si néjakou knizku prectu.

Jsi takto spokojend, nebo bys to chtéla zménit?

Jsem celkem spokojena a nic ménit nechci, protoze pak uz bych to nebyla ja.
Jsi spokojeni se svym trdvenim volného Casu?

Ano jsem.

Rozhovor 4
Kolik je ti let?
Je mi 23 let.
Kde bydlis?
Bydlim v Ceskych Budéjovicich, na sidlisti.
Studujes nebo pracujes?
Pracuji jako ucitelka v materské Skole a k tomu jesteé studuji dalkove.
Co pro tebe znamena volny ¢as?
Volny cas pro mé predstavuje odreagovani a moznost délat co chci.
Co nejradéji delas ve svém volném case?
Nejradeji se svym pritelem a psem podnikam ruzné vylety, bavim se s prateli, varim a
pecu.
Co nejcastéji délas ve svém volném case?
Pokud je pocasi, tak nejvice casu travim zahradnicenim nebo travim volny cas se svymi
blizkymi.
Co si predstavis, kdyz se fekne slovo média?
Televizi a noviny.
Jaky vyznam podle tebe maji v dneSni dob& média?
Informacni funkci, ale v posledni dobé se média snazi, abychom vsichni méli stejny
nazor, a vyvolavaji v lidech paniku.
Pouzivas pfi studiu ¢i pracovné média?
Ano, jak pracovné, kdyz hledam na internetu napady napiiklad na tvoreni, tak i
studijné. Také p7i hledani toho co nevim na internetu a vyuzivam i knihy.
Pouzivas média ve svém volném case?
Ano, divam se na televizi i jsem na pocitaci.

Jaka tisténa média pouzivas ve svém volném Case?
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Vyuzivam jen elektronicka média - na internetu, napv. Novinky.cz, Idnes.cz.

Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?

Nevyhledavam je, na jednu stranu je hezke, Ze se stdle vydavaji, ale spise pro mé
predstavuji preZitek.

Kupujes si Casopisy?

Zridka, jednou za cas si koupim napriklad o peceni. Jen kdyz mé zaujme v obchode.
Jaky mas vztah ke kniham?

Knihy prevazné vyuzivam ke studiu nebo pracovné. Spise kladny.

Ctes knihy ve svém volném ¢ase?

Bohuzel hodné malo, mozna az dostuduji, tak se to zlepsi.

Ctes knihy pracovné nebo pii studiu?

Ano, oboji. Do prdce c¢tu tieba o tvoreni a pri studiu je to nutnost.

Knihy si kupujes, nebo ptijcujes?

Piijcuji a jsou to hlavné knihy kviili skole.

Navstévujes knihovny za ti¢elem ptijceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?
Piijcent knih.

Znas, nebo navstévujes néjaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské ¢teni, literarni
Slehy, Listovani?

Nezndm.

Jaka elektronické média vyuzivas ve svém volném case?

Pouzivam pocitac, televize a radio.

Jaky mas vztah k socialnim sitim?

Kladny i negativni, kdyz se clovek chova stejné jako v normalnim svete, tak ano, ale
pokud se vydavaji za nekoho jiného a pretvaruji se, tak to odsuzuji.

Co si myslis o Facebooku?

Clovéka spojuje, ale zdarovern odvadi od reality.

Komunikujes s ptateli vice na socialnich sitich nebo osobné?

To urcite osobne.

Co nejvice sledujes v televizi?

Porady o vareni, filmy, sitcom.

Poslouchas radio? Kdy nejcasté;ji?

Ano, posloucham, casto si ho doma poustime. Nejvice ho posloucham asi rano.

Ve volném case se vice vénujes tisténym nebo elektronickym médiim?

Elektronickym médiim.
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Jsi takto spokojena, nebo by si to chtéla zménit?

Jsem takto spokojena.

Jsi spokojena se svym travenim volného ¢asu?

Spise ano, urcité by Slo néco vylepsit, ale spise jsem spokojena. Ocekavim, Ze

po dostudovani se to jeste zlepsi.

Rozhovor 5
Kolik je ti let?
Je mi devatendact.
Kde bydlis?
Bydlim v Horni Stropnici, v rodinném domku s rodici.
Studujes nebo pracujes?
Studuju v ucilisti, na servirku. Pres tyden jsem na intru.
Co pro tebe znamena volny cas?
Cas pro sebe a moje zaliby.
Co nejradéji délas ve svém volném case?
Nejradeéji travim cas s prateli a pritelem a taky se venuju svym konickum. Rada se
zajimam o modu.
Co nejcastéji delas ve svém volném case?
To stejny jako co délam nejradsi. Travim cas s pritelem a prateli a vénuju se konicku.
Co si predstavis, kdyZ se fekne slovo média?
Informace o tom, co se déje ve svete.
Jaky vyznam podle tebe maji v dneSni dobé média?
Maji docela velky vyznam, jsou vSude a pouzivat je musime.
Pouzivas pfi studiu ¢i pracovné média?
Ano, pouzivam je ve Skole. Pisu ruzné prace do skoly.
Pouzivas média ve svém volném case?
Ano, internet.
Jaka tisténa média pouzivas ve svém volném Case?
Pouzivam internet.
Internet povazujes za tiSténé médium?
No, ja vlastneé ani nevim. Asi ne, tak to je treba knizka? Tak tu také pouzivam, ctu si

rdada. Ale ¢tu si stejné v telefonu.
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Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?
Nic.
Kupujes si casopisy?
Neékdy ano, ale moc casto ne. Obcas si koupim néjaky casopis pro Zeny, nebo bulvar.
Koupim si treba Cosmopolitan.
Jaky mas vztah ke kniham?
Myslim si, Ze ho mam docela velky. Mam je rada.
Ctes knihy ve svém volném &ase?
Ano, ¢tu. Mam rada fantazy literaturu. Moc casu na cteni nemam, ale snazim se.
Nejvice ¢tu na intru, tam je nejvic casu, vice nez doma, kde mam pritele.
Ctes knihy pracovné, pii studiu?
Ne, to nectu. Do skoly to nepotiebuju.
Knihy si kupujes, nebo ptijcujes?
Nekupuju, ani nepijcuju, ctu si je v mobilu, mam tam aplikaci.
Navstévujes knihovny za Gi¢elem ptijceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?
Nenavstévuji je vitbec, nechodim tam.
Znas, nebo navstévujes néjaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské ¢teni, literarni
Slehy, Listovani?
Neznam nic z toho, ani nic jiného.
Jaka elektronické média vyuZivas ve svém volném case?
Pouzivam internet.
Pouzivas 1 jiné elektronické médium neZ internet?
Ne, jenom ten.
Jaky mas vztah k socidlnim sitim?
Velky, jsem na ném denné a uz si neumim predstavit zit bez nich.
Co si mysli§ o Facebooku?
Facebook je vyhodny v tom, zZe jsem v kontaktu s lidmi, ale i nevyhoda, Ze lidi tam davaj
svoje osobni veéci.
Komunikujes s prateli vice na socialnich sitich nebo osobné?
Komunikuju osobné i pres Facebook. Jak vic, to nevim, nedokazu to Fict.
Co nejvice sledujes v televizi?
Seridly. Nejradsi mam typu Jak jsem potkal vasi matku, Teorie velkého tresku, Dva a
pul chlapa a tak.

Poslouchas radio? Kdy nejcasté;i?
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Jo, posloucham. Poustim si ho na intru, nejcastéji na mobilu. Bavi mé moderni hudba,
tak nejvice posloucham tu.

Ve volném case se vice vénujes tiSténym nebo elektronickym médiim?

Urcité elektronickym.

Jsi takto spokojeni, nebo by si to chtéla zménit?

Jsem takto spokojena.

Jsi spokojena se svym travenim volného ¢asu?

Ano, vyhovuje mi to tak, nemdam proc to meénit.

Rozhovor 6
Kolik je ti let?
Je mi 24.
Kde bydlis?
Bydlim v domku v Kamenném Ujezdu.
Studujes nebo pracujes?
Pracuji v papirnach.
Co pro tebe znamena volny ¢as?
Znamend pro mé zabavu.
Co nejradéji delas ve svém volném case?
Sportuji a bavim se s prateli, jezdime spolu na vylety do prirody, na vylety s motorkou,
to je muj konicek.
Co nejcastéji delas ve svém volném case?
Bavi mé a asi i nejcastéji se venuji kutilstvi. Hlavné v bardku a na motorce.
Co si predstavis, kdyz se fekne slovo média?
Bulvar.
Jaky vyznam podle tebe maji v dneSni dob& média?
Vyznam informacni, informuji nas o tom co se déje.
Pouzivas pracovné média?
Ano, pocitac.
Pouzivas média ve svém volném case?
Ano, pocitac a televizi.
Jaka tisténa média pouzivas ve svém volném case?

Zadny nepouzivam.
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Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?

Prostiredek na zatopeni.

Kupujes si casopisy?

Zridka, vyjimecné pouze o autech nebo motorkach.

Jaky mas vztah ke kniham?

Kladny.

Ctes knihy ve svém volném &ase?

Ano, ne uiplné moc a casto, ale ano.

Ctes knihy pracovné, pii studiu?

Ne, to ne, kK tomu nemdm ditvod, nepotiebuji.

Knihy si kupujes, nebo ptjcujes?

Kupuji, jednou za cas si pravé knihu koupim a prectu si. Do knihovny nechodim.
Navstévujes knihovny za tcelem pujceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?
Nenavstevuji, ani kviili kniham ani kviili internetu, nechodim tam viitbec.

Znas, nebo navstévujes néjaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské c¢teni, literarni
Slehy, Listovani?

Neznam, takzZe ani nenavstévuji.

Jaka elektronickd média vyuzivas ve svém volném cCase?

Pocitac, televizi a radio.

Jaky mas vztah k socidlnim sitim?

Kladny, patri k dnesni dobé, neni ditvod proc je zatracovat.

Co si mysli§ o Facebooku?

Muij nazor je takovy neutralni. Jsem na ném, ale nedavam tam uplné vse, jako bohuzel
dost dnesnich lidi. Netravim na ném vétsinu svého casu.

Komunikujes s pfateli vice na socidlnich sitich nebo osobné?

Tak na piil.

Co nejvice sledujes v televizi?

Nejvice se divam na sitcom a komedie. Kdyz uz se divam na televizi, chci se zasmat a
pobavit.

Poslouchas radio? Kdy nejcasté;ji?

Ano, nejcastéji rano a pak i v praci. Vlastné si ho poustim i v auté.

Ve volném case se vice vénujes tiSténym nebo elektronickym médiim?

Elektronickym, pocitaci a televizi.
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Jsi takto spokojeni, nebo by si to chtél zménit?
Mohlo by se to zmenit, chtél bych vice se venovat i kniham.
Jsi spokojen se svym travenim volného ¢asu?

To ano.

Rozhovor 7
Kolik je ti let?
Je mi 21 let.
Kde bydlis?
Bydlim v jiznich Cechach, blizko Suchdola nad Luznici, konkrétné v Klikové.
Studujes nebo pracujes?
Studuji, nyni na vysoké skole.
Co pro tebe znamena volny ¢as?
Volny cas je pro mé velmi diileZity. Vénuji se mym oblibenym cinnostem a travim cas
S lidmi, které mam rada.
Co nejradéji délas ve svém volném case?
Nejradeji sportuji, ctu knihy a rdada se vénuji vareni a peceni.
Co nejcastéji delas ve svém volném case?
Nejcasteéji sportuji.
Co si predstavis, kdyZ se fekne slovo média?
Mnoho lidi a mnoho novych informaci.
Jaky vyznam podle tebe maji v dne$ni dobé média?
Informuji nds o diilezitych i nedulezitych, zbytecnych, vécech.
Pouzivas pfi studiu média?
Ano, knihy i internet.
Pouzivas média ve svém volném cCase?
Ano, knihy i internet pravé nejcastéji.
Jaka tiSténa média pouzivas ve svém volném Case?
Noviny a nékdy i casopisy.
Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?
Informuji nds o aktudlnim dénim jak ze zahranici, tak i z Ceské republiky a tieba i
Z mist, kde bydlime. Také nas zvou na ruzné kulturni akce a nékomu se diky novinam

mohou otevrit i nové cesty.
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Kupujes si ¢asopisy?
Ano. Ale jen prilezitostne.
Jaky mas vztah ke kniham?
Velmi dobry.
Ctes knihy ve svém volném ¢ase?
Ano.
Cte$ knihy pracovng, pii studiu?
Ano, ale ne pri zkouskovém obdobi.
Knihy si kupujes, nebo ptjcujes?
Odborné knihy si vetsinou vypujcim. Ostatni si rada koupim, abych rozsirila knihovnu.
Také knihy dostavam jako darek.
Navstévujes knihovny za ti¢elem piijceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?
Za ucelem piijcent knih.
Znas, nebo navstévujes néjaké verejné akce tykajici se ¢teni — autorské Cteni, literarni
Slehy, Listovani?
Doposud jsem nenavstivila, ale rada bych se jednou takové akce zucastnila.
Jaka elektronické média vyuzivas ve svém volném cCase?
Nejcasteji internet.
Jaky mas vztah k socidlnim sitim?
Vilastnim Facebook a vyuzivam ho.
Co si myslis o Facebooku?
Musim uznat, Ze Facebook ma své vyhody. Ale bohuzel i nevyhody a dost velké pro populaci.
Komunikujes s ptateli vice na socialnich sitich nebo osobné?
Nejcastéji osobne. Také zalezi jak s kterymi lidmi.
Co nejvice sledujes v televizi?
Televizni noviny a dokumentarni porady.
Poslouchas radio? Kdy nejcastéji?
Rddio posloucham casto, zejména kdyz ridim, ale také pri sportu. Posloucham Evropu
2, mam rada jejich Ranni show.
Ve volném case se vice vénujes tiSténym nebo elektronickym médiim?
Je to tak pul na piil.
Jsi takto spokojena, nebo by si to chtéla zménit?

Chtéla bych vratit cas do té doby, nez vznikl Facebook.
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Jak to myslis?

Vadi mi, Ze tam vétsina z nas travi prilis mnoho casu a lidé spolu tolik nemluvi, protoze
se vse dozvi pravé na Facebooku.

Jsi spokojeni se svym travenim volného ¢asu?

Kazdy jsme svym panem volného casu a travim ho tak, jak ja sama chci a jak uvazim

za vhodné, a proto jsem spokojend se svym travenim volného casu.

Rozhovor 8

Kolik je ti let?

Je mi 25 let.

Kde bydlis?

Bydlim spolecné s rodici v rodinném domku na malém méstecku.

Studujes nebo pracujes?

Pracuji jako vychovatelka ve Skolni druziné.

Co pro tebe znamena volny ¢as?

Cas pro odpocinek, kdy nemusim délat nic do price a nejlépe i cas, kdy nemusim ani
napriklad uklizet.

Co nejradéji délas ve svém volném cCase?

Nejradeji si ctu, chodim s prateli do restauraci, do divadla.

Co nejcastéji delas ve svém volném case?

Nejcastéji jsem na pocitaci nebo odpocivam.

Co si predstavis, kdyZ se fekne slovo média?

Informace o vsem mozném.

Jaky vyznam podle tebe maji v dneSni dobé média?

Velice dulezity, mozna i vice nez si uvédomujeme. Jsou neustale s nami a bohuzel jesté
mnoho lidi s nimi neumi Zit tak, aby jim byly prinosné. Hlavné jim bohuzel nékteri lidé
veri presprilis, co se rekne v televizi, je prosté pravda.

Pouzivas pracovné média?

Ano, vyhledavam si jak v knihdach, tak hlavné na internetu nejriiznejsi napady nejen
na tvoreni.

Pouzivas média ve svém volném case?

Ano, urcite. Pouzivam casopisy, obcas knihu, tak hlavné internet.
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Jaka tisténa média pouzivas ve svém volném Case?

Casopisy a knihy.

Co pro tebe v dnesni dobé znamenaji noviny?

Pro mé osobné c¢im dal tim méné. V rodiné je odebirame, hlavné tatka. Ten nepronikl
do tajui internetu, tak pravidelné cte Jihoceskou a pak také Sport. I kdyz je mame doma,
tak je ¢tu opravdu jen minimalne.

Kupujes si asopisy?

Jen prileZitostné, kdyz mam naladu a zaujme mé néjaky v obchodeé.

Jaky mas vztah ke kniham?

Kladny, mam je rada.

Ctes knihy ve svém volném ¢ase?

Ctu, ale nemam na né nyni cas, coz mé mrzi. Ted jsem alespori precetla néjaké détské
knihy, které jsem si vzala v praci. Jinak se mi knihy doma hromadi a cekaji na precteni.
Ctes knihy pracovn&?

Ano, na inspiraci pro tvoreni.

Knihy si kupujes, nebo ptjcujes?

Drive jsem si je spiSe piijcovala, nyni si ji radeji koupim.

Navstévujes knihovny za ti¢elem ptijceni knihy nebo kvili vefejnému internetu?

Za ucelem piijcent knih.

Znas, nebo navstévujete n¢jaké verejné akce tykajici se Cteni — autorské Cteni, literarni
Slehy, Listovani?

Znam Listovani, na které pravidelné chodim s prateli, a moc mé bavi.

Jaka elektronickd média vyuzivas ve svém volném case?

Pouzivam internet a televizi.

Jaky mas vztah k socidlnim sitim?

Pouzivam Facebook, Instagram. Bohuzel Facebook pouzivam vice nez bych chtéla.

Co si mysli§ o Facebooku?

Facebook je takovy jaky si ho udélame. Pokud nechci, aby nékdo néco o mne nevedel,
tak to tam proste nedam. Nekteri lidé tam davaji moc osobnich informaci. Je vyhodny
pro firmy, obchodniky, mésta pro snadnou komunikaci s lidmi a hlavné levné reklamé ci
sdileni kulturnich akci.

Komunikujes s prateli vice na socialnich sitich nebo osobné?

Nad tim jsem se nikdy nezamyslela, ale stale to bude vice osobné.

Co nejvice sledujes v televizi?
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Televizi casto mam pusténou jako kulisu. Ale rada se divam na ceské serialy a filmy.
Poslouchas radio? Kdy nejcastéji?

Ano, napriklad vidit auto si neumim predstavit bez muziky, nejcasteji posloucham prave
radio. I doma si ho obcas zapnu.

Ve volném case se vice vénujes tisténym nebo elektronickym médiim?

Bohuzel elektronickym.

Jsi takto spokojena, nebo by si to chtéla zménit?

Moc s tim spokojena nejsem, radéji bych vice cetla.

Jsi spokojena se svym travenim volného ¢asu?

Vicemeéné ano.
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Priloha IV.

Piepis rozhovoru s pracovniky knihoven

Knihovna 1

Kolik osob je zaregistrovanych u vas v knithovne?

Ke konci roku 2015 to bylo 7 887 uzivatel.

Jak velikou c¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?

358 uzivatelu.

Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?

Ano Ve studovné mame 5 pocitacii, na dvou pobockach po jednom pocitaci. Poskytujeme
ho bezplatné.

Jaké knihy si nejvice ptijcuje mladez?

Pro tady tu vékovou skupinu to nelze vyfiltrovat ze systému. Ale ze zkuSenosti vim, Ze si
nejvice piijcuji knihy ke studiu, beletrie, romdny nebo napriklad detektivky.
Z konkrétnich knih to jsou napriklad Jonnasson, Jonas — Analfabetka, Stolety starik,
Nesbo, Jo — Snéhuldik, Pentagram, Brown, Dan — Inferno, Zdk, David- Navrat krdile
Sumavy.

Vyuziva mladeZ vice vypiijéni sluzby nebo vetejny internet?

Mladez od 15 do 30 let vyuziva vypijcni sluzby vice. Internet velice sporadicky, maji
chytré telefony, tablety.

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuZivani vefejného internetu u véas
Vv knihovn¢?

Vyuzivani verejného internetu se snizZuje, souvisi s rozsirenim modernich technologii,

chytré telefony, tablety.

Knihovna 2
Kolik osob je zaregistrovanych u vas v knihovné?
U nas v knihovné mame 605ctendrii.
Jak velikou c¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?
144 0sob je z toho tohoto veku.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?

Verejny internet poskytujeme zdarma, pro verejnost mame k dispozici 9 pocitacu.
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Jaké knihy si nejvice ptijcuje mladez?

Miladez si nejvice pujcuje fantasy, upiri sdagy, dobrodruzné, pribehy, historicke,
konkrétne knihy Davida Walliamse, Vlastimila Vondrusky. Milose Kratochvila asi
nejvice.

Vyuziva mladez vice vypijcni sluzby nebo vetejny internet?

My si tady vedeme i takovou statistiku, ja uz znam Ccisla za rok 2015. Vypujcky
pro mladez si v lonském roce pujcilo 5400 knih a internet vyuzilo asi 860 ctenaru. Podle
mého nazoru je to u mladeze stejné, jak vypiijcky, tak internet. Vypiijcky a internet jsou
na stejné pozici.

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vefejného internetu u vas
Vv knihovn¢?

Tendence vyuzivani internetu v knihovné je v poslednich letech spiSe sestupnd, naopak
vypujcky knih se zacinaji zvysovat. V roce 2015 se pujcilo o 5000 knih vice nez v roce
2014 dle statistiky.

Knihovna 3

Kolik osob je zaregistrovanych u vas v knihovné?

V roce 2015 u nas bylo zaregistrovano presné 457 uzivatelii.

Jak velikou ¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?

V tomto veku k nam do knihovny prislo v minulém roce, v roce 2015 56 uzivatelu.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?

Internet zde mame, poskytujeme ho bezplatnée.

Jaké knihy si nejvice ptijcuje mladez?

Konkrétné se nejvice piijcuje: Kinney, Jeff : Denik malého poseroutky, Flanagan, John :
Hranicaruv wucenn a knihy T.Breziny, J Wilsonové, M Kratochvila, L.Lanczové
E.Papouskove. A poté jeste napriklad nejriznéjsi encyklopedie.

Vyuziva mladez vice vypujéni sluzby nebo vetfejny internet?

Vice vypujcni sluzby.

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vefejného internetu u vas
V knithovné?

Verejny internet je podle mé na ustupku. Mame ho tady, ale chodi na néj ¢im dil tim

méné navstévnikul.
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Knihovna 4
Kolik osob je zaregistrovanych u véas v knihovné?
V nasi knihovné je zaregistrovano 137 obcanit nasi obce a okolnich osad.
Jak velikou ¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?
Je to néco kolem 50 lidi. Zbytek jsou vétsinou seniori, ti u ndas prevladaji.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?
Ano, pristup k internetu poskytujeme. V knihovne mame 2 pocitace, které jsou pristupné
zaregistrovanym ctenarum zdarma na hodinu denné. Samoziejmé, pokud je to nutné,
po individualni domluve mohou ctendri stravit na pocitaci delsi cas. Ostatni obcané,
kteri nejsou zaregistrovani, zaplati za tuto hodinu 10 K¢.
Jaké knihy si nejvice plijcuje mladez?
Nejvice si piijcuji dévcata divci romany. Poté se piujcuje klasickd povinna cetba. Asi 3
Ctenari v tomto véeku si piijcuji knihy zamérené na néktery védecky obor. Protoze jsme
mald knihovna, takové knihy si pujcujeme z jinych knihoven. Nejcastéji z VK. Takto
nejcastéji pujcujeme cestopisné knihy, knihy s ruznymi vylety.
Vyuziva mladez vice vypijéni sluzby nebo vetejny internet?
V dnesni dobé, kdy ma vétsina pristup k internetu doma, vyuziva mladez spise samotnou
knihovnu. Jesté tak pred tremi lety tomu bylo naopak. Ale nyni mame kolem I navstévy
pocitacové casti knihovny tydné — a to ze vSech navstevnikii, ne jenom mladez.
Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuZivani vefejného internetu u véas
V knihovné?
To uz jsem trochu rekla pred chvili. Drive mlidez neméla doma pristup k internetu.
Jeste pred tremi roky se stavalo, Ze se na nase dva pocitace stavala rada a vedli jsme i
sesit, kde si mohli ctenari zamlouvat cas, ktery na PC chtéji stravit. Také jsme v té dobé
méli vice ctendrii v tomto véku. Dnes uz md vétsina internet v domdcnosti a i velké
procento internet v mobilnich telefonech, to se na navstévnosti verejného internetu také

projevilo. Navstévniku je znatelné méne.

Knihovna 5
Kolik osob je zaregistrovanych u vas v knihovné?
Priblizné je zde zaregistrovanych 3800 uzivatelii
Jak velikou c¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?

Priblizne 550 uzivatel.
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Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?

Ano, knihovna pristup k verejnému internetu poskytuje, zdarma, mozné je i pripojeni
na wi-fi internet knihovny Vlastnim zarizenim.

Jaké knihy si nejvice pijcuje mladez?

Miladez ve veku 15 az 30 let nelze specifikovat na zaklade nejakych datovych vystupu,
ale odpozorované mame fantasy, sci-fi, komiksy, veskera naucna literatura doporucend
ke studiu, doporucena Skolni cetba dle jednotlivych ucitelu cestiny. Soucasné romany
vydavané nakladatelstvim Ikar a Albatros, edice pro nactileté.

Vyuziva mladez vice vypijcni sluzby nebo vetejny internet?

Nedokazi specifikovat, rozhodné vyuziva oboji, ale spise ziejmé prevazi vypuijcni sluzby,
nebot’ mladez ma internet doma a riizné moznosti pripojeni i jinde nez v knihovné;
vetsinovi navstévnici internetu v knihovné budou spise starsi 30 let, pripadnée mladsi 15
let.

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vefejného internetu u vas
Vv knihovn¢?

Uplné nedokdzi, vyuzivany je stdle, nicméné navstévnost klesla, ziejmé nam konkuruji
jiné moznosti, kde internet vyuzit — mobilni zarizeni, rozsiFeni internetu

V domdcnostech.

Knihovna 6
Kolik osob je zaregistrovanych u vés v knihovné?
Pocet se méni, zalezi, komu zrovna konci registrace, nezaplati poplatek. Ale aktuadlné je
zde zaregistrovanych 486 osob.
Jak velikou ¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?
Tento vék presné neeviduji, pouze déti do 15 let a to je 74 ctenari. Ale tento vek, to
odhaduji, zZe to bude priblizné 1/6 vSech ctenaru. Neni zde ani ucilisté, ani stredni skola,
tak jich sem vice nechodi.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?
Ano, mame tu jeden pocitac, internet je zdarma.
Jaké knihy si nejvice plij¢uje mladez?
Nejvice si piijcuji povinnou cetbu a poté ted’ frci fantazy knihy. Uz ani divéi romanky si

moc holky nepiijcuji, asi si je vezmou ve méste.
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Vyuziva mladez vice vypijcni sluzby nebo vetejny internet?

Urcite si vice piijcuji knihy.

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuZzivani vefejného internetu u vas
V knihovn¢?

Zajem o internet je daleko mensi. Dnes sem spise nékdo zabehne, kdyz néco potrebu
najit a doma mu napriklad nefunguje pocitac. Drive sem chodily déti hrat hry, kdyz
meély chvilku volnou, i napviklad pred odpolednim vyucovanim, tak sly na internet.
Ale to bylo jeste, kdyz se platilo, hlidaly si minuty, aby mély dost penéz. Posledni dobou
se jeho vyuzivani hodne zmensilo, je to podle mé tim, Ze internet je dnes dostupnéjsi, je
v mobilech, v tabletech. Pravé i v tech mobilech mohou vyuzivat wifi, kterou tady mame

k dispozici zadarmo.

Knihovna 7
Kolik osob je zaregistrovanych u vés v knihovné?
Pocet registrovanych ctendrii k 31. 12. 2015 je 5 449.
Jak velikou ¢ast tvoti osoby od 15 do 30 let?
Dokazu vyfiltrovat pouze osoby od 16 do 29 let a téch je u nas zaregistrovanych 966.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?
Ano, poskytuje. Verejny internet pro uzivatele starsi 15 let, ale i pro deéti na détském
oddeleni. Verejny internet je urcen vSem uzivatelum vietné neregistrovanym ctendrim
knihovny starsim 15 let. Ridi se viastnim provoznim vadem. V ramci sluzeb Verejného
internetu mame k dispozici 3 pocitace, poté tisk, skenovani i odbornou pomoc
pri zakladnim uzivani.
Jaké knihy si nejvice plijcuje mladez?
Predevsim jde o povinnou cetbu u stiedoskoldaki, odbornou literaturu dle oboru studia
U vysokoskolaku. Jako oddechovou literaturu voli bez zavislosti na pohlavi fantasy
literaturu. Zeny/divky romdny pro Zeny a divéi romadny. Vékova kategorie 15-30 let je
vSak natolik Siroka a rozmanita, jak vékove, zajmove, vzdelanostné aj., zZe nelze presné
specifikovat, jaky typ literatury u ni prevazuje.
Vyuziva mladez vice vypujéni sluzby nebo vetejny internet?

Mladez vyuziva vice vypiijcni sluzby.
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Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vefejného internetu u vas
Vv knihovn¢?

V poslednich letech se zdajem o vyuzZivani internetu snizil. Souvisi to s rozsirenim
bezdratového pripojeni WiFi nejen na verejnych prostranstvich, ale i obecné

S pripojenim k internetu v domdcnostech.

Knihovna 8
Kolik osob je zaregistrovanych u véas v knihovné?
U nas v knihovné mame 401 ctenarui, z toho 180 jich je do 15 let.
Jak velikou ¢ast tvoti osoby od 15 do 30 let?
Tohoto veku je zde 61 ctenaru.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?
Verejny internet poskytujeme zdarma.
Jaké knihy si nejvice plijcuje mladez?
Mlddez se nejvice pujcuje fantasy, horory, detektivni pribéhy a knihy o zviratech.
Vyuziva mladez vice vypijéni sluzby nebo vefejny internet?
Vyuzivaji oboje, ale vice vypiijcni sluzby.
Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuZivani vefejného internetu u véas
Vv knihovné&?
Zdjem o verejny internet klesd, nejspise z ditvodu rozsireni internetu. Drive bylo

nemyslitelné, Ze by byl dostupny v takové mire, jako je dnes.

Knihovna 9
Kolik osob je zaregistrovanych u vés v knihovné?
V nasi knihovné je zaregistrovanol8 386 0sob.
Jak velikou c¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?
U nas v knihovne nerozliSujeme a ja osobné nevim, kolik osob v tomto veku k nam
chodi. Jsme velka knihovna a stridame se u vypujcni sluzby. RozliSujeme pouze osoby
do 15 let a téch je 3 466.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?
Verejny internet je ve vSech castech knihovny zdarma, pristup neni nijak omezen. Jen je

treba dodrzovat knihovni rad.
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Jaké knihy si nejvice ptijcuje mladez?

Studijni materidaly a potom sci-fi, bestsellery, knihy, které byly zfilmovany (Hunger
Games, Stmivani apod.)

Vyuziva mladez vice vypujéni sluzby nebo vefejny internet?

V dnesni dobé urcite vypujcni sluzby.

Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vefejného internetu u vas
V knihovn¢?

Vzhledem k soucasnému rozsireni internetu a moznostem pripojeni pres telefony je
verejny internet v knihovné méné vyuzivany nez driv. Zajimavy je predevsim pro lidi,
kteri k nému nemaji bézné pristup, pro socidalné slabsi skupiny nebo pro studenty a

badatele vyuzivajici je jako dalsi zdroj k informacim, které ma knihovna k dispozici.

Knihovna 10
Kolik osob je zaregistrovanych u vés v knihovné?
My jsme mald vesnice, v knihovné mam pouze 38 ctendrii.
Jak velikou ¢ast tvoii osoby od 15 do 30 let?
Asi 3, nejpocetnéjsi skupinu u nds tvori seniori.
Poskytuje v knihovné vefejny internet? Za jakych podminek?
No, pocitac sice v knihovné mame, ale internet na ném bohuzel spustit nejde. Uz jednam
se starostou, chtéla bych novéjsi pocitac i s internetem. Ale stejné poptdavka po internetu
nenti, nejvice sem chodi seniori a ti ho nevyhledavaji.
Jaké knihy si nejvice plijcuje mladez?
Nejvice povinnou cetbu do skoly. Také jsem piijcila par fantazy knizek a romankii pro
holky. Pravidelné knihy obmeénuji s ostatnimi knihovnami, takZe maji na vyber.
Vyuziva mladez vice vypuj¢ni sluzby nebo vetejny internet?
Vypiijcni sluzby.
Dokazete fici, jak se v poslednich letech zménilo vyuzivani vefejného internetu u vas
Vv knihovné&?
V knihovné jsem dva roky a zatim se po verejném internetu ani nikdo neptal. TakzZe i
kdyz ho neposkytujeme, tak nevadi, ani poptavka neni. Je to podle me dano tim, kdo
k nam chodi a tim, zZe internet je dnes dostupny. Mladez ho ma v kapse v telefonu a

nepotrebuje chodit do knihovny.
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KUBOUSKOVA, P. Elektronickd versus tisténd média ve volném case mladeze. Ceské
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Kli¢ova slova
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Diplomova prace se zabyva vztahem mladeze k riznym druhtim médii v jejich volném
¢ase. Nejprve popisuje média, jejich funkce, mozny vliv na osobnost jedince, medialni
gramotnost. Zabyva se ¢lenénim médii, vice se zabyvd médii masovymi, elektronickymi
i tisténymi. Dale charakterizuje volny ¢as a obdobi mladeze ve veku 15- 30 let.
Studium literatury pak vedlo kotazkam pro kvalitativni vyzkum, rozhovory byly
vedeny s mladezi a pracovniky knihoven. Vybrana mladez ve svém volném Case vice
vyuziva elektronickd média, Casto stimto ale nejsou spokojeni, radéji by se vice

vénovali kniham.
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Abstract

Print vs. electronic media in free time of youth

Key words

Print media, electronic media, free time, youth

My diploma thesis deals with the relation of youth to various kinds of media in their
free time. First it describes media, their function, possible impact on personality, media
literacy. It deals with division of media, more concerned with the mass media,
electronic and print. It also characterizes free time and the period of youth aged 15 — 30
years. The study of literature led to questions for quantitative research, young people
and library staff were interviewed. Selected youth use electronic media more in their

free time, but often they are not satisfied with it, they would prefer to read more books.
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