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VyuZitelnost vysledk( prace v teorii (v praxi)

Dilci pfipominky a naméty:

Prace obsahuje prehledné navazujici teoretickou a praktickou c¢ast, teoretické znalosti jsou
implemenované do praktické ¢asti. Ocenuji vizudlni prvky, mapy, obrazky atd.

Ocenuji preciznost analyzy marketingového prostredi podniku.

Prace obsahuje chyby v citacich v textu - lisi se zpUsob citace se dvéma autory (¢ x aj), na strané 33
chybi rok vydani publikace (... podle Johnové...) atd.

V zavéru bych cekala jasnéjsi shrnuti cild a jejich dosaZeni. Pripadné doporucuji vice rozvedené
posouzeni nové navrzenych aktivit oproti predchozi situaci. Vice explicitné zminit, co vyplyva
z vyzkumu, jak to maze firma implementovat, a jak ji to mUzZe ovlivnit. Posledni dva odstavce jsou
hezké.

Ocenuiji, Ze je z prace patrny zdjem o predmét.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Prace je celkové pékné provedena. Je prehledna, prezentuje dostatecny teoreticky zaklad pro
nasledny prizkum, analyzu a doporuceni. Zvolené metody jsou viceméné vhodné a formalni
nalezitosti splfiuje. V zavérecné Casti bych uvitala vice konkrétnich doporuéeni pro samotné aktivity
zamku, vyplyvajici z provedené analyzy.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1) Uvadite marketingovy mix 4P, znate néjaky jiny typ marketingového mixu?

2) V podkapitole 6.3.2 uvadite, Ze je tfeba hlidat, aby na internetu nebyly rozporuplné informace,
napr. Google x webové stranky atd. Jak je mozné tomuto predejit?

3) Proc jste si vybrala zrovna toto téma pro svou bakalaiskou praci a v ¢em spattujete hlavni ptinos
vasi bakalarské prace?

Navrzena vysledna znamka: vyborné - velmi dobfe (podle vysledku obhajoby)
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