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1 Uvod

Ekologické zemdélstvi je v Evrog i u nas uznavanou metodou, ktera je dokon@smp
definovana zakonem. Pouze ekolidgzenmedélci mohou své produkty (suroviny i potraviny)
ozna&ovat jako BIO¢i EKO. Jejich Setrné hospai@ai je sice nutno kompenzovat dotacemi,
avSak krom spotebitelr, ekononi a politiki tento zgisob hospod&ni uznavaji i ¥dci. Jako
model setrvalého zetdélského hospodeni je doportuji pro zachovani kulturni krajiny a
udrZeni osidlenosti na venkowe&t pred nedavnem tomu tak ovSem nebylo. Ekagighoi
museli 0 své uznéni usilovat sami (za pomoci syinpjatich spotebitel).

Vytvoreni metod ekologického zeulstvi, kterému se u nas jédpred rokem 199Gikalo
také alternativni¢i organické, bylo motivovano v minulém stoleti zéma negativy
tehdejSiho zgmysintného zemdélstvi, které zéalo poSkozovat ifirodu, Spatd zachazelo
s chovanymi zvaty, snizovalo kvalitu potravin, ohroZovalo socigistoty rolniki a zdravi

populace.

Patétky ekologického zeddélstvi u nas lze zaznamenat ve 2. poléviB0. let (vznik
organizace Bioagra, konference o ekologickém éférstvi apod.). Systematicky, se statni
podporou bylo ekologické zemklstvi rozvijeno od p&atku 90. let.

V Ceské republice definuje ekologické zafgistvi a stanovuje kriteria pro ozfeni produki
jako ,produkt ekologického zefdélstvi“ zakon¢. 242/2000 Sbh. Od 1. ktna 2004 se pak i
na Ceskou republiku vztahuje evropskérimani Rady 2092/91 o ekologickém zetistvi,

které je zavazné pro vSech¥lgnské zer Evropskeé unie.

Diplomova prace je roztena na d¥ zakladnicésti —cast teoretickou &ast praktickou.
V teoretické casti je fiblizeno ekologické ze#dlstvi, zakladni pojmy, s@asny stav
zenedelstvi, vyvoj ekologického zewdlélstvi, formy distribuce ekologického zeédglstvi a

marketingovy vyzkum.

Prakticka ¢ast je zarmfena na samotny marketingovy vyzkum pomoci proveugné

dotaznikového S&gni, kde bylo zjifovano spatbitelské chovani, kde spebitelé nakupuji



biopotraviny, jakou komoditu nakupuji a jak jsowkpjeni s nabidkou a kvalitou gaském
trhu.

DalSi phizkum prokhl pomoci telefonického dotazovani u jednotlivychoférem
v Jihateském kraji. Byly zjiBovany fredevSim vyuzivané formy distribuce u jednotlivych

komodit bioprodukce a spokojenost s &mgttéto produkce.



2 Cile a pouzita metodika
Cile prace

Hlavnim cilem diplomové prace je analyza a posouadistribwnich cest, které jsou

V sowasnosti vyuzivany pro biopotraviny.
Pouzitd metodika

Na za&atku mé prace prostuduji odbornou literaturu zapgivae marketingovym vyzkumem,
dale biopotravinami, jejich zakladningldnim a distribuci. Na zakladziskanych informaci
vytvoiim strieny teoreticky pehled, jehoz obsahem bude ekologické &tstvi, zakladni
pojmy, sowasny stav zewuélstvi, vyvoj] ekologického zewdélstvi, formy distribuce

ekologického zertelstvi a marketingovy vyzkum..

Potrebné informace pro svou vilastni praci ziskam pordotaznikového S&ni a naslednym

vyhodnocenim dotaznikpomoci jednoduchéheidéni.

JesS¢ pred samotnym sestavenim dotaznikového forfeujé@ poteba pélivé promyslet
otazky a moZznosti odpeédi. U rekolika otazek budou mit respondenti moznost zwdlie
odpowdi. U takto vytvéeného dotazniku nejprve provedu PRETEST, proemijigkipadnych
nejasnosti a nedost#tkrakto otestovany dotaznik naslédmistim pomoci Google Docs na

weboveé stranky.

V dalSicasti mé prace se z&hm na analyzu sa@asného stavu distribuce bioprodukce. Tato
analyza proéhne pomoci telefonického kontaktovani ekologickfatem v Jihéeském kraji

S vynerou Wtsi nez 200 hatuly.

Po vyhledani telefonickych a jinych kontakiomoci internetu vytwdm soubor otazek, které
budu pokladat vedoucim pracoviik ekologickych farem. Pomoci tohoto i&eti zjistim

souwasny stav distribuce bioprodukce.



Vyhodnoceni dotazniki

Dotazniky budou vyhodnoceny pomoci programu MiciioBacel 2007. V programu
bude pouzito vyp&tu jednoduchych statistickych metod — popisna siké. Bude zde

vyuzito zakladnich popisnych veéin a kontingetinich tabulek.

PostupreSeni

studium literarnich zdr@j
zpracovani dotaznik
vlastni dotaznikove Semni;
statistické zpracovani dat;

vyhodnoceni dotaznik

o a0k 0w N PE

formulace obecnych zéxh.

Zdroje informaci

Odborna literatura

Internet

Zakony, vyhlasky

Dotaznikové Séeni



3 Literarni p Fehled

3.1 Ekologické zengdélstvi

V Ceské republice je od 1. 1. 2001 v platnosti Zakakaologickém zerdélstvi &. 242/2000
Sh., ktery pld akceptuje pokyny IFOAM (S¥ova organizace ekologického z&glstvi) i
uvedenych nidzeni Evropské unie. Ekologické zémlstvi je vtomto zako# definovano
jako ,zvlastni druh zemdélského hospodani, ktery dba na Zivotni présti a jeho
jednotlivé slozky stanovenim omezefiizakazi pouzivani latek a postapkteré zatzuji,
zngistuji nebo zamiuji Zivotni prostedi nebo zvySuji rizika kontaminace potravniho

s e

hospod#skych zvfat* (MOUDRY, J., 2002).

Ekologické zemdélstvi je v Evrog i u nas uznavanou metodou, ktera je dokon@smp
definovana zakonem. Pouze ekolidigzentdélci mohou své produkty (suroviny i potraviny)
ozn&ovat jako BIO¢i EKO. Jejich Setrné hospaei je sice nutno kompenzovat dotacemi,
avSak krom spotebitell, ekononi a politiki tento zfisob hospod&ni uznavaji i ¥dci. Jako
model setrvalého zetdélského hospodani je doportuji pro zachovani kulturni krajiny a
udrzeni osidlenosti na venkbwest pred nedavnem tomu tak ovSem nebylo. Ekasighai

museli o své uznani usilovat sami (za pomoci syimp@tich spotebiteld).

Vytvoreni metod ekologického zendlstvi, kterému se u nés jeépied rokem 199Gikalo

také alternativni¢i organické, bylo motivovano v minulém stoleti zéma negativy
tehdejSiho zpmysinitného zemsdélstvi, které z&alo poskozovat irodu, Spaté zachazelo
s chovanymi zvaty, snizovalo kvalitu potravin, ohroZovalo socigistoty rolniki a zdravi
populace. (SARAPATKA, URBAN a kol., 2005)

Pozatky ekologického zedklstvi v Ceské republice Ize zaznamenat ve 2. poloda. let
(vznik organizace Bioagra, konference o ekologickeanedélstvi apod.). Systematicky, se
statni podporou bylo ekologické zéddIstvi rozvijeno od p&atku 90. let.  Na ministerstvu
zemedelstvi vznikl odbor pro privatizaci a alternativreraédélstvi a sodasre byla vyclenéna
piima podpora pro rozvoj alternativniho zefistvi 100 mil. K v roce 1991-92 figvazig na
projekty invesitniho charakteru. V roce 1993 ekologicky hospgddal35 zengdélskych
podniki na ploSe 15371 ha zédglské mdy. Podniky byly sdruzeny do swa2RO-BIO
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v Sumperku, BIOWA v Chrudimi, NATURVITA v fieb&i, LIBERA v Praze a ALTERVIN
ve Velkych Bilovicich. V letech 1993-97 se rozsdtolegického zerddélstvi nezvySoval
vlivem odbouréani imych podpor, ale dochazelo ke kvalitativniméndm jako zlepSeni
kontrolnich mechanisty zapojeni do mezinarodni kontrolyjigrava akreditace u IFOAM a
EU apod. Také oziani se mnilo od pojmu alternativni ips organické az po s&asne
oznaeni ekologického zeddélstvi. Optovné zavedeni podpor pro ekologické zdastvi
od roku 1998 podnitilo zajem digpelo ke zvySeni rozsahu ekologicky obhospodanych
ploch zerddglské pudy. (MOUDRY, PRUGAR a kol., 2001)

Zakladni cile ekologické produkce:

* Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostatam mnozstvi

» Konstruktivnim a Zivot obohacujicim dgobem postupovat fipom
v souinnosti s pirodnimi systémy a cykly.

e Brat ohled na SirSi socialni a ekologické dopadganické vyroby a
zpracovatelskych systém

» Podporovat a rozvijet vramci systému hospedia biologické cykly,
zahrnujici mikroorganismy,ualni fléru a faunu, rostliny a zivahy.

* Rozvijet hodnotné a udrzitelné vodni ekosystémy.

e UdrZovat a zvySovat dlouhodobou Urodnostyp

e Zachovavat genetickou rozmanitost prothiko systému a jeho okoligetns
ochrany stanoviSzwte a rostlin.

» Podporovat zdravy #figob vyuzivani a nalezitou §é vodu, vodni zdroje a
veskery Zivot v ni.

 Vmaximalni mozné ni¢ vyuZivat v mist organizovanych prodgkich
systémech obnovitelné zdroje.

* Minimalizovat zngistovani prostedi.

» Vytvaiet harmonickou rovnovdhu mezi rostlinnou vyrobou chovem
hospodé#&skych zvifat.

e Zajistit vSem hospodakym zvfatim vhodné Zivotni podminky s nalezitym
ohledem na zakladni aspekty jejich vrozeného chiovan

e Zpracovavat organické produkty s vyuzitim obnowifeh zdrof.

» Vyrabét organické produkty, které jsou zcela biodegratzing.
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o Vyrabet textilie dobré jakosti dlouhou trvanlivosti

* Postupovat sirem ke kompletnimu proddkimu, zpracovatelskému a
distribitnimu fetzci, ktery bude sociatn spravedlivy i ekologicky
zodpowdny.

(MOUDRY, PRUGAR a kol., 2001)

3.1.1 Vymezeni pojmi

Bioprodukt

Bioprodukt je gimy zengdelsky produkt ze systému hospdeai podléhajicimu zvliastnimu
piedpisu a rezimu kontroly pro ekologické zelistvi (vyhlaSka MZe k ekologickému
zemgdélstvi). (MOUDRY a kol., 1995)

Bioprodukt je podle zakona o ekologickém zetstvi surovina rostlinného nebo
ZivociSného fivodu, ziskana v ekologickém zéddlstvi a ugtena na zaklad oswdceni
k vyrobg biopotravin (MOUDRY, PRUGAR a kol., 2001)

Biopotravina

Biopotravina je potravindky vyrobek ziskany z bioprodukta omezeného mnoZstvi
povolenych pisad vymezenym technologickym postupem dle zvlAdtrniedpisu a pod
kontrolnim rezimem. (MOUDRY a kol, 1995)

Biopotravina je vyrobend za podminek uvedenychkeom& o ekologickém zeguélstvi a
sphujici poZadavky na jakost a zdravotni nezavadrasiosené zvlaStnimiipdpisy, na &
bylo vydano os¥déeni o biopotravis. (MOUDRY, PRUGAR a kol., 2001)

3.1.2 Sowasny stav ekologického ze#uélstvi

Vyhodnocena data obsahuji idaje za rok 2007 &terych gipadech i za prvni pololeti roku
2008. V tomto obdobi doSlo k rapidnimu imstu p@tu ekologickych farem i vyrolic
biopotravin. Nej¢tSi patet podniki vstoupil do systému ekologického z&d#stvi traditné v
prvni polovireé roku, tedy do 15. kitna 2008, kdy kotila registrace Zzadosti o kompenaa
platby na rok 2008. K 30. 6. 2008 dosahl podil egaky obhospodavané plochy na
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celkové vynite zenddslské midy 7,84 %. VCeské republice k tomuto terminu hospidida

1 766 ekologickych podnik coZ je ténsi dvojnasobny nédist paitu farem za posledni dva
roky. Celkova vymdra zengdélské pidy v ekologickém rezimu dosahla 333 tis. ha. V
pirechodném obdobi byloriplaSeno 82 400 ha, coz je 24,7 % plochy v reZiknlagického
zenedélstvi (dale téz EZ). Tento trend byl imomben zejména zvySenim a stabilizaci statni

podpory ekologického zetdélstvi v ramci Programu rozvoje venkova (PRV).

DalSim faktorem, ktery motivuje pro vstup do systéraekologického hospod#eni, je
stoupajici poptavka po biosurovinach ze strany lbgiro biopotravin a zahraémich
odkrateli. V neposlednifads stimuluje rozvoj ekologického zem®lstvi v CR zéajem
spotebiteli, kterym chybi na trhuwerstvé domaci bioprodukty a biopotraviny — ovoce,
zelenina, mléko, miéé vyrobky, dibezi a vepové maso, masné vyrobky. Za prvni pololeti
roku 2008 se zvysil get vyrobd@ biopotravin 0 122 podnikna celkovych 375 podnik
Rada zpracovatél potravin roz&uje swij sortiment o nové vyrobky v kvaditbio. (zdroj:
Ministerstvo zemsdélstvi)

3.1.3 Vyvoj ekologického zemddélstvi v CR

Vyvoj ekologického zerdélstvi od svého p&atku na zéatku 90. let proSel dynamickym
rozvojem. Z alternativniho zemklského systému, ktery podporoval Uzky okruh lidinikla
statem uznavand a zakonem definovand produkcea kiex pisnd pravidla respektujici
Zivotni prostedi, pohodu zvat a ktera si ziskala Sirokou podporut@dtu spotebiteli. Dnes
je Ceska republika naipdnich mistech v rozloze ekologicky élivanych ploch v Evrap
Je pravdpodobné, Ze cil, ktery byl vytgn Akenim planem pro ekologické zeédelstvi do
roku 2010 — 10 % ploch v rezimu EZ, bude patinsazen.

13



Vyvoj vyméry zemédélské piady a postu farem v ekologickém zenddélstvi v CR

Tabulka 1
Rok Po et podnik G Vyméra Procenticky
celkem zemeédélské podil ze zem.
pudy v EZ v ha |padniho fondu
1990 3 480 -
1991 132 17 507 0,41
1992 135 15 371 0,36
1993 141 15 667 0,37
1994 187 15 818 0,37
1995 181 14 982 0,35
1996 182 17 022 0,40
1997 211 20 239 0,47
1998 348 71621 1,67
1999 473 110 756 2,58
2000 563 165 699 3,86
2001 654 217 869 5,09
2002 721 235 136 5,50
2003 810 254 995 5,97
2004 836 263 299 6,16
2005 829 254 982 5,98
2006 963 281 535 6,61
2007 1316 312 890 7,35
2008* 1766 333 727 7,84
* (idaje za rok 2008 jsou pouze k 30.6.2008
Zdroj: MZe

Ekologické zengdélstvi v jednotlivych krajich

Nejvétsi zastoupeni EZ v ram€eské republiky maji tratié horské a podhorské oblasti.
Extenzivni hospodani na TTP stale fpvazuje. Prvni dv mista dle vymry zaujimaji
Karlovarsky kraj s téwt 54,5 tis. ha a Jikkesky kraj s 47,5 tis. ha. V ptu ekofarem oproti
lonskému roku znaé posilil Zlinsky kraj a postoupil na druhé misto3k. 7. 2008 v &m
bylo registrovano 195 ekofarem). Nadale vSak veatecdsky kraj s 224 podniky. Jedna
tretina v3ech ekofarem €R z hlediska p&tu i rozlohy se nachazi na Motaw poitu
moravskych ekofarem vede Zlinsky kraj, ale s ohiede vynéru ekologickych ploch je
nejvyznamgjSi Moravskoslezsky kraj s tétind1l tisici hektary (3. neftSi vymerou dle kraji

v CR). V Cechéach je mimo Karlovarského a Jhekého kraje vyznamny kraj Pizky,
Ustecky a Liberecky, a to rozlohou igtem farem. Pozitivni trend Ize zaznamenat \iisir
rozlohy ploch i pétu farem v produénich oblastech, a to zejména v Jihomoravském Kkraji

(druhy nej¢tSi nafist patu farem za posledni pololeti), F@aieském kraji a v kraji
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Vysoéina. K nejwtSimu naiistu ploch o vice nez 5 tis. ha za posledni polale§lo v
Jihateském kraji. Je nutné dodat, Ze regiondlni distiiekologickych podnik vyrazré
ovlivnilo rozmiseni regionélnich center svazu PRO-BIO. Prace sva&0-BIO acinnost
jeho poradé prispiva k rozvoji ekologického hospaeai v oblastech {sobnosti &hto
poradenskych center. (zdroj: Ministerstvo 2eihstvi)

Pocet farem a vynera pady v EZ dle kraju k 31.12.2007

Tabulka 2
Poradi kraj & podle po étu ekofarem Poradi kraj & podle vym éry EZ (ha)

1. |JihoCesky kraj 170] |1. |Karlovarsky kraj 53292,6
2. | Zlinsky kraj 150] |2. |JihoCesky kraj 42447,1
3. | Karlovarsky kraj 120| | 3. | Moravskoslezky kraj 38372,5
4. | Plzensky kraj 119] | 4. | Ustecky kraj 34643,8
5. | Olomoucky kraj 118] |5. |Zlinsky kraj 29364,2
6. | Moravskoslezsky kraj 107] | 6. |Plzensky kraj 25678,1
7. | Liberecky kraj 102] | 7. |Liberecky kraj 24904,7
8. | Ustecky kraj 98| |8. | Olomoucky kraj 244529
9. | Kralovehradecky kraj 84] |9. | Kralovehradecky kraj 14031
10. | Jihomoravsky kraj 771 |10. | Jihomoravsky kraj 7263,2
11. | Kraj Vysocina 63| | 11. | StfedocCesky kraj 6532,7
12. | StfedocCesky kraj 551 | 12. | Kraj Vysocina 5128,8
13. | Pardubicky kraj 46| | 13. | Pardubicky kraj 4813,5
14.| Praha 7| | 14. | Praha 119,6
Zdroj: MZe
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Pocet farem a vynera pady EZ dle kraji k 31.7.2008

Tabulka 3
Pofadi kraj & podle po €tu ekofarem
Kraj Po ¢et Narust za 1.
farem k pololeti
31.7.2008 | 2008 (ha)
1. |JihoCesky kraj 225 55
2. | Zlinsky kraj 196 46
3. | Plzerisky kraj 164 45
4. | Moravskoslezsky kraj 158 51
5. | Olomoucky kraj 142 24
6. | Karlovarsky kraj 141 21
7. | Jihomoravsky kraj 130 53
8. | Liberecky kraj 123 21
9. | Ustecky kraj 116 18
10. | Kralovehradecky kraj 107 23
11. | Kraj Vysocina 107 44
12. | StfedocCesky kraj 87 32
13. | Pardubicky kraj 56 10
14.| Praha 17 10
Zdroj: MZe

Druhy piestupkia v EZ v letech 2004 - 2008

Mezi nefastjSi prestupky pailo zkrmovani nepovolenych krmiv (zejména v roc®26- 11
piipadi) a klamavé zngeni potravin ze strany obchodfiliNejvice €chto gipadi (7) bylo
zaznamenano v roce 2005. V roce 2008 byly ve spravizenitfeSeny pouze 3ifpady
klamavého zngni, dvakrat zngni dophku stravy a jedno klamavé zteni @i propagaci
potravin, totatizeni bylo zastaveno po Upegpropaganich material.

DalSimi geestupky, které MZéeSilo ve spravnintizeni, bylo nevedeni evidence (jak mezi
zemedelci, tak zpracovateli) o produktech ekologickéhamzeglstvi (10) a neposkytnuti
sowinnosti k provedeni kontroly ekologického z&f@stvi ze strany ekologicky
hospodécich podnikatal (7). Tyto dva pestupky byly také neéasgjSim divodem ke zruSeni

registrace ekologickému podnikateli.

Mezi mér ¢asté pestupky potom pé&to poruSeni podminek welfare #at (6) uvadni do
ob¢hu potravin bez ogdceni (4), opakované poruSeni zakona (3), klamavéemalophkua

stravy (3), pitomnost GMO v bioprodukci (3) a sot#ma produkce stejnych plodin v
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konveinim a ekologickém rezimuéptovani na ekofarn(2). Ostatni pestupky proti zakonu
242/2000 Sb. se vyskytly pouze v ojethjich piipadech. (zdroj: Ministerstvo zeuflstvi)

Druhy piestupki proti zakonu 242/2000 Sb. o EZ v letech 2004 — 0
Tabulka 4

Druh p Festupku 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | celkem

Zkrmovani nepovolenych hnojiv 11 12
Klamavé znaceni potravin 12
Nevedeni evidence 10

Nebyla poskytnuta soucinnost k provedeni kontroly EZ

PoruSeni podminek welfare zvifat

Uvéadeéni do obéhu potraviny bez osvédéeni

Opakované poruseni zakona

Klamavé znac¢eni doplfikd stravy

Pfitomnost GMO v bioprodukci

Soubézna produkce na ekofarmé

Vyrobce nezajistil, aby nedoSlo ke smichani bio a konv. pr.

VysSi podil konvenénich krmiv, nez povoluje legislativa EZ

Oznaceni biopotravin v rozporu se zakonem

ZpUsob skladovani hnojiv ohrozoval zivotni prostfedi

Nevedeni evidence zvifat

Nevedeni evidence o krmivech

PorusSeni podminek ustajeni zvirat

Pouziti ostnatého dratu

Rezidua presticidd v bioprodukci

Rezidua DDT a DDE v bioprodukci

Nevedeni evidence o prodeji biopotravin

Vazné ustdjeni skotu

OhroZeni Zivotniho prostiedi

Pouziti nepovolenych pfipravki na ochranu rostlin

Nebyla zajisSténa jednoznacna identifikace bioprodukti

Aplikace nepovolenych hnojiv

Podezfeni z aplikace nepovolenych hnojiv

Podezfeni z poruSeni pravidel pro vyrobu biokrmiv

olo|lolo|lo|lojlo|or|kr|kR|IR|IRIR|IPR|IPRIR|IRIR|FRIFRIOIMIM w|lO|O|F
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Klamavé znaceni pfi propagaci potravin
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Zdroj: MZe

3.2 Formy distribuce ekologické produkce

3.2.1 Moznosti a meze prodeje

Souwasné konveini distribweni struktury jen velmi neochatnprijimaji nové ekologické
zentdélce, zejména ty drobné a jejich produkty. Rozmaekélogickd produkce, na rozdil
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od produkce velkych objeimomezeného mnozstvi komoditnich plodin, vSak vygadu

vytvoieni novych marketingovych a odbytovych sysiém

Predstava, Ze farnmianusi byt ,velky nebo neméa Sanci* bere do&amamiry za své ve sile
uspcha tisiai malych ekologickych farem po celé Ev&gpprodukujicich alternativni
produkty inovativnim zfisobem. Je naprosto realnistat malym inovativnim producentem

potravin, po kterych je poptavka a velmi &S se zemdélstvim uZivit.

VySSi cena, kterou spebitelé plati za biopotraviny ve srovnani s korévemi potravinami,
je velmi dilezita. Cést této prémie ziskava zadilec. V mnoha fipadech vsak &3i ¢ast
Lbioprémie” neskoni u zengdélce, ale ve zpracovatelském a disttibim retézci. Naklady na
distribuci biopotravin jsou &Sinou vySSi nez u konveémich potravin, vzhledem k menSimu
mnoZstvi prodaného zbozi. Je profdedité hledat distribéni systémy, které mohou naklady
snizovat. Jednou z moznosti mohou byt dodavky &wjma zakaznikm péimo z farmy.
Tento systém rize navic upewvat vztah mezi producentem a konzumentem, coZdjieiin

z principi ekologického zegtélstvi. (SARAPATKA, URBAN a kol., 2006)

Existuje fada divodi, které neumaiuji prevzit vSeobeahvzory ze zahragi. Zasady lze
rozaslit prodej na pimy a zprogtedkovany. Ceské republice setimy prodej na farmach
podili pouze necelymi 5% objemu trhuelPazuje jednozria¢ zprostedkovany prodej. Vice
nez 60% vsech biopotravin seCRR prodava progednictvimietizca super a hypermarkiet
dalSich 30% fedstavuje prodej ve specializovanych bioprodejnachrodejnach zdravé
vyzivy, priblizné 4% trhu tvaéi nezavislé prodejny potravin. Ostatni prodej gexbtictvim
bioklubu, internetu nebo jinym #pobem pedstavuje asi 1%. (MOUDRY a kol., 2007)

MozZnosti uvadni bioproduki na trh mohou byt klasifikovany jakorimé a nefimé. Ri
piimém uvadni na trh dochazi k interakci mezi producentem atepitelem, pi negimém
vstupuje do hry progtdnik. Rima distribuce je mezieskymi ekozerdélci zatim vyuzivana
pomsrné malo. (SARAPATKA, URBAN a kol., 2005)
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3.2.2 Primeé distribuéni cesty

KOTLER a KELLER (2007) oznauji ptimé distribéni cesty za ,kandly nulté aro¥hnebo
téz za ,imé marketingové kanaly“. Vyuzitéthto cest pedstavuje situaci, kdy vyrobce

prodava pimo kon€énému zakaznikovi.

* Prodej gimo na farng

* Vlastni skér zakazniky (téz ,samosty)

* Biotrznice

» ,Biobedynka“ — jedné& se o sluzbu, kdyz zakaznikt@es pravideld, nag. 1x tydre,
cerstvé ekologicky vystované ovoce a zeleninufigadreé dalSi potraviny, podle
sezonni nabidkyiimo domi. Je popularni zejména v Dansku, Velké Britanig &l
v Némeckuci Rakousku.

* Nakupni spoléenstvi zakaznik (CSA — Komunity Supported Agriculture —
komunitou podporované zedflstvi) — jednd se o systémyipkterém si mistni
spotebitelé pedplati na celou sezénu pravidelné dodavkystvych bioprodukit —
davaji tim ekologickému zefélci jistotu odbytu. Tento systém je roisi zejména
ve Spojenych statech a ziskava si popularitu vé&é/Britanii.

* On-line — nakup fes internet

(SARAPATKA, URBAN a kol., 2005)

Pri ptimém prodeji vyrobce bezpraéstire prodava zboZi spimbiteli. Rimy prodej
bioprodukti dosud pevlada v zapadni Evrép Zemédélec obvykle své produkty dale
zuslecliuje nebo zpracovava hotové vyrobkyirRy prodej byvacasto spojen s nabidkou
stravovacich a ubytovacich sluzeb na selskénedv@koagroturistika. Hlavni vyhodou je, Ze
se zemdélec nedli o trzby se zpracovateli, dopravci a obchodnikyiZze ziskat celé cenové
rozpeti pro sebe, resp. se @&jrdélit se spotebitelem. Nevyhodou je velky nést prace a
dalSich naklafl spojenych se zpracovanim, balenim, dopravou kzzékavi a prodejem.
V Ceské republice maftiny prodej malou tradici. Dosudigirvava zvyk prvovyrohic
nezabyvat se zuSlegbvanim vyrobk. Také nutnost sougtdit se, a to nejen wechodném
obdobi, na produi problémy vyvolava péebu gesunout starost se zpracovanim a
odbytem k zakaznikovi na jiné subjekty. Sabegiz¢ s tim roste i zavislost na nich, resp. jimi
uréovanych nakupnich cenach, a eventéidniko prodeje na konveémim trhu za konvemi
ceny. (MOUDRY, J., 2007)
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3.2.3 Nepriimé distribuéni cesty

KOTLER a KELLER (2007) rozliSujitt druhy negimych distribénich cest — kanaly prvni,
druhé aiteti Urovré. Kandél prvni Grové zahrnuje vedle vyrobce a kame&ho zakaznika jeden
zprostedkujici ¢clanek, obdob& kanal druhé urovhobsahuje dva zprastdkovatele (nap
velkoobchod na stréndodavatele a velkoobchod na stradbératele nebo velkoobchod a
maloobchod, apod.) a kofr& kanal teti Urovre predstavuje celkem Elanki, tedy 3

zprostedkujiciclanky.

Podle Stensové (in KITA, 2000) je zakladnim Gkol&whto distribénich cest zajistit tok
zbozi od vyrobce ke kotieému spdkbiteli a geklenoutéasové, prostorové, sortimentni i
vlastnické rozdily mezi vyrobou a spelbou. V distribdni cest se jako mezidnky mohou
objevovat velkoobchodnici, maloobchodnici, maklédistribuini pomocnici, zastupci

vyrobce, obchodnici, obchodni zastugcidealdi, agenti..) a prodejci.

V oblasti distribuce biopotravin se jako zptestkovatelé aktuathuplatiuji (SARAPATKA,
URBAN a kol., 2005):

» Zprostedkovatelé
Velkoobchody

e Odbytova druzstva

» Zpracovatelé bioprodukta vyrobci biopotravin

» Specializované prodejny s biopotravinami a racionayzivou

« Restaurace a hotely OR zatim omeze)

* Velkokapacitni kuchy#a veejné stravovani (nemocnice, zavodni jidelny, arfmdsa
CR zatim nevyuzivano)

* Konvertni prodejny potravin getzce supermarkét

Mriviw s

trht, jsou poZzadavky a p@by zakaznik a schopnost zetdélce je splnit. Nakug mohou
pozadovat uiitou jakost, specifické ofdy nebo zpsob dodavkyci baleni. Mohou takeé
poZadovat fesré stanovené mnoZzstvi vditém terminu. Mali producenti by sidh byt
védomi svych schopnosti a omezeni podobné pozaddmky p

(SARAPATKA, URBAN a kol., 2005)
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Specializované prodejny

Specializovanych prodejen z&fanych na racionalni vyzivu prodavajicich biopotngvje
v CR asi kolem 150, &tSinou situovanych v centrech velkychish Sortiment, zagteni i
urovei prodeje jsou velmitzné. Mnohé maji biopotraviny jen v omezeném mnozZsto
doplreni nabidky, ®které jsou térr ¢i zcela specializované na bioprodukty. Limitujicim
faktorem je dosud uUzky sortiment bioprodukce. Malgecializované prodejny jsou
zasobovany igvazre piimo velkoobchody, nebo si dajpiji sortiment (pedevSimcerstve
ovoce, zeleninu, méé@é vyrobky, brambory apod.) od bioz&sica z okoli. Mezi nejétSi
bioprodejny paf tii prodejny spolénosti Albio a dw prodejny a spolaosti Country life
vSechny situované do centra hlavnihésta Prahy. Sortiment, z&beni i Uroveé prodeje jsou
velmi rizné. Ve specializovanych prodejnach na zdravouvuyX&e proda cca 37 %
biopotravin z celkového prodaného mnoZstvi biopatrana ¢eském trhu. (KOVAROVA
2006).

Obchodni Fetézce

Supermarkety jsou dnes na celéndtd\nejwtSim odbytovym mistem pro biopotraviny. Pro
ekologické zerddélce pedstavuji obrovskou iflezitost vzhledem ktomu, Ze jejich
prostednictvim lze prodat velké mnozstvi produkce. Jedlokdy se vSak podia dostat
produkci dorettzce gimo bez prosednika. Navic musi kazdy dodavateliipat s velmi
piisnymi podminkami dodéavky uzké Skély produktkonstantni kvali po cely rok v pesré
stanovenou dobu, cetrg poplatki za ,Zalistovani polozky*”.
(SARAPATKA, URBAN a kol., 2005)

NejsilrgjSim distribénim kanalem (asi 60 % objemu produkce) biopotraysou
supermarkety a hypermarkety, kam chodi zakaznikupavat gedevSim maso a nidee
vyrobky. Hypermarkety jsou nejt8im distributorem hasziho biomasa a biomléka (rap
Hypernova ,Selsky du* — tj. privatni zngka pro biomaso). Pouze Delvita, Tesco a
Hypernova nabizi omezenou nabidiarstvé biozeleniny. Delvita nabizi t&hR200 vyrobki

s ozngenim bio, které nakupujegvazré od ceskych dodavaté! Billa nabizi privatni zriku

pro biopotraviny ,Ja!Naturlich®, Interspar potorNgtur Pur®.

(HROMADKOVA 2006)
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Maloobchodni prodej se soimtuje do supermarkéta hypermarkét hypermarkety jsou
nejwtSim distributorem hasziho biomasa a biomléka. Pouze Delvita, Tesco aekhgva
nabizi omezenou nabidkierstvé biozeleniny. V obchodnidetzcich se proda asi 57 %
produkce. (KOVAROVA 2006).

Z nejazrgjSich phzkumi vyplyva, Ze zery, ve kterych je #tSina biopotravin nakupovana
prostednictvim supermarkét maji také nejgtSi podil biopotravin ve spihs. Supermarkety
se na prodejich podileji 80% ve Svédsku, 75% wsRéra Svycarsku a vice nez 80% ve
Velké Britanii. Trh s biopotravinami vdiecku a Nizozemsku roste mnohem pomaleji
vzhledem k mensi roli, kterou nich hraji supermarkety.
(SARAPATKA, URBAN a kol., 2005)

Prodej biopotravin vettzcich konvennich supermarkéta hypermarkét dynamicky roste.
Nekteré fettzce maji pipraveny rozvojové programy z&hené na biopotraviny. Jejich
souwdsti je navazani kontakts regionalnimi producenty a zpracovateli biopramyk
zpracovani strategie prodejgipgrava ditich marketingovych akci, Skoleni zésinané a
jiné. Nekteré obchodnitettzce z&aly produkty vyuZivat ke zlepSeni své image. Dale
obchodnitetézce vyuzivaji k podpe prodeje biopotravin své reklamni letdky a noviny,
reklamy v instore radiu prodejen, reklamy na nakciprvozicich, reklamy na billboardech
v blizkosti prodejen, soéie, podlahové reklamy apod.

(KOVAROVA 2006)

Podpora ekologického zerédélstvi a vyroby biopotravin
Statni podpora obnovena od roku 1998 byla do rdk@B2vyplacena na zakladchaizeni

vliady, kterym se stanovily podmé programy pro mimoproddki funkce zerddélstvi. Od
roku 2004 do roku 2006 byly podminky statni podpapyaveny programovym dokumentem
.Horizontélni plan rozvoje venkova“ (HRDP), kde jgch z tituli agroenvironmentalnich
opateni bylo ,Ekologické zewdélstvi“ stanovené ndzenim vlady ¢. 242/2004 Sb.
Ekologkti zentdélci mohli také vyuzivat zvyhodmé bodové bonifikacetpzadostech o
podporu z ,Operniho programu Zesuélstvi“ (OP). Od roku 2007 je podpora EZ
zaji¥ovana programovym dokumentem Program rozvoje vemRO07 — 2013 (PRV), ktery
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nahradil ,HRDP* a podporou z ,Opemsiho programu Rozvoje venkova a multifénkho

zemedelstvi“. V ramci AEO/PRV je EZ podporovano pomoctizani vladyc. 79/2007 Sb.

Zakladni dotace na plochu

Podpora ekologickych zeftélct v ramci PRV 2007-2013 je realizovana v ramci olsy |
ZlepSovani Zivotniho prastdi a krajiny, specificky opani 1. 1.3. Agroenvironmentalni
opateni — dotani titul Il. 1.3.1.1. Ekologické ze&a¢lstvi.

V ramci tohoto opdeni je ekologickym podnikati@in vyplacena ndhrada za ekonomické
ztraty vzniklé timto systémem hospéelai. Platby jsou vyplaceny na plochu ekologicky

obhospod&vané [idy s diferenciaci dle vyuziti ploch.

VySe sazby:

Orna mda 155 EUR/ha (rok 2007: 4 266,¢/Ma; rok 2008: 4 086,- ¥ha)

Trvalé travni porosty 71 EUR/ha (rok 2007: 1 93&/ha; rok 2008: 1 872,- #ha)

Trvalé kultury 849 EUR/ha (rok 2007: 23 368 ¢/Ka; rok 2008: 22 383,- dha)

Zelenina a specialni byliny 564 EUR/ha (rok 2005 524,- K/ha; rok 2008: 14 869,-#ha)

VySe sazby v K bude pro nasledujici roky vypitdna sminnym kurzem EUR/K, ktery je

stanovovan kazdo#oé. Kurz pro rok 2007 byl 27,525& pro rok 2008 je kurz stanoven na
26,364 K, coz znamena snizeni jednotlivych dotaci o 4 %regnani s rokem 2007. Stejné
vySe plateb obdrzi ekolafi zentdélci i na plochy v tzv. pechodném obdobi. (zdro;j:

Ministerstvo zeradg¢lstvi)
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Prehled zadanych a vyplacenych dotaci na EZ v mil. K
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Pozn.: wie wplacenych dotacl v roce 2007 nebyla vdobé uzdvérky rodenky dosud zndma.

Zdroj: MZe

3.3 Marketingovy vyzkum
Marketingovy vyzkum ma za uUkol shromazdit, specifi&t, analyzovat a interpretovat
informace, které umdaiiji:

» porozungt trhu, na kterém se firma nachazi, nebo hodlansto

> identifikovat problémy spojené s podnikanim na tehidentifikovat pileZitosti, které
se na 8m pro podnikani vyskytu;ji

» formulovat sméry marketingove&innosti

> hodnotit jeji vysledky
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Tento vyzkum je uplabvan viadk funkénich aplikaci. Mezi népsgjSi formy vyzkumu
patfi:

vyzkum trhu — zabyva se zkouméanim rozsahu, usmish a charakteristikou trhu, analyzou
trhu a prognézovanim vyvoje na trhu

vyrobkovy vyzkum — zangfuje se na sptebitelské akceptace existujicich, nebo novych
vyrobkii, specifikuje charakteristiky vyrolik kterymi by se md vyrobek vyzné&ovat

z hlediska pdtb a pozadavkspotebiteli.

vyzkum propagace — je zangien na vyBr nejvhodrjSich propagénich médii a na
hodnoceni a gfeni &innosti této propagace. (COOPER, LANE, 1999)

3.3.1 Typy marketingového vyzkumu

Monitorovaci vyzkum — neustéale shromdije a analyzuje informace s cilem zajiststalé
informovanosti o situaci na trhu a zejmégasné odhaleni moznych problkénkteré by bylo
trebaresit.

Exploraéni vyzkum — uziva se, pokud o problému ktery ma byt zkounmé@mi dostatek
predlEznych znalosti. Cilem tohoto vyzkumu jecemi, zda informace, pomoci kterych byl
problém odhalen, spra¥mzobrazuji situaci.

Deskriptivni vyzkum — zkouma ficiny uréitého problému (prd tento problém tbec
nastal). (ZBQIL 1994)

3.3.2 Proces marketingového vyzkumu

1) definice problému, ktery ma bigsen
2) specifikace pdebnych informaci

3) identifikace zdraj informaci

4) stanoveni metod shu informaci

5) vypracovani projektu vyzkumu

6) shromazéni informaci

7) zpracovani a analyza informaci

8) interpretace a prezentace vyslédzkumu

Definice problému — vyswtluje, z jakého @vodu a za jakym delem je vyzkum &éan a

piesré vymezuje jeho cile.
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Specifikace informaci— sk&r informaci, které jsou nezbytné k zodpmeni programovych
otazek.
Tyto informace sedi:
1) a) primarni — z vlastniho zdroje vyzkumu
b) sekundarni — jiz ziskané&wym jinym v minulosti
2) a) interni — informace ziskané uipibdniku
b) externi — informace ziskané mirdmk
3) a) kvantitativni — mnozstvi zkoumanycthije

b) kvalitativni — charakterizuji zkoané jevy

Udaje byvaji klasifikovany na informace vyjagici fakta, znalosti, nazory a postoje, Zéyn
a motivy.
» Fakta —vyjadiuji to, co skutén¢ existuje nebo existovalo
Znalosti — vyjadtuji to, co spakbitelé ¥di o zkoumanych skutaostech
Nazory — vyjadtuji to, jak spatebitel vnima zkoumané zkusenosti

Zaméry — se tykaji zamysleného jednani $pbiteli, jejich aiekavaného chovani

YV V V VY

Motivy — jsou vnitni priciny urcitého nakupniho a spebitelského chovani

spotebiteli

Zdroje informaci — zdroja je velké mnozstvi, roztliji se na zdroje sekundarnich a zdroje
primarnich udaj. Sekundarni i primarni zdroje s&licha a) externi

ibderni

Metody sbéru informaci — jsou ovlivreny predevSim tGelem a cili vyzkumu a charakterem

zkoumanych skutmosti, na kterém zavisi dostupnost informaciahto faktech.

Projekt vyzkumu - tato ¢ast fedstavuje plan realizace a kontroly vyzkumu. V Kemd
projektu musi byt vyjaigtna specificka situace, kterd je pro kazdou stietiinena.
(COOPER, LANE, 1999)

Marketingovy vyzkum (COOPER, LANE, 1999) poskytyetrebné informace zejména pro
strategické rozhodovani. Spolehlivost informaciivauje spolehlivost rozhodnuti, volbu
hlavnich citi a vyker efektivnich strategii pro jejich dosazeni. Vrahol manazg museji
rozhodnout odchto Zivotre dileZitych zalezitostech:
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» Které vyrobky modifikovat?

» Které no¥ zavést na trh?

» Kolik vyrobku vyrobit?

» Které z trhu stahnout?

» Zajakou cenu je nabizet?

» Jak je propagovat? Kolik do propagace investovat?

» Jaké vyrobky distribuovat? Jak velké disttibukapacity jsou poeeba?
« Jak vyvijet nové vyrobky? Kolik pém do vyvoje investovat?

» Kolik investovat do technologického rozvoje?

Chybna rozhodnuti znamenaji vzdy ekonomické ztriéigté mohou vést podnik na cestu
k bankrotu.

Dotaznik

Dotaznik je formulg ureny kpokud moZzno fpsnému a Uplnému zaznamenavani
zjistovanych informaci. Dobry dotaznik je mnohem vicé jeEnom soubor otazek, nebo

usmeruje proces dotazovani.

Pri tvorbé dotazniku je &elné postupovat systematicky v postupnych krogetkh jsou dale
nazngeny. V praxi neni nutné sekvenci kiokiesré dodrzovat. Jejich vzajemna zavislost
totiz vede ktomu, Ze rozhodnutiijpta v jednom ufitém kroku mohou zfiné ovlivnit
pristup v ostatnich krocich. (ZBOL 1994)

Sestaveni dotazniku je ndnou fazi vyzkumu. V dotazniku je nutno sestavitbewuotazek
v takovém zani, aby odpo¥di na r& podaly hodnotné Udaje o zkoumané problematice.
Otazky nelze opsat ze zadaného vyzkumného Ukolutiel®m je formulovat jash a
srozumitel@ pro dotazovanou skupinu osob. Jinak budou znizkgtapro laického
spotebitele, jinak pro experta a jinak pro vedoucihadejny. Pro vSechny dotazy plati, Zze se

musi tykat takovych skutaosti, na které se respondentzam upamatovat, které ma prozité.

Také technika dotazovani podmje dotaznik — jinak bude vypadati pistnim, jinak pi

pisemném a jinakiptelefonickém dotazovani.
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Otazky v dotazniku musi byt sestaveny ve spravigické a psychologické linii. Musi
obsahovat otazky uvodni, kontaktni, vstupni, tepetm se mohou zaifit na konkrétni cil.
Psychologickému ysobeni i mozZnosti Unavy se musizpasobit i celkova délka dotazniku.
Ukorkeni dotazovani, zpravidla spojené setpy@nim identifik&nich znaki, musi zarove
prispivat k wdomi, Ze profant svou ochotou odpovidatisgl kreSeni problému.
(BARTOVA, KOUDELKA, 1994)

/ TUAREY \
oteviené uzaviené
/alternativn{ \ /selektivni \.
normalni specielni specielni normalni
dialr::-fové fcala
’ v e i 1' o I
ano — ne neutralni nechranitend ohranitené

ano, ne - jinak

L J

neur itym urtitym
Q o
zplsobem zplsobem
zdola shora

Obrazek 1: Struktura dotaznikovych otazek
Zdroj: (BARTOVA, KOUDELKA, 1994)

Zakladem dotazovani FBBOVA 1996) je pokladani otazek respondent Podle ziskanych
odpowdi jsou vytvdieny primarni Udaje, které vedoudSeni vyzkumného projektu. Podle
zpasobu, jakym je dotazovéani provdmd, se dli na:

» osobni

> telefonické

» pisemné
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Osobni dotazovani— je zaloZzeno naipmé komunikaci s respondentem ifva tva. Tato
technika dotazovani gatdoposud k népstji vyuzivanym. Mezi jeho vyhody pétexistence
zpétné vazby s dotazovanou osobou, moznost pouzitbrngeh ponicek (obrazky, karty,
vyrobky atd.), vysoka spolehlivost ziskanych ddamnohé dalsi.

Telefonické dotazovani— je velmi podobné osobnimu dotazovani, k&€jm vyhodam
tohoto zpisobu dotazovani patrychlost ziskanych ptgbnych Gdaj a nizké naklady ve
srovnani s dotazovanim osobnim.

Pisemné dotazovani je ¢asto nazyvano jako poStovni anketa, protoze regpinde \&tSiné
pripadi dostavaji dotaznik poStou. Kazdyeezhto dotaznii by mél byt doprovazen dopisem,
ve kterém je vysstlen smysl, a cil dotazovani. Mezi vyhody, ale &m i nevyhody paf
fakt, Ze respondent ma viéasu na promysleni své odgo.

Tabulka 5: Srovnani technik dotazovani

Hledisko Pisemné Osobni Telefonické
VySe naklad nejnizsi vysoka gedni

L L . . roste v zavislosti nh
Nara:nost na organizaci nizka vysoka N

poctu rozhovoh

Mira navratnosti odpadi nizka vysoka dosti vysoka
Kontakt s respondentem zadné azky ifigpuzky
Vyuziti v kvantitativnich , , . ,

7 omezené vysokeé dosti vysoké
vyzkumech
Rychlost provedeni isdni stedni Vysoka

Zdroj: PRRIBOVA, 1996

Dotaznik je formul& urceny pokud mozno kipsnému a Uplnému zaznamenavani
zjistovanych dat. Bive, neZz zéne byt dotaznik formulovén, je nezbytné zn&tlla cile
vyzkumu. V zavislosti na zvolené technice dotazdyartreba zvolit vhodny typ dotazniku.

Jednotlivé techniky S&ni kladou na dotaznik rozdilné poZzadavky.

Pfi pisemném dotazovanijsou pozadavky na dotaznik n&pi, protoZe respondent musi
zvladnout jeho vypgilovani sam, bez pomoci tazatele. Otazky musi bytgedché a jasn

formulované.
U osobniho dotazovanije pi ptipraw dotazniku teba mit na pa#i nejen pateby

responderit, ale i tazateél. Obsah dotazniku je ¢&n ol¥ma stranam. Obsahuje — li dotaznik

instrukce pro tazatele, dly by byt vytiS€ny kontrastt, aby je tazatel omylem nigetl
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respondentovi. PouZzivaji — li se v dotazniku Sk@po otazky s mnohonasobnym ogdm

(polytomické), je vhodné je respondémt ukazat.

» Telefonické dotazovanise liSi stylem prace. Tazatel musi mit dotazniéryk

je mozné snadneist a rychle vyplovat, protoZze sam se musi koncentrovat

predevsim na poslech. Musit respondentovi jak otazky, popnstrukce, tak

mozné odpogdi. ProtoZe neriize nic ukazovat, nejsou ¥ipad telefonického

dotazovéani Skaly nebo slozité otazky pouZzitelné.tétefonickém dotazovani

je také dotaznik zpravidla krat3i, ne gotazovani osobnim. (HESKOVA a

kol., 2004)

3.3.3 Techniky sbéru dat

Tabulka 6: Techniky sbru dat

Technika sbru dat Lkast #ch, kdo poskytuj| Ucast &ch, kdo shromafuji
informace informace

Pozorovani Zadna Ztpa

Osobni dotazovani Znna Zn&na

Telefonické dotazovani Ztaa Zn&na

Pisemné dotazovani Zne Zadna

Elektronické dotazovani ZtpA Zadna

Laboratorni experiment Ztaa Zn&na

Experiment v firozenych Znana Zn#na

podminkéch

Zdroj: HESKOVA a kol., 2004

VSechny techniky maji své misto v procesu vyzkujgjich efektivnost je vSak vazana na
uréité podminky. (HESKOVA a kol., 2004)

3.3.4 Vyzkum distribuce

Podle SOUKA, M. je cilem vyzkumu distribuce ,zjistit potermialni moznosti zvyseni

odbytu, pop. odstragni tzv. distribénich chyb, budovani a vgb distribwnich cest

jednotlivych distribdnich ¢lanka, spoluprace s mistnimi organii pozmig’ovani prodejnich

jednotek,

propagénich material.”
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V ramci vyzkumu distribuce se sleduje vzdy:
* pccet distributod,
* rozlozeni nabidky na uzemi,
e Urovail jednotlivych distributak — cenu, kvalitu, stabilitu, pravidelnost

dodavek, skladovaci moznosti, reklamiachovanigetnosti vyprode.

Podle KOZLA, R. marketingovym vyzkumem zé&jige informa&ni zdroje pro provéshi
nasledujicich analyz:

e analyza prodeje dle lokalit,

» analyza konkurence,

* analyza dynamiky,

e cenova analyza.
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4 Formy distribuce biopotravin

Praktickacast je zaréfena na analyzu forem distribuce biopotravin v radifoateského kraje.
Konkrétrg se jedna o dotaznikové &ii u spaebitell a u vyrobé z jiznich Cech. Cilem
dotazovéani bylo f@devsim zmapovat moznosti @db jednotlivych komodit biopotravin

z biofarem.

Pro zjiS&ni potebnych informaci byly spate¢ s kolegy sestaveny dva dotazniky, z nichz
kazdy vyuZzil¢ast informaci pro svou diplomovou praci. Prvniadoiik uteny pro konéné
spotebitele byl v elektronické podéba nasled& byl umisén na portalu Google, kde ho
vyplnilo celkem 417 respondent Druhé dotazovani se uskéndo telefonicky a byly p
ném kontaktovany bio farmy z Jitleského kraje, které maji vy pady vétsSi nez 200 ha.
Celkem bylo osloveno 64 biofarem, z nichz s&zpumu z@astnilo 50 farem zabyvajicich se
produkci jednotlivych komodit. Ziskané informacdybydrojem pro diplomovou praci a dale
navazuji na vyzkumny za&nEkonomické fakulty Jihgeske univerzity MSM 6007665806.

4.1 Analyza distribuce jednotlivych komodit na biofarméch

4.1.1 Maso

38 farem produkuje maso a zivaiata. 8 % farem odpowdélo, Ze produkuje maso. Potom
13 % produkuje maso i Ziva zata a79 % produkuje pouze Ziva zwta.5 farem si zajiguje
porazku zviat na vlastnich jatkach. Konkrétrse jedna o farmy: ZEFA Nova Pec s.r.o0.,
Drabek Véclav, SITTER s.r.0., Zidek Stanislav amiarSlunéna. Farmy Bezi a Kamir
Vlastimil si zaji&uji porazku pes certifikovana jatka. Zadnéa farma si tak nefajé&porazku
na konveminich jatkach. Dotazované farmy, které spolupragoydl dotaznikovéem Ségni,
pramérné vyprodukuji3 000 kgmasa réné a prodaji v piméru racné kolem154kusi Zivych
zvirat p‘evazrié zpracovatelskym spalrostem, nebo dalSim obchodnim suhjekt
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Graf 2 Zastoupeni produkce biomasa na farmach3@) =

8%

O maso
B maso a Ziva zvirata
Oziva zvirata

Zdroj: autor
50 % farem prodava svou bioprodukci vyhradrbiokvalit. 50 % biofarem potom prodava
konvereni produkci. ivodem pro prodej konveéni produkce je z 58 % skuigost, Ze si to

Zzada trh. Z 32 % jetvodem dvouletéigchodné obdobi a z 10 % nizsi ceny.

Graf 3 Zastoupeni jednotlivych oghateli biofarem (n = 50)

24%

/ 2%

O prodej pfimo na farmé
M zpracovatelské firmy
O maloobchod
Odistributofi

5%

39%

Zdroj: autor
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Celkow farmy hodnoti satasné moznosti odbytu své ekologické produkcémpré
znamkou ,chvaliteb#’. NejvétSi podil na odbytu u biofarem zabyvajicich se emovobytka
jsou ze 39 % zpracovatelské firmy, z 32 % je odiajiS€n prodejem masa, nebo Zivych
zvitat @imo na farmd, nebo ve vlastni prodgina 24 % zajisti distributd Pouze
zanedbatelnych 5 % masa odeberémp maloobchodni jednotka, kterd& maso prodava
kong&nému spdebiteli. Ze 76-ti % se jedna o stalé ediiele. Z celkového mnoZstvi
vyprodukovaného biomasa a zZivychiatije pouze 34 % produkceceno procéesky trh,

zbyvajici produkce masa a Zivychiatije utena pro trhy zahragmi.

4.1.2 Mléko

Z celkového pétu 50 biofarem, které spolupracovalif pyzkumu, pouze 8 farem produkuje
mléko a z toho 4 farmy produkuji mléko vyhradnbiokvalit. Jedna se o farmy:

AGRO- MAMBAK s.r.0.,
Jihateska zertdélska a.s.,

Farma Bezi (Emilie Citterbartovd),
KOFA Bilsko-Frantisek Spatny.

Farma AGROSPOL ROZMITAL NA SUMAY s.r.o.a farma Sumava a.s. produkuji mléko
pouze konvetnim zpisobem na rozdil od farmy ZEFA Nova Pec s.r.o. a 8GRIAMBAK
s.r.0., které majtaste&né produkci mléka v konvemi acasté&né v biokvalitt. Daivodem pro
vyrobu konvetniho mléka byl uvath snazSi odbyt a uspokojeni poptavky na trhu.
NejvyznamigjSim producentem biomléka je AGRO-MAMBAK s.r.0.,ek§ vyprodukuje
rocné cca 45000 liti mléka vyhrad# pro poteby Madety a.s. Druhy nejvyznagjsi
producent je farma KOFA Bilsko sami produkci kolem 36 000 liirmléka. Mezi odbratele
této farmy pat ze 40 % prodejny zdravé vyzivy a ze 60 % stragowaizeni. VesSkera
produkce mléka odebirana z farem je podle dotaxétko Seteni utena vyhradé pro ¢esky

trh a odbyt je v prméru hodnocen znamkou ,chvalite¥¥n o coZz se vyznamnou #ou
zasluhuje nej§tsi zpracovatel mléka Madeta a.s.
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4.1.3 Obiloviny

Mezi producenty obilovin z Jilteského kraje je ¥azeno celkem 8 farem:

AGROSPOL ROZMITAL NA SUMAVME s.1.0.
ANIBAS s.r.o.

BEMAGRO, a.s.

Farma Sumava, s.r.0.

AGRA Zvikov, spol.s.r.o

Kocourek KG

Sumava, a.s.

1. jihoceska zeradelska a.s.

Z téchto vyrob& se nynitfadi mezi bioproducenty pouze farma Kocourek KGr&tma
veSkerou produkci v kvalit BIO. Ostatni pstitelé jsou z#&azeni do dvou let trvajiciho
piechodného obdobi a az po uplynuti tététyha splni vSech zakonem stanovenych
podminek mohou svou produkci uéada trh s ozngenim BIO.

Produkce obilovin je odebirana zpracovatelskymmémi, nebo distributory. MozZnosti
odbytu své ekologické produkce biofarmy hodnotirin@ru znamkou ,dote”. Tento stav

by se dal specifikovat jako {mérny.

4.1.4 Luskoviny

Produkci luskovin se z dotazovanych farem zabyp@jize farmy:

AGROSPOL ROZMITAL NA SUMAVE s.r.o0.
BEMAGRO, a.s.

Obke¢ farmy jsou v sotasné dob zarazeny do dvouletéhorechodného obdobi, po jehoz

uplynuti mohou distribuovat svou Urodu na trh padasenim BIO.
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4.1.5 Ovoce

V souasné dob se v Jihdeském kraji zabyvajigstovanim ovoce pouze &varmy. Jsou to:

AGROSPOL DUBOVICE, s.r.o.

Ekologicka farma Volfiov a.s.,

Nyni jsou ok zatazeny do dvou let trvajicihadgchodného obdobighem kterého produkuji
vyrobky bez vyuzivani hnojiv a pdii, ale produkce nesmi byt prozatim ossrea zna&kou
BIO.

4.1.6 Brambory

V Jihateském kraji se ¢stovanim brambor zabyvajfi tfarmy, které spolupracovalyfip

dotaznikovém S&tni. Pati mezi r:

ANIBAS, s.r.o.
HOFSTATTER - EKO, s.r.o.
Kocourek KG

Spole&nost ANIBAS, s.r.o. je v s@asné dob ve dvouletém fechodném obdobi a z tohoto
divodu neniiZze svou produkci prodavat pod ozeaim BIO. Farmy HOFSTATTER - EKO,
s.r.o. a Kocourek KG gstuji brambory pouze v biokvalita o odbyty je postarano
distributory, ktéi produkci prodavaji i na zahra&ni trh. Odry biovyrobki hodnoti ok
farmy vyborrg.
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4.2 Analyza spotebitelského chovani biopotravin

Graf 4 Nakupni mista biopotravin (n = 283)
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33,92%

Specializované Trznice Samoobsluzné PFimo u vyrobce Jinde
prodejny prodejny

Zdroj: autor

Tabulka 7
Odpov éd’ poéet podil
Specializované prodejny 157 | 55,48%
TrZnice 39| 13,78%
Samoobsluzné prodejny 181| 63,96%
PFfimo u vyrobce 96| 33,92%
Jinde 11 3,89%
Pocet kupujicich bio 283

Zdroj: autor

Z dotaznikového S@dni, @i kterém bylo osloveno celkem17 responderit, uvedlo 283

dotadzanych, Ze nakupuji biopotraviny.

Na otazku, kde biopotraviny nakupuji, bylo mozn@krtmout vice moznosti z odpsi.
Nejcastji, ve 181 pripadech (tj. 63,96 %), byla uvedena jako misto pakbiopotravin

samoobsluzna prodejna. Ve specializovanych prodejna prodejnach zdravé vyZzivy
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nakupujel57 (tj. 55,48 %) dotazovanych.r@tim nefasgji uvadknym mistem nakupu je
nakup pimo u vyrobce a to 96 pripadech (tj. 33,92 %). Na trZnici si pro biopotraypxijde
39 responderit (tj. 13,78 %) a nejmé&nuvacnou moznosti, 11 pripadech (tj. 3,89 %), byl

nakup jinde.

Graf 5 Nakupni mista biopotravin vyuzivana muzeaami (n = 283)

Kde nakupuji muzi a Zeny biopotraviny/biopordukty

Jinde

PFfimo u vyrobce

Samoobsluzni

) | Zeny
prodejny

O Muzi

Trznice

Specializované
prodejny

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00%

Zdroj: autor

Zvyzkumu vyplyva, Ze Zeny k nakupu biopotravin ¢asgji vyuzZivaji specializované
prodejny. MuZi naopak nejvice nakupuji v samoobsjoh prodejnach. Trznici k ndkupu
vyrobki s ozngenim BIO vyuZivaji ob pohlavi ve stejné rfg, kterdcini cca7,5 %

spotebitel.
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Graf 6 Nefastji nakupované biopotraviny (n = 283)
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Zdroj: autor

Tabulka 8
Odpov éd’ po et podil

Obilniny, obilné produkty 118 41,70%
Sojové produkty 61| 21,55%
LuSténiny 98| 34,63%
Mléko, mlééné produkty 150 53,00%
Pekarenské produkty 87| 30,74%
Maso, masné produkty 96| 33,92%
Vejce 108 38,16%
Ovoce 146| 51,59%
Zelenina 137 48,41%
Polotovary 38| 13,43%
Cukrovinky 45| 15,90%
Kosmetika, Cistici prostfedky 59| 20,85%
Jiné 8 2,83%
Pocet kupujicich bio 283

Zdroj: autor

Z provedeného dotaznikovéhoiget vyplyva, Zze népstji spotrebitelé nakupuji v biokvalit
mléko a mléné produkty. Jde @50 dotazanych (tj. 53%) z celkovy@83 ktei uvedli, Zze

biopotraviny nakupuji. Druhou ngstji uvedenou potravinou je ovoce a td46dotdzanych
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(t.51,59%). Zeleninu v biokvalitnakupujel37 responderii (tj. 48,41%). DalSimi néast;i
uvedenymi potravinami byly obilniny a obilné prodyK41,7 %), vejce (38,16 %), usiny
(34,63 %), maso a masné vyrobky (33,92 %), pek&éemsodukty (30,74 %), sojové
produkty (21,55 %) atd...

Graf 7 Spokojenost spebiteli s nabidkou biopotravin (n = 283)

5 - velmi Spatna

Spokojenost muz U a Zen s nabidkou biopotravin

1 - velmi dobra

—o— MuZi
—m—Zeny

Zdroj: autor

Nabidka biopotravin na nasem trhu je u hdibdnocena BMerng
hodnoti nabidku gmérné znamkou?2,8 Celkem je tedy mmerng

Tabulka 9

Znamka MuZzi Zeny Celkem

1 - velmi dobré& 29 14 43
2 39 49 88
3 23 51 74
4 34 31 65
5 - velmi Spatna 8 5 13
Celkovy soucet 133 150 283

Zdroj: autor

zndmkou?2,6. Zeny
hodnocena nabidka

biopotravin znamkow2,7. Jako velmi Spatnou hodnoti nabidku vyrdblkozngenim BIO

necelychb % dotazovanych respondéntNaopak za velmi dobrou je povaZzovana cd® 9o

spotebitel.
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Graf 8 Spokojenost sp@biteli s kvalitou biopotravin (n = 283)

Spokojenost muz G a zen s kvalitou nabizenych
bioprodukt G(biopotravin)

1 - vysoké kvalita prevySujici
kvalitu konvenénich potravin

5 - kvalita velice problematicka

—o— Muzi
—&—Zeny

Zdroj: autor

Tabulka 10

Znamka MuZzi Zeny Celkem

1 - vysoka kvalita pfevySujici kvalitu konv. potr. 39 28 67
2 58 67 125
3 33 48 81
4 3 7 10
5 - kvalita velice problematicka 0 0 0
Celkovy soucet 133 150 283

Zdroj: autor

Kvalita bioproduki na nasem trhu je u mihodnocena @merné znamkouw2. Zeny kvalitu
hodnoti znamko,2 Celkem je tedy kvalita prodavanych produktodnocena spiwmbiteli
znamkou2,1 Jako vynikajici kvalitu povazujg9 % dotazovanych mu#a 18 % Zen. Jako

velice problematickou neuved| Zadny z dotazovamgsiponderit.
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4.3 Analyza nakupnich mist jednotlivych komodit biopotravin

4.3.1 Zelenina

Graf 9 Podil jednotlivych prodejnich mist zelen{ny= 137)

zelenina
25

74,1%

20

15

10

18,5%
7,4%
Samoobsluzna prodejna Specializované prodejny Trznice

Zdroj: autor

NejéastjSim mistem kam zékaznici chodi nakupovat zelenikwualité¢ BIO je ze74,1 %
specializovanéa prodejna. Pouk®,5 % dotazovanych zakaznilsi pijde pro biozeleninu na

trznici a zanedbatelnych4 % zakaznik k nakupu vyuZije samoobsluZznou prodejnu.

Z tohoto vysledku Ize usuzovat, Zedwském trhu nebyl doposud vytem dostatény prostor
pro nabidku biopotravin véinych prodejnach. @&vodem tohoto trendu mohou byt vysSi
prodejni ceny biovyrobka doposud néfliS velky zajeméeskych zakazniko tyto produkty

z divoda malé informovanosti.
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4.3.2 Vejce

Graf 10 Podil jednotlivych prodejnich mist vaject08)

vejce

43,75%

M vejce

Primo u vyrobce  Samoobsluzna Specializované Trznice
prodejna prodejny

Zdroj: autor

Dotazovani respondenti, ktauvedli, Ze nakupuji vejce v kvalibio, k nakupu vyuzivaji ze
43,75 % specializované prodejny. Cely2b % spotebiteli chodi pro vejceifbmo k vyrobci,
nebo do obchodu na faémStejnacast se i ndkupu rozhodne zajit do trznice a pouze
zanedbatelnych,25 % vyuZiva k nakupu této komodity samoobsluZznou pgrade

Opét miuzeme tento vysledekiipuzovat malé nabidce biopotravin &hych prodejnach.

Swij podil zajisté ponesou i¢kolikanasobn vysSi ceny vajec v kvaditBIO na rozdil od

bézné konvenni produkce.
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4.3.3 Sojoveé produkty

Graf 11 Podil jednotlivych prodejnich mist sojovyarodukti (n = 61)

sojové produkty
92,9%

12

12

10

M sojové produkty

7,1%

Samoobsluzna prodejna Specializované prodejny

Zdroj: autor

U sojovych produkt je trend nakupu vcelkuredvidatelny. Dotazovani, kienakupuji sojové
vyrobky v kvali€ BIO, se rozhodnou nakup uskéné z 92,9 % ve specializované prodejn
Pouze7,1 % zékaznik si pro ndkup této komodity vybere samoobsluZznadg@nu. Ostatni

nakupni mista, jako je nagrznice neuvedl ani jeden dotazovany.
Tento pouze zanedbatelny podi|l % zakaznik, ktefi pro nakup voli samoobsluzné

prodejny, lze fisuzovat nedostateé nabidce sojovych vyrobks ozngenim BIO v &chto

prodejnach.
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4.3.4 Polotovary

Graf 12 Podil jednotlivych prodejnich mist polotavén = 38)

polotovary

75%

M polotovary

25%

2
1;-
o 4

Samoobsluzna prodejna Specializované prodejny

Zdroj: autor

NejrazrgjSi polotovary potravin, které jsou v nabidce Bi@kupuji dotazovani spebitelé
v75 % ve specializovanych prodejnach. Zbytek zakakniy 25 %, pro nakup voli
samoobsluzné prodejny. Jind nakupni mista, jake figmice, nebo nakup u vyrobce a dalsi,

neuvedl ani jeden z dotazovanych $ebiteli.

4.3.5 Pekéarenské produkty

Graf 13 Podil jednotlivych prodejnich mist pekaksieh produkt (n = 87)

pekarenské produkty

50% 50%

M pekarenské produkty

Samoobsluzna prodejna Specializované prodejny

Zdroj: autor
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U pekarenskych vyrolikje na prvni pohled vift zcela jiny trend nakupovani. Dotazovani
zakaznici, ktd uvedli, Ze nakupuji nejer¢jSi pekéarenské vyrobky, se pro nakup rozhodnou
v 50 % v samoobsluzné prodejma v50% ve specializované prodejn

Podle tohoto trendu jefgmé, Ze pekarenské vyrobky se vyskytuji j@Zrg v nabidce
samoobsluznych prodejen &pre i ndkupni ceny této komodity nebudou natolik réreéliod
béZné konvetni produkce pekarenskych vyrahkako je tomu nap u vajec. Zakaznik ma
moznost ¥tSiho vylEru nejitizrejSich pekarenskych produkt nez je tomu u ostatnich

komodit biovyrobki.

4.3.6 Ovoce

Graf 14 Podil jednotlivych prodejnich mist ovone=(146)

ovoce

50,9%

N 25,5%
1 M ovoce
0,
12.7% 10,9%
| .
0 1 T 1
Primo u vyrobce  Samoobsluzna Trznice
prodejna Specializovane
prodejny

Zdroj: autor

Z provedeného dotaznikovehoigel vyplyva, Ze spéebitelé, kt&i nakupuji ovoce v kvalit
BIO, negastji z 50,9 % vyuZivaji k nAkupu samoobsluzné prodejny, kde sewasné dob
Sirok&d nabidka této komodity. Druhym &e&gtji uvadknym mistem k nakupu ovoce byly
uvactny specializované prodejny a to v cely@h5 %. Piimo k vyrobci gijde vyuzit obchod

ze dvora, nebo samashl2,7 % konzumeni ovoce v kvalitach bio. Nejmérzastoupenym
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mistem k nakupu byla uvéda trznice, kam si pro ovoceijde pouhychl0,9 % zakaznik.
Lze se domnivat, Ze je to igobenou nedostateou nabidkou ovoce s ozf@mim BIO na

trznicich.
Domnivam se, Ze n&gstji je vyuzivano pray samoobsluznych prodejen @wbdu jejich
castého zésobovarterstvym ovocem a celkévsirokou nabidkou, které u této komodity

samoobsluzné prodejny v dnesni &atabizeji za Pznivé ceny ve srovnani s konwe

produkci.

4.3.7 Obiloviny a obilné produkty

Graf 15 Podil jednotlivych prodejnich mist obilowrobilnych produkt (n = 118)
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Zdroj: autor

U obilovin a obilnych produki jsou negasgji zastoupenym mistem nakupu specializované
prodejny. Tuto odpaxd’ v dotaznicich volilo celycB8 % dotazovanych respondéntimo
k vyrobci gijdou nakup obilovin a dalSich obilnich prodaikiskuté€nit témet zanedbatelnd

% zakaznik. TrZznice a samoobsluzné prodejny byly téZz éwdpouze Hdka. Podle
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vysledika provedeného vyzkumu k nakupu této komodity vyutit@to mista pouzeé %

kone&inych spatebitel.

Tento trend nakupovanifipuzuji Siroké nabidce specializovanych prodejemapak

nedostaténou nabidkou této komodity v ostatnich, vySe éwngdh nakupnich mistech.

4.3.8 MIéko a mlé¢né vyrobky

Graf 16 Podil jednotlivych prodejnich mist mlékakénych produkd (n = 150)

MIéko a mlé éné vyrobky

O Pfimo u vyrobce

B Samoobsluzna prodejna
O Specializované prodejny
43% O Trznice

B Jinde

46%

Zdroj: autor

Mléko a mi€né vyrobky paf v sowasné dob mezi nejprodavaijSi komoditu v nabidce
biopotravin na naSem trhu. V Jiteském kraji se produkci mléka, kteréza nést ozngeni

BIO, zabyvaji pouzd biofarmy.

Podle provedeného dotaznikovéhdiziaumu nefasgji zakaznici kupujici mléko a migé
vyrobky s ozn&enim BIO, vyuZivaji k nakupu specializované progegnto v celychd6 %.
Jen s odstupen® %, tedy 43% dotazovanych spibiteli, chodi pro tuto komoditu do

samoobsluznych prodejeniifo u vyrobce nakupy uskute 6 % zakaznik. Pouze3 %
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dotazovanych pro nakup zvoli trznice2a% zakaznik uvedla jako misto nakupu jinou

moznost.

4.3.9 Maso a masné produkty

Graf 17 Podil jednotlivych prodejnich mist masaasnych produkit (n = 96)

maso a masné produkty
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47,2% H Trznice

Zdroj: autor

Maso a masné vyrobky v Jiteském kraji produkuje nejvice vyrabze vSech komodit
biovyrobki. Ffi naSem dotaznikovém $eni spolupracoval88 farem, které produkuji maso
v kvalit¢ bio, nebo se zabyvaji chovem dobytka a naslednydepem bez porazky. &8ina
této produkce kati na zahrarinich trzich.

Spotebitelé, ki nakupuji, biomaso a masné vyrobky s @éemém BIO, nejastji uvedli

mistem nakupu specializované prodejny a td %2 % odpowdi. Samoobsluzné prodejnyip
nakupu této komodity vyuzivd7,8 % zakaznik. Treti nefasgji uvadénou odpo¥di na
otazku, kde kupuji spibitelé maso a masné vyrobky, bylo, Zémm u vyrobce. Tuto
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odpowd’ zvolilo 19,4 % responderit Pouze5,6 % spotebiteli uvedlo jako misto nakupu
biomasa a ostatnich masnych vyroznici.

4.3.10Lusténiny

Graf 18 Podil jednotlivych prodejnich mist kit (n = 98)

lusténiny

6,7%
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1 Specializované prodejny

Zdroj: autor

Pri nakupu lu&nin je 86,7 % spotebiteli rozhodnuto vyuZzit ndkup ve specializovanych
prodejnach. Samoobsluznych prodejen k nakupu ttwoklity vyuzije6,7 % dotazovanych a
zbyvajicich6,7 % zakaznik vyuzije nakup gimo u vyrobce, nebo nakup provede pomoci e-
shopu, ktery je k nakupu biopotravin #eském trhu vyuzivan jertidka.

Tento trend nakupu lusiin Ize gedpokladat z @vodu Sirokého sortimentu specializovanych
prodejen. Nejedna se @ils kupovanou komoditu biopotravin a z tohotivddu najdeme
luStniny v nabidce samoobsluznych prodejen d¢eském trhu zatim jentidka. Lze
piedpokladat, Ze se trh s biopotravinami bude vydjgtoptavka donuti i obchodigtzce

k vétSimu rozSieni této komodity v jejich nabidkach.
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4.3.11Kosmetika a¢istici prostiredky

Graf 19 Podil jednotlivych prodejnich mist kosmet@cisticich prostedka (n = 59)

kosmetika, Cistici prostifedky
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Zdroj: autor

Tato zcela specificka komodita biovyrable podle dotazovanych spebiteli nakupovana
z 88,9 % ve specializovanych prodejnach a zbyvajicighil % produkce se na trh dostava
pies samoobsluzné prodejny. Ani jeden z dotazovangesponderit, ktefi nakupuji
kosmetiku aistici prostedky v kvalit BIO, neuvedl jiné misto nakupu.
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5 Zavér

Hlavnim cilem diplomové prace je analyza a posouasistribuinich cest, které jsou

V sowasnosti vyuzivany pro biopotraviny.

Farmy byly rozdleny podle komodity na vyrobce masa a masnych ptagduniéka a

mlé&cnych vyrobkKi, obilovin, lusénin, ovoce a brambor.

Celkem bylo osloven64 biofarem z Jihteskeho kraje, které maji vyanu pady vétSi nez200
ha. Pfizkumu se zéastnilo 50 farem. U zbyvajicictl4 farem se nepodido na internetu
nalézt Zzadny kontakt, pomoci kterého by mohly hymtkktovany, nebo byl tento kontakt jiz

nefunguijici.

Z 38farem, které se zabyvaji masem a masnou prodiikes prodava vyhradhv biokvalit.
50 % biofarem potom proddva konwern produkci. Givodem pro prodej konveni
produkce je 58 % skut&nost, Ze si to zada trh. 2 % je divodem dvouleté fgchodné

obdobi a 2.0 % nizZSi ceny.

Celkow farmy hodnoti satasné moznosti odbytu své ekologické produkcémpme
znamkou ,chvaliteb#’. NejvétSi podil na odbytu u biofarem zabyvajicich se emovobytka
jsou ze39 % zpracovatelské firmy, 32 % je odbyt zajis&tn prodejem masa, nebo Zivych
zvitat pimo na farmd, nebo ve vlastni prodgjna 24 % zajisti distributéi. Pouze
zanedbatelnyctb % masa odeberefimno maloobchodni jednotka, ktera maso prodava
kong&nému spdebiteli. Ze 76-ti % se jednd o stalé odtatele. Z celkového mnoZstvi
vyprodukovaného biomasa a Zivych iatije pouze34 % produkce uteno procéesky trh,

zbyvajici produkce masa a Zivychiatije utena pro trhy zahragmi.

Pouze8 farem z celkovychbO, které se poddo kontaktovat, produkuje mléko a z todo
farmy produkuji mléko vyhradnv biokvalitg.

Veskera produkce mléka odebirana z farem je pooli@zdikového S&tni ugena vyhradé
pro ¢esky trh a odbyt je v fiméru hodnocen znamkou ,chvalite¥fn o coz se vyznamnou
mérou zasluhuje neptSi zpracovatel mléka Madeta a.s. DalSimi codteli jsou prodejny
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zdravé vyzivy a stravovaci #aeni. Jednotlivy podil odbateli u mléka a mlénych vyrobki

se nepoddo zjistit.

Mezi producenty obilovin z Jikeského kraje je #¥azeno celkenB z50 spolupracujicich
farem. Z &chto vyrob@ se nynitadi mezi bioproducenty pouze farma Kocourek KGréte
ma vesSkerou produkci v kvalitBIO. Ostatni pstitelé jsou z&zeni do dvou let trvajiciho
piechodného obdobi a az po uplynuti tététyha splni vSech zakonem stanovenych

podminek mohou svou produkci uéada trh s ozngenim BIO.

Produkce obilovin je odebirana zpracovatelskymmémi, nebo distributory. MozZnosti
odbytu své ekologické produkce biofarmy hodnotirin@ru znadmkou ,dote“. Tento stav

by se dal specifikovat jako {mérny.

U ostatnich komodit biovyrolik je velmi malo vyrob& v Jihaieském kraji, a proto

vypovidaci hodnota pekumu je velmi nizka.

U spotebitelského chovani z dotaznikovéhoté&et vyplyva, Ze z celkového o 417

dotazanych respondénhakupuje biopotravin283, coz Fedstavujes8 % podil. .

Na otazku, kde biopotraviny nakupuji, bylo mozn@krtnout vice moznosti z odpsuli.
Nejcastji, ve 181 pripadech (tj. 63,96 %), byla uvedena jako misto pakbiopotravin
samoobsluzna prodejna. Ve specializovanych prodejna prodejnach zdravé vyzivy
nakupujel57 (tj. 55,48 %) dotazovanych.r@tim nefasgji uvadknym mistem nakupu je
nakup pimo u vyrobce a to 96 pripadech (tj. 33,92 %). Na trZnici si pro biopotraypxijde
39 responderit (tj. 13,78 %) a nejmé&nuvacnou moznosti, 1 pripadech (tj. 3,89 %), byl

nakup jinde.

Podle velmi rychle nastajiciho poétu biofarem se domnivam, Ze trend biopotravin &hej
spoteby, je vCeské republice teprve ve vyvoji. @stem spdeby budou nuceni prodejci i
distributai rozSirovat paletu nabizenych prodikiaby uspokojili poptavku na trhu. Z tohoto
divodu se domnivam, Ze je zafmdii problematiku biopotravin neustale sledovat aurkat
jeji postupny vyvoj, dokud se nas trh nevyrovh@mto snéru jiz vysglejSim zahrardinim

trham.
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6 Summary

The main purpose of the thesis is the analysisjathgement of distribution methods, which

are currently used for organic foods.

The first stage involved a marketing research imfof an online questionnaire, which was
placed on Google Docs. This questionnaire focuseshopping habits of the customers. The
evaluation showed, that the customers most freubptthe organic foods in the self service
shops. The second most common place for buyingotiganic foods were the shops
specialised in selling such products, and the tmo$t common place were the suppliers. The
most common organic foods bought by the customexse wnilk and dairy products, the

second place belonged to fruits, and on third pleee vegetables.

The second stage involved a marketing researclorim fof telephonically enquiring the
farmers from the South Bohemian Shire. The resaltsesent the fifty organic farms out of

the sixty four contacted organic farms, which rexjed to the enquiries.

The farmers from the South Bohemian Shire most contynrise cattle. The biggest
consumers of their products, with 39 per cent,paoeessing companies. Selling the meat or
live cattle directly at the farm accounts for 32 pent, and 24 per cent of the products are
consumed by distributors. Only 5 per cent of thedpcts is consumed by retailers, which sell
the meat directly to consumers. The second mostmty produced commodity is milk and
dairy products. According to questionnaire, therenproduction is intended for the czech
market and the consumption is in average rated@srhendable”, which is greatly affected
by Madeta a.s. Other consumers of milk and daigdpcts are healthy food shops and
catering institutions. The individual contributions the consumption of milk and dairy
products are unknown. There are very few produceimganic fruits and vegetables in the
South Bohemian Shire, and therefore the marketesgarch did not produce any useful

results regarding these products.
Keywords

Organic production, organic products, free rangasketing research, distribution methods
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Priloha¢. 1 — Dotaznik pro spokebitele

1) Nakupujete biopotraviny/bioprodukty?

0]
(0]

ANo
Ne

Pokud ne, pokkaijte otazkowt. 16

2) Kde kupujete biopotraviny/biopotraviny?

O 0O O0OO0Oo

D O 000000000 O0O0OO0 w

O 000000000 O0O0OO0

Specializované prodejny

Trznice

Samoobsluzni prodejny

Primo u vyrobce

Jinde, Kde.....o oo,

Co z biopotravin/bioprodukta nakupujete? (vice moznosti)

obilniny, obilné produkty
sojové produkty

lus€niny

mléko a mléné produkty
pekarenské produkty
maso a masné produkty
vejce

ovoce

zelenina

polotovary

cukrovinky
kosmetikagistici prostedky
JINE, JAKE L.,

Ceho z biopotravin/bioprodukti nakupujete nejvice?

obilniny, obilné produkty
sojové produkty

lus€niny

mléko a mléné produkty
pekarenské produkty
maso a masné produkty
vejce

ovoce

zelenina

polotovary

cukrovinky
kosmetikagistici prostedky
JINE, JAKE L.



5) Kolik % na VaSem ,jidelni ¢ku“ tvo ¥i biopotraviny?

o 0-20 %

0 21-40 %
0 41-60%
0 61-80%
o 81-100%

6) Jste spokojeni s nabidkou biopotravin?

o Ano
o Ne

7) Jaké je, dle VaSeho nazoru, celkova nabidka biopradti / biopotravin na
c¢eském trhu?
(k hodnoceni vyuzijte znamky 1 — 5; 1- velrabda, 5 — velmi Spatna)

[] [] [] [] []
1 2 3 4 5

8) Jaka je, dle VaSeho nazoru, kvalita prodavanych biarodukt i/biopotravin?
(k hodnoceni vyuzijte zndmky 1-5; 1 - vysoka keapievysujici kvalitu konvegnich
potravin, 5 — kvalita velice problematicka)

[] [] [] [] []
1 2 3 4 5

9) Pro¢ nakupujete biopotraviny/bioprodukty?

Zdravy Zivotni styl

Prestiz

LepSi chd

Duvéra ve vyrobce

JiNG, jaké......oo i

O 0O O0OO0Oo

10)Vyuzivéate prFimého prodeje (ndkupu) biopotravin?

o Ano
0o Ne

Pokud ne, pokraijte otazkowt. 12
11) Jaky druh p¥imého prodeje vyuzivate?

0 Samosbr (spaiiva v dohod mezi zenddélcem a zakaznikem, ktery si sdm nasbira
urcité produkty)

o Ptimé dordovani(objednavkovy systém (zasilkovy prodej), rozvozddmuci na
urcené misto apod.)

o Stankovy prodefprodej na poli, u cesty, z dodavkového autaZmiti)




0 Obchod ve dvie (jedna se o celotmi prodej, Siroky sortiment)
0 Prodej ze dvora
12) Z jakého davodu nevyuzivate ffimy prodej (nakup) biopotravin?

Mal& informovanost
Nedostatekasu
PohodInost

o O O0OO0Oo

13) Pokud piimého prodeje (nakupu) biopotravin nevyuzivate, réi byste zajem o
tento zplisob prodeje (nakupu)?

o Ano
o Ne

Pokud ne, pokraijte otazkouw. 15
14) Z jakého ditvodu Ano?
Cerstvost bioproduktu

Duvéra, Ze bioprodukt je opravdu bio
Duvéra ve vyrobce (farmu)

O 0O O0OO0Oo

15) Z jakého diavodu ne?

Mala informovanost

Nedostatekasu

PohodInost

VySSi ceny

Nedivéra ve vyrobce (farmu)

JiNY, JaKY ..o

O 0O O0OO0OO0Oo

16) Pohlavi

o Muz
0 Zena

17)Vek

do 20 let

21 — 30 let
31 -45let
46 — 60 let
60 a vice let

o 0O O0O0Oo



18) Velikost Vaseho bydlis€

O 0O O0OO0OO0Oo

0-1499

1 500 - 4 999
5000 - 19 999
20 000 - 49 999
50 000 - 99 999
100 000 a vice

19) NejvysSi dosazené vadani

O 0O O0OO0Oo

Zakladni

Stredni odborné
Stredni s maturitou
VysSi odborné
Vysokoskolské

20)Do jakeé socialni skupiny byste se Zadil(a)

(0]

A —ty domacnosti, jejichz hlava patlo nejvyssiho managementu podniiebo
organizaci nebo pracuje jako vysoce specializowatiprnik (nap generalnteditelé,
velkopodnikatelé, vysSi statnifeanici)

B — ty domécnosti, v nichZz hlava domacnossqgbi ve sednimci vySSim
managementu a ma alesipgiredoskolské vz&ani ( nap. vedouci organizaci a
referafi, feditelé, starostové, pedagogové)

C — domacnosti technik trednika a nizSich odbornik(nag. laboranti, technici
apod.), malych podnikatielh Zivnostnik

D — domacnosti kvalifikovanych manualnich pracovnikistiii, nizSich wednika ¢i
nizsiho technického personalu

E — ty domécnosti, kde hlava pracuje jako nekvalifiy ciInik a nebo je ekonomicky
neaktivni (nap nezanistnany, dchodce apod.

21)Vas mésiéni prijem?

© O O0OO0Oo

0-10000 K

10 001 - 15000 K
15 001 — 20 000 K
20 001 — 25 000 K
25 001 K& a vice



Priloha¢. 2 - Dotaznik pro farmy

MASO
1) Mate trzni produkci v pod@masa nebo Zivych zt?
Pri odpowdi Ziva zviata se pokralje otdzkou 2, 3, poté 5
2) Prodavate svou produkci vyhradnbiokvalite?
Pri zaporné odposdi se pokrauje otazkou:
a) Kolik % masa prodavate jako konstinprodukci?
b) Co je ficinnou konveriniho prodeje?
3) Jak zajisujete porazku zvat?
a) na vlastnich jatkach
b) na certifikovanych jatkach
¢) na konveminich jatkach
4) Kolik kilogrami biomasa fiblizné rocné vyprodukujete?
5) Kolik kusi zvitat rainé prodate?
6) Kdo odebira VaSi ekologickou produkci masa? Kéti tvari jednotlivi odiratelé?
a) prodej gimo na farmd (nebo ve vlastnim obch&yd
b) zpracovatelské firmy (vyrolien)
c) obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdraveé vyzZivy,
- MO - obchodntetézce
- jiny
7) Jedna se o stélé aalbtele?
8) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nangtuod 1
do 5? (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédést&ujici, 5 — nedostajici)

9) Je biomaso (Ziva zidta) uteno(a) pouze préesky trh?

MLEKO (I), OVOCE (t), BRAMBORY (t)
1) Mate trzni produkci mléka?
2) Prodavate mléko vyhradv biokvalitt?

Pri zaporné odpadi se pokréuje otazkou:



a) Kolik % mléka prodavate jddanvertni produkci?
3) Kolik litr i biomléka rén¢ vyprodukujete?
4) Kdo odebira Vasi ekologickou produkci mléka? Kaélkivori jednotlivi odigratelé?
a) prodej gimo na farnd (nebo ve vlastnim obch&y
b) zpracovatelské firmy (vyrolfien)
c) obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdravé vyzivy,
- MO - obchodnietzce
- jiny
5) Jedna se o stalé aithtele?
6) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nangtu
od 1 do 5?7 (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédostaujici, 5 — nedostaijici)
7) Je biomléko ufeno pouze proesky trh?

OBILOVINY
1) Maéte trzni produkci obilovin?
2) Prodéavate obiloviny vyhradnv biokvalite?
Pri zaporné odposdi se pokrauje otazkou:
a) Kolik % obilovin prodavat&k@akonverni produkci?
3) Produkujete krmné nebo potravsi@ bioobili?
4) Kolik tun bioobili rén¢ vyprodukujete?
3) Kdo odebira Vasi ekologickou produkci obili? Kotk tvari jednotlivi odigratelé?
a. prodej gimo na farnd (nebo ve vlastnim obch&gd
b. zpracovatelskeé firmy (vyrolien)
c. obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdravé vyzivy,
- MO - obchodnietzce
- jiny
4) Jedna se o stélé aithtele?



5) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nangiu
od 1 do 5? (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédostaujici, 5 — nedostaijici)
6) Je bioobili uéeno pouze proesky trh?

OSTATNI LUSKOVINY
1)Mate trzni produkci luskovin?
2) Prodavate luskoviny vyhraéin biokvalit?
Pri zaporné odposdi se pokrauje otazkou:
a) Kolik % luskovin prodavaté&gekonvergni produkci?
3) O jaké konkrétni luskoviny se jedna? Jaké pkodm nich produkujete?
4) Kolik tun luskovin réné vyprodukujete?
5) Kdo odebira Vasi ekologickou produkci obili?lik®o tvoii jednotlivi odigratelé?
a. prodej gimo na farnd (nebo ve vlastnim obch&gd
b. zpracovatelskeé firmy (vyrolien)
c. obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdraveé vyzZivy,
- MO - obchodnietzce
- jiny
7) Jedna se o stalé osthtele?
8) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nansgti
od 1 do 5? (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédostaujici, 5 — nedostaijici)
9) Jsou bioluskoviny weny pouze praéesky trh?
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