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Analyza spoti‘eby potravin v CR

Abstrakt

Tato diplomova prace se v teoretické casti zabyva vymezenim vlivi, které psobi na chovani
spottebitele v riznych fazich vybéru mléka a mléénych vyrobka. Konkrétné na spotiebitele,
faktory, které ovliviiuji jeho spottebni chovani, modely spotfebniho chovani a rozhodovaci proces,
ktery spotiebitel pfi své spotiebitelské volbé a rozhodovani vyuziva. Nelze také opomenout zdravy
zivotni styl, ktery je vyznamnym celospolecenskym tématem poslednich let a se spotfebou mléka
a mléénych vyrobku je neodmyslitelné spojen.

Prakticka ¢ast prace byla zaméfena na analyzu spotieby. Za pomoci bazickych a fetézovych
indext byl popsan trend ve spotfeb¢ jednotlivych segmenti mlécnych vyrobku i mléka. Déle pro
vyhodnoceni vysledki byla pouzita cenova a dichodova elasticita poptavky.

MIéko a mlécné vyrobky vykazuji rizné spotiebni tendence. Mléko a mlécné konzervy jsou
oproti mléénym vyrobkiim ve své spotiebe konstantni. Nejvetsi vykyvy, pak 1ze v poslednich letech
zaznamenat u tvaroht a ptirodnich syra.

Tvaroh zaznamenal radikalni pokles spotieby mezi 1éty 1991 a 1998, kdy spotieba poklesla ve
srovnani s rokem 1990 v priméru takika o 40 % (pramér bazickych indexti v letech 1991 az 1998
byl minus 39,7 %). Pak spotieba vice nez 15 let oscilovala okolo primérné hodnoty 3,5 kilogramii
zarok v letech 1999 az 2015, coz je za dané obdobi oproti roku 1990 prumérné pokles takika o 25
% (ptesné 24,1 %). Nasledn¢ vzrostla de facto na hodnoty z roku 1990.

V roce 1990 byla spotieba ptirodnich syrt 5,2 kilogramti na osobu a rok. Svého minima
doséhla v roce 1993 na hodnoté 4,0 kilogrami a v roce 1995 byla 4,5 kilogramt na osobu a rok,
coz je stale o 13,5 % niz8i hodnota nez v roce 1990. Pak ale dochézi k zasadnimu obratu a mezi
lety 1996 az 2020 spotieba postupné stoupa, a to primérnym tempem 4,4 % procenta ro¢n¢. V roce
2020 tak bylo na osobu a rok spotifebovano 12,4 kilogramti ptirodnich syrii, coz je o 138,5 % vice
nez v roce 1990.

Vlastni dopliujici vyzkumné Setfeni ze supermarketii ve Dvotfe Kralové a v Praze poskytlo
indikativni pohled na vyvoj cen konkrétnich vyrobkii u n€kolika zndmych maloobchodnich fetézct.
Vyzkum byl provadén v konkrétni vybrany den na podzim v letech 2020 az 2022. Poukazuje na

prumérné zdrazeni vybranych vyrobki. V roce 2021 oproti roku 2020 doslo u vybranych ctyficeti



vyrobki primérné ke zdrazeni o 5,65 %. V roce 2022 pak oproti roku 2021 doslo ke zdrazeni o
dalsich 20,67 %.

Zavérem tato prace mimo jiné poukazuje na spotiebu Ceskych domacnosti v kontextu se
zdravym zivotnim stylem, optimalnim piijmem bilkovin ve vhodné formé a doporucenimi

Spolecnosti pro vyzivu.

Kli¢ova slova: spotiebitel, spotieba, chovani spottebitele, rozhodovaci proces, zdravy zivotni styl,

casové fady, cenova elasticita, vydaje domacnosti



Analyst of consumption of selected foodstuffs in the Czech
Republic

Abstract

The theoretical part of this thesis is focused on defining the influences affects consumer’s
behaviour at different stages of milk and dairy products choice. Specifically at the Consumer, the
Factors that affect consumer’s behaviour, Models of consumer’s behaviour and the Decision-
making process used by consumers in their choice and decision-making process. Healthy lifestyle,
which had been an important society-wide topic in recent years and is closely connected to dairy
consumption, cannot be overlooked.

The practical part of the thesis focused on consumption analysis. The trend in the consumption
of each segment of dairy and milk consumption was described by using base and chain indexes.
Further, price and income elasticities of demand were used to evaluate the results.

Milk a dairy products shows different consumption trends. Milk and canned milk are constant
in their consumption compared to dairy products. The largest fluctuations in recent years can be
spotted in cottage cheese and natural cheese.

Cottage cheese fall in consumption radically between 1991 and 1998, with consumption fall
of almost 40% average, compared to 1990 (average of the base indexes between 1991 and 1998 is
minus 39.7%). Consumption then oscillated for more than 15 years around an average of 3.5
kilograms per year, between 1999 and 2015, an average fall of almost 25% over that period
compared to 1990 (24.1% to be precise). Then consumption rosed de facto to same level as in 1990.

In 1990, consumption of natural cheese was 5.2 kilograms per person per year. Reaching out
the lowest point at 4.0 kilograms in 1993 and 4.5 kilograms per person per year in 1995, which is
still 13.5% lower than in 1990. But then there is a major reversal, and between 1996 and 2020
consumption gradually increases, at an average rate of 4.4 per cent per year. Thus, in 2020, 12.4
kilograms of natural cheese per person per year were consumed, which is 138.5 % more than in
1990.

My own supplementary research survey made at supermarkets in Dvir Kralové and Prague

provided an indicative view of the price development of specific products in several well-known



chain stores. The research was carried out on a specific selected day in the autumn between 2020
and 2022. It shows the average price increase for selected products. In 2021 compared to 2020, the
average price increase for forty selected products was 5.65%. In 2022, there is a further 20.67%
increase in price compared to 2021.

Finally, this thesis highlights, among other things, the consumption of Czech households in
the context of a healthy lifestyle, optimal protein intake in an appropriate form and the
recommendations of the Society for Nutrition.

Keywords: consumer, consumption, consumer behaviour, decision-making process, healthy

lifestyle, time series, price elasticity, household expenditure
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Uvod

Pro Clovéka jsou potraviny nezbytné k zivotu. Je to veskerad strava pfijimand organismem,
ktera doda télu potiebné ziviny, vitaminy a ma nutri¢cni hodnotu. Krom samotné dostupnosti
jednotlivych potravin, kterd je v nékterych ¢astech svéta zdsadnim faktorem, ovliviiuje pestrost
potravy fada dalSich faktorti, jako jsou naptiklad nabozenstvi, ndrodnost, finan¢ni moznosti, Zivotni
styl. Ziskani potravin a skladba samotného jidelni¢ku se ¢asem ménila. V paleolitu a mezolitu se
rod homo Zivil pfedev§im sbérem plodin a v mensi mife téz lovem zvéie. Clovék zruény byl uz
schopen si vyrobit prvni ndstroje a pouzivat je. Postupné v Evropé dochazi ke zmén¢ skladby zvéie.
Lovci lovi drobnou zvéf a rozviji se rybolov diky dimyslnéjSim ,,udicim a harpunam®. Pfisvojovaci
hospodaistvi postupné konci a nastdva doba neolitu. Zemédélstvi a chov se stdva hlavnim zdrojem
obzivy. Vyménny obchod nahrazuji platidla. Méni se i zplsob zivota. Lidé osidluji mista
S ptiznivymi klimatickymi podminkami a ustupuji od ko¢ovného zptisobu zivota.

Tato zména byla dilezitd pro nasledujici obdobi lidského vyvoje. S pfibyvajicim ¢asem
zacinaji lidé potraviny produkovat a distribuovat i do dalSich vzdalengj$ich mist. Podstatnym se
tak stava i zpusob jejich uchovani. Pies suseni, soleni, uzeni az vynalez plechové konzervy, se
dostava nynéjsi konzumni spolec¢nost k baleni do ochrannych atmosfér, lyofilizovani, pouzivani
konzervac¢nich prostfedkt a dal§im zpisoblim ochrany a uchovani potravin. Diky tomu se
potraviny mohou vyrabét ve velkém mnoZstvi, pfevazZet se 1 nespocet kilometri a skladovat po
dlouhou dobu. Kazdy vyrobek ma dnes oznaceni, které¢ udava datum spotieby, respektive
minimalni trvanlivosti, a které nam ukazuje, jak daleko jsme se ve zplisobu uchovani potravin
dokazali v ramci jejich vyroby technologicky posunout.

Potravinatsky primysl je jednim z nejvice prosperujicim odvétvim, a to napfi¢ vSemi zemémi.
Pro kazdy stat je podstatna jeho potravinova sobé&stacnost. Tedy jaka je jeho schopnost za vyuziti
vlastnich zdroji finan¢nich a materialnich uzivit obyvatele zemé bez pouziti externich zdrojt.
Faktory, které ji ovliviiuji jsou piedevsim kvalita pidy, spotfeba vody na jednotku plochy,
energetické néklady a financovani.

Transformaci prosel i zptisob samotného prodeje potravin. V 90. letech 20. stoleti byly velmi
populédrni mensi prodejny potravin. Ty s postupujici dobou snizuji své pocty a nahrazuji je

velkoformatové supermarkety. V dnesni dobé dochazi obecné k vyraznému rozvoji v oblasti



nakupt pfes internet, a to véetné online prodeje potravin. Doslova boom v tomto prodejnim kanale
jsme zazili zejména v obdobi covidu.
Potraviny a vSe co s jejich vyrobou a distribuci souvisi neustale prochdzi dalSimi a dal$imi
transformacemi a ty nejsou zajisté kone¢ného razu. V Ceské republice se spole¢nost za¢ina zajimat
vice o svljj zivotni styl. Je znatelna snaha lidi si vybirat nutricné vyvazena jidla, méné¢ se piejidat a
tim byt vitalngjsi. Potraviny neslouzi uz jen jako plnidlo, ale jako promysleny piijem energie.
Z vyse zminénych diivodi je pro vyrobce, zpracovatele, prodejce, spotiebitele, stat i dal§i i¢astniky
zeméedelsko-potravinaiského fetézce podstatné znat spotifebu vybranych potravin na izemi naseho
statu.

Diplomova prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. Prvni ¢ast je tvotfena teoretickou pasazi
s uvodem, literarni reSerS$i a metodickou ¢asti. Obsahové nejrozsahlejsi je literarni resSerse, ktera
pojednava o souvisejicich pojmech a terminech. Metodicka ¢ast je nejvyznamnéj$im vychozim
bodem pro praktickou cast. Zde jsou popsany postupy, vzorce a techniky jez byly pouzity
k vyhotoveni vlastniho vyzkumného Setfeni. Druha ¢ast obsahuje samotnou praci s daty ziskanych
z Ceského statistického ufadu a z dat poskytnutych Ministerstvem zemédélstvi. Za pomoci tabulek,
grafil, bazickych a fetézovych indexu se autorka snazi o naplnéni cili dané prace. Autorka pouziva
deskriptivni statistickou analyzu, vyhodnocuje, popisuje a vytvaii zavéry ze ziskanych a

zpracovanych dat.



1 Cil prace

Hlavnim cilem préce je analyza vyvoje spotfeby vybranych druhii potravin, mléka a mléénych
vyrobkd, v Ceské republice v letech 1990-2020. Prace zkoumé vyvoj jejich spotieby v &ase,
posuzuje rust, respektive pokles spotieby téchto potravin a zamysli se nad moznymi pfi¢inami a
duvody, které k tomuto vyvoji ve spotieb¢ vedly. Zaroven by se autorka rada dotkla moznych
historickych paralel vyvoje spotieby v dobach vykyvii v hospodaiském vyvoji Ceské republiky a
vlivu kulturnich a modernich trendti vzhledem k pribéhu a moznym ocekavanich ve spotiebé pro
dal$i obdobi. Stézejni casti této prace bude sestavovani bazickych a fetézovych indext pro
jednotlivé druhy mléénych vyrobki v dané kategorii spotieby, hledani pfi¢innych souvislosti zmén
a trendtl ve spotiebé a jejich posuzovani s vyvojem spotieby kategorie M1éko a mlé¢nych vyrobku
jako celku. V neposledni fadé by se v této Casti autorka chtéla zamyslet nad zasadnimi vlivy na
zménu poptavky u téchto vybranych druhti potravin, a to napiiklad v kontextu s kulturnimi posuny
smérem ke zdravé vyzive a dalSich aspektech, které mohou poptavku ovlivnit.

Dil¢im cilem je pak analyza spotiebnich vydaji a mnozstvi spotieby ¢eskych domacnosti pro
mléko a mlééné vyrobky, a to na vybranych kratSich ¢asovych intervalech. Zde by autorka rada
posoudila citlivost vyvoje poptavky po mléce a mléénych vyrobcich vzhledem Kk pohybu cen téchto
vyrobkll a zménou v piijmech domécnosti. Ke splnéni téchto cilli autorka vyuzije vypocti cenové
a dichodové elasticity poptavky v daném obdobi.

Dal$im dil¢im cilem pak bude zaméfeni se na aktudlni ceny vyrobk v maloobchodnich
fetézcich, a to ve srovnani za posledni tfi roky. Data pro tento dil¢i vyzkum autorka sbirala vzdy
k jednomu stejnému vybranému dni v roce v letech 2020 az 2022. Ziskané ceny konkrétnich
vyrobkll budou porovnavany jak mezi jednotlivymi prodejci, tak mezi dvéma vybranymi mésty
v Ceské republice, kde se sbér dat uskuteénil. Autorka by na tomto misté chtéla téz zjistit a
poukazat na to jak volba prodejce ¢i misto, kde spotiebitel nakupuje, mize pusobit na cenu, kterou
spotiebitel za mlécné vyrobky zaplati. Déle by autorka chtéla porovnat u nékolika desitek vyrobka
vyvoj jejich cen v téchto letech a vysledky pak prezentovat ve svétle aktualniho celospolecenského

kontextu.



Literarni reSerse

Literarni reSerse je vychodiskem k vlastni praci a ma nepostradatelny vyznam u vyslednych zavéra

a hodnoceni. Z odborné literatury a odbornych ¢lankl jsou prezentovana fakta, udaje, definice, data

a pojmy vztahujici se k danému tématu.

Zaikladni pojmy

e Spotiebitel je koncovy uzivatel ur¢itého produktu. Nakupniho procesu se ucastni piimo

nebo nepiimo. V druhém piipadé o ném hovotime jako o zédkaznikovi.

e Zakaznik zbozi nejen vybira a plati, mize byt zarovei i pifimym spotiebitelem. (Bouckova

a kol., 2003)

Ze studie POPAI z roku 2015 vyplyva, Ze v roli zakaznika se nachazi muzi z 29 % a zeny ze 71

%.! Za piiklad zakaznika lze uvést muze, jen jde nakoupit své partnerce hygienické potieby. Zena

ma zde roli spotiebitele.

e Spotiebni chovani je jednani osob pfi vybéru, pouZiti vyrobku a jeho nasledném odloZeni.

Ovliviuji ho dalsi aspekty osobnostniho razu, pochazejici z podstaty jedince, anebo jeho

okoli. (Koudelka, 2006)

e Spotiebni predispozice jsou vrozené i ziskané sklony jedine¢né pro kazdého ¢lovéka, diky

kterym je jedinec piedurcen ke konkrétnimu kupnimu rozhodovani. (Hartl, 2015)

e Osobnost. Pivod slova vychazi z latinského persona neboli maska (pro boha podsvéti),

v moderni psychologii oznacuje individualni a celistvou charakteristiku konkrétni osoby,

jejiho chovani a prozivani. Jedinecnost osobnosti je skladbou mnoha ryst. Tak jak

disponujeme nezaménitelnymi otisky prstll, tak 1 nase mySlenkové pochody, vnitini

konflikty, vrozené vlastnosti rozpory a protiklady utvareji nasi podstatu. (Hartl, 2015)

e Poptavka je vztah mezi riiznymi cenami zbozi a mnozstvim, které spotiebitelé chtéji a jsou

schopni pfi téchto cenach koupit v uréitém ¢asovém obdobi. (Jurecka, 2013, str. 54)

! Vyzkumny tym POPAI a Ipsos dostupné z: http://www.popai.cz/projekty/pruzkumy/shopper-engagement-
study/shopper-engagement-study-czech-rebublic-2015-zprava-z-vyzkumu
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Spotrebitelské typologie

Spotiebitelskych typologii je velké mnozstvi a jsou riznorodé. Spotiebitele lze diferencovat

na urovni obecné ¢i na urovni specialnich trhii. Obecné lze fict, ze typologie je ,,roz¢lenéni soustavy

osob, objektii ¢1 jevl do skupin dle urcitého kritéria, znaka ¢i souborti znakt* (Hartl, 2015, str

633). Bacuvc¢ik ve své knize popisuje soubor 27 moznych variant rozdéleni spotiebitelii od riznych

autort. Vybrané budou popsany v nize.

Typologie dle behavioralnich motivii

wev

zakonitosti lidského chovani v souvislosti s nakupnim rozhodovanim. (Kotler, 1965, cit dle

Spilkova, 2012, str. 111)

Marshaliansky zdkaznik (ekonomicky racionalni).

Pavlovovsky zékaznik (fizeny podnéty).

Freudiansky zékaznik (orientovany na fantazii).

Veblemovsky zakaznik (ovlivnén urcitou skupinou spojovanou s lepsim pivodem a vys$im
statusem — per group).

Hobbesiansky zdkaznik (organizacné zalozeny).

Typologie dle uzitku a zpiisobu proZivani spotiebitele

Tato typologie se zaobird samotnym uZitkem spotiebitele, jeho ofekdvanim a prozivanim.

Definuje spotiebitele jako soubor osobnostnich vlastnosti, postojli a pohledli na svét jako celek.

(Vysekalova, 2004)

Bio zékaznici. Pfi svém spotiebnim rozhodovani kladou velky daraz na vybér ptirodnich a
ekologickych produktd. Byli by radi, kdyby se technologie kloubila s pfirodou. Tu je
potieba respektovat a ctit ji. Vystupem téchto bio-etickych hodnot maji byt vyspélé
biotechnologie, bio obaly atd.

Vizionarsti zdkaznici. Jejich podstatou je objevovani a testovani novych véci. Maji radi
jedinecnost, nové a neotielé podnéty. Radi objevuji ,,nové dimenze“. S prichodem novych
pocitacovych, vizudlnich a virtudlnich technologii se zacind virtudlni svét prolinat

S realnym a tyto formy komunikace vhodné cili pravé na vizionaisky typ zakaznikd.
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e Hédonisticti zédkaznici. Lidé posedli radosti, diilezity je pfedevSim samotné zachyceni
slastného prozitku. Neni pro n¢ zcela diilezity zptsob ¢i cesta, jak k nému dospé&ji. Svét
e Zakaznici s predstavivosti. Radi by si pfedstavili samotny zivotni cyklus daného produktu.
Do industridlniho svéta chtéji vice promitat lidské hodnoty skrz originalni vzhled, ktery ma

byt zrcadlem ptfitomnosti, minulosti a budoucnosti.

Typologie dle kupni sily

Nékteré typologie jsou namifeny na financni moznosti spotiebitele. Popisuji, jak se disponibilni
prostiedky promitaji do nakupniho chovani. (STEM/MARK, Consumer/Standrd, 2003, cit. Dle
Vysekalova, 2004)

e Velkorysy spotiebitel. Podle radikalismu, otevienosti, vysokého postaveni a aktivitniho
postoje spadaji tito spotiebitelé do skupiny osob s vysokou kupni silou. Cena a konkuren¢ni
zbozi je pro n¢ podruznou zalezitosti, predevsim hledi na kvalitu a znac¢ku. Zlevnéné zbozi
Vv nich evokuje pocit nedivery.

e Hospodarsky spottebitel. Lze ho zaradit do kategorie s vysokou kupni silou. Vyznacuje se
piedevsim racionalnim piistupem k trhu. Vyuziva jeho ptivétivé moznosti a ma piehled o
cenovych hladinach. Z nich voli v&ci za vyhodnou cenu a ve slevé. Castéji provadi konené
rozhodnuti az v obchodg.

e Marnivy spotiebitel. Ovlada ho touha po modernich a znackovych vécech i pies to, Ze se
vyznacuje niz8i kupni silou. Pfevazné jde o skupiny kladouci diiraz na vlastni vzhled a
pohodli. Pojitkem je 1 vék, ktery je spiSe niZsi.

o Setrny spotfebitel. Hlavnim rysem tohoto spotiebitele jsou mirné podprimérné p¥ijmy. P¥i
jejich nasledném vydévani velmi raciondlné a Setrné postupuje. Kupuje pouze potiebné veci
za tu nejvyhodné&jsi cenu. Jeho rozhodovani se uskuteciiuje z prevazné ¢asti v misté nakupu.
silou a snahou o sebeovlddani. Pfedem urcené zbozi se snazi pofidit, co mozna

nejvyhodnéji.
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e Lhostejny spotiebitel. Vyznacuji se predevSim svym laxnim postojem k trhu a nazorim
okoli. Pfevazuji zde introverti s nizkym vzdélanim, ktefi disponuji podprimérnou kupni

silou. Radi maji véci na dosah a vyhovujici zbozi nemusi byt ve slevé.

Typologie ¢eskych nakupujicich

Cenova citlivost se promita i v typologii zamétujici se na rozdéleni Ceskych nakupujicich. Jako
podklad pro ni slouzil vyzkum, jehoZ se tastnilo 2097 domacnosti v Ceské republice. Celkové
popisovanych skupin je osm, z toho prvni jsou mobilni typy, nasleduji je nemobilni. (Spilkova,
2012)

e Ekonom. Zakaznik citlivy na cenovou hladinu. Frekvence nakupti je nizka. Zbozi kupuje
ptevazné ve velkém objemu a na mistech, kde je nejvétsi mozny vybér z kvalitniho zbozi.
Pravdépodobné se jedna o vice pocetné rodiny.

e Mobilni pragmatik. Nenarocny typ s nizkou mirou konzervativnosti. Nakupuje velké
mnozstvi zboZi za vyhodnou cenu. Neimpulzivni a rozumné jednani doplituje  nejvétsi
mira mobility ze v§ech zde zminovanych.

e Naro¢ny nakupujici. Piednost dava velkoformatovym prodejnam neni svdzan cenami.
Celkové dobra atmosféra a kvalita nakupovani jsou nezbytnosti, nevahd se pfepravovat
kvili poZadovanému. Signifikantni je, zZe je impulzivni, ma rad novinky a platbu kartou. Ke
zlevnénému zbozi ma mimoiadné negativni postoj.

e Velkorysy. Nenarocny nakupujici, ktery je vysoce impulzivni a nedivéfivy k akénimu a
zlevnénému zbozi.

e Komunikativni hospodyné. Vysoce konzervativni, malo impulzivni a cenové citlivy typ
zakaznika. Je velmi ndro¢ny a rad vyuziva v€rnostni programy. V neposledni fad¢ je pro
nej dulezity personal.

o Settivy zakaznik. Dominuje nejniz§i impulzivita ze viech zmifiovanych typii. Nenaroény a
vSak cenové citlivy. Akéni zbozi je ochoten koupit 1 ve vétSim zbozi.

e Pohodlny oportunista. Nakupni styl se impulzivitou blizi k Grovni mobilniho pragmatika.
Obcas koupi 1 vyrobek, ktery nebyl nezbytné nutny. Neni zavisly na cené a je naro¢ny.

Nedtivéra v inzerci a v reklamu je ze vSech typt nejvetsi.

13



e Nenaro¢ny konzervativec. UskuteCniuje malé nakupy piedev§im v malych prodejnach
V mist¢ bydliste, a to v co nejkratsim ¢asovém useku. Neni citlivy na ceny a je skepticky ke

zvyhodnéni, reklamé i inzerci.

Faktory ovliviiujici spotrebitele ,,zespoda nahoru“

Faktory neboli Cinitelé ovliviiujici chovani spotiebitele jsou dle Zamazalové (2009) dva
hlavni. Vnitini (viditelné a skryté) a vnéjsi z prostiedi. Ty, co ovliviluji spotiebitele zespoda nahoru

jsou témi vnitfnimi.

1.1.1 Viditelné faktory

Faktory souvisejici pfimo s danou osobou, které jsou patrné pro své okoli. Tito ¢initelé jsou
proménlivi a s vékem, zivotni etapou, osobnosti, pohlavim, finanénimi moznostmi, zaméstnanim,
zivotnim stylem a dal§imi se méni.

Starneme uz od narozeni. S pribyvajicim veékem, se méni i télesnd schranka, hodnoty,
potieby a postoje, které se promitaji dale. Mladsi v€kové kategorie jsou otevienéjsi novinkam a
malo konzervativni. Pfelom pfichazi kolem 40 roku zivota jedince. (Zamazalova, 2009) Jinou
potfebu ma dité v matetske Skolce a jinou ma jeho Sedesatiletd babicka.

Vek byva casto spojen s klasickym kolobéhem rodiny. Nova rodina vnikla ze dvou
osamostatnénych osob, vytvaii své vlastni zazemi pro své potomky. Pecuje o n&, vychovavaji je a
oni dospéji a osamostatni se. Cyklus zacina znovu. ,,Kazda tato faze je spojena s riiznou spotiebou,
S riiznym zivotnim stylem a riznymi finan¢nimi podminkami.* (Zamazalova, 2009, str. 73)

Pohlavni neboli sexualni dvojtvarnost definuje Hartl jako: ,biologicky sexualni
dimorfismus®“ (Hartl, 2015). Moderni doba ma tendenci sblizovat muzské a Zenské role ve
spolec¢nosti. MuZi se tak Cast&ji se dostavaji do role zdkaznika. MuZi chtgji snizit Cas straveny
nakupovanim na minimum, z velké ¢asti jde o planovany akt. Neradi se na hledané zbozi dotazuji
prodavadée a rad&ji odchazi. Zena naopak provadi komparaci cen i vlastnosti vyrobku a dotazuje se
obsluhy obchodu. (Zamazalova, 2009)

Ekonomické podminky se méni vlivem mnoha faktori. Po pracovni strance ¢lovék diky

nabyvani zkuSenosti, roste a mize povysit, skrz riizné kvalifikace a kurzy zménit praci za 1épe
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hodnocenou, obdrzet velké dédictvi, dobie investovat atd. Z druhého zaporného pohledu se ku
prikladu miize dostat do tézké zivotni situace v podobé neocekavané nemoci, dluhii anebo ztraty
zaméstnani. To vSe mlze vyustit az k socidlni exkluzi. V produktivnim véku pravé zaméstnani je
strijce hlavnich finan¢nich pfinost jedince. Ovliviiuje i vynakladani prostfedkti. Finan¢ni manazer
si koupi novy oblek od Armani, oproti tomu si délnik koupi pracovni odév. Tento odraz povolani
se promitd ve spotfebnim chovani n¢kdy tak vyrazné€, ze dovoluje firmam vyuzivat segmentového
ptistupu k trhu. (Zamazalova, 2009)

Zivotni styl poukazuje na smysleni jedince, jeho zptisob Zivota, osobnost, hodnoty,
ptislusnost ke spole¢enské t¥idé, postoje, chovéni a interakce se svétem. Zivot lidi a traveni volného
Casu se promita ve spotfebnim chovani. Tyto ,,psychografické faktory se daji méfit skrz ¢innosti,

zajmy a nazory spotiebitele, oznatovanych zkratkou AIO. (Kotler, 2004)

1.1.2  Skryté faktory

Nejsou pro pozorovatele ziejmé a jsou jimi osobnost, potfeba, motivace, vnimani, postoje,
uceni. (Zamazalova, 2009) Tento slozity dynamicky systém se vlivem ¢asu a prostoru méni rizné.
(Vysekalova, 2012)

Vysekalova obecné popisuje osobnost jako vyznamného ¢loveka, ktery je nécim jedinecny.
Takto hovofime o osobnostech na poli védy, uméni, sportu. Z pohledu psychologie je definice
ma svoji jedineCnou a neopakovatelnou osobnost.“ (Vysekalova, 2011) Hartl (2015) ji
v psychologickém slovniku definuje jako: ,,celek dusevniho zivota ¢loveéka. H. J. Eysenck vidi
osobnost za relativné stalou jednotu intelektu, povahy, charakteru a téla, diky tomu je mozné
jedine¢né prizptisobeni se okoli. (Hartl, 2015) V roce 1958 C.G. Jung napsal: ,,JJako empiricky
pojem oznacuje bytostné Ja celkovy rozsah vSech psychickych fenoménii v ¢lovéku. Vyjadiuje
jednotu a celistvost thrnné osobnosti. Ta v§ak méa svou nevédomou ¢ast, takze miiZze byt jen z ¢asti

védoma.” (Jung, 2020, str. 403)
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Obrazek 1 Definice osobnosti

€O CLOVEK CHCE
PUDY, POTREBY, ZAIMY
HODNOTY

AMNYINS HIA0TY) IAVA

OSOBNOST

co CLOVEK JE
TEMPERAMENT,
CHARAKTER

VL1532 INLOAIZ INSOSO

€0 CLOVEK MUZE
SCHOPNOSTI, VLOHY
NADANI

(zdroj: vlastni zpracovani dle Vysekalové, 2011, str. 16)

Z marketingové pohledu jsou rysy osobnosti vyuzitelné pii predikci chovani zédkaznika v daném
prostfedi. Bez pochyby maji vliv na to co, kde, kdy a jak bude koupeno. (Zamazalova, 2009)
Potieba je: ,,nutnost organismu néco ziskat nebo néceho se zbavit.“ (Hartl, 2015, str.444). Uzce
souvisi s motivaci. Ta se vyviji s osobnosti ¢loveka cely zivot. Motivace se déli na zakladni motivy,
které ovliviiuji chovani. Jsou jimi intenzita ptisobeni, smér a ¢as, které jsou potiebné k dosazeni
daného cile. (Vysekalova, 2011) Kotler (2004) definuje potiebu jako pocit nedostatku. Pfi
vyzkumech spotiebniho chovani se nejcastéji vychdzi z poznatkit A. H. Maslowa. Je 1 autorem slov
,metapotieba“ a ,,metamotivace.” Jeho ptivodné pétistupiiova pyramida, nasledné doplnéna o dalsi
dvé trovné demonstruje lidské potieby dle dalezitosti. Zakladnu tvoii biogenetické potieby a ty
postupné piechazi v psychogenetické.

Obrazek 2 Maslowova hierarchie poti‘eb

POTREBY
SEBEREALIZACE:

nalézt sebenaplnéni
a realizovat vlastnf
potencidl

ESTETICKE POTREBY:
potfeby symetrie, Fadu a krésy
KOGNITIVN{ POTREBY:
potieby védét, rozumét a zkoumat
POTREBY UZNANI:
potieby dosdhnout tspéchu, byt kompetentni, ziskat souhlas a uznani
POTREBY SOUNALEZITOSTI A LASKY:
potfeby druzit se s ostatnimi, byt pfijiman a nékam patfit
POTREBY BEZPEC:
citit se zabezpeéen a mimo nebezpeéi
FIZIOLOGICKE POTREBY:
hlad, izen a podod.

(zdroj: viastni zpracovani dle Vysekalové, 2004, str. 18)
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Z marketingového hlediska je dal i vyznamny napiiklad H. A. Murray a jeho dilo ,,Vyzkumy
osobnosti“. RozliSuje chténi a potifebu. Ta pfedstavuje silu, jenz je spousténa vnitini i vnéjsi
stimulaci. Aktivita, nasledné potieba, potom silu uspokojuje anebo redukuje. DEli potifeby na
psychické, viscerogenni, pozitivni, negativni, zjevné, skryté, védomé a nevédomé. (Zamazalova,
2009) Spoustéce (tlaky) jsou vyvolané objektivni okolnosti — Alfa tlak, anebo jako vyusténi
prvotniho prozitku tlaku — Beta tlak.

Vnimani (percepce) je zptsob, jakym ¢loveék vnima napiiklad vizualni, smyslové, socialni podnéty,
zpracovava je, a tak si vytvaii predstavu o okolnim svété. Stejnou situaci na stejném misté a za
dodrzeni dil¢ich dilezitych okolnosti budou osoby vnimat diky vnéjS$im a vnitinim vliviim riiznég.
Nejsou schopny zachytit a zpracovat vSechny vjemy na 100 % a tak dochazi u kazdého ke
specifické selekci. (Zamazalova, 2009) ,Pavodné v asocianismu proces nejjednodussich
izolovanych prvki, tzv. poéitka.” (Hartl, 2015, str. 673)

Postoje se vyviji s vékem, mohou byt kladné nebo zaporné. Skladaji se z kognitivni, emotivni a
konativni slozky. Extrémnost vyhrazeni postoje tim ¢i onim smérem je ojedinéla, ale je
nejodolngjsi. Zamazalova popisuje dvé zmény postojii. K prvni sourodé zméné dochazi, kdyz se
zesili pozitivni nebo negativni postoj. K druhé nesourodé zméné dojde, pokud se mira kladného
postoje zméni v urcitou miru zaporného postoje a toto pravidlo piisobi obousmérné. (Zamazalova,
2009)

Pfi uceni je proces, pii kterém dochazi k rozsiteni moznosti jedince a vrozeného genetického
programu, diky aktivnimu a tvofivému programu S cilem lepsi adaptace na nové situace. (Hartl,
2015) Od narozeni az po staii ziskavame nové zkuSenosti a vzdélavame se a diky tomu se mohou
rozs§ifit naSe moznosti chovani. Formy uceni Vysekalova (2011) déli na tfi zakladni: podminiovani,
kognitivni a socialni uceni. Jednim zvysledki uceni je vytvofeni podminénych reflext.
Podminovani mize byt klasické, anebo operantni. Klasické podminovani je podvédoma reakce
organismu na neutralni podnéty s cilem je zménit. Na druhou stranu k operantnimu uceni je potieba
aktivita organismu. Musi jit o v€domou reakci na urcity podnét. K nasmérovani ¢i upevnéni
pozadované reakce, mize byt vyuzita forma odmény &i trestu. Cetnost poskytovani odmény
rozliSujeme na obcasnou a kontinudlni. Tyto poznatky vyuZivaji obchodnici. Kontinualni posileni
nalezneme napfiklad v supermarketu. Pokud vstoupite do daného vérnostniho klubu, tak po

predlozeni kodu budete mit u vyznacenych produktl slevu. Ob¢asnou slevu dostanete na svatek, ¢i
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narozeniny. ,,Kognitivni uceni je zalozeno na feSeni problémi pomoci diive shromdazdénych
informaci®. (Zamazalova, 2009, str. 84) Poslednim je uceni socialni. Je zalozeno na pozorovani
okolnich osob, jejich chovani v urcitych situacich a néslednych konsekvencich. Pozorovatel si tyto

informace uklada, dale zpracovava k moznému pouziti ve stejné situaci.

Faktory ovliviiujici spotrebitele ,,shora dolu*

Jedna se o exogenni faktory, které ptisobi na spotiebitele z okolniho prosttedi. Vysekalova (2011)

popisuje dva hlavni vlivy socidlné-kulturni a socialni.

1.1.3 Kulturni faktory

Faktory vychazejici z kultury. Kulturu definuje Hartl (2015) jako: ,,nadbiologické adaptaéni
mechanismy ¢lovéka.” Lze fict, Ze je to urCity soubor norem, hodnot i zvykl, kterymi se urcita
spole¢nost vyznacuje. Diky nim je pro ¢lovéka i snazsi orientace. Kultura je uméle vytvorené
zivotni prostredi, které ho ovliviiuje jak v osobnim, tak i ve spotfebnim chovani. (Vysekalova,
2011) Z marketingového hlediska jsou informace ziskané z této oblasti velmi vyznamné. To, kde
zil a zije kupujici, ovliviiuje jeho spotiebni chovéani. Dillezitost nesou rysy kulturniho prosttedi,
subkultury a spole€enska tfida kupujiciho. (Kotler, 2004) Kulturni posuny ve spole¢nosti jsou pro
marketing moznosti pro vytvoreni novych produkti ¢i inovaci. Pfikladem mtize byt posun smérem
ke zdravé vyzive, pééi o dusevno i fyzicno stal za vznikem zmén v odvétvi sluzeb v oblasti fitness,
potravinaistvi a dalSich. (Kotler, 2004) Ptenos kultury je z generace na generaci a diky tomu se
dostavaji urcité produkty a zna¢ky do povédomi osob.

Jednou ze slozek image znacky je tradice. S kazdou narodni kulturou jsou provazany rizné
kategorie vyrobkt se specifickymi narodnimi rysy. ,,Country of Origin efekt (CoO) — n€kdy
oznacovany jako ,,Made in‘“ efekt ¢i ,,Produkt of* efekt — pfedstavuje jakékoliv znaceni produktu
vztahujici se k zemi pivodu®. (Vysekalova, 2011, str. 84) Obecné vyrobky vyrobené v méné
rozvinutych zemi jsou povazovany povétSinou za méné kvalitni. Naopak kvalita zpracovani
némeckych vyrobkii dosahuje nejvyssiho ocenéni. Z tohoto thlu pohledu je dulezitost znacky
V dne$nim konkurencnim prostiedi a ristu globalniho trhu velmi podstatnd. (Stojarova, 2006)
vV roce 2020 Centrum pro vyzkum vetfejného minéni (CVVM) provedl vyzkum ve kterém 979

respondentll odpovidd na otazky tykajici se lokdlnich potravin, plytvani potravinami a jejich
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nakupniho a spotfebniho chovani. 2 Vétsina respondentt (62 %) by si lokalni potravinu zakoupili i
pres jeji vyssi cenu. Bohuzel podobny pocet dotazovany (61 %) ma pocit, Ze nabidka téchto
potravin je v jejich okoli nedostate¢na. Ceské domacnosti mésiéné nejéastéji vynakladaji na lokalni
potraviny piiblizn¢ jednu tisicikorunu. Zajem o tyto produkty maji pfedev§im Zeny (36 %) nad
muzi (23 %) a obecné respondenti s vy$$im vzdélanim a Zivotni urovni. Dvé pétiny dotazovanych
by pii vybéru, na zakladé¢ markantniho deklaratorniho oznaceni na vyrobku, dalo pfednost lokalni
potraviné nad bio potravinou (5 %).

Stajarova (2006) uvadi, ze dalSim vyznamnym hlediskem pro rozhodovani pii koupi
produktu je mira etnocentrismu ve spolecnosti. Nadfazuje vnimani hodnot a norem vlastni kultury
¢i spolecenské skupiny nad ostatni. Pro skupinu je pfinosny z hlediska leps$i soudrznosti,
identifikace a socialni integrace. S vlastni skupinou jsou srovnavany ostatni a jejich zmény ve vyse
zminéném jsou brany jako odchylky od optimélniho stavu.

Obrazem kultury jednotlivych zemi je reklama, kterd poukazuje na hodnotové Zebticky a

samotnou mentalitu lidi. (Vysekalova, 2011)

1.1.4 Spolecenské faktory

Kotler (2004) spole¢enskymi faktory mini rodinu, malé skupiny, spoleCensky status a
samotnou roli jednotlivce ve spolecnosti, tedy faktory vychazejici ze socialniho prostiedi jedince.
Utvati se jeho vlastnim zitim a vnimanim. ,,Jeho socidlni zkuSenosti ziskavané v ramci urcit¢ho
kulturniho prostiedi vytvareji zvlaStni druh determinace jeho dusevniho Zivota. Tak ¢lovek jako
spolecenska bytost touzi mit pocit nasyceni, odpocinku atd., touzi po pocitu existencni jistoty,
kompetence, opory atd.” (Nakone¢ny, 2014, str. 137)

Rodina je zakladnim kamenem utvafeni kupniho rozhodovéni jedince. Utvareji se zde prvni
socialni kontakty, ty potom maji velkou roli v zivote jedince i celych skupin. Predev§im diky
tomuto kontaktu dochazi k vyméné informaci, ziskavani zpétnych vazeb, srovnavani se a tak dale.

Socializaci s dalSimi lidmi si jedinec za pomoci napodoby a identifikace utvaii socialni

predispozice. Z hlediska spotiebni socializace uvadi Moschis a Churchil (1978) tfi faze pfechodt,

které provazi dozravani ¢loveéka.

2 7droj: CVVM SOU AV, CR, Potraviny 15. — 31.8.2020, 979 respondenti starsich 15 let, osobni rozhovor
Dostupné z: https://spu.fem.uniag.sk/mvd2006/zbornik/sekcia2/s2_stojarova_sarka 272.pdf
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e Piechod zrole podiizeného do role nadfizené¢ho. Po n¢jaké obdobi je spotieba urcitych
produkti détem ¢i dospivajicim ze strany rodict piikazovana. To se vSak postupem Casu
meéni v jejich ptikazovani naptiklad vlastnim potomkam.

e Prechod z role nezodpovidajiciho se do role zodpovidajiciho. Rodi¢ piebira zodpovédnost
ptfi koupi auticka pro syna. Pozdé¢jsi nasledky kupniho rozhodnuti a nasledného uziti
ditétem tesi on (reklamace, jma na zdravi...). Role se s vékem zase obraci.

e Piechod od zakazanych jednani (roli) k dovolenym jednani, kdy napf. dortstajici
spotfebitel nemé dovoleno pozivat a kupovat alkohol a tabdkové vyrobky se s osmnactym

rokem méni. (Koudelka, 2018)

Nakupni chovani

Kotler (2004) popisuje ndkupni chovani, jako chovani koncovych spotiebitelii (jednotlivct ¢i
domacnosti) pii nakupovani zbozi ¢i sluzeb pro osobni potfebu - ,,VSichni dohromady tvofi
spole¢ny trh.“ Lze ho definovat i jako ,.kupni chovani®, které se u spotiebitele projevuje ve vSech
fazich od hledani, ziskdvani, uzivani, hodnoceni sluzeb a vyrobki az po jejich odkladani. Hlavnim
cilem by mélo byt uspokojeni potieb (Schiffman a Kanuk, 2004).

Nakupni chovani z pohledu spotiebitelskych subjektll je mozné rozd¢lit na dva typy. Na jedné
stran¢ stoji osobni spotiebitel, ktery uspokojuje vlastni potieby, nebo potieby svych blizkych. Na
stran¢ druhé stoji organizacni typ spotiebitele, ktery zboZzi a sluzby kupuje pro svoji ¢innost

napfiiklad v rGznych organizacich, institucich ¢i Gfadech (Schiffman a Kanuk, 2004).

1.1.5 Typy kupnich rozhodovacich procesu

Tyto procesy nejsou nikdy Uplné totoZné a jednoduché. SloZitost se odviji 1 od samotného
produktu a jeho frekvence nakupovani. Potraviny, napiiklad pe¢ivo, bude mit cestu kupniho
rozhodovaciho procesu kratsi, diky mensi cené, kategorii produktu a frekvenci ndkupu. Oproti
kupovan kazdy tyden a ve svém ucelu, za kterym je pofizovan, obsahuje samotnou tihu
zodpovédnosti za dlouhodobou a kvalitni funkénost. Do samotného procesu vstupuji mnohé
proménné v podob¢ rtiznych faktorii. Zamazalova (2009) uvadi tyto:

e 0sobnost spotiebitele a jeho predispozice;
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e kategorie produktu;

e mira zaujeti produktem (nakupem);

e investicni ndro¢nost (cena produktu);
e technicka slozitost produktu;

e frekvence ndkupu daného produktu;
e nakupni a spotfebni zvyklosti

Z vyse zminénych faktor vychézi nasledné typy kupniho rozhodovaciho procesu.

Uplny kupni rozhodovaci proces

Spotrebitel je zainteresovany koupi produktu a vétSinou pro néj skytd néjaké riziko.
Z prevazné Casti se jedna o drahé, malo frekventované nakupy, které maji pro zacastnéného osobni
dulezity vyznam. Zakaznik vétSinou neni dobfe zorientovan mezi technickou slozitosti u velkého
mnozstvi disponibilnich znacek, a tak se diky nové zjistovanym informacim ué¢i. O produktu si
vytvaii nazor a po zhodnoceni vSech proménnych se rozhodne ke koupi. Marketingovi pracovnici
by se méli snazit o co nejlépe dostupné a piehledné piedani informaci. Obchodnici by méli byt
dostate¢né proskoleni o produktech, byt schopni ndzorné predvést zbozi, poukazat na pomér cena
— vykon, srovnat ho s podobnymi v té kategorii a pravdivé a divéryhodné piedat informace

zakaznikovi. (Zamazalova, 2009)

Kupni rozhodovaci proces s omezenym feSenim problému

Rozhodovani probiha vétSinou v misté nakupu. Spotiebitel vyrobek typoveé zna, napiiklad
sprchovy gel a na zakladé momentalniho stavu a dal$ich podnétu ho vybira. Sirsi hledani informaci
z okoli nevyuziva a zkracena je i faze, kdy hodnoti a zvazuje vSechny alternativy. Informace o
produktu ziskava prevazné pasivné z letakd, televizni reklamy, asopisu. Jde o spiSe o impulzivni

nakup. (Zamazalova, 2009)

Rutinni rozhodovaci proces
Timto procesem prochazi zakaznik rutin€, nezvazuje vybér znacky a jeji rozdily, nerozhoduji se
viibec, spiSe jde o zvyk. Zpravidla se jedna o levné produkty denni potieby jako jsou napoje,

zakladni potraviny, denni tisk. (Zamazalova, 2009)
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Z pohledu spotteby potravin je bohuzel nakupni chovani spottebitelii nezodpovédné. Stale velky
objem potravin v Evropské unii kon¢i jako odpad. V roce 2020 byl odhad téchto potravin 57
miliond tun. V pfepoétu na osobu a rok je to potom 127 kilogrami.® Celosvétové se uvadi az 1/3
vyrobenych potravin pro lidskou spottebu. Evropska unie si dala za cil snizit toto ¢islo o 50 % do
roku 2030.* Bohuzel potraviny jsou nadmémné konzumovany i diky tendenci se prejidat. Tento
problém se vyskytuje pfedev§im ve vyspélych zemich. Zde se to pak odrazi na vitalité¢ populace.
Nasledkem velkého mnozstvi riznych druhii potravin, uplynuti data spotieby, ztraté Cerstvosti,
piisnych standardti kvality a pfipadné Spatné predikci prodejce miize dojit k jejich plytvani.
V Severni Americe a Evropé¢ se odhady vyhozenych potravin pohybuji v rozmezi od 95 do 115 kg
potravin na osobu. V rozvojovych zemich je toto Cislo rapidné mensi a to od 6 do 11 kg na osobu,
materialniho, technického, finanéniho zastfeSeni sklizné a problémy s naslednym uchovanim,
pfepravou a prodejnim marketinkem ,,Obyvatelé Ceské republiky jsou oproti evropskému priméru
zodpovédnéjsi a na kazdého z nés pripada rocné 81 kg potravin, které jsou zbytecné¢ vyhozeny,
zatimco naptiklad v Nizozemsku je tato hodnota témet sedmkrat vyssi — 541 kg ro¢né. Presto je
v ramci CR kazdoro&n& vyhozeno vice nez 850 tisic tun potravin.“ (Holec a kol., 2019, str.222)
Novakovéa a kol. (2021) uvadi, ze v Ceské republice se odhadem ro¢né vyprodukuje 57,1 kg
potravinového odpadu na 0sobu. Z vyzkumu, ktery byl proveden ve 400 domacnostech se tydenni
prumér znehodnocenych potravin stanovil na 2,6 kg na doméacnost, coz je 1,1 kg na osobu. Dal§im
producentem potravinového odpadu jsou Skolni jidelny — 48 000 tun ro¢né, restaurace a
fastfoodové ob&erstveni — 27000 tun ro¢né. °

Podle nejnovéjsi zpravy FAO o stavu potravinove bezpecnosti a vyzivy ve svété (SOFI) vzrostl
pocet lidi postizenych hladem v roce 2021 aZz na 828 miliond, coZ je nartst o zhruba 46 miliont
od roku 2020 a o 150 milion®i od roku 2019. Odhaduje se, Ze celkem 3,1 miliardy lidi nema

pristup ke zdravé stravé.’

3 Ekonews, 2023
https://www.ekonews.cz/eu-pritvrdi-ohledne-plytvani-potravinami-do-pulky-roku-ma-vzniknout-navrh-o-kolik-chce-
snizit-potravinovy-odpad/

4 Zpravodajstvi, Evropsky parlament, 2017
https://www.consilium.europa.eu/cs/infographics/food-loss-and-food-waste/

% Zprava Plytvéni potravin v deskych domdacnostech z dubna 2021, Novékova P. a kol., dostupné z:
https://www.mdpi.com/2304-8158/10/4/875

6 Zprava FAO z 29.9.2022 dostupna z: https://www.fao.org/newsroom/detail/FAO-UNEP-agriculture-environment-
food-loss-waste-day-2022/en
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Ceska federace potravinovych bank se snazi pedchazet plytvani. P¥ijimaji i produkty s proglou
dobou minimalni trvanlivosti, uréené k rychlé spotiebé, s poskozenym obalem ¢i Spatnym
oznacenim. Lidé mohou i darovat potraviny potiebnym pfii sbirkach. Za rok 2019 prerozdélilo 15
potravinovych bank 4700 tun potravin 100 tisictim lidi v nouzi.” Celkova suma za tyto potraviny
byla stanovena na 282 mil. k¢. Za rok 2020 uz shromazdily 7007 tun v hodnoté 291 mil k¢, a to je
0 2307 tun vice nez v pfedchozim roce. Tim mohly poskytnout pomoc az 160 tisicim lidi.
Nasledujicim roce 2021 se jim podaiilo nashromazdit pres 9300 tun potravin, pro vice jak 200 tisic

lidi, a to v hodnoté ptes 425 mil k¢. Solidarita spoluob¢anti je obrovska.

Modely spoti‘ebniho chovani

Zamazalova (2009) popisuje Ctyfi modely spotiebniho chovdni a to raciondlni,
psychologické, sociologické a komplexni, vzajemné se odlisuji prvkem, ktery ptisobi podminénost.

Koudelka (2018) misto posledniho modelu uvadi dalsi pfistupy.

1.1.6 Racionalni model

Model vychazi z predpokladu, ze je spotiebitel rozumny a je schopen logického uvazovani.
Pti svém spotiebnim chovani zvazuje své moZznosti, prednosti, vyhody koupé a celkové bere
V potaz vSechny proménné. ,,Spotiebitel se zde blizi ekonomické jednotce, ktera se chova na
zakladé ekonomickych proménnych, ekonomickych vztahti a zakonitosti“ (Koudelka, 2018, str.5).
Na ekonomickych faktorech — cené, cené substituti a piijmech je zaloZzeny Marshalliv model
chovani, ktery zkouma, jak se tyto faktory raciondlné odrazi v postojich spotiebitele. (Zamazalova,
2009)

1.1.7 Psychologicky model

Jedna se o pfistup pozorujici psychiku spotiebitele a jeji podminénost v souvislosti s
chovanim v nadkupnim prostiedi. Do této skupiny se fadi naptiklad behavioristicky pfistup ¢i
psychoanalyticky model. Behavioristicky pfistup nelze popsat pfimo, protoZe se rozhodovani
odehrava v duSevnim svéte jedince. Zkoumat a popsat 1ze jeho podminéné reakce na vnéjsi stimuly.

(Bacuvc¢ik, 2017). Jakykoliv podnét (stimul) vyvolava v zivém organismu urcitou reakci (Hartl,

7 Zprava Ceské federace potravinovych bank z roku 2019, 2020,2021 a 2022, dostupné z:
https://www.potravinovebanky.cz/interaktivni-pdf

23



2015). Cerna skfifika spotiebitele (,,black box*) poukazuje na slozitost predikce chovéani ¢lovéka.
Snazi se popsat diivody, jez vyvolavaji kladnou, zdpornou ¢i Zadnou reakci. Je zalozeny na vztahu:
podnét — Eerna skiifika — reakce. Cerna skiinka predstavuje vnitini reakci mezi predispozicemi
spotiebitele, kupnim rozhodnutim a situa¢nimi vlivy. Jako jednu z proménnych uvadi Koudelka
(2018) nevédomy pud, ktery muze byt v disledku socialniho okoli potlacen a promitd se i do

spotiebnich projevi.

1.1.8 Sociologicky model

Dle Zamazalové (2009) jde o model, ktery vidi spotiebni chovani jako odraz referencnich
skupin. Spotiebitel ptizptisobuje své kupni rozhodnuti tomu, aby ziskal uznani ¢i postaveni v urcité
socialni skupiné lidi. Podstatné je to, do jaké sam spotiebitel spada a jaké jsou dalsi socialni okolnosti.
Dalsi ptistupy mohou byt napiiklad kulturn€é antropologické, pozitivistické ¢i interpretativni.

(Koudelka, 2018)

Rozhodovaci proces

Americka studie Brianna Wansinka a Jefferyho Sobala z roku 2007 publikovana pod nazvem
“Mindless Eating: The 200 Daily Food Decisions We Overlook™®, ktera se zabyva otazkou kolikrat
za den primérny ¢loveék provadi rozhodnuti ohledné jidla a nakolik ho ovliviuji vnéjsi a vnitini
Cinitelé, uvadi, ze respondenti, ktefi toto ¢islo odhadovali, si mysli, Ze primérné se zaobirame touto
mySlenkou 14,76krat za den. Z vyzkumu v téZe studii vyplyvd, Ze toto primémé Cislo je ale
mnohem vyssi, a to skoro az patnactinasobné, protoze ve skute¢nosti je tomu asi 219krat. Je tedy
zjevné, Ze jsme si védomi pouze malého zlomku rozhodnuti, které ve svém spottebnim chovani o
potravinach a napojich délame.

Samotny kupni rozhodovaci proces se dle Koudelky (2018) déli na n¢kolik fazi:

8 Clanek byl prvné vydan v lednu 2007, autor Brian Wansink a Jeffery Sobal, dostupné z
https://journals.sagepub.com/doi/epdf/10.1177/0013916506295573
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Obrazek 3 Nakupni rozhodovaci faze
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(zdroj: viastni zpracovani dle Koudelky, 2018, str. 205)

1.1.9 Rozpoznani problému

Spottebitel prochdzi myslenkovymi procesy a bilancuje pfijimané podnéty. Nabyva zjistént,
7e aktudlné tu ¢i onu véc nevlastni, ale redln¢ ji vyzaduje. Tuto skutenost vzniklého problému fesi
dale kroky, které vedou k ziskani dané véci. Z marketingového pohledu nas zajima, jakymi
produkty se spotiebitel zaobird, aby doséhl pozadovaného uspokojeni svych potieb. ,,Radmcove se
jedna o dv¢ krajni relace: vznik problému v dasledku nepiiznivé zmény soucasného stavu, nebo
vznik problému v disledku zvySeni Grovné pozadovaného stavu. (Koudelka, 2018, str. 205).
Problém vznikly zménou soucasného stavu produktu nastane, kdyz dojde k vycerpani zasob ¢i
samotnym posSkozenim anebo zhorSenim kvality u vyrobku. Ze strany spotiebitele mize dojit
k neocekavanym zménam tykajicich se naptiklad jeho finanénich moznosti. Ke druhé krajni relaci
dochazi zejména ze strany spotiebitele. Materidlni véci jsou zajiStény a potfebné adekvatné funguyji.
Vlivem spole¢nosti, pokroku, zlepSeni své finan¢ni situace, kognice a porovnavanim s okolim,

dochazi u spotiebitell k potieb¢ inovovat ¢i ménit své zazemi a prostiedi ve kterém Ziji.

1.1.10 Hledani informaci

Jde o proces, pfi kterém spotiebitel pied svym kupnim rozhodnutim ziskava a zpracovava
informace. Priubéh procesu se muze liSit v ¢ase, zplisobu provedeni a jeho preciznosti ve
vyhledavani téchto udaji. Informace miizeme ziskat z vnéjSiho prostiedi (reklama, doporuceni,
tisk, internet), nebo z vnitiniho prostiedi, takze popisujeme dvé roviny vyhledavani informaci.
(Koudelka, 2018). Vnitini hledani informaci probiha v dlouhodobé paméti. Hledaji se zde poznatky
z vlastnich zkuSenosti a uloZené informace o daném produktu. Informace piijimané z okolich

zdroji jsou tzv. vnéjsi. (Zamazalova, 2009)
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1.1.11 Hodnoceni variant

Hledéni posledni varianty produktu neni ptimocaré. Z celkové nabidky na trhu si spotiebitel
nevybavi vSechny alternativy. Vybavené¢ alternativy lze nazvat jako uvazované, nete¢né a odmitané
soubory. Spotiebitel si alternativy znacek sam spontanné vybavi, nebo se o jejich existenci
informoval uz pti hledani z riznych zdroji. Uvazovany soubor je pro né¢j tedy zakladnou a zaroven
vybranou mnozinou pro rozhodovani. Pokud zde nastane situace, pfi které¢ je znacka nedostupna,
tak pristoupi k vybirani z nete¢ného souboru. (Koudelka, 2018). V hodnoceni vlastnosti se
zohlediuji symbolické rysy, kupni kritéria anebo esteti¢nost ¢i funkénost. U vybiranych znacek se
vybirani drzi urcitych pravidel. Koudelka je shrnuje pod nazvy kompenzacni a nekompenzacni
pravidla rozhodovani. Nekompenzacni jsou takova, kdy nedostate¢nou silu hlavni potiebné funkce
pozadované spotiebitelem, nelze nahradit pfidanymi vyhodnymi prvky ¢&i jingmi bonusy. (Zehlicka
ma malou spotiebu, je skladnd, ale nema napatovaci schopnost.) Kompenzac¢ni rozhodovani
zakaznika naopak umozni vybér produktu i pfes to, Ze ma absenci néjakého z kritérii. Spotiebitel
je schopen tustupku, pokud je vyrovnan v jiném z kritériich. (Barva zehlicky je sice Cervena, ale

zehlicka je levnéjsi.)

1.1.12 Nakupni akce

Naékupni akce je akce, jejiz cilem je zakoupeni daného vyrobku vybraného v pfed nadkupni
fazi. Pfedchazi ji samotny vybér ndkupniho média ¢i prostiedi. ,,Pti vlastnim nakupu bude zalezZet
na vlivu bezprostfednich okolnosti, situaéniho prostiedi, z néhoZ se n€kdy samostatné vycleiuje
socialni (situacni) prostfedi a uvédomované riziko koupé“ (Koudelka, 2018, str. 2018). Cesta do
obchodu a s ni spojené prozitky ze vzniklych situaci, pocitovani ¢asové tisné ¢i naopak dostatku
vytvaii situacni vlivy. Socidlni prostiedi je takové, kdy pied kupnim jednanim na spotiebitele
plsobi vSechny osoby v prodejné. Dobie kvalifikovany, odborny citlivy persondl je zajisté
pfinosny. Obchodnik mize ovlivnit vybér zboZi, pokud umi vyuzZit tzv. merchandisingu. Na
prodejné je napi. nové zbozi vhodné umisténé v zorném poli, dobfe piistupné, ma spravnou cenu a
zasoby odpovidaji momentalnimu stavu. Persondl je k vyrobku proskolen a probiha i podpora
prodeje v podobé ochutnavky. Nahle nastava situace, kdy zakaznik vlivem téchto aspekti zméni
rozhodnuti. Misto zvazovaného mlééného dezertu voli novy dezert, ktery patiil k nevybavenému

souboru. Mél ho moznost ochutnat a vnimané riziko koupé nové potraviny je razem malé.

26



v

Pravdépodobné;jsi je 1 jeho opétovna koupé€. ,,Zaujeti. Souvisi s kategorii produktu, ale ne nutné.
V nékterych ptipadech ve vazbé na kategorie produktu — jde spiSe o zaujeti trvalé, zatimco
v ptipadech, kdy se jedna o dal$i motivy kupniho rozhodovani, je zaujeti spise do¢asné. Cim vice
je spotiebitel zaujat danou kupni aktivitou, tim spolehlivéji probéhnou hlavni faze kupniho
rozhodovani, tim bude plné&jsi i jejich obsah.* (Koudelka, 2018, str. 323)

Atmosféra prostedi je dalSim neopomenutelnym faktorem. Vzhled a umisténi obchodu, teplota,
pouzité barvy, osvétleni, zvuk, poptipadé hudba, pocet pohybujicich se osob, délka fronty, celé
toto spektrum okolnosti pisobi na emoce zakaznika a jeho ndkupni jednéni. Dlouha fronta mtize
mit za riznych okolnosti riizny vliv na kognitivni vnimani zékaznika. V obchod¢ s potravinami je
vnimana zajisté zaporné. Pokud cekate v fad¢ na film, muzikal ¢i na nové zbozi mize zvysovat

atraktivitu a umocnovat nasledny pozitek. (Koudelka, 2018)

1.1.13 Situacni vlivy

Jedna se o vlivy vznikajici za konkrétnich okolnosti, které piisobi na psychickou i fyzickou stranku

jedince a ovliviiuji kupni rozhodovaci proces na vSech jeho urovnich (Koudelka, 2018).

Vlivy se dé€li do skupin podle Cinitele:

e Fyzické okolnosti. Do této kategorie spadaji hlavné teplotni, svételné okolnosti a ptiznivé
¢1 nepfiznivé pocasi. Marketing by mél byt schopen pfizplsobit nabidku, diky
ptedpfipravenym modelovym situacim.

e Socialni okolnosti. Ty vychdzeji ze samotné vlastni komunikace a vnimani nahodilych
okolnich rozhovoru. VSechny socialni chténé 1 nechténé interakce verbalniho ¢i
neverbalniho typu, mohou pisobit na vybér produktu spotiebitele. Vliv je i na dalsi faze po
nakupniho chovéni. (Koudelka, 2018)

e Casové okolnosti. Spotiebitelé jsou ovlivnéni v nékolika &asovych rovinach. Koudelka
(2018) mluvi o sezonnosti, o ¢asu potiebném k relevantni aktivité a nedostatku casu. Dale
popisuje samotné vnimani ¢asu spotiebitelem dle situace na ekonomicky, psychologicky,
volny a ¢as na ¢ekani.

e Ukolu. Mysleno je tim predevsim specificky divod ¢i pfilezitost vznikla pro nakup, Druh
nebo ziskané informace, specifickd moznost uziti nebo jako vazba na individualni roli.

(Koudelka, 2018)
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Obrazek 4 Nakupni faze

[ NAKUPNi ROZHODNUTI ]
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—

(zdroj: viastni zpracovani dle Koudelky, 2018, str. 219)

Zdravy Zivotni styl

»Zdravi je dle odhadu ovlivnéno: a) z 60 % Zivotnim stylem, b) z 20 % urovni poskytované

zdravotni péce, ¢) 20 % vnéjsimi vlivy, jako jsou znecisténi zivotniho prostfedi a socidlnimi vlivy,

vé. urovné vzdélavani. (Hartl, 2015, str.702) Zdravi je provazano se zivotnim stylem.

1.1.14 Optimalni pfisun Zivin

Lidska vyziva je jedna zelementarnich lidskych potteb a podili se na zdravi kazdého
jedince. WHO poukazuje na zdravotni komplikace, které vznikaji jako nasledek poZzivani alkoholu,
koufeni, pii dlouhodobém piijmu velkych davek soli i neadekvatniho slozeni tukli a nadmire
energie. Energeticky pfijem se lisi populaéni skupinou a pohlavim. Pro v€kovou hranici 25-50 let
pii normalnim BMI se jako dostatecnd fyzickad aktivita uvadi pro muze 2900 kcal/den a pro zeny o
600 kcal/den mén¢. Ptijem tukt z celkového denniho energetického piijmu pro dospélé je 25-30

%.% U déti a mladeZe se doporudeni lisi dle véku.

9 WHO, Obezita a nadvéha, 2021, dostupné z: https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/obesity-and-
overweight
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Systematicky komplexni vyzkum v Ceské republice nebyl proveden, pouze vybérova
Setfeni. Spolecnost pro vyzivu s dalSimi odborniky pfevzala referen¢ni davky z okolnich nam
blizkych stati. Tyto davky DACH jsou podlozeny na dikladnych védeckych zakladech
pochézejicich z Némecka Rakouska a Svycarska. Na zaklad$ téchto dat vznikla doporudeni pro
nasi republiku. Hodnota doporucené denni davky piislusného nutrientu se lisi dle véku, zivotniho
obdobi, a vétsinou i dle pohlavi. Tabulky obsahuji bud’ jednociselné doporuceni anebo rozhrani
dvou ¢isel. Kdy nizsi ¢islo pfedstavuje minimalni doporuceny denni pfijem. Vyssi z ¢isel potom
maximalni denni davku. Pokud se dostane piijemce pod jeho hranici ¢i nad, tak z dlouhodobého
hlediska to bude mit i urcité dopady na jeho zdravotni stav. Tyto davky jsou doporucené a méli by
zajistit u vétsiny obyvatelll dostatek potiebnych latek pro spravnou funkci organismu i s jistou
rezervou. Pfijem energie, minerall a vitaminu se 1i$i, dle jedince a zavisi na dalSich vnitfnich a
vngjSich jevech. (SPV, 2011) Specifick¢ piisuny nutrientu se stanovuji pro nemocné,
rekonvalescenty, osoby Zijici v deficitnim rozhrani, osoby trpici poruchou metabolismu ¢i traveni,
pravidelné uZzivajici medikamenty a dalsi. Tabulka ¢. 1 nazorné¢ demonstruje doporuc¢ené denni

davky.

Dopady pii dlouhodobém nedostatku uvadi Stransky (2019):
e Vapniku — dochazi k poskozeni stavby a pevnosti a mineralizaci kosti i zubu
(osteoporoza, osteomalacie), porucham rustu a kiivici u déti. Hlavni zdroj je mléko
a mlécné vyrobky, déle lusténiny, brokolice, porek, celozrnné obiloviny
e Vitaminu D — ma Siroké spektrum dopadl, od snizené svalové sily, padd,
nachylnosti k infekci az k zavaznéj$im projeviim jako je homeostaza vapniku,

osteopordze, osteomalacii a v détstvi ke kfivici.

Tabulka 1 Doporuéeny denni piijem Zivin

ESENCIALNI ,
BILKOVINA | VAPNIK MASTNE VITAMIN | VITAMIN | VITAMIN | VITAMIN | VITAMIN
A Bs B2 C D
VEK g/den mg KYSELINY ma RE m -
% energie g g Mg g ng
m 4 m Z | m Z | m Z| m Z| m 4 m Z| m 4
Kojenci
0-3 mésice 12/10/10- 220 4 0,5 05 0,1 0,4 50 10
4-11
mésict 10/10- 400 35 0,5 0,6 0,3 0,8 55 10
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Déti

1-3 roky 14 13 600 3,0 0,5 0,6 0.4 1 60 5
4-6 let 15 17 700 2,5 0,5 0,7 0,5 15 70 5
7-9 let 24 24 900 2,5 0,5 0,8 0,7 18 80 5
10-12 let 24 35 1100 2,5 05 09 0,9 1 2 90 5
13-14 let 46 45 1200 2,5 05 |11 1,0 14 3 100 5
Dospivajici

a dospéli

15-18 let 60 46 1200 2,5 0,5 11 0916 1,2 3 100 5
19-24 let 59 48 1000 2,5 0,5 11 0815 1,2 3 100 5
25-50 let 59 47 1000 2,5 0,5 11 0815 1,2 3 100 5
51-64 let 58 46 1000 2,5 0,5 11 0815 1,2 3 100 5
65 > let 54 44 1000 2,5 0,5 11 0814 1,2 3 100 10
Téhotné 58 1000 2,5 0,5 11 1,9 &8 110 5
Kojici 63 1000 25 0,5 85 1,9 4 150 5)

(zdroj: viastni zpracovani dle Spolecnosti pro vyzivu, 2011, str. 184-185)

Denni piijem energie by mél vychazet z trojkombinace Zivin, a to zZ 55 % ze sacharidu, z
30% ztukti a z 15% zbilkovin. (Hrnéifova, 2013) T¢lo tuto energii vydava na bazalni
metabolismus (60-70 %), na aktivni pohyb (20-35 %) a na zpracovani potravy (8-12 %) Nejvétsi
vydej energie je nutné k pokryti zdkladnich funkci organismu. (Addmkova 2009) Z vyzivového
hlediska uvadi FAO (2014), Ze v boji proti svétové podvyzive je potieba denni potieba jednotlivce
20 g kvalitnich Zivocisnych bilkovin. K splnéni této normy by bylo zapotiebi 613 ml mléka za den,
90 g libového masa, 124 g ryb anebo 164 g vajec. (Juzl a Nedomov4, 2015)

Sacharidy, diky jejich struktufe jsou zdrojem energie, ktery metabolismus dokaze velmi
rychle zpracovat. Pievazné se vyskytuji v rostlinné stravé, mléku a mléénych vyrobkéach. Zivogisna
strava disponuje jen malym mnoZstvim. Doporuceny denni pfijem by se mél u dospélého
pohybovat v rozmezi 50-60 g. Ve skladbé jidelnicku by mely ptevazovat slozité sacharidy nad
jednoduchymi. V praxi by se mé¢la ddvat pfednost potravinam s obsahem Skrobu a vldkniny
Z brambor, ryZe, lusténin a obilnin. Pfed prazdnymi kaloriemi z cukrovinek, medu, zelé, sladkych
napojich. (Stransky, 2019)

Dal8imi dalezitymi Zivinami jsou tuky. Pro lidsky organismus jsou zdkladnim stavebnim
kamenem a bez nich by doslo k zdravotnim problémiim. Kdyz dojde k sniZeni pfijmu denni davky
tuku pod 20 % spotiebované energie, dochazi naptiklad k nedostatecnému zasobovani vitaminy a
mastnymi kyselinami. V opa¢ném ptipad¢ v lidském metabolismu nedochazi k okamzité oxidaci,

ale pfijata energie se ve formé tuku uklada do zésob. V tucich se oproti sacharidiim a bilkovinach
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nachazi o 100 % vice energie. Pro lidsky organismus je potfebna denni davka 30-35 % tuki
z celkové energie.

Idedlni skladba potravin je ndzorn¢ vykreslena v tzv. vyzivové pyramidé. Ta se svym
sloZzenim li§i v kazdé zemi. V zékladn& pyramidy se nalézaji potraviny, které jsou nejvhodnég;si
Z pohledu denniho pfijmu a na vrcholu jsou ty které by se mély co nejvice omezit. Samotna skladba
jidelni¢ku a jeho pestrost je podstatna. NZIP (Narodni zdravotnicky portal) popisuje dvé varianty.
Oprvni pyramida predstavuje piiklad skladby jidelnicku s absenci masa. To je zde nahrazeno
cizrnou. Ta dokaze pii sSpotiebé 164 g organismu dodat 14, 5 g bilkovin, 4,2 g tuku, 12,5 g vlakniny
a dal$ich latek. (jeden salek)

Obrazek 5 VyZivova pyramida s absenci masa

OVOCE A ZELENTNA
X DENNE -NEMUST
BT VEDF DODRZEN
POMER 3L ZELENTNA
ADOVOCE

1K08HfKA=1PQi([
LPORCE = TVOJEST,
DLAN NEBO HiST

(zdroj: viastni zpracovani dle Spolecnosti pro vyzivu, 2011, str. 184-185)

Vrchni ¢ast pyramidy patii pfedevs§im olejim a tukiim. Ty by méli zastavat pouze 2 % s celého
denniho ptijmu. Druhém fadku z pravé strany, se mohou nachazet vejce, maso, uzeniny a ryby o
celkové skladbé 7 %. Z levé strany mléko a mlécné vyrobky z 18 %. Coz predstavuje 200-250 g
mléka anebo jogurtu nebo 50-60 g syra. Své misto ma i ovoce V prostiednim fadku z pravé strany,

které zastava 17 %. K nému v opozici stoji zelenina a zeleninové salaty z 26 %. Sviij nejvétsi podil

10 Vyzivova pyramida NZIP dostupné z: https://www.nzip.cz/clanek/5-potravinova-pyramida-v-praxi
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Z potravin maji obiloviny a brambory a to z 30 %. Celkovy pfijem vody pro dospélého jedince by
mél byt v praméru 2650 mililitru na den z nizkokalorickych napoju. (Stransky, 2019)

Obrazek 6 VyZivova pyramida s masem
(VOCEAZELENINA

SXD[NN MUSI )O(H EEPK )
BYWZDT DODRZEN] ‘ OLEJ u_,,,,-« lKOSH[KA:”O'?.[E

POMER 3K ZELENINA LFORCE = IVOTEREST,

ADXOVOCE = z DLANNEBO HAST

KDY 3500 BRAMBORY
RILOHOUNER)
SOVESTEHLAVN O
(Hoov, MUZ[M[
JEAROCTTAVAT
DOZLUTEHORATRA

(zdroj: vlastni zpracovani dle Spolecnosti pro vyzivu, 2011, str. 184-185)

K vypoctu kvality bilkovin je dnes pouzivana metoda DIAAS. Ta byla vydana v roce 2013
Organizaci OSN pro vyzivu a zeméd¢€lstvi. Tato metoda hodnoti aminokyseliny dle dostupnosti
z tenkého stfeva. Oproti star§i metodé PDCAAS (1991) nepriméruje vysledky a tim dosahuje
presné€jSich hodnot. Nejveétsi ¢ast esencialnich aminokyselin dokaze lidské telo dle DIAAS
pfijmout ze syrovatkového proteinu. Sestupné ho nasleduje bilkovina vaje¢nd, mlécénd, hovézi,
s6jova a pSeni¢na. M Stransky (2019) uvadi, Ze u dospélych osob dodrzujicich vyvézenou stravu,
by podil denniho piijmu bilkovin byl 8-10 % z celkového energetického piijmu, CO je v praméru
0,6 g na jeden kilogram jeji vahy. Energeticky pfijem organismu z jednoho gramu bilkoviny je 4,1
kcal coz je 17kJ.

11 Mathai, J., Liu, Y., & Stein, H., 2017, dostupné z: https://www.cambridge.org/core/journals/british-journal-of-
nutrition/article/values-for-digestible-indispensable-amino-acid-scores-diaas-for-some-dairy-and-plant-proteins-may-
better-describe-protein-quality-than-values-calculated-using-the-concept-for-protein-digestibilitycorrected-amino-
acid-scores-pdcaas/E7AE34F8ASBCEASAIFBFBC72E72B93DF5
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1.1.15 Potraviny a zdravi

»Epidemiologické, biochemické, a molekularné biologické studie ukdzaly na mozné vztahy
mezi incidenty a pribéhem urcitych chronickych onemocnéni a stravovacimi zvyklostmi ¢i
zivotnim stylem®. (SPV, 2011, str. 167) Strava a jeji vyvazenost ma v ur¢itém poméru s dalSimi
vlivy podil na lidském zdravi. Pfi nedodrzeni optimalniho vyvazeni, které ma kladny vliv na
organismus, dochazi k jeho degradaci a je nachylnéjsi i1 civilizatnim chorobam a dalSim
onemocnénim. (Stransky, 2019) Mezi takzvané popula¢ni choroby (hemoci z blahobytu) patii
obezita, infarkt myokardu, diabetes mellitus, aterosklerdza, chronicky tinavovy syndrom a dalsi.
Studie OpenSAFELY ukazuje mortalitu lidi na COV19 s nadvahou BMI 30-34 % mezi 1.18 a 1.36
a s obezitou BMI> 40 1.99 az 2.38. Akcelerace obezity celosvétové je obrovska. V roce 2016 se
jednalo o 1,9 miliardy dospélych. Podle indexu télesné hmotnosti je €lovek bran jako obézni, pokud
je jeho BMI vyssi jak 30. Tuto hodnotu dostaneme, pokud vahu subjektu vydélime jeho vyskou
v metrech na druhou. Optimélni hodnota je uvadéna v rozmezich 18,5 az 24,9 BMI.2 Dilezitymi
faktory jsou i vék, télesny typ a hustota kosti, a to tento zakladni vypocet toto nezohlediiuje. Diky
tomu muze v nékterych ptipadech dochédzet naptiklad u sportovci ke zkresleni vysledku. Vysoce
nasvalenym typtim mutze BMI ukazat obezitu.

V roce 2010 v CR bylo obéznich 17 % 0sob z celkového poétu obyvatel. (Stransky, 2019)
K roku 2020 se Ceska republika pohybuje na 64. misté v celosvétovém Zebfi¢ku obezity a je
uvadeéno, ze ma 26 % obézni populace. Slovensko mé mnohem lepsi pozici a to 120 s 20,50 %,
Polsko 23,10 %, Némecko 22,30 %, Rakousko 20,10 %. VSechny tyto zem¢ maji spole¢ny prvek
a tim je pfevaha obezity u muzské populace.'® Obezita pfedstavuje vyrazné zdravotni riziko.

Z druhého thlu pohledu ptibyva i lidi, co nemaji dostate¢ni ptisun potravy. Organizace pro
vyzivu a zemédélstvi Spojenych narodl varuje pfed moznym narGstem podvyzivenych lidi na
planeté. Nyni €ini toto ¢islo 690 milionu obyvatel a diky krizi zpisobené Covid-19, by se €islo
mohlo navysit o 83 az 132 miliont lidi. Pandemie ukézala slabé ¢lanky v potravinovém systému —
necekand omezeni v podobé€ uzavieni hranic, omezeni exportu, importu 1 pohybu pracovni sily.
,LPrioritou by mélo byt feSeni zakladnich vyzev v oblasti zajiStovani potravin a podvyzivy, feSeni

chudoby na venkové, zejména prostfednictvim vétsiho poctu a lepSich pracovnich mist ve

12 Williamson, E. J. a kol., 2020, dostupné z: https://doi.org/10.1038/s41586-020-2521-4
13 Tan M, He F J, MacGregor G A. Obesity and covid-19, 2020, dostupné z: https://doi.org/10.1136/bmj.m2237
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venkovské ekonomice, rozsSifovani socialni ochrany na vSechny, usnadnéni bezpecnych migracnich
cest a podpora formalizace neformalni ekonomiky.“** Spole¢né se shoduji MOP, FAO, IFAD a
WHO na nutnosti hledani strategii a postupti, které by mély pomoci v podobnych krizovych

situacich v potravinaistvi, zemédélstvi 1 zdravotnictvi.

1.1.16 Ml€ko a mlécné vyrobky

V Ceské republice byl zietelny kulturni posun ve stravovacich navycich jiz v prvni poloving
90. let. Spotieba velmi klesla, a to az na 91,4 litrti na osobu za rok. Sametova revoluce piinesla
diilezitou zménu hospodafstvi z planované ekonomiky na trzni.

Evropsky potazmo i celosvétovy trh s mlékem a mléénymi vyrobky je vyrazné ovlivnény
vyvojem na trhu s touto komoditou. Toto déni bylo a stale je do urc¢ité miry ovlivnéno pandemii
Covid 19 a aktualn€ predevSim rusko-ukrajinskou krizi. Trh byl vyrazné narusen pfii pferuseni
obchodnich cest, coz vedlo k ristu cen zemédélskych produktti i potravin. Evropska unie reagovala
na vojensky utok ruského prezidenta V. Putina na Ukrajinu zavedenim omezujicich sankci.
Naésledné doslo k omezeni dodavek plynu. Tyto a dalsi skute¢nosti méli dopad i na néklady spojené
s ZivociSnou vyrobou.

Situacni a vyhledové zprava mléko z prosince 2022 uvadi, ze za rok 2021 vzrostl primérny
stav dojnic o 1,5 % (362345 ks) a uzitkovost 0 0,3 % (8916 I/ks/rok). Mezirocné byl celkovy narist
produkce mléka o 1,3 % vyssi, coz je 3,2 mld. litrd mléka. MIéko od ¢eskych producentti je z Y4
zpracovavano v zahrani¢i. Hlavnimi zpracovateli je Némecko a Italie. Registrovanych producentti
mléka dodavajicich prvnimu kupujicimu bylo 1333 k 30.11.2022. VySe trzeb za mléko je
meziro&né vys§i 0 26,3 % tedy o 5,7 mld. Celkové trzby za mléko v CR jsou predchozim roce 27,5
mld. K¢. Do fijna 2022 mlékarny vykupovali mléko s obsahem tuku 3,96 % a bilkovin 3,51 %
primérné za 11,21 K¢&/1 a v prosinci uz za 12,81 K¢&/l. Mlékarensky primysl nakoupil 2445,2 mil.
1 mléka v obdobi od ledna do listopadu 2022. Oproti roku 2021 je to zvySeni o 20,3 mil. I. ,,Podil
dovozu mlécénych vyrobkli na domaci spotiebé predstavoval v roce 2021 46,5 %, coz ve svém

dasledku ovlivituje domaci spotiebu. Pro zlepSeni spotfeby mléka a mléénych vyrobkl na doméacim

14 Spole¢né prohlaseni ILO, FAO, IFAD a WHO, 13 October 2020, Rome/Geneva, dostupné z:
https://www.fao.org/news/story/en/item/1313598/icode/
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trhu je dilezité posilovat davéru spotiebitelti, napiiklad skrze znacky kvality, bezpecnosti
potravin®“. 1

Mezi mléénymi vyrobky se nalézaji i tzv. funk¢ni potraviny. Zname je jako kysané¢ mlécné
vyrobky, kterymi je acidofilni, kefirové mléko ¢i rizné probiotické jogurty. V roce 1999 byla
vyvolana diskuze vyznamnych vyzivovych experti, pod vedenim International Life Science
Institute s cilem vytvofit prvotni definici pro tyto potraviny. Nejpodstatnéjsi body jsou zde
vypsany. Jejich hlavnim tkolem je pfiznivé pusobit na lidsky organismus. Konzumuji se
konvenc¢né jako soucast stravy. Musi svym charakterem byt potravinou a ne sirupem, kapsli ¢i
tabletou. Pfiznivé ucinky musi byt redln€ meéfitelné a podloZené védeckymi podklady. Jedna se o
potraviny, u nichz dochazi k implementaci zdravi prospéSnych latek napft. probiotik u mléénych
zakysanych vyrobki, vitamind, aminokyselin, mineral, mastnych kyselin a proteinti. Do této
kategorii spadaji 1 potraviny, u kterych doSlo k eliminaci zdravi neprospivajicich latek, napf.
k eliminaci trans mastné kyseliny u ztuzenych tuki. U kojenecké vyzivy se chemicky modifikuji
ptirozené se vyskytujici hydrolyzaty bilkovin, aby se snizilo riziko mozné alergické reakce u déti.
Pozadované ucinky jsou cilené na zlepsSeni imunitniho systému, kognitivnich funkci, snizeni rizika
kardiovaskularnich chorob, onemocnéni zazivaciho traktu, osteopordzy a dalsi. (Kalac, 2003)
Fortune business insights vypracovala analyzu rozvoje funkénich potravin a napoji. K roku 2020
uvadi rast zminovanych potravinami a napoji 0 11 % a celkovou hodnotou globalniho trhu 258,80
miliard dolard. Trend vyvoje by mél mit zvySujici tendenci. V roce 2028 by mohl mit tento trh

529.66 miliard dolarii. Prognéza vychazi z analyzy trhu.*®

15 Situa¢ni a vyhledova zprava mléko, MZe, 2022, dostupné z:
https://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/publikace-a-dokumenty/situacni-a-vyhledove-zpravy/zivocisne-
komodity-hospodarska-zvirata/mleko/mleko-2022.html

16 https://iwww.globenewswire.com/en/news-release/2021/09/01/2289736/0/en/Functional-Foods-and-Beverages-
Market-to-Reach-529-66-Billion-by-2028-Rising-Demand-for-Nutrition-Rich-Food-Items-to-Favor-Market-Growth-
Report-by-Fortune-Business-Insights.html
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Graf 1Predikce hodnoty globalniho trhu s funkénimi potravinami a napoji
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(zdroj: viastni zpracovani dle Fortune business insights,)
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Metodika

Metodika je soubor odbornych metod pouzitych v praci, za pomoci, kterych je dosazeno
stanovenych cill v praktické ¢asti prace.

Hlavni podkladova data byla ziskana z Ceského statistického ufadu (CSU), ze statistickych
dat o spotiebé potravin. Z nich byla vybrana polozka Potraviny a nealkoholické napoje, dale Mléko
a mlééné vyrobky vV hodnoté¢ mléka (bez masla). Pouzita mérna jednota je kilogram na obyvatele
za rok. Déle byla pouzita data z Ustavu zemddélské ekonomiky a informaci, Ministerstva
zem&dglstvi CR a z jednotlivych potravinaiskych svazi a dalsich organizacich.

Prvni pouzita metoda pouzita K analyze ekonomickych dat je analyza ¢asovych fad. Jedna
se o mnozinu hodnot, které slouzi zejména Kk lep$imu vymezeni hodnot vécnych i prostorovych v
dynamickych datech. Chronologicky jsou uspofadana od minulosti do pfitomnosti. (Hindls a kol,
2018) Vzhledem k tomu, Ze ¢asové fady popisuji konkrétni proces ¢i nejéastéji ekonomicky jev,
slouzi analyza ¢asovych fad k tomu, abychom ziskali rychlou pfedstavu o zkoumaném procesu, a
to jak retrospektivné tj. jak tento ekonomicky jev v minulosti probihal, tak prospektivné.
Znazornuji se za pomoci grafu. (SvatoSova, 2007). Co se tyce graf existuje jich celd fada. Mezi
nejznaméjsi grafy bychom jist€ mohli zaradit grafy vysecové, tedy tak zvané kolacové, sloupcové,
bodové nebo spojnicové. Prave posledni dva jmenované se asi nejvice uplatiuji pii analyzach ¢asovych
fad. Ve spojnicovych grafech je mozné zobrazit i vice Casovych fad najednou, coz dava na prvni pohled
zajimavé srovnavaci informace o obou ¢i vice Casovych tadach a jejich vyvoji. V ptipade, ze se
vyznamneé lisi méfitko ¢i fady jednotlivych ¢asovych fad, lze pouzit i graf s dvojitym méfitkem (pro
jednu veli¢inu ¢i skupiny veli¢in je méfitko na ose Y vlevo a pro ostatni vpravo).

Casové fady lze déle roziadit do tii kategorii dle charakteru (rozhodné ¢asové obdobi),
periodicity ukazatele a jeho druhu. Kazda z téchto kategorii ma jesté své podkategorie. Kdy u
casového obdobi rozhodného zkoumame intervalové a okamzikové casové tady. Podle casové
frekvence pozorovani ¢asové fady délime na vysokofrekvencni, dlouhodobé a kratkodobé. Dle druhu
ukazatele tfidime fady podle vyjadieni na ty, které jsou uvadéné v absolutnich hodnotach a na ¢asové
fady, které jsou uvadéné v odvozenych charakteristikach.

Vypocéty dle Hindls a kol. (2018)

Vypocet aritmetického pruméru u intervalovych casovych rad:

— 1
y=:Xleyet=12..T
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Prosty chronologicky priumeér pouzijeme u okamzikovych casovych rad, pokud je sledovany usek mezi

jednotlivymi body stejny.

+ + 1+ 1 _ 1
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Vazeny chronologicky primer naopak pouzijeme u okamzikovych casovych rad, pokud se vzdalenosti

mezi hodnotami lisi.
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V praci byla pouzita intervalova analyza Casovych dat s absolutnimi ukazateli, kdy se
porovnavaji hodnoty mnozstvi piislusné komodity vztahujici se ke stejné dlouhym ¢asovym intervalim
to jest roktim.

Jako zakladna pro vSechny bazické indexy byl vybran prvni rok sledovaného obdobi, tedy
rok 1990. Jednotlivé bazické indexy potom vyjadiuji procentudlni zménu v hodnoté spotieby
Vv daném sledovaném roce oproti spotfebé v roce 1990. Spojenim téchto procentudlnich zmén do
grafu poté vznika kiivka, kterd ukazuje na vyvoj tohoto bazického indexu neboli trend ve zméné
spotieby vzhledem k vybranému srovnavacimu roku.

Cenovou elasticitu jakoZto citlivostni analyzu, respektive jeji vliv na poptavku mlécnych
vyrobkil, jsem sestavovala na zakladé dat ziskanych ze Statistiky rodinnych Géti vydavané Ceskym
statistickym ufadem, kterad jsem nasledné upravovala a sestavovala z nich pfislu§né indexy. Ziskana
data v odpovidajicim pozadovaném detailu pokryvaji obdobi let 2003 az 2016 a sestavené indexy
elasticity tedy pokryvaji obdobi let 2004 az 2016. Data pro sestaveni cenové elasticity vychdzi
konkrétné ze Statistik rodinnych uctl v rozdéleni domacnosti dle postaveni osoby v ¢ele a primarné
zudajii za domadcnosti celkem. V této statistické publikaci je dostatecné detailni rozclenéni
kategorie Mléko, syry, vejce na podkategorie, které umoznuji stanoveni dil¢ich vysledkd pro
podkategorie Mléko &erstvé a trvanlivé, Syry a s pfihlédnutim k celkové spotiebé v CR.

Koeficient cenové elasticity poptavky je pak sestaven jako procento zmény poptavaného

mnozstvi ku procentu zméné ceny za dvé€ nasledujici obdobi. K vypoctu byl pouzit vzorec, kde
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jednim z parametrii je minusové znaménko, které vyjadiuje obecné ocekavanou negativni zménu

poptavaného mnozstvi na rust ceny. (SvatoSova, 2008)

Q,— Qs P,—P

Q.+ Q, P +P
2 2

Epp =

Vysledny index pak lze v ptipad¢é kladného vysledku interpretovat jako pokles poptavaného
mnozstvi pii1 zvySeni ceny dané¢ho statku, nebo naopak jako nartist poptavky v disledku cenového
poklesu. Negativni hodnoty se vtomto piipadé piisuzuji spiSe ménécennym statkim, kde
paradoxn¢ zvyseni ceny muze vyvolat zvySenou poptavku, a naopak dalsi snizeni ceny jeste veétsi
ztratu zajmu nakupujicich.

Piijmova elasticita byla sestavena za Géelem zjistit, jak ovliviiuje vySe piijmu domacnosti
spotiebu potravin. Data byla ziskana z CSU Statistiky rodinnych étil, konkrétné pak v tomto
piipadé publikace o Spotiebnich vydajich domacnosti v ¢lenéni podle kvantilového rozdéleni
Cistych penéznich piijmil na osobu. Tato Setfeni doznala v pribéhu poslednich deseti az patnacti
let dulezitych metodickych zmén, kterd se pifi mém zkoumdani promitla zejména do vybraného
casového useku, na ktery jsem se zaméfila. Prvni zménou bylo v roce 2006 slouceni dosud
rozdélené kategorie s detailem na Mléko Cerstvé, trvanlivé; Mléko konzervované a susené; Syry;
Jogurty; Ostatni mlécné vyrobky; Vejce a Vajecné vyrobky do jedné souhrnné kategorie Mléko,
syry, vejce. Druhou podstatnou metodickou zménou pak tato statistika prosla v roce 2016, kdy se
do té doby decilové rozdéleni zménilo na rozdéleni kvintilové. Proto jsem se rozhodla pouzit data
za roky 2016-2017, byt se jedna o data souhrnna za celou kategorii M1éko a mlé¢né vyroby, a téz
S uritym abstrahovanim k moZznému ovlivnéni zapocCitanymi vydaji na spotiebu Vajec a
Vaje¢nych vyrobku.

Ptijmovou elasticitu jsem pak zkoumala na vztahu rdstu horni hranice ¢istych penéznich
pfijmi (K¢) mezi druhym az ¢tvrtym kvartilem (paty kvintil neni pfijmové ohranic¢en), které déli
domadcnosti podle ¢istého penézniho piijmu na osobu a spotieby vyjadiené v penéznich vydajich

za Ml€ko, syry, vejce v primeérech na osobu a sledovany rok.
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Pro vypocet ptijmové neboli dichodové elasticity poptavky byl pouzit nasledujici vzorec:

% zména poptavaného mnoZzstvi

DI —

%zména dichodu
Zde, jak uz bylo uvedeno vysSe, zménu poptavaného mnozstvi reprezentuje procentualni

zmeéna vydaju pro dany kvintil a skupinu Mléko, syry, vejce a zménu diichodu horni hranice ¢istych

penéznich piijma v K¢.
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2 Vlastni prace

Predmétem této Casti prace je tedy zpracovat statisticka data o spotfebé jednotlivych
subkategorii vyrobka z mléka, vyvoj jejich spotieby na zdklad¢ vyvoje bazickych indexii spotieby
za obdobi od roku 1990 do soucasnosti. Uvaha nad tim zda-li Ize obecné fici, ze viechny
podkategorie vyrobkli z mléka sleduji tentyz trend jako kategorie hlavni, a zda-li opravdu vSechny
subkategorie spotfeby mléka a mlénych vyrobki potvrzuji obecné zavéry ohledné toho, Ze se

jedna o potraviny zakladni a komoditni, jejichz cenova elasticita poptavky je velmi nizka.

Vyvoj ve spotifebé mléka a mlécnych vyrobkii

2.1.1 Mléko a mlé¢né vyrobky: Obsah kategorie

Dle metodiky Ceského Statistického Utadu se kategorie Mléko a MI1ééné vyrobky déli ve
sledovani spotieby na Mléko konzumni celkem, s podkategoriemi Kravské mléko a Kozi mléko.
Syry celkem s podkategoriemi Tavené syry, Ptirodni syry a Ostatni syry. Pfirodni syry byli pak do
roku 2010 rozdé€leny jesté na syry tvrdé, mekké a plisnové. Dale pak mlécné konzervy, Tvaroh a
Ostatni mlééné vyrobky. Udaje jsou uvadény v kilogramech na obyvatele za rok. V téchto
subkategoriich Mléka a mléénych vyrobkli pak pro nékterého ctendfe mize byt ponékud
prekvapivé, Ze neni uvedeno maslo, které je jednim z vyznamnych produkti, které se z mléka téz
vyrabi. Metodicky je tomu tak proto, Ze maslo se v kategoriich spotieby sleduje ve vztahu
k ostatnim tukiim a olejim, tedy k pfirozenym substitutim masla jako jsou napftiklad rostlinné tuky

nebo sadlo.

2.1.1.1 MIléko konzumni

Budeme-li vychazet v dalsich ¢astech prace zejména ze statistickych dat prezentovanych
kazdoroéné Ceskym statistickym ufadem, jsou subkategorie spotieby dle oficialni metodiky
definovany nésledujicim zplisobem ,,Spotieba mléka a mlécnych vyrobka v hodnoté mléka v kg a
v litrech zahrnuje konzumni mléko kravské, kozi a ov¢i a mléko pouzivané na vyrobu syr,

mlécnych konzerv, tvarohu a ostatnich mléénych vyrobkl kromé mésla. Kravské mléko z naturalni
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spotfeby se povazuje za mléko konzumni. Od roku 2011 se v souladu s metodikou Eurostatu
neuvadély v tabulce pfepocty mléka a mlénych vyrobkld na hodnotu mléka (bez masla). Na
zakladé pozadavki verejnosti byly v roce 2013 chybéjici udaje do tabulky doplnény. Data poskytl
Ceskomoravsky svaz mlékarensky a Ustav zemédélské ekonomiky a informaci. Od roku 2011 jsou
pro piepoCet mléka a mléénych vyrobka na mlécny ekvivalent pouzivany nové koeficienty.*
"Udaje jsou tedy publikovany jak v litrech, tak kilogramech spotieby piepoétenych na jednu osobu
a rok. Vzhledem k zanedbatelnému podilu spotieby mléka koziho a ovc¢iho, jehoZz spotieba
dlouhodob¢ dosahuje po zaokrouhleni hodnoty pouze 0,1 litru a téz kilogramu na osobu a rok, Ize

tedy fici, ze jednd vyhradné o statistiky, které se zabyvaji spotfebou mléka kravského.

2.1.1.2 Syry

Tato kategorie obsahuje opé€t spotfebu syri na osobu a rok, v tomto ptipadé tedy jiz pouze
Vv kilogramech, protoze jiné mérné jednotky se pro syry nesleduji. Spadaji sem vSechny syry tavené
i pfirodni a brynzy pro jejichz vyrobu bylo pouzito kravské, kozi anebo ov¢i mléko. Zde je mozna
dobré se pozastavit nad skladbou jednotlivych druhi syri, tak, jak na né nahlizi Cesky Statisticky
Utad a jak ve skute¢nosti probiha jejich vyroba z pohledu technologickych postupii a jaké jsou
vlastnosti vysledného produktu, na které odkazuje pravé rozdéleni Ceského Statistického Utadu.

Syry tavené — jedna se o kategorii syri, ktera se t&Sila v Cechach a na Slovensku, diive
v Ceskoslovensku, pom&mé znaéné oblibé, ale jejiz popularita zda se v poslednich letech vice a
vice upada viz. indexy zpracované v nasledujicich ¢astech prace.

Jedna se tedy o syry, které vznikaji druhotnym zpracovénim jiz vyrobenych vyrobki
z mléka a mlécnych surovin, jejich charakteristickou vlastnosti byva zpravidla vétsi slanost a snazsi
roztiratelnost, nez byva u syrii ptirodnich tedy syri, které se vyrabi ptimo z mléka nebo smetany.
Nevyhodou, kterd mize byt také jednim z hlavnich pficin pro klesajici spotiebu téchto mlécnych
vyrobkd, je vyuzivani tzv. tavnych, tavicich neboli emulzifikaénich soli v procesu vyroby téchto
syra. Tyto tavici soli mohou byt vnimany spotiebiteli jako latky primyslové, jako takzvana ,,E¢ka“

a tudiz latky primarné nezdravé ¢i potencidlné dokonce zdravi Skodlivé.

7 Situaéni vyhledova zprava 2022, dostupné z: https://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/publikace-a-
dokumenty/situacni-a-vyhledove-zpravy/zivocisne-komodity-hospodarska-zvirata/mleko/mleko-2022.html
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Naproti tomu Syry pfirodni mohou byt spottebiteli vnimany jako produkty vyrabéné vice
méné tradi¢nimi postupy, tedy takzvanym zasyfenim, coz je postup, kdy se do mléka ptida
takzvana startovaci kultura, ktera zptisobi de facto srazeni mléka a zah4ji tak proces vyroby mléka.
Vesmes se opravdu jednd o latku na zcela piirodni bazi, o enzym chymosin, ktery obdobnym
zpusobem pomaha pietvaret a $tépit proteiny pii traveni mléka mlad’aty, ktera mléko konzumuji.
Dalsimi postupy a pfipadné za ptidani dalSich zivych kultur jako jsou naptiklad uslechtilé plisné
apod. pak vznikaji jednotlivé podkategorie ptirodnich syri, a to zejména syry tvrdé, kam fadime
naptiklad syry Eidamského typu, Goudy, Parmezan apod., pro né¢z je charakteristickd stfedné
dlouhd aZ dlouha doba zrani. Kromé vyse uvedenych tvrdych syri, jsou vyrabény téz syry mekke.
Tato podkategorie syrt se vyznacuje zejména kratSim vyrobnim cyklem a bud’ Zadnou ¢i jen velmi
kratkou dobou zrani. V této kategorii tedy nalezneme syry s vysokym obsahem vody, tedy zejména
syry na bazi tvarohu, kam lze zatadit naptiklad syr Cottage, Riccota, Mascarpone, nebo syry zrajici
Vv solnych roztocich ¢i pod mrazem apod. jako je napiiklad Mozzarela, Feta nebo Balkansky syr.
Syry plisiiové pak charakterizuje spojeni procesu syfeni s aplikaci ¢i plisobenim takzvanych
uslechtilych plisni. Obecné jsou v této kategorii vnimany zejména dva zékladni druhy plisnovych
syrh, a to syry s bilou plisni a syry s modrou plisni. Do prvni kategorie patii naptiklad Camembert
¢i jeho Ceskd a ceskoslovenska obdoba Hermelin, ve druhé kategorii pak naptiklad Roquefort,
Gorgonzola nebo Niva. Co je u této kategorie celkoveé velmi zajimavym faktem, je mnozstvi mléka
potfebného k vyrobé syrli a také jejich relativné vyssi nebo dokonce vysoka cena v porovnani
S ostatnimi vyrobky z mléka. Jak miiZzeme vidét v obchodech, cena zejména zahrani¢nich
prémiovych vyrobkt jako jsou tieba plisiiové syry se mize pohybovat v fadech 50, 100 a nékdy 1

vice korun za 100 gramt syra.

2.1.1.3 Mlécné konzervy

Vzhledem k celkové mnozstvi spotfeby a naplni této kategorie viz. vyse se tedy jedna o
vyrobky spiSe obCasné spotieby ¢i se specifickym zaméfenim na konkrétni skupinu zékaznikd.
Udavana jednotka je kg na osobu na rok a jedna se o mléka susend, zahusténd mléka konzumni
slazena 1 neslazena, mohou byt i zahuStovany smetanou, zahusténé kakao a nebo rizn¢ zahusténa

mléka, kterd se pouzivaji v primyslovém zpracovani.
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2.1.1.4 Tvaroh

Svym charakterem se jedna de facto o Cerstvy syr, ale vzhledem k jeho specifickému pouziti
Vv kuchyniském zpracovani, ptipadné jeho chutovych vlastnosti a pfimé konzumaci je sledovani
jeho spotieby oddélené od ostatnich Cerstvych syrii vhodné. Tvaroh vznikd srazenim mlécné
bilkoviny (kasein), a vyznacuje se lehce nakyslou chuti. V obchodech ho Ize pofidit v riiznych
stupnich tu¢nosti a s riznym obsahem vody. Dle téchto charakteristik se tedy déli na odtu¢nény,
nizkotu¢ny, polotucny ¢i tuény. Mekky, ktery je mazlavy a roztiratelny nebo naopak tvrdy, ktery
se droli a je v nejtvrdsi formé vhodny tieba na strouhani. Do této kategorie Tvarohu v kg CSU se
zahrnuje data ziskana z tvarohu konzumniho tu¢ného, jemného, mékkého, tvrdého, a i rtzné

dochucované tvarohy.

2.1.1.5 Ostatni mlé¢né vyrobky

Tyto vyrobky jsou opét ve statistikach uvadény ve dvou statistickych hodnotéach, a to
v kilogramech a litrech. Tato podkategorie ,,zahrnuje primyslové vyrabéné vyrobky, u kterych je
bezprostfedni surovinou pro vyrobu kravské mléko (napt. jogurty, podmadsli a mrazené mlécné
vyrobky). Nezahrnuje vyrobu konzumniho mléka, ptirodnich syrti, mléénych konzerv, tvarohu,
mlékarenskych vyrobki pro technické ucely (kasein) a vyrobkd urcenych ke krmeni
hospodatskych zvitat.“ Jako zasadni Ize tedy v této podkategorii vnimat zahrnuti spotfeby Jogurti,
které jsou hojné zastoupeny v nabidce maloobchodnich prodejcti a 1ze tedy diivodné usuzovat, na
jejich vyznamné postaveni v ramci této staticky oddélené kategorie v ramci sledovani spotfeby na

obyvatele a rok.

2.1.2 Vyvoje spotieby Mléka a mlécnych vyrobkl — analyza

Nasledujici graf uvadi vyvoj spotieby hlavni kategorie vyrobkli z mléka a podkategorii,
které ji tvofi. Tento graf byl sestaven na zakladé vyvoje bazického indexu spotieby s rokem 1990

jako zvolenou zakladnou.
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Graf 2 Bazicky index k roku 1990 - hlavni kategorie vyrobkii z mléka
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Zdroj: CSU, viastni zpracovdni
Pro lepsi prehlednost a zvyraznéni vyznamného vlivu spotteby Mléka konzumniho na vyvoj
kiivky celkové spotieby kategorie M1éko a mlécné vyrobky je v nasledujicim grafu z podkategorii

zobrazen pouze vyvoj spotteby Mléka konzumniho a Syra.

Graf 3 Bazicky index k roku 1990 - detail Mléko a vyrobky celkem, Mléko konzumni a Syry
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Zdroj: CSU, viastni zpracovdni
Jak je patrné z vyse uvedenych grafii vykazuje kiivka spotfeby Mléka a mléénych vyrobkil
v hodnoté mléka (bez masla) za poslednich 30 let pfevazné vyrovnany mirny rist. Respektive po

vyraznéjsich poklesu v devadesatych letech dvacatého stoleti, kdy skokové propadla spotieba
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Mléka a mlécnych vyrobki celkové, konkrétné v letech 1993 az 1998, v priméru takika o 25 %
oproti roku 1990, dochazi postupné od roku 1999 k mirnému rustu spotieby a ,,umazavani
puvodnich ztrat™ az na hodnoty roku 2020, kdy byla poprvé za poslednich 30 let spotfeba vyssi nez
pravé ve vybraném roce 2019. Lze se patrné domnivat, Ze data za rok 2020 jsou ovlivnéna téz
celosvétovou pandemii viru SARS-CoV-2, ktery v roce 2020 naplno udefil nejen v celé Evropé a
také v Ceské republice a vyrazné ovlivnil ndkupni a spotiebni chovani obyvatel diky zavedeni
tvrdych opatfeni proti jeho Sifeni a omezeni naptiklad v podobé¢ uzavirek pohostinskych zatizeni.
Co je ovSem mnohem zajimavéjsi, je vyvoj spotfeby jednotlivych podkategorii vyrobku
z Mléka. A€ mezi léty 1990 az 1995 nasleduji pokles celkové spotieby shodné 1 vSechny hlavni
podkategorie tedy Mléko konzumni, Syry, Tvaroh, Ostatni mlééné vyrobky (Jogurty apod.) a také
Mlécné konzervy. Od roku 1995 lze pozorovat v nékterych podkategoriich, Ze se vyvoj ubiral

jinym smérem, nez je tomu u Mléka a mlécnych vyrobki v souctu.

2.1.2.1 Spotieba Mléka konzumniho

Spotfeba mléka konzumniho v roce 1990 tedy tésné po sametové revoluci z roku 1989 byl
91,7 litrG coz odpovida 94,4 kg na osobu. Vyvoj spotieby mléka konzumniho vuci celkovému

vyvoji spotieby v kategorii MIéko a mlééné vyroby celkem ukazuje nasledujici graf €. 4.

Graf 4 Bazicky index k roku 1990 - detail Mléko a vyrobky celkem, Mléko konzumni
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Jak jiz bylo uvedeno vyse, lze téZ obecné Fict, ze v Ceské republice se jedna o ekvivalent
spotteby mléka kravského, nebot’ spotieba ostatnich mlék dlouhodobé nedosahuje vice nez 0,1 az
0,2 kg (do roku 1997) na osobu a rok. V roce 1992 oproti roku 1991 poklesla skokové spotieba
konzumniho mléka o 14,7 % coz s poklesem z ptedchazejiciho roku o 4,7 % pokracovalo i
nasledujicich letech. Jak vyplyva z vySe uvedenych grafii a téz z fetézovych indext tento trend
pokracoval az do roku 1996, kdy byla celkova hodnota spotfebovaného konzumniho mléka 60,5
kg a nasledné okolo této hodnoty oscilovala. Spotfeba v roce 2020 byla 59,3 kg a prumérna
spotieba za obdobi od roku 1996 do roku 2020 ¢ini 59,1 kg spotiebovaného mléka na osobu a rok.
Jak je zcela patrné jak z predchazejicich vyzkumt, tak sledovanim vyvoje spotfeby mléka jako
takového, je spotfeba konzumniho mléka takika zcela stabilni a za poslednich 25 let nereaguje na
zadné zmény v ekonomickém prostredi. Potvrzuji se tak diiveéjsi zaveéry, ze poptavka po mléce je
neelastickd a mléko konzumni je zakladni potravina. Cenovou substituci lze tak ocekavat pouze

mezi jednotlivymi vyrobci, toto zkoumani ale jiz neni pfedmétem této prace.

2.1.2.2 Spotieba Syri

Jak Ize vyc¢ist z nize uvedeného grafu €. 5 spotieba Syrt celkové prosla za poslednich vice

nez 30 let nejveétsi zmeénou.

Graf 5 Bazicky index k roku 1990 - detail Mléko a mlééné vyrobky celkem, Syry celkem, Syry p¥irodni a
Tavené
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V letech 1991 az 1995 se spotieba stejné jako u hlavni kategorie, ale i u vS§ech podkategorii
mlécnych vyrobkil, dramaticky snizila. V absolutnich ¢islech byla spotifeba syrti v roce 1990
celkem 7,7 kg na osobu a rok, a v nasledujicich ¢tyfech letech klesla az na 6,5 kg na osobu a rok
s minimem v roce 1993, kdy celkova spotieba syru byla jen 6,1 kg na osobu a rok. To je pokles o
15,6 % v roce 1995 respektive 0 20,8 % v roce 1993 v roce 1993. Poté spotieba skokov¢ roste a
rustovy trend si udrzuje nadale az do dneSnich let. V roce 1996 uz je spotteba 8,4 kg, coz je
V porovnani s rokem 1990 nardst o 9,1 %, a v meziro¢nim srovnani roku 1996 s rokem 1995 to
znamena rist dokonce o0 29,2 %. Spotieba syrii pak az na drobné vykyvy roste kontinudlné az na
dnesnich 14,3 kilogrami na osobu a rok, coz je oproti roku 1990 nartst o 85,7 %! Z analyzy
retézového indexu rlstu spotieby syri pak vyplyva, ze tato subkategorie spotieby Mlécnych
vyrobkid roste primérné mezi lety 1996 az 2020 o 3,4 % ro¢né. Tento rist se zcela vymyka
hodnotam, které dosahuji ostatni podkategorie spotieby Mléka a mléénych vyrobkd, ale také
hodnotam, které dosahuje kategorie jako takova, jak ukazuje i1 nasledujici graf ¢. 4. Navazujici
analyzy a zkoumani tohoto fenoménu budou predmétem dalSich ¢asti této prace. Co ovSem také
stoji za zminku je struktura spotfeby syri podle jednotlivych zdkladnich druhti. Zatimco syry
Ptirodni jsou tahounem ristu, u syrit Tavenych toto fici nelze. Jak uZ bylo uvedeno diive Ostatni
syry nejsou dale zkoumany viibec, nebot’ jejich spotieba klesla z 0,2 kg v roce 1990 na hodnoty

blizici se nule v roce 2003 a na této hodnoté setrvavaji.

2.1.2.2.1 Spotieba Syrii — Tavené syry

Spotieba Tavenych syrt v roce 1990 byla 2,3 kilogramti na osobu. Nasledné v letech 1991
az 1995 nasledovala v poklesu ptirodni syry a tim 1 celou kategorii a stejné tak nasledoval rist
Vv letech 1996 az 2001, kdy spotfeba Tavenych syrti kulminovala na absolutni hodnoté 2,9
kilogramil na osobu a rok. Jak je ale patrné z vySe uvedeného grafu €. 3, sestaveného na zaklad¢
udaju z bazického indexu spotieby vztazené k roku 1990, v roce 2002 nastava zlom a spotieba
Tavenych syrt za¢ina klesat. Primérné tempo poklesu spotieby v letech 2002 az 2020 je 2,1 %.
V porovnani s rokem 1990 klesla spotfeba Tavenych syra v letech 2018 a 2019 o 21,7 % na
hodnotu 1,8 kg na osobu a rok a v roce 2020 mirn¢ korigovala na 1,9 kg za rok. Lze diivodné
usuzovat, ze jednim z faktora pro tento trend je postupna zména zivotniho stylu s vét§im diirazem

na preferenci zdravych potravin, ktery se v poslednich zhruba 10 letech dostava v nasi spolecnosti
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¢im dale vice do poptedi a je ¢im dal vice popularnim. V této souvislosti mohou byt tavené syry
vnimany negativné diky technologii vyroby, pfi které se vyuzivaji tavné soli a de facto i druhotné
suroviny jako zaklad pro vyrobu taveného syra, naptiklad odiezky ¢i piebytky z vyroby syru
piirodnich. Zda miize hrat roli naptiklad pfijmova elasticita poptavky, ktera by v tomto ptipadé
reagovala s Tavenymi syry negativné, tedy tak jako by se jednalo o statky ,,ménécenné®, bude

predmétem dalSiho zkoumani, respektive Casti této prace.
2.1.2.2.2 Spotieba Syrt — Pfirodni syry

Ptirodni syry a jejich spotteba v letech 1991 az 1995 byla vzdy niz$i nez spotiteba v roce
1990 a vzhledem k jejich vyznamnému zastoupeni v celé kategorii Syrt byla téz tahounem poklesu
celkové spotieby v této kategorii. V roce 1990 byla spotieba ptirodnich syrt 5,2 kilogram na
osobu a rok, svého minima dosahla v roce 1993 na hodnoté 4,0 kilograma v roce 1995 byla 4,5
kilogramii na osobu a rok, coz je o 13,5 % niZz8i hodnota nez v roce 1990. Pak ale dochazi
k zasadnimu obratu a mezi lety 1996 az 2020 spotieba postupné stoupa, a to primérnym tempem
4,4 % procenta ro¢né. V roce 2020 tak bylo na osobu a rok spottebovano 12,4 kilogrami piirodnich
syrh, coz je o 138,5 % vice nez v roce 1990. Zaroven je to zdaleka nejvyssi rist spotieby v ramci
celé kategorie Mléko a mlééné vyrobky. Vzhledem k charakteru ptirodnich syrt jakozto potravin
S vysokym obsahem bilkovin a tukl se jedna o kvalitni zdroj potravy a tomu také odpovidaji
v nékterych piipadech ceny jednotlivych syri. V Ceskych zemich jsou bezpochyby nejpopularnéjsi
syry Eidamského typu, nicméné nabidka mimo jiné zahrani¢nich syrit v ¢eskych obchodech a
supermarketech se za poslednich 30 let diametraln¢ zménila a rozsifila. Stejné jako u syra
Tavenych 1 v tomto piipadé ma vyznam dale se zabyvat naptiklad ptijmovou elasticitou poptavky
po piirodnich syrech a jejim ptipadné vyssi citlivosti-elasticity pravé ve vztahu k pifijmim. U
pfirodnich syri by se mohlo jednat o zavislost pfimou tedy poptavka by mohla vykazovat

charakteristiku poptavky po luxusnim zboZi.

2.1.2.3 Spotieba Mlécnych konzerv

Jak bylo uvedeno vyse, jedna se o formu mlécnych vyrobki, které mléko, respektive jeho
hlavni slozky, mlécné bilkoviny a tuky, uchovavaji v dlouhodob¢ pouzitelné forme typu praski ¢i

zahusténych slazenych i neslazenych konzerv. Spotieba v roce 1990 byla v absolutni hodnoté 7,6
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kilogramti na osobu a rok. Tedy v podstaté totozna s celkovou spotiebou Syra. Vyvoj spotteby se
V nasledujicich letech v téchto subkategoriich ale vydal zcela rozdilnym smérem. Zatimco Syrim
se po pocatecnim poklesu spotieby, ktery se projevil napti¢ vSemi Mléénymi vyrobky datilo, u
MIlécnych konzerv pozorujeme trvaly pokles spotieby. V roce 2020 bylo spotfebovano 2,1
kilogramti Mlécnych konzerv na osobu. Minima doséhla spotfeba na hodnoté 1,4 kilogramt
v letech 2011, 2012 a 2019. Nejvétsi meziro¢ni pokles nastal skokove v letech 1993 a 1994, kdy
shodné poklesla spotieba vzdy pfiblizné o 30 % a po mirné korekci v roce 1995 tento trend
pokracoval. Primérn¢ tak klesala v letech 1991 az 2020 spotieba tempem 2,6 % ro¢né, coz Cini
prumérny pokles vici roku 1990 o 67,1 %. Aktualné tedy v roce 2020 se jedna o pokles 72,4 %

oproti roku 1990, viz. nasledujici graf ¢ 6.

Graf 6 Bazicky index k roku 1990 - detail Mléko a mlééné vyrobky celkem, Mlééné konzervy, Tvaroh a
Ostatni mlécné vyrobky
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Zdroj: CSU, viastni zpracovani

Vzhledem Kk charakteru téchto vyrobkd neni namisté zkoumat propojeni tohoto poklesu
s vyvojem ostatnich ekonomickych ukazateld naptiklad ve vztahu k pfijmim obyvatelstva, ale
pfi¢inu bych spatfovala spiSe v celospoleenské a kulturni zménég, ke které doSlo na prelomu
devadesatych let. Tim, jak se Ceska republika oteviela zapadnimu zptisobu Zivota, stejné tak se
postupné integrovaly nové nakupni kanaly — velkoformatové prodejny, rozsifil se sortiment
vyrobki a zvysil se diiraz na pouzivani ¢erstvych potravin, respektive obecné doslo k vyraznému

ustupu konzervovanych potravin z regalli obchodi, spotiebitelé se odklonili téz od Mléénych
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konzerv. Lze i nadale piedpokladat, Ze pokud nedojde k néjaké vyraznéjsi zméné, at’ uz
V dostupnosti Cerstvych mlécnych vyrobkii na trhu, nebo k néjaké zasadni produktové inovaci

Vv této kategorii, tak bude spotieba Mlé¢nych konzerv i nadéle klesat, nebo pti nejlepSim stagnovat.

2.1.2.4 Spotieba Tvarohu

V roce 1990 byla spotieba tvarohu 4,6 kilogrami na osobu a rok. V roce 2020 byla spotieba
4,8 kg a priméerna spotieba za poslednich 5 let byla stejna jako v roce 1990, tedy 4,6 kg. Nicméné
vyvoj spotieby Tvarohu, prosel za poslednich 30 let pomérné zajimavou dynamikou, jak ukazuje

nasledujici graf €. 7.

Graf 7 Bazicky index k roku 1990 - detail Mléko a vyrobky celkem, Tvaroh
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Nejprve doslo k radikalnimu poklesu spotieby, kdy v letech 1991 a 1998 poklesla spotieba
ve srovnani s rokem 1990 v primeéru takika o 40 % (pramér bazickych indext v letech 1991 az
1998 minus 39,7 %). Pak spotieba vice nez 15 let oscilovala okolo priimérné hodnoty 3,5 kilogramt
zarok v letech 1999 az 2015, coz je za dané obdobi oproti roku 1990 primérné pokles o takika 25
% (ptesn¢ 24,1 %) aby nasledn¢ vyrostla de facto na hodnoty z roku 1990 viz. vyse. I v tomto
pfipadé¢ vzhledem k vyvoji spotfeby a ostatnich makroekonomickych ekonomickych ukazatelti
jako jsou napftiklad cisté piijmy domacnosti apod. autorka odhaduje, Ze korelaci spotiebitelského

chovani naptiklad ve vztahu k bohatstvi a pfijmiim by bylo obtizné prokazat, ale té€z predpokladat.
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Respektive lze piedpokladat, Ze tato korelace k obecné znamym faktim o tvarohu, jeho cené,
vysoké mife substituce a podobné neexistuje. Blize se tématu vlivu ceny a piijml na spotiebu
vénuje autorka v dalSich kapitolach.

Tvaroh, je ovSem na druhou stranu jednim z nejlepSich zdroji Cistych bilkovin a lze ho
koupit ve formé zcela odtucnéné nebo nizkotucné a je tedy velmi vhodny jako soucast nizkotuc¢né
a nizkosacharidové tzv. low-carb diety. Téma obezity, zdravého Zivotniho stylu, budovani svalové
hmoty na zakladé¢ bilkovinovych diet je v poslednich letech tématem, které se ¢im dal tim castéji
objevuje ve veiejném prostoru a je takzvané popularni. Mozny navrat ,,na vysluni® ve spotiebé

tvarohu je tedy mozné hledat prave tam.

2.1.2.5 Ostatni mlé¢né vyrobky

Jogurty, podmasli, kysané mlécné vyrobky a néapoje, zmrzliny. Tak by se dala souhrnné
charakterizovat tato kategorie mléénych vyrobkd, jejichz spotiebu Cesky statisticky Gfad
dlouhodobé¢ sleduje a poskytuje o ni udaje pod souhrnnym nézvem Ostatni mlécné vyrobky.
Nejvyznamnéjsi slozkou této kategorie jsou bezpochyby jogurty, kterych nalezneme v dnesni dobé

v obchodech neptfeberné mnozstvi znacek, pfichuti a druhli. Vyvoj ukazuje nasledujici graf ¢.8

Graf 8 Bazicky index k roku 1990 - detail Mléko a vyrobky celkem, Ostatni mlé¢né vyrobky
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Spotteba Ostatnich mlé¢nych vyrobkii na zacatku mnou sledovaného obdobi, tj. v roce 1990
byla 31,8 kilogrami na osobu a rok a t co se tyCe objemu, je to tedy po konzumnim mléce
nejvyznamngj$i podkategorie Mlécnych vyrobkii a mléka. Stejné jako u ostatnich mlécnych
vyrobkt 1 zde doslo v devadesatych letech k vyznamnému snizeni spotieby, nejprve pozvolnému
V letech 1991 a 1992 a nésledn¢ razantnimu propadu az primérné o vice nez 30 % (primérné 30,9
% v letech1993 az 1998). Vroce 1999 dochéazi ke skokovému naristu spotieby. Hodnota
fetézového indexu spotfeby v tomto roce vykazuje mezirocni rust 14,8 %. V dalSich letech je pak
tempo meziro¢niho rastu az na drobné vyjimky setrvale rostouci. Meziro¢né roste spotieba o témet
2 % (prumér fetézovych indext v letech 2000 az 2020 vykazuje rast 1,9 %). V roce 2006 spotieba
bez 100 grami na osobu vyrovnava rok 1990 a dosahuje v absolutni hodnoté 31,7 kilogramti a o
14 let pozd&ji v roce 2020 se v Ceské republice spotiebovava na jednoho obyvatele 36,3 kilogramt
jogurtl a ostatnich mléénych vyrobk, coz je o 14,2 % vice nez pred tficeti lety. Vzhledem k tomu,
ze této podkategorii vladnou jogurty, u kterych bylo opakované prokazano, Ze jejich elasticita
poptavky vzhledem k pfijmim ¢i cené je velmi mala. Nebudu se v dalSich ¢astech prace timto
vztahem statisticky dale zaobirat. Pokud se ovSem podivame na vyvoj spotfeby jesté detailnéji 1ze
vysledovat ur¢itou podobnost s vyvojem napiiklad spotieby Tvarohu. Od roku 2006 kdy se
spotieba vratila na pivodni hodnoty z roku 1990 do roku 2015 je spotfeba Ostatnich mlé¢nych
vyrobki v porovnani s rokem 1990 vyssi jen o 1,5 %, ale v obdobi 2016 az 2020 je to primérné jiz
jogurtli, zakysanych mléénych vyrobkli pfimo nabizi. Z vyZzivového hlediska jsou samoziejmé
jogurty o néco malo méné zdravou potravinou nez tvaroh, nebot’ obsahuji relativné vétsi procento
tuku — zejména jogurty smetanové (minimalni obsah tuku 10 %), nebo zakysané smetany apod.,
ale v porovnani s jinymi potravinami se stale jedna o pfirodni produkt s obsahem mnozstvi
prospésnych latek, ktery miZe byt, a vétSinou téZ byva, vyrabén takika bez pridavani dodatecnych
chemickych pfisad ¢i konzervantl,, protoze k prodlouZeni jeho trvanlivosti poméhaji mlécné
kultury a kvasinky, dale pak jogurty plsobi svymi probiotickymi vlastnostmi pozitivné t€Z na
traveni a stievni mikrofloru apod. VSechny tyto vlastnosti pak podle mého nazoru mohou byt
primarnim hnacim motorem rlstu spotfeby v poslednich 5ti letech v této kategorii mléénych

vyrobk.
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Cenova elasticita poptavky mléka a mlécnych vyrobki
2.1.3 Uvaha

Pti zkoumani spotfeby Mléka a mlécny vyrobku a v kontextu obecnych teorii, které tikaji,
ze mléko a mlécné vyrobky jsou jakozto zdkladni potraviny mélo citlivé na zménu ceny ¢i ptijmu,
bych se rada zaméfila na tuto problematiku detailnéji a v nédsledujicim textu ji potvrdila ¢i vyvratila
na prikladu vypocti Cenové elasticity poptavky, respektive spotieby.

K cenovym zménam V kategorie mléko a mléénych vyrobka obecné dochazelo v poslednich
letech v Ceské republice zdanlivé minimalng, obzvlasté vnimame-li ceny v absolutnich hodnotach
a v kontextu k ristu HDP a p¥{jmiim obyvatelstva. Indikativné to uvadi naptiklad statistika CSU
Vyvoj primérnych cen vybranych potravin na, ktera sleduje primérnou cenu Mléka polotuéného
pasterovaného ve velikosti baleni 1 I. V této statistice se napiiklad cena 1 1 mléka zacatkem roku
2000 pohybovala na hodnot& 12,01 K& za litr. Za¢atkem roku 2007 je to 14,43 KC za litr, koncem
roku 2015 je to pak 17,80 K¢ a zacatkem roku 2021 je uvadéna prumérna cena 17,91 K¢ za litr.
Pro srovnani primérna hruba mzda v CR vzrostla z 18 283 K& v roce 2005 na 38 270 K& v roce
2021. Tedy na vice nez dvojnasobek. Velkou cenovou inflaci, kterou spole¢nost pocituje, a to
mimo jiné zejména V oblasti potravin, zazivame po dlouhych letech az aktualné, a to ve spojitosti
s valkou na Ukrajing.

Co se tyce citlivosti poptavky na cenu, jak uz bylo feceno vyse, Mléko a mlécné vyrobky
jakozto zakladni potraviny by mély byt na zménu ceny spi§ nepruzné aZ zcela nepruzné.
Neptedpoklada se tedy, ze s rostouci cenou dochdzi k procentudlné shodnému nebo vyssimu
poklesu spotiteby a naopak, jako je tomu u statkti zbytnych ¢i dokonce luxusnich. Pfedpokladem u
potravin je, Ze se nesetkame s tim, Ze by je lidé zacali vyrazn¢ vice konzumovat v ptipadé poklesu
ceny nebo naopak, protoze mnozstvi jejich spotieby je v Ceské republice dlouhodobé odvozeno od
celkové skladby jidelnic¢ku, celkového nutri¢niho pfijmu na obyvatele atd. Pokud ovSem piijdeme
do hloubky této problematiky vyvstava otazka, jestli se tfeba néktera z podkategorii mlécnych

vyrobkil tomuto schématu nevymyka.

2.1.4 Cenova elasticita Mléko &erstvé a trvanlivé

Jak jiz bylo feCeno vyse, mléko konzumni, co se ty¢e objemu, naprosto dominuje absolutni

spotiebé v celé kategorii Mléko a mlééné vyrobky a také ji tedy zaroven zkresluje pro piipady, kdy
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je zkoumana pouze celkova spotfeba v kategorii Mléko a mlécné vyrobky dohromady. Ve

sledovanych letech pak koeficient elasticity ukazuje nasledujici tabulka.

Tabulka 2 Koeficient cenové elasticity poptavky — Mléko erstvé, trvanlivé

Rok 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
Koeficient
cenové 019 | 090 | 047 | 032 | -0.36 | 0.17 | 0.24 | 0.40 | -0.25 | -0.01 | 0.04 | 0.05 | -0.14
elasticity

Zdroj: CSU, viastni vwpocty a zpracovani

Elasticita poptavky po Cerstvém a trvanlivém mléce se tedy pohybuje v intervalu < -1; +1
> ve vSech sledovanych letech a je tedy potvrzeno, ze poptavka po konzumnim mléce je neelasticka
ve vSech obdobich. Coz odpovida teoriim o tom, ze mléko a jeho spotieba neni zavisla na jeho
cené, respektive se vzhledem k zméné ceny 0 jedno procento se méni méné nez o jedno procento.
Specificky v letech 2008, 2012 a 2016, pomineme-li rok 2013, kdy je vysledna hodnota rovna
taktka absolutné neelastické poptavce, vychazi koeficient elasticity poptavky negativni. Poptavka
po mléce tedy v roce 2008 s rostouci cenou téz vzrostla, v roce 2012 a v roce 2016 pak naopak pii
snizeni ceny téz shodné klesala. Pouze vroce 2005 se hodnota koeficientu pfiblizila jedné,
konkrétné nabyla hodnoty 0,90, kdyz cena mléka klesla o 2,87 % a spotieba konzumniho mléka
vzrostla 0 2,65 %. Z vySe uvedeného tedy Ize potvrdit ptivodni hypotézu, Ze pohyb v cenach mléka

nema na jeho spotiebu doméacnostmi vyrazny vliv.

2.1.5 Cenova elasticita v kategorii syrt

Jak jiz bylo uvedeno v prechdzejicich kapitolach o obecné spottebé syrd, je tato skupina
mléénych vyrobkd ovlivnéna zménou ve skladbé spotieby, kdy Tavené syry dlouhodobé ve
spotiebé klesaji a Ptirodni syry ve spotfebé rostou. Nasledujici tabulka pak uvadi Koeficienty
elasticity poptavky, respektive spotteby syrti v domécnostech ve vztahu ke zméné€ primérné ceny

syrd, za které je domacnosti nakupovaly.
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Tabulka 3 Koeficient cenové elasticity poptavky — Syry

Rok 2004 | 2005 2006 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
Koeficient
cenové -1.12 | -7.56 | -22.17 | -1.40 | 0.22 | 0.76 | 0.00 | 1.27 | -3.12 | 2.00 | 0.16 | 0.55 1.54
elasticity

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovini

Dynamika koeficientu elasticity v kategorii syr se od elasticity konzumniho mléka na
prvni pohled vyrazné lisi. Z tfinacti uvedenych udaju je v péti pfipadech koeficient zaporny, a
pétkrat je jeho hodnota v rozmezi <-1; +1> naopak osmkrat je hodnota vyssi nez +/- 1. Jednoznaéna
interpretace je tedy obtiznd, ale sledovanim vyvoje ceny a spotieby domacnosti v jednotlivych
letech lze ptesto vyvodit pomérné zajimavé spekulativni zavéry.

Celkova spotieba domacnosti v letech 2004 a 2005 roste, ale stejné tak ma rostouci trend i
pramérnd cena syrt. V roce 2004 je tempo rustu takika shodné. Z detailngj$i analyzy spotieby
vV predeslé ¢asti vyplyva, Ze celkova spotieba Tavenych syra v roce 2004 v CR stagnovala, ale
spotieba prirodnich syri rostla az o 8 %. Je tedy mozné, Zze zde ma urcity efekt skladba spotieby
v podkategorii syrti. V nasledujicim roce pak cena zacina stagnovat a roste jen o 0,63 %, ale
spotieba dale vyrazné roste, proto je Koeficient elasticity nabyva vyrazné negativni hodnoty -7,56.
Opét z analyzy spotieby Tavenych a Piirodnich syrai v celé CR 1ze dovozovat, Ze tahounem nariistu
spotieby jsou i nadale syry ptirodni. Vysledky z roku 2006 jsou na prvni pohled zavadgjici, ale je
to zejména kvili tomu, Ze primérna cena domacnostmi spotfebovanych syrt se takika nezménila
(pokles 0 0,03 %) a zastavil se také rist spotieby, respektive spotieba téZ mirné poklesla ato 0 0,57
%. Koeficient elasticity je v tomto piipadé tedy spiSe zavadéjici, respektive indikuje, ze zména
ceny nebyla v roce 2006 podstatnym faktorem pro zménu poptavky ze strany domacnosti. V roce
2007 se de facto opakuje situace z roku 2004 roste jak cena, tak spotieba, ktera roste mirné rychleji
nez cena a opé€t je patrné tahounem nariist spotteby Piirodnich syri na ukor syrt Tavenych. V ramci
piirodnich syrt je nejvice zastoupeny syr Eidamského typu s tu¢nosti kolem 30 %, jehoZ cena byla
dlouhodobé v Ceské republice velice nizka ve srovnani s obdobnymi typy syra v zahraniéi. Je tedy
mozné, ze prave tento faktor plisobi na vysledné hodnoty vzajemného plisobeni ceny a spotieby

Vv této podkategorii. V roce 2008 pak nastava zlom a spotieba reaguje na cenu, byt’ velmi nepruzné.
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Primérnéd cena v tomto roce leti nahoru o 12,51 % a dosud rostouci spotfeba domacnosti se
,zalamuje* a klesa 0 2,55 %. V roce reaguje spotieba na zménu ceny nepruzné, ale s hodnotou 0,76
se blizi jednotkové elasticité. V roce 2010 byla poptavka domacnosti po syrech dokonale
neelastickd, nebot’ spotieba se mezi lety 2009 a 2010 nezménila. V roce 2011 poptavka na zménu
ceny reaguje pruzn¢ a s naristem ceny kleséd s koeficientem pruznosti 1.27. Rok 2012 je opét
vyjimecny s koeficientem pruznosti -3.12 a vyraznym nartistem spotieby pfi celkovém primérném
analyzu celkové spotteby syru, kdy se v letech 2012 a 2013 pozastavil pokles spotfeby Tavenych
syri, respektive doslo k néartstu spotfeby mezi lety 2011 a 2012. V roce 2013 reaguje poptavka na
zvyseni ceny pruzné. V roce 2014 nadale klesa, byt vyrazné mensim tempem, nez roste prumérna
cena. S poklesem ceny v roce 2015 poptavka roste, ale reaguje nepruzné, a na pokles ceny v roce
2016 jiz poptavka reaguje pruzné s koeficientem cenové elasticity na hodnoté 1,54.

Celkové lze fici, ze kategorie Syru je, co se tyce reakce na zménu ceny pomérné téZko
interpretovatelna, ale o to je vyvoj spotieby a cen v této podkategorii zajimavéjs$i. Z obecné
znamych ekonomickych faktli v posouzeni s vySe uvedenou cenovou elasticitou, lze letmo
usuzovat na mozny vliv ekonomickych krizi na chovani domécnosti ve vztahu spotfeby k cené
syri. Hodnoty koeficientu pruznosti poptavky dosahuji v po-krizovych letech 2008 a 2011/2012
vesmés kladné hodnoty, byt poptavky vétSinou reaguje nepruzné€. V prvnich letech sledovaného
obdobi reaguje poptavka podobné, jako kdyby se u této kategorie jednalo o Giffeniv statek (tedy
ménécenny statek), coz je mozna dano skladbou této podkategorie mléénych vyrobkl a zménou
vnimani jednotlivych dilezitych zastupcti ve skupiné syri, jako jsou obecné syry Tavené nebo syr
Eidamského typu 30 %.

Rozhodné tato pestrost, dalsi domnénky a otazky, na které bez dalSiho detailniho zkoumani

neni mozné jednoznac¢né odpoveédét davaji velmi dobry prostor k naslednému zkoumani.

2.1.6 Cenova elasticita ostatni mlé¢né vyrobky

V této kategorii jsou zastoupeny zejména mlécné zakysané vyrobky, a tedy také jogurty,
které se do této skupiny mlécnych vyrobku tadi. Neptekvapi proto, ze ani zde neni ocekavana
vysoka elasticita poptavky na cenu, nebot’ zejména jogurty jsou povazovany za zakladni potravinu

jejiz spotfeba by neméla byt zménou cen vyraznéji ovliviiovana.
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Hodnoty koeficientu cenové elasticity ve sledovaném obdobi uvadi nasledujici tabulka ¢. 4

Tabulka 4 Koeficient cenové elasticity poptavky — Ost. mlééné vyrobky

Rok 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
Koeficient
cenové 105 | 014 | 105 | -045 | 0.03 | 158 | 042 | -0.13 | -035 | 572 | -0.03 | 1.17 | 0.79
elasticity

Zdroj: CSU, viastni vipocty a zpracovdni

Z vyslednych hodnot je patrné, ze mnozstvi poptadvanych a spotfebovdvanych ostatnich
mlécénych vyrobki reaguje na zménu ceny vesmés jako bézny vyrobek, tedy pfi snizeni cen roste,
a naopak se zvysenim cen klesa.

Vyjimkou jsou roky 2007, kdy spotieba stoupa i pfes zvysujici se primérnou cenu za
jednotku, spotifeba ale rostla v procentudlnim vyjadieni vyrazné¢ mén¢ nez v predeslém roce a jen
0 2 % oproti meziro¢nimu nartstu 5,42 % v roce predchazejicim. Dale pak spotfeba nekopiruje
zménu ceny v letech 2011, 2012 a 2014. V letech 2011 a 2014 jsou nicmén¢ hodnoty koeficientu
cenové elasticity blizké nule a je to v obou piipadech dano tim, Ze celkova spotieba stagnovala (v
obou téchto letech vzrostla jen o zanedbatelnych 0,11 %) a na zménu ceny tedy prakticky
nereagovala. V roce 2012 pak spotfeba mirné rostla, o 1,87 % pti 5,44 % nardstu ceny.

Jedinou vyraznéjsi reakci na zménu ceny je rok 2013, kdy dochazi k vyrazné&jSimu poklesu
spotieby v této podkategorii, a to konkrétné k poklesu o0 4,13 %, pii relativné malém nardstu ceny
0 0,74 %. Tento pokles ve spotiebé je tedy pravdépodobné spojen primarné s jinymi faktory nez
S cenovou zménou ostatnich mlé¢nych vyrobk.

V letech 2004, 2006, 2009 a 2015 reaguje spotieba na zménu ceny pruzné a ve ttech z téchto
let dokonce bezmala jednotkovou zménou. Blizko k jednotkové elasticité¢ ma téz vysledek z roku
2016 s hodnotou 0,79.

V letech 2005, 2008 a 2010 je pak poptavka neelasticka v letech 2005 a 2008 se takika blizi
dokonale neelastické poptavce.

Ptekvapive tedy 1 v této podkategorii mléénych vyrobkl zavdavaji nékteré vysledky prostor
pro polemiku, zda o ni lze prohlasit zcela obecné totéz, co byva interpretaci cenové elastiCity v

kategorii Mléko a mlé¢né vyrobky celkem. Tedy, Ze se jedna o kategorii zékladnich potravin, u
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kterych je reakce na zménu ceny u spotiebitelii jen velmi omezena a poptavka obecné cenove
nepruzna. Také zde se otevira prostor pro podrobnéjsi zkoumani této podkategorie, nebot’ vyjma
klasickych jogurtl, které tvofi majoritni ¢ast spotfebovaného mnozstvi vyrobkul, jsou zde
zastoupeny také dalsi mlécné produkty s vyssi pfidanou hodnotou, a tedy i cenou. V poslednich
letech se na trh dostaly vyrobky s netradi¢né vysokym obsahem bilkovin, jako jsou napiiklad
jogurty skyr nebo jogurty feckého typu. Dale bylo mozné v ptechozich letech pozorovat na pultech
nastup inovaci v podob¢ jogurtovych napoji, ochucenych zakysanych mlécnych vyrobki ¢i
dezerti, kde se cenova hladina na kilogram pohybuje vyrazné vyse ve srovnani s béznymi jogurty.

I zde tedy muze hrat vztah ceny a mnozstvi spotiebovanych vyrobkl svou vyznamnéjsi roli.

2.1.7 Cenova elasticita shrnuti

Z provedenych vypocti, vySe uvedenych vyhodnoceni a interpretaci je zjevné, Ze pfi
hodnoceni cenové elasticity kategorie Mléko a mlécné vyrobky celkem jsou vysledky vyrazné
ovlivnény podkategorii MIéko konzumni, jehoz poptavka je viici zménam v cené vyrazné
neelasticka. Dé&je se tak diky celkovému majoritnimu zastoupeni konzumniho mléka v ramci
spotfeby — €0 se tyka spotfebovaného mnozstvi, dosahuje za sledované obdobi tato subkategorie
pramérné 54 % z celkového mnozstvi spotfebovanych mléénych vyrobki na obyvatele a rok, a
celkového rozdéleni vydaji domacnosti. Ty se ve sledovaném obdobi dé€lily primérné mezi

jednotlivé kategorie nasledujicim zptisobem, jak ukazuje tabulka 5 niZe.

Tabulka 5 Vydaje domacnosti

Primérné vydaje domacnosti na Miéko
a mlécné vyrobky
MIéko a mlécné vyrobky celkem 100%
MIéko Cerstvé, trvanlivé 19%
MIéko konzervované a susené 3%
Syry 37%
Jogurty 17%
Ostatni mlé&né vyrobky 24%

Zdroj: CSU, viasmi vypocty a zpracovini

Muj ptavodni predpoklad, ze jednotlivé podkategorie mlécnych vyrobkii mohou co do
obecného piedpokladu o jejich neelasticky reagujici poptavce na zménu ceny ,,prekvapit®, se tedy

potvrdila. Zejména v podkategorii Syry se otevira moznost dalSiho detailniho zkoumani, nebot’
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Syry jsou ve vydajich domécnosti nejsilnéjsi kategorii a zaroven dilci vysledky vypocti pruznosti

poptavky vzhledem k cen¢ vykazuji u této kategorie nejsirsi Skalu hodnot. Jejich hlubsi pochopeni

L4

a presnéjsi interpretace by pak mohly byt predmétem dal§iho zkoumani.

Prijmova elasticita poptavky mléka a mléénych vyrobki
2.1.8 Pfijmova elasticita

Ze ziskanych dat jsem po jejich zpracovanim sestavila nasledujici tabulku €. 6 S vypoctenymi

hodnotami.

Tabulka 6 Vypocéty piijmové elasticity v letech 2016 az 2020

Nejniz8ich | Druhych Tietich Ctvrtych Patych
Pfijmové elasticita poptavky - kvintily Lowest Second Third Fourth Fifth
20 % 20 % 20 % 20 % 20 %
Pfijmova elasticita poptavky 2016 N/A 1.047 0.362 0.223 N/A
Pfijmova elasticita poptavky 2017 N/A 0.868 0.595 0.182 N/A
PFijmova elasticita poptavky 2018 N/A 0.838 0.550 0.201 N/A
PFijmova elasticita poptavky 2019 N/A 1.163 0.414 0.151 N/A
PFijmova elasticita poptavky 2020 N/A 0.771 0.166 0.517 N/A

Zdroj: CSU, viastni vipocty a zpracovdni

Z vysledkii uvedenych vyse jednoznacné vyplyva, ze MlIéko a mlécné vyrobky nejsou
luxusni potravinou, nebot’ s rostoucim piijmem, az na vyjimku Vv roce 2020, vydaje na mlécné
vyrobky rostou vyrazné¢ pomaleji a index elasticity poptavky ve ¢tvrtém, tedy druhém nejvysSim
piijmovém kvintilu dosahuje vyjma jiz zminéného roku nejvyse hodnoty 0.223 v roce 2016.
Z tohoto pohledu je asi nejzajimavéjsi vyvoj v kvartilu druhém, kdy hodnoty elasticity osciluji
mezi 0,771 aZ dokonce k 1,047 v roce 2016. Tady je tedy patrné, Ze vydaje na Mléko a mlécné
vyrobky u domacnosti, které se po piijmové strance posunou z relativné nejchudsich 20 % do
kategorie 21 % — 40 %, rostou takika jedna k jedné. Zde se pak otevira opét prostor pro dodate¢na
Setfeni zaméfena na tuto piijmovou skupinu, respektive na pfijmové skupiny v prvnim a druhém
kvartilu, ktera by nam odhalila presnéjsi diivody, pro¢ tomu tak je. Napiiklad, zdali pro domacnosti
Vv prvni piijmové skupiné je mléko a mlécné vyrobky i pfes svou relativni cenovou dostupnost i tak

drahé. Zejména pak mlécné vyrobky s vyssi pfidanou hodnotou jako jsou jogurty, syry a ostatni

60



mlécné vyrobky pii zvySeni pfijmi, byt jen o 15,61 % (v roce 2016) az 21,71 % (v roce 2020) u
nich takika stejné roste ochota utracet za mlééné vyrobky procentudlng takika totozn€. Posuneme-
li se v analyze ke tfetimu kvartilu, zde osciluje dichodova elasticita poptavky, opét s vyjimkou
roku 2020, kolem hodnoty 0,480. Tato hodnota je stale relativné ptizniva, co se tykd mé tivodni
uvahy o tom, ze v podkategorii Mléko a mlécné vyrobky je mnozstvi vyrobkl s vyssi ptidanou
hodnotou. Tudiz zde s ristem piijmu roste u spotiebitelti ochota utracet za mlé¢né vyrobky vice, a
je mozné, ze u nich dochézi nikoliv k nértstu celkové spotfeby mefené v objemovych jednotkach,
ale spiSe K substituci kvalitativni. Tedy k nahrazeni levnych vyrobkd, vyrobky drazSimi,

kvalitn¢j$imi vyrobky s vyssi pfidanou hodnotou.

2.1.9 Pfijmova elasticita shrnuti

Zavérem této kapitoly lze fici, ze 1 vysledky zkoumani ptfijmové citlivosti poptavky po
mléénych vyrobcich poukazuji na potencial pro lepsi uplatnéni se Mlécnych vyrobkl s vyssi
pridanou hodnotou, respektive drazsich vyrobki, s ristem Cistych pfijmt domdacnosti. Naznacuji
tak vysledky piijmové elasticity v kategorii domacnosti s ptijmy mezi 21 % az 60 %, tedy u celych
40 % ceskych domacnosti, kdy se v poslednich letech projevuje zvySeni vydaji za mlécné vyrobky
ve spojitosti s ristem piijmu vyjadiené koeficientem dichodové elasticity poptavky V rozmezi
mezi 0,362 az 1,163. Celkové pak hodnoty tohoto koeficientu osciluji ve sledovanych letech a

ptislusnych kvintilech kolem hodnoty 0,677.

Vyvoj cen mléénych vyrobkii z vlastniho Setfeni

2.1.10 Koncepce vlastniho Setieni

Vzhledem ktomu, Ze naSe spotiebni chovani a spotieba je spjata téz s konkrétnim
prodejnim kanalem, jednotlivymi vyrobky a vyrobci a v neposledni fad¢ téz cenou, kterd se mize
meénit jak mistné, tak mezi jednotlivymi producenty, ale téZ prodejci, rozhodla jsem se provést
Vv tomto sméru téz namatkové vybérove Setfeni u konkrétnich prodejcit mléka a mlécnych vyrobkd.
Toto Setfeni bylo koncipovani jako dopln€k k vySe uvedenym analyzam spotieby a bylo zaméiené
na zcela konkrétni vyrobky od danych vyrobcu s cilem zjistit, jak se v pribéhu let vyviji jejich
cena, ale také jak se jejich cena méni v zavislosti na konkrétnim prodejci, misté a piipadné jaky

rozdil je mezi béZnou cenou a cenou po slevé, jakozto v Cechach velmi populdrnim prodejnim
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nastroji. Své Setieni jsem provadéla po dobu 3 let, a to od roku 2020 do roku 2022, ve formé

fotografické dokumentace vyrobkii a jejich cen vzdy 25.10. v daném roce.
2.1.11 Parametry sbéru dat a zpracovani dat

Své Setieni jsem provadéla vzdy na dvou mistech v ramci Ceské republiky, a to konkrétng
v Praze a ve Dvore Kralové, ze kterého pochdzim. V daném misté jsem pak navstivila prodejny
pritomnych fetézct Billa, Tesco, Penny a Albert, kde jsem postupné fotografovala cenovky
jednotlivych mléénych vyrobki v ramci jednotlivych regélti a prodejnich ploch. Ziskana data jsem
nasledné zpracovala do tabulky, vytfidila jsem vyrobky, u nich naptiklad doslo v pribéhu dvou
nasledujicich let k ukonceni prodeje, zmény podstatnych parametri (zejména velikosti baleni,
respektive mnozstvi vyrobku v baleni) apod. Vysledky jsem nasledné porovnévala a zpracovavala
formou vypoctu fetézového indexu zmény cen, a vypoctem zmény cen mezi rokem 2020 a rokem
2022. Zmény jsem porovnavala jak mezi jednotlivymi fetézci, vyrobky, ale téZ mezi vybranymi

mésty Prahou a Dvorem Kralové.

2.1.12 Srovnani cen vyrobkd mezi vybranymi mésty

Prvnim zjiSténim, které jsem ze ziskanych dat ucinila byla naprosta konzistence v cenotvorbé
mezi mesty u stejnych fetézcl. Nejen, ze zékladni cena u konkrétnich vyrobkli v ramci jednoho
fetézce byla vZdy stejnd, ale stejné tak akéni cena vyrobka ve slevé byla u vSech srovnavanych
vyrobki totozna, jak je patrné z ptikladi uvedenych v tabulce ¢. 7 nize. Z toho lze tedy usuzovat,
7e fetézce v piipadé cenotvorby pracuji centralizované a koordinované pro celou Ceskou republiku,
stejné tak akéni ceny a slevové akce jsou pfipravovany na centralni celorepublikové Grovni a jsou
téZ unifikované v dase nasazovany na jednotlivé prodejny. Vzhledem k tomu, e stale jsou v Ceské
republice regiony s niz§im pramémym piijmem jako naptiklad Severni Cechy, Karlovarsko nebo
nékteré Moravskeé region, je tento zpiisobe cenotvorby bezpochyby vyhodny pro obyvatele vyssich

piijmovych oblasti tedy naptiklad velkych mést jako je Praha ¢i Brno.

62



Tabulka 7 Priklady srovnani cen vyrobkil mezi vybranymi mésty'®

Srovnani cen vybranych vyrobkid mezi mésty v letech 2020 az 2022

Retézec a

Typ Produkt Mnozstvi Mlékarna/Vyrobce - Cena Rok
mésto
Muller Mix jogurt Molkerei Alois Mller
Jogurt ovocny 1309 GmbH & Co. KG BILLA Praha 16,90 2020
Muller Mix jogurt Molkerei Alois Mdller BILLA Dvar
Jogurt ovocny 130g GmbH & Co. KG Kralové n/L 16,90 2020
Muller Mix jogurt Molkerei Alois Mller
Jogurt ovocny 1309 GmbH & Co. KG Kaufland Praha 16,90 2020
N4poj ’Keflrovve’ mllvel(o ) 500ml Mlekarnvgv\'/alasske Kauflanc! Dvar 16,90 2020
nizkotuéné visriove Mezifici s.r.o. Kralové n/L
Nepaf] | SRUEEIIEE e | BEETEVERESS | e 21,90 2020
nizkotucéné visnove Mezifi¢i s.r.o.
NApoj ’Kef|rovve’ mllve!<o ) 500ml Mlekarpvgv\’/alasske Te§co Pvur 21,90 2020
nizkotucéné visfiove Mezifi¢i s.r.o. Kralové n/L
Nepg] | JBIEETEE ) gpae | BBEWRVERESS | ey o e 21,90 2020
nizkotuéné visriové Mezifici s.r.o.
N4poj ’Keflrovve’ mllvel(o ) 500ml MIekarpvgv\’/aIasske BIL’LA Pvur 21.90 2020
nizkotucéné visfiove Mezifi¢i s.r.o. Kralové n/L
Napoj | _[Kefirové miéko | g4, | Miékarna ValaSské |\ qang praha | 21,90 2020
nizkotucéné visfiove Mezifi¢i s.r.o.
N4poj ’Keflrczve’ mllve1<o ’ 500ml Mlekarpvgv\'/alasske Kauflanq Dvar 21.90 2020
nizkotuéné visriové Mezifici s.r.o. Kralové n/L
Jogurt | Hollandiaselsky | 55 Hollandia Karlovy | g, | A prana 27,90 2021
jogurt borivkovy Vary, s.r.o.
Hollandia selsky Hollandia Karlovy BILLA Dvar
Jogurt jogurt bortivkovy 3809 Vary, s.r.0. Kralové n/L 21,90 2021
Jogurt | Hollandiaselsky | 54, Hollandia Karlovy |\ o fland praha | 22,90 2021
jogurt borivkovy Vary, s.r.o.
Hollandia selsky Hollandia Karlovy Kaufland Dvar
Jogurt jogurt bortivkovy 3809 Vary, s.r.0. Kralové n/L 22,90 2021
Jogurt | Hollandia selsky 380g Hollandia Karlovy Tesco Praha 26,90 2021
jogurt borivkovy Vary, s.r.o.
Hollandia selsky Hollandia Karlovy Tesco Dvar
Jogurt jogurt bortivkovy 3809 Vary, s.r.0. Kralové n/L 26,90 2021
Jogurt | Hollandia selsky 380g Hollandia Karlovy Penny Praha 19,90 2021
jogurt borivkovy Vary, s.r.o.
Hollandia selsky Hollandia Karlovy Penny Dvr
Jogurt jogurt bortivkovy 3809 Vary, s.r.0. Kralové n/L 19,90 2021
Desert | LiPanekMaxiDuo | 400 | \1odeta as. Pelhfimov | BILLA Praha 16,90 2022
Kakaovo vanilkovy
Desert Lipanek Max_l Duq 130g Madeta, a.s. Pelhfimov B”‘,LA I;)vur 16,90 2022
Kakaovo vanilkovy Kralové n/L
Desert Lipanek Max_l Duq 130g Madeta, a.s. Pelhfimov | Kaufland Praha 21,90 2022
Kakaovo vanilkovy
Desert Lipeiiee [4apd DE 130g Madeta, a.s. Pelhfimov Ll D 21,90 2022

Kakaovo vanilkovy

Kralové n/L

18 Pozn. v piipadg, ze byl vyrobek v akéni ceng, slevé apod. je cena uvedena Gervengd
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Desert | LiPanekMaxiDuo | 550 | \1odeta as. Pelhfimov | Tesco Praha 21,90 2022
Kakaovo vanilkovy

Desert | LiPanekMaxiDuo | 500 | 1oqeta as. Pelhfimoy | | eSCO Dvar 21,90 2022
Kakaovo vanilkovy Kralové n/L

Desert | CiPanekMaxiDuo | 50 | yoqeta as. Pelhfimov | Penny Praha 21,90 2022
Kakaovo vanilkovy

Desert | LiPanekMaxiDuo | 4. | \1odeta as. Pelhimov | Fonny Dvur 21,90 2022
Kakaovo vanilkovy Kralové n/L

Zdroj: vlastni fotografie a zpracovani

2.1.13 Srovnani cen vybranych vyrobkt mezi prodejci

Jako druhé srovnani a porovnani, které jsem ze ziskanych dat vytvoftila, se tyka srovnani cen
mezi jednotlivymi prodejci. Vysledkem bylo zjisténi, Ze ceny u vybranych prodejct se vice méné
1i$1 jen minimaln¢, pokud viibec. Velmi Casto je cena stejna, piipadné se 1isi plus minus o jednu
korunu. Jen vyjimecné se stavd, Ze by nektery z prodejctt mél dlouhodobé vyrazné nizsi cenu, nez

jeho konkurenti. Vice viz. tabulka ¢. 8 suvedenim konkrétnich ptikladli srovndni cen mezi

jednotlivymi prodejci, respektive fetézci.

Tabulka 8 Srovnani cen vybranych vyrobki mezi prodejci

Srovnani cen vybranych vyrobkd mezi prodejci v letech 2020 az 2022
Rok Typ Produkt Mnozstvi| MIlékarna/Vyrobce Billa Tesco | Kaufland | Penny
Chocerisky Chocerniska
2020 | Jogurt smetanovy jogurt 380g mlékarna, s.r.o. 27,90 27,90 27,90 X
MAX bily 10% Chocen
JihoCeské mléko
2020| Miéko | polotuéné 1,5% 1 MADETAas., 23.90 | 22,90 | 22,90 X
" . Ceské Budégjovice
Cerstvé
Kefirové miéko Mi¢karna Valagské
2020 | Napoj nizkotuc¢né z 500ml Meziigi 21,90 21,90 21,90 21,90
- e ezifi¢i s.r.o.
ValaSska viSnové
2021| Jogurt | JogurtFantasia |, ,q, DENIENE £ 17,90 | 17,90 17,90
ovocny BeneSov
2021| Napoj Miéko kefirové 300g ISR (NI, 22,90 | 20,90 | 20,90 X
s.r.o., Kunin
JihoCeské mléko
2021| Miéko | polotuéné 1,5% 1 HPOIETE e 21,90 | 22,90 | 22,90 X
" . Ceské Budégjovice
Cerstve
Muller Mix jogurt S
2022 | Jogurt Choco Balls 130g | Molkerei Alois Miller |19 o | 19 g9 X 19,90
GmbH & Co. KG
Salted Caramel
2022 | Jogurt Klasik original 150 | OLMA a. s.,Olomouc | 12,90 12,90 X 12,90
Smetana ke MIékarna Kunin,
2022 | Smetana &lehani 31% Kunin 2009 s.r.0., Kunin 34,90 34,90 X 34,90

Zdroj: vlastni fotografie, vypocty a zpracovani
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V médiich se Gasto objevuje myslenka, Zze v Ceské republice ve vétsi mife neZ v ostatnich
evropskych zemich nakupuji zakaznici potraviny zejména v akcnich slevach. K tomuto obecnému
nazoru prispiva 1 zjisténi, které jsem béhem svého vyzkumu ucinila téz ja, nebot’ zdkladni ceny
vyrobkli se mezi jednotlivymi prodejci 1isi jen malo nebo vyjimecné a akéni sleva, ktera byva
vétsinou v fadu az nékolik desitek procent je proto pro nakupujici velkym lakadlem a dokéze
ptitdhnout zadkaznika pravé k tomu prodejci, ktery akéni cenu nabizi, nebo naopak zakaznika

nakupujiciho v daném obchodu piesvédcit o nakupu zbozi, které je pravé v akci.

2.1.14 Srovnani cen vybranych vyrobkl mezi roky

Ze ziskanych dat jsem nasledn¢ vybrala 40, respektive 45 vyrobkl, kde se mi podafilo
zaznamenat v prubéhu let 2020 az 2022 vyvoj jejich ceny presné u dané¢ho vyrobce. Z cen téchto
vyrobku jsem sestavila fetézovy index cen a vysledky jsem zprimérovala. Nejprve celkové, jak

uvadi tabulka €. 9 niZe a nasledné téz po jednotlivych kategoriich vyrobkd.

Tabulka 9 Priimérna zména ceny u vybranych vyrobki a konkrétnich prodejci

. . . Primérné

Typ vyrobku Pocet vyrobka Jdraseni
Celkem 2021/2020 40 5,65%
Celkem 2022/2021 45 20,67%

Zdroj: viastni fotografie, vlastni vypocty a zpracovani

Jak vyplyva z vyse uvedené tabulky, v roce 2021 oproti roku 2020 doslo u vybranych ¢&tyficeti
vyrobki primérné ke zdrazeni o 5,65 %. V roce 2022 pak oproti roku 2021 u stejnych vyrobkt a
dalSich 5, pro ktera srovnatelna data za rok 2020 chybéla, doslo ke zdraZeni o dalSich 20,67 %.

V nésledujici tabulce €. 10 jsou pak tyto vybrané vyrobky jesté rozdé€lené podle jednotlivych
kategoriich na Dezerty, kde jsou zastoupeny napiiklad mléc¢né snacky, détsky tvarohovy dezert a
podobné; Jogurty vSech typt a ptichuti; Mléka Cerstva rtiznych vyrobctli; Zakysané napoje, tedy
kefiry a acidofilni mléka; Smetany, kde je po jednom zastupci sladké a jednom zakysané smetany,
a nakonec Ostatni mlééné vyrobky jako jsou v tomto pfipadé pomazanky na pecivo a tatarské
omacky. Oproti tabulce €. 8 nebyl zatfazen a srovnavan jeden vyrobek, a to konkrétn€ Tvaroh jemny

o tuénosti 2 %.
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Tabulka 10 Primérna zména cen u jednotlivych druhi vyrobki

Typ vyrobku Pocet vyrobkl * 2021/2020 2022/2021
Deserty 6/6 11,64% 7,85%
Jogurty 15/17 5,29% 22,54%

Mléko 5/6 9,41% 26,25%
Zakysané napoje 7/9 1,47% 22,83%
Smetany 2/2 1,79% 24,73%
Ostatni 4/4 5,29% 30,09%

Zdroj: viastni fotografie, viastni vypocty a zpracovani

* pred lomitkem pocet vyrobkl zafazenych do srovnani mezi lety 2021/2020 a za lomitkem
pocet vyrobki zafazenych do srovnani v letech 2022/2022
I ptesto, Ze se jedna o maly vzorek a nelze z néj statisticky relevantné usuzovat na celkovou
miru zdrazeni v jednotlivych skupinach Mlé¢nych vyrobki jako celku, je velmi zajimavé, jak Cisla
zejména ve srovnani let 2022 a 2021 poukazuji strmy nartist cen mléénych vyrobki takika napii¢
vSemi druhy, a to vice neZ o 22 %. Pouze u dezertl je toto procento nizsi, ale tyto vyrobky
zaznamenaly nejveEtsi cenovy rist jiz v roce piedchazejicim.
Pro srovnani je v nasledujici tabulce uvedeno, jak se v poslednich letech vyviji Index
spotiebitelskych cen pro Potraviny a nealkoholické napoje. Tato data publikuje Cesky statisticky
Gifad na zakladg $etfeni a rozdéleni dle klasifikace ECOICOP. CSU data publikuje souhrnné, ale

téZ v detailu pro jednotlivé kategorie a mezi nimi i pro kategorii Potraviny a nealkoholické napoje.

Tabulka 11 Vyvej indexu spoti‘ebitelskych cen dle klasifikace ECOICOP

Rok 2018 2019 2020 2021 2022

Bazicky index *
- Potraviny a
nealkoholické

napoje

105,6 108,5 113,5 114,4 133,5

Retézovy index
- Potraviny a
nealkoholické

napoje

N/A 2,75% 4,61% 0,79% | 16,70%

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovini

* Bazické indexy jsou Ceskym statistickym Ufadem sestavovany ve vztahu k primérnym cenam

roku 2015.
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Z vyse uvedenych dat tedy vyplyva, Ze potraviny a nealkoholické napoje mezi roky 2020 a
2021 zdrazili v priméru podle oficialnich statistik CSU pouze minimalng, a to 0 0,79 %. Mezi roky

2021 a 2022 pak doslo ke skokovému zdraZeni o 16,70 %.

Graf 9 Spotfebni vydaje domacnosti 2021 (CZ-COICOP)

2021

M Potraviny a nealkoholické
napoje
m Alkoholické napoje, tabak

Odivéni a obuv
H Bydleni, voda, energie, paliva
M Bytové vybaveni, zafizeni

domacnosti; opravy
W Zdravi

Zdroj: CSU a viastni zpracovani

Graf ¢. 9 ukazuje celkové rozdéleni vydaji domacnosti vroce 2021. Potraviny a
nealkoholické napoje se na celkovych vydajich domécnosti podili vice neZ pétinové. Konkrétné
v roce 2021 to bylo 20,70 %, coz piesné koresponduje téz s rokem 2020. V roce 2019 se Potraviny
a nealkoholické napoje podileli na celkové spotiebé 19,20 %. Vydaje na potraviny a nealkoholické
napoje jsou tak bezesporu po Bydleni, vod¢, energiich a palivech druhym nejvyznamnéjSim
vydajem ceskych domécnosti. Vysoky narast cent téchto vyrobki, které indikuje jak Index
spottebitelskych cen, tak vysledky vlastniho vyzkumu prezentovaného v této praci, bude mit patrné

Vv nasledujicich letech vyznamny dopad na spotiebni chovani domacnosti.
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3 Diskuse

MIéko a mlécné vyrobky jsou bezpochyby dulezitymi potraviny, coz prokazuje mnoho studii.
Jiz v roce 1541 byly popsany jejich blahodarné ucinky Conradem Gesnerem. (Kopacek, 2014)
Stransky (2019) uvadi, ze je mléko dulezité v dietetice, a hlavné pro osoby s onemocnénim
zazivaciho traktu. ,,Zakysané mlécné vyrobky maji fadu pozitivnich G¢inkli na bakterialni fléru
tlustého stfeva, posiluji tak jeho imunitni systém a ovliviiuji pozitivni prabéh infekénich chorob
zazivaciho systému a rehabilitaci. (Stransky, 2019, str.107)

Spotieba mléka a mléEnych produktt se v ¢ase méni, nelze ale piesné stanovit trend, ktery je
zavisly na mnoha faktorech. Do nich mohou spadat i riizn4 vladni natizeni i jinych statnich organt,
ale také necekané a minimalné ovlivnitelné dopady novych pandemii. ,,Nékdy ovlivni poptavku
vysledky zdravotnickych studii, jako v pfipad¢ zvetejnéni informaci, Ze soldria zna¢né zvysuji
nebezpeci vzniku rakoviny klize — na zadklad¢é téchto informaci navstévnost solarii znacné
poklesla.” (Jurec¢ka, 2013, str. 57)

V poslednich par letech pocitujeme dopady celosvétové pandemie covid-19. Kdy naptiklad
Tan M. a kol. popisuje souvislosti mezi imrtnosti na covid-19 a jejich zdravotni strankou.'® Je
mozné, ze i diky informacim o tom, Ze jsou nemocni lidé nachyInéjsi k onemocnéni, tak stoupa
spotieba tvarohu a Cerstvych a kvalitnich syrii? Snazi se lidé vice dbat na sviij zdravotni stav
z obavy novych pandemii anebo je to jen vyusténi pozvolného kulturniho posunu ve zdravé vyzive?

,Vztah mezi diichodem spotiebitele a poptadvanym mnozstvim produktu mize byt pozitivni,
nebo negativni v zavislosti na produktu a urovni spotiebitele. Zajima nas zde celkovy diichodovy
efekt. Jestlize se poptavka po daném produktu bude s ristem spotiebitelova diichodu zvySovat a
s poklesem duichodu snizovat, pijde o normalni zbozi.“ (Jurecka, 2013, str. 56) Existuje, ale také
inverzni vztahy dichodu a poptavky. ,Jestlize bude dany produkt pro spotiebitele inferiornim
zbozim, poptavka bude klesat, kdyZ se hladina dichodu zvysi, a rist, kdyz hladina dachodu
poklesne.* (Jurecka, 2013, str. 56) Co se tyce statistického posuzovani vlivu zmény cen a piijmua
na spotiebu v jednotlivych podkategoriich spotieby Mléka a mléénych vyrobki, je indikace vlivu
téchto vné&jSich faktori na spotifebu patrna zejména pro vyrobky s potencialné vyssi piidanou
hodnotou, tedy vyrobky drazsi, jaké bychom hledali naptiklad mezi syry nebo mlé¢nymi dezerty.

Co se ty€e piijmi domdcnosti jako takovych, matematicky se ukazuje, ze tento externi socialni

19 Tan M, He F J, MacGregor G A. Obesity and covid-19, 2020, dostupné z: https://doi.org/10.1136/bmj.m2237
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faktor ptsobi zejména v nejnizsich ptijmovych kategoriich, coz by mohlo byt ur¢itym varovanim
pro statni a vyzivové odborniky, nebot’ zdravi fyziologicky a mentalni vyvoj zejména déti je s
kvalitni vyzivou a kvalitnimi bilkovinami neoddéliteln€ spjat.

Stransky (2019) uvadi primérnou denni davku pro dospélého jedince na 200-250 g mléka ¢i
jogurtu a 50-60 g syru. Je mozné, Ze pii nedostupnosti drahych vyrobki stoupne spotieba mléka,
jakoz to dostupnéjsiho produktu nesouciho dulezitych benefitl pro zdravi? Nebo jeho vyvoj v Case
nezaznamena zadnou vyznamnou zménu? Bude stoupat spotieba mléka a mlécnych vyrobka diky
novym a inovovanym vyrobkum, které jsou brany jako funk¢ni potraviny?

Vyvoj cen at’ uz Mléka a mlécnych vyrobki, ktery vyplyva jak zvlastniho vyzkumu
prezentovaného v této praci, tak z oficialnich statistik CSU, je zejména v roce 2022 velmi
dynamicky. Index spotiebitelskych cen potravin v roce 2022 roste 0 16,70 % a z mého vlastniho
vyzkumu indikativné vyplyva az 22 % primérné zdraZeni v kategorii Mléko a mlécné vyrobky.
V roce 2020 a 2021 vydaje Ceskych domécnosti na Potraviny a nealkoholické napoje tvoftili
20,70 %. V souvislosti s vySe uvedenym cenovym nartistem, 1ze predikovat, Ze spotiebni vydaje
domécnosti v roce 2022 a téz v nasledujicich letech budou na celkovych vydajich domacnosti
nejspise participovat jesté vyS$im procentem, piipadné struktura spotieby se bude vyraznéji menit
Vv zavislosti na cené¢, nebot’ domécnosti budou nuceny na vydajich za potraviny Setfit.

Podpora prodeje mléka a mléénych vyrobka ma svilij vyznam odraZejici se 1 ve spotfebe. Stat
se angazuje napiiklad ve Skolnim projektu ovoce, zelenina a mléko do $kol. U mléénych vyrobki
se klade diraz na nizky obsah tuku a cukru. Zapojenych kol bylo ke skolnimu roku 2022-2023
ptes 3730 a tuto moznost vyuzilo 520 tisic Zakl. LetoSnim Skolnim rokem bohuZel doSlo k omezeni
na 1. stupné u zapojenych §kol.?

Podle mé je dulezité¢ vyvracet dezinformace o téchto produktech. Podporovat nové projekty,
které podpoii spotiebu mléka a mléénych vyrobkt. Mohl by byt n&jaky program zaméfeny pro
populaci v dichodovém véku? Zde je napiiklad nutny vyssi piijem DDD vapniku kvuli

predchazeni onemocnéni jako je osteopordza i osteomalaccie atd. (Kopacek, 2014)

20 MZE. Situacni a vyhledova zprava mléko 2022 [online]. [cit. 2023-03-31]. Dostupné z:
https://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/publikace-a-dokumenty/situacni-a-vyhledove-
zpravy/zivocisne-komodity-hospodarska-zvirata/mleko/mleko-2022.html
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4 Zavér

Kategorie Mléko a mlécné vyrobky je, jak jsem predpokladala, opravdu velice zajimavou
kategorii, co se tyCe jak sledovani vyvoje spotieby, tak i dalSich ukazatelti. Zejména pak, pokud se
nam podaii oddélit jednotlivé skupiny mléénych vyrobki od Mléka konzumniho, které svym
vysokym podilem ve spotiebé vyjadiené v objemovych jednotkach piekryva vypovidaji hodnotu
udaji v ptipadé, ze sledujeme spotiebu v rdmci celé kategorie souhrnné. Zejména v prvni poloving
90. let minulého stoleti doSlo ve spotiebé mléka, ale i vSech ostatnich mléénych vyrobk,
k dramatickému poklesu. Lze to patrné pricitat celkové zméné ve spolecnosti, transformaci
z tfizené¢ho hospodafstvi k trzni ekonomice a ndhle chybéjici centralni podpote produkce i spotieby
mléka Vv riznorodych podobach ze strany statu. Spotieba jiz zminéného mléka konzumniho se ze
svého propadu spotieby nikdy nevzpamatovala, ale ustalila se na nové hodnoté je v poslednich cca
25 letech takika neménnd. Naproti tomu spotieba syrl se velice rychle z propadu ,,oklepala“ a
zhruba od roku 1995 strmé stoupa vysoce nad hodnoty z roku 1990. V ramci syra vSak ptesto doslo
jejich obliba a spotteba na rozdil od syri pfirodnich klesa. U Ostatnich mlécnych vyrobku, kde
jsou vyznamné zastoupeny zejména jogurty se spotieba vratila na hodnoty z roku 1990 v roce 2006,
kde zhruba 10 let oscilovala a od roku 2014 pak spotieba kazdoro¢né roste zhruba o 3 %. Tvaroh
bojoval s vyraznym propadem spotieby az do roku 2017, ale v poslednich 4 sledovanych letech i
jeho obliba nadale mirn€ stoupa a kopiruje celkovy trend zvySujici se poptavky po mléku a
mlécnych vyrobcich jako takovych. Jedinym zcela ,,zavrZzenym* produktem z mléka jsou mlécné
konzervy, jejich spotieba klesla oproti roku 1990 o 70 az 80 %.

Z nésledného zkoumani cenové a piijmové elasticity poptavky po mlécnych vyrobcich ve
vybranych letech vyplyva, ze i pfes obecny charakter vétSiny mléénych vyrobkl jako cenové i
pfijmové neelastickych tzv. zakladnich potravin, jsou zejména u Syrt nebo Ostatnich mléénych
vyrobkll v téchto kategoriich vyrobky s vysokou pfidanou hodnotou, jako jsou napiiklad déle
zrajici syry, syry s uslechtilou plisni, nebo mlécné deserty a napoje, u nich by stalo za to jesté vice
se zabyvat vztahem ceny a piijmi, které u téchto drazSich potravin mohou mit vyrazng;si vliv na
jejich spotfebu, nez je tomu u jinych mléénych vyrobkll. Z analyzy piijmové elasticity ve

vybranych letech pak vyplyva, ze zejména s ristem piijmil u nize ptijmovych skupin domacnosti
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roste spotfeba mléénych vyrobka vyssSim tempem, nez je tomu u domacnosti s vy$simi piijmy.
Zustava tedy otazkou k dalSimu zkoumani, které konkrétni vyrobky do své spotieby lidé s nizkymi
ptijmy s rastem dichodu zatazuji, respektive které vyrobky si v tak masivni mife nemohou ti
nejchudsi znas dovolit. Z mého terénniho vybérového Setfeni pak vyplyva, Ze na spotiebu,
respektive na nakupni chovani spotiebitelti, ma jen zanedbatelny vliv, ve kterém mésté nebo ve
kterém fetézci budou mlécné vyrobky nakupovat, nebot jednotlivy vyznamni retailovi obchodnici
na ¢eském trhu maji vzdy stejné ceny ve vsech svych pobockach a téz zékladni cena prodavanych
mlécnych vyrobkt se lisi jen malo nebo viibec. Nejvyznamnéjsi dopad na penézenky spotiebitelti
pak ma skute¢nost, zdali nakupuji dany vyrobek ve slevé nebo v akei, kde se cena mize od zakladni
nabizené ceny liSit az o desitky procent. Z porovnani vyvoje cen u nékterych konkrétnich vyrobkt
je potom patrny znac¢ny vliv udalosti poslednich mésici, a to zejména pak ozbrojeného konfliktu
na Ukrajiné a souvisejicich ekonomickych dopadt, nebot’ u sledované skupiny vyrobkii narostly
ceny za ,,covidovych let“ 2020 a 2021 meziro¢né o primérnych cca 5,5 % zatimco v roce 2022
tomu mezirocné bylo dokonce 0 20,67 %. Toto je jesté vyssi nartust nez 16,70 %, o které rostl Index
spotiebitelskych cen pro Potraviny a nealkoholické napoje, jak vyplyvajici z dat publikovanych
Ceskym statistickym tufadem.

Rust spotfeby tvarohu, ptirodnich a kvalitnich tvrdych syrt z pohledu zdravé vyzivy a DDD
je pozitivni. Jsou zdrojem kvalitnich bilkovin S nizkym obsahem purinovych bazi a vysokou
vyzivovou hodnotou. Dale jsou nositelem dilezitych vitamind B, D a vapniku a td. Z tohoto
hlediska pomahaji i predchazet civilizaénim nemocem jako je obezita, infarkt myokardu, diabetes
mellitus, aterosklerdza, chronicky tinavovy syndrom a dalsi. Vyssi procento zdravych potravin by
mohlo sniZit nase 64. misto v celosvétovém Zebiicku obezity, kdy je uvadéno, ze Ceska republika

ma 26 % obézni populace.
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Prilohy

Ptiloha 1 Zdrojovéa data spotfeby Mléko, Mlécné vyrobky, Syry a Ost. ml. vyrobky

'\OAEEK?Nmfggﬁév\ﬁggﬁfYRY’ 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 je’\gggt?a
Vh'\é'éi'giéan?éii”?bg%béga) 256,2 | 242,7 | 2144 | 190,1 | 1919 | 187,8 | 1992 | 1952 | 197,1 | 2073 | kg
kravské miéko 256,0 | 242,5 | 2142 | 189,9 | 191,7 | 1876 | 199,0 | 1950 | 197,0 | 207.2 | kg
Miéko konzumni celkem 944 | 90 | 768 | 752 | 798 | 667 | 605 | 596 | 599 | 603 | kg
kravské miéko 942 | 898 | 766 | 75 | 796 | 665 | 60,3 | 594 | 508 | 602 | kg
Siry celkem 77 | 74 | 68 | 61 | 66 | 65 | 84 | 86 | 88 | 93 | kg
tavens siry 23 | 24 | 2 |19 | 2 | 18 | 23 | 24 | 25 | 25 | kg
ofirodni syry 52 | 48 | 46 | 4 | 44 | 45 | 59 | 6 | 61 | 66 | kg
Miééné konzervy 76 | 7 |58 | 42 | 29 |38 |37 |32 25| 22| kg
Tvaroh 46 | 26 | 26 | 24 | 28 | 28 | 29 | 29 | 32 | 37 | kg
Ostatni miégné vjrobky 318 | 293 | 264 | 218 | 243 | 206 | 215 | 22 | 216 | 248 | kg

ggEAK\%?AGEggEEV\\;?SS&SYRY, 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 jehgggt:l:a
Vh'\é'éi'g:éar;?'éi‘;”?b‘g“r’nbéga) 2141 | 2151 | 2206 | 2234 | 230,0 | 238,3 | 2304 | 244,6 | 2427 | 2497 | kg
kravské mléko 2140|2150 | 2205 | 2233 | 2209 | 238,2 | 2303 | 2445 | 2426 [ 2496 | kg
1 (e e e 596 | 607 | 620 | 585 | 61,6 | 554 | 536 | 521 | 57,0 | 598 | kg
kravské miéko 595 | 606 | 619 | 584 | 61,5 | 553 | 535 | 520 | 569 | 597 | kg
Sjry celkem 105 | 102 | 106 | 113 | 120 | 125 | 134 | 137 [ 129 [ 133 | kg
tavené syry 20 | 29 | 26 | 26 | 26 | 24 | 26 | 26 | 24 | 24 | kg
ofirodni syry 74 [ 72| 79 | 87 | 94 [ 101 ] 108 | 111 | 105 | 109 | kg
MIécné konzervy 23 |23 | 22 [ 19 | 22 | 25 | 19 | 19 [ 18 | 20 | kg
Tvaroh 34 | 36 | 36 | 34 | 36 | 32 | 33 | 34 | 34 | 34 | kg
Ostatni mlécné vyrobky 250 | 262 | 286 | 294 | 298 | 300 | 317 | 323 | 322 | 327 | kg

ggi%,msgg&gxggﬁ\’ﬁYRY’ 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 jehgsgt:k'a
Vh?éiﬁ?éaﬂéi‘;”?bgfnbékg’la) 2440 | 2277 | 234,3 | 234,1 | 236,5 | 242,3 | 247,5 | 2465 | 2458 | 2490 2625 | kg
kravské miéko 2439 | 2276 | 234,2 2340 | 2364 | 2422 | 2474 | 2464 | 2457 | 2489 | 2624 | kg
MIéko konzumni celkem 57,7 | 57,7 | 59,0 | 62,3 | 60,1 | 60,5 | 60,4 | 61,3 | 59,7 | 58,8 | 59,3 kg
kravské miéko 576 | 57,6 | 589 | 62,2 | 60,0 | 604 | 60,3 | 612 | 596 | 57,1 | 576 | kg
Syry celkem 132 | 130 | 134 | 127 | 128 | 131 | 133 | 132 | 134 | 138 | 143 | kg
tavené sjry 21 | 21 |22 2221 [ 20 | 20 | 19 | 18 [ 18 | 19 | kg
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pfirodni syry 10 | 109 | 112 105 | 107 | 111 | 113 | 113 | 116 | 120 | 124 | kg
; . . , Méfici
MLEKO, MLECNE VYROBKY, SYRY, 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | jednotka
VEJCE Unit
MIé&né konzervy 1,8 14 14 1,6 21 1,8 2,0 1,7 1,5 14 21 kg
Tvaroh 34 34 34 3,6 38 38 4.4 4,7 45 4.7 4.8 kg
Ostatni mlééné vyrobky 325 | 325 [ 332|315 31,3 | 328 | 338 | 344 | 349 | 352 | 36,3 kg
zdroj: CSU, zpracovini
Ptiloha 2 Zdrojova data pro vypocet cenové elasticity
Spotfeba v I’/kg na osobu a rok 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Miéko Cerstvé, trvanlivé 54,82 54,42 55,86 57,39 55,07 56,33 58,53
Syry 8,15 8,42 8,83 8,78 9,03 8,80 9,45
Ostatni mlé¢né vyrobky 32,80 33,40 33,20 35,00 35,70 35,61 36,06
Cena za jednotku 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Miéko Cerstvé, trvanlivé 11,66 12,11 11,76 11,10 12,62 13,44 10,66
Syry 129,33 133,14 133,98 133,94 136,66 153,75 140,00
Ostatni mlé¢né vyrobky 38,17 37,51 39,22 37,29 38,96 42,63 42,29
Spotfeba v I’/kg na osobu a rok 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Miéko Cerstvé, trvanlivé 57,13 55,64 54,69 54,79 54,68 55,13 54,69
Syry 9,45 9,16 10,23 9,58 9,50 9,80 10,23
Ostatni mlé¢né vyrobky 35,86 35,90 36,57 35,06 35,10 36,60 38,20
Cena za jednotku 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Miéko Cerstvé, trvanlivé 11,80 12,60 11,76 14,18 14,87 12,46 11,76
Syry 142,43 145,96 151,22 156,26 164,53 155,51 151,22
Ostatni mlé¢né vyrobky 42,86 43,23 45,58 45,92 47,75 46,07 43,64

Zdroj: CSU, viastni vwpocty a zpracovani

79




Ptiloha 3 Zdrojova data pro vypocet ptijmové elasticity

Domacnosti Domécnosti podle &istého  penézniho pfijmu na osobu
Skupiny spotfebnich celkem Households by net  money income per person
Rok vydajl - priméry na -
0 osobu v K& za rok H NejnizSich Druhych Tretich Ctvrtych Patych
d ouseholds, . )
struktura v % otal Lowest Second Third Fourth Fifth
20 % 20 % 20 % 20 % 20 %
2016 Mléko, syry, vejce 4354 3549 4129 4416 4713 5447
2017 Miéko, syry, vejce 4654 3636 4228 4721 4996 6106
2018 Mléko, syry, vejce 4874 3849 4387 4928 5203 6 286
2019 Mléko, syry, vejce 4 952 3832 4697 5126 5383 6448
2020 Mieko, syry, vejce 5267 4 281 4998 5158 5888 6647
Domacnosti Domécnosti podle &isttho  penézniho pfijmu na osobu
Slozeni domacnosti, dle | celkem Households by net | money income per person
Rok horni hranice &istych -
o penéznich p‘fi]mﬁ Vv KC na H Nejnliélch Druh;'/ch Tretich Ctvrt;'/ch Patych
ouseholds, . )
osobu total Lowest Second Third Fourth Fifth
20 % 20 % 20 % 20 % 20 %
Horni hranice Cistych X 122497 141 620 168 813 219793 X
2016 | penézZnich pfijma (K&)
Horni hranice Cistych X 120 000 142 500 170 424 225000 X
2017 | penéznich pfijml (K&)
Horni hranice Cistych X 126 000 147 024 180 000 230 000 X
2018 | penéznich pfijmi (K&)
Horni hranice Cistych X 134 406 160 488 195 912 260 874 X
2019 | penéznich pfijml (K&)
Horni hranice Cistych X 140 944 171 544 204 696 260 748 X
2020 | penéznich pfijml (K&)

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovdni

80




Méfici jednotka: %

bazicky index (pramér 2015=100)

Ptiloha 4 Indexy spotiebitelskych cen podle klasifikace ECOICOP - bazicky index

. Potraviny a Potraviny a

Oddi Uhrn nealkoholické nealkoholicke

ECOICOP R napoje fetézovy
napoje index

2018 105,3 105,6

2019 108,3 108,5 2,75%

2020 111,8 113,5 4,61%

2021 116,1 114,4 0,79%

2022 133,6 133,5 16,70%

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani
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Vybér z porizenych fotografii:
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