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Anotace

Diplomova prace se ve své teoretické cCasti zabyva historii a postupnym
rozvojem bulvarnich médii v Ceské republice a ve svété. Rozebira bulvarizaci,
infotainment, dalezitost fotografie v bulvarnim tisku a pojem paparazzi. Praktickd cast
na zakladé dotazniku odpovida na otazku: Pro¢ jsou bulvarni média v Ceské republice
populdrni a v jaké mife ovliviiuje vetejnost pronikani bulvarnich prvkl do serioznich

médii.
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Annotation

The Diploma Theses deals — within its teoretici part — with the history and the
gradual development of the tabloid media in the Czech Republic and the Word. It
analyses the tablid, infotainment, the importace of photos in the tabloid press and the
paparazzi koncept. The practical part of the thesis focuses on the following questions:
Why is the tabloid so popular in Czech Republic and how much the tabloid influences

the servus media in public opinion.
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Uvod
Medidlni trh je v soucasné dobé¢ piesyceny mnozstvim periodik na novinovych stancich,
jejich elektronickymi podobami na internetu a porady v televizi. Moderni doba piinasi
kazdy den nepieberné mnozstvi udalosti a na lidech, ktefi pracuji v medialnim svété je,
aby s témito udalostmi publikum seznamili. Kazdé médium to vSak déla po svém. Diky
tomu dochazi ke znacné diferenciaci médii. OvSem ktera média jsou ve findle
oblibenéjsi? Ta, kterd se zaméfuji na seridzni zpravodajstvi, nebo ta, kterd piinasi
informace ze zivota znamych osobnosti? Je pak jen na nich, v jaké mife jsou seridzni a
své informace a zdroje si ovéfuji. Nebo naopak balancuji na hranici zdkona a

novinaiské etiky. Konkrétné se jednd o média seridzni a bulvarni.

Castym prvkem soucasné doby je i propojovani téchto dvou svéti dohromady. Média se
snazi byt nejzadanéjsi na trhu za kazdou cenu. V nékterych ptipadech se seriozni média
uchyluji k tomu, Zze do svych zprav zarazuji prvky bulvaru. Pomaha toto k ziskéani
vétsSiho poctu publika, nebo to naopak odradi? I touto otazkou se tato diplomovéa prace
zaobira. Nasledny vysledek prolinani bulvarnich prvkl do seriéznich médii byva velmi

kiehky a je jen otazkou Casu, kdy se pod vlivem vSech bulvarnich prvki roztfisti.

Cilem této diplomové prace je poukazat na problematiku vétsi obliby bulvarnich médii
nad médii seridznimi. Prace je zaméfena na problematiku vztahu bulvarnich a
seridznich médii. Je rozdélena do tii Casti, které na sebe navazuji. Prvni casti je
teoretickd cast. V ni prace podrobné seznamuje se zrodem bulvarniho média, jeho
pocatky a dal§im néslednym rozvojem. Historie je rozdélena do dvou casti, historie ve
svété a historie na izemi Ceské republiky. V teoretické &asti prace také seznami se

zakladnimi pojmy, které budou dal pouZivany a jsou kli¢ové.

Dalsi c¢asti je Cast analytickd. V t€ jsou uvedeny konkrétni podoby tisténych a
internetovych periodik a televiznich bulvarnich potfadi. U jednotlivych ptikladi je
provedena podrobna charakteristika jejich obsahu. Stejné jsou zpracovany piiklady
seridznich médii. Zde se ovSem prace omezuje pouze na jejich tiSténou a internetovou

podobu.



Posledni cast je c&ast praktickd. Ta, prostfednictvim dotazniku, zkoumd oblibu
bulvarnich médii v Ceské republice, ale také miru bulvarnich prvki v seriéznich

médiich a jejich vliv na vefejnost.



TEORETICKA CAST

1 Zrod bulvaru v zahranici a jeho soucasna podoba

Periodika, ktera se v prvni poloviné 19. stoleti zaméfovala pfedevsim na stale pocCetnéjsi
Ctenafské skupiny gramotnych, avSak malo vzd€lanych Ctenafii, se oznacuji jako
masovy tisk. Rozumi se tim noviny, které se Sifily zejména poulicnim prodejem, tedy
kameloty nebo prodejem v kioscich. Slovo bulvar ma pivod ve francouzském slové
boulevard, jez oznacuje Sirokou ulici, promenddu. Dnes se pod timto pojmem rozumi
kategorie tisku, ktera vzesla z francouzské tradice, kdy tisk od poloviny tficatych let 19.
stoleti prodavali na bulvéarech pouli¢ni prodejci, ktefi vyktikovali senzaéni titulky pro
lepsi prodejnost vytiskd. S technologickym rozvojem piichdzi i nova podoba, ktera jesté
vice oslovi urcenou cilovou skupinu. Bulvar byl uren pro ,,obyc¢ejné lidi*, to znamena
pro cilovou skupinu spiSe s niz§im vzdélanim, byl psan srozumiteln¢ bez slozitych

vyrazil, byl levny, pozivaly se velké fotografie, napadné titulky, nebo barevny papir.

Ve stejnou dobu jako ve Francii se timto zplisobem zacina prodavat i tisk v USA.
Nejvétsi rozmach zaziva bulvar ve druhé tretin€ 19. stoleti pravé v USA a ve Velké
Britanii.? Dnes se pod pojmem bulvar rozumi neseridzni typ periodik, ktera se podbizi
hranici, Casto i za hranicemi etiky, ziskané neetickymi, Casto i nelegalnimi zputsoby,
mezi které patii pouzivani skryté kamery, dalkovych objektivii, tajnych odposlecht
telefonatli a rozhovorl vefejné znamych osobnosti. Klade diraz na emoce, senzace,
velké a trefné titulky, kratké ¢lanky a velké fotografie, jednodussi slovnik a hovorové

V}’Irazy.3

1 Reifovad, I. Slovnik medidlni komunikace.Praha: Portdl, 2004. ISBN 80-7178-926-7

2 Reifovd, I. Slovnik medidlni komunikace.Praha: Portdl, 2004. ISBN 80-7178-926-7
%0svaldovd, B., Halada J. a kol.: Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999.
ISBN 80-85983-76-1



Kromé senzaci jsou pro bulvarni tisk typické skanddly. Rozumi se tim ,,jednani, udalost
¢i okolnosti spjaté s vaznym poruSenim, prehlizenim ¢i znevazenim hodnot, norem ¢i
mravnich principt pievazujicich v dané dob¢ a dané spoleénosti“.4 Stejné jako uspeéch
senzace vedl ke vzniku falesné senzace, ptisp¢€l ke vzniku a prosazeni skandalizace, tedy
,»Vykladu néciho jednani, at’ skute¢ného, nebo domnélého, jako jednani skandalniho.*®
V soucasnosti se pro bulvar v anglicky mluvicich zemich pouzivaji pojmy penny press,
yellow press, popular press a sensational press. V Némecku Boulevard- Zeitung nebo

Sensations- Presse, ve Francii pak presse a scandale.

1.1 USA

Britskym Penny magazinem se ve Spojenych statech inspiroval majitel tiskarny
Benjamin Day. V roce 1833 zacal vydavat The Sun pokladany za vibec prvni bulvarni
titul v historii. Za jeden cent Ctendii hltali casto smySlené nasilné historky a piib¢hy
¢ervené knihovny. Velmi znama je reportaz popisujici "objev" zivych tvord na Mésici,
ktefi se méli podobat opicim. Naklad stoupl na tehdy rekordnich 30 tisic vytiskli. Na
konci 19. stoleti vydaval v New Yorku Joseph Pulitzer s obrovskym uspéchem
komiksové noviny nazvané Zluty kluk. Soudasti magazinu byly také médni a sportovni

ptilohy. Od té¢ doby se ve Spojenych statech bulvaru ftika "Zluty tisk".°

Jako zacatek masového tisku ve Spojenych statech se mlZe povazovat tisk nazyvan
penny press. Pojmenovani ziskal podle novin Cent, prvniho pokusu o masovy tisk,
jehoZz cena byla pravé jen jeden cent nebo také penny. USA, piedevSim diky
demokratickému systému a velkému poctu obyvatel, bylo vhodnym prostiedim pro

vznik tohoto druhu tisku. Lidé se zajimali o vetejné déni, ale noviny byly pro né¢ moc

4 Osvaldova, B., Halada J. a kol.: Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999.
ISBN 80-85983-76-1

5 Osvaldovad, B., Halada J. a kol.: Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri, 1999.
ISBN 80-85983-76-1

® Osvaldova, B., Halada J. a kol.: Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999.

ISBN 80-85983-76-1



drahé, dovolit si jej mohli pouze vyssi vrstvy. Pozdéji podnikatelé zjistili, ze masova
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vyroba a nizké cena novin vedou ke snizovani nakladii a velkym zisktim.

V roce 1833 zacal pod vedenim Benjamina Henryho Daye vychazet denik New York
Sun, ktery je povazovan za prvni Uspésné Sestakové noviny. New York Sun se
orientoval na nenarocné ¢tenare, vychédzel na Ctyfech stranach, tistén byl malym typem
pisma a obsahoval pfedev§im stru¢né zpravy a inzerci, ale také vymyslené zpravy nebo
rizné zajimavosti a pikantnosti z oblasti zloCinu, sexu apod. Nové byly zarazeny
soudnicky, tedy Zpravy ze soudnich pripada.
Benjamin Day si také velmi rad vymyslel falesné senzace. Nejznaméjsi z nich byla
uvefejnéna roku 1835. Jednalo se o dajna astronomickd pozorovani Johna Herschela v
Kapském Mésté. Nasledovaly Ctyfi senzacni €lanky, které popisovaly Zivot na Mésici.
Posledni zprava prinesla informace o ukoncéeni pozorovani vinou poruchy teleskopu.
Touto zpravou oklamal jak ctenafe, tak ostatni noviny, které dokonce ¢asti ¢lankt
prevzaly. New York Sun mél za nckolik mésici od prvniho vydani naklad 5.000
vytiskil, coz je vice nez tfikrat tolik od primérného nakladu jednoho listu v USA. Ke
zdvojnéasobeni poctu vytiska jesté prispéli také kameloti, kteti jej prodavali pfimo na
ulici. Obcané tak méli konec¢né moznost koupit si noviny za nizkou cenu a na

dostupnych mistech.®

Roku 1835 zalozil James Gordon Benett denik The New York Herald.® Dalsi denik
urceny lidovym ctenaiim, ktery se orientoval pfedevsim na skupiny lidi, jez se snazili o
spolecensky a hospodaisky vzestup. Lidé si v ném mohli piecist reportaze o skute€ném
zlo€inu s otevienymi vypovéd'mi, ¢lanky o sportu, divadle a rtiznych spolec¢enskych

udalostech. V roce 1838 zfidil vlastni dopisovatele v Evropé, zvysil cenu na dva centy,

" Képplova,B., Koppl, L., Déjiny svétové zurnalistiky I. Cely svét je v novindch. Praha: Novindr,
1989. ISBN 80-7077-216-6
® Képplova,B., Koppl, L., Déjiny svétové Zurnalistiky I. Cely svét je v novindch. Praha: Novindr,
1989. ISBN 80-7077-216-6
% Kopplova,B., Koppl, L., Déjiny svétové Zurnalistiky 1. Cely svét je v novindch. Praha: Novindr,
1989. ISBN 80-7077-216-6



¢imz oslovil 1 skupinu ¢tenaiti, kteti upfednostiiovali seriozni deniky, a do roku 1860 se
stal nejvétsim americkym listem. Jeho naklad v tu dobu dosahoval 77.000 vytiskt. Ani
The New York Herald se vSak nevyhybal mystifikacim. Jednou z nich byla napft. zprava
o udajném boji lidi se Selmami, které utekly z newyorské zoologické zahrady.
New York Tribune byl denik s masovymi naklady urceny lidovym ¢tendiim, ale bez
bulvarniho obsahu. Byl vydany v roce 1840 Horacem Greeleyem. Duraz kladl
predevsim na spolecenskou a politickou problematiku podanou v kvalitnich a rychlych
zpravach kultivované interpretovanych. Dokazal, Ze noviny se daji v masovém nakladu

prodavat i bez senzaéné ladéného obsahu, coz byla v té dobs vyjimka.'

Druhd polovina 19. stoleti se vyznafovala velkym rozmachem technickych vynalezi,
coz umocnovalo snahu podnikatel nejen v oblasti Zurnalistiky o zisk a politicky
nezévislou prezentaci. Era stranického tisku skonéila v posledni tfeting 19. stol. a
prichdzi doba tisku nezavislého, tzv. nova zurnalistika. Hlavnim pfedstavitelem byl
Joseph Pulitzer, ktery v roce 1883 koupil denik New York World. Noviny spojovaly
senzacni zpravodajstvi se serioznim editorstvim. S titulky, které oslovovaly vefejnost a
v nejzativejsich barvach byly predkladany zpravy o politice, Pulitzer kladl dtiraz hlavné
na nazorovou stranu, jeZ meéla velmi vysokou Uroven, na novinarské kampang, rozsah
novin a novinov¢ ilustrace. Polovinu obsahu New York World tvorila inzerce, denik se
tidil dobovou charakteristikou, Ze tispéch novin musi byt zaloZen na senzacechtivosti,

zarovei viak i na pravdé a piesnosti.'"

Dalsi etapou bulvarni zurnalistiky byla tzv. Zzurnalistika zluta. Pojem vznikl v roce
1896, kdy New York Sunday World pod vedenim Pulitzera zacal vydavat kresleny
serial The Yellow Kid, ktery byl tistén na Zluty papir. O rok pozdéji piesel autor serialu
do New York Journal, ktery patiil W. R. Hearstovi. Pulitzer se ale komiksu vzdat

nechtél, a tak najal jiného kreslife a The Yellow Kid pak vychazel ve dvou denicich, a

10 Képplova,B., Koppl, L., Déjiny svetové Zurnalistiky . Cely svét je v novindch. Praha:
Novinar, 1989. ISBN 80-7077-216-6

11 SEFCAK, L., VOJTEK, J., Dejiny svetového novindrstva - Dejiny amerického
novinarstva. Bratislava: UK, 1997. ISBN 80-223-1108-1



to dokonce ve stejny den. Pravé William Randolph Hearst je povazovéan za zakladatele
zluté zurnalistiky. V roce 1895 koupil New York Morning Journal, najal velmi zdatné
novinaie, zavedl zpravy o zlo¢inech, skandalech a nestéstich a denik m¢l zakratko
néklad jeden milion vytiskd. Zlutd Zurnalistika se vyznadovala velkymi, zavadgjicimi
titulky, mnozstvim mnohdy zbytecnych ilustraci, smySlenymi zpravami,
sympatizovanim s podsvétim nebo ned&lnimi vydanimi s barevnymi komiksy. Zluta
zurnalistika predstavuje upadkovy typ novinaistvi, protoze piekraCuje etické hranice,

klade diiraz na emoce, podbizi se ¢tenadiim obsahem i formou.™

V soucasnosti patfi mezi nejpopularnéj$i bulvarni magaziny titul InTouch Weekly.
Magazin ma jak tisténou, tak i on-line verzi. V obou verzich najdeme velké mnozstvi
¢lankdl o riznych celebritaich z celého svéta, jejich pekné, ale i nep&kné fotografie
zachycené senzacechtivymi fotografy. Tisténa verze tohoto titulu se zaméfuje na zivot
celebrit, kdezto na internetovych strankdch InTouch Weekly je mozné najit naptiklad i

kosmetické tipy.

Dalsim popularnim bulvarnim magazinem je Life&Style Weekly, ktery je velmi
podobny jiz vySe zminénému InTouch. Stejné jako predesly titul se zamétuje na Zivot

celebrit, kosmetické a mddni tipy. Také vychazi pravidelné, kazdy tyden.

NejpopularnéjS$im a také nejctenéjsim bulvarnim magazinem ve Spojenych statech je
ovSem tydenik People. Ten se zamé&fuje samoziejme na celebrity, ale také na Zivotni
piibéhy obycejnych lidi. V minulosti vychazel také Teen People, zaméfeny na mladé

Ctenafe, ovSem v roce 2007 byl spojen s People a od té doby samostatné nevychazi.

12 Kopplova,B., Koppl, L., Déjiny svétové Zurnalistiky 1. Cely svét je v novindch. Praha:
Novinar, 1989. ISBN 80-7077-216-6
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1.2 Francie

Na The Sun navazaly francouzské deniky. Francouzsky La Presse zase zacal pouzivat
obii senzacni titulky. Jednim z novinarii La Presse se stal Alexandr Dumas starsi, ktery
¢tenate bavil smyslenymi ptibéhy. Hospodaisky rozvoj umoznil Francii jako prvni zemi
v Evrop¢€ vznik denikii na tehdejsi dobu s masovym nékladem. Mezi né€ se v prvni fad¢
fadi v roce 1836 zalozen¢ Armandem Dutacqem Le Siécle a La Presse pod vedenim
Emila de Girardina. Cilem obou listd bylo piinaset zisk. Obzvlasté E. de Girardin
dokézal Ctenafe prildkat titulky, rozsahlym zpravodajstvim a hlavné romanem na
pokracovani. Bulvarni tisk se objevil az v roce 1863, kdy Moise Millaud- Polydor
zalozil denik Le Petitt Journal. Novinaisky text se 1zivym ¢i vymySlenym obsahem,
kterym byly pfitazlivé a senzacni ¢lanky. Ohlas na denik byl u obyvatel z fad lidovych
vrstev stejné velky jako v USA. Po deseti letech se denné prodalo 260 tisic vytiskd a
prodej jesté vzrostl po uvedeni kriminalniho romanu na pokra¢ovani. Stejné jako za
oceanem se deniky s bulvarnim zaméfenim zacaly rychle §ifit. Le Figaro zménil v roce
1866 Hippolyte de Villemessant na levny denik, ktery pfinasi bulvarni informace a
zajimavosti ze Zivota spole¢nosti. Déle se do skupiny novin s bulvarnim zamétenim fadi

napt. L'Evénement, Le Journal nebo Le Petit Parisien.™

V soucasnosti mezi bulvarni tituly patii naptiklad VSD nebo Voici. Oba se zamé&fuji na
celebrity, modu a Zivotni styl. Vychazi pravideln¢ kazdy tyden a oba maji své

internetoveé 1 tiSténé verze.

1.3 Velka Britanie

V roce 1832 zacal v Londyné vychédzet Penny magazin. Pravé za cenu jedné penny se
prodaval platek plny senzacné ladénych zprav. Roku 1896 zalozil lord Northcliff,

vlastnim jménem Alfred Harmsworth, list Daily Mail.'* Ten nabizel dobrodruzné i

13 KOPPLOVA, B.,; KOPPL, L., Dejiny svetove turnalistiky 1. Cely svét je v novindach. Praha:
Novinar, 1989. ISBN 80-7077-216-6

14 KOPPLOVA, B.,; KOPPL, L., Déjiny svétové turnalistiky 1. Cely svét je v novinach. Praha:
Novinar, 1989. ISBN 80-7077-216-6
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dojemné piibéhy, zvetejiioval dopisy Ctendil, soustiedil se na zpravy o zloCinech s
rozhovory jak s policisty, tak zlo€inci. Lord Northcliff se také nechal inspirovat
zkusenostmi z tydeniku Answers to Correspondents on Every Subject under the Sun,
kde predtim puasobil. V listu odpovidal na otazky typu: Umi ryby mluvit? Maze pes
spachat sebevrazdu? Co ji kralovna? apod. Ohlas na Daily Mail byl opét obrovsky, a tak
se mnoho vydavatell snazilo Northcliffa napodobit. Jeho denik dosahl nakladu 989 tisic
vytiskl a stal se tak masovym denikem. Tzv. Northcliffova revoluce v sobé zahrnovala
nejen posileni funkce novin jako zdroje zabavy, ale ptfedevsim ekonomickou zménu ve
vydavani novin, kdy se reklama a inzerce stavaji hlavnim zdrojem zisku a pravé zisk je

y . o o1
to, pro¢ se noviny maji vydavat.'®

Soucasnym nejctenéjSim a zfejmé 1 nejznaméjSim bulvarnim magazinem ve Velké
Britanii je jednoznaén& OK! Tydné si tento ,,platek* precte 2,201,000 &tenafi.'® Téma
celebrit je zde na prvnim misté. OvSem jako u jinych bulvarnich magazint, i zde mohou
ctenafi najit tipy na krasu a lasku. OK! Magazin vychézi tydné, a to jak na stancich, tak
I na internetu.

Mezi dalsi bulvarni magaziny patii naptiklad LOOK! nebo Now.

1.4 Némecko

Predpoklada se, Ze z celkového poctu obyvatel Némecka, bylo pocatkem 16. stoleti na
50 tisic lidi pfipadnymi kupci knih. Mezi né€ patfili pfedev§im duchovni, soudci, ucitelé,
ufednici ¢i lékafti. Jelikoz se periodické 1 neperiodické tisky pljcovaly a predcitaly,
pocet piijemcti, které mohly oslovit, byl zdaleka S§ir§i. Tedy publikum levnych a
dostupnéjSich tiskovin muselo byt velmi pocetné. Souhrnny ndklad Newe zeitung

dosahoval Sesti miliond vytisku.

15 JIRAK, J., KOPPLOVA, B., Média a spolecnost. Praha: Portdl, 2003. ISBN 80-7178-697-7
16 http://www.mediauk.com/magazines/141714/ok
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Po druhé svétové valce zacaly vychazet némecké Bild Zeitung. Struéné zpravy o
vrazdach se stiidaly s pfibéhy celebrit, obraz zac¢al dominovat nad textem. Némecky
denik zacal vychéazet v podob¢, jakou zname dnes z Ceskych bulvarnich titul. Prvni
bulvarni noviny se na némeckém trhu objevuji az na zacatku 20. stoleti, konkrétn¢ 22.
fijna 1904 a nesou nazev B. Z. am Mittag. B. Z. je zkratka pro Berliner Zeitung. List
vydava nakladatelstvi Ullstein. Pod stejné nakladatelstvi spada téz berlinsky bulvarni
denik Tempo, vydavany v obdobi Vymarské republiky. Ten byl poprvé vydan 11. zaii
1928 a v srpnu 1933 byl jeho prodej zastaven. Tiskl se na rizovohnédy papir dokonce
tiikrat denné a nabizel zprdvy o politice, sportu, kultufe, roman na pokracovani a
zajimavosti z oblasti védy. Mezi soucasné bulvarni magaziny patii Frau im Spiegel
nebo Jolie. V obou ¢étenarky, oba magaziny jsou predev§im vénovany zenam, naleznou

jak pikantnosti ze svéta celebrit, tak i rady a tipy z oblasti mody a krasy.
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2 Zrod bulvaru u nas

Jak se bulvarni tisk rozvijel ve svété, bylo jen otdzkou Casu, kdy vyvoj zapocne i na
tizemi soucasné Ceské republiky. Pravdou je, Ze se vliv bulvaru do &eskych zemi dostal
pozdé&ji. V soucasné dob¢ se bulvar objevuje ve vSech formach masovych sdélovacich
prostiedku. V tisku, vtelevizi a s postupem doby i na internetu. Obsah bulvarnich
sdéleni je charakterizovan navozovanim paniky, skandalizaci, populismem,
personalizaci, negativismem, povrchnosti, jednoduchosti, vytvarenim celebrit a
naslednou praci s nimi, predstirani autoritativnosti a naklonnosti ke konzumentovi.

Interpretace jevil je provadéna na zaklad¢ zékulisnich informaci.

2.1 Mezivale¢né obdobi

Masovy tisk neboli bulvar, se na ¢eském tizemi poprvé objevil v mezivalecném obdobi.
Hlavnim ukolem bylo vybudovat takovy tisk, ktery by podporoval politické strany a
vedl k ziskim pro majitele. Vznikaly tak velké tiskové koncerny a dochazelo ke
komercionalizaci tisku a bojim mezi novinaiskymi podniky o Ctenafe a politickymi
stranami o pfiznivce. Diky zdokonaleni tiskaiské techniky mohly koncerny pouzivat

riizné barvy a typy pisma uzivanych v textu a vkladat fotografie do obsahu."’

Nejznaméjsim tiskovym koncernem bylo Tempo, které v roce 1926 zalozil vyznamny
Ceskoslovensky politik Jifi Stiibrny se svym bratrem FrantiSkem. Specializovali se na

vydavani denikt, které kladou diraz na senzace a skandaly a jsou uréeny pro lidové

Y KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
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vrstvy. Jednalo se predevsim o denik Expres, Poledni list, Vecerni list, Nedélni list a

Pondélni list.'8

Nejveétsim novinaiskym podnikem bylo v té dob¢ vydavatelstvi Melantrich, které v roce
1920 zacalo vydavat Prazsky ilustrovany zpravodaj, coz byl prvni cesky bulvarni
Casopis. Mezi jeho bulvarni noviny je mozné zaradit napt. denik Telegraf. Nejvetsi
bulvarni tisk viak bylo vederni vydani listu Ceského slova, které bylo primarné uréeno

k tomu, aby vyd¢lavalo co nejvice penéz.

2.2 Druha svétova valka a protektorat

Velmi problematickym obdobim, nejen pro ¢esky bulvarni tisk, ale pro vSechna média
bylo obdobi druhé svétové valky a Protektoratu. Dne 15. 3. 1939 podepsal tehdejsi
Ceskoslovensky prezident Emil Hacha v Berliné smlouvu o vytvoieni Protektoratu
Cechy a Morava. Zanik druhé republiky a vznik protektoratu s sebou nesl samoziejmé
veliké zmény, nejvétsi pochopitelné ve statni spravé. Na jedné strané Némci, ve snaze
uchovat funk¢nost statni spravy, nechali ve smyslu politické autonomie ve funkcich
ufedniky druhé republiky. OvSem na druhou stranu dostal protektorat jako nesuverénni

h e Dr s urx . . o e 1w 1
soucast RiSe 1 fiSskou spravu, ktera byla fizena z Utadu tiSského protektora v Praze. ’

Uz v Berlin€ pii podpisu smlouvy se prezident Hacha spolecné s ministrem zahranic¢i
Frantiskem Chvalkovskym zavazali, Ze ve vefejnych projevech, v tisku, rozhlase,
divadle bude zachovana plnd zdrZenlivost. Tim byl tisk ovlivnén ithned po okupaci.
V nésledujicim obdobi byl cesky tisk podfizen Tiskovému odboru Predsednictva

ministerské rady. Cenzuru médii zajiStovali Gfednici z Usttedi tiskové a dozor¢i sluzby,

' KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
19 KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordatu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
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kteti byli dosazeni pfimo do redakci a napojeni na okresni ¢i policejni tfady. OvSem

svoboda slova zanikla az v roce 1941 s nastupem Reinharda Heydricha.?’

Tisk vydavany némeckymi spole¢nostmi a korporacemi podléhal jinym pravidltim, nez
tisk vydavany &eskymi institucemi. Ceskd média musela dodrzovat a podporovat
politiku ¥i§e zprostiedkovanou Utadem fi§ského protektora. Dohled nad dodrzovanim
pravidel se zajiStoval nasledujicimi zplsoby. Praktickym provadénim cenzury tim
poveéfenymi cenzory, vydavanim Informaci pro $éfredaktory, kde bylo sepsano, co se
musi a co naopak nesmi vydavat, a nakonec prostednictvim tiskovych konferenci, které

se konaly jednou tydné a na kterych se uréovala témata, o kterych se musi psat.”*

2.3 Bulvar za komunismu

Obnova Ceskoslovenska po valce byla vedena snahou 0 oéistu spoleénosti a médii od
kolaborantl. Slo také o pfeménu spolednosti na socialng spravedlivy systém, jehoZ
ideovy zdroj tehdejsi politické elity Cerpaly ze sovétského idealu. Kli¢ovym momentem
celé planované premény se roku 1945 stal KoSicky vladni program. Ten zajiStoval
svobodu slova, uvolnil prostor pro tzv. o€istu novinaiského stavu a predev§im nové
definoval roli médii ve spolenosti. Rika, Ze tisk ma slouzit ideovému programu
politickych stran a organizaci Narodni fronty. Vydavani tisku se nema tidit ziskem, ale

’ Ve, s+ o v .22
ma slouzit zjymim spolecnosti.

20 KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordatu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
21KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [onling].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
22 KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
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Dne 18. kvétna 1945 vydalo nové zfizené Ministerstvo informaci vyhlasku, diky niz
bylo zastaveno vydavani jakéhokoli tisku s vyjimkou deniku stran Narodni fronty.
Povoleni vydéavat od ministerstva mohly ziskat masové a z4jmové organizace, které
prokazaly na vydavani vefejny zajem. Kromé nich mohli povoleni ziskat také statem
uznané politické strany, statni Ufednici nebo vefejnopravni instituce. Bylo zastaveno
vydavani tisku nepovolenych politickych stran, zanikl bulvarni tisk a tisk némecké

narodni mensiny na naSem izemi.?®

I kdyz byla obnovena vétSina zdkoni z doby pfed rokem 1938, zdsadné¢ zménéna
politicka i spolecenska realita stejné neumoziovala politickym strandm uplatnit
predvalecnou praxi fizeni médii. Stejné tak nebyl obnoven predvalecny systém kontroly

médii. To bylo zajiStovano pouze jinymi prostfedky, naptiklad rozdélovanim papiru.?*

2.4 Bulvar po revoluci

Rozvoj bulvaru jako takového se v ¢eskych zemich datuje az po sametové revoluci v
roce 1989, kdy vznika mnoho novych casopist a novinovych tituld. Prvni bulvarni
denik vychazi uz 15. ledna 1990 v nakladatelstvi Prace, prezentuje se jako ,,nezavisly
poledni list* a jmenuje se Expres. M4 Ctyfi strany a prvnim $éfredaktorem se stal Pavel
Verner. Na podzim téhoz roku se vedeni deniku neshodlo s vydavatelstvim a pod

nazvem StfedoCesky EXPRES ho za¢ind vydavat Ivana Ornova. Postupem casu

23KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [onling].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
24KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
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vytvofili novi redaktofi z Expresu bulvar, ktery je znam dnes. V roce 1996 ho koupilo

mocné vydavatelstvi Ringier, jenz vlastni denik Blesk, a Expres prestalo vydavat.?®

Prvniho fijna 1990 se na &eském trhu objevil ,,prvni &esky soukromy denik* Spigl. Jeho
vydavatelem 1 S$éfredaktorem byl Ladislav Fron€k. Svou grafickou upravou
napodoboval némecky Bild- Zeitung a obsahem i slovy $éfredaktora Slo o politicky
bulvar. Snazil se od zavedeného Expresu odliSit tim, ze Ctenafe lakal na zpravy o
tajemstvich a rtiznych pochybenich ufadujicich politikt. Spigl mél &ty¥i strany a cena
byla 50 haléit. Jeho obsah piekracoval mnohokrat nejen etické hranice, ale i hranice
dané zakonem. Casta prohrana soudni jednani, prosazovani vlastnich politickych cilti L.
Frofika a piichod daliiho bulvarniho listu Blesku negativné ovlivnily Spigl, ktery se stal

méné obliben}'/rn.26

V roce 2001 se zménilo jeho vedeni a vychazel uz jen jako tydenik. Za necely rok v
dubnu 2002 pak ptestal vychazet Gplné. Podle slov v tu dobu §éfredaktora Davida
Zapala vinou spole¢nosti Brisk Company a.s., kterd nezaplatila tiskarné. Nekteré clanky
z pfipraveného ¢&isla si ¢tenafi mohli piedist na internetovych strankach Spiglu, jeZ se

, o Cexor y . 27
nasledujici mésic po rozpusténi redakce piestaly aktualizovat.

Expres a Spigl se uz kratce po svém pusobeni na ¢eské novinaiské scénd nevyhnuly
debatam, co je a neni pfipustné v jejich obsahu. Zvlasté kauza, kdy Expres v fijnu 1990

uvetejnil ¢lanky o pozadi 17. listopadu 1989, které obsahovaly informace, Ze proti sobé

® KONCELIK, J. Rizent a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [onling].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
% KONCELIK, J. Rizent a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [onling].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
" KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
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bojujici strany jsou ve skutecnosti spojenci, vyvolala obrovské ohlasy. Podklady listu
poskytl Miroslav Dolejsi, ¢len konfederace politickych véziit Ceskoslovenska. Syndikat
novinait CR se musel zabyvat touto kauzou nejen z hlediska poruseni etiky, nybrz i
zékona. V roce 1990 vsak neexistoval pro Ceské novinaie zadny eticky kodex, nebot
»zasady etiky socialistického novinare™ pfijaté v roce 1977 ztratily ptichodem
demokracie svou platnost. Podkladem se tak musely stat provétené etické kodexy jinych
statll, zejména Deklarace principti novinafského chovani. Také Spigl byl Syndikatem
Casto projednavan, jelikoz ve svych mnoha clancich napadal osobnost a vyroky

piednich politiki.?®

8 KONCELIK, J. Rizeni a kontrola ceského tisku v protektordtu Cechy a Morava. [online].
2008 [cit. 2012-12-12]. Dostupné z
http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/292_koncelik_UP_sbornik_media_protektorat.pdf
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3 Charakteristika bulvaru

Bulvér je Siroké ulice v Pafizi, ale také oznaceni pro neseriozni tisk. Plivodné noviny
proddvané kameloty na ulici pocatkem 19. stoleti. Tento zplsob prodeje zajistil, ze
noviny zacaly byt laciné a tudiz dostupné velké skupiné lidi, tedy masové. Bulvar také
byva nékdy oznaCovan jako masovy tisk, ovSem u nés se ustalil vyraz bulvar. Jiz
Vv minulosti se vyuzivaly znaky bulvaru, které se objevuji i na dne$nich novinovych
stancich. Patfi mezi né¢ predev$im napadné titulky, velké ilustrace, fotografie a barevny
tisk. Dnes je pro nas slovo bulvar synonymem pro neseriozni, neovéieny, laciny typ

novin ¢i ¢asopist.

Bulvarni v§ak nemusi byt jen noviny ¢i ¢asopisy, ale mize to byt napiiklad i televizni
pofad, jez publikuje neovéfené informace, zamétuje se pfedevsim na senzace a podava

je zabavnou a hlavné jednoduchou formou. Bulvarni novinafi maji pfimo piedepsanou

vvvvv

vvvvvv

Z Marsu pfiSel ndhle na Zemi a chtél by z kterychkoli naSich novin poznat, jaky je
americky narod, dospél by jisté ke zvlastnim nazorim. Dovédél by se, Ze pozemstané
jsou sami vrazi, sexuélni zloginci, prodejni politikové nebo hrdinové. Zeny by se v jeho
predstavach délily na dvé kategorie: jedny vzdy placici a oblecené, druhé krasné a

usmévavé, ale svlecené.«?

3.1 Role fotografie v bulvaru, vyznam pojmu paparazzi

V kterémkoli bulvarnim casopisu, z velké casti, pfevazuji fotografie nad textem. Je

mozné se setkat s fotografiemi, kde znamé osobnosti poézuji. Fotografie tohoto druhu

29 OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace,
Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7
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byly pofizeny s nejvétsi pravdépodobnosti klasickym zpisobem, ¢ili zachycenim svétla
odrazen¢ho fotografovanym predmétem a promitnuti jeho obrazu na fotografickou
citlivou vrstvu v téle ptistroje. Po vyvolani a ustaleni ziskaime negativni obraz a jeho
dalSim zpracovanim obraz pozitivni, fotograﬁi.30 Diilezité je, ze takové fotografie, kde
znama celebrita pdzuje, jsou pofizeny vétSinou védome a se souhlasem doty¢né osoby.
Setkat se ale mizeme i s fotografiemi, které zachycuji znamou osobnost naptiklad

Vv choulostivé situaci. Takova fotografie je pofizovana paparazzi.

Pivod vyrazu paparazzo pochazi z filmu italského reziséra Federica Felliniho Sladky
zivot. V tomto filmu se jeden z fotografti jmenuje Paparazzo. Ten spole¢né s dal$imi na
motorkach a otevienych autech pronésleduje filmové hvézdy, aby dostal zajimavou
fotografii.** Pijmeni tohoto fotografa se stalo oznadenim pro viechny fotografy, kteii
dychti po senzacich a nevahaji pii tom napiiklad ¢ekat celou noc na strom¢ u domu
znamé osobnosti, aby ji vyfotili v choulostivé situaci. Prvni zminka o paparazzi pochazi
z roku 1898, kdy se dvéma fotografiim z Hamburku podafilo vyfotit pruského kanclére
Ottu von Bismarca na smrtelném lozi. Velky rozmach pfiSel s velkymi a hlavné

barevnymi obrazky v magazinech a pozd&ji hlavné televize.*?

V néckterych zemich je cinnost téchto fotografi omezena pravnimi piedpisy a
stanovenim mist, kde mohou fotografovat. V CR, Némecku a Francii potiebuji
fotografové od portrétovaného povoleni se zvetejnénim jeho portrétu. Tuto skutecnost
upravuje v CR obéansky zakonik §12:

(1)Pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové snimky a obrazové a zvukové
zaznamy tykajici se fyzické osoby nebo jejich projevii osobni povahy sméji byt

pofizeny nebo pouzity jen s jejim svolenim.

30 OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace,
Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7

3 OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace,

Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7

2 OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace,

Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7
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(2)Svoleni neni tfeba, pouziji-li se pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové
snimky nebo obrazové a zvukové zdznamy k ticeliim Ufednim na zaklad¢ zakona.

(3)Podobizny, obrazové snimky a obrazové a zvukové zaznamy se mohou bez svoleni
fyzické osoby pofidit nebo pouzit pfiméfenym zptisobem téz pro védecké a umeélecké
ucely a pro tiskové, filmové, rozhlasové a televizni zpravodajstvi. Ani takové pouziti

vSak nesmi byt v rozporu s opravnénymi zajmy fyzické osoby.

Paparazzi jsou neodd¢litelné spojeni se jmény jako naptiklad Brigitte Bardot, Marilyn
Monroe ¢i Madonna. Slavné osobnosti si na paparazzi neustale stézuji, ale na druhou

stranu se bez nich neobejdou, jelikoZ kdo neni v médiich, jako by nebyl.*®

3.2 Bulvar politicky

Politicky bulvar se vyznacuje piredevsim tim, ze politika pomalu pfestava byt soubojem
ideji a programii a pozvolna se pfesouvd do roviny konfrontaci mezi jednotlivymi
politiky, roste ochota k vymazavani rozdilu mezi ovéfenou informaci a pouhou
spekulaci napf. existence tzv. divéryhodnych pramend, jez si nepieji byt jmenovany,

politikové se pres média Casto tituluji nelichotivymi pfizvisky.

Politicky bulvar ma podobu pomlouvaénych kampani, je skryty a da se tak obtizné
identifikovat. Na prvni pohled seridzni, investigativni Zurnalistika skryva ptedpojaté,
tendenc¢ni zpravodajstvi ¢i publicistiku, jejichz cilem je zdiskreditovat urcitou osobu ¢i
objekt. Odhalit, na ¢i strané je pravda, je velice slozité a pro bézného Ctenare ¢i divaka

prakticky nemozné.*

3.3 Bulvarizace

Dnes casto pouZzivany pojem. Oznacuje se jim piijimani zpisobi obvyklych pro bulvar

serioznimi médii. Cilem je zatraktivnéni média pro publikum. VéEtsi prodejnost,

33 OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace,
Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7

% OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace,
Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7
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sledovanost,... = vétsi zisky. Bulvarizaci je proces pozvolné premény seridznich médii
na média jevici rysy bulvarni zurnalistiky. Patrna je pfitom naklonnost ke komerci,

v o . e X ax 35
prizptasobeni se vkusu masového Ctenare.

Proces bulvarizace je, podle medialnich expertl, téméf nevyhnutelny. Valna vétSina
soucasnych médii novinami pocinaje, pies Casopisy a rozhlas po televizi, je vlastnéna
soukromymi subjekty a hlavnim pozadavkem jejich fungovani se tak stdva obchodni
uspéch, tudiz maximalizace zisku. Ten spocivd v dosazeni co moznd nejvyssi miry
prodejnosti tiskovin i poslechovosti a sledovanosti u rozhlasu a televize. Hlavnim
kritériem pro préaci novinari se tak stava tvorba takovych medialnich sdé€leni, jez oslovi
a zaujmou velké mnozstvi piijemct. Jakmile se vydavatel seriézniho média z
libovolného divodu rozhodne nadale podrfidit vSe zisku, dojde k bulvarizaci, tj. k

ko 1 . .36
preméné seridozniho média v bulvarni.

3.4 Popnoviny

Tisk mezi seriéznim a bulvarnim. Nejvice se tyka stiedoevropskych zemi. Noviny, které
se povazuji za seriozni, ale graficky i tematicky se pfiblizuji bulvaru. Zpravodajstvi se
vyznacuje praci s pievzatymi, emocné ladénymi zpravami, které se netykaji dulezitych
udalosti a infotainmentem, tedy takovou zajimavosti, ktera vytlaCuje uzZiteCnost
sdirazem na zibavu, rozptyleni, a nikoli  spoleCenskou relevantnost
informace.®’” Typickym piikladem popnovin je denik Mlada fronta DNES, dilem také

Lidové noviny a denik Préavo.

% OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace,

Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7

% OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace,

Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7

37 OSVALDOVA, B. a spol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace,
Libri, Praha, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7
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ANALYTICKA CAST

4 Soucasné konkrétni podoby bulvaru u nas a jejich

charakteristika

V dobach, kdy byl bulvarni tisk v plenkéach, se s nim mohli lidé setkat pouze v tisténé
podobé€. Dnes je jiz bulvar vSude kolem nds. V praci si precteme nejnovejsi bulvarni
zpravy na internetu, po cest¢ domii projdeme kolem trafiky, kterd se pod nanosy
bulvarnich Casopist prohyba a vecer nds ¢eka posledni davka bulvaru v podobé VIP
zprav ¢i Top Star magazinu. Tato kapitola se bude zaobirat charakteristikou bulvaru

v tisku, televizi a internetu. Ke kazdé kategorii uvede konkrétni ptiklady.

4.1 Bulvar v tisku

Casopisti s bulvarni tématikou je na nasem trhu mnoho. Vyznaluji se predeviim
velkymi fotografiemi zndmych osobnosti na titulni strance. Fotografii dopliuje velky
titulek, ktery nds ma upoutat natolik, Ze se zastavime, titulek si pfecteme a nejlépe si

"‘

casopis koupime. V titulcich se také Casto objevuji slova typu: ,,Sok! Podvod! Hrliza!** a
podobné. Vedle velké fotografie byvaji mensi, které odkazuji na dal$i plnohodnotné
¢lanky v utrobach casopisu. Dal$im, ¢im se bulvar vyznacuje, je jasna pievaha fotografii
nad textem. Fotografii je v Casopise opravdu velké mnoZstvi, za to textu se nechava jen
velmi maly prostor. Vyjimku tvofi snad jen hlavni ¢lanek, kterému se povétsiné vénuji
dvé strany. V nékterych bulvarnich Casopisech se ovSem nefeSi jen Zivot znamych
osobnosti. Najit zde mizeme i rady a typy v oblasti kosmetiky a mody, recepty na
chutné pokrmy, kiiZovky ¢i sudoku, horoskopy nebo i poradnu psychologa, odborného
lékate, ¢i sexuologa. V nékterych Casopisech je mozné si piecist 1 poutavé piib&hy
obyCejnych lidi. NiZze se bude kapitola zabirat bliz8i charakteristikou bulvarnich
periodik Blesk, Rytmus Zivota, Sip, Spy, Paparazzi, ¢asopist pro mladé a lifestylovych
casopist.

4.1.1 Blesk

wewvr

ndpadu na novy bulvarni list v Cesku byl Petr Schonfeld, byvaly redaktor
Zemédélskych novin. Vydava ho Ringier CR, pobocka $vycarského vydavatelstvi
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Ringier AG. Prvni ¢islo vzbudilo mezi ¢tenafi velky zajem, jesté v témze roce dosahl
prodejnosti 400 tisic vytiskd, avSak postupné jeho popularita klesala. Bylo to predevsim
kvuali nekvalitnimu zpracovani zprav, kde se objevovaly vécné i pravopisné chyby a
prebirani informaci, které vydavali za vlastni. Ctenafi upfednostiiovali bulvarni denik
Expres, jenz se zamétoval spiSe na lehky bulvar a informace nepodaval tak tvrdou
formou jako Blesk. V dubnu 1996 spolecnost Ringier Expres koupila a Blesk mél
usnadnénou cestu pro ziskani vetsi prizné Ctenafti 1 inzerentii. Poté, co ve vydavatelstvi
doslo k personalnim zménam, se uroven deniku zlepsila a Blesk se od roku 2002 drzi na
prvnim misté¢ v prodejnosti ¢eskych denik. Soucasnym S§éfredaktorem Blesku je

Vladimir Muzik.

Blesk se prezentuje jako: ,,barevny denik nové doby nevyhybajici se zddnym tématim a
pfinasejici prehledné aktudlni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace z domova i ze svéta
doplnéné rozsahlym obrazovym materidlem. Pravidelné se vénuje servisnim tématiim
jako je cestovani, zdravi, v§e pro Zeny, auto-moto, vzdélavani a bydleni, které jsou plné

rad a doporuceni.*

Denik Blesk méa obvykle 24 stran, vychazi v regionadlnich mutacich Praha, Praha a
stiedni Cechy, jizni Cechy, severni Cechy, zapadni Cechy, vychodni Cechy, Brno a
okoli, jizni Morava a severni Morava. Dale vychazi také mési¢niky Blesk Hobby, Blesk
KftiZovky, Blesk Vase recepty a Blesk Zdravi. Jeho cena je 11 K¢,-. Blesk ma i své
internetové stranky www.blesk.cz. V ¢ervnu roku 2012 byl pramérny naklad 393 148, -

K¢ denng.®®

4.1.2 Rytmus Zivota

Rytmus Zivota je bulvarni tydenik vyddvany spolecnosti Bauermedia. Jeho prvni ¢islo
se na stankach objevilo v roce 1996. Tydenik se snazi zaujmout co nejveétsi Ctenaiské
publikum tim, Ze pfinasi netradi¢ni pohled na Zivot znamych osobnosti. Hlavni téma

muzeme velmi snadno rozpoznat jiz z pohledu na hlavni stranku tydeniku. Pokazdé je

38Periodicky tisk. [online]. 2013-2013 [2013-05-26]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2012&filterMonth=6
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zde velkd barevna fotografie né&jaké celebrity a pod ni velky chytlavy titulek. Pod
titulkem je napsané Cislo strany ¢i dvoustrany, na které najdete cely ¢lanek. Kromé
hlavniho tématu celebrit najdeme v Rytmu zivota recepty na vafeni, informace o
vyhledavanych cestovatelskych destinacich, ale 1 zajimavosti z védy a techniky.
Posledni rubrika je jakasi poradna, kde ¢tenafi mohou své problémy fesit napiiklad
s pravnikem ¢i sexuologem. Tydenni ndklad Rytmu Zivota €inil v roce 2012 celych

270 496 vytiskl. Cena jednoho cisla je 20,- K¢.
413 Sip

Vydavatelstvi Vltava-Labe-Press se 4. fijna 2005 rozhodlo uspét s novym ceskym
bulvarnim denikem a pod vedenim Zoltana Morvaie uvedlo denik Sip. Ze zaatku se
deniku dafilo, prvni mésic po vydani dosahl 300 tisic prodanych vytiskl, pak uz pocet
jeho nakladi postupné klesal.* Sip existuje dodnes, ale od 2. dubna 2009 jako tydenik
Sip Plus.*

Tydenik Sip PLUS pfinasi exkluzivni zpravy ze Zivota jak &eskych, tak svétovych
celebrit, jejich skanddly a paparazzi fotky, ale 1 rozhovory a reportaze.
Velké cast je vénovana také dramatickym piibéhtim obycejnych i neobycejnych lidi a
okamzikiim, které jim Zivot zménily. Nechybi ani praktické informace o mod¢, zdravi
nebo bydleni. Ctenafi v pravidelnych rubrikach najdou i recepty a k¥izovky, v mensi
mife také recenze filmovych novinek, pikantnosti o sportovcich a novinky ze svéta aut
&i techniky. V soutdZich na ¢tendfe ekaji vécné i penézité vyhry. Na stancich se Sip
PLUS objevuje ve ¢tvrtek, oproti jinym tydenikiim s benefitem v podobé vlozeného TV

magazinu. Celkem ma Casopis 72 stran, za které ¢tenar zaplati 15 K¢. Na titulni strance

39 HVIZDALA, K. Média: Bulvdr, 10 neni nadavka. [online]. 2007-2007 [cit. 2013-05-27].
Dostupneé z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744 p_spolecnost_
wag
40 JANDOVA, H. Denik Sip se od dubna méni na tydenik Sip PLUS. [online]. 2008-2009 [cit.
2013-05-27]. Dostupné z: http://www.vIp.cz/novinky/denik-sip-seod-dubna-meni-na-tydenik-sip-
plus.html
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je barevna fotografie celebrity a pod ni poutavy titulek. Pod titulkem je odkaz na
dvoustranu, kterd se vénuje této kauze dopodrobna. Ro¢ni piedplatné Casopisu Cini
742,- K&, tudiz Gtenat uSeti 38,- K& Tydenni naklad ¢asopisu Sip ¢inil v roce 2012
celych 82 346 vytisku.

4.1.4 Spy

Je tomu piesné deset let co vyslo prvni ¢islo tydeniku Spy. UZ tenkrat bylo jasné, Ze
Spy bude jasné bulvarni ¢asopis. Rozhovor s Lucii Bilou, fotografie do pul téla nahého
Cardy Retardy a dopodrobna rozebrany vztahy dalSich ¢eskych celebrit. To byla témata
tehdejsiho vydani. OvSem za téch deset let se toho moc nezménilo. Spy je stale Casopis,

“pro ktery neni nic tajné”. A tak se stale zaobira zivotem Ceskych i svétovych celebrit.

vvvvvv

vvvvv

naleznem paparazzi fotky, aktualni kauzy a Sokujici odhaleni. Cilovou skupinou jsou
zeny a muzi ve ve€ku 17 - 50 let se stfednimi a stfedné vyssimi piijmy. Cena jednoho
vytisku €ini 25,- K¢&.

415 Paparazzi

V roce 2007 vznikl dals§i bulvarni €asopis, Paparazzi. Jak se sam Casopis prezentuje,
jedna se o ,revue, ve které konéi soukromi ¢eskych celebrit.“ Casopis Paparazzi se
specializuje, jako vétSina bulvarnich ¢asopist, na zivot celebrit. OvSem Paparazzi se
neboji opravdu ni¢eho. Pro ziskdni Sokujicitho snimku pouzivaji nejodvaznéjSich
fotografli a kameramanii. Neboji se ani odposlechil ¢i sledovacich zafizeni. To vSe jen
pro to, aby zdokumentovali fascinujici Zivot Ceskych celebrit. Jak sami inzeruji, jdou

,,bez zabran a slitovani na samou hranu.*

Casopis vychazi kazdych ¢trnact dni a za jeden vytisk, ktery mé 52 stran, zaplati &tenafi
27,- K&. Séfredaktorem je Martin Chalupa. Pramémy naklad bulvarniho revue
Paparazzi je 54 tisic vytisku.
4.1.6 Lifestylové casopisy

Lifestylové casopisy jsou specifické tim, ze na rozdil od klasickych bulvarnich
Casopisti, se vice vénuji mode, kosmetice, dietam a zdravému Zzivotnimu stylu nez

Clankim ze Zivota celebrit. OvSem ani ty zde nesmi chybét. Je také velmi Casté, ze
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pravé vySe zminéné typy, naptiklad o mdde€, navazuji na néjakou znamou celebritu,
kterd slouzi jako inspirace. Lifestylovych cCasopisti je na nasem trhu dnes jiz mnoho.
Mezi nejznamgéjsi patii urcité Casopisy Cosmopolitan, Dolce Vita, Esquire, Bazaar,
Jackie nebo Zena a Zivot, viechny vydavané spoleénosti Bauer Media Praha.* Vsechny
zminéné tituly do fijna roku 2012 vychazely pod spoleCnosti Stratosféra, ale pravé v
fijnu koupila spolenost BauerMedia sto procent obchodnich podili.** Pod
vydavatelstvim Astrosat vychazi ¢trnactidenik Glanc, Burda Praha vydava InStyle a
JOY a Sanoma Media Praha vydava Marie Claire. Casopisy Zivotniho stylu jsou z velké
vétsiny urceny zenam, ale medialni svét nezapomind ani na muze. Vydavatelstvi Burda

Media 2000 vydava mési¢nik Maxim.
4.1.7 Casopisy pro mladé

Dalo by se fici, ze ¢asopisy pro mladé jsou taktéz lifestylové Casopisy, ovSem pro jinou
veékovou skupinu, pro nactileté. U nas vydava spole¢nost Bauer Media ¢asopisy Bravo a
Bravo Girl. Casopis Bravo je na trhu jiz dvacet jedna let. V jeho utrobach najdeme
fotografie a rozhovory zndmych osobnosti, plakaty idold, fotoromany, reportaZze,
novinky ze svéta hudby, filmu, techniky, internetu, mobilni komunikace, mody,
zivotniho stylu i pocitacovych her, rubriku Laska a sex, ve které radi ceska sexuolozka
MUDr. Hanka Fifkova. Ke kazdému c¢islu dostavaji mladi maly darek. Bravo ma jako
jediny asopis pro mladé sviij pofad v televizi, BRAVO TV vysilany stanici O¢ko. Cena
jednoho vytisku je 30,-.%

vvvvv

udalosti ze svéta celebrit, modni a kosmetické rady a typy, zajimavé reportaze, plakaty,

41BAUER MEDIA PRAHA. Bauer Media Praha. [online]. [cit. 2013-05-27]. Dostupné z:
http://www.bauermediapraha.cz/

42 AUGUST, O. Bauer media kupuje konkurencni vydavatelstvi Stratosféra a Hearst —
Stratosféra.[online] 2011-2012 [cit. 2013-05-27]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/bauer-
media-kupuje-konkurencni-vydavatelstvi-stratosfera-a-hearst-stratosfera/

43 BAUER MEDIA. Bravo. [online]. 2010-2010 [cit. 2013-05-27]. Dostupné z:

http://www.bauermedia.cz/casopisy/bravo/
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fotoroman a stejn¢ jako u Brava, i dév€ata dostanou ke kazdému c¢islu maly darek.

Jeden vytisk stoji 39,-.*

Z dilny vydavatelstvi EMPRESA MEDIA pochazi dalsi ¢asopis pro mladé, mési¢nik
Top Divky. Jak jiz nazev napovida, je zaméien na nactileté divky, které chtéji byt
krasné, chtéji se orientovat ve svété celebrit ¢i muziky. Nechybi zde ani poradna pro
vSechny druhy trdpeni mladych dévcat ¢i soutéze o zajimavé ceny. K vytisku divky
dostanou maly darek. Prvni &islo Gasopisu Top Divky vyslo jiz v roce 1994.*° Cena
jednoho vytisku ¢ini 44, 90,-.4

Vydavatelstvi EMPRESA MEDIA vydava také &asopis Popcorn. Casopis 0 muzice,
hvézdéch a zivotnim stylu. Mladi ve véku 12 — 19 let, kterym je ¢asopis urceny, v ném
najdou moédu, plakaty, filmy, pohled do Zivota celebrit, sport, zajimavosti, tajemstvi,

.e v rr o1z 47 . v 7 . 48
magii a ¢arovani, lasku a sex.”” Cena jednoho Cisla je 44, 90,-.

4.2 Bulvar na internetu

V dnesni dobé je na stancich velké mnozstvi bulvarnich titult. Nekteré tiSténé tituly
maji ovSem 1 svou podobu na internetu. Internet v soucasné dob¢ nabizi mnoho, mimo
jiné 1 bulvarni zpravodajstvi. Vyhody internetové podoby bulvaru oproti tis§téné jsou

pfedevSim okamzitd dostupnost, pribézné dopliovani obsahu v pribéhu dne nebo

44 BAUER MEDIA. Bravo Girl. [online]. 2010-2010 [cit. 2013-05-27]. Dostupné z:
http://www.bauermedia.cz/casopisy/bravo-girl/

45 MAGAZINY. Top Divky. [online]. 2009-2009 [cit. 2013-05-27]. Dostupné z:http://top-
divky.magaziny.cz/

46Periodicky tisk. [online]. 2013-2013 [2013-05-26]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2012&filterMonth=6
47 MAGAZINY. Popcorn. [online]. 2009-2009 [cit. 2013-05-27]. Dostupné z:
http://popcorn.magaziny.cz/

48Periodicky tisk. [online]. 2013-2013 [2013-05-26]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2012&filterMonth=6
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napiiklad vétsi pocet obrazového materidlu. Duvody, pro¢ lidé ctou bulvarni
zpravodajstvi na internetu, mohou byt hlavné hledani zdbavy nebo uvolnéni, zvédavost
nebo sledovani znamych osobnosti. Porovnanim nékolika ¢eskych bulvarnich serveri
muzeme zjistit, zda se obsahy podobaji a zaméiuji se na podobnd témata a jakym
zpusobem jsou ¢tenaiim prezentovany. Pro srovnani autorka zvolila servery Super.cz,

Superspy.cz, Bleskove.cz a Showbiz.cz.
4.2.1 Super.cz

Jednotlivé Clanky na serveru Super.cz nejsou rozdélené do rubrik, ale pouze sefazené
chronologicky podle jejich aktudlnosti. Prvni je nejzajimavéjsi z aktualnich ¢lankd. Ten
je uveden velkou fotografii a velkym titulkem. Pod nim jsou sefazené ¢lanky, které
vyS$ly dnes, nasleduji ¢lanky z ptedchoziho dne. Ty uz maji fotografie i titulky mensi.

Na dolni &asti stranky je zvlast umistén Clanek dne.

Internetovy server Super.cz provozuji spolecné vydavatelstvi Borgis a Seznam.cz od
roku 1996. Hlavnim tématem Super.cz je Zivot celebrit, publikuje ¢lanky pro Zeny i
muze, informace o aktudlnich seridlech, soutéZe, kuridzni videa atd. Tydné server
Super.cz ¢te kolem 1, 4 milionu lidi. V prosinci 2012 byla primérnd denni navstévnost
Super.cz 750 437 ctenait, ktefi na serveru stravili primérné hodinu 12 minut a 37
sekund. Muzi, zda se, se zajimaji o tuto stranku vice nez Zeny. Primérné je mezi Ctenafi

53% muzii a 47% zen.*®
4.2.2 Spy.cz

Prvni piiklad toho, Ze tisténé bulvarni ¢asopisy maji i svou internetovou podobu, je
praveé Spy. Stejné jako Casopis vychazi pod zastitou vydavatelstvi Bauer Media. Na jeho
strankach nalezneme rubriky showbyznys, party, sport, celebrity, video, sex a vztahy,
specialni rubriku jen pro muze, rozhovory a soutéze. Ve vSech rubrikach je velké
mnozstvi fotek znamych osobnosti. V rubrice Showbyznys ¢tenafi naleznou informace
o cCeskych, ale i1 zahrani¢nich celebritach. Rubrika Party obsahuje informace o
nadchazejicich koncertech, festivalech ¢i jinych spolecenskych akcich. V rubrice Sport

¢tenafi najdou zajimavé Clanky a fotografie ze sportovniho prostiedi. Rubrika Videa

49 SEZNAM. Super.cz. [online]. 1996-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:

http://onas.seznam.cz/cz/super-cz.html
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pfinasi kratkd videa slavnych osobnosti v rlznych situacich, ale i zajimava videa
z celého svéta. Videa jsou rozdélené do nékolika kategorii. Bulvar, sport, zabava, jen
pro zeny a jen pro muze. Rubrika Sex a vztahy obsahuje rady a typy pro intimni zivot a
vylepSeni partnerského Zivota. Rubrika vénovana muzim s ndzvem Jen pro muze,
obsahuje informace, které maji za ukol zaujmout opacné pohlavi. Muzi zde naleznou
zajimavosti o novych pocitacovych hrach, zajimavosti ze svéta sportu, cestovatelstvi ¢i
vztahl. Rozhovory se slavnymi osobnostmi naleznou ¢tenafi v rubrice Rozhovory.
Posledni rubrika Soutéze predstavuje nové i jiz skoncené soutéze, jejich vyherce a
pravidla, jak se soutézi zucastnit. Bulvarni zpravy se daji rozd¢lit na nejétenéjsi nebo

nejkomentovan&j§i.” V prosinci 2012 mél Spy.cz 100 111 realnych uZivateld.™
4.2.3 Bleskove.cz

Server Bleskove.cz je obsahovy web, ktery poskytuje spole¢nost Centrum Holdings.>?
Jedna se o bulvarni stranku, ktera poskytuje aktualni informace ze svéta celebrit,
najdeme zde i malou anketu ¢i zajimavé reportdze. Na horni ¢asti stranky je hlavni
¢lanek dne, ktery je odliSeny velkou fotografii a uvodnim titulkem. Pod nim jsou
chronologicky setazené dalsi, star§i ¢lanky. V prosinci 2012 mél server Bleskove.cz
455 444 redlnych uZivatelti a 18 735 317 zobrazeni.”®

4.2.4 Showbiz.cz

Server Showbiz.cz vydavéa spole¢nost MOTIONS.cz. Jedn4 se o on-line denik, ktery
pfinasi ¢lanky ze zivota celebrit, filmu, televize a hudby. Ty jsou rozdéleny do
nasledujicich rubrik. Celebrity, televize, filmy, hudba, databaze, fotky, scény. Jak

napovida nazev prvni rubriky, pfinasi informace ze Zivota Ceskych 1 zahrani¢nich

50 BAUER MEDIA PRAHA. Spy. [online]. [cit. 2013-05-28/. Dostupné z:http://www.spy.cz/
51 NETMONITOR. Média. [online]. 2005-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:
http://online.netmonitor.cz/

2CENTRUM HOLDINGS. Bleskove.cz. [online]. 1999-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:
http://bleskove.centrum.cz/

53 NETMONITOR. Média. [online]. 2005-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:

http://online.netmonitor.cz/
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znamych osobnosti. V rubrice Televize ctendfi naleznou informace o novych i
stavajicich potfadech v televizi. Rubrika Film obsahuje novinky ze svéta filmu,
predstavuje filmy, které jsou praveé v kinech, a zve na filmové festivaly. Najdeme zde 1
databazi zndmych osobnosti, jejich fotografie, ale také videa slavnych filmovych scén.
Clanky o novinkach v hudbé, hudebnich interpretech a hudebnich Zanrech naleznou
¢tenafi v rubrice Hudba. Mohou si zde poslechnout svou oblibenou pisenn nebo se
podivat na jeji videoklip. Databaze poskytuje informace o hercich, hereckach,
zpévacich, zpévackach, modelkdch, moderatorkach, komicich, sportovcich,
pornohereckach a rezisérech. Fotografie vySe zminénych znamych osobnosti naleznou
navstévnici v rubrice Fotky. Posledni rubrika piindsi filmové scény, ve kterych se
objevuji zndmé herecky nebo herci. Je nutno podotknout, Ze se jedna piedevSim o scény
nahé. Za mésic prosinec 2012 mél server Showbiz.cz 442 204 realnych uzivateli a

7 119 410 zobrazeni.**

4.3 Bulvarv TV

Jak je jiZz vySe zminéno, bulvar nalezneme v tiS§ténych médiich a na internetu. OvSem
zbyva jesté jedno médium, které bulvar nevynechal. Jedna se o televizi. V ni se setkdme
S bulvarem v podob¢ jednotlivych potfadii nebo dokonce i stanic. Piikladem bulvarni
stanice byla Pétka, kterd zacala vysilat v poloviné fijna lofiského roku. Po necelych
Styfech mésicich byl provoz stanice zrusen z divodu nedostatku financi.”® Tato kapitola
bude charakterizovat bulvarni potady Top star magazin, VIP zpravy, Exkluziv a

Prominenti.
4.3.1 VIP zpravy

VIP zpravy aneb nejnovéjsi a nejvic Sokujici aktuality ze Zivota slavnych osobnosti.

Tento potad vysila televizni stanice Prima a nasleduje ithned po Krimi zpravach. Tedy

54 NETMONITOR. Média. [online]. 2005-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:
http://online.netmonitor.cz/

55 J, P. Bulvarni televize Pétka ukoncila vysilani. [ online]. 2003-2013 [cit. 2013-05-28].
Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/292228-bulvarni-televize-petka-ukoncila-

vysilani.html
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oba tyto pofady doplnuji kazdodenni zpravodajsky blok. Ve studiu se setkame bud’
s Ivanou Gottovou, Jifim Pomeje ¢i Lad’kou NérgeSovou, kteti nam ptinesou 5 velkych

reportazi a nékolik malych ve dvanacti minutach celého potadu.
4.3.2 Topstar magazin

Porad, jehoz néaplni je zivot lidi ¢eského a svétového showbyznysu, uvedla TV Prima
poprvé 2. 1. 2007. Dodnes ho vysild kazdou stfedu 20 minut po 21. hodiné.
Moderatorkou dlouhou dobu byla herecka Mahulena Bocanova. V soucasnosti je ji ale
Gébina PartySova. Informace jsou roztfidéné do nékolika rubrik. Reportaze se déli do
Topstar Odhaleni, jehoz reportérkou je Eva Decastelo, Vzpominky, kde se predstavuje
celozivotni tvorba bud’ jiz zesnulé osoby, nebo osoby, ktera je jiz starSi. Dalsi rubrikou
je Exkluzivné, zde je reportérka Mirka Roubikova. Pfindsi informace, které¢ souvisi
s vyjimeénym tématem, které je pravé aktualni. Zivot celebrit je predstaven v rubrice
Zivot celebrit, kterou provazi Eva Decastelo. Agata Hanychova uzavira potad svou

rubrikou Nocni zivot. V té seznamuje vetejnost s prubéhem vecirkl celebrit.

V poradu se také objevuji News. Kratké zpravy ze zivota ¢eskych znamych osobnosti.
Vsechny reportaze jsou podkreslené hudbou, ktera ma za kol umocnit emotivni zazitek
pii jejich sledovani. U vaznych reportdZi je zvolena hudba klidna, pomala, spiSe
melancholickd. Naopak reportdze veselé podkresluje hudba rychlejsi, energeticté;si.
Zajimavé jsou udélané i upoutavky na nésledujici reportaze. V pribehu jedné reportaze
se v dolni ¢asti obrazovky objevi modry ramecek a v ném upoutdvka na nasledujici

reportaz. Je doplnéna fotografii osobnosti, které se bude nésledujici reportaz tykat.

4.3.3 Exkluziv

Porad televizni stanice Barrandov je tydenni spoleCensky magazin, ktery poskytuje
informace ze zivota znamych ceskych osobnosti. Pofadem provazi herecka Katefina
Brozova. Ta si hosty zve do studia, ale do pofadu jsou natacené i reportaze s nimi. Ty
jsou rozdélené do nékolika rubrik, naptfiklad rubrika Pro Vés, kterou provazi Klara
Dolezalova. Dal§imi rubrikami jsou Rozhovor, kdy se redaktorka Kristyna Beranova pta

znamych osobnosti na jejich zivotni pfibéhy, a Anketa. V té Jiti Hudec dotazuje zndmé
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osobnosti, ale i lidi ze Siroké vefejnosti. Potfad trva Ctyficet minut a televizni stanice

Barrandov jej vysila kazdou sobotu ve 21:55.%°

4.3.4 Prominenti

vvvvv

celebrit. Kazdy vsedni den nabizi informace ze zivota zndmych osobnosti. Do poradu
také prichazi specialni host. O vikendu je potad slozeny ze sestiihli nejlepSich reportazi
za uplynuly tyden, zpravy ze zivota zahrani¢nich zndmych osobnosti. Porad trva tiicet
minut, mezi moderatory patii Petra Cernocka, Martin Maxa nebo Monika Mare$ova.

Potad Prominenti vysila televize Barrandov kazdy den v 16:55.>’

4.4 Shrnuti

Jak je vidét z vySe uvedenych charakteristik jednotlivych podob bulvarnich médii,
objevuji se v tisténych periodikach, na internetu, ale i v televizi. Z tisténych bulvarnich
periodik je v Ceské republice nejétendjsi Blesk, nasleduje ho Rytmus Zivota, ihned za

nim se fadi Sip a na poslednim misté z vySe zminénych je casopis Paparazzi.

Jak bylo jiZ fec¢eno, bulvar se v dneSni dobé& objevuje i na internetu. Tisténa periodika
zde prezentuji své elektronické podoby. Z internetovych serverti, které jsou
charakterizovany v ptedchozich kapitolach, ma nejvétsi pocet redlnych uzivateli server
Super.cz. Nasleduje ho server bleskové.cz. V zavé€su za nim je server showbiz.cz a

posledni misto zaujima spy.cz.

Posledni vySe zminény masovy sdélovaci prostiedek byla televize. 1 do té jiz pronikly
bulvarni porady. V souCasné dobé se divaci setkavaji s pofadem VIP zpravy, které

vysila televizni stanice Prima. Dal§im pofadem je TopStar Magazin, ktery také bézi na

*® EMPRESA MEDIA. Exkluziv. [online]. 2008-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:
http://www.barrandov.tv/exkluziv

> EMPRESA MEDIA. Prominenti. [online]. 2008-2013 [cit. 2013-05-28]. Dostupné z:
http://www.barrandov.tv/video/5789-prominenti-13-2-2013
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televizni stanici Prima. Dale potfad Exkluziv a Prominenti. Oba porady vysilané
televizni stanici Barrandov. VSechny tyto pofady mohou divaci sledovat i online na

internetovych strankach ptislusnych televiznich stanic.
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5 Soucasné konkrétni podoby seriozniho tisku u nas a jejich

charakteristika

Opakem bulvarniho tisku je tisk seriézni. Zurnalisté seridznich periodik se snazi podat
informace objektivné a piesné tak, jak se udalosti odehraly. Informace v seri6znim tisku
pochézeji od ovéfenych a divéryhodnych zdroji, kterymi jsou napiiklad Ceska Tiskova
Kancelai (CTK) nebo Reuters. Diky tomu se &tenéfi seridzniho tisku mohou spolehnout,
ze vzdy dostanou relevantni a kvalitni informace. Ty zahrnuji pfedevSim aktudlni
domaéci 1 zahrani¢ni zpravodajstvi, informace z politické scény, ale ctendfe neochuzuji

ani o informace z béznych oblasti lidského Zivota.

V Ceské Republice existuje nékolik forem publikovéni seridznich informaci. K publiku
se dostavaji prostiednictvim tisténych periodik, internetovych portald, které byvaji ¢asto
spiiznéné pravé s tisténymi periodiky, televiznich potadi ¢i radiovych stanic. Ctenafi,
navstévnici internetu, divaci ¢i posluchaci si tak mohou vybrat, kterd forma pro né bude

nejlepsi.

V soucasné dobé ovSem né€kdy dochdzi k propojovani bulvarnich a seridznich
informaci. Jedna se o bulvarizaci. Tedy Ze se 1 v seriéznich médiich objevuji bulvarni
prvky. Na ving€ je stile rostouci infotainment, coZ se da vysvétlit jako propojovani

zabavy a informaci.”®

Nasledujici kapitola ndm piedstavi tiSténou podobu seridéznich periodik. Dale sezndmi s
jejich internetovou podobou. V kazdé sekci budou piedstaveny konkrétni zastupci té
dané sekce a bude provedena jejich konkrétni charakteristika. To, jestli je o seridzni
informace zdjem, ukaze pocet cCtendii u tiSténych periodik a navstévnost u

internetovych portali.

58 REIFOVA, L, akol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portdal, 2004. ISBN 80-7178-926-7
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5.1 Tisténa podoba

V soucasné dobé je trh s tiskovinami opravdu veliky. Na pultech stankt s novinami
¢eka nepfeberné mnozstvi novin, Casopist, denikil, tydenikli, mési¢nikti a dalSich
tisténych periodik. Neni jednoduché se v tom vyznat. V tomto mnozstvi se najde i

seriozni tisk. Titultt v Ceské republice existuje mnoho.

V podkapitole Tisténa podoba seridézniho tisku je uvedeno nékolik prednich a dobie
provedena charakteristika jeho obsahu. Konkrétné se jedna o periodika Mlada fronta

DNES, Hospodarské noviny, Lidové noviny, magaziny Reflex, Respekt a Tyden.

5.1.1 Milada fronta DNES

Denik, ktery byl poprvé publikovan roku 1945. V té€ dobé nesl denik nazev pouze Mlada
fronta. Od té¢ doby prosel denik vyvojem a stal se velmi modernim a popularnim. Od
roku 1990 uz vychazi pod ndzvem Mlada fronta DNES. V soucasné dobé ma celostatni
denik redakce v kazdém krajském meésté. Tak muze vychazet sesit, ktery piinasi velmi
podrobné zpravy z regionll. Krom¢ hlavniho deniku, ktery ¢tendiim piinasi predevSim
informace z oblasti hospodafstvi, politiky a ekonomiky, vydava dalsi ¢tyfi magaziny
tydné. Konkrétné se jedna o magazin ONA DNES, ktery vychazi v pondéli, magazin
DOMA DNES, ktery vychazi ve stfedu. Ve Ctvrtek vychazi magazin TV a v sobotu
magazin Vikend. Mladou frontu také né€kdy doplnuji specidlni ptilohy, které reaguji na
aktualni déni ve spole€nosti ¢i na dileZité akce, jako jsou napiiklad volby, pfijimaci
zkousky na stfedni ¢i vysoké Skoly nebo imrti vyznamnych osob. Denik Mlada fronta
DNES vychazi Sestkrat tydné v patnacti mutacich rozdélenych podle regiont. Vydavani
zajistuje vydavatelstvi MAFRA a.s.”® V &ervnu roku 2012 byl primérny tistény naklad
za den 268 337,- K&.%°

59 MAFRA. O MF Dnes. [online]. 2013 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
https://www.mfdnes.cz/content/o-mf-dnes

% periodicky tisk. [online]. 2013-2013 [2013-06-03]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2012&filterMonth=6
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5.1.2 Hospodaiské noviny

Hospodaiské noviny jsou nejvétsim cCeskym ekonomickym denikem. Vychazi
pravidelné od pondeli do patku a skladd se ze dvou seSith. Prvni seSit se zabyva
veénujici se kultufe a rubriku sport. Druhy sesSit nese nazev HN Byznys. Jak jiz nazev
napovida, tato ¢ast deniku nam pfinasi informace z oblasti ekonomického zpravodajstvi
z Ceské republiky, ale i ze svéta. Dale se vénuje finannim trhiim, personalnim
informacim a servisu pro podnikatele. Ctenaii zde mohou najit rozhovory s prednimi

¢eskymi a zahrani¢nimi byznysmeny a rozbory dalezitych ekonomickych udalosti.™

Hospodatské noviny obsahuji devét pravidelnych rubrik. Mezi né€ patii rubrika Téma.
V ni se noviny vénuji hlavni udélosti dne. Dalsi je rubrika Cesko a Svét. Zde ¢tendii
naleznou aktudlni zpravodajstvi z domova i zahrani¢i. Rubrika Néazory pfinasi
komentafte k aktualnim udalostem, které jsou doplnéné karikaturou. Jak ndzev napovida,
rubrika Kultura informuje o novinkach tykajicich se hudby, divadla, filmu ¢i literatury.
byznysu a rozhovor stim spojeny. Zpravodajstvi, analyzy, grafy a tabulky vypliuji
rubriku Finance. Autorska strana pfinasi pohled jedné osobnosti na aktualni déni, trendy
a souvislosti. Rubrika Bussines Class obsahuje hlavné informace pro byznysmeny. Zde
je nepfeberné mnoZstvi informaci vénujicich se jednomu konkrétnimu tématu, které se
kazdy den méni. V pondé€li se rubrika vénuje informacim zoblasti Kariéry a
Managementu, v tery Penize a Investice, stfeda patfi Realitim a Developmentu,
¢tvrtek je nazvan Techno a obsahuje informace ze svéta modernich technologii a findlné

patek je vénovan Automobilim.®

61ECONOMIA. Hospodarskeé noviny. [online]. 1996-2013 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
http://economia.ihned.cz/2/obsah-sekce/hospodarske-noviny/
62ECONOMIA. Hospodarske noviny. [online]. 1996-2013 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:

http://economia.ihned.cz/2/obsah-sekce/hospodarske-noviny/
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Hospodaiské noviny obsahuji i pravidelné redakéni pfilohy. Ty jsou celkem Ctyfi.
Magazin IN vychazi kazdou stfedu. Jednd se o magazin, ktery pfinasi informace pro
volny Cas. Magazin Vikend pro chytré ctenafe vychazi pravidelné v patek. Ptiloha
Hospodaiskych novin Podnikani radi malym a stfednim podnikatelim. Pro¢ ne?! Je
lifestylovy magazin pro elitni ¢tenafe. Hospodaiské noviny vydava vydavatelstvi
Economia. Jejich $éfredaktorem je Petr Sabata.®® V &ervnu 2012 byl primé&rmy denni

tistény naklad Hospodafskych novin 51 239,- K&.%

5.1.3 Lidové noviny

Lidové noviny jsou nejstarSim ¢eskym denikem. Zalozeny byly jiz v roce 1893. Dnes
jsou znamé diky svym zaméfenim na politickou scénu. Ctenati v nich mohou naleznout
kvalitni politické zpravodajstvi ¢i nazory a komentaie piednich Ceskych i svétovych

, 65
osobnosti.

Lidové noviny maji sedm pravidelnych rubrik. Jsou jimi Domov, -Svét, Kultura,
Nézory, Publicistika, Penize a byznys a Sport. VSechny tyto rubriky jsou obsazeny ve
zpravodajské casti Lidovych novin. V prvnim seSitu jsou informace o domacich a
zahrani¢nich udalostech, informace z kultury a nechybi ani komentafe. Druha ¢ast novin
neboli druhy seSit, je vénovan rubrice Penize a byznys. Zde mohou lidé najit

ekonomické informace z Ceské Republiky, ale i z celého svéta, informace z déni ve

63 ECONOMIA. Hospodarskeé noviny. [online]. 1996-2013 [cit. 2013-06-03/. Dostupné z:
http://economia.ihned.cz/2/obsah-sekce/hospodarske-noviny/

% Periodicky tisk. [online]. 2013-2013 [2013-06-03]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2012&filterMonth=6
65 MAFRA. Lidové noviny. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:

http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-zpravy.asp?y=mafra_all%5Ccs_produkty-a-

sluzby_lidove-noviny.htm
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firmach, na burzach a vSech dulezitych odvétvich tykajicich se penéz a byznysu.

Druhou &4st uzavira sportovni rubrika, prehled programii v TV a stranka Lidé.%®

Denik Lidové noviny ma osm piiloh, kazdy den vychazi jedna, v sobotu vychazi tfi.
Prvni z nich je pfiloha Sport. Vychazi kazdé pond¢€li a ¢tenaifi v ni naleznou podrobné
informace o sportovnich udélostech. Samoziejmosti jsou i sportovni vysledky riznych
zépast. V utery vychazi rubrika Akademie. Rubrika, kterd nabizi velmi dikladné
informace o ¢eském Skolstvi a vzd€lavani. Streda patii rubrice Medicina a véda. Jak jiz
nazev napovida, obsahuje Siroké informace o novinkach z oblasti védy a mediciny.
Ctvrteéni rubrika nese néazev Penize a byznys special. Dalo by se fici, Ze je to rozsifeni
pravidelné rubriky Penize a byznys. Oproti rubrice zde C¢tenafi navic naleznou
rozhovory a analyzy jednotlivych témat. V patek vychéazi ptiloha Servisni LN. Ta
¢tenaiim nabizi praktické rady a tipy, které jsou vzdy zaméfeny na jedno urcité téma.
Jak jiz bylo vySe zminéno, v sobotu vychazi ptilohy tfi. Jednou z nich je Pravo a justice,
ktera monitoruje problematiku prava a justice v Ceské Republice. Rubrika je svym
zaméfenim vénovana spisSe odbornikiim a lidem znalych prava, ovSem nepohrdne ji ani
laickd vefejnost se zajmem o toto téma. Druhou sobotni piilohou je Orientace. Tato
pfiloha pfinasi nejnovéjsi informace ze svéta umeni a kultury. Zajimavé na této rubrice
je fakt, ze kazdy rok vyhrava v soutézi European Newspaper Design. Ptiloha ma
dvandct stran. Aby nebylo na vikend ¢teni malo, vychézi jesté pfiloha Relax. Zde jsou
zpracovana vSechna odpocinkova témata. Tedy automobily, astronomie, mdda ¢i

vztahy. Piiloha dopliiuje trojici vychéazejici v sobotu.®’

Jako dopln&k vychazi také dva magaziny Lidovych novin. Prvnim z nich je magazin
Patek. Zde jsou nabizeny informace pro narocné ¢tenare. Mohou se zde docist unikatni

reportaze ¢i rozhovory, novinky z mody, gastronomické tipy a mnoho dal§iho. Podle

66 MAFRA. Lidové noviny. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-zpravy.asp?y=mafra_all%5Ccs_produkty-a-
sluzby_lidove-noviny.htm

67 MAFRA. Lidové noviny. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
http://www.mafra.cz/cs/mafra-tiskove-zpravy.asp?y=mafra_all%5Ccs_produkty-a-

sluzby_lidove-noviny.htm
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nazvu je jednoduché urcit, ze vychazi pravé v patek. Druhy magazin Lidovych novin se
jmenuje Esprit. Casopis zaméfeny na styl nabizi &lanky o kariéfe, modé, uméni,
cestovani a Zivotnim stylu. Ctenafi jsou seznameni s prednimi osobnostmi, s novymi
obchody, zajimavymi destinacemi a unikatnimi produkty. Magazin také nabizi moznost
zde inzerovat exkluzivni produkty inzertnim klientim. Magazin Esprit vychazi kazdou

- Y oin: 68
prvni sttedu v mésici.

V Cervnu roku 2012 byl tistény naklad Lidovych novin 65 216,- K¢ za den.® Celostatni
zpravodajsky list Lidové noviny vydava medialni spolecnost MAFRA. Pasobi v ném
naptiklad Ondiej Stindl, Jifi Pefia§, Jachym Topol & fotograf Jan Zatorsky, ktery je

drzitelem mnoha cen Czech Press Photo.

5.1.4 Respekt

Respekt je pfedni Cesky seriozni magazin. Piivodné vychazel v novinovém cernobilém
formatu. Od zati roku 2007 vychazi jiz v podobé klasického barevného magazinu, ktery
ma 68 stran. To Reflexu umoziuje i lepsi vyniknuti barevné a cernobilé fotografii.
Lepsi je 1 grafika, ktera zdirazni text. Sice magazin proSel velkou zménou vzhledu, ale
jeho podstata nezavislého a kvalitniho novinaiského textu stale ztstava. V soucasnosti
ma Reflex pravidelné rubriky Civilizace, Polemika, Kultura, Knizni recenze a Satiricky
sloupek. Kromé téchto rubrik zde ¢tenafi naleznou i aktudlni ¢lanky, které magazin
prebird od renomovaného tydeniku The Economist, dale pak esejistické texty autorti
z celého svéta, rubriky Uspéch a Jeden den v Zivoté. Zajimavosti také je, Ze magazin

nerozdéluje rubriky na domaci a zahraniéni, ale naopak e spojuje v rubrice Politika a

68MAFRA. Lidové noviny. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
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spole¢nost. Od roku 2010 vychazi Literarni piiloha a to vzdy v ¢ervenci a v prosinci. Na
tficeti strandch pfilohy jsou publikovany clanky a eseje ptfednich spisovateli a

rozhovory s nimi.”*

Casopis Respekt ziskal ocenéni v kategorii titulii s prodanym nékladem od 25 do 50
tisic kust, cenu za obdlku roku a za aplikace pro iPad a Kindle. Jeho soucasnym
Séfredaktorem je Erik Tabery. Magazin vydava vydavatelstvi Respekt Publishing a.s. a
jeho majitelem je Zdendk Bakala.”? V Cervnu roku 2012 byl primémy tistény naklad

47 841,- K&

5.1.5 Tyden

Cesky tydenik, jehoz zaméfeni je predev§im zpravodajstvi a analytika. Magazin poprvé
spatfil svétlo svéta v roce 1994. V soucasnosti vychdzi kazdé pondéli a ma sto stran. Ty
jsou rozdéleny do pravidelnych rubrik Svét, Kultura, Moderni Zivot, Udalosti a
Ekonomika. Béhem roku se v Tydnu objevuji specidlni redakéni ptilohy, kterymi jsou
napiiklad Automobily, Banka roku, Bydleni, Kam s pen&zi &i Informa&ni technologie.
Magazin Tyden mé&l v dervnu roku 2013 primérmy ti§tény naklad 64 349,- K& tydng.”
Jeho §éfredaktorem je FrantiSek Nachtigall. Magazin vydava spole¢nost Empresa Media

a.S.76
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5.1.6 Reflex

Tydenik Reflex poprvé vysel pied dvaceti lety. Tehdejsi séfredaktor Petr Hajek zvolil
naprosto perfektni jméno pro tento druh Casopisu. Jeho hlavnim ukolem a poslanim je
totiz reflektovat to nejdulezitéjsi, co se ve stat¢ aktudln¢ déje. Proto zde cCtendri
naleznou ¢lanky komentujici politickou scénu, zajimavé reportaze z domova, ale i ze
svéta, rozhovory s vyznamnymi osobnostmi a mnoho dalSiho. Soucésti Casopisu je i
oblibeny komiks Zeleny Raoul.”” Tydenik Reflex je znam i svymi projekty Cannabis
Cup a Akty X. Cannabis Cup je fotograficka souté¢z, do které Ctenafi zasilaji fotografie
spojené prave s rostlinou Cannabis, tedy marihuanou. Hlavnim porotcem je Jifi X.
Dolezal.”® Akty X je amatérska fotograficka soutéz aktii. Tedy Ctenati zasilaji amatérsky

pofizené akty. Letos se kond jiz paty rocnik této soutdze.”

Soucasnym $éfredaktorem je Ivan Hamsik. Mezi redaktory patii kontroverzni Jifi X.

Dolezal, filmov4 kriti¢ka Tereza Spacilova ¢i redaktor Milo§ Cermék.®® V &ervnu 2012

v 81
C

¢inil tydenni priméry tiStény naklad casopisu Reflex 88 896,- K¢&.° Tydenik vydava

vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ a.s. %
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5.2 Seriozni tisk na internetu

V soucasné dob¢ je samoziejmé, ze vétSina tisténych médii ma svou podobu i
elektronickou. Na internetu se tak ¢tenafi mohou setkat se svymi oblibenymi novinami
¢i magaziny kazdy den. Velikou vyhodou je jejich aktudlnost. Diky rychlosti internetu a
pohotovosti redaktorti se informace dostavaji ke Ctenaiim prakticky okamzité. Dalsi
vyhodou je to, ze pokud ma ctenar kvalitni internetové piipojeni, mize se ke svému
oblibenému periodiku dostat kdykoliv a kdekoliv. V souc¢asné dobé prostiedky moderni
techniky umoznuji pfipojeni k internetu i na chytrych mobilnich telefonech ¢i tabletech.

Diky tomu jsou internetové podoby periodik dostupné kdykoliv a kdekoliv.

5.2.1 iDNES.cz

Zpravodajsky portal iDNES.cz pfinasi ¢tenaiim kvalitni informace jiz od roku 1998.
Jeho zaméfeni je stejné, jako zamcteni tiSténé podoby tohoto periodika, tedy
zpravodajstvi. A to zpravodajstvi z domova, ze svéta, kultury, ekonomiky sportu a

financi. &

Informace na iDNES.cz jsou rozdéleny do né€kolika rubrik. Konkrétné se jednad o
rubriky Zpravy, Kraje, Sport, Kultura, Ekonomika, Finance, Bydleni, Cestovani, Auto,
Hobby, Mobil, Technet, OnaDnes, Xmen a Revue. Rubrika Zpravy obsahuje
nejaktudlnéjsi informace o udélostech z domova i1 ze zahrani¢i. Jak jiZ nazev druhé
rubriky napovida, pfinasi zpravodajstvi z jednotlivych krajii Ceské Republiky. Rubrika
Sport pfinasi aktuality ze svéta sportu a vysledky rtiznych sportovnich utkani. Také je
zde mozné shlédnout sportovni zapasy online. Dalsi rubrika Kultura je plna informaci
ohledné filmu, divadla, hudby, vystav ¢i literatury. Jednoduse pfinasi nejnovéjsi tipy

z oblasti kultury. V rubrice ekonomika ¢tenafi naleznou vSechny dulezité informace

83 MAFRA. Idnes.cz. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
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Z obchodu, akcii, penéz, ale také tfeba evropské unie. Rubrika Penize obsahuje
informace o investicich a penézich obecné. Ptinasi naptiklad rady ohledné pojisténi ¢i
rozhovory s vyznamnymi ¢eskymi investory nebo ekonomy. V rubrice bydleni ¢tenafi
najdou rady pro zvelebeni bytu, domu ¢i zahrady. Prostfednictvim reportdzi mohou
nahlédnout do obydli zndmych osobnosti. Cestovani pfinasi ¢tenaftim typy na vylety,
nejlepsi destinace na dovolenou nebo v zimé pichled lyzaiskych stfedisek. Rubrika
Auto piinasi, jak jiz nazev napovida, vSechny informace spojené s automobily.
V rubrice Hobby najdou Ctenaii zajimavé reportdze z rtznych témat, jako napiiklad
zvifata, stromy, rostliny nebo vafeni a gastronomie. Informace o mobilnich telefonech,
hrach na nich a novych vynalezech spojenych s mobilnimi telefony, to vse je k precteni
Vv rubrice Mobil. Informace o dalSich vymoZenostech moderni techniky naleznou ¢tenafi
Vv rubrice Technet. OnaDnes je rubrika vénovana pouze zenam. Naleznou v ni rady pro
krasu a zdravi, informace z oblasti t¢hotenstvi a rodiCovstvi nebo mddni rady a typy.
Naopak Xmen je rubrika vyhradné pro muze. Mohou se zde podivat na fotografie
krasnych Zen, ptecist si rozhovory se zajimavymi osobnostmi ¢i naerpat inspiraci pro
milostny Zivot. V rubrice Revue jsou ukryty ¢lanky ze Zivota celebrit. A to jak ceskych,

tak i zahrani¢nich.®*

Portal iDNES.cz je dostupny pro ¢tenaie v aplikaci pro iPhone, Android a Kindle.
V soucasné dobé navstivi tento zpravodajsky portal vice jak 3,8 milionu ctenatr
mésicng.®

5.2.2 Lidovky.cz

Podobné jako pfedchozi internetovy portél, jsou i Lidovky.cz zpravodajskym portalem.
Ptinasi Cerstvé zpravy z né€kolika oborti bézného lidského Zivota. Prvni informace vydal
na svétlo svéta dne 5. ¢ervna 2000. V minulém roce zménily Lidovky.cz podobu, ale i

pfes to patii k nejvyznamngjsim serverim v Ceské Republice, co se zpravodajstvi tyka.

84MAFRA. ldnes.cz. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
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Je to zpravodajsky server pro ndroCné Ctenare, ktefi ovSem maji radi piehlednost a
bezproblémovou orientaci. Na rozdil od jinych zpravodajskych servert zde ctenari
naleznou vice informaci zvédy a kultury. Také zde ctenédfi naleznou vSechny
rozhovory, audia ¢i videonahravky, které nebyly zvefejnény v tisténych Lidovych
novindch. Pokud se zrovna d&je néjaké velké aktudlni téma, napiiklad volby C¢i

’ r ’ r . v r LS P2 86
vyznamna sportovni udalost, je tomu vénovana specialni ptiloha.

Zpravodajstvi je doplnéno deviti rubrikami. Jsou jimi Auto, Bigbloger, Byznys, Dobra
chut’, Média, Véda, Sport, Kultura, Cestovani, Zajimavosti, Design a Lidé. V rubrice
Auto se Ctenafi doctou aktuality ze svéta motorti a prohlédnou si fotografie novych
modelll automobilti. Bigbloger je misto pro psani blogl. Pfispivaji sem svymi blogy
napiiklad Jan Sefranka, Petr Miklas nebo Jan Buridnek. Rubrika Byznys piinasi
informace pro vSechny, kteti sleduji kurzovni listky a akciové trhy. Své zde naleznou
ovSem i ti, které zajimaji dobré investice nebo pottebuji poradit s ulozenim vlastnich
penéz ¢i s vybérem vyhodné hypotéky. Pokud ¢tenaiim dochazi inspirace v kuchyni,
mohou zavitat do rubriky Dobra chut. Ta pfinasi nejen rady a typy na vafeni, ale
napiiklad i recenze restauraci ¢i rozhovory s kuchati. Rubrika média pfindsi zpravy
z celého svéta, které jsou spojené s internetem a novymi médii. Novinky ve véde,
Skolstvi, ale 1 blogy pfednich Ceskych védcii, Ctenafi naleznou v rubrice Véda. Sportovni
vysledky, komentafe, nazory a reportaZze. To vSe naleznou Ctenafi v rubrice Sport.
Kultura pfinaSi informace z filmu, hudby, divadla, literatury ¢i vytvarného uméni.
K pfecteni je zde 1 televizni program. Rubrika cestovani piinasi rady pro letni
dovolenou, typy na vylety pro celou rodinu ¢i reportaze ze zajimavych destinaci. Také
zde Ctendii mohou naleznout informace vztahujici se k cestovnimu pojisténi, nebo co
délat, kdyZz se v ciziné zrani. Zajimavosti z celého svéta a ze vSech oborll naleznou
Ctenafi v rubrice, ktera nese stejné jméno, Zajimavosti. Najdou se zde ¢lanky z oblasti
mody, ze zivota zvifat, matetstvi a mnoho dal§iho. Rubrika Design je plna ¢lankt praveé
Z oblasti, které jsou designem ovlivnéné. Tedy architektura, méda nebo bytové dopliky.

Rubrika obsahuje i recenze Adama Gebriana ¢i pohledy Zdetika LukeSe. V rubrice Lidé

86 MAFRA. Lidovky.cz. [online]. 2012 [cit. 2013-06-03]. Dostupné z:
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naleznou Ctendfi zajimavé informace ze Zivota Ceskych i svétovych celebrit a znamych

, 87
osobnosti.

Soucasti internetového portalu Lidovky.cz je 1 Neviditelny pes vyznamného ceského
novinafe Ondfeje Neffa. Jedna se o Cesky internetovy denik, ktery byl zaloZen roku
1996.%% Za dosavadni mésice roku 2013 mél server Lidovky.cz 1021 657 realnych

uzivatel.®

5.2.3 ihned.cz

Ihned.cz je zpravodajsky server Hospodaiskych novin. Stejné jako tisténé noviny,
pfinds$i kvalitni zpravodajstvi a informace 2z mnoha oblasti lidského Zivota.
Zpravodajstvi je rozdéleno do nékolika podrubrik. Jsou zde zpravy z politiky, z domova
a ze svéta. Ctenafi zde mohou sledovat i online rozhovory. Dalsimi rubrikami, které
napliiuji server, jsou Byznys, Life, Art, Tech, Sport, Future a Dialog. V rubrice Byznys
¢tenati najdou zpravy z oblasti byznysu, informace z trhu a investic, podnikani, dani ¢i
realit. K nahlédnuti zde jsou i rizné analyzy. Jidlo, cestovani, auta, moda, kulturni typy.
To jsou oblasti, ze kterych Cerpa informace rubrika Life. Novinky z filmu, divadla,
hudby, uméni, designu, komiksu a architektury naleznou ¢tenafi v rubrice Art. Rubrika
Tech piinasi vSechny novinky z oblasti internetu, mobilnich telefont, robotd, vesmiru,
védy a pocitacovych her. Ve Sportu naleznou sportovni nadsSenci informace o fotbalu,
hokeji, golfu, tenise, atletice, cyklistice, triatlonu a dal§ich sportech.®® Rubrika Future je
opravdu vyhled do budoucna. V rubrice navstévnici naleznou tivahy nad pokrokovymi

metodami, napiiklad vyzkum a vyvoj lékd. Rubrika Future je ,,svét otevieny novym

87 MAFRA. Lidovky.cz. [online]. 2013 [cit. 2013-06-04/. Dostupné z: http://www.lidovky.cz/
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http://online.netmonitor.cz/

90 ECONOMIA. Ihned.cz. [online]. 1996-2013 [cit. 2013-06-04/. Dostupné z: http://ihned.cz/

47



sl o~ 91 r . . r1s - Y ;s
ptilezitostem®™.”™ Jak nazev rubriky Dialog napovidd, ze zde navsStévnici naleznou

dialogy s vyznamnymi osobnostmi, riizné blogy & komentate.*

Noveé ma server pro své fanousky webovou aplikaci NH WebApp. Ta je dostupnéd na
operacnich systémech i0OS, Android a Windows. Vyhoda této aplikace je ta, Ze
umoziiuje offline &teni, Glovek tedy nemusi byt piipojeny k internetu.®® Internetovy

server ihned.cz m¢l za dosavadni rok 2013 celych 64 917 realnych uzivateld. ™

5.2.4 Respekt.cz

Internetova forma magazinu Respekt, tedy Respekt.cz, je stejné jako jeho tiSt€na
podoba, nabyty informacemi. Ctenafi v ném naleznou informace, které se objevily i
v tisténé verzi. Dale jsou informace rozdéleny do nékolika rubrik. Prvni z nich je
rubrika Sloupky redaktord. Jak napovidd ndzev, ke Cteni jsou zde sloupky redaktorti
internetového portalu Respekt.cz. Prispiva sem 1 §éfredaktor Erik Tabery, dale naptiklad
Jaroslav Spurny, Marek Svehla, Martin M. Sime¢ka nebo Lucie Kavanova. Dalsi
rubrika nese ndzev Respekt DJ. Rubrika piindsi komentovany ptehled nejzajimavéjsich
a nejdilezitéjSich udalosti dne. Za zkratkou DJ je skryt redaktor, ktery dané udalosti
Vybiré.95 V rubrice Casopis naleznou &tenafi ¢lanky, reportaze i ankety, které byly
zvetejnény v aktualnim dCisle tisténého Respektu. Rubrika Blogy skryvé skute¢né blogy
riznych osobnosti. Mezi nimi jsou naptiklad Matou§ PoSvanc, Miroslav Klime§ nebo

Rudolf Mladek.*®
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Server Respekt.cz vSak nabizi mnoho dal$iho. Ptikladem toho je Respektstore. Jedna se
o internetovy obchod, ve kterém si navstévnici mohou koupit plakaty, tricka, bloky,
seSity a mnoho dalSiho s logem ¢i motivem pravé casopisu Respekt.97 Dalsim, co
Respekt.cz nabizi, jsou e-produkty. Zde jsou dostupné vSechny aplikace serveru

Respekt.cz pro iPad, iPhone ¢i Kindle.”

5.2.5 Reflex.cz

Internetova podoba magazinu Reflex je neméné zajimava. Pfinasi zajimavé informace,
ale 1 aktualni zpravodajstvi. Je také dileZité zminit, ze server je rozdélen do dvou ¢asti.
Placené a neplacené. OvSem ned4 se fici, Ze by uzivatelé v neplacené ¢asti byli ochuzeni

o dulezité informace oproti placené Casti.

V neplacené ¢asti mohou ¢tenafi naleznout rubriky Nazory, Info X, Autofi, Akty X, Co
Vias zajima, Dopisy a Ostatni. V rubrice Nazory se ukryvaji ndzorové postoje na
aktudlni témata jednotlivych redaktorti Reflexu. Precist si zde navstévnici mohou ¢lanky
Jittho X. Dolezala, Petra Kolafe nebo Steva Fishera. Rubrika Info X pfinasi ¢lanky a
reportaze o zajimavych tématech z celého svéta. Jedna se piedev§im o témata z politiky
a statni spravy riznych stath svéta. V rubrice Autofi naleznou c¢tenaii kratké profily
jednotlivych redaktorGi Reflexu. Také si zde mohou piecist vSechny clanky svého
oblibeného autora. Rubrika Akty X byla zminovana uz v analyze tisténé podoby
magazinu. Jednd se o amatérskou fotogratku soutéz, do které Ctenéfi posilaji své
fotografie. Odborna porota poté fotografie hodnoti a vitéz ma moznost ziskat hodnotné
ceny. Vrubrice Co Vias zajima, naleznou ctenafi reportdZze a Clanky o zajimavych

tématech. Jednd se o odpocinkova témata, jako napiiklad kultura, technika ¢i film.

97 RESPEKT PUBLISHING. Respektstore. [online]. [cit. 2013-06-04/. Dostupné z:
http://www.respektstore.cz/
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Tvlrci rubriky Dopisy jsou hlavné ctendii Reflexu. Ti do redakce posilaji bud’
pochvalné, ale vétSinou nesouhlasné ¢i rozhoiéené dopisy, ve kterych vyjadiuji svij
nazor na urcité téma ¢i piimo na konkrétniho redaktora. V rubrice Ostatni se redakce
podrobnéji vénuje svym projektim, tedy Cannabis Cupu a Aktim X. Skryvaji se zde i

&lanky, které se nevesly do zadnych piedchozich rubrik.

V placené c¢asti mohou navstévnici navstivit archiv vydani, elektronickou podobu
aktualniho Cisla tisténého magazinu a je zde také odkaz na objednani predplatného do
placené zény. Ctenaii, kteii maji v oblibé komiks Zeleny Raoul, ho naleznou pravé

. 4 xcops 1
Vv této placené Casti. 00

To, Ze internetovy portdl Reflex.cz je oblibeny, ale rozhodné neni pro kazdého,
nasvédcuje 1 jeho navstévnost. Za Sest mesicti roku 2013 mél server 10 267 redlnych

.. o 101
uzivatelt.'°

5.2.6 Tyden.cg

I tydenik Tyden ma svou internetovou podobu. Portal nese totozné jméno Tyden.cz a
stejné jako tydenik poskytuje aktudlni zpravodajstvi a informace z dalSich oblasti
bézného lidského zivota. Zpravodajstvi je rozdéleno do rubrik Doméci a Zahranici.

Dalsi informace jsou rozdéleny do deseti rubrik.

Jedna z rubrik nese jméno Sport. Jak tomu jiz byva, 1 zde naleznou ¢tenéii reportaze ze

sportovnich udalosti, sportovni vysledky a vSechny dileZité informace ze svéta sportu.
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http://www.reflex.cz/

101 NETMONITOR. Média. [online]. 2005-2013 [cit. 2013-06-04]. Dostupné z:

http://online.netmonitor.cz/
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Rubrika Byznys ptinasi rady a tipy z oblasti prace, podnikani, realit, ekonomie ci
investic. Ctenaii zde také naleznou reportaze z domova a ze svéta, které se tykaji tohoto
tématu. Clanky tykajici se témat zdravi, diety, psychologie, déti ¢ vztahti naleznou
Ctenafi v rubrice Zdravi. V rubrice Lidé navstévnici naleznou ¢lanky ze zivota slavnych
osobnosti. Marketing Sales Media je specidlni rubrika, kterd obsahuje ,,dtlezité Cteni
pro lidi z obchodu, marketingu a médii“.'® Rubrika Nézory je mistem pro editovaly,
glosy a blogy redaktori a vyznamnych osobnosti. V rubrice Auta naleznou
automobilovy fanousci aktuality, testy a zajimavosti ze svéta motorismu. Tématy
technologii, vesmiru, pfirody, clovéka ¢i planety zemé& se zabyva rubrika Véda.
Nasledujici je rubrika Relax. Ctenafi zde naleznou informace o oblastech cestovani,
zabavy, bydleni, apetitu, mody, domdacich mazlickl, pocitacovych her a zvirat. Mohou
si zde vyzkousSet ne€kolik testii i precist aktudlni horoskop.103 Posledni rubrika Média
piinasi veskeré informace pravé ze svéta médii. Clovék se zde dozvi, ktery potad byl
ktery den nejsledovanéjsi, novinky tykajici se televize ¢i radia, mize se na prehledném

grafu podivat naptiklad na to, ktera televizni stanice je nejsledovangj 54,204

Internetovy portadl Tyden.cz patii mezi oblibené portdly. Za dosavadni dobu se

internetovy portal Tyden.cz navitivilo 38 839 uzivateld.'®

102EMPRESA MEDIA. Marketing Sales Media. [online]. 2008-2013 [cit. 2013-06-04].
Dostupné z: http://marketingsales.tyden.cz/

103EMPRESA MEDIA. Tyden.cz. [online]. 2006-2013 [cit. 2013-06-04]. Dostupné z:
http://www.tyden.cz/

104 EMPRESA MEDIA. Media mania. [online]. 2006-2012 [cit. 2013-06-04/. Dostupné
z:http://mediamania.tyden.cz/

105 NETMONITOR. Média. [online]. 2005-2013 [cit. 2013-06-04]. Dostupné z:

http://online.netmonitor.cz/
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5.3 Shrnuti

Stejn€, jako bulvar pronikd do vSech typti hromadnych sd€lovacich prostiedk, stejné
tak do nich pronikd 1 seriozni tisk. V souCasné dobé se snim vefejnost setkava
v tisténych periodikach, na internetu, ale i Vtelevizi. V kapitolach vyse byly

charakterizovany pouze podoby tisténé a elektronické.

Co se tyka tisténych periodik, nejétendj$im seridznim periodikem je v Ceské republice
Mlada Fronta DNES. Thned za nim se fadi Lidové noviny a na poslednim misté jsou
Hospodatské noviny. Z tydenikli je nejctenéjsi Reflex. Druhé misto zaujima Tyden.

Posledni misto patii tydeniku Respekt.

Vsechny vyse zminéna tisténd periodika maji i své podoby na internetu. Podle poctu

v

realnych uzivatell je nejnavstévovangjsi internetovy server iDNES.cz. Na druhé misto

se fadi server Lidovky.cz. Tteti nejnavstévovangjsi je server ihned.cz, Ctvrty je server

tyden.cz a posledni je internetovy server reflex.cz.
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PRAKTICKA CAST

6 Vymezeni vyzkumného cile, otazky a hypotézy

Cela diplomova prace je zaméfena na problematiku bulvarnich médii a pronikani
bulvarnich prvkll do seri6znich médii. Proto je i prakticka cast pfizplsobena této
problematice. Je pronikani bulvarnich prvkl do serioznich médii velky problém? A jak
ho vnima vetejnost? Jsou bulvarni média v ¢eské populaci populdrni? Nebo pievazuje
obliba médii seridoznich? Autorka se pro tento cil vyzkumu rozhodla proto, jelikoz si
v minulosti zjistila, Ze nejoblibengjsi periodikum v Ceské republice je Blesk. Chtéla tak
zjistit, jestli je tomu stale tak. Tedy jestli ¢esky narod dava neustale prednost bulvarnim
médiim. Také ji zajimalo, jestli postupnd, a v dnes$ni dob¢ Cast4, bulvarizace seridznich

médii je natolik roz$ifena a viditelnd, ze ovliviiuje 1 samotné piijemce informaci.

Na zéklad€ uvah a vySe zminénych otdzek autorka stanovila dvé hypotézy. Ty budou

naslednym vyzkumem bud’ vyvraceny, nebo potvrzeny.

Hypotéza €. 1: Bulvarni prvky v seriéznich médiich verejnosti nevadi.

Hypotéza & 2: Bulvarni média jsou v Ceské republice oblibena.

Jako metodu vyzkumu autorka pouZila dotaznikovou metodu. Dotaznik byl predlozen
respondentim na uzemi Ceské Republiky. Vysledky jsou uvedeny na nasledujicich
strankach, kde jsou slovné vyhodnoceny a nasledné jsou pievedeny do ptehlednych
grafii. Kazda otdzka je vyhodnocena jednotlivé a nésledné jsou pod vyhodnocenim

vysledky zobrazeny v grafu.
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7 Vysledky vyzkumu

Vyzkum byl proveden na uzemi Ceské republiky v obdobi mésicti dubna a kvétna.
Dotaznik byl pfedlozen muzim i Zenam, vékové rozmezi dotazovanych bylo od 15 do
60 let. Dotaznik se sklada z jedenacti otazek. U kazdé byly uvedeny moznosti odpovédi,

ovsem respondenti mohli zvolit pouze jednu moznou odpovéd'.

Kazda jednotliva otazka je vyhodnocena zvlast. Vysledek je vyjadien v procentech.

Nasledné¢ jsou vysledky pfevedeny do prehledného sloupcového grafu.
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Otazka ¢. 1.: Jste muZ nebo zena?

U otazky c¢islo jedna bylo mozné odpoveédét bud’ muz, nebo Zena. Vysledek je takovy,

Ze tficet procent respondentll jsou muzi a sedmdesat procent jsou Zeny.

Graf 1: Jste muz nebo Zena?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpovédi. V tomto pfipadé moZnosti Muz a
Zena. Na svislé ose jsou vyjadieny hodnoty, které symbolizuji procenta. Modré sloupce

vyjadiuji vysledky otazky €. 1.
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Otazka €. 2: Vas vek?

U otazky Ccislo dvé bylo moZnosti odpovédi vice. Respondenti si mohli vybrat
z uvedenych vekovych kategorii. Prvni byla 15 — 20 let, druhd 21 — 35, tfeti 36 — 50,
ctvrtd 51 — 60. Vysledek je, ze dvacet procent zvolilo prvni skupinu, padesat procent
zvolilo druhou variantu, tieti variantu zvolilo dvacet procent a posledni variantu zvolilo

deset procent respondenti.

Graf 2: Vas vék?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpovédi. V tomto piipadé mozZnosti
veékovych skupin. Na svislé ose jsou vyjadfeny hodnoty, které symbolizuji procenta.

Modr¢ sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 2.
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Otazka ¢. 3: Sledujete bulvar?

U otazky cislo tf1 si mohli respondenti vybrat z odpovédi ano nebo ne. Sedmdesat

procent si vybralo odpovéd’ ano, tficet procent zvolilo odpovéd ne.

Graf 3: Sledujete bulvar?
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Na vodorovné ose jsou oznacené moznosti odpovédi. V tomto piipadé moZnosti ano
nebo ne. Na svislé ose jsou vyjadieny hodnoty, které symbolizuji procenta. Modré

sloupce vyjadiuji vysledky otazky ¢. 3.
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Otazka ¢. 4: Jak Casto bulvar sledujete?
U otazky ¢islo pét si mohli respondenti vybrat z odpovédi denné, tydné, mési¢né,
nepravidelné. Tticet procent odpovédélo denné, Etyficet procent tydné, dvanact procent

mesi¢né a osmndact procent nepravidelng.

Graf 4: Jak casto bulvar sledujete?
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Na vodorovné ose jsou oznacené moznosti odpovedi. V tomto piipadé moznosti denné,
tydn€, mésicné a nepravideln€. Na svislé ose jsou vyjadieny hodnoty, které symbolizuji

procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 4.
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Otazka ¢. 5: Bulvarni média vyhledavate sami, nebo se k Vam dostanou ndhodou?

U otazky ¢islo pét byly mozné varianty odpovédi sami, nebo ndhodou. Celych Sedesat

procent zvolilo prvni moznost, druhou moznost tedy vybralo Ctyficet respondentt.

Graf 5: Bulvarni média vyhledavate sami, nebo se k Vam dostanou nahodou?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpoveédi. V tomto piipadé moznosti sami
nebo ndhodou. Na svislé ose jsou vyjadieny hodnoty, které symbolizuji procenta.

Modr¢ sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 5.
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Otazka ¢. 6: V jaké forme se k Vam bulvar dostane?
Moznosti odpovédi u otdzky ¢islo Sest byly tisténou formou, prostfednictvim internetu,
v televizi. CtyFicet procent oznacilo moznost tiiténé formy, tficet pét procent oznadilo

internet, a dvacet pét procent oznacilo televizi.

Graf 6: V jaké formé¢ se k Vam bulvar dostane?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpovédi. V tomto piipadé moznosti tiSténa
forma, televize, internet. Na svislé ose jsou vyjadfeny hodnoty, které symbolizuji

procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 6.
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Otazka ¢. 7: Z jakého divodu bulvar sledujete?
Mozné odpovédi u otazky Cislo sedm byly zabava, relaxace, profesni ucely, konicek.
Dvacet pét procent oznacilo zabavu, padesat procent oznacilo relaxaci, pét procent

oznacilo profesni ucely a dvacet procent oznacilo variantu konicek.

Graf 7: Z jakého divodu bulvar sledujete?

60

50

40

30

20 -

N I

0 | - |

zabava relaxace profesni Gcely konicek

Na vodorovné ose jsou oznacené moznosti odpovédi. V tomto piipadé moznosti zabava,
relaxace, profesni ucely, koni¢ek. Na svislé ose jsou vyjadieny hodnoty, které

symbolizuji procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky ¢. 7.
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Otazka ¢. 8: Sledujete nékteré kauzy dlouhodobé?
U otazky ¢islo osm si respondenti mohli vybrat z moznosti ano, spise ano, spise ne, ne.
Dvacet procent odpovédélo ano, Ctyficet procent odpovédélo spiSe ano, dvacet pét

procent odpovédelo spisSe ne a patnact procent odpovédélo ne.

Graf 8: Sledujete nékteré kauzy dlouhodobé?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpovédi. V tomto ptipadé moznosti ano,
spiSe ano, spiSe ne, ne. Na svislé ose jsou vyjadieny hodnoty, které symbolizuji

procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 8.
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Otazka ¢. 9: Co je podle Vas vliv bulvaru v seridznich médiich?

Velké fotografie, velké titulky, soft news (informace ze svéta celebrit) ¢i sebepropagace
(Casté opakovani nazvu vlastniho média). To byly moznosti odpovédi u otazky cislo
devét, mezi kterymi si mohli respondenti vybirat. Tficet pét procent zvolilo prvni
moznost, dvacet pét procent zvolilo druhou variantu, osmndact procent zvolilo tieti

moznost a dvacet dva procent zvolilo posledni moznost.

Graf 9: Co je podle Vas vliv bulvaru v seriéznich médiich?
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Na vodorovné ose jsou oznacené moznosti odpovédi. V tomto ptipadé moznosti velké
fotografie, velké titulky, soft news, sebepropagace. Na svislé ose jsou vyjadieny

hodnoty, které symbolizuji procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 9.
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Otazka ¢. 10: Jak na Vas bulvariza¢ni prvky v ser6znich médiich ptisobi?

Negativné, spiSe negativné, spiSe pozitivng, pozitivn€. To byly moZznosti odpovédi u
otazky ¢islo deset, mezi kterymi si mohli respondenti vybirat. Tticet pét procent zvolilo
prvni moznost, dvacet pét procent zvolilo druhou variantu, osmndct procent zvolilo tteti

moznost a dvacet dva procent zvolilo posledni moznost.

Graf 10: Jak na Vas bulvariza¢ni prvky v seriéznich médiich ptisobi?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpovédi. V tomto piipadé moznosti
negativné, spiSe negativné, spiSe pozitivné, pozitivn€. Na svislé ose jsou vyjadieny

hodnoty, které symbolizuji procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky €. 10.
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Otazka ¢. 11: Z jakého divodu, podle Vas, pfistupuji média k bulvarizaci?

U otazky c¢islo jedenact mohli respondenti zvolit ze &tyf variant. Chtéji ziskat vétsi
mnozstvi publika (Ctenafi, divaci...), kvili vétSimu zisku, z nedostatku informaci,
nevim. Zde byly vysledky velmi tésné. Ctyficet procent zvolilo prvni moznost, &tyficet
pet procent druhou moznost, deset procent tfeti moznost a pét procent respondentil

zvolilo posledni moznost.

Graf 11: Z jakého divodu podle Vas, ptistupuji média k bulvarizaci?
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Na vodorovné ose jsou ozna¢ené moznosti odpoveédi. V tomto pfipadé moznosti vetsi
mnozstvi publika, vétsi zisk, nedostatek informaci, nevim. Na svislé ose jsou vyjadieny

hodnoty, které symbolizuji procenta. Modré sloupce vyjadiuji vysledky otazky ¢. 11.
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8 Shrnuti vysledkii vyzkumu

Vyzkum byl zaméfen na oblibu bulvarnich médii v ¢eské populaci. Dotaznik také
zjistoval, jestli si vefejnost v§ima pronikani bulvarnich prvka do seriéznich médii. Co
se tyka prvni ¢asti dotazniku, jsou vysledky nasledujici. VéEtsina respondentt piiznala,
ze bulvarni média sleduje. Nejcastéji 1lidé sleduji bulvarni média tydné a vyhledavaji ho
sami dobrovoln¢ za ucelem relaxace. Lidé si u jednoduchych ¢lanka a velkého mnozstvi
fotografii odpo€inou a nemusi pfemyslet nad slozitymi texty. Nejoblibenéjsi forma

bulvarniho média je tisténd, tedy upfednostiuji bulvarni casopisy.

Respondenti také uvedli, ze nékteré¢ kauzy sleduji pravidelné. Nejveétsi procento méla
odpovéd’ ,,spiSe ano®, z cehoz se da usoudit, ze ne vzdy. Kauza musi byt velmi
zajimava, nebo v ni musi figurovat obliben4 osoba dotazovaného. Je také dulezité uvést,
7e ve vyzkumu odpovidalo vice Zen nez muzi. Zeny jsou jednoduseji ovlivnitelné,
média jim mohou vice plsobit na city pomoci dojemnych ptibehii. Je ziejmé jiz podle
skladby bulvarnich ¢asopisti, Ze jsou spiSe uréené zenam. Uz jen diky tomu, Ze v nich
zeny najdou rubriky, které se vénuji mode ¢i kosmetice. Z téchto vysledki se dé vycist,
e obliba bulvarniho média v Ceské republice stile pretrvava. A to zejména u Zen.
Podle vysledk této casti dotaznikd je mozné usoudit, Ze hypotéza, Ze bulvarni média

jsou v Ceské republice oblibena, se potvrdila.

Druhé polovina dotazniku zjiSt'ovala, jestli si lidé v§imaji pronikani bulvéarnich prvki do
serioznich médii. Vysledky ukazuji, ze lidé nejvice vnimaji velké fotografie jako
bulvariza¢ni prvek. Tento vysledek se dal oc¢ekévat, fotografie zaujme Ctenatfe vice nez
samotny text. Cim vét§i je, tim vice zaujme. Respondenti také uvadi, e na né
bulvariza¢ni prvky plisobi negativné. Podle dopliujicich odpovédi dotazovanych jim
vadi to, Ze v seridznim médiu se cht&ji soustiedit na dilezitost sdéleni a nechtéji byt
ruSeni dalSimi vlivy, kterymi mohou byt pravé velké fotografie Ci velké barevné titulky.
Nazor obyvatelstva na otdzku, pro¢ se média uchyluji k bulvarizaci, byl vcelku jasny.
VétSina se shodla na varianté, Ze média bulvarizuji za vidinou vétSiho zisku. Tato

varianta by se dala oznacit jako primarni diivod bulvarizace médii, proto je ziejmé, Ze si
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tuto moznost vybralo nejvétsi procento respondentti. Podle vysledkii druhé casti
dotazniku lze fici, ze hypotéza fikajici, ze bulvarni prvky V seridoznich médiich

vefejnosti nevadi, se vyvratila.

Jelikoz je trh s informacemi a tudiz i medialni trh pfesyceny a je velmi tézké si udrzet
dobrou povést kvalitniho média, které bude lidem pfinaset oveérené informace, je velmi
tézké vytvaret doporuceni. JeSté¢ t€z$i je to ve spolecnosti, ktera je oteviena 1
informacim nékdy neovéienym a médiim balancujicim na hranici zakona a novinaiské
etiky. Pokud tomu tak bude, neni zde diivod, pro¢ tuto situaci ménit. Stale budou lidé,
ktefi si radé€ji koupi Blesk nez Respekt. A kdyz uz se rozhodnou pro kvalitni
periodikum, stejné se prvkam bulvaru nevyhnou. ReSenim by bylo ukongit proces
bulvarizace. Zachovat tyto dva rozdilné typy médii oddélené. Neprolinat bulvarni prvky
do seridoznich médii. Autorka si ale ovSem uvédomuje, Ze tento proces v praxi neni

realny.
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Bulvéarni média jsou dnes jiz naprosto béznou soucasti kazdodenniho Zivota vSech lidi.
Setkavaji se s nimi na kazdém kroku. Na pultech stanki s tiskovinami, na internetovych
strankach ¢i vecer na televiznich obrazovkach. I pies to, Ze bulvarni média prezentuji
mnohdy neovéfené informace a fotografie potfizuji nevybiravym zptsobem, publikum je

stale vyhledava. Tak se mohou pysnit vysokou prodejnosti.

Na druhé stran€ jsou na novinovych stadncich seridozni periodika a na internetu jsou
jejich elektronické podoby. Tato média se naopak snazi o vzdy ovéfené a stoprocentné
pravdivé a nezkreslené informace. Svadi boj pravé s bulvarnimi médii o Ctenaiské ¢i
divacké publikum. Pravé tato diferenciace médii je pro publikum skvélou piileZitosti si

vybrat pravé to, co mu vyhovuje nejvice.

Ovsem v dne$ni dobé je problém ptesycenosti medidlniho trhu veliky. Média se za
kazdou cenu snazi ziskat co nejvice obdivovateli. Jelikoz velky pocet ¢tenait ¢i divakh
Znamena veEtsi zisk, nékterd média pouzivaji pravé bulvarni techniky, aby ziskali co
nejvice piiznivci. Jedna se konkrétné o prolinani bulvarnich prvka do seriéznich médii.

Bulvarizace je nejhorsi, ale nejcastéjsi zptisob ziskéani vétSiho zisku.

Tato diplomova prace se zaobirala problematikou bulvarizace. Také zjistovala, pro¢ je
bulvar stale tak oblibeny. Zvlast¢ vzhledem k praktikdm, které pro zaujeti Ctenaie

~r v

pouziva. Prace byla rozdélena do tii ¢asti. Teoretické, analytické a praktické.

Teoreticka ¢ast se dopodrobna zaobirala vznikem a vyvojem bulvaru. Konkrétné
seznamuje s vyvojem bulvarniho tisku v zahrani¢i, popisuje vSechny dilezité mezniky
historie bulvaru. Po pfibliZzeni historie ve svété se prace zamétuje na zrod bulvaru na
tizemi Ceské republiky a déle jeho naslednym vyvojem zde. Také definovala dilezité

pojmy, mezi které patii bulvarizace, pop — noviny a paparazzi.
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V analytické &asti prace predstavila konkrétni podoby bulvaru v Ceské republice.
Predstavila tist€énou podobu bulvarnich periodik, jejich elektronickou podobu na
internetu a bulvarni porady na televiznich obrazovkach. VSechny uvedené konkrétni
ptipady byly podrobné charakterizovany. Dal prace Ctenafe seznamila s podobami
seridznich médii. I u nich predstavila konkrétni ptiklady znamych tisténych periodik a
nasledn¢ internetové servery snimi spojené. 1 priklady seridznich médii byly
charakterizovany jeden po druhém. Na konec byly ob¢ Casti zvlast shrnuty, kde byly
predstaveny vysledky charakteristik.

Posledni ¢asti byla ¢ast praktickd. V té byly stanoveny dvé hypotézy. Na zakladé
dotazniku se autorka snazila zjistit, jestli se hypotézy potvrdi nebo vyvrati. Dotaznik byl
predkladan respondentiim ve véku 15 — 60 let. Jeho vysledky byly spocitany a nasledné
prezentovany formou procentualniho vyjadfeni a piehlednych grafti. Diky nim byla
hypotéza, kterd tvrdila, ze bulvarni média jsou oblibend, potvrzena. Druha hypotéza

tvrdici, Ze bulvarni prvky v seridoznich médiich vetejnost neovliviiuji, byla vyvracena.

Na zakladé vysledk praktické ¢ésti stanovila autorka doporuceni do budoucnosti.
Bulvarni média a seriozni média by méla byt odd€lend. Neméla by se propojovat
prostiednictvim bulvarizace. OvSem to souvisi 1 s poptavkou vefejnosti po stale vétSim

mnozstvi informaci.
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SEZNAM PRILOH

Priloha A — Dotaznik
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DOTAZNIK

1) Jste muz nebo zena?

a) muz

b) Zena

2) Vas vék?
a) 15— 20 let
b) 21-35

c) 36 — 50

d) 51 -60

3) Sledujete bulvar?
a) ano
b) ne

4) Jak casto bulvar sledujete?
a) denné

b) tydné

¢) mesicné

d) nepravidelné

5) Bulvarni média vyhledavate sami, nebo se k Vam dostanou nahodou?
a) sami
b) ndhodou

6) V jaké formé se k Vam bulvar dostane?
a) tisténa forma
b) televize

c) internet
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7) Z jakého divodu bulvar sledujete?
a) zabava

b) relaxace

¢) profesni ucely

d) konicek

8) Sledujete nékteré kauzy dlouhodobé?
a) ano

b) spise ano

C) spiSe ne

d) ne

9) Co je podle Vas vliv bulvaru v seriéznich médiich?
a) velké fotografie

b) velké titulky

c) soft news

d) sebepropagace

10) Jak na Vas bulvariza¢ni prvky v seriéznich médiich ptsobi?
a) negativné

b) spiSe negativné

¢) spiSe pozitivné

d) pozitivné

11) Z jakého duvodu, podle Vas, pristupuji média k bulvarizaci?
a) vetsi mnoZzstvi publika

b) vétsi zisk

¢) nedostatek informaci

d) nevim
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