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Další hodnocení: 
Cílem bakalářské práce bylo formulace doporučení marketingu na sociálních sítích pro známou českou inovativní 
firmu zabývající se 3D tiskárnami Průša Research.Dobře, přehledně zpracovaná teoretická část ukazující zájem o 
problematiku sociálních sítí. V metodice je podrobně popsáno dotazníkové šetření, nejsou zmíněny metody tvorby 
teoretické části práce. Podrobný systematický rozbor online komunikačního mixu firmy. Dotazníkové šetření je na 
slušném vzorku respondentů. Doporučení jsou konkrétní, vyplývají z výsledků práce, zahrnují využití trendových 
sociálních sítí, cílovou skupinu i rozpočet. Výtky: Nejsou uvedeny zdroje v praktické části, (v představení firmy i 
dále jsou jen zřídka).Velké screenshoty by měly být spíše v přílohách. Některé grafy jsou nadbytečné, když má 
otázka jen dvě kategorie. Když jsou výsledky v textu zobrazené v grafech, jsou tabulky nadbytečné a naopak. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 

Jak se ve firmě Prusa zajišťuje online marketing (oddělení, počet pracovníků, externí dodavatel..)? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Jak se v současnosti rozvíjí prodej 3D tiskáren a jaké jsou největší překážky masivního rozšíření 3D tiskáren? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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