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Dalsi hodnoceni:

Tématem prace jsou socialni sité a jejich vyuZiti v marketingu, konkrétné je pak cilem na zakladé vyzkumu
poskytnout doporuceni zvolené firmé Prusa Research na vyuziti zminéného komunikaéniho nastroje v marketingu.
Cil prace je zvolen vhodné a je splnitelny na prostoru bakalafské prace. S ohledem na vybranou problematiku

jsou v teoretické Casti rozebirany hlavné socialni sité - jejich historie, charakteristika a vyuziti v marketingu, jsou
zminény i aktualni trendy a best practices, coZ ocefiuji. Co se tyka prace se zdroji, odkazovani na né je ¢asto
zmatec¢né. Misty z mnoha sekci a odstavcl neni jasné, odkud pfesné bylo ¢erpano. To je urcité nedostatek!
Metodika je naleZité popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat student vyuZil dotaznik o 20 otazkach. Vzor
dotazniku je spravné uveden v pfiloze prace, bylo by vhodné zafadit také tabelizovana data! Celkem dotaznik
vyplnilo 301 respondentd. Dale data ze socialnich siti poskytla pfimo samotna firma. Prakticka ¢ast zaina
predstavenim firmy Prusa Research, nasleduje analyza socialnich siti spole¢nosti a vyhodnoceni dotaznikového
prizkumu. Bohuzel i v této Casti textu se vyskytuji nedostatky v odkazovani na zdroje. Prezentovana data jsou
dostate€né podrobna a pfinosna, to hodnotim kladné, bylo by v8ak vhodné je namisto snimk{ obrazovek zpracovat
v néjakém kancelafském softwaru tak, aby se vylepSila srozumitelnost a pfehlednost a prace si zachovala jednotny
vizualni raz a jazyk. Obrazku, grafu a tabulek je v textu az pfili§ - ¢asto jsou nadbytecné, dubluji se a nejsou pro
samotny text zasadni, &i nejsou dostateéné popsany a vysvétleny. Vyhodnoceni dat z dotaznikového Setfeni mohlo
byt detailngjsi - bylo by vhodné data vice kfizit, analyzovat, nez(istat asto pouze u ¢etnosti. | tak vS§ak poskytuje
dotaznikové Setfeni zajimavé vysledky. Na zavér této kapitoly jsou prezentovana doporuceni. Bylo by vhodné je
vice rozpracovat, méla by byt vice konkrétnéjsi a navazovat na pfedchozi ¢asti textu. Prace obsahuje nékteré
formalni nedostatky. Text je zpracovan systematicky a jednotlivé kapitoly na sebe logicky navazuji. Student se
snazil konzultovat, na textu je znat zajem o problematiku, ale i pfes konzultace mnoho diskutovanych nedostatkd v
praci zustalo a nebylo opraveno. Praci i tak doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste doporucil, aby firma Prusa Research spravovala profily na socialnich sitich? Interng&, externé (agentury),
nebo kombinované? Rozeberte, jaké vyhody a nevyhody maji jednotlivé zplUsoby.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak je mozné méfit financni efektivitu komunikaénich kampani na socialnich siti? Popiste zplsoby a metriky.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
K ¢emu slouzi atribu€ni modely v ramci online marketingu? Vyjmenujte a popiste alespon tfi druhy atribu¢nich
modelU.

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 22.05.2021 Podpis vedouciho prace
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