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UvoD

Téma mé bakalaiské prace, a¢ trochu neobvyklé, se zabyva sponzoringem
v motocyklovém sportu. Téma je spjaté s komercionalizaci tohoto rizikového
sportu. Zabyvam se problémem zavodnika jak ziskat sponzory i tim, o jaké jezdce
maji sponzoii zajem. V dneSni dobé je tolik konkurence, Ze sponzoifi musi
vyuzivat jakékoliv prostiedky, aby se prosadili a mluvilo se o nich. Mym hlavnim
cilem vSak bylo pravé sponzorstvi jako takové.

Toto téma jsem si vybrala z toho divodu, Ze sama od svych Sestnacti let
jezdim na motorce a zajimam se o déni vtomto sportu jak na Ceské, tak
na svétové trovni. S velkym zajmem sleduji veskeré déni okolo tohoto sportu.
Navstévuji zavody a sleduji cely priubéh. Zajima mé nejen samotny zavod, ale
také informace ohledné financovani a sponzorstvi. K provozovani tohoto sportu
jsou potiebné nemalé financni prostfedky. Tento sport neni na Spi¢ce popularity
mezi fanousky, VvétSinou pievazuje fotbal, hokej, tenis, coz je Skoda. Pro laika
je to jenom zavod motorek na néjaké trati, pfili§ ho nezajima, co vSe se za
takovym zdvodem skryva a co vSe to obnasi pro samotného jezdce a cely jeho
tym. Samotné sledovani zavodu je plné adrenalinu a napéti. Za tim v§im ovSem
stoji ze strany jezdce a jeho tymu piedevsim dobie zvladnuta technika jizdy,
znalost traté, pocasi a stav vozovky, ale i technicky stav stroje. Kdyz jezdec
spadne, a nestane se mu nic vazného, ihned zvedne sebe i motorku a pokracuje
v zavodé (pokud je motorka pojizdnd), to je prosté to nasazeni a odhodlanost
dokoncit zdvod, jezdec nechce zklamat svlij tym ani sdm sebe a sponzory. O tom
tento sport také je — bojovat a nehédzet vinu na okolnosti. Oproti tomu naptiklad
ve fotbale pokud je hra¢ faulovan nebo mnohdy faul jen predstira, hraje
neskuteéné divadlo a mnohdy zapas ani nedohraje. Spadnout ve 300 km/h je néco
neptedstavitelného a jezdci stejné diky své stateCnosti a bojovnosti pokracuji —
musi se vyporadat i se Sokem po padu a dal bojuji o dobré umisténi.

V prvni kapitole jsem se zabyvala poznatky z literatury, dosavadniho stavu
badani, ohledné sportu jako takoveho. Klicovym tématem byl pro mé piedev§im
sponzoring, zde jsem ziskala dulezité poznatky, které jsem se snazila vlozit i do

scénafe rozhovort (rozhovor s motocyklovym zavodnikem; komentatorem



zavodl v Hoficich a byvalym majitelem svétové stdje na mistrovstvi svéta;
majitelem firmy s motocykly, hlavnim distributorem pfileb Shark pro Ceskou
a Slovenskou republiku a sponzorem), abych zjistila, jak v praxi vSe funguje
a probihd - i kdyz svét sponzoringu je neuvétitelné propletené téma, v literatufe
jsou popsany jen zakladni poznatky. Jelikoz se v této bakalaiské praci vénuji
motocyklovému sportu na vrcholové Udrovni, neopominula jsem ani téma
z literatury zabyvajicim se timto sportem na vrcholové ale i rekrea¢ni Grovni
a jeho sledovanosti, jelikoZ sponzoring piedpoklada divackou zakladnu.

V druhé kapitole se veénuji empirickému vyzkumu a vyzkumnymi
otazkami. Zvolenymi metodami sbéru dat je zGastnéné pozorovani
a polostrukturované rozhovory. Vyuzila jsem pozorovani samotnych zavodu ale
i déni okolo, méla jsem moznost dostat se do boxii mezi zavodniky a jejich tymy —
300 zatacek Gustava Havla v Hoficich, ale i prestiznich zavodi MOTOGP v Brné.
Nasledn¢ predstavuji vybrané respondenty.

Pivodné jsem se méla zabyvat kvantitativni metodou sbéru dat -
pozorovani, ovSem podrobnéjSim zkoumanim jsem dospéla k zavéru, ze
kvalitativni metoda bude vhodnéjsi, 1épe vystihne tento vyzkum.

Do treti kapitoly jsem zahrnula poznatky z pozorovani zavodu v Hoficich
i zavodi na mistrovstvi svéta silnicnich motocykli MOTOGP v Brn¢. Dale
vysledky rozhovora s respondenty a zaroven i rozdily mezi zavody v Hoficich

a Brné.
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1. VYBRANE SOCIOLOGICKE ASPEKTY SPORTU

1.1. Definice sportu

Sportu se vénuje nepfeberné mnozstvi kKnih, pro zpracovani bakalarské
prace byly nejrelevantnéjsi takové, ve kterych se autofi vénuji sociologii sportu,
aktualnimi problémy, sponzoringem, definici sportu. Knih o motocyklovém
sportu je také spousta, ale nejsou zde poznatky, které by bylo mozné vyuzit.

Definice sportu od Vladimira Cechaka a Jittho Linharta: ,,Sport —
to nejsou jen stroha cisla hovorici o sportovnich vysledcich ¢i naplnénych
stadionech, ale predevsim konkrétni, hmatatelna lidska cinnost, do niz aktéri
vkladaji své nadeje, s niz jsou spjaty jejich uspéchy i zklamani. Sport je cinnost,
ktera prinasi radost i smutek milionium lidi, je duleZitou soucasti naseho zpiisobu
Zivota. < [Cechék, Linhart, 1986: 5] Obdobn& zni i definice od Alese Sekota:
,,Za sport je povazovana ,,kazda hra (bud’ zapasu se sebou samym, nebo zavodu
s jinymi) a realizuje se v ramci presné stanovenych pravidel a zasad fair play. ** **
[Sekot, 2003: 14]; ,,Sport v sobé obsahuje kombinaci hry i dramatické podivané
ve smyslu vnitiniho poZitku a prozitku a touhy predvést sportovni dovednost
a zdatnost a usili udrZet nezbytnou miru vyvazenosti obou téchto faktori
a odlisnost se tak od ,,pouhé‘* hry ¢i ,,pouhé‘’ dramatické podivané.‘* [Sekot,
2003: 18] Vesportu se muze vyskytovat i nesportovni chovéani, nervozita,
napjatost, hadky. Sport v kazdém hraci zanechava spoustu vnitinich vzpominek,

zazitkd 1 vnitfniho boje.

A. Sekot odlisuje vykonnostni vrcholovy sport od zajmového rekrea¢niho sportu

a odlisSnosti uvadi v téchto bodech:

Vykonnostni vrcholovy sport se vyznaduje:

diiraz na silu, rychlost, porazeni soupefe, zvySovani svych limitd, snaha zvitézit;
tvrda piiprava, obétovat vSe i ptes bolest a nechut’;
piekonani sebe sama;

hierarchie — vlastnici klubt, trenéti, sportovci; soupeti = nepratelé.
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Naopak zajmovy rekreaéni sport:

formovani mezilidskych vztahti spojené s travenim volného Casu;
radost, prozitek, pohoda;

protihraci nejsou vnimani jako nepratelé;

vykon si ur¢ime podle svych dovednosti.

[Sekot, 2003: 62-63]

Dale se sport déli na profesionalni (druh zaméstnani se zdrojem piijmu,
profesionalni uroven — vrcholové sportovni vykony) a amatérsky (sportovni
vykon neni zdrojem pfijmu, Grovenn mize dosahovat i na profesionalni sportovce —
napt. Czech Road Racing (dale jen CRR) jezdi amatérsti jezdci/
poloprofesiondlové, uroven je velmi vysoka). Sportovni déni je mozné délit také
na aktivni (aktivni provozovani sportu) a pasivni (divactvi).

Divaci pii pozorovani sportu prozivaji radost, smutek, obavy - nejvice ti,
ktefi fandi ur€itému sportovci nebo tymu nez lidé nezaujati. Od kazdého
sportovniho divdka se ocekava - povzbuzovani sportovci (tim je motivuji
k lepSim vykonum), nav§tévnost zavodu, pfijatelné a slusné chovani bez
zbyteénych emoci. Ze sportovniho divaka se muze stat sportovni fanousek — ten
se vyznacCuje oblibenosti ur¢it¢tho tymu nebo zavodnika. [Slepicka, Héatlova,
Hosek, 2009: 181] ,,Sportovnimu divactvi lze pripsat radu pozitivnich funkci.
Slouzi jako zabava, ktera poskytuje moznost odreagovani a psychického uvolneni
znacnému mnozstvi lidi. Obohacuje jejich proZitkovou sféru, poskytuje intenzivni
prozitky emocionalni i estetické. Sportovni podivana umozZiuje divakim i zménu
V rytmu bézného pracovniho dne. Nemensi vyznam ma divactvi i pro samotny
sport. Jak jiz bylo prezemtovino, divdci vytvarenim atmosféry na stadionech
ovliviiuji samotné sportovce a jejich vykon. Pravidelnd ndvstéva sportovnich
utkani pripsana k rozsifovani védomosti, informaci o daném sportovnim odvetvi
ao sportovnim dénim wvibec.* [Slepicka, Hatlova, HosSek, 2006: 170] Aby
televizni komentatofi udrzeli pozornost divaka, davaji svému projevu dramaticky

podklad — pomoci vizualnich, verbalnich a zvukovych technik. [Sekot, 2006: 205]

Komercionalizace sportu ma pozitivni, ale i negativni pfinos.

Pozitivni prinos komercniho sportu:
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sport se stal masovym, vysoce pritazlivym divadlem a zabavou

pocet sportovnich odvetvi se zvysuje

V samotnych sportech se uplatnuji progresivni prvky novych technologii

sport slouzi jako priklad aktivniho a zdravého zpiisobu Zivota (zdrava

vyziva, pravidelny rezim, apod.)

Negativni dopad komercniho sportu:

hodnoty ekonomické zatlacuji piivodni smysl sportu

sportovci se néekdy stavaji prodejnimi komoditami
instrumentalni postoj sportovce k viastnimu télu

eskalace vykonnosti = zvySovani stresu

negativni priivodni jevy (hrubost, podvody, korupce, doping)
nebezpeci poskozeni zdravi

zneuzivani prdce trenérii

rist poctu soutézi (nedostatek casu na pripravu a regeneraci)

pokles vékove hranice pro ucast

[Dovalil a kol. citovan in Sekot, 2006: 228]

Tyto rozdily jsou viditelné i vsamotném déni zavoda MOTOGP.
V Ceském Sampionatu CRR na pfirodnich okruzich plati v§e vySe uvedené, mimo

to, ze se sportovci nestavaji prodejnimi komoditami.

Sport existoval uz v prehistorickém obdobi, avSak spise jako poklona
nabozenské vife a jako ritudlni vyznam. U primitivnich kmenl méli chlapci
za ukol prokéazat svoji fyzickou zdatnost, aby se dostali do nového spole¢enského
postaveni. V dob¢ domestikace jsou znamy hry se zvifaty. Nejvetsi rozkvet sportu
byl bezesporu v antickém Recku, a to zejména pro vojenské p¥ipravy, ale i prvni
olympijské hry. Ve sttedovéku se zacinaji objevovat prvni rytitské turnaje. Od
19. stoleti se sport stdvd forma traveni volného casu a zpiisob zadbavy.
V mezivaletném obdobi zacinaji vznikat prvni sportovni kluby. [Sekot, 2003:
29— 37] Od 80. let 20. stoleti se sport zcela zménil — stal se obtizngjsi,
institucionalizoval se, dostal se do povédomi lidi pomoci tisku, rozhlasu, televize
a tim si vytvofil svoji vlastni ideologii. [Cechak, Linhart, 1986: 16] Diky tomu

se o sport zacalo zajimat vice lidi. Sledovanost sportu se stala dostupnéjsi diky
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modernim technologiim. Lidé si u sledovani sportu odpoc¢inou, odreaguji,

zapomenou na starosti a zaroven doplni energii.

1.2. Sport a jeho vliv

Kazdy, kdo se za¢ina vénovat aktivné vrcholovému sportu, ovliviiuje nejen
sebe, ale i dalsi ¢leny své rodiny. Vétsinou to jsou lidé, ktefi maji alespoii jednoho
z rodi¢u aktivniho sportovce. V raném véku (kdy je nejlepsi zacit se sportem)
se podiizuje ¢as rodiny sportovni aktivité¢ ditéte — dochazi k ¢astym unavam
pramenicich z trénovani, minimum volného ¢asu na zabavu a mnohdy i na
vzdélani, dodrZzovani Zivotospravy, naopak dit€ nemd cas na Spatné navyky
(alkohol, drogy, koufeni...). Rodina musi zapadnout do sportovniho kolob&hu
ditéte sportovce. Svoji Kariéru je jedinec nucen ukoncit v piipadé — pienechani

mista mlad$im a zdatnéj$im (sam musi pfijmout fakt, ze nema dostatek sily, neni

uz tak zajimavy pro tisk a publicitu...), utrpél zdvaznou nehodu, piesyceni

sportem. [Cechak, Linhart, 1986: 132-133]

Vstup do kolobéhu vrcholového sportu piinaSi i mnohd uskali. Nahla
publicita, velky tlak na sportovni vykon, uspéch mtze vysttidat netispéch, velkou
roli hraje také psychicka pripravenost. Za sportovni kariérou ditéte stoji mnohdy
zna¢na angazovanost rodi¢l. Rodi¢ — nebo jiny socializa¢ni zprostiedkovatel —
chce vidét aspéchy (vyhry), chce se chlubit a nuti dité do stale lepSich vykonu.
MiiZe nastat situace, kdy dité tento tlak nezvlada, sport uz neni zdrojem zébavy
a potéSeni. V obdobi puberty klesd socializacni vliv rodiny a vzristd vliv
vrstevnik — v tomto stddiu mize jedinec upustit od sportovni kariéry, kde jsou
na n¢ho kladeny obrovské naroky nejen fyzické, ale zejména Casové. [Slepicka,
Hatlova, Hosek, 2009: 120-121] V puberté se méni chovani a mysleni — muZou
se zménit nazory na sportovni kariéru pravé kvuli vlivu vrstevnikii nebo touhy
po prvni lasce. V dospélosti pak mnohdy lituji, Ze sportovni kariéru opustili.

Ke sportu jsou vice vedeni chlapci nez divky, ziskdvaji podporu jak
ze strany rodiny, tak i kamaradu, trenéra atd. Sport je pro chlapce dilezity pro
jejich vyvoj a pfeménu v muze. [Sekot, 2014: 23 — 24] S motocyklovym sportem
se poji i tma generové nerovnosti — zeny nemaji svoji vlastni kategorii, jako tomu

byva v ostatnich sportech (napt. atletika, tenis, lyzovani...), musi konkurovat
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zdatnéjSim a fyzicky silnéjSim muzim. To je moznd i divod, pro¢ jsou zeny
v motocyklovém sportu jen vyjimeéné. Dalsi diivod muzZe byt i ten, ze se boji
riskovat, maji respekt ze silného stroje, nechtéji tolik hazardovat se svym
zdravym. Na druhou stranu jsou Zeny okrasou tohoto sportu, tzv. umbrella girls —
zeny, co drzi deStniky nad zdvodniky na startovnim rostu. Predstavuji symbol
uspéchu a toho, ze se rady ukazuji kolem talentovanych a GspéSnych muza. Tyto
zeny si timto zptisobem vytvaii svoji kariéru. Pfi televiznich zébérech jsou vidét
spolu se zavodniky a takto se zviditelni ve svété modelingu. Vedla se jednani, zda
se pozice umbrella girl pii zavodech MOTOGP nezrusi, nebot” dochazi
k rozptyleni pilotu tésné pred zdvodem. Zavodni tymy zdivodiuji sva tvrzeni tim,
ze se jezdec pied zavodem plné nesoustiedi na sviij vykon a to se miize odrazit na
vysledku zavodu. Na tento problém poukazuje i tieti respondent, ktery potvrdil
negativni zkuSenost s umbrella girls svého tymu béhem zavodu. Daéle Zeny
ptedstavuji pfedevsim v ¢eském Sampionatu CRR moralni a hostitelskou podporu,
v depu pfipravi pohosténi, vyzdobu a zdzemi pro sponzory. Cely tym ma tak
zajisténé zazemi pro sjednani dal§i spoluprace a zisk novych sponzorti - opét
redlny prvek, ktery mi potvrdil tfeti respondent.

Zeny maji své kategorie napiiklad ve fotbale, hokeji, ragby... Vzhledem
ke vzristajicimu zajmu zen o sport i podpofe publika, je snaha zen upustit od
zavislosti na muzich a osamostatnit se. Zakladaji vlastni sportovni kategorie
a soutéze.

V systému sportu je do zna¢né miry dulezité charisma sportovce, sport
si vytvaii jedince k obrazu svému. [Cechak, Linhart, 1986: 17] Pokud je zavodnik
sympaticky, lidé ho maji radi, fandi mu a tim padem se dostava do povédomi
Siroké vetejnosti. Nékdo upoutd na prvni dojem, jiného si prostiedi formuluje
samo. A. Sekot vidi jako dulezitou tulohu ve sportovni ¢innosti i motivaci.
Pochvala, vitézstvi, podpora nas motivuje k dalsimu vynaloZzenému Usili. [Sekot,
2003: 88 — 89] Rozlisuje se motivace vnitini (vnitini zazitek a prozitek z vyhry,
snaha bojovat o dals$i uspéchy...) a vnéjs$i (finanéni odména, popularita...).
Zavodnika motivuje pfedev§im adrenalinovy zazitek, moznost vyhrat, zviditelnit
se v médiich, ale také finan¢ni obnos za dosazeny vysledek.

SpoleCensky zajimavé jsou i ritualy - pro sportovce maji vyznam
posvatného obyceje. Jedna se o specificky symbolicky vyznam, tento postup

se pravideln¢ opakuje (velmi dalezit¢ pro stvrzeni vlastni dulezitosti
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a sebeidentity). Ritual zna¢i respekt pted danou situaci, zavodem — spoléhdme

na n¢j pii svém strachu. [Sekot, 2008: 52]

V individudlnim nebo tymovem sportu se setkavame podle A. Sekota s témito

druhy rituala:

Inicia¢nimi — kupf. pfijeti novacka do hokejového tymu oholenim jeho hlavy

Pripravnymi — soucast kazdodenni sportovni ptipravy, stravovaci stereotypy,
apod. — posileni sebevédomi, potlaceni stresu. Nékdy jde kupf. o presné
kopirovani vSech c¢innosti praktikovanych v den vitézného zépasu ve snaze

zopakovat sportovni uspéch.

Ochranaiskymi — aplikovanymi tam, kde hraci spatiuji vyznamny bod soupeteni
— kupft. hokejovy zvyk poklepavat brankate pred kazdou herni ttetinou
[Sekot, 2014: 61]

A. Sekot opominul dalsi ritualy, které se vyskytuji v mnoha sportech, spise
kolektivnich a tykajicich se sportovnich udalosti. Napiiklad zahajovaci
ceremonialy — pifi motocyklovych zavodech v Hoficich pied startem nastoupi
do upravenych fad jezdci s mechaniky a pofadateli. Poté potadatelé popieji
jezdctim hodné zdaru do zavodu a vyzdvihnou hlavni sponzory zavodu. Nasleduje
vystoupeni mazoretek, zazni ¢eskd hymna a potadatel prohlasi zavody
za zahajené. Po skonceni jednotlivych zavodu se kona piedavani cen (napiiklad
vénec, pohar, kvétina, dal$i drobné ceny od sponzori), zaznéni hymny pro vitéze
véetné oslav Sampanskym pro tii nejleps$i zavodniky. Na motocyklovych
zavodech v Hoficich se stalo ritudlem, ze prvni tfi nejlep$i jezdci objedou
symbolicky jedno kolo trati na korbé reklamniho vozu — vzdaji tak hold svym
fanouskim. Tyto druhy ritualu potvrzuji ve své knize V. Cechak s J. Linhartem:
,,Ostatné rada ritudlu, jez doprovazeji sportovni soutéZe a vykony — napr-.
slavnostni zahdjeni, vztycovani viajek, predavani cen viteziim a podobné — tvori
dnes natolik svébytny celek, ze u mnoha zdjemcii o sportovni deni jsou prave tyto
momenty V popredi jejich divackého zdjmu. ** [Cechak, Linhart, 1986: 178] Tyto

ritudly, které jsou pro komercionalizaci velice dilezité, vyuzivaji ptredev§im
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sponzofi ke zviditelnéni (napf. zahajovaci ceremonial/pfedavani cen — toto

je prostor pro jezdce, aby predvedli produkty s reklamou od sponzort).

A. Sekot dava do souvislosti s vrcholovym sportem i cestovani. Cestovani
sportovcl do cizi zem& za ucelem zavodu, zéapasu, vyzaduje flexibilitu,
sebeovladani, rychlou orientaci, rychlou adaptaci na zménu prostiedi a na rtiznou
kulturu. Pro nékteré mize byt interkulturni komunikace brand jako zabava, vyzva
nebo naopak stresova situace. Nese s sebou socialni i rodinné problémy — ztrata
domaciho zazemi, pfibuzenskych a pratelskych vazeb. [Sekot, 2014: 78] Nekdy
spolu se zadvodnikem cestuje i rodina, pokud tym dovoli. Pied zavodem nechce
zdvodni tym, aby byl jezdec kymkoliv rozptylovan, musi se plné soustfedit
na svij vykon.

Na tuzemskych zavodech jsou vétSinou vSichni piatelé a vztahy jsou na
dobré drovni. Vecer pied zavodem se vSichni jezdci sejdou s ptiznivei tohoto
sportu (toto v MOTOGP neexistuje). Pii zavodech nepanuje takova rivalita, i kdyz
vyhrat chce kazdy. MOTOGP je na mnohem vys$i profesionalni urovni -
konkurence, piedhanéni se v poétu titult, pratelé — nepiatelé, ojedinéle
I nesportovni chovani, které je piisné trestano feditelstvim zavodu.

Obecné by sport mél vést ke zvyseni fyzické kondice, zlepSeni zdravotniho
stavu, m¢l by byt zdrojem zabavy a odpoutani od kazdodennich problémii. Je na
nas jaky cil si stanovime a co od sportu, ale i od Zivota oéekavame. Uspéch na
poli sportu jeste nemusi byt primocare reflektovan uispéchem v ostatnich oblastech
osobniho zivota. V mnoha pripadech je sport zdrojem uznani, obdivu (¢i dokonce
zavisti), ale soubézné miize komplikovat utvareni harmonizujicich ¢i Ciste
osobnich vztahii. Sport umoziuje vyvijet nevsedni fyzickou zdatnost, ale miize

zarovern vést k chronickym zdravotnim problémuim. ** [Sekot, 2003: 68]

1.3. Sponzoring

Prvni zminky o sponzoringu se objevily jiz v Athénach — bohati obc¢ané
sponzorovali hry a jejich uloha byla vysoce cenéna. [Sekot, 2008: 178] Jde
0 jednoduchy vztah, kde sponzor dava prostfedky a druha strana na oplatku

zviditeliuje logo sponzora (sluzba — protisluzba) — tim se sponzor, podnik,
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vyrobek, sluzba dostava do podvédomi Siroké vefejnosti a ve spolenosti
se zviditelni. [Novotny in Sekot, 2003: 141-142] ,,V naSem pripadé jde o
,,podporu sportu, sportovnich uddlosti, sportovnich organizaci ¢i soutézicich ze
strany néjaké organizace ci soukromé osoby za ucelem vzdjemného prospéchu

e 6«

obou stran. [Cashmore citovan in Sekot, 2003: 141] Firma zavodnikiim zaplati
finan¢ni obnos za to, Ze budou propagovat jejich produkty. Nebo miize mit firma
pozadavek, ze po prodani urcitych kust vyrobkid dostane zavodnik sviij podil na
zisku. Je to individudlni a zaleZi Cist€ na smluvnich podminkach.

Lze sponzorovat jednotlivce, cely tym, sportovni akci ¢i instituci. [Sekot,
2003: 142] Piiklad v CRR napiiklad firmy ORT s.r.o., Wepol s.r.o. sponzoruji
celé zavody, ale maji i své zdvodni staje, do kterych vkladaji velké finance pro své
zavodniky, MOTOGP: RedBull sponzoruje jednotlivce, tym i sportovni akce.

,,Sponzorstvi individudlnich sportovcii je témeér vyhradné doménou
vrcholového sportu. Osobnost sportovce zde figuruje jako zaruka kvality
a uspéchu spojovana s vyrobkem nebo vyrobcem. Sportovci mnohdy medidlné
podporuji vyrobky, které v povaze véci nemohou bézné smysluplné pouzivat. Jindy
je asociace s typem zndmého sportovce ditvvodem pro sponzoring konkrétniho
vyrobku, ktery svoji povahou vsak oblast sportu neevokuje. ** [Sekot, 2003: 142]
Red Bull sponzoruje adrenalinové sporty. Asociace - energetické napoje dodavaji
zavodnikim energii. Prvni respondent (zadvodnik) ma zazemi v tymu WEPOL,
ktery vyrabi elektroinstalace do pracek a riznych spotiebi¢u — majitel této firmy
je velky nadSenec tohoto sportu a proto tento sport finanéné podporuje. Druhy
respondent vlastni obchod s motocykly a motocyklovym vybavenim, sponzoring
tohoto sportu je soucasti jeho prace.

Mnoho vrcholovych sportovceil se stdva vzorem pro Sirokou vetejnost, tzv.
idolem. [Sekot, 2003:145] Miize dochazet k imitaci (vzhlizime k idolu, snazime se
ho napodobit — za¢neme sportovat) a nasledné identifikaci (imitace se dostava do
psychiky, nevédomy proces — ztotoznéni).

Znami a uspés$ni sportovei jsou finanéné zajisténi - maji kvalitni zazemi
a podminky pro svilj Zivot, jsou vzorem pro mnoho jedincli, a pravé to piinasi
dalsi uskali. Tito sportovci jsou Casto medialné zviditeliovani, lidé je neustale
zadaji o autogramy, fotografie a rozhovory. Nemaji dostatek soukromi a klidu,
coz doklada i V. Cechék s J. Linhartem ve své knize: ,, Kromé toho je vykonny

vrcholovy sportovec téz predmeétem publicity a jako takovy nese na sobé brimé

18



reprezentanta zivotnich vzori, norem a hodnot. Jeho Zivot je v jistém smyslu pod
znatelné vyssi socialni kontrolou nez ostatnich clenii dané spolecnosti. To v urcité
mire vede ke ztraté soukromi, Zivotni intimity.* [Cechak, Linhart, 1986: 131]
Sportovei si mohou vydélavat i modelingem - propagaci (coz miZe souviset se
sponzorstvim), délaji reklamy pro zndmé znacky. Z toho plyne velké mnozstvi
piijmid, obdobné toto popisuje A. Sekot: ,, Masovy obdiv vyznavacii sportovnich
idoli prinasi i nekriticky obdiv (ziejmé nevyvazeny kritickym uvazovanim) k jejich
mnohdy primo astronomickym odmeénam. Ty valnou casti mnohdy neplynou primo
Z ocenéni samotného sportovniho vykonu, ale vyplyvaji z Sirokého spektra zdrojii
reklamy a sponzorstvi. ** [Sekot, 2003: 150] Sponzofii védi, ze nejlepsi je, kdyz
jejich vyrobek propaguje znama osobnost. [Sekot, 2003: 142] Veiejnost ovliviuje,
co propaguje jejich idol, chtéji se mu piiblizit a danou véc kupuiji.

,,Spolecnym jmenovatelem vrcholovych sportovcii, znamych na medidlni
scéné, je uspéch, bohatstvi a télesnd krdsa. Siroké verejnosti jsou prezentovini
Jjako sice bézné prakticky nedosaZitelny, avsak nasledovani a obdivu hodny vzor.
Patri k neodmyslitelnym pilirim vrcholového sportu zalozeného na dosahovani
uspéchii za kazdou cenu a na neustalém uspokojovani verejné poptavky
po uzasnych vykonech a presahujicich moznosti lidského organismu. Pravé
souhra téchto atributii pritahuje pozornost masovych médii, sponzory i zdjem
Siroke verejnosti. Jediné takto vymezeny sport miize prindSet vSem
zainteresovanym strandm — tedy sponzorium, marketingovym a reklamnim
spolecnostem, médiim a samotnym sportovciim — pohddkové zisky. * [Sekot,
2008: 136 — 137]

A. Sekot popisuje, ze trh ovliviiuje propagace znackového zbozi
od uspésného sportovce. Vetejnost bez ohledu na to, zda se sportu vénuje, dané
zbozi kupuje a to je cilem celé kampané. [Sekot, 2008: 68]

Sportovce nazyvad A. Sekot celebritami, jelikoz jsou medidlné znami:
,, Velké postavy sportu jsou vseobecné znamé ikony, které jsou vedle svych
vynikajicich dovednosti obdareny i ziskanou proslulosti na urovni ,,hvézd‘‘ se
statusem ,,celebrit’’.** [Sekot, 2008: 174] ,,Celebrity se stivaji zbozim,
spotrebitelé jsou povzbuzovani i k identifikaci s celebritami, ztélesnujicimi image
Zivotniho stylu a spotreby. Sportovni hvezdy se stale vyraznéji podileji na podpore

a propagaci trznich produkti. ** [Sekot, 2014: 115]

19



,»Medialné atraktivni sporty jsou tak zejména pro televizi jedinecnym
zdrojem prijmii a silnym impulzem zvySovani divdckého zajmu. Medializovany
sport se stava nedilnou soucasti nasi existence. Informuje nds o sportu a lidech
kolem sportu, tim jsme zpétné vystaveni ovliviiovani naseho pohledu na svet.
A hlavne: velka podivana medialniho sportu nabizi sirokou paletu forem zabavy. ‘*

[Sekot, 2006: 203]

Soucasti zavodu International Road Racing Championship (dale jen IRRC)
/ Czech Road Racing (dale jen CRR) a MOTOGP jsou i tzv. programové noviny

se zvetejnénym seznamem zavodnikt v ur¢itych kubaturach.

300 ZATACEK GUSTAVA HA@}

—
@R R
< 20.-21. 5

2

2017
V4

e O 4 %1.__Monster Eneray|
Grand Prij

CTrd> N
Fr> AUTOI 03-05.08.2018 ® Ceské republik

hUTOMOTOKLUB v ACR HORICE
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Foto 1 — Program CRR a MOTOGP

Zdroj: foto vlastni

Rozdily mezi témito programy jsou markantni. Program CRR/IRRC: cena
50 K¢, 90 stran, format katalogu A5, na prvni strané je uvedena reklama hlavniho
sponzora (ORT s.r.0.), dale uvodni slova potadateli, ¢asovy harmonogram,
seznamy pofadatelského sboru, ¢estnych hostil a ¢inovnikd, pokyny pro divéky,
plan traté, fotografie zavodnikid pii zavodech a v zajimavych soubojich, startovni
listiny dle kubatur, tratové rekordy, nejvetsi ¢ast zaujimaji reklamy sponzora.

MOTOGP: cena 300 K¢ (10€), 110 stran, format katalogu A4, ve tfech
jazycich (Cesky jazyk, anglicky jazyk, némecky jazyk), na prvni strané je opét

uvedena reklama hlavniho sponzora (T - Tissot watch), obsah katalogu,

20



prezentace exkluzivni soutéze, dale uvodni slova prezidenta Mezindrodni
motocyklové federace (dale jen FIM), primdtora statutarniho mésta Brna,
predsedkyné predstavenstva Automotodromu a hejtmana Jihomoravského kraje.
Déle casovy harmonogram, plan traté, startovni listina jezdci z MOTOGP
(profilova fotografie a jméno, zavodni Cislo, narodnost a tym), klasifikace
MOTOGP (zebticek jezdcl, tymu i1 konstruktéri dle poctu dosazenych bodit),
zajimavé Clanky o jezdcich, dvojstrany vénované profilim jezdci z MOTOGP
Vv jednotlivych tymech, jejich tispéchy a par dilezitych informaci (technické udaje
motocykli) — fotografie motocykli a jezdect Vv zavodnich kombinézéach
s reklamnimi potisky (zviditelnéna reklama - sponzoring), nasleduji zajimavé
fotografie jezdct ze socialnich siti. Nedilnou soucasti programu je pruvodce
brnénskou trati (zajimavosti o jednotlivych zatdCkach, osudné pady, klicové
souboje), startovni listiny MOTO2 a MOTO3 (pouze jména - bez fotografii,
narodnost, tym), klasifikace (obdobné jako v MOTOGP) a kratké profily TOP6
zévodnikii (pouze profilova fotografie jezdcii a fotografie na motocyklu).
Na zavér je uveden kalendai vSech zavodnich vikendi po celém svété. Sponzofi
a jejich reklamy jsou v celéem katalogu, ale je jich tu podstatné méné nez
v katalogu CRR/IRRC, piesto jsou vice viditelné (vétsi fotografie - zavodnich

stroju, jezdct v kombinézach).

Ve Velkém sociologickém slovniku je definice pojmi reklamy
a sponzorstvi. Reklama informuje nebo piesvédCuje potencialni zakazniky, aby
sinéco koupili, sponzorstvi je forma daru, ktery se pfedava institucim nebo
jednotliveim na jejich podporu. Sponzoring mize byt formou piesvédCovaci
reklamy — napf. zavodnik ptesvédCuje vefejnost o dobré kvalité kombinézy,
helmy aj. tim, ze tyto produkty sam pouziva.

,,Reklama (z fr. réclame, to z lat. reclamare = znovu podat) — praktika
upozorneéni verejnosti na urcity vyrobek nebo sluzbu s cilem primét ji k nakupu
nebo investici. Déli se na dva typy: informativni a presvédcovaci. Informativni
reklama informuje perspektivnino zakaznika o nabizenych statcich a sluzbach,
Jjejich charakteristikach a cendach. Presvédcovaci reklama se snazi presvedcit
zakazniky, aby si koupili urcity statek spise nez jiny. Veétsina reklam v rozhlase
a televizi jsou reklamy presvédcovaci, protoze obsahuji urcité informace. Vsechny

reklamy sleduji jeden cil: zvyseni poptavky po statcich nebo sluzbdach, které jsou
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v reklamach nabizeny. Na reklamu je treba vynaloZit urcité ndiklady: kdyz firma
pouzije reklamu, predpokiada se, Ze margindlni prijmy dosazené v diisledku
reklam jsou prinejmensim tak velké jako margindlni naklady (véetné ndkladii na
reklamu)... “* [Velky sociologicky slovnik sv. 2, 1996: 918]

,,Sponzorstvi — (z angl. sponzor = ruditel, garant) — zvlastni pripad daru,
ktery ma nejcasteji podobu financnich prostredkit poskytnutych ver. institucim
| soukromnikiim na  financovani vedy, kultury, Skolstvi, na ucely soc.,
zdravotnicke, ekologické, humanitarni, charitativni, nabozenské, télovychovné
a sportovni. Historicky navazuje sponzorstvi na mecendsstvi, na rozdil od néj vsak
pri sponzorstvi  memusi  witbec  dojit  k osobnimu  kontaktu  sponzora
a sponzorovaného a sponzorem byva casto organizace, podnik, nikoli bohaty
jedinec... ““ [Velky sociologicky slovnik sv. 2, 1996: 1209-1210] Sponzoring
predevsim v profesiondlnim sportu vede ke zna¢nému zviditelnéni firmy
a naslednému zvySeni obratu (reklama prodava), zisk je zaru¢en. Sponzorské dary

se odecitaji z dani.
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2. VYZKUMNA CAST

2.1. Cil a vyzkumné otazky

Cilem bakalatské prace je zjistit, jakou roli hraje sponzoring
v motocyklovém sportu (funkce sponzoringu, jeho cil a dusledky). Zda si kazdy
zavodnik musi obstarat své sponzory sam — jakymi zptsoby je vyhledat, co vie
pro to musi udélat? Nebo uzZ je na takové Urovni, Ze si ho sponzofi vyhledavaji
sami? Podle ¢eho si ale sponzofi vyhledavaji své zavodniky? Daji pednost jezdci,
ktery je nejen zndmy a skvéle jezdi, nebo zkusi pomoci zavodnikovi, ktery tolik
sponzori nema, ale vidi vném dobry potencial — diky jejich prosttedkim

se dostane mezi $picku?

Stanovila jsem si otazky, diky kterym budu moci dojit k vyse uvedenému cili:
1. Co déla sponzor pro to, aby se prosadil?
2. Co d¢la zavodnik pro zisk sponzora?

3. Jak se lisi sponzoring v MOTOGP a CRR?

2.2. Metodologie

Pro vyzkum bakalaiské prace jsem vyuzivala piedevsim poznatky
Z pozorovani (zucastnéné pozorovani, které probéhlo na jafe a v 1été€ roku 2018
na hotickych a brnénskych motocyklovych zavodech), v§imala a zaznamenavala
jsem dulezitost reklam, sponzort, fanouskt, zavodnikt atd. Pravidelné navstévuji
tyto zavody, takze jsem doptedu védéla, na co mam zaméfit pozornost a zaroven
jsem vnimala nové poznatky a postichy. Své poznatky jsem si v prub¢hu zavodu
zaznamenavala. Dalsi dtlezitou metodou byla pro m¢ kvalitativni metoda sbéru
dat — rozhovory. PouZivala jsem polostrukturované rozhovory (okruhy otazek,
Vv piipadé zajmu i zjisténi novych informaci a zajimavosti).

Respondentli jsem se pied zaCatkem rozhovoru zeptala, zda jim nevadi

nahravani rozhovoru a jeho nasledné vyuziti v bakalaiské praci. Byli pouceni, ze
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kdykoli mohu nahravani pierusit, pokud se bude jednat o véci zasahujici
do soukromi financi a sponzorstvi.

Po ziskéani rozhovort, které jsem nahravala na mtij mobilni telefon, jsem je
diky programu F4 piepsala do pocitate. Zpracovani vysledki po jednotlivych
vyzkumnych otdzkach jsem neprovadéla, jelikoz jsem u kazdého respondenta
pouzila jiné otazky. Na ukadzku jsem okddovala prvni rozhovor, seznam kodu:
dulezitost sponzoringu, vrcholovy sport, ritualy, vyvoj techniky. Rozhovory

mi piinesly dulezité poznatky, které jsem zapracovala do bakalaiské prace.

2.3. Vyzkumny vzorek

Jelikoz jsem wuskutecnila malé mnozstvi rozhovori, a u kazdého
respondenta jsem se zamétila na jiné priority, nazyvam sviij vybér jako ucelovy.
Vybirala jsem si typické piipady pro ziskani informaci k danému tématu.

Celkem jsem uskutec¢nila tfi rozhovory, pokazdé s jinym scénafem, jelikoz
se jednalo o tfi ruzné lidi (kazdy z jiné sféry tohoto sportu), ktefi vidi zavody
Z raznych Ghlt pohledu.

Prvni rozhovor jsem uskute¢nila s vrcholovym zavodnikem, jezdcem jak
Ceskych, tak evropskych piirodnich trati v motocyklovém sportu, ktery zrovna
v dobé provadéni rozhovoru trénoval a ptipravoval se na jedineCny, velice
nebezpecny a adrenalinovy zavod v Cinském Macau — tudiz nemél tolik Casu
na setkani, zvolila jsem tedy nahravani rozhovoru pies webovou kameru.

Druhy rozhovor mi poskytl hlavni distributor celosvétové znamé znacky
ptileb Shark pro Ceskou a Slovenskou republiku, byvaly zdvodnik CRR, majitel
firmy s motocykly i motocyklovym pfislusenstvim a obleCenim. Zna déni na
zavodech CRR 1 IRRC, ale ziroven se jako distributor pfileb ucastni
i celosvétovych zavodu. Na zavodech MOTOGP ma zazemi ve francouzském
kamionu propagované znacky, komunikuje se zndmymi jezdci a domlouva
si s nimi spolupréci. Rozhovor jsme uskute¢nili v hradecké kavarné. Respondent
disponuje neskuteénymi dovednostmi a znalostmi z oblasti marketingu

vV motocyklovém déni.
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Tteti rozhovor mi poskytl byvaly majitel zavodni stije na svétové urovni
a svétovy zavodnik, souCasny vynikajici a vtipny komentadtor CRR i IRRC.
Jelikoz jsem se Ucastnila svétovych zdvodi MOTOGP v Brn¢, ziskala jsem diky
pozorovani zajimavé poznatky, které jsem otestovala u respondenta, ktery
se v téchto kruzich pohyboval. PfiSlo mi zajimavé porovnat zdvody na
celosvétové ituzemské drovni, jak moc je sponzoring dulezity a rozb&hly.
Rozhovor jsme nahravali v hradecké restauraci, jelikoZ jsem respondenta pozvala
na ob&d za ochotu odpovidat na otazky. Ve svété sponzoringu se pohybuje uz
nékolik let a jeho znalosti jsou neuvéfitelné. Znd spoustu dileZitych lidi
a viceméné vsechny svétové zavodniky.

Jelikoz se ti¢astnim vSech motocyklovych zavodi v Hoficich uz nékolik
let, vim, Ze Vv depu panuje piijemna ptatelska atmosféra, nebyl tak zadny problém
se setkat se spoustou zajimavych lidi, ktefi se pohybuji okolo zavodi, at’ uz jen
pomahaji zajiStovat piipravy a zdzemi pro zavody, nebo zajiStuji servis az po
samotné zavodniky a také samoziejmée spoustu sponzort. Mezi témito lidmi mam
uz spoustu pratel, ktefi m¢ zasvétili postupné do celého déni okolo tohoto sportu.
Vybrala jsem si opravdu velmi zajimavé respondenty, kteti vidi tento sport kazdy
Z jiné pozice. Ttetiho respondenta mi doporuéil druhy respondent, tato metoda se

nazyva sné¢hova koule.

2.4. Vysledky

2.4.1. Pozorovani

Zavody v Horicich

Pro zamér bakalaiské prace jsem pozorovani uskutecnila jiz v kvétnu
a srpnu roku 2018, kdy se konaly zavody IRRC i 300 Zatacek Gustava Havla (v
ramci Sampionatu CRR) v Hoficich.

Nejprve si vS§imam obrovskych davi fanouskd, kteti prijizd&ji 1 ze
zahrani¢i. Nektefi maji uz 1éta svd oblibenda mista, kde usedaji ¢i dokonce
kempuji; jini obchéazeji trat’ dokola, aby vidéli vSechny Useky traté. Kazdy tsek
trati je né¢im zajimavy — napiiklad v nékterych tusecich zdvodnici projizdéji

zataCky ve velmi vysokych rychlostech, v jinych Usecich brzdi z vysokych
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rychlosti na malé rychlosti a pravé v téchto mistech jsou vidét krasné souboje
a predjizdéni.

Nektefi divaci travi vétsinu ¢asu v depu a jdou se podivat jen na zavod, ve
kterém jede jejich favorit, kamarad, rodinny pfislusnik. V depu panuje velmi
pratelska atmosféra — jezdci jsou vétsinou velice mili, i kdyz se musi soustiedit na
dulezity zavod. Jsou ochotni poskytnout rozhovor, zapdzovat na fotografiich,
muzeme si i prohlédnout jejich zavodni stroje, které maji z marketinkovych
davodi vystavené. Sponzofi tak maji prehled, zda je jejich propagace viditelna.

Po jednotlivych zavodech se trat’ otevira pro fanouSky, aby se mohli
piesunout na jiné misto. Trat oteviraji nejnovéjsi reklamni motorky (auta)
sponzort, kteti taktéZ pomahaji financovat tento zdvod. Lidé si tyto motocykly
mohou prohlédnout a vyfotit u reklamniho stanu, kde jsou vystavené vzdy po té,
co objedou trat’. VSimla jsem si, ze tento stan je hojn¢ navs§tévovan, mnoho lidi si
tyto motocykly foti, zjiSt'uji veSkeré informace, parametry, jizdni vlastnosti, cenu
a kde se da tato novinka na trhu zakoupit.

V jednotlivych tsecich traté jsou vystaveny reklamni banery firem, které
financuji tento zavod. Nejvétsim partnerem tohoto zavodu je firma ORT s.r.o.
z Nového Bydzova, kterd se zabyva kovovyrobou a jejim majitelem je veliky
nadSenec do motocyklového sportu (sdm zavodi na autodromech). DalS$im velkym
sponzorem hofickych zatacek je firma WEPOL. Tato firma ma svlij zdvodni tym,
se $pickovym zazemim i jezdci, ktefi vzdy bojuji o ta nejlep$i umisténi v té
nejvyssi kubatuie - Superbike. Nazev této firmy se neda preslechnout, komentator
klade veliky diraz na tuto firmu a jezdce (neni to zaplacené, mluvi se o kazdém
tymu, ktery je na vrcholu). Diky témto a mnoho dalSim sponzortim si miize mésto
a automotoklub dovolit potadat dalsi ro¢niky zavodi.

Hoficka trat’ je ojedinéld, technicky velmi naro¢né (i co se tyce fyzické
naroc¢nosti) a nejen Ceskymi, ale 1 evropskymi jezdci nejvice oblibend. Trat’ ma
veskera specifika, co jezdci poZaduji od pfirodni traté. Ma velké prevySeni,
polovina traté se jede méstem, druhd polovina vede lesem. Trat’ ma i par dlouhych
rovinek, kde se dosahuje maximalnich rychlosti, které jsou okolo 300 km/h. Co
vSak bavi vSechny zavodniky i na tak nebezpe¢ném zavodé¢ je velka zakladna
fanouskil a ojedinéld atmosféra. Hoficka trat’ je celd fanouSky obklopena. Jezdci

se shoduji, Ze atmosféra tohoto zavodu je prosté skvéla.
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Ptipravy na hofické zavody jsou velmi diilezité, je to zalezitost velmi
Casove narocna — veskeré pripravy na zavody trvaji cely rok. Skonci jeden rocnik
zavodu, ihned tym organizdtord musi zahdjit pfipravy na dalsi rocnik.
S ptipravami na zavody pomahd mnoho dobrovolnik®, 14 dni pfed zavody se
museji po celé trati rozmistit ochranné bariéry.

Zavody na ptirodnich tratich jsou levné€j$i nez zavody na autodromech.
Jsou o dost vice navstévované, a proto se vétsina jezdci rozhodne zvolit tuto cestu
zavodéni. Je to samoziejmé velmi nebezpecné. Trat' je velice naro¢na a také
nebezpe€na, jezdec musi mit odjezdéné n&jakeé zavody na jinych pfirodnich tratich
v urcitych dosazenych vysledcich, které musi doptedu piedlozit komisi a ta
posoudi, zda se jezdec miize zdvodu ucastnit.

Co se ty€e financovani, jezdec si sponzory musi shanét sam — vétSinou se
jedna o sponzorstvi ve formé slev (na olej, pneumatiky...), zajisténi dopravy na
zévody, startovné atd. Tyto zavody jezdi amatéfi a poloprofesionalové, sponzoii
nejsou Vv téchto zavodech tak viditelni, jako napiiklad v MOTOGP — proto jen
slevy na material. Toto mi potvrdili vSichni respondenti. Kazdy sponzorsky dar
jezdci pomtze, jelikoz zavody financuji prevazné z vlastnich prostiedkl. Jen
ti nejlepsi maji kvalitni sponzory a zazemi. Nejzajimavejsi pro marketing jsou -
mladi, rychli, dravi, vitézici jezdci, sponzor si jich v§imne sam. Kazdy sponzor
chce toho nejlepsiho jezdce, aby upoutal pozornost i na sebe. Tim, Ze jim
sponzorovany jezdec bude jezdit v elité, bude samoziejmé i jeho reklamni produkt
viditelny a upouta pozornost. Nadsenci tohoto sportu chtéji mit stejnou znacku
helmy, kombinézy atd., kterou ma 1 jejich oblibeny jezdec. Muze se objevit
i piipad, kde kvalitni zazemi i sponzory muze mit i slabsi jezdec, pokud on sam
nebo jeho znadmi, pfipadné n€kdo z rodiny vlastni hodné finanénich prostredkli
a je ochoten je pro Ucely tohoto sportu poskytnout.

Pted dvéma roky jeden sympaticky a vSemi oblibeny jezdec chtél znovu
zavodit na prestiznim zavodé v Anglii — Isle of Man. Avsak nemél dostatek
financi. Vytvofil anketu na internetové strance a lidé mu na tcet posilali penize —
diky témto St€drym darim mohl zde opét zavodit. Toto popisuji ve své knize
i V. Cechédk sJ. Linhartem, charisma je velice dilezité, aby jedinec obstal
v systému sportu. [Cechék, Linhart 1986: 17] Diky jeho povaze a osobnimu

kouzlu, napadu si mohl dovolit splnit sen.
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Zavody v Brné

Kazdy rok navstévuji celosvétové zavody MOTOGP v Brné. Vnimam
obrovsky rozdil mezi témito zavody a zavody v Hoficich. Zavody MOTOGP jsou
to nejlepsi, ¢eho jezdec mize dosdhnout. Mistrovstvi svéta MOTOGP se zavodi
ve tfech kubaturach — Moto3 (nejslabsi kubatura, 250 ccm), Moto2 (600 ccm)
a krélovska kubatura MOTOGP (1000 ccm).

Tyto zavody se konaji po celém svété v riznych statech a Cini cca
19 zavodnich vikendt (napt. Katar, Nizozemi, Némecko, Rakousko, CR, Thajsko,
Australie atd.). Byt zavodnikem v MOTOGP je velmi ¢asové naro¢né a stanou se
jimi jen ti nejlepsi. Zavodnik travi skoro cely rok na zavodnich okruzich — doma
je jen dva mésice vroce. V nékterych pripadech cestuje se zavodniky 1 jejich
rodina.

Tyto zavody potfada Spanélskd spolecnost Dorna. Ptrevazné nejvice
zavodnikG pochazi pravé ze Spandlska. Spandlé Ziji motocyklovym sportem.
Promotér okruhu, kde se maji potadat zavody, musi zaplatit ur¢itou ¢astku Dorné¢.
Tato castka ¢ini od 4 — 10 miliont dolart. Zaroveit Dorna prodéava licence riiznym
televiznim spole¢nostem, aby zavody mohly vysilat - z toho prameni velké zisky.
MOTOGP ma i zisky z vytvoienych videoher a pocitatovych her, které si lidé
mohou zakoupit v obchodech. Spole¢nost Dorna ma i své sponzory, ktefi ji
poskytuji nemalé finance (napt. BWIN, Monster Energy). Bez sponzoringu by se
tyto zavody nemohly konat.

Jezdci nejslabsi tiidy Moto3 musi vynaloZit mnoho tsili pro zisk sponzort.
Naptiklad na§ jezdec Jakub Kornfeil si musel zajistit sponzory sam, aby mohl
zavodit — musel pfinést penize do tymu (pozadavek tymu; tym jako celek ma své
sponzory také), které jsou nasledné rozdéleny. Jeho hlavnim a dlouhodobym
sponzorem je slovenska firma Redox. Dal§im sponzorem je firma BMW, kterd mu
poskytuje kazdé tfi mésice novy automobil. Ma s nimi uzavienou smlouvu,
pfedeslé automobily vraci. Auto prezentuje a vzdy nechybi pod&€kovani firmé
BMW. Déle ma své sponzory na helmy (sponzor Nolan, ktery mu vzdy pfipravi
helmy na tréninky a zavody, zdroveil mu musi dat finan¢ni obnos, na kterém se
dohodly pfed sezonou, ze tuto helmu prezentuje), to samé se tyka kombinéz,

rukavic, bot...
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Mnoho jezdci ma své vlastni reklamni produkty (tricka, mikiny, Cepice,
destniky...), na kterych vydé€lavaji spoustu penéz (nejvice Valentino Rossi, Marc
Marquez, Jorge Lorenzo...). Fanousci jsou ochotni dat nemalé Castky za tyto
reklamni produkty.

Ve sponzoringu mistrovstvi svéta silni¢nich motocykli je velikym
sponzorem, ktery je vidét na kazdém rohu, a prispiva velkymi sumami penéz do
tohoto sporu, rakouska firma RedBull. Tato firma, ktera vyrdbi energetické
napoje, sponzoruje pievazné adrenalinové a rizikové sporty (motocykly, freestyle,
letectvi, skoky z letadel, surfaiské zavody, kanoistika, Formule 1, Rallye, Rallye
Dakar...). V motocyklovych zdvodech mistrovstvi svéta sponzoruje jak jednotlivé
tymy, tak samotné jezdce. Nejvice financi dodava motocyklové staji KTM (také
rakouskd znacCka). Znacku RedBull nosi jezdci jak na kombinézach, tak na
helméach. Tato firma dokazala vybudovat rakousky okruh RedBull Ring, kde se
nove jezdi motocyklové zavody.

Firmy, které sponzoruji jednotlivé jezdce (napiiklad ptilby, kombinézy,
boty atd.) vydélavaji velké finance na prodeji téchto replik. Lidé maji svého
oblibené¢ho jezdce, kterému fandi a chtéji jezdit se stejnou znackou a designem
jakou propaguje on.

Velice se mi libi i asistence mobilni ambulance. Je to jakasi mobilni
nemocnice, ktera je vybavena i malym opera¢nim salem. Kdyz se na trati stane
vazna nehoda, ihned se miize operovat. Opravdu Spickova péce.

Svét sponzoringu v celosvétovém motocyklovém sportu je velké téma
a také hodné diskutabilni. Do financi a sponzorstvi se neda detailn¢ vidét.
V téchto mych poznatcich jsou zachyceny pouze piipady, které jsou znamé
a zjisténé. Na prvni pohled je patrné, Ze bez sponzort a obrovské podpory by se
ani tyto zdvody, které se potfadaji po celém svéte, nemohly konat. Detailné;si
pohled do svéta sponzoringu mi pravé poskytl tfeti respondent, ktery se v tomto

déni pohybuje fadu let.

2.4.2. Rozhovory

Marek, motocyklovy zavodnik
Na zacatku jeho zavodéni v roce 1993, byly hlavnimi sponzory predevsim

jeho rodina. Jak nakup prvnich zavodnich motocyklt, tak kompletni provoz se
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hradil z jejich zdroji. Postupem casu se pfipojili kamaradi, ktefi se ho snazili
podpoftit. Nekteti mu prispivali financné, jini mu poskytovali oblec¢eni, ndhradni
dily na motorku, zajistovali dopravu na zavody a podobné.

Vzhledem k datu jeho prvniho zavodu mize tici, Ze za tu spoustu let co
zavodi, Sel vyvoj motocyklového sportu neuvétitelné dopiedu. Dnes je vSe i na
hobby drovni velmi kvalitni. Motocykl, na kterém dnes zavodi, disponuje
takovym vykonem a vyspélou elektronikou, jakou jsme mohli vidat jesté¢ nedavno
na mistrovstvi svéta. Ne kazdy umi takto dokonalou techniku ovladat, motorky
maji obrovské vykony, které spoustu jezdcti nevyuzije — motorka je silna, jezdec
ji musi zvladnout. V soucasnosti disponuji stroje neuvéfitelnymi parametry —
napf. lehéi a kvalitngj$i ram, kvalitngjsi brzdy (brzdnd vzdalenost se zkrétila
0 60 m) kvalitnéjsi podvozky, vyvoj pneumatik (leps$i smési — pfilnavost — tim
padem miiZe jezdec projet zatacku rychleji).

Na motocyklu jezdi od svych péti let. Prvni motocykl mu postavil jeho
otec, ktery chtél vzdy zavodit, ale nikdy se mu to nepodafilo. Ten ho jako prvni
nasméroval k motocyklim. Jizda ho zacala bavit a jiz od mala napliiovat. A co pro
ného motosport znamena? ,,Je to néco, s ¢im jsem spojil cely Zivot...ale ne jen |4,
celd moje rodina. V mlddi to byl otec, matka, bratr a postupem casu manzelka
a deti. Je to muj Zivotni styl. **

Rozdil ve sponzoringu na zacatku jeho kariéry a ted’ je velky. Na urovni,
kterou jezdil v zacatcich, nebyly zavody tak nakladné a dalo se zavodit tfeba
i s CasteCnou podporou. Diive jezdci nepouzivali tak drahé dily — ve strojich
nebylo tolik elektroniky. Vyskytovaly se spiSe sériové motorky (bézné motocykly
Z obchodil, lehce upravené), zalezelo hlavné na zkuSenostech jezdce. Dnes jezdi
ato je opravdu drahé¢ (drahé pneumatiky, doprava na zavody, dily...). Bez
sponzorl by nedokazal zavodit.

Clovek, ktery se vénuje sportu na vrcholové Grovni, musi obétovat mnoho
Usili, ¢asu, ale i soukromi. Znamena to trénovani (posilovna, jizda na kole,
plavani, motocross, béhadni — vesSkeré sporty na zlepSeni fyzicky), feSeni
sponzoringu, piedsezonni testovani motocyklu (kazdy rok jde vyvoj doptedu,
pouzivaji se nové dily, které se museji otestovat, zda funguji na 100 % a pfinese
to zlepSeni celého motocyklu). Jezdec musi byt dobie pfipraven, aby odvadél

dobré vysledky. Kdyz nebudou vysledky, nebudou sponzoii a to znamend, ze
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nezavodite. Cim se vyznatuje vykonnostni vrcholovy sport, popisuje napiiklad
I A. Sekot — diiraz na zvySovani svych limitd, rychlost a tvrdou pfipravu mi zminil
také sdm respondent, v knize je jesté diraz na prekonani sebe sama a hierarchie
(vlastnici, trenéfi, sportovci, soupefi). [Sekot, 2003: 62-63].

Sponzory se snazi vyhledavat vS§emi zptsoby. Sam, za pomoci stavajicich
sponzort, kamaradt, znamych atd. Ale nékdy se stane, ze ptijde i nabidka.

Zajisténi financi na celou sezonu se odviji od toho, kolik a jakych zavoda
se chcete v dané sezoné ucastnit. Jestlize se podivame kupiikladu na Markovu
posledni sezonu 2018 tak byla finan¢né velice naro¢na. Za sezonu absolvoval
spoustu zavodnich vikend, i mimoevropskych. Jezdi Sampionat IRRC
(neoficialni mistrovstvi Evropy na pfirodnich okruzich — zavody se konaji
v Belgii, Finsku, Némecku, Cesku, Holandsku atd.) a CRR (mistrovstvi Ceské
republiky na pfirodnich okruzich — jezdi se v Hoficich, Dymokurech,
Radvanicich, Térlicku atd.). Tretim rokem se ucastnil velmi prestiZzniho
a jedine¢ného zavodu, ktery se konal v ¢inském Macau, ktery je velice finanéné
nakladny, ale je to neuvéfitelny adrenalinovy zéazitek. Tento zavod je vSak velmi
nebezpecny, cely zavod se odehrava v centru mésta mezi svodidly s minimem
unikovych zén — kazda jezdeckd chyba muze stat zivot. Veskeré zazemi pro
zavody je dopravovano tymovym kamionem. Jen tato cesta vyjde na nemalé
finance. Jezdci s tymy Iétaji letadlem. Bez sponzort a jejich financi by si tento
prestizni zavod nemohl dovolit. Je to neuvéiitelny a nezapomenutelny zazitek.

,,Co se tyce narokii sponzorii, je to vidy o dané strategii a dohodé na
danou sezonu, ale vidy chcete byt jako jezdec potazmo tym a sponzor co nejlepsi.
Chcete byt co nejvice videt jako jezdec i jako sponzor. Samoziejmé s tim souvisi
umistent reklam na motocyklu, kombinéze, helmé, doprovodném vozidle atd. Prani
kazdého sponzora je, aby se o nem hodné mluvilo a jeho reklama byla co nejvice
viditelna. **

Momentaln€ zavodi za tym WEPOL Racing, ktery je hlavnim sponzorem
a zaroven majitelem tymu. Firma WEPOL se zabyva vyrobou elektroinstalaci
do pracek, mycek, automobilového primyslu a je velmi prestizni na trhu. Tym
WEPOL Racing ma velmi kvalitni zazemi, je to opravdu profesionalni tym. Tento

tym ma i nékolik menSich partnert (sponzori).
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Dostat se ktakto kvalitnimu a prestiznimu tymu mu pomohly jeho
vysledky a zkuSenosti, které ma a které dokaze vyuzit. Samoziejmé je dileZzité
sednout si s tymem i jako ¢lovek a parta, bez toho to nejde.

Nejvice je vdécny pravé spoleénosti WEPOL a tymu WEPOL Racing,
protoze diky nim muze nejen zavodit ale ma zajiStény i perfektni podminky a tak
muze dosahovat tak vybornych vysledkti. Co se ty¢e motoobleceni a ochrannych
prvka patii jeho podékovani kombinézam PSI a ptilbaAm Shark.

Aby zéavodnik ziskal sponzory, uré¢it¢ musi dosahovat dobrych vysledki,
ale také byt spolehlivy a pracovity. Nékdo ma $tésti, ze ma znamé, kteti vlastni
velké podniky, tudiz se dostanou ke sponzoringu snadnéji. Ten, kdo takové Stésti
nema, musi hodné dfit, aby byl dobry — poté ho sponzofti vyhledavaji sami.

Ritualy moc nedrzi, avsak je fakt, Ze si vzdy nasazuje nejprve levou botu,
levou rukavici a na motocykl naseda z leveé strany. Stejné jako popisuje A. Sekot,
respekt pred danou situaci, zdvodem urcit¢ ma a i kdyz, jak respondent tvrdi,
ritualy nedrzi, déla je. [Sekot, 2008: 52]

Za svij nejvetsi uspéch povazuje dva mistrovske tituly za sebou v IRRC
Superbike 1000 také vtomto Sampionatu IRRC, celkové 11. misto v zavodé
Macau GP 2018 v Cing.

Nejvice si uziva jizdu posledni sezony na motocyklu BMW S1000RR,
ktery ma skvéle ptipraven. I na pfedchozich motocyklech — Kawasaki a Hond¢ -
se mu nejezdilo viibec Spatné.

Pti zavod¢ si nemtize dovolit, aby se mu honilo cokoli hlavou. Snazi se
vzdy soustiedit na zavod, neni dobré se zabyvat né¢im jinym, v Road racingu neni

Cas na chyby. Kazda chyba mize byt chybou posledni.

Radek, majitel firmy, sponzor, hlavni distributor celosvétové zname

znacky piileb Shark pro Ceskou republiku a Slovenskou republiku

Na otazku, jak prosazuje svoji znacku, odpovida: ,,Obecné, nikdy jsem
nenadrazoval znacku nad firmu. VZdycky to bylo tak, Ze jsem prosazoval toho
vyrobce - tu znacku (Shark), kterda byla znama celosvétove a s tim jako distributor

firmu. S tim, Ze kdyz se pohybujeme v motosportu, tak samozrejmé se prosazujes
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Jjednak obchodne a pak i marketingove, takZe obchodné je to tak, Ze se snazis
prosadit v obchodni siti a ten marketing ti pomaha zvysovat image té znacky,
takze samoziejmé davas penize do reklamy, specializovanych, beznych magazinu,
sponzorovani znamych osobnosti, kteri ty vyrobky pouzivaji a nejakym zpiisobem
je dal prezentuji v médiich.** Shark m¢l kdysi strategii takovou, Ze nikdy
nesponzoroval pouze jednoho S$pickového jezdce, ktery stoji hodné financi
a Vv podstaté se da tici, Ze spotiebuje 100 % budgetu na reklamu. Vzdy se snazili
sponzorovat vétsi pocet dobrych jezdci v riznych Sampionatech.

., Shark nam nic neprispiva. Poradani vystav, veSkera inzerce
V magazinech to mame v distributorské smlouvé a to jsou nase povinnosti. Jakmile
se stavas distributorem, dovozcem, mas vymezend prdava a povinnosti,
je stanoveno, Ze musis délat inzerci, minimdlné 3-4x za rok pouzit vizual, ktery je
schvalen vyrobcem, zZe pouzijes originaly jako inzerdty v magazinech. Musis dat
minimalné 7% zisku do marketingovych aktivit ze svého obratu. Oni Feknou: vy
Jjste tady nakoupili, treba za 400, 500 tisic euro helem od nas, ktery jste prodal
(oni to neberou, Ze jsi to neprodal, Ze to je na sklade, oni to berou tak, Ze to mas
prodany), takZe to procento z 500 tisic euro nam tady doloZte, Ze tolik jste
proinvestoval do reklam, ukaZte nam vase marketingové aktivity (dikazy,
fotografie, uctenky...). *

Pokud zndma osobnost propaguje urCité zbozi, je toto zbozi povazovano
vefejnosti automaticky za kvalitni a s tim je spojeny vét$i zajem o0 prodej. Ve
skutec¢nosti to ovSem neznamena zaruku kvality, mize to byt pouze marketingovy
tah. Napiiklad u levnych vyrobcti helem je pro zavodnika na 99,9% vyrobena
helma mnohem kvalitngjsi nez helma pro bézny prode;.

,, Uvedu konkrétni priklad - Uni bag baterky, které by chtéli sponzorovat
jak Superbiky, tak Grand Prix (GP), chtéji, aby jejich reklama byla hodné
viditelna, ale opét to neznamend, ze ten vyrobek je kvalitni. TakzZe vétsi zajem
0 zbozi, kdyz sponzoruji znamé jezdce - to je neméritelny parametr. Samoziejme,
pokud bych si to nemyslel, tak ten marketing nedeélam. Ale neda se to primo
specifikovat tim, Ze kdyz dam do toho marketingu nebo sponzoringu tolik a tolik
penez, zZe o tolik a tolik se proda toho zbozi vice. Tato reklama je nutnd, protoze ji
samoziejmé délaji vsichni, i konkurence, tak ta znacka na trhu musi byt videt, ale
neda se to néjakym zpusobem presné urcit. Nemyslim si, Ze by ta osobnost byla

zarukou kvality. Ten vyrobek budto tu kvalitu ma, nebo nema a samoziejmé kdyz
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Jje po ném poptavka a tu kvalitu ma, tak si mize dovolit jednak ten vyrobce a pak
I obchodnik investovat vice penez do marketingu a zaplatit drazsi jezdce,
osobnost, ktera stoji daleko vice penez. ** Vyrobce k tomu vztahuje méfitko,
0 kolik kusti vice se prodd (napiiklad kdyz Shark zacal sponzorovat hvézdu
a n€kolikanasobného mistra MOTOGP J. Lorenza, tak poté si vyhodnotili, o kolik
kust pfileb vice prodali diky tomuto sponzoringu - jezdec, ktery je pro vyrobce
zajimavy na trhu). Jinou nabidku asi dostane jezdec z Francie, Anglie nebo Itélie -
kde je trh v prodeji desetindsobné nebo vice vyssi, nez v Ceské republice.
,,Samoziejmé to, kdyz jsem jednal s vyrobcem o sponzoringu K. Abrahama, tak
tam v podstaté primo na tohle byla polozena otazka: o kolik vic se zvysi prodej
v Ceské republice toho daného vyrobku nebo dané znacky.* Vyrobce pro to ma
piimou uméru: ¢im vice da financi do sponzoringu, tim vice pottebuje prodat.
,,Pokud by se podepsala smlouva tymu Abrahama s vyrobcem, tak pro mé ten trh
je tak "maly", Ze tomu vyrobci by to neprineslo ten efekt, ktery by od toho
ocekaval. Ty naklady by se mu nevratily.*‘ Jezdci byvaji dané znacce vérni, ale je
to otdzka pencz — zavodni kariéra na profesionalni trovni neni piili§ dlouha, takze
kazdy se chce néjakym zpiisobem zabezpecit financné a jeden rok sezona miize
vyjit a dalsi mtize byt GpIn€ jina. Kazdy se z toho snazi vytézit maximum. Ptiklad
Valentino Rossi je upIné jina otazka, fenomén, obchodni znacka sama o sobé.

V MOTOGRP je 20 jezdcii, znacky helem jsou rozdélené mezi Arai, Shark,
Shoei - tyto tfi znac¢ky zasobuji nejvice jezdcu (tfi az pét v dané kategorii) - ty si
rozdéli tedy 15 jezdct (dle nabidek a smluvnich podminek) a pak jsou znacky po
jednom jezdci. No name znacky zasobuji kazdého (nenabizi tolik finanéniho
ohodnoceni atd.). Nejdiive se uzaviraji smlouvy s lukrativnimi jezdci, pak
ptichazi fada na zbytek. Smlouvy se podepisuji na jeden az dva roky, vyjimecné
je to na vice let — J. Lorenzo podepsal se Sharkem smlouvu na tfi roky a Shark mu
tak vyplati vice nez milion euro na sezonu. Mezi dal$i jezdce prezentujici znacku
Shark jsou J. Zarco a M. Oliveira misto S. Reddinga. VSichni néco stoji, obnos
financi je daleko vétsi, ale obrat ve znackach se zvySuje. ,, Fabrika Shark dopredu
resi cisla, vedi, Ze se to nemusi vrdtit za rok, ale za pet let budou mit obrat
0 100% vyssi, pokud do toho daji urcity obnos penéz. Bez toho aniz by
sponzorovali tyto zavodniky, toho nedosahnou. **

,,Aby se mi zvySoval prodej, tak to nejde delat porad stejné. Marketing je

jedna véc, ale ten prodej nezavisi jenom na tom marketingu, to je jen jedna cast.
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Treba ted’ je novym distributorem misto mé Intercars, ti naopak nejsou zvykli
davat néjaké penize do marketingu, je to obchodni firma, ti se naopak snazi
veskery naklady eliminovat a jenom teézit z té znacky (tim Ze se tato kvalitni znacka
nebude propagovat, mize se casem dostat z podvedomi lidi). Oni se snazi
maximalné podchytit co nejvyssi mnozstvi obchodniho trhu, ale s minimalnimi
néklady. Da7i se jim to, protoze tézi jesté z té znacky, co jsem vybudoval. Jsem na
managerské pozici, tak je tlacim do toho, aby marketing délali s vétsimi nebo
mensimi uspéchy. Problém je, Ze u téchto korporatnich firem (sdruzenych firem)
se vSechno planuje - obrat, naklady na marketing - pokud se neschvali nebo
Zkrouhnou, tak se musis drzet jen v téchto dimenzich a oni to zacnou resit, az jim
zacne klesat obrat - ale to uz je pozdé samozirejmé. Toho se v mé pozici snazim
vyvarovat. Snazim se, aby délali to, jak jsem to podporoval ja jakozto predchozi
distributor, darilo se mi dostavat znacku na vrchol. Konkurence je velika,
samozrejmé trh néjakym zpiisobem roste, ale roste v ramci néjakych podminek
ceského, slovenského trhu. Neda se Fict, Ze by ten Cesky a slovensky trh dosahl
cisel zapadni Evropy, kde spotieba a zdkaznicka zdakladna je daleko vyssi.**

Povinnosti sponzora jsou dané ve smlouvé. Kazdy sponzoring jak
V narodnich tak ve svétovych podnicich je podlozen smlouvou, takze ten, kdo je
sponzorovany musi plnit podminky uzaviené smlouvy a zrovna tak musi plnit
zavazky sponzor - materialové, finanéni atd. Pokud se smlouva neplni, dojde
vétsinou k soudnimu sporu a pak uz zalezi na schopnostech pravnikai.

Motocyklovy sport miize sponzorovat viceméné kdokoli, kromé firem,
které nejsou v souladu se zdravym Zivotnim stylem — zejména tabakové vyrobky
(diive z&vody sponzorovali velmi vysokymi ¢astkami), vyrobky zdravi skodlivé
nemuzou byt vidét v médiich, na billboardech atd. Naptiklad V. Rossiho
sponzorovala automobilka Fiat, pocitacové firmy, firmy na moédni obleceni,
luxusni bryle atd. Sponzorovat mohou fyzické i pravnické osoby, kdokoli, nema
to Zadné omezeni. Na tento druh sportu se v narodnim méfitku sponzofi hife
hledaji, neni to sport, ktery by byl vyslovené na ocich (jako napiiklad fotbal), je
pro relativné mensi procento lidi. O tom, zda jezdec bude nebo nebude
sponzorovany, rozhoduje vedeni firmy, jsou to nemalé finance.

Rozdil ve sponzorovani pted 15ti lety a ted’ v narodnim métitku neni tak

zasadni, ale v MS MOTOGP pied 15ti lety a ted” jsou obrovské rozdily. Je v tom

veoewr
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tymu, které by bez sponzori v podstaté nemohli existovat, tak i z hlediska
sponzort, sponzorské ¢astky jsou mnohonasobné vyssi, nez byly pied 15ti lety.

Sponzorovani jezdcl v narodnich soutézich je dané v distributorské
smlouvé, v podstaté sponzorovani téchto jezdcli a ptipadné¢ sponzorovani
neoficialnich mistrovstvi Evropy, je dané tak, Ze pokud nema pitimo jezdec
smlouvu s vyrobcem, tak je povinnosti dovozce (distributora) podporovat jezdce
jednotlivych nérodnosti, je to v ndkladech a povinnostech stanovené distributorské
smlouvy, tohle mé zajistit distributor, sponzorstvi téchto jezdct. ,,Ddm priklad:
Loni Ondrej Vostatek, ktery jede CEV Repsol (Juniorské MS) ve Spanélsku (mné
to samoziejmé nic neprinese, ten dosah je minimalni - objevi se par clankii na
Motorkarich, par fotek v motomagazinech, ze Vostatek dojel v Cevu napriklad na
13. misté, ale neni to moc vidét tady v prostiedi Cech), ale on kdyz Fekne, Ze chce
helmy, tak o tom jednal ten tym, ve kterém Ondra jezdi, tym Alexe Martineze. Alex
jim Fikal: ,,Noo, ty jsi Cech a tady md Shark sponzorovat spanélské jezdce a vy
byste to brali z toho bugetu Spanélského distributora, takze byste méli zdadat
ceskeho distributora o materialovou podporu “ (kazdy distributor ma budget, ve
kterém ma od vyrobce dané mnozstvi, ktery mize poskytnout zdvodniktim dané
zemé, pokud vyCerpa tento budget, poskytuje material zadvodnikovi dél, ale uz to
neni zadarmo, distributor musi zaplatit néjakou ¢astku vyrobci, vSe je dano
smlouvou). 4 to je rozdil ve sponzorstvi téchto ndarodnich Sampiondtii oproti
svetovym. ** V podstaté je to spis zajiSténi materidlové, vyjimecné se jedna, Ze je to
sponzoring o n¢jakych financnich ¢astkach. A pokud to je finan¢ni plnéni, tak
v daleko menSich ¢astkach nez na tirovni MS MOTOGP. ,.,Ja jsem se snazil vzdy
jako distributor sponzorovar mladé jezdce a v podstaté tim, zZe byli loajalni
a pokud jsem se do nich trefil, tak je pak predlozit tomu vyrobci, aby pokracoval
ve spolupraci. Coz se povedlo s Filipem Salacem. Jednak musi mit svoje vysledky,
Ze to pro toho vyrobce stoji za uvdzeni no a pak samoziejmé i nds jako importéra
to stalo hodné penez za téch x let, kdy jsme ho sponzorovali a plus musi mit néjaké
reference z druhé strany, protoze tireba Shark md jako druhy racingovy servis ve
Spanélsku primo v téchto zavodech, kde se vyhledavaji talenti*

Finance jsou potifeba skoro na vSechno, napiiklad: startovné, spotieba
materidlu (hodné se padd, materidl je drahy), doprava, rezie tymu (zazemi,
catering...). Pokud je to profesionalni zavodnik a pohybuje se cely rok po svéte,

musi z toho byt néjakym zpusobem ziveny - musi mu zbyt na vyplatu. Jen t€ém
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nejlepSim plati vSe sponzoii (naptiklad prvni pétka v nizSich kubaturach -
V Moto3). Nemuseji se starat o pfinos financi do tymu, vSe zajisti tym. VSichni
ostatni aby mohli zavodit, musi pfinést penize nebo sponzora do tymu.

Sponzor vyzaduje umisténi loga a podminky jsou dané ve smlouvé, jak
musi logo vypadat, kde musi byt na kombinéze umisténo atd. VVyrobci helem to
maji dané ve smlouve tak, ze logo musi byt na helmé viditelné zeptedu, z boki
aze zadu a vétSinou na levé nebo pravé strané kombinézy, helmu samoziejmeé
musi mit na stupni vitéza. Pak samoziejmé jesté u téchto profesionalnich jezdca,
je dané, kolika rtiznych promo akci se musi povinné zacastnit mimo zavody
MOTOGP - podpisové akce, vystavy, poskytnuti rozhovord novinarim. Kdyz se

J. Lorenzovi zacalo dafit, a jeSté nemél podepsanou smlouvu, jeho cena stoupala -

vyrobci pfileb se vV nabidkach pfedhanéli.

Josef, komentdtor, byvaly majitel svétové stije na MS

Na otazku, co musi zavodnik udé€lat pro zisk sponzori, mi odpovida: ,, No,
to je otdzka na telo, kdyz to tak reknu, ale na to neni uplné jednoduchy recept
a jednoznacnd odpoved. ‘* Nékdy staci néjaky okruh pratel, dobfe se zminit, ze
n¢kdo ptijde z néjaké firmy, kterého osobn¢ znaji - to je jind véc, proto tam az
tolik nerozhoduje tfeba ta dana vykonnost, ale osobni vztahy. Nejlepsi je, kdyz se
nékdo chce hodné zviditelnit v dané sportovni discipliné - objevovat se v co tplné
nejlepSich zebrickach, na stupnich vitézl, v Cele tabulek. Jak se tikd, vitéz bere
vse. I kdyby mél vyhrat okresni piebor, timto si otevira moznosti do dalSiho rustu.
Druhy uz je jenom prvni porazeny. Dilezité je umét prodat své uspéchy — dnes
rozhoduje pékny facebook, portfolio, webové stranky, brozurky, domlouvéni
schiizek — o to se mlze starat néjaky kamardd, jelikoz sportovec musi mit ¢as
chodit do skoly (do MS se dostavaji ¢asto mladi talentovani jezdci), trénovat.
Pokud je jezdec ,.starSi“ cca 27 let ma menSi Sanci se probojovat mezi mladé
talenty. Tymy si pfevazné vybiraji mladé, talentované jezdce, jelikoz se s nimi da
pracovat, tym radéji investuje finance do mladsiho jezdce, ktery ma svou kariéru
pred sebou.

Co se ty¢e financi na svétové urovni v motocyklovém sportu, ze 70 % to
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tymy maji zajisténé tak, ze se staraji o dva jezdce. Maji jezdce, kterému vse
financuji a nemusi do tymu pfinést penize, veskeré finance, které ma jezdec od
svych sponzori jsou pak jeho. A je druhy jezdec, ktery je tfeba vykonnostné horsi,
mlady, nebo teprve za¢ina, musi tymu zaplatit ur¢ity finan¢ni obnos. Opét, je to
individualni a zalezi na jednotlivych smlouvach mezi jezdcem a tymem. Je cenik
jednotlivych Ssampionatd, v MOTOGP se plati vic (lepsi a drazsi technika, vétsi
zdzemi tymu, je to nejvice, ¢eho zavodnik muze dosdhnout) nez v MS
Supersportti nebo Superbikli. A zase - zalezi, jestli jezdec postupuje z néjakého
Sampionatu, ktery tfeba vyhral nebo byl druhy — finan¢ni obnos pro tym je nizsi,
nez kdyz tam ptistoupi n€kdo, kdo skonéil v Sampionatu dvacaty, ale ma tatinka
podnikatele a ten mu misto v tymu zaplati. TakZe tak se k tomu pfistupuje. Jsou to
individualni smlouvy jednotlivych jezdcli mezi managementem tymu.

Zajimala m¢ otdzka, pro¢ je na svétové urovni vice sponzorii? Partnerim
nebo firmam na svétové urovni zdvodéni stoji samoziejme daleko vice pencz, ale
vétSina téch firem, které se tam prezentuji, jsou firmy, které jsou né&jakym
zpisobem svétové znadky - minimalné leadefi danych zemi. ,, Reknu priklad z mé
vlastni minulosti, kdy jsme byly tymem, ktery bojoval o vitezstvi v mistrovstvi svéta
a nemely jsme treba néjakého generdlniho partnera velikosti Coca Coly,
Marlbora a ja nevim, ceho vseho. Ale presto jsme si to mohly dovolit, protoze
Jjsme mély sponzora, ktery byl Spickou a leaderem v daném oboru - v tom nasem
pripadé to tenkrdt bylo Ovoce a zelenina, Ze veskera Makra a Tesca braly
zeleninu a ovoce jenom od nich a skoro vsechny kamiony, které dovdzely tento
sortiment ze Spanélska do téhle republiky, tak byly pres né. Takze prosté jsme si
mohli dovolit bojovat o vitézstvi, protoze jsme mély partnera urovné leadera nasi
zemé v néjakém daném odvétvi. Kdyz bude mit nékdo sponzora CEZ nebo vody
Mattoni, tak na tom bude asi obdobne.

Pro zisk takového sponzora je dulezita snaha, nahoda a S$tésti. V ten
moment, kdyz spolu zacaly spolupracovat, tak Ovoce a zelenina nebyly nejlepsi
na trhu, jeho tym nebyl nejlep$im tymem, ale spole¢né vyrostly. Partnerstvi trvalo
16 let, pak uz to bylo néjakym zpisobem automaticke. Jde hlavné o osobni
vztahy.

,»Dneska uz to pochopili i kluci na Road Racingu, i kdyz maji stan z Obi za

vvvvv

pivni lavice, které se potahnou bilym ubrusem, da se tam néjaké pohosténi, hezky
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se to vyzdobi. Zvou se tam kluci, pratelé a jednotlivi partneri, jdou se podivat na
néjaky VIP misto, které se jim snazi zajistit samotni zavodnici, K tribuné, dostanou
tam obéd a jsou tam u motorek, smrdi to benzinem a tak déle. Diky tomu je veétsi
Sance, Ze se to tomu cloveku zalibi a chce byt soucasti tohoto krasného
sportovniho deni. To je obrovsky plus k tomu, Ze uz pak ten clovek nebo ta jeho
company - napi. Transport Beton d& P. Wiesenbergovi prachy na novou motorku,
kdyz to tam parkrat takhle udéla. A to je podobny v tom MS. Dostane$ tam
tri fabrikanty, sedneme si v tom hospitality, Katerina Stocesova tam prinese pivo
Jjako vicemiss Ceské republiky a ja vim, Ze oni mi ten dalsi zavod zaplati.

Dalsi moje otdzka znéla, co musi vSe udé€lat tym pro to, aby mohl vstoupit
do Sampionatu? V Sampionatu plati - ¢im vyS$$i Sampionat, tim vyssi vklad, ktery
se plati. ,,Pro porddek, co neni tajny - brnénské radio Krokodyl a z toho to pak
prevzalo xxx dalsich periodik, ze mé dostalo, ze na Wild card (divokou kartu) na
zavod MS Moto2 v Brné byl 14 300 euro vklad, ktery se zaplati Dorné - za to jsme
dostali myslim sedm zadnich a pét prednich pneumatik, néjaké jednotné oleje, co
se museji pouzivat do téch motoru, sud s benzinem, misto v boxech a jezdec mél
zajistéenou mobilni kliniku a ja jsem pak jesté priplacel asi 400 euro, Ze jsme tam
mohli teoreticky chodit cely tym - nebo to je takovym zvykem, takze vlastné
necelych 15 000 euro se zaplatilo jako takovy vklad a pak jsou jesté dalsi platby
jako: motorka, amortizace na tu motorku (servisovani), zaplatit lidi a techniky,
dopravu, jidlo, hospitality - coz je cirka zhruba dalsich 15 — 17 000 euro. Takze
jeden zdvod vysel na néjakych 35 000 euro, coz je milion. Samozrejmé se to odviji
od téch ekonomickych penez, ale konkrétné do tohohle MS je takovy narez jezdciu
(MS je to nejvic, ceho jezdec miize dosdhnout v dané kategorii, pokud se umisti
V zavodeé na prednich prickach, je velka Sance, zZe si ho nékdo vsimne a oteviou se
mu dvere), Ze na to zdaleka nestac¢i mit jen finance. Na téhle planeté se jezdi
motoristickych zavodii hodné a snem kazdého zavodnika, je zavodit na té nejvyssi
arovni. Proto tam musis jit s néjakou historii, s osobnimi vazbami. Dorna vétsinou
da Sanci jedné divoké karté, pokud se jezdec dobre neumisti, jeho Sance na dalsi
divokou kartu jsou mizivé. to ze my jsme méli moznost jet dalsi zavody na Wild
card jsem ziskal diky mym schopnostem, motoristickymi uspéchy a dobrymi
osobnimi vztahy s Dornou. **

Tym musi mit odpovidajici zdzemi, zkuSenost, historii. Je takzvany

promotér Sampionatu, ma do toho co fict i FIM, ktera posuzuje historii,
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klasifikaci, odjezdéné zavody, kvalitu a pfipravenost stroje (napf. v piipade
upadlého motoru na trati musi tratovi komisafi tieba hodinu ¢istit od oleje).
Komise, kterd se sklada ze zastupcti vyrobcl motocykld, ze zastupci tymi
a byvalych jezdcu posoudi a schvali, zda na to posuzovany subjekt méa a jestli ho
tam chtéji.

A co musi udélat jezdec? Jsou potieba vysledky a je potieba néco dokazat.
Nékdo musi vyhrat v béhu na 400 m ceské mistrovstvi, jinak by nemohl jet na
mistrovstvi Evropy, vSichni by se mu vysmali, kdyby byl tii vtefiny za nimi,
i kdyby mél penéz na zlatém podnosu. Vitéz bere v§echno. Od toho jsou v tom
Sampionatu dvé mista, kterd mize ovlivnit motocyklova federace dané zemé.

,, To znamena, ze poradame tady domdci zavod MS a chceme, aby se tam
zaprezentoval ted’ nd$ vicemistr republiky a 799 % celd komise na ten jeden
zavod napiSe, at’ se tam teda ukdze, no a kdyz by ta Stéstena alias C. Oncu, nebo
kdyz po zranéni vezmes Miru Popova a on bude 10. v Brné ve Wild card na MS,
ten dany jeden zavod, jedna Sance, tak je vcelku pochopitelny, Ze si toho nékdo
vSimne a on udéla vyrazny krok ve své kariére k tomu, aby se tam tieba dostal. *

Pak to jsou dila nahody — ,, Kdyz jsme jeli celou sezonu, tak jsem védel, ze
ctyri, pet klukii je dobrych, mam je uloZenych v telefonu a Ze to prijde. V kazdém
tymu je 50% pravdépodobnost, Ze se jezdec aspon jednou zrani, zranéni miize
trvat treba zavod, dva, tak uz se to vétsinou resi tak, zZe si vezmeS nékoho na
vyzkouSeni, abys na tom zapracoval, co bude nasledujici rok. Florian Marino,
zdarny priklad, natiral malirskou Stétkou pokoje, tak jsem mu zavolal a rikam:
David Saloma ma zlomeny prsty, co delas? - Noo, maluju tady, abych si vydeélal
100 euro na bydleni, kamaradovi pokoje. Tak mu rFikam: odloz malirsky stétky
arano v devet hodin na Aragonu, mds jak se tam dostat? - Udélam pro to
maximum, rano v dévet hodin tam jsem. V 8:45 tam byl a 16:50 jsme podepsali
smlouvu na dva zdvody a ten druhy zdavod stal na bedné a bylo hotovo. *

V zasadé jezdec musi nejdiiv predvést své kvality v soutézich, ve kterych
jede, byt mezi nejlepSima a pak se tam mize dostat. ,, Ted’ modelovy priklad,
Vojta Svarc, z Ostravy, podruhé mistrem republiky Sampiondtu 300, ale ta rodina
uz skoncila, uz na to nemaji finance. Tdta normalné opravuje motorky, maji
bardk, mohl si dovolit koupit néjaky obytidk a tuhle levnou motorku, na které
Vojta jezdi, jsou Sikovni, takZe si na motorce délaji skoro vsechno sami. Néjaci

kamosi jim pomohli, napriklad mu nékdo zaplatil benzin, startovné atd. Sampionat
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vyhrél podruhé no a vzniknul reprezentacni tym, hlavné diky mné, protoze mé do
toho nandali. Vybirali se kluci, kteri budou reprezentovat, resilo se, koho viibec
vybrat? Na to byla z mé strany jasna odpovéd, museji se vzit mistri narodni zemé
preci, ten, kdo vyhral. Za tFi minuty bylo vybréno - vyhral tenhle kluk, tak ma
Sanci ukdzat se ve svéte, kde si ho miizou vsimnout dobré tymy, sponzori a miize se
mu otevrit cesta dal v jeho motocyklové kariére. ‘"

Povinnosti jezdce urcuje samoziejmé smlouva, ta predepisuje i chovani
a zivotni styl jezdce Stafi lidé maji problém s informacnimi technologiemi -
Facebook, Instagram, Twitter atd., ale mlada generace je dnes GpIné n€kde jinde.
Jezdec by si mél dat obrovsky pozor na to, aby nepomlouval zadny tym, znacku -
aby tfeba nefekl: na Yamaze se nedd nikdy tahle kategorie vyhrat a opakuje
to neékolikrat - tak ma pro Yamahu dvete zaviene, vSechno se zjisti. ,, To je takovy
nepsany zakon a ten psany - reknu priklad, mam treba hrozné rad, kdyz jednou
za rok se jde na néjakou dobrocinnou akci, néco se vydrazi - prilba, kombinéza -
je to hrozné pékny. Dokdze to zavodnikovi pomoci, nejenom v postoji fandovstvi,
ale i toho, ale i pro dobry pocit. **

Zajimala mé i odpovéd’ na otazku, jaky ma tym rozpocet na celou sezonu,
abych méla pfedstavu, v jakém fadu se pohybujeme - v Moto3 pramérny rozpocet
bude néjakych 1,5 milionti euro a v MOTOGP 20-30 milioni euro.

Jak uz jsem zminovala v pozorovani, Dorna je $pané¢lska spole¢nost, ktera
ma na starosti zavody MS MOTOGP. Chtéla jsem si ovéfit, kde Dorna ziskava
penize. Veliky obnos penéz jde z televiznich prav a riznych néarodnich tiskovych
zprav. Dorna si dobfe hlida, aby jim neutikaly penize. Blokuji servery, co neplati,
zabéry, co zvefejiiuji lidé ztelefonli. Videa byvaji dost casto zablokovana.
., Vytvoril jsem kolac sledovanosti ze San Marina a - neni to zas tak uplna pravda,
je to nizsi cislo, ale tim sledovanim a néjakym ndasobenim toho, Ze
k % pripocitame *100, Ze se to vysila v barech, restauracich, dostavime se k c¢islu
1,1 miliardy lidi, kteri sledovali ten prenos v San Marinu. Zavod Moto2, kde zajel
nékdo do kacirku, motorku Willirace vidélo 1,1 miliardy lidi. S tim operuje Dorna
a samoziejmé ma na ty televizni prava takovy paky, Sikovnosti managerii, Ze
Z tech televizi dostanou takovy miliony za to, Ze zase oni si tam muzZou pustit
ty svoje reklamy a zobchodovat ten sviij program porad dokola “*

Dale dava Dorna pfispévky danym tymim, dle smlouvy a dle historie —

plati ptevoz motorek, nebo urcitou ¢ast, podle smlouvy, jak je ten tym etablovany,
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jak tam je dlouho - jestli dosahl néjakych vysledki. Jestli je nové prichozi, tak
vétsinou nedostane nic. Ale v ten moment jak uz tam je né&jaka historie,
tak cca 660 kg (vaha na pievoz motocyklt, nahradnich dila...) je zaklad na
jezdce, ktery odvezou zadarmo, proplati letenky pro ¢leny tymu, pro zakladni
mechaniky. Pak jsou odmény za televizni prava, kdyz je na motorku v televizi
zabér vic nez 15 sekund, tak i za to jsou né&jaké penize - kdyZz jezdec spadne nebo
se vyskytne zajimava situace, ptredjizdéni ,,Oni vezmou ten vysilany prenos
a obrovsky stab lidi vypocitava, jaky obnos dostane jezdec v zabéru. Nas tym FGR
béhem zabeéru, ktery trval 2,5 minuty, dostal pod vedenim pana Felgera
4300 euro, protoze za toho desté tam nékdo dotahoval a dojizdel naseho jezdce
Jaspera a celé kolo jela kamera s nami, protoze to byly zajimavé a napinavé
momenty. Diky tomu, ze tam byl nas jezdec, jsme dostali 130 000K¢. “*

Co se ty¢e modelek a umbrella girls, vytvati si zde svoji vlastni kariéru.
Schvaln€ chodi za slavnymi zavodniky, aby si jich v§imly rizné modni Casopisy.
Tymim samoziejmé vadi, kdyZ si tito zdvodnici vodi modelky do kamionu.
Takhle std) mého respondenta pfiSla o titul mistra svéta, jezdec byl tak ovlivnén
modelkami, ze se nesoustiedil 100 % na zavod a tim byly ovlivnény vysledky

celého tymu.

2.5. Shrnuti rozdili mezi CRR/MOTOGP

Czech Road Racing

- amatérsti jezdci/poloprofesionalni

- ojedinéle se mohou vyskytnout zavodnici, ktefi diive zavodili v MS

- zavod na ptirodnich tratich

- vice nebezpecné, poradatelé se snazi rozmistit po trati ochranné bariéry —
vSude to nelze (hodné nebezpecnych piekazek — domy, stromy, sloupy
vefejného osvétleni, obrubniky, nejsou zde Unikové zony) — chyby se zde
neodpousti

- vetSina jezdci nema tak dokonalé zazemi v depu, ojedin€lé mnoZstvi
zavodnik se Spickovym zdzemim

- Vdepu neni pfedem dané uspotadani pro jednotlivé tymy, zdvodniky
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vétSina jezdcti si ladi motorku sama nebo maji kamarady, ktefi jim
poméahaji pfipravit motorku na zadvod

290 % si jezdec vSe shani a zafizuje sam — doprava na zévody,
obcerstveni, zazemi, startovné, Servis

290 % jezdci vtomto Sampionatu neberou vyplaty (pouze byvali jezdci
napt. z MS, ktefi maji smlouvu s tymem, mtzou dostavat i plat) — zalezi
na smluvnich podminkach s danym tymem; zavodnici, ktefi se umisti na
prvnim az tfetim misté v daném zavodu, dostavaji od potadatele zavodu
mensi finan¢ni obnos, ktery je uveden v pravidlech IRRC

divaci mohou hovotit s jezdci — jezdci jsou velmi vstiicni

Vv depu panuje pratelska atmosféra

divéci jsou hodné blizko trati — nebezpecné, vidi pouze kratsi tsek, na
druhou stranu je to vzrusujici vidét jezdit motocykly ve vysokych
rychlostech z takoveé blizkosti

zavody na ptirodnich okruzich jsou celkové méné finanén€ narocné —
proto hodné jezdci preferuje tyto zavody

umbrella girls jsou vétsinou rodinné piislusnice nebo kamaradky

v Road Racingu se objevuje vice divek zavodnic — neni zde tak vysoka
urovenl a je to levnéjsi

jsou nazyvani hrdiny diky jejich dravosti a touhy po adrenalinu

méné medializované nez MOTOGP

skandaly se neftesi, tolik se neobjevuji

jezdci mohou jit do zavodu v jakémkoli v€ku, pokud maji finance
a splnéné limity pro tuto trat’ (schvaleno poradateli, ze maji odjety zdvody
na piirodnich okruzich v uréitych ¢asech, zavody v Hoficich nemuze jet
zavodnik, pokud nespliiuje tato kritéria — z divodu nebezpeci a urovné
poradani zavodu)

cenové pristupnéjsi vstup pro divaka na zavody, ale i do depa (neomezeny

pocet listki)
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Foto 4 — prubéh zavodu (vyjezd z Kudrnacovy zatacky ke startu)
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Zdroj: fotografie Marka Cerveného

Foto 6 — start

Zdroj: fotografie Lutze Gerbera

MOTOGP

- profesionalni jezdci

- zacatek kariéry zacina v raném mladi v kategorii MOTO3 — kazdy jezdec
se chce posouvat vys — nasleduje kategorie MOTO2 a snem kazdého
zavodnika je zavodit v tovarnim tymu MOTO GP
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zavody se jezdi na profesionalné zabezpecenych autodromech s Unikovymi
zénami (kacirek) — vice prostoru, kdyz jezdec vyjede z traté

velmi profesionalni zdzemi vSech tymi (napf. tymy maji své mobilni
restaurace) zazemi musi odpovidat pravidlim MS — potadatelé chtéji mit
vse na vysoké urovni

pfesn¢ dana pravidla uspofadani jednotlivych tymia v depu — jezdci
kralovské kubatury MOTOGP maji boxy hned u traté, jezdci MOTO3
a MOTO2 maji své boxy v arealu depa, umistény dal od traté

jezdci fesi problémy nebo vylepSeni motocyklu s $éf-techniky — jezdec se
nestara o montaz motocyklu, na vSechno mé profesionalni mechaniky,
kteti mu motocykl piipravi ve 100% kondici

0 jezdce se stara tym, v prub¢hu Sampionatu dostava pokyny (napt. kdy
a kam se méa dostavit)

jezdci maji vyplaty podle smluv s tymem, sponzory

obrovské zastupy lidi, ne kazdy se dostane do depa (jen pro par VIP hostii)
jezdci nemaji ¢as na komunikaci s fanousky, 0 jezdce je zde obrovsky
zajem, jezdci nemaji ¢as se vénovat fanouSkim

vV depu panuje pratelska atmosféra, ale i rivalita

velmi financné narocné zavody

umbrella girl jsou modelky z agentury, ktera jim za to plati

divky zavodnice v MOTOGP jsou jen vyjimecné — téméf nemizou
konkurovat muziim na irovni MS (nejsou dravi jako muzi, boji se, nemaji
takovou fyzickou kondici) — naptiklad v kubatuie MOTO3 jezdila Maria
Herrera a Anna Karasko (nikdy zavod nevyhrély, ale z hlediska jejich
pohlavi jezdily na nejvyssi rovni, kdyby bylo MS Zen ur€ité by vyhravaly
- pro dalsi roky z Sampionatu musely odejit, jelikoZ nesehnaly angazma,
ale nadale zdstavaji v motocyklovém sportu, jenom v soutézich o par
urovni nize)

zavodnici jsou celebrity, jelikoZ si jich hodné v§imaji média

medialné na nejvyssi trovni

skandaly feSeny pokutami od sponzort, v n€kterych ptipadech az vyhozeni
z tymu (napiiklad Romano Fenati iimysIné stiskl v rychlosti 180 km/h

svému soupefi predni brzdu v disledku toho, Zze se v zatdcce omylem
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stietli kapotami — z tymu byl ihned vyloucen a jesté za to dostal finan¢ni
trest)

pokud se chce jezdec dostat na tuto uroven, musi zacit v motocyklovém
sportu od détstvi

cena vstupenek pro divaka na zavody je vysokd; do depa jsou omezené
pocty vstupenek — urcita ¢ast je poskytnuta sponzorim (zadarmo), zbytek

listki je nabidnut za vysoké ceny béznym divakim (i tak jsou ihned

vyprodané)

SYAMAHA

FWETT

Foto 8 — kamiony tovarniho tymu Yamaha MOTOGP v depu
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Foto 10 — pohled na zavody z tribuny C
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Foto 11 — start kralovské kubatury MOTOGP

Zdroj: foto vlastni
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ZAVER

Cilem bylo zjistit, jaky ma vliv sponzoring na motocyklovy sport. VSichni
tfti respondenti potvrdili, ze vtomto sportu je znacny kolobéh penéz, bez
sponzoringu se neobejde zadny zavod. Velky vliv na tento sport ma stale
vyspélejsi technika motocykld a drahé ndhradni dily. Vyspéla technika
a elektronika v zdvodnim stroji ssebou nesou i zavazna rizika, ne kazdy je
schopen takovy motocykl ovladat. Jde o dovednost a talent jedince, jezdec si
motocykl upravi tak, aby mu vyhovoval a dokazal ho bezpe¢né ovladat.

Finanéni prostfedky jsou nutné na startovné, nahradni dily, pohonné
hmoty, dopravu, rezii tymu (zazemi, catering...), plat pro profesionalniho
zavodnika. Nejlepsi jezdci maji takove sponzory, ktefi uhradi veskerou rezii.
Ostatni jezdci, aby mohli zavodit, musi pifinést do tymu finan¢ni obnos nebo
dobrého sponzora.

Sponzor se musi prosazovat jak obchodné — prosazeni v obchodni siti, tak
i marketingové — zviditelnéni znacky pomoci reklam, magazini, znamych
osobnosti. Sponzofi se prosazuji pravé diky znamym jezdcim, jelikoz se o nich
vice mluvi a jsou Casto v zabérech kamer a médii. Kazdy sponzor ma podminku,
kde a jak velké logo ma byt umisténo napi. na helmé, kombinéze nebo motocyklu.
Logo sponzora je umisténo i na obleceni celéeho tymu.

Motocyklovy sport mize sponzorovat kdokoli, at’ je to fyzicka osoba nebo
firma. Zékaz vSak maji firmy, které nejsou v souladu se zdravym zivotnim stylem
(pfedevsim firmy na vyrobu cigaret).

Z rozhovorll i pozorovani vyplyva, Ze v Ceském Sampionatu CRR je
sponzoring uplatnén v mensi mife, pravidla a bezpe¢nostni piedpisy jsou rozdilné
nez v MOTOGP. Je to dano piedev§im rozdilnosti trati a propagace, mistem
pofadani zavodu a Urovni. Sponzoring je zaméten z velké Casti na materidlové
slevy a zajisténi dopravy, finanéni Castky poskytuji vyjimeéné. Zavodnikovi
pomahaji pratelé a rodina — vytvari mu zazemi v depu a pomahaji s Upravami na
motocyklu.

Pro zisk sponzorti jsou dilezit¢é zndmosti, osobni vztahy. Jak napsal
V. Cechék sJ. Linhartem, dileZité je charisma, aby jedinec obstal v systému
sportu [Cechak, Linhart, 1986: 17]. Pokud je jezdec oblibeny, snadnéji se navazuji

dulezité kontakty. Jezdec by si nemél dovolit pomlouvat sviij tym, kdyz se mu
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zrovna nedafi vyhravat — pokud by to dé¢lal, nemiize ocekéavat vstiicnost ze strany
tymu a ochotu dalsi spoluprace. Nejdulezitéjsi je vSak vyhravat nejrizné;jsi
Sampionaty, 1 kdyby to mél byt okresni ptebor. Timto se jezdec zapiSe do
podvédomi lidi nejvice. Pokud nejsou vysledky, nejsou sponzofi. Sponzory
nejvice zajimaji mladi, dravi, pracoviti, spolehlivi a talentovani jedinci, kariera
vrcholového sportovce musi za¢inat v détstvi, coz popisuje i A. Sekot. V moderni
dob¢ rozhoduje i Facebook, Instagram, kde by mél jedinec ,,prodat*‘ své uspéchy.
Nekteti zavodnici si pozvou potencialni sponzory do svého stanu (CRR) nebo
kamionu (MS), kde jim je nabidnuto pohosténi, zasvéceni do krasy
motocyklového sportu a jak mi vypraveél tieti respondent, dalsi zavod sponzor
zaplati. Mnohdy rozhoduje ndhoda.

Kazdy jezdec ma dané povinnosti, které musi dodrZzovat a jsou podloZeny
smlouvou, ktera je postavena na vzajemné dohod¢ mezi jezdci a tymem, tudiz u
kazdého je individudlni. Jezdci by neméli uzivat navykové latky (drogy, alkohol),
dale jak jsem jiZ zminila — nepomlouvat sviij tym, 1 kdyz se jim nedafi vyhravat.
Méli by se ucastnit dobro¢innych akci, autogramiad a dalSich vetfejnych akci —
musi se umét medialné zviditelnit.

Mnoho sportovcii reprezentuje znamé znacky. U nékterych vyrobkl to
znaci zaruku kvality, u jinych jde pouze o reklamni tah (jedna se o presvédCovaci
reklamu). TudiZ tvrzeni, Ze osobnost je zaruka kvality, jak ve své knize popisuje
A. Sekot, je sporné. [Sekot, 2003: 142] Kvalita vyrobkd se musi prosadit sama,
projevi se spokojenosti zdkaznika. Kdyz je poptavka a vyrobek je kvalitni, tak si
vyrobce nebo obchodnik muze dovolit investovat vice penéz do marketingu
a zaplatit lepsi jezdce.

Vénovani se vrcholovému sportu znaéi ztratu soukromi, medialni znamost
a zaroven obrovské Usili. Mnoho ¢asu zabere feSeni sponzoringu, piedsezonni
testovani motocyklu a také trénovani (pro zvySeni fyzické zdatnosti — plavani,
béh, jizda na kole, posilovna).

Sociologicky zajimavé jsou ritudly. Napiiklad prvni respondent, zavodnik,
si nejdiive obléka levou botu, levou rukavici a na motocykl naseda z levé strany.
Ritualy se zabyval i A. Sekot, ale u n€ého mi chybéla dulezitost ceremonialt
a predavani cen, které vsak V. Cechak s J. Linhartem nezapomnéli zminit.

Nemtizu opomenout solidaritu lidi, kteti se pohybuji v této oblasti. VSichni

tvoii jednu velkou rodinu a na zavodech v Hoficich je to velmi patrné a diky tomu
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tam panuje takovd atmosféra. V MOTOGP se vyskytuje také solidarita, ale
zna¢ny vliv ma komercionalizace (dana pravidla, chovani, normy).

Tato prace piinesla pohled na téma sponzoringu v motocyklovém sportu.
Téma zahrnuje mnoho aspektt, které by se daly zkoumat do hloubky (chovéni
jezdc mezi sebou — ptechody jezdct k soupeficim tymim; jak se jezdci
pretvaiuji a omezuji kvili sponzorovi; konflikty pfi souboji mezi jezdci na trati
a nasledny dopad na sponzoring atd.). V této praci se muze zdat jako problém
limitujici pocet respondenti. Zamérné jsem pracovala se tfemi respondenty -
kazdy z nich zaujima v motocyklovém sportu mnoho pozic. Pocet rozhovori byl
proto dostacujici. Dalsi rozhovory by mohly byt s — organizatory, predsedou
klubu, dal§imi zavodniky atd. Prace miiZze slouZit jako ptiprava pro kvantitativni
vyzkum, kde by se tyto zakladni souvislosti daly ovéfit na vét§im vyzkumném
vzorku. Pfinos vidim v ujasnéni pozice sponzora a jezdce, ktera zavisi nejen na

financich, ale pfedev§im v tspé$ném marketingu a neustalém ziskavani kontaktu.
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PRILOHA

Ukazka okdédovaného rozhovoru

T: Jaké byly tvé zacatky v motosportu? Co se tyce sponzori, financi,

techniky...?

R: Na zacdtku mého zdvodeéni v roce 1993, byli Rlavnimi Sponzory moje rodina.
Jak nakup prvnich zdvodnich motocyklii, tak kompletni provoz vseho se hradil
Znasich zdrojii. Postupem casu se pripojili kamaradi, kteii nam zacali pomdhat.

T: Jak hodné Sel vyvoj techniky dopredu?

R: Vzhledem k datu mého prvniho zdvodu jiz mohu rici, Ze za tu spoustu let co
zavodim, sla technika dopredu neuvéritelné. Dnes je vse i na hobby urovni
neuvéritelné dobré. Motocykl, na kterém dnes zavodim ja, disponuje takovym
vykonem a wyspélou elektronikou, jakou jsme mohli vidat jest¢ neddavno
V mistrovstvi sveta. Ne kazdy umi takto dokonalou techniku ovladat, motorky maji
obrovské vykony, které spoustu jezdcii nevyuzije — motorka je silna, musi se na ni
naucit jezdit. Dnes motorka disponuje neuveritelnymi parametry — napr. lehci a
kvalitnéjsi ram, kvalitnéjsi brzdy (jezdec muzZe brzdit o 60m déle), kvalitnéjsi
podvozky, vyvoj pneumatik (lepsi smési — prilnavost — tim padem miize jezdec

projet zatdcku rychleji).

T: Pro¢ sis vybral motosport a co pro tebe znamena? Byl jsi k tomu veden
odmala nékym, nebo sis tuto cestu zvolil saim?

R: Na motocyklu jezdim od svych péti let. Prvni motocykl mé postavil miyj otec,
ktery chtél vidy zavodit, ale nikdy se mu to nepodarilo. Ten mé tim padem asi jako

prvai nasméroval k motocyklum. Jizda mé zacala bavit a jiz od mala napliovat.

A co pro mé motosport znamend? JENONICCONICHISCHISPONINCEINENONNGICHIE
ICANENCRIENTGIENEOTIRE. \/ /:/adi to byl mij otec, matka, bratr a postupem casu

moje manzelka a déti. Je to miyj Zivotni styl.



T: Jaky pocit’ujes$ rozdil ve sponzoringu na zacatku své kariéry a ted’?

R: Rozdil je velky. Na urovni, kterou jsem jezdil, v zacdatcich nebyly zavody tak
nakladné a dalo se zavodit tieba i s castecnou podporou. Drive jezdci nepouzivali
tak drahé dily — nebylo tolik elektroniky v motorkach. Vyskytovaly se spise sériové
motorky (bézné motocykly z obchodii, lehce upravené), zilezelo hlavné na

vvvvvv

kategorii, S tou nejlepsi technikou a to je opravdu drahé (drahé pneumatiky,

doprava na zivody, dily...). Bezisponzori bych nedokdzal zavodit

T: Co obnasi vénovani se vrcholovému sportu?

R: Clovek tomu musi vénovat [ORONUSILNGNCAsH. Znamena to [EEHoOvan
). FeSCiSponEGHHg. PreaseEoNANeSIOVANMMOIOGIRIE (%) rok jde vyvoj
dopredu, pouzivaji se nové dily, které se museji otestovat, zda funguji na 100% a
pFinese to zlepseni celého motocyklu). Jezdec musi byt HODICHDEIDEAVCIINGD)

T: Vyhledavas si sponzory sam nebo ti pFichazeji nabidky od sponzora?
R: Sponzory se snazim vyhleddvat vSemi zpiisoby. Sam, za pomoci stévajicich

T: Jak tézké je zajistit finance na celou sezonu?

R: Urcité se to odviji od toho, kolik a jakych zavodu se chcete v dané sezoné
ucastnit. Jestlize, mam brat kuprikladu moji posledni sezonu 2018 tak je to velice
sloziié. Za sezonu jsem absolvoval spoustu zdvodnich vikendii i mimoevropskjch.
Jezdim sampionat IRRC (neoficidalni mistrovstvi Evropy na prirodnich okruzich —
zavody se konaji v Belgii, Finsku, Némecku, Cesku, Holandsku atd.) a CRR
(mistrovstvi CR na piirodnich okruzich — jezdi se v Horicich, Dymokurech,

Radvanicich, Terlicko atd.). Tretim rokem jsem se ucastnil velmi prestizniho

a jedinecného zdvodu, ktery se konal v Ciskenm Macau, kiery je neskitecne

[finanéné nakladny, ale je to neuvéritelny adrenalinovy zdizitek. Tento zdvod je

vSak velmi nebezpecny, cely zavod se odehrava v centru mésta mezi svodidly
s minimem nikovych z6n — [iEdUNCEdeCkaNCIDANIECASIEN0]. Veskeré nase
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zézemi'pro zavody:je dopravovano tymovym kamionem: Jen tato cesta vyjde na
nemalé finance. Jezdci s tymy létaji letadlem. Bez sponzorit a jejich financi bych si

T: Jaké maji sponzofi naroky? (Co se ty¢e motorky, obleceni, helmy, atd.)
CitiS§ od nich velky tlak?
R: Je to vidy o dané strategii a dohodé na sezénu, ale vidy cheete Byt jako jezdec

potazmo tym a sponzor co nejlepsi. Chcete byt co nejvice vidét jako jezdec i jako
sponzor. Samoziejmé s tim souvisi umisteni reklam: namotocykii. kombinéze,

T: Kolik mas momentalné sponzori?

R: Momentdlné zavodim za tym WEPOL Racing, Kiery je hlavnim sponzorem a
zaroven majitelem tymu. Firma WEPOL se zabyva vyrobou elektroinstalaci do
pracek, mycek, automobilového primyslu a je velmi prestizni na trhu. Tym

WEPOL Racing mé FlikValiizaze i eoIopraVaIprOfESIGRAIRMA. Tonto

tym ma i nekolik mensich partneru (sponzoru).

T: Co musi zavodnik udélat pro to, aby si ziskal sponzory?

R: Urcité dosahovat dobrych vysledki, ale také byt spolehlivy a pracovity clovek.
Sponzoringu snadnéji. Ten, kdo takové §tésti nemd, musi hodné dii, aby byl dobry
~ Poté ho sponzofi vyhleddvaji sami,

T: Jaké firmy — sponzory - by jsi vyzdvihl (co se tyfe motoobleeni,
prilby...)?

R: Urcité chei podékovat spolecnosti WEPOL a tjmu WEPOL Racing, protoze
diky nim mohu zavodit a mam diky tomu perfektni podminky. Diky nim dosahuji
téchto visledkii. Co se tjce motoobleceni a ochrannych prvkii patii mé diky
kombinézam PSI a prilbam Shark.



T: Co jsi musel udélat pro to, aby jsi byl v tymu, ktery mé tak dobré zazemi
a je v Roadracingu velmi znamy?

R: Urcité mé k tomu pomohly mé DSICaRIIGIERUSCHOSH, tcré mam a dokizu je
vyuzit. Samoziejmé si SHMCHMUSHCISCANONakoONCIovekaparid, bez toho to

nejde.

T: Mas néjaké ritualy pired zavodem? Které?
R: Asi nic zdasadniho...mozna to, Ze si vzdy nasazuji nejprve levou botu, levou

rukavici a na motocykl nasedam z levé strany.

T: Co povazujes za sviij nejvétsi uspéch?

R: Za uspéch povazuji ENCHMISITOVSKEIIUNIZAISEDOUMMIRRE |nternational Road
Racing Championship v kategorii ~ Supersport 600, [iUINViCEmiSta
VS liE e Sk eSO Up L DIkemiOng také v tomto Sampiondtu IRRC, letosni
celkové 11. misto v zdvodé Macau GP 2018 v Ciné.

T: Na jaké znacce motocyklu se ti jezdi/lo nejlépe?
R: Nejvice si uzivam jizdu posledni sezény na motocyklu BMW S1000RR, ktery
mdm skvéle pripraven. I na predchozich motocyklech — Kawasaki a Hondé - se mi

nejezdilo viibec Spatne.

T: Co se ti promita hlavou pri zavodu? SoustrediS se pouze na zavod nebo se
objevi i jiné myslenky?
R: Snazim se vidy soustredit na zavod, neni dobré se zabyvat néc¢im jinym, v Road

racingu neni cas na chyby. Kazda chyba miize byt posledni chybou.

Vysvétleni barev:

dileZitost sponzoringu
vrcholovy sport
ritualy

vyvoj techniky
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