% fakulta

v~ Provozné ekonomicka

Posudek oponenta bakalarské prace

Nazev prace Efektivita nastrojii podpory prodeje vybrané spole¢nosti
Student Martin Kubelik

Vedouci prace doc. Ing. Ale$ Hes, CSc.

Oponent Mgr. Lenka Adamkova

Formulace cilti prace a metodika zpracovani
Prace s daty a informacemi

Celkovy postup reseni

Clenéni prace (kapitoly, podkapitoly, odstavce)
Prace s odbornou literaturou (citace, norma)
Uroven jazykového zpracovani

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
Formalni zpracovani - celkovy dojem

SpInéni cild prace, zavéry prace a jejich formulace

Souhrn a klicova slova odpovidaji obsahu prace

(A /IEH[c]lp]
A JIEH[c]lp]
BN ccio]
BN c]cipo]
BN c]cip]
BN :]cip]
A /IEH[c]lo]
MM s c|po]
A /IEH[c]lo]
MM s c|po]

Celkové hodnoceni prace znamkou

1

Datum 09.04.2015

Hodnoceni: 1 = nejlepsi

podpis oponenta prace

Ceska zemédélska univerzita v Praze * Kamycka 129, 165 21 Praha 6 - Suchdol



Odtivodnéni hodnoceni a celkové shrnuti (povinné, minimalné 500 znakii):

V Uvodu préce autor stru¢né naznacil obecnou situaci v oblasti efektivity nastroja podpory prodeje, ¢imz stru¢né
vymezil rAmec tématu bakalarské prace. V teoretické &asti pracoval s velkym mnozZstvim informacnich zdroju za-
mérenych na marketingovou komunikaci a podporu prodeje. Analyticka ¢ast prace obsahuje Ctyti druhy analyz.
Néktera tvrzeni v analytické ¢asti prace jsou vysledkem autorova nazoru, nikoliv podlozenych tvrzeni, obcas ho
sam autor vytvafi. Nékteré tabulky povazuji za slozité, navrhovala bych je umistit do pfilohového aparatu. Na text
navazuje fada zkratek, které jsou sice vysvétleny, ale ztézuji plynulost ¢teni analytické ¢asti. Autor uvadi zajimavé
momenty v ukdzce a rozboru kampané na podporu prodeje a dospél v ni k zajimavym vysledkim. Ve zhodnoce-
ni vysledkl je navdzano na vysledky analyz, své ndvrhy na efektivitu analyzované kampané vsak pojal autor vice
v obecné roviné.

Formalni stranka prace je na dobré drovni.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé (minimalné 2 otazky):

1. Celkovou Uspésnost kampané TIP mésice, a to ve smyslu obchodniho a stejné tak i z pohledu ekonomického
vysledku, pak Ize dosahnout (dle autorova tvrzeni str. 55) nasledujicimi zpGsoby: zvolenim idealniho naca-
sovani, soubéhem s vétsi ATL/BTL kampani, soutéz pro zdkazniky/prodejce, zpétny bonus.. z jakych dat bylo
pro uvedené tvrzeni ¢erpano?

2. Jaky byl ndzorovy posun spole¢nosti Samsung Electronics, mezi lety 2010 az 2014 na to, kam se posunula
efektivita vybrané aktivity podpory prodeje?

3. Jakou $anci na realizaci maji doporuceni pro zlepseni navrzena ve zhodnoceni vysledk( v zavéru bakalarské
prace?
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