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Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. pribéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

V teoretické Casti bakalafské prace autorka nejprve vyzdvihuje vyznam marketingu
v podnikani a definuje dil&i prvky marketingového mixu, pfi¢emz pozornost vénuje
pfedevSim komunikaci se zakazniky. Pak vysvétluje rozdil mezi |lékem a dopliikem
stravy z hlediska jejich vyznamu i vlastnosti. Nasledné se zabyva pfistupy k analyze
podnikatelského prostfedi a nakonec specifikuje uplatnéni marketingovych koncepci
ve zdravotnictvi, ve kterém jsou kladeny zvySené legislativni pozadavky na nabizené
produkty. V analytické Casti autorka predstavuje vybranou spoleCnost, v niZ sama
pracuje. Uvadi organizacCni strukturu a popisuje i napln prace na jednotlivych pozicich
v€etné té své. Pomoci SWOT analyzy potom hodnoti zkoumany produkt, uréeny
klientim s vybranou o€ni vadou, a posuzuje i uspésnost jeho prodeje na ¢eském a
slovenském trhu. Podnikatelské prostfedi v obou zemich autorka mapuje s pouzitim
PEST analyzy, Porterova pétifaktorového modelu a SWOT analyzy. Na zakladé
téchto zjisténi autorka zjistuje, pro€¢ dosahuje slovenska pobocka lepSich obchodnich
vysledkd. Tomu pfizpusobuje své navrhy pro ¢eskou pobocku, u nichz kalkuluje i
predbéznou sumu vydajl na jejich realizaci a odhaduje dobu navratnosti
vynaloZenych prostfedka.

Na bakalafské praci se mi nejvice libi, Ze v ni autorka zpracovala SWOT analyzu
nikoli pro cely podnik, ale pfimo pro jim nabizeny konkrétni produkt a to navic
s rozliSenim ¢eského a slovenského trhu. Rovnéz je spravné, Ze tato SWOT analyza
pro oba trhy nasleduje az po PEST analyze a aplikaci Porterova pétifaktorového
modelu. Drobny nedostatek spatfuji v fazeni kapitol obsahujicich teoretické




poznatky. Domnivam se, Zze by bylo vhodnéjSi uvést nejprve obecné poznatky
z oblasti marketingu a teprve potom nékteré z nich aplikovat na zdravotnictvi.
V analytické &asti pak chybi odlvodnéni, pro¢ si autorka vybrala ke zkoumani
doplnék stravy urCeny pravé pro zmirnéni vékem podminéné makularni degenerace
a zda se produkt XYZ3 né&jak liSi od produktu AREDS.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:

1. Jaky mate nazor na multi-level marketing, spocCivajici v odménovani
stavajicich zakaznikl za to, Ze doplnék stravy budou distribuovat svym
znamym, ktefi budou nasledné také stimulovani k ziskavani novych
zakaznikl, a doporucila byste tuto formu prodeje i spoleCnosti ABC
International?

2. Mlze byt pro spole¢nost ABC International v sou€asné dobé pfilezitosti stale
vyS8Si pocet postcovidovych pacientu, ktefi maji potize se zrakem, a jaké
pfipravky by tato spoleCnost méla dnes vyvijet, aby v dobé, kdy uz bude
existovat na vékem podminénou makularni degeneraci ucinny Iék, neztratila
své zakazniky, a byla tak nadale prosperujici?

3. Zjakého dlvodu se domnivate, Ze na Ceském trhu obchodni zastupci
nevydrZi na své pracovni pozici tak dlouho jako na tom slovenském, a proC
navrhujete investovat do vybranych propagacnich pfedmétu stejnou Castku
v Ceské republice jako na Slovensku, kdyz se ob& zemé li§i podtem
potencialnich klientu i tvrdosti konkurence?
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