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NAzevpPrACE Launch nového produktu na trh — doplnek stravy

Uroven splnéni tématu BP A | B | C|D|E]|F
stupeni splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost €asti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouzitych metod X

uroven pouziti metod X

zavéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

Splnéni formalnich nalezitosti BP

prace s literaturou, citace

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ...

styl, jasnost formulaci

gramaticka uroven, preklepy

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani
stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace
spoluprace s vedoucim prace
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Pro uvedeni konkrétnich pfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalsi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:

1. Jak dlouho podle trva legislativni proces nez se vyrobek ve formé
doplinku stravy dostane na trh v CR?

NAVRZENA ZNAMKA: B — VELMI DOBRE.

(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F)

Slovni hodnoceni prace:

Teoreticka Cast bakalarské prace je zpracovana prehledné s charakteristikou
zakladnich prvkd marketingového a komunikaéniho mixu. Vyznamnou kapitolu tvofi
charakteristika doplfikud stravy a predevsim rozdil v legislativnim pojeti I€ku vs. doplnék
stravy. V dalsi Casti je pak velice podrobné charakterizovano marketingové prostredi



(makro i mikrookoli), teorie marketingovych analyz. VSe pak konéi zakladnimi
legislativnimi aspekty vztahujici se k feSené problematice.

Prakticka c¢ast charakterizuje pfedméty zkoumani (dvé spoleénosti) v€etné jejich
firemni struktury, produktové fady spolu s vhodné aplikovanou marketingovou
analyzou SWOT spolu s komparaci CR vs. SK a PEST analyzou. Vyznamnou sloZkou
predlozené BP je dotaznikové Setfeni na 300 respondentech. V ramci navrhové Casti
autorka doporucuje marketingova opatreni, ktera povedou ke zlepSeni marketingové
komunikace v CR spoleénosti a tim ke zvy$eni ristu prodeje. V praci pro prehledngjsi
orientaci postradam grafické a tabulkové zpracovani ziskanych vysledku.

Zavér BP je shrnutim a zhodnocenim pfinosu bakalarské prace a jeji vysledky by mély
prinést prostfednictvim lepsi marketingové komunikace také zvySeni obratu pfi prodeji
vySe uvedeného produktu.

Zaveér:
BP ma praktické vyuziti a jeji cil byl splnén. Prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporucéuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: B — velmi dobfre.
Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 1. 5. 2021, Brno



