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Stupen hodnoceni znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zamé¥enim odpovida studovanému oboru 1 [ 1 O O
Vymezeni cile a jeho napInéni 1 O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu 0 O O O 0O
Zpracovani praktickych aspektl tématu ] O O O O
Adekvéatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 1 O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 O O O 0O
Préce s literaturou O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O O
Jazykova a terminologicka uroven O O O O O
Formalni Uprava a naleZitosti prace ] O O O od
Vlastni pFinos studenta O O O O O
VyuZitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) ] O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace vykazal 3% shodu. Se znalosti
detaild o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je vtéchto detailech fadné opatrena
citacemi a odpovida proto béznym postupOm publikacni Cinnosti, citaéni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

V ramci teorie by si bylo vhodné propracovat obecné zaklady, tak aby byly pfiblizeny nasledné
praktické aplikaci, tj. zaobirat se detailné oblastmi a metodami, které budou pfi praktické aplikaci

klicové a propojit teorii s praxi i vzajemnymi odkazy v textu. Vtomto sméru je zpracovana teorie
znacné povrchni a odtrzend od praxe.

V praktické aplikaci neni mysleno na velmi zasadni okolnost, kterou je tfeba zvazovat i pfi tvorbé
marketingovych navrh{, a to je ekonomika podnikani, v¢etné vyhodnoceni rovnice, kolik to bude
stat a co to firmé prinese.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka cast prace je sice zcela adekvatni zpracovavanému tématu, ale chybi ji obsahové
propojeni s praktickou casti. Navic navozuje dojem za sebou poskladanych citaci, bez logické
vystavby tématu a vlastniho vykladu teorie. Studentka se vibec nezminuje o tom, ze by firma
poskytujici sluzby v oblasti sportovniho vyziti mohla mit néjaka specifika z pohledu marketingu.

Prakticka cast prace je zprvu tvorena popisnymi pasdzemi plynoucimi z pozorovani studentky.
Z popisnych &asti nejsou vyvozovany zadné jasné dilci poznatky. Vlastni pozorovani je doplnéno
iovyzkum mezi klienty tenisového centra. Toto dotazovani je provedeno velmi jednoduchym
dotaznikem, proto ani nemdze mit ambice, ze by mohlo prinést néjakd skutecné zasadni zjisténi
amohlo poslouzit pouze k ziskani zakladniho prehledu o vnimani centra jeho klienty. Celkové se
prakticka ¢ast zcela minimalné vénuje skutecné analyze s jasné danymi parametry a autorka pracuje
predevsim se svymi subjektivnimi poznatky.

Zavéry prace predstavuji shrnuti poznatk( praktické casti a souhrn subjektivnich doporuceni
vytvorenych studentkou na zakladé vlastnich poznatkd a vysledkd dotazovani. Z praktického
pohledu se jednd o doporuceni realizovatelnd a pro firmu i potencidlné pfinosna, i kdyz se naklady na
jejich realizaci a oekavanymi dopady studentka jiz nezabyvala. Cil prace byl napInén.

Otazky k obhajobé:
1. Zjistila jste u firmy néjakou oblast marketingovych aktivit, ktera by byla skute¢né opomijena
a zcela podcenéna?

2. Jak je na tom firma svyuzivanim modernich marketingovych nastrojo, jako napf. on-line
marketing, socialni sité apod.?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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