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Abstrakt

Bakalatské4 prace se zabyva vyznamem uceleného brandingu a marketingu zékladnich
Skol. Cilem je wvytvofit novou vizualni identitu budouci svazkové zdkladni Skoly
v MgSicich. Prace uvadi strategii budovani znacky a jejiho marketingu, komunikujici
poslani, hodnoty a vizi Skoly. Vychdzi ze specifik tvorby vizudlni identity v oblasti
vzdélavani a zkouma potencidl uziti vhodnych marketingovych nastroji. Vystupem je
jednotny vizudlni styl a jeho soudrzné uplatnéni ve vSech internich a externich
komunikacnich materidlech Skoly, od designu interiéru a vzdélavacich materidlli, aZ po

design webovych stranek a online marketing.

Kli¢ova slova: branding, marketing, vizualni identita, zakladni Skola, Mé&Sice



Abstract

This bachelor’s thesis examines the importance of coherent branding and marketing of
primary schools. The goal is to develop a new visual identity for the future primary school
of M¢Sice. This paper outlines a branding and marketing strategy to communicate the
school’s mission, values, and vision. Based on aspects of creating a visual identity in the
field of education and exploring its untapped potential through leading marketing
practices. The proposed outcome is a unified visual style and application across all internal
and external communications, from interior design and educational materials to website

design and online marketing.

Keywords: visual identity, primary school, M¢Sice, branding, marketing
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Uvod

V bakalaiské praci se zabyvam vizualni identitou budouci zékladni Skoly v obci Mé&Sice,
jejiz vystavba by se méla zahajit v Cervnu roku 2023. S architektonickymi plany této skoly
oblasti se stala nezbytnou a naléhavou zalezitosti z divodu nedostatecné kapacity
vzdélavacich zatizeni v okoli.

Toto téma jsem zvolila, nebot’ se piimo poji s obci, ve které ziji od svého narozeni
a mam k ni blizky vztah. Oslovilo mne také propojeni s oblastmi vzdélavani a détské
tematiky, které dovoluji uvolnénou a hravou vizualni komunikaci, narozdil od vice
korporatnich projektt. Dalsim divodem byly obavy z ptipadného budouciho zanedbani
feSeni vizualni identity, jelikoz u vétSiny Skolnich zafizeni zlstavd opomijena, vétSinou
z nedostatku finan¢nich prostfedkii. Spojila jsem se s vedenim obce a nabidla zpracovani
navrhu vizualni identity. V teoretické casti se seznamuji se specifiky vizualni
a marketingové komunikace v oblasti Skolstvi a analyzuji situaci blizkych Skolnich
zafizeni. Na zdklad¢ internich materialti k projektu a za pomoci vedeni obce predstavuji
projekt méSické Skoly a potteby zadavatele.

Hlavnim cilem praktické ¢asti je poskytnout designové i obsahové feSeni identity tak,
aby bylo funk¢ni a atraktivni pro studenty, rodice, pracovniky a dal$i osoby ve vztahu se
Skolou. Je potfeba definovat znacku Skoly a jakym zplisobem bude komunikovat se
zminénymi skupinami. Konkrétni vystup zahrnuje logo, propagacni 1 administrativni
dokumenty, navrh komunika¢ni marketingové strategie, webovou stranku skoly, prezentaci
Skoly na socidlnich sitich, orienta¢ni systém a interiérové prvky.

Dokonceny navrh poskytnu obci jako mozné feSeni. Véfim, ze podrobna analyza
v teoretické Casti prace bude pro zadavatele prospéSna i v piipad€ nevyuziti grafického
navrhu. Vystup této prace bude pro mne vyznamnym profesnim piinosem, piispéje

k mému portfoliu a moznému uzsimu profilovani mého zaméreni do budoucna.



Teoreticka Cast
1. Corporate Identity

Corporate identity neboli firemni identita se pomoci svych nastroji snazi budovat
corporate image, ktera je obrazem firemni identity z pohledu vefejnosti. Oznacuje tedy to,
jak znacka pusobi navenek. Patfi sem vSechny zplsoby, jak muize znacka zamérné

1 nezamérn¢ komunikovat s vefejnosti a zarovei jaky tato komunikace zanechava dojem.!

1.1. Jednotna vizualni komunikace znacky

V soucasnosti se staly znacky nedilnou soucasti konzumni ekonomiky. Jednotna
vizualni komunikace neboli corporate design oznacuje kombinaci prvki, kterymi se
znaCky vizualné prezentuji. Méla by odrazet charakter a hodnoty daného subjektu. Podle
Wheelerové identita ovliviiuje vSechny smysly a propiij¢uje podobu nehmotnym hodnotam
a emocim spojenym se znaCkou.2 Zahrnuje logo, barevnost, typografii, tonalitu a styl
fotografii ¢i soubor jinych konzistentnich grafickych prvki. Souvislé dodrZzovani
jednotného vizudlniho stylu napfi¢ vSemi komunika¢nimi prostiedky napomaha
k rozpoznatelnosti a budovani image.3

Vizualni prvky se v idedlnim piipadé€ stanou soucasti znacky jako jeji DNA a zakaznici
si s ni tyto prvky pfirozené propoji. Znacky, jez jsou jiz zapsany v povédomi vetejnosti, si
mohou dovolit pouzivat i pouze jeden z prvka.# Pravidla vizualniho stylu jsou urCena
brand manudlem, ktery oSetfuje specifickd pouziti napii¢ komunikacnimi kanaly. Jako

ptiklad je uveden vizudlni styl s¢itani lidu 2021 viz Obrazek 1.

1 Vysekalova, Mikes 2020, s. 10.
2 Wheeler 2017, s. 4.

3 Slade-Brooking 2016, s. 13-14.
4 Tamtéz



Obrazek 1: Vizudlni identita scitani lidu 2021
zdroj: designportal.cz

1.1.1. Logo

Zakladni poznévaci prvek daného subjektu i jeho identity je logo. Mize byt obrazové
(symbol), typografické (logotyp) ¢i kombinované.5 Wheelerova zduraziuje, Ze je dilezité
vytvoftit logo, které je vyrazné, zapamatovatelné, snadno rozpoznatelné a zaroven sdéluje

podstatu a povahu znacky.6

1.1.2. Barevnost

Typicka barevnost je pro znacku vyznamna, spole¢né s ostatnimi prvky vizualni identity
muze napomoci k rozpoznatelnosti znacky a jako prvni ptilakd nasi pozornost. Barvy ¢i
jejich kombinace, tony a intenzity nesou neodmyslitelny emoc¢ni aspekt. Nékterd odvétvi
jsou spojovana s ur¢itymi barvami ¢i jejich kombinacemi, znacky se jimi mohou fidit, nebo
se proti nim naopak vymezit.” Vnimani uréitych barev je postaveno zaroven na nasich

subjektivnich zkusSenostech a kulturnich asociacich.8

1.1.3. Typografie
Typografie stejn€ jako barevnost predava urcité sdéleni. Pouzité pismo by mélo odrazet
charakter znacky, zda je znacka konzervativni, hrava, technicka apod. Pfi vybéru pisma pro

projekt je nutné vénovat pozornost opravnéni na jeho pouZziti.

5 Evamy 2012, s.6.

6 Wheeler 2017, s. 135.

7 Slade-Brooking 2016, s. 48.
8 Adams 2017, s. 8.



1.1.4. Ostatni grafické prvky
Vizudlni styl dotvafeji i ostatni grafické prvky jako fotografie, ilustrace, tvary c¢i
symboly. Jejich pouZiti a styl napii¢ vS§emi materidly by mélo byt konzistentni. Mohou se

vymezovat ve své tematice, stylu ¢i tonalité.®

1.2. Strategie znacky

Znacka se Casto zaméiuje za logo, znélku ¢i osobnost, ale ve skutecnosti je to spojeni
vSeho, co znacka ptedstavuje pro své zakazniky a Sirokou vetejnost. Jak vystizn€ popisuje
Neumeier: ,,Brand is not what you say it is. It's what they say it is.“10 V pfekladu: Znacka
neni, co si my myslime, ze jsme, nybrz co o nas fikaji jini.

Vznik znacky a navrhovani jejiho vizualniho stylu by méla predchazet dikladna analyza
trhu, konkurence a potieb zdkaznikl. Nasleduje ujasnéni si strategie znacky a jeji pozice na
trhu, coz vyjadiuje, jaké jsou benefity oproti konkurenci.!! Strategie vyjadiuje to, jakym
zpusobem, co, komu a jakymi prostfedky bude znacka komunikovat. Dobfe vystavéna
strategie postavend na analyze trhu, analyze aktudlnich trendii a potieb zakaznikl, udava
cestu veSkeré komunikaci znacky, vcetn€ vizudlniho stylu a dalSich marketingovych
aktivit.12

Zptesnéni a definovani toho, co pfesné jako znacka chceme dosdhnout, tedy jaké jsou
naSe hodnoty a vize, by se mélo stat neodmyslitelnou soucésti firemni kultury.!3
K vytvofeni strategie znaCky mohou vypomoci nastroje jako tvorba charakteru znacky
(brand essence viz Obrazek 2) ¢i SWOT analyzal!4. Firmy, které maji jasnou strategii a fidi
s jeji pomoci vSechny své aktivity, prosperuji obecné vice nez ty, co Zadnou nemaji.!s

Miller upozornuje na tvorbu tzv. piibéhu znacky neboli brand story. Dnesni spotiebitelé
jsou daleko vice v§imavéjsi a vzdélangjsi v marketingovych praktikach a projevuji obecné
vEtsi zajem o to, jaké ma znacka hodnoty, jak je spolecensky odpovédnd, jak se chova ke

svym zaméstnanciim nebo k zivotnimu prostiedi.l® Pfibeéh znacky, jez kreativné obsahne

9 Slade-Brooking 2016, s. 49.

10 Neumeier 2005, s. 4-7.

11 Slade-Brooking 2016, s. 40. Wheeler 2017, s. 11-12. Miller 2017, s. 19.

12 Slade-Brooking 2016, s. 41.

13 Wheeler 2017, s. 11-12.

14 jedna se o metodu, za jejiz pomoci je mozno identifikovat silné a slabé stranky, piilezitosti a hrozby dané
znacky.

15 Tamtéz

16 Slade-Brooking 2016, s. 39.



esenci znacky, piipadné zahrne jeji historii, dobfe plisobi na emoce zakazniki, ktefti si k ni

snaze vybuduji citovou vazbu.

Funkce Osobnost
co znacka dava, jaka je uvnitf, psyché a hodnoty
¢im a jak uspokojuje

a N\

K Brand Essence )

Vykon Zdroje vérohodnosti
jak vystupuje navenek, ¢eho chce co je pravda ¢i je tak vnimano
dosdahnout, jak se tvarf

Obrazek 2: Nastroj Brand Essence
zdroj:vlastni



2. Identita Skoly

Vzdélavaci zatizeni, at’ uz se jednd o ptredSkolni, zakladni, stfedni, vysoké ¢i jinak
specializované Skoly, ptsobi na své okoli dojmem, ktery se tvoii komunikaci, nabidkou
sluzeb, 1 spokojenosti studentii a rodi¢i. Jako poskytovatel sluzby se Skoly nachazi
v konkuren¢nim trznim prostfedi, kde je nutné k prosperité budovat a udrzovat svou
identitu. Ta umozni mimo jiné ziskdvat dodate¢né zdroje pro Skolu, ziskavat podporu

a budovat vztahy s vefejnosti.!”

2.1. Marketing Skoly a strategie zna¢ky Skoly

Pan Svétlik vymezuje obecny marketing jako ,,proces fizeni, jehoz vysledkem je
poznani, predvidani, ovliviiovani a v kone¢né fazi uspokojeni potieb a prani zédkaznika
efektivnim a vhodnym zplsobem zajist'ujicim splnéni cilti organizace.“18

Uspésna aplikace marketingové strategie pro zikladni $kolu by méla rodi¢tim
a potencidlnim i stavajicim zaklim G¢inné sdélovat jedine¢nou hodnotu $koly a vSeobecné
zefektivnit komunikaci. Mlze se jednat o zdlraznéni silného akademického programu,
mimoskolnich aktivit, zkuSeného ucitelského sboru ¢i piivetivé komunity.!® Je také
dilezité, aby skoly pravidelné¢ vyhodnocovaly tc¢innost svych marketingovych ¢innosti
a podle potieby je upravovaly. Marketingova sdéleni by méla byt ovSem v souladu s jejich

celkovym poslanim a hodnotami a odpovidat kvalit¢ poskytovanych sluzeb.20

2.2. Marketingové nastroje Skoly

Skola miize zapojit kanaly podle svych prostiedki. Cim mensi rozpocet $kola m4, tim
spiSe se musi zaméfit na cilené a personalizované komunikacni aktivity. Naptiklad
pouzivani masmédii neni bézné vétSinou kvili finanéni narocnosti. V poslednich letech se
ovSem zejména pred pfijimacim fizenim vyuziva reklama v radiu, tisku i ve venkovnich
prostorach. Podobné je vyuZivana placend reklama na internetu a na socialnich médiich.

J& 4

Daéle skoly vytvari zajem naptiklad organizaci akci, jako den otevienych dvefti, zahradnich

17 Eger 2021, s. 8-9.

18 Svetlik 2018, s. 7.

19 Eger 2021, s. 47-59.

20 Slade-Brooking 2016, s. 43.



slavnosti, projektovych dni apod. Kromé toho mohou byt pro Skoly silnym marketingovym

nastrojem Ustni doporuceni od spokojenych rodic¢t a z4k.2!

2.2.1. Webové stranky

Naprosta pievaha skolnich zatizeni disponuje webovymi strankami. Online prezentace
je jiz v této dobé nepostradatelnou. Webové stranky by mély fungovat jako predni kanal
pro spojeni zdkaznika se Skolou. Vyuzivani vhodnych klicovych slov a dalSich technik
Search Engine Optimization (SEO)22 muze zlepsit viditelnost na internetu a piilakat na
webové stranky vétsi navstévnost. Web by mél disponovat nejen povinnymi prvky, ale mél
by byt i uzivatelsky piivétivy s konzistentnim grafickym zpracovanim, které odpovida

vizualnimu stylu skoly.23

2.2.2. Socialni média

S rozvojem masivniho uzivani socidlnich médii pfichazeji nové moznosti pro znacky
i v oblasti Skolstvi. Vytvafenim poutavého obsahu a jeho sdilenim na socidlnich sitich
mohou Skoly oslovit §irsi publikum, budovat povédomi o znacce a navéazat kontakt s rodici
a studenty v redlném case.?* Lze zde rychle dosdhnout interaktivni oboustranné
komunikace, kterd muZe pasobit divéryhodndji nez tradiéni reklama.2s Skoly mohou
poskytovat informace, odpovidat na dotazy a také vyvracet dezinformace. Zaroven je
dualezité, aby vytvarely atraktivni a pravidelny obsah.

VétSina rodich studentd zékladnich Skol aktivné pouziva socialni média a internet. Mezi
nejpopularnéjsi socidlni média fadime Facebook, Instagram, Twitter, TikTok ¢i LinkedIn.
Socidlni média se vyvijeji a prichdzeji nova, ale v urcité form& budou podstatnou casti

komunikace znacek 1 v budoucich letech.26

21 Eger 2021, s. 129-145.

22 SEQ je proces optimalizace webovych stranek $koly tak, aby se umistili na vyssich pozicich na strankach
s vysledky vyhledavani.

23 Scoolweb 2023, online., Eger 2021, 5.160.

24 Eger 2021, s. 146—-164.

25 Eger 2021, s. 163—164.

26 Entwistle 2019, s. 228.



2.2.3. E-mailovy marketing
E-mailovy marketing je ucinny zptsob, jak zistat v kontaktu s rodii, studenty
a absolventy. Skoly mohou e-mailovy marketing vyuZivat k zasilani newsletteru, pozvanek

na akce a aktudlnich informaci o aktivitach skoly.2”

2.2.4. Venkovni reklama

Venkovni reklama zahrnuje billboardy, polepy lavicek, plakaty.

2.2.5. Eventmarketing
Potéadani akci a dnil otevienych dvefi je velmi G€inny zpusob, jak prezentovat vybaveni,
programy a aktivity Skoly.2®8 Pozvanim rodicl a studenti k navs$tévé mohou Skoly

zprosttedkovat pfimou zkuSenost a zdroven propojit svou znacku se zazitkem.

2.2.6. Online reklama
Skoly mohou vyuzivat online reklamni platformy, jako jsou Google Ads a Facebook
Ads, aby se zaméfily na konkrétni publikum a propagovaly svou Skolu potencidlnim

studentim a rodi¢um.2°

2.2.7. Merchandise

Prodej merchandise neboli reklamnich predméti mize slouzit jako efektivni néstroj, jak
vytvaret emocni spojeni se znackou, kromé toho dochazi ke zcela autentické propagaci
samotnymi uZzivateli. Design zbozi by m¢l byt chytry, konzistentni a v souladu s celkovou
identitou, také cenové dostupny a vhodny pro cilovou skupinu.3® Mezi nejcastéjSimi
Skolnimi pfedméty jsou tricka, mikiny, placky, tasSky, klicenky ¢i papirenské potieby jako

psaci potieby ¢i sesity.

2.3. Cilova skupina

Cilova skupina se odviji od samotné povahy Skoly a mimo zaky a rodi¢e hraji roli i dalsi
osoby nebo subjekty, kterych se skola urcitym zpiisobem dotyka, naptiklad i odbérna mista

jako stiedni a vysoké Skoly nebo trh prace.

27 Eger 2021, s. 152.

28 Svetlik 2018, s. 229.

29 Google Ads 2023, online.

30 Slade-Brooking 2016, s. 99.



Znalost chovani a potieb zdkaznikli pomtize 1épe uspokojovat jejich potieby. Pfi vybéru
médii pro komunikacni kampan vychazime ze znalosti o cilovych skupinach a volime
odpovidajici média, ktera cilova skupina konzumuje.3!

Vnimani znacky a jeji reputace mifi dale nez na naSe cilové skupiny, musime se
zamétovat napiiklad i na pracovniky, které Wheelerova popisuje dokonce jako ,,internal

customers” tedy vnitini zdkaznici.3?

2.4. Design pro déti a Skoly

At uz se jednéd o navrh loga Skoly nebo tvorbu vizudlniho obsahu pro podnik zaméfeny
na détské produkty, efektivni graficky design mulze pomoci upoutat pozornost
a predstavivost ditéte i rodice.

Tvorba designu pro podniky, které cili na déti a mladistvé, vyzaduje jedinecny pfistup,
ktery zohlediuje jejich zajmy, potfeby, vyvojové stadium i pfiméienost véku. Mladsi déti
mohou naptiklad dobie reagovat na jasné, vyrazné barvy a jednoduchou, snadno
navrhim a tlumen¢j$im barevnym paletam.33

Podstatnym aspektem grafického designu pro déti je piistupnost. Navrh by mél byt
snadno Citelny, s jasnou typografii, vhodnym kontrastem a intuitivnim uspotadanim
informaci a prvkl.34 Pro déti, které se uci ¢ist, jsou nejvhodnéjsi pisma s vyssi stiedni
vyskou oproti typickému pismu vhodnému pro ¢teni u dospélych.35

Mezi oblibené prvky grafického designu patii také oblé tvary, jelikoz pisobi na
podvédomé urovni vice piivétiveé.3¢ Zaclenéni hravych prvki, jako jsou hry, ilustrace,
charaktery, hadanky ¢i interaktivni prvky, miize pomoci udrzet détskou pozornost. Jako
mimotadné efektivni se potvrdila gamifikace neboli zapojeni hernich prvkl naptiklad do

vzdélavacich aktivit.37

31 Eger 2021, s. 135-145.

32 Wheeler 2017, s. 12.

33 Color meaning 2023, online.
34 Nngroup 2023,online.

35 Medium 2023, online.

36 Tailwind 2021, online.

37 Tamtéz



Pii navrhovani designu pro Skoly a vzd¢lavaci instituce je tfeba zohlednit znacku
a poslani Skoly. Navrh by mél odrazet hodnoty Skoly a oslovit jeji cilovou skupinu. Pfi
tvorbé vizualni identity Skoly ¢i jiného subjektu jde mimo jiné také o kultivaci prostiedi.
Prostfedi, ve kterém se déti pohybuji, vyrazné ovlivituje jejich kognitivni schopnosti,
soustfedéni a nélady.38 Design tfidy a Skolniho interiéru by mél byt vyvazeny. Mél by
vyuzivat mozné podnéty k zazehnuti hravosti a zvédavosti, nicméné nemél by prehnané

stimulovat k naruSeni soustfedéni.3?

2.5. Projekty ve Skolstvi

Tvorba nové vizudlni identity ¢i rebrandingu*® v oblasti Skolstvi, se stala castéji
viditelnou pro vysoké Skoly, zejména soukromé. Béhem poslednich let ziskaly nové
identity napiiklad Masarykova univerzita v Brné vytvofené studiem Najbt, UMPRUM,
Akademie vytvarnych uméni nebo Janackova akademie muzickych umeéni.#! Pro zakladni
¢1 stfedni Skoly toto neni ptili§ béznou praktikou a pokud jiz zménu podstoupi, vétSinou se
jedna pouze o novou verzi loga nez holisticky pojaty branding. Lze piedpokladat, ze
divodem budou faktory, jako nedostatek financi, nedostatek védomosti ¢i jinych zdroja.

Uvadime zde n€kolik ptikladii Ceskych, zajimavé pojatych grafickych projektl v oblasti
zakladniho Skolstvi. Kazdy z tviirci ma jedineny pfistup k designu a vytvafi vizudlni

identitu, ktera ucinné komunikuje poslani znacky, s niz spolupracoval.

2.5.1. Otherwise a §kola Huc¢ak
Studio Otherwise vytvofilo unikatni vizualni princip, ktery vyuziva zapojeni studentd.

Ti sami svou tvorbou napomahaji k vytvareni identity jejich skoly.42

38 Color meaning 2023, online.

39 Velux Commercial 2023, online.

40 proces aktualizace nebo zmé&ny identity znacky, obvykle véetné jejiho nazvu, loga, systému vizualni
identity ¢i sdéleni.

41 Czechdesign 2023, online.

42 Otherwise 2023, online.
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Obrdzek 3: Vizudlni styl ZS Hucdk
zdroj: otherwise.cz

2.5.2. Ekoskola

Jedna se o jeden z globalnich programt, ktery se zaméfuje na vedeni déti smérem

k udrzitelnosti. Studio Touchbrand prostfednictvim Matissovych vysttizkl, jako jednim

z prvki, vytvofilo variabilni nastroj, diky kterému mohou tvofit i sami klienti

v jednoduchém grafickém programu a omezit tak rozpocet na propagaci.*3

ne; @ @
Kampan
obyéejnéhd®
hrdinstvi -

Obrazek 4: Vizualni styl programu Ekoskola
zdroj: touchbranding.com

2.5.3. ZS Franti$ka kardinila Tomaska Studénka

Navrh této vizualni identity od Martina Ruska

Na jednicku nebo Jsme (z) jednicky, které zaroven

43 Touchbranding 2023, online.
44 Martin Fabian Rusek 2023, online.
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Zakladni skola
Frantiska kardindla Tomaska
Studénka

R R

Zéldadni skola
Frantiske kardinéla Toméska
Studénka

Obrdzek 4: Vizudlni styl ZS Frantiska kardindla Tomdska Studénka
zdroj: mfrusek.cz

2.5.4. Z8 Sofie
Jednd se o navrh pro zékladni a matetskou Skolu Sofie od grafické designérky Marie
Adamové. Navrh vyuzivd rozkladu jednotlivych objekti do jednoduchych tvart

pfipominajici postupny proces uceni.

A A
ZAKLADNI -

SOFIE Suz [ A
SKOLA SOFIE

S 1 S  12.10.2016
C v
/P‘rudt'e ) / Technicko-
A sishami 4 vzdélavaci
hrat - akce CVUT \
[ A ) na Skolu! e
{ o
-
—

Obrdazek 5: Vizualni styl ZS Sofie
zdroj: marieadamova.cz
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3. Svazkova zakladni Skola Pod Beckovem

Obec Mesice a prilehld oblast na severovychodé od Prahy celi velkému nartstu
obyvatelstva a v ndvaznosti na to také nedostate¢né kapacité skol. Za poslednich 15 let
vzrostl ve spadovém uzemi pocet obyvatel o 162 %. Z toho divodu vznikl v roce 2019
Svazek obci Pod Beckovem, jehoz ¢lenské vesnice (Bast, Boranovice, Libeznice, MéSice,
Nova Ves, Pfedboj a Zlonin) spolupracuji na feSeni nedostate¢né kapacity spadoveé
Zékladni Skoly a Zakladni umélecké Skoly v obci Libeznice. Kapacita Skoly v Libeznicich
byla jiz né€kolikrat navySovana pftistavbami. Podle demografické studie kapacita jiz v roce
2024 nebude dostacovat a bude potieba novych prostor pro 800 zaki. Po vybérovém fizeni
zohlednujici proveditelnost vystavby, se svazek rozhodl pro umisténi dvou novych
Skolnich pracovist v Basti a v M¢Sicich. V poloviné roku 2020 byly zadany
architektonické studie vypracované studiem M1 architekti. Budova v MéSicich nabidne v 9
tiidach mista pro 270 zakl. Zah4jeni stavby je, podle webovych stranek Svazku obci Pod

Beckovem, planovano na ¢erven 2023.45

Obrazek 7. Vizualizace budovy nové Skoly
zdroj: atelierml.cz

45 Svazek Pod Beckovem 2023, online.
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Obrazek 8: Nakres budovy Skoly
zdroj: atelierml.cz

Obrazek 9: Skola v kontextu prostranstvi zamku MéSice
zdroj: atelierml.cz

3.1. Vybaveni Skoly

Budova skola vznikne z restaurovanych, pamatkoveé chranénych hospodarskych budov,
které jsou formalné soucasti aredli MéSického zdmku. Budova Skoly bude disponovat 9
ttidami, kazda pro 30 zaka, vCetné specidlné zaméfenych tiid: uCebny jazyku, fyzikalne-
chemické laboratofe a prostoru na dilenské a kreativni prace. Prilehly dvir a télocvicna
umozni pestrou $kélu sportovnich aktivit, mezi nimi i béh na 100 m dlouhé bézecké trati,

a také moznost pro péstitelské prace na zahradé. 46

46 Mésicky Zpravodaj 2022, online.
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soucdst zameckého aredlu
v blizkosti rybnika zachovani historické

architektury

e venkovni hristé
porostlé zdi a aktivity

bfeétanem

zahony a zelen

pouziti pfirodnich materialt r[ é koli &Kol
v okoli $koly

v interiéru i exteriéru /‘a

Obrazek 10: Kolaz planovanych prvkii
zdroj: viastni kolaz, architektonicka studie k projektu

3.2. Obec MéSice

Skola se bude nachazet v obci Mé&Sice s piiblizné 2 000 obyvatel. MéSice lezi ve
StfedoCeském kraji na tzemi okresu Praha-vychod. Na sever od obce lezi z vétSich mést
Neratovice, Brandys nad Labem nebo Mélnik. Zminky o obci sahaji az do 13. stoleti. Od
roku 1677 zde pobyval hrabéci rod Nosticil, ktery vybudoval dominantu obce — pozdné
barokni zdmek. Dnes zamek slouZi jako zdravotnické zatizeni, obklopuje jej aredl
s rozlehlym anglickym parkem a hospodaiskymi budovami. V letech 1775-1786 na zamku
u rodiny Nostici pracoval jako doméaci ucitel Josef Dobrovsky, vyznamny cesky
osvicenec, filolog, historik a pfedstavitel narodniho obrozeni. Byl zde taktéz instalovan
prvni zabudovany hromosvod v Cechach na hlavni véZi¢ce zamku.

Konaji se zde kulturni i sportovni aktivity. Krom€ nemocnice v budové zdmku se zde
nachdzi dva rybniky, diim sluzeb, posta, fotbalové hiisté, Skolka, viceucelové sportovni

htisté, centrum volného ¢asu, dim se socidlni péci, restaurace ve staré budoveé Sokolovny,

zelezafstvi a nékolik dalSich obchodu a firem.47

47 Historie obce 2023, online.
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Obrazek 11: Kolaz z vizualnich prvkii obce Mésice
zdroj: viastni

3.3. Predstava klienta a vize Skoly

Vedeni obce nastinilo pfedstavu Skoly a v souladu s touto ptedstavou vzniklo kreativni
zadani k projektu. Prani klienta bylo vytvorit pfredevsim pozitivné ladénou identitu, ktera
by pisobila hrave a pratelsky, vytvorila by charakter rodinné vesnické Skoly a napomohla
by k etablovani nové znaCky na trh a k vytvafeni pozitivni image pro Sirokou vefejnost.
Dilezitym ukolem bylo zapojit tematiku obce MéSice, ktera je bohata na historii
1 osobnosti.

Skola vznika jako statni podnik a sluzba obce poskytnout svému obyvatelstvu kvalitni
vzdélavani. Tendence obce sméiuji k obohacujici klasické frontalni vyuky o vice praktické
a moderni pfistupy, kde neni ucCel pohlceni mnozstvi informaci nazpamét, ale spiSe
vzdelavat pomoci pfirozené zvédavosti a zapojeni studentt.

Cilem projektu je vytvofit pfijemné misto, kde se déti mohou realizovat v riznych
rovinach. Skola poskytne klasické zékladni vzdélani pro 1.-9. tfidu, doplnéné o fadu
vedlejSich zajmovych aktivit zaméfenych na sportovni aktivity, kreativni tvorbu C¢i
péstitelské prace. Nabidne také zkoumani pfirody v zoologickém krouzku se zdzemim

piimo v arealu skoly.
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Hodnoty znacky:

kvalitni vzdélavani predavano moderni metodikou;
respekt k okoli, pfirod¢€ a historii;

privétivost;

badatelska vyuka;

otevienost;

vesnicky rodinny charakter.

Konkuren¢ni vyhody:

respekt k okoli (zachovani historickych budov a udrzovani ptirody);

pfiméefené pouziti technologii;

oteviend komunikace a transparentnost;

individualni a pratelsky ptistup, dostatecny prostor pro jednotlivé studenty a jejich
potieby;

novy moderni aredl a vybaveni,

pfijemné zazemi a prostiedi v centru obce, v blizkosti zamku, rybniku a parku;
moznost ucit se venku a dalsi venkovni aktivity;

nadstavbovy program, diiraz na pohybové a manualné rozvijejici ¢innosti.

3.4. Cilova skupina Skoly

Jako kazda zakladni $kola se i projekt ZS Pod Beckovem zaméfuje na uspokojovani

potieb svych zaki a jejich rodicii. Nasledné se zajima o vSechny zainteresované, mezi nimi

1 pracovnici Skoly, odbérova vzdélavaci zatizeni, piedSkolni zafizeni ¢i mozné partnery

Skoly.

Zaci nastupuji do $koly s vyjimkami v Sesti letech a 9. tiidu opousti v 15 letech.

Budouci studenti patfi do generace Z. Prvni ro¢niky budou, podle planu finalizace

vystavby Skoly, narozeni v letech 2017-2019, mezi témito roky se v Mé&Sicich narodilo 58

déti do rodin s trvalym bydlis§tém.48 Generace Z je obecné odchovéna digitdlnimi

technologiemi, které jsou pro ni pfirozené. Jiz na 1. stupni zacinaji studenti projevovat

zajem o mobilni telefony, kdy jeho absence muze znamenat i vylouceni z kolektivu*.

48 Cesky statisticky tad 2023, online.
49 Avast 2023, online.
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Komunikace s touto skupinou by méla byt hrava, ptatelska a pro né srozumitelna. Jelikoz
jde o velky vékovy rozptyl mezi 1. a 9. tfidou, zajmy a potieby se vyrazn¢ promenuji.
Vizualni styl 1 jazyk by se mél ptizpisobit a zachovat relevantnost 1 pro starSi ro¢niky.
Cilem komunikace je, aby se vSichni zaci citili ve Skole pfijemné, byli podporovani ve
vzdélavani 1 zabave.

Skola by méla byt pro rodiny z oblasti svazkovych vesnic s pfednosti pro mésické déti.
Zaméfujeme se tedy na rodiny s détmi v predskolnim a Skolnim vé&ku, kdy rodice déti jsou
primémé ve v&ku 35-45 let a patii do generace Y narozené v letech 1980 az 1997.
Mizeme ptedpoklddat, ze pokud se pfistehovali do rodinného domu v blizkosti Prahy,
vyhledéavaji klid a misto pro détstvi jejich déti. Technologicky je tato skupina zdatna,
pravidelné pouziva socialni média (Instagram, Facebook, Twitter a dalsi). Jejich hlavni
potiebou bude ziskat informace o vzdélavani jejich potomkl. Komunikace Skoly by tedy

méla umoznit piehled a transparentnost informaci a budovat tak divéru.

3.5. Analyza okolnich Skolnich zarizeni

Prizkum konkurence (i pro statni instituci) napomuze urcit pozici na trhu, mize pomoci
identifikovat jedinecné prodejni vyhody Skoly a vyvinout strategii, jak odliSit znacku od
ostatnich, naptiklad vizudlni identitou. Proto nasleduje analyza vizudlni komunikace

n¢kolika nejblizsich skol.

3.5.1. Zakladni S§kola a Zakladni umélecka Skola Libeznice

7S a ZUS v obci Libeznice vznikla jako piispévkova organizace v roce 1993, s aktualni
kapacitou pro 500 studentl. Komplex budov obsahuje zadkladni Skolu, Skolni druZinu,
Skolni jidelnu a zdkladni uméleckou Skolu.5® Logo subjektu vyuziva tony fialové
v kombinaci s bilou barvou a také prvku propojeni pismen ZS a U v ZUS. Webové stranky
Skoly maji sice neaktudlni strukturu, ale jsou prehledné a jednoduché na pouziti, dodrzuji
barevnost z logotypu a jsou responzivni na mobilnich zatizenich. Jako dal$i komunikac¢ni
kanaly Skola uziva aktivné¢ Facebook a Instagram s rozsdhlou zakladnou okolo 800
sledujicich. Obsah je tvofen fotografiemi domaci kvality. Jedna se zejména o informativni
prispévky o aktualnim déni spojeném se Skolou, vylety a exkurzemi, ukazky praci apod.

Kazdy skolni rok Skola vydava ¢islo Skolniho casopisu. Mezi reklamni predméty lze

50 78§ Libeznice 2023, online.
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zaradit reklamni obleCeni s ndzvem Skoly v nékolika barevnych variantach.5! Interiéry jsou

velmi moderni a plné barevnych prvk.

4

LiBEZNICE

75 z§ LIBEZNICE HLEDA 2 POSILY
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Obrdzek 12: Vizudini reserse ZS Libeznice
zdroj: zslibeznice.cz

S el

Obrdzek 13: Web a socialni média ZS Libeznice
zdroj: zslibeznice.cz, Facebook, Instagram

3.5.2. Z8 a MS Hovor¢ovice

ZS a MS je moderné vystavena $kola s 1. stupném a s vizi ucit prozitkem a pro Zivot,
s dirazem na rozvoj zvidavosti a tvotfivého mysleni. Touto piedstavou inspirovala i klienta
projektu ZS Pod Beckovem. Co se tyée vizudlniho stylu, v logu §koly jsou vyobrazeny dvé
spojujici se bilé ruce v barevném poli. V barevnosti prevazuje svétle zelend, dale Cervena,
zlutd a tmavé modra, tyto barvy se projevuji i v interiéru Skoly. Materialy propagujici
udalosti nemaji jednotnou formu. Skola ma facebookovy i instagramovy profil, na ktery

pravidelné ptidava piispévky o aktivitach ve $kole, podobné jako u ZS Libeznice.
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h zakladni a matefska Skola
ﬂ HOVORCOVICE

RODICOVSKA KAVARNA
Vysvédceni jinak

+ moznost wjadiit se k podobs wysvédcen!
+ sean: {szngmi typy hodnocent

Obrazek 14: Vizualni reserse ZS a MS Hovorcovice
zdroj: skolahovorcovice.cz

M) z8Kiadni o matefska Skola
L“ HOVORCOVICE [m—

RODICOVSKA KAVARNA
Vyuka cizich jazykd misto setkar

+ koncepce viuky jazykil v nasi Skole
« ugebnice a materialy provyuku A a NJ
+ praktické ukzky z hodin AJa NJ

ole®

Ko v

=
Den usite &

S rootxumeutniicm i A A
mic, Kiekou oovini!

Obrazek 15: Web a socidlni média ZS a MS Hovorcovice
zdroj: skolahovorcovice.cz, Facebook, Instagram

3.5.3. Z8 a MS Veleii

ZS v obci Velen byla zaloZena jiz v roce 1902. Disponuje zcela novou budovou a ma
kapacitu pro 300 zakl. Na svych webovych strankach prevlada zluta barva bez loga.
Slogan skoly viditelny na strankéch zni ,,Vzdéldvat radostné a s chuti...* Je zde viditelna
snaha o zapojeni marketingového jazyka, napiiklad pozvanka na akci ,,Rodicovska kavarna
aneb s reditelkou na pivo.“ Modro-Cervené logo vychazejici ze znaku obce je viditelné na
facebookové strance Skoly. Aktivita na socidlnich médiich odpovidd predchozim

subjektim.
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ZAKLADNI 8KOLA —

VELER

Obrdzek 16: Vizudini reserse ZS a MS Veler
zdroj: zsvelen.cz, Facebook

3.5.4. ZS a MS Kojetice

ZS a MS v Kojeticich je $kola rodinného typu s prvni stupném vzdélani. Logo $koly
obsahuje figuru zaka a barevné kruhy, které spolecné s logem udavaji skolni barevnost, jez
se projevuje i na $kolnich strankach. Skola velmi aktivné komunikuje na Facebooku
1 Instagramu. Tiskoviny a propaga¢ni materidly nedodrZuji jednotny vizudlni styl a maji

pokazdé jinou formu. Skola ma své mikiny s logem.

A ‘\

TEAAAAYP

Obrazek 17: Vizudlni reserse ZS a MS Kojetice
zdroj: kolakojetice.cz
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facebook

Obrdzek 18: Web a socidlni média ZS a MS Kojetice
zdroj: skolakojetice.cz, Facebook, Instagram

3.6. Shrnuti analyzy

Ani o jedné ze zminénych kol nelze fici, ze ma pravidelné aplikovanou identitu napfic
svymi komunikac¢nimi kandly. VétSinou spolu koresponduji logo a webova stranka, poté
zacind byt vizualni styl ve vSech piipadech roztiistény. Ackoli maji Skoly neaktudlni web
design, vétSinou maji jasn¢ urcenou vizi. Pozitivem je, ze tyto Skoly piidavaji aktivné

prispévky na sva socialni média, kde jsou hlavnim prosttedkem fotografie domaci kvality.
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Praktickd Cast
4. Vizualni styl ZS Pod Beckovem

4.1. Inspirace

Po ujasnéni strategie a predstave klienta jsem se zamétila na hledani vizudlni inspirace,
hledala jsem v pfimo v oblastech vzdélavani i mimo n¢. V inspiracni kolazi ptevazuje trend
ilustraéniho maximalismu2 a vyrazné barevnosti, ktery by podpofil dojem hravé akéni

Skoly, kde se stale néco d¢je a nabizi mnoho moznosti.

Obrazek 19: Inspirace
zdroj: pinterest.com, vilastni kolaz

4.2. Moodboard

Moodboard se pomoci né¢kolika vizudlnich slozek snazi vykreslit ndladu projektu pted
zacatkem grafického zpracovani. Nélada je uvolnénd a hrava. Obsahuje pouziti ploché

ilustrace a nepravidelné hravé pismo.

52 maximalismus jako opak minimalismu, obsahuje velké mnozstvi prvki a tim zanechava ru$ny dojem
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barevnost

nepravidelna 1 j' \
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zébavné
autentické
fotografie
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zabavné
ilustrace

Smér Decision making
Vizualita pIna barev a ilustraci, )
pratelskd, hrava, autenticka

Obrazek 20: Moodboard
zdroj: viastni

4.3. Vizualni koncept

Esenci tohoto vizualniho konceptu jsou ilustrace a hrava barevnost. Hlavnim cilem bylo
vytvofit pozitivné ladénou identitu, kterd citlivé odkazuje i na obec MéSice. Vyuziva
osobnosti Josefa Dobrovského jako provadéjici osoby, jeho podoba se objevuje jako
soucast ostatnich ilustraci ¢i samostatné. Kromé vyobrazeni postav zakt a skolniho zivota
se zde objevuji grafické barevné pruhy, jez nabizi nejen roviny pro ilustrace, ale také
predstavuji symbolickeé 1 fyzické cesty, kterymi se zaci mohou ve Skole vydat jako uzsi

profilovani z4jmu a povahy ditcte.

4.3.1. Logotyp

Logotyp jako zakladni prvek identity ZS Pod Beckovem je zaloZzen na hravém
nepravidelném pismu vytvofeném na miru projektu, které odrazi uvolnény a ptatelsky
charakter Skoly. Obloukové zaktiveny népis zakladni skola symbolizuje kopec Beckov, pod
kterym se nachazi svazkové vesnice. Otevieny kruh piedstavuje otevienost Skoly k novym

pristuptim ke vzdélavani.
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oblouk symbolizujici
kopec Beckov
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hravé barevné pismo
vystihujici uvolnény
charakter skoly

Obrdzek 21: Logo ZS Pod Beckovem
zdroj: viastni

4.3.2. Barevnost

Barevnost vychazi z upravenych téni obecnich barev, z nichz si vypujcuje tmavé
modrou. Ta slouzi jako vétSinova a tedy i poznavaci barva. Déle reflektuje Zloutkové
zlutou, bilou a oranzovocervenou kombinaci. Dalsi barvy dopliujici ilustrace a vytvatejici
celkoveé hravou pozitivni paletu jsou pomnénkoveé modra, olivoveé zelena, broskvova a jako

obrysova kontrastni barva indigo.

% o

#3B8BE9 #89C1F1 # ECB702 #EB7B30 #E26259
obecni znak Mésic

#194158 #FFFFFF  #99A336  #F4A790

pfiroda, zelen, obec

Obrazek 22: Pouzité barvy
zdroj: viastni
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4.3.3. Typografie

Jako zakladni nadpisové pismo je zvoleno bezpatkové pismo Aniuk Bold, jez ma
Ceskou diakritiku. Jeho vyS$$i x height neboli stiedni vyska pisma obecné napomaha
ke snazsi Citelnosti a nebude tak Cinit problém i mladS$im détem. Pismo vyvazuje kiivky
s ostrymi detaily a vytvaii tak silny, ale pozitivni dojem. Je asto pouzito v oblouku
odkazujicim na pouziti v logotypu. Jako doplitkové pismo uzivané v textech je zvoleno
Proxima Nova, které je dostupné ve velkém mnozstvi fezli, tudiZ nabizi moznosti pro delsi
texty a je rovnéz dobie citelné. Jako systémovy font je pro piipad nedostupnosti

dopliitkového pisma pro obdobnou podobu zvolen Myriad Variable Pro.

) ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Aniuk Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

AVVe0 ~n

<

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Proxima Nova

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

AAAAA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Averso

Obrazek 23: PouZita pisma
zdroj: viastni grafika, fonty z Adobe fonts

4.3.4. llustrace

Mezi nejvyrazngjsi grafické prvky tohoto stylu lze zatadit ilustrace vytvotfené autorkou
bakalaiské prace na miru tomuto projektu. Ilustrace jsou ploché, v jednoduchém
obrysovém stylu a vyobrazujici Skolni zivot, rozmanité Skolni aktivity a charaktery déti.

Ukolem bylo, aby nebyly az moc infantilni a détské, ale relevantni i pro starsi zaky.
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Tematika ilustraci s détmi:
® sport;
e vztahy, pratelska komunita;

e zkoumani ptirody;

e kreativita;
e technologie;
e robotika;

e laboratorni prace.

Obrazek 24: Ilustrace s motivy zakii a Zivota ve skole
zdroj: viastni

Ilustrace vyobrazuji také vizualni prvky z prostiedi obce a rostlinnych motivii, kde se
propisuje charakter obce s historickymi kofeny a pfedevsim postava Josefa Dobrovského,

ktery se nendasiln€ objevuje 1 v ilustracich mezi détmi.

Motivy z obce Mé&Sice:

zamek Mé&Sice;

e vesnické rodinné domy;

e pomnik obétem 1. a 2. svétové vélky;
e obecni ufad;

e sokolovna;

e rybnik;

e antické sousosi v zdmeckém parku;
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e architektonické prvky;

e piiroda, zdmecky park a zeleni v oblasti.

i)
[l

il

ooop

0po@pooDiono
G AR 0
Doonj[]gooo]a0

Obrazek 25: Ilustrace s motivy obce Mésice

zdroj: viastni

4.4. Marketingovy jazyk a slogan

Marketingovy jazyk se specializuje na vyzdvizeni jedine¢nych vyhod skoly. Celkovy
hlas a ton komunikace je odlehéeny, ptatelsky a srozumitelny. Jako slogan znacky Skoly je
pouzito heslo ,,Biflovani se vyhybdame obloukem®, ktery vychazi z filosofie znacky, kdy pii
vzdélavani nejde o pouhé pohlceni informaci a davad na prvni dojem najevo, Ze se jedna
o Skolu, ktera je perspektivni a hledd nové moderni cesty. Dale se objevuji nadpisy, jez se
soustfedi na to, jaké nastaveni mysli by chtéla Skola svym zaktim ptedat:

Jsem sam sebou. — soustiedi se na to, aby se zak citil ve své Skole pfijimany tak, jak je
a aby si budoval pocit pfirozené sebehodnoty;

Objevuju. — soustiedi se na to, aby v zacich Skola probouzela a podporovala zvédavost;

Chyb se nebojim. — soustfedi se na to, aby se zaci nebali projevovat a méli pozitivni

vztah k netspéchu jako nastroji k dalsimu zlepSovani.

4.5. Strategie komunikace Skoly

Prvni faze komunikacnich aktivit slouzi k vytvotreni povédomi o nové vzniklé znacce

a podili se na tvorb& jeji pozitivni image. Jako komunikacni prostiedky jsou zvoleny
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kanaly obce M¢Sice a dalSich svazkovych obci (obecni zpravodaje, socidlni sité, stranky
obci), jez pomohou nasmérovat na kanaly Skoly.

Nasledné pijde predev$im o udrzovani povédomi o znacce, zlepSovani vztaha s klienty
pomoci obousmérné komunikace a o pfedavani informaci. Propagace je mozna opét pies
komunikacni prostiedky obce (venkovni reklama, online kanaly, zpravodaj), déle jiz

vSechny zvolené kanaly Skoly (webové stranky, newsletter, eventy, socialni sité skoly).

4.6. Aplikace vizualniho stylu v kontextu komunikace Skoly

Nasleduje soudrzné aplikovani vizudlniho stylu na vybrané komunikacni prostfedky
Skoly, mezi nimi propagacni i administrativni tiskoviny, webové stranky. socidlni média

a merchandise.

4.6.1. Propagacni a administrativni tiskové materialy

Propagacni tiskoviny jsou navrZeny v né€kolika provedenich. Obecné plakaty obsahuji
kulaté hromadné ilustrace zahrnujici jednu oblast, naptiklad sport, vztahy, kreativitu,
pestitelské prace, okoli Skoly a vztahy. Dalsi typ plakéti vyuzivaji barevné ¢i bilé pozadi,
ilustrace a nepravidelné pruhy dopliujici ilustrace.

Administrativni dokumenty obsahuji hlavickovy dopisni papir, vizitky ¢i obalky, které
jako ostatni materidly koresponduji s vizualnim stylem znacky.

| §kolnd

{Bcioe

Den otevienych

Inspirujeme déti,aby nasli Péstujeme dictuk |
pohyb, ktery je bavi piirods a okoli |

[r—

Matematickofyzickd
olympidda

| Zahradni
| slavnost

Obrazek 26: Propagacni tiskoviny
zdroj: viastni
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Nézev dopisu

Obrazek 27: Navrh brozury, dopisniho papiru, obalky a bloku
zdroj: viastni

4.6.2. Vizitka
Navrh vizitky s oblymi okraji odrazi pratelskou identitu znacky Skoly Pod Beckovem.
Klade diraz na cisty, formalnéjsi minimalisticky design. Bylo pouzito tvrdého matného

papiru a techniky parcialniho laku v logu.

Obrazek 28: Navrh vizitky
zdroj: viastni
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4.6.3. Webové stranky

Webova stranka by méla fungovat jako hlavni komunika¢ni kanal Skoly. UZivatelé zde
najdou propojeni na dal$i komunika¢ni kandly, napiiklad moZnost odebirani Skolniho
newsletteru, odkaz na socialni site, ptimé kontakty na vedeni skoly ¢i pedagogy. Design je
moderni s vlastni grafikou a ilustracemi. Stranka se zaméfuje na uZivatelsky komfort
a snadnou navigaci. Intuitivni rozhrani usnadnuje uZivatelim vyhledavani potfebnych
informaci v piehledném a struéném navigacnim menu. Responzivni design zajistuje, ze

stranky vypadaji vhodné& na vSech zafizenich.

Biflovani se vyhybame
obloukem

JIsme rodinnd
vesnicka skola

Obrazek 29: Navrh webu na pocitacové a mobilnim zarizeni

Zdroj: viastni
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Jak vypada Zkola
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Vice o nasi vyuce

Nasi pedagogové

Jsme vesnicka
rodinna skola

;@ LD

Badatelskd vjuka Laskavy pFistup

Obrazek 30: Navrh designu webu
Zdroj: vlastni

4.6.4. Newsletter

Design newsletteru ma Cisté a moderni rozvrzeni s kombinaci textu, obrazki a ilustraci,
které dodavaji vizualni zajimavost a dopliiuji obsah. Vysledkem je profesionalni a vizualné
pfitazlivy newsletter, ktery ucinné€ predava sdcleni. Navrh newsletteru je koncipovéan tak,
aby predal informace o déni ve Skole s vyuzitim redlnych fotografii a byl variabilni na

vSech zafizenich.

e
Novinky Pod
Beckovem

Tak zase navidénou

Co se chysta? Pod Beckovem!

Obrazek 31: Navrh newsletteru
Zdroj: viastni
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4.6.5. Komunikace znacky na socialnich médiich

Komunikace Skoly na socidlnich sitich bude kli¢ova k piedavéani informaci rodi¢tiim
a nabizi prostor i pro vzdélavani. Kazdé platforma vyzaduje odlisny pfistup k popiskiim
1 k obrazkovym postim. Cilem bylo vytvofit systém, ktery by umoZznoval vytvaret
a upravovat piispevky, pomoci navrzenych Sablon, samotnému klientovi v online

grafickém nastroji Canva podle jeho potieby.

4.6.5.1. Facebook

Navrh ptispévku na profilu na Facebooku obsahuje kombinaci kvalitnich fotografii
a poutavého textu, aby byl vytvofen vizualn¢ piitazlivy a informativni ptrispévek. Pouziti
tuéné typografie a jasnych vyzev k akci povzbuzuje uzivatele, aby se do obsahu zapojili
a sdileli jej se svymi prateli.

© s N P e & @ oYY (.

&
e Skola, kterd se ¥ 57
¥  Dbiflovani vyhyba x

@ oblouhem (/

@
-é 9

la Pod Beckovem

T¥idni schlizky

6.11.202¢

©BEOF B oo Soap and 40 e

Obrazek 32: Nahled facebookové stranky skoly
Zdroj: viastni

4.6.5.2. Instagram

Navrh obsahuje univerzalni i navazujici ptispévky, jeZ odpovidaji stylu a zachovavaji

vizualn¢ konzistentni ucet. Cilem navrhu profilu na Instagramu bylo vytvofit sérii
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prispévki, jez budou informativni, ale i atraktivni tak, aby pomohly budovat prezentaci

znaCky. PouZitim formatu Instastories se miZze obsah zviditelnit.

Jak vybrat spravny
pohyb pro své ditE?

’ 2spodbeckovem ‘
[

4, 137 200 47

2
S
Bi

Ptihlaste sena
zoologicky
krouzek ey o °
rouse T¥idni schiizky
6.11.202¢4

Proé zrovna
Pod Beckovem?

Co mé Josef dobrovsky Usseto
spole&né] blisi!
3kolou?, M
ko ¥ ® U

Lo

Jak probiha pruni
Skolni den?

Obrazek 33: Navrh instagramoveho profilu
Zdroj: vlastni

Uéitelka matematiky
Jana Novakova (y

Obrazek 34: Instastories 01
Zdroj: viastni
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pomuzZeme.
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tento mésic

Pod Beckovem?

Obrazek 35: Instastories 02
Zdroj: viastni

4.6.5.3. TikTok

TikTok je v dneSni dob¢ velmi oblibené médium a muze byt pouzito pro vzdélavaci
ucely. Tvorba muze byt pifenechana starSim zakiim jako alternativa $kolniho casopisu,

ktery tvoii vzdélavaci obsah naptiklad pro mladsi zaky.

Obrazek 36: Nahled Skolniho Tiktoku
Zdroj: viastni
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4.6.6. Navigacni systém a interiérové prvky skoly

V interiéru Skoly se odrazi nejvice vizudlni styl Skoly pomoci barevnych pruhli
a ilustraci na sténach. Orienta¢ni systém je pfevazné v modré barveé. Oznaceni uceben je
koncipovano modrym polokruhovym Stitem vystupujicim ze stény, ktery umoziiuje dobrou
viditelnost z chodby. Dopliujici grafické prvky typu smérovek respektuji tvaroslovi z
ilustraci. Kazda z deviti hlavnich uceben je nad dvefmi oznacena jinou ilustraci Josefa

Dobrovského.

Obrazek 37: Polep vstupnich dveri
Zdroj: viastni
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Obrazek 38: Navrh navigacniho systému
Zdroj: viastni

Obrdazek 39: Navrh design Skolni chodby
Zdroj: viastni

4.6.7. Dopliikové tiskoviny

Mezi dopliikkové tiskoviny lze zafadit napiiklad rozvrh hodin, pochvalné listy c¢i

podobné tiskoviny, které umoznuji vlastni design.
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Pochvalny list

Obrazek 40: Design pochvalného listu a rozvrhu hodin
Zdroj: viastni

4.6.8. Propagacni a dopliikkové predméty
Pokud studenti vyuzivaji a jsou vystaveni predmétiim s logem nebo ve vizudlnim stylu
své Skoly, zvySuji si tim povédomi o dané instituci a tim i organicky prezentuji Skolu

ostatnim.

4.6.8.1. Segity

Jako reklamni pfedméty jsou zvoleny sesity, jelikoz patii do vybavy kazdého Skolaka

a daji se prakticky vyuzit. Sesity s logem a ilustraci Josefa Dobrovského.

Obrazek 41: Navrh designu sesitii
Zdroj: vlastni

38



4.6.8.2. Samolepky a odznaky

Samolepky ptedstavuji motivy ilustraci Mésic, zakl 1 Josefa Dobrovského s hesly jako
Jsem sam sebou nebo Objevuju. Vyroba samolepek a odznakl je ve srovnani s jinym
reklamnim zboZzim, jako je oblec¢eni, pomérné levna. To z nich ¢ini pfijatelnou volbu pro
omezeny rozpocet Skoly. Nalepky a odznaky jsou skvélym zpiisobem, jak zvysit povédomi
o znafce. Mohou se rozdavat na akcich nebo byt soucasti uvitacich bali¢kt pro Zzaky

prvniho ro¢niku.

5y
7 .
B

uunu
il

2
&
e

&

¥

Obrazek 42: Navrh designu samolepek
Zdroj: viastni

4.6.8.3. Tricka

Tricka jsou idedlni v ptipadé autentické propagace a odliSeni mistnich studentl
napiiklad na meziSkolnich akcich. Odkaz na $kolu je decentni a zohlediluje vkus
a nositelnost 1 pro star$i studenty. Tricka vyuzivaji motivy ze Skolnich ilustraci a pod nimi
umisténé vyroky jsou v souladu s tim, co by chtéla Skola ptedavat, coz je: Jsem sam sebou,
Objevuju a Chyb se nebojim. Do budoucna by bylo mozné vytvofit 1 barevné kombinace ¢i

motivy v souladu s barevnou paletou, které by si vybirali pfimo studenti.
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Obrazek 43: Navrh designu tricek
Zdroj: viastni

4.6.8.4. Textilni taSky

Textilni tasky jsou vhodné naptiklad na noseni véci k télocviku nebo vytvarnych potieb,
daji se vyuzit také na Skolnim vyleté, kde nejsou potieba ucebnice. Design obsahuje tfi
jednoduché barevné varianty s nadpisy jako ,,7Tady mdm vSechno, jen ne bichle.* —
odkazuje na filosofii Skoly, jez neni o uceni se nazpamét’ z ucebnic. Dalsi design zni ,,K
rybniku i na télak. Na vytvarku i na zahon. Do Skoly i na vylet.“ — vyuziva rozmanitého
prostiedi Skoly a moZnosti vyuziti tasky. Posledni design ,,7ady mi uz tejden hnije svica.*
odkazuje s nadsazkou na situace zcela bézné mezi studenty, kdy si zapomenou svacéinu ve

Skolni tasce.
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Obrazek 45: Navrh designu textilnich tasek
Zdroj: viastni
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Z.avér

Béhem zpracovani bakalaiské prace jsem se zabyvala procesem tvorby vizualni identity,
vcetné implementace vizualni komunikace pro vzdélavaci instituci, konkrétné pro Zakladni
Skolu Pod Beckovem v obci M¢Sice. V teoretické €asti jsem se zaméfila na popis znalosti
o tématu marketingu v oblasti Skolstvi. Provedla jsem analyzu konkurencnich Skolnich
zafizeni, abych mohla navrhnout originalni vizudlni identitu, jez by umoznila Skole nejen
vyniknout, ale i zanechat pozitivni dojem.

V praktické ¢asti prace jsem se zaméfila na konkrétni vizudlni prvky identity a na to, jak
je zaclenit do potfebnych propagacnich materiali pro Skolu. Podafilo se mi poskytnout
ucelené designoveé 1 obsahové feseni identity tak, aby se odliSovalo a vyjadfovalo konkrétni
progresivni charakter Zakladni Skoly Pod Beckovem. Pfi navrhovani nového vizuélniho
stylu jsem méla na mysli to, aby zistal hravy, zdbavny a zajimavy. Rozsahly soubor
ilustraci umoznuje znacce unikatné projevovat své vyhody. Tuto novou vizudlni identitu
jsem poté implementovala do designu propagacnich i internich materiali a do planované
komunikace $koly na socidlnich sitich.

Dokonceny navrh vizualniho stylu bude pfedan obci MéSice jako mozny navrh, ktery
muze vyuzit a byla bych rada za dal$i navazujici spolupraci na jeho redlné implementaci
v pifipad¢é zvoleni tohoto navrhu. Dal§i moZnost predstavuje spoluprace i testovani na

obyvatelich a konkrétné€ rodicich budoucich zaku této skoly.
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	Obrázek 33: Návrh instagramového profilu
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