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Další hodnocení:
Student Vít Fischer zpracoval podrobnou analýzu z oblasti marketingu cestovního ruchu, kde se zaměřil na město
Šumperk. Práce se poměrně podrobně zabývá marketingem nejenom města samotného, ale i dalších subjektů,
které vytvářejí nabídku cestovního ruchu pro celou oblast. Práce analyzuje několik různých oblastí, které přitahují
turisty - ubytování, společenské akce, sport a podobně. * Práci považuji za velmi dobrou po obsahové i formální
stránce a nemám k ní zásadní výhrady. * Po formální stránce bych doporučil studentovi vyhnout se přímým citacím
až na dobře odůvodněné výjimky. * Práci hodnotím pozitivně a doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Marketing cestovního ruchu vždy vyžaduje spojení města a soukromého sektoru. Jak je na tom město Šumperk?
Zjistil jste jaké panují vztahy například mezi městem a poskytovateli ubytování? Vychází město podnikatelům nějak
vstříc?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaký vidíte potenciál oblasti kolem Šumperku v cestovním ruchu? Zmiňujete nedostatek ubytování, je to jedniná
překážka pro zvýšení návštěvnosti?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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