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Dalsi hodnoceni:

Zamérem prace je na zakladé Setfeni vyvodit doporudeni pro zlep$eni turistického ruchu v destinaci Sumperk.
Autor navazuje na nékteré jiz zpracované studie, provadi mistni Setfeni i obsahovou analyzu zdroj, které se
cestovniho ruchu v dané oblasti tykaji (napf. jak je hodnoceno ubytovani, atp). Teoreticka vychodiska jsou
zpracovana pomeérné solidné, nicméné v praktické ¢asti dochazi k ur€itym zavadéjicim postupim. Autor se
nepomérné zaméfuje na komunikaci s mistnimi ob&any (jelikoz vyhazel ze zdroju mistni samospravy) a z mensi
¢asti feSi komunikaci vici stavajicim &i potencialnim navstévnikdm (turistim). Tedy napf. zavéry typu zlepSsit
komunikaci ufadu, aby obCané védéli, co se ve mésté déje, neni nosnou &asti oblasti cestovniho ruchu. Druhou
Casti, ktera neni zcela na odborné urovni, je segmentace. Misto toho, aby si autor snazil vymezit, které segmenty
by byly vzhledem k danym zdrojum destinace nejperspektivnéjsi, a z toho nadale vychazel, tak se s problematikou
cilovych skupin vyporadal tak, ze pfevzal nékolik riznych Udajl o navstévnosti (viceméné nahodnych). i pfes
nékolikerd upozornéni zastava nazor, Ze takto budou jeho doporuéeni podloZzena dostateéné. Doporugeni v oblasti
komunikace smérem k ziskani zahranic¢ni klientely v podstaté nejsou zadna. Za nejcennéjsi povazuji doporuceni
zajistit urcitou integrovanost v komunikaci vici cilovym skupinam v cestovnim ruchu. Pfes nékteré diskutabilni
pristupy Ize praci doporucit k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

V doporuéenich uvadite, Ze "Ubytovaci kapacity vySsi tfidy ve mésté chybi, diky éemuz nedokéze pfitdhnout
naroc¢né navstévniky na delsi dobu" - pro¢ se domnivate, Ze existence luxusnich hotelll znamena dlouhodoby
pobyt cizinci?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

ProtoZe v letech 2014-2019 byly nejpoCetné&jSimi zahraniénimi navstévniky Némci, Polaci a Slovaci, tak je
automaticky oznacujete za nejperspektivnéjsi skupinu. Jak byste je tedy ziskaval? (v praci o tom nijak nepiSete, tak
to nyni dodate¢né uvedte)

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
VétSinu své prace stavite na studii, ktera byla provedena v roce 2014. K jakému posunu v oblasti cestovniho ruchu
od té doby doslo?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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