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1UvOD

V dnesni dobé bychom stézi hledali nékoho, kdo nepodlehl oblasti socialnich siti nebo
by alesponi nemél ponéti o jejich existenci. Socialni sité jsou momentalné nepostradatelnym
komunikaénim nastrojem mnoha osob, znacek, projektl, organizaci, firem a mnoha dalSich
instituci. Pozitivni obraz instituce ma ve své gesci oblast public relations (dale PR) neboli oblast
vnéjsich vztaht, jejiz hlavnim tkolem je komunikovat s Sirokou vefejnosti, a ¢ini tak
prostfednictvim tiskovych zprav, socialnich siti nebo mimo jiné prosttednictvim eventa.

Kazda vysokoskolska instituce by ve své PR strategii méla mit jasné definovanou
cilovou skupinu a v tomto piipadé jich muze byt hned nékolik. Vysoka $kola nebo univerzita
se vsamém vV pocatku snazi navazat Kkontakt scilovou skupinou uchaze¢t, které
informuje o jednotlivych fakultdch a jejich studijnich programech. Neékteti z uchazecu
se postupné dostanou do druhé cilové skupiny studentli a zaméstnancii, kdy v obou ptipadech
podava nejnovéjsi informace z aktualniho déni daného vysokoskolského subjektu. Posledni
cilovou skupinou jsou absolventi, se kterymi by v den ukonceni studia méla byt zahajena
optimalni komunikac¢ni linka.

Absolventi se i po ukonceni studia mohou vyznamnym zpusobem spolupodilet na dané
instituci, coz muze mit vliv na dalsi potencidlni uchazece a v oblasti PR hrat ddlezitou roli.
Univerzita Palackého komunikuje se svymi absolventy prostfednictvim newsletteru, mailové
korespondence, socidlnich siti, a pfedevS§im formou absolventskych setkani. Ta se vétSinou
poradaji vyhradné v rezii univerzity a na jednotlivych fakultach pak probihd doprovodny
program. Cilem téchto setkani je predstaveni univerzity a jejiho fungovani v soucasném pojeti
absolventiim, ktefi Se timto zpusobem setkdvaji s pedagogy a diky programu eventu
si pfipominaji jejich studentska léta. Jako vedlejsi efekt pak mize byt potencialni spoluprace
absolventi se samotnou instituci nebo s dalsimi absolventy. Absolvent reflektuje filozofii
univerzity a dané fakulty a mtze byt zaroven jakousi vykladni skiini smérem k vefejnosti.
Cilem alma mater by mélo byt zachovani jejiho pozitivniho obrazu a absolventské setkani ma
poté slouzit jako vysledek uspésné komunikace mezi ni a absolventem.

Téma komunikace s cilovou skupinou absolventl jsem si zvolila z divodu bliziciho
se vyroci 30 let od zalozeni Fakulty télesné kultury. Tento event je klicovy nejen z historického
aspektu fakulty, ale také pro sviij potencial, ktery v piipadé uspé$nych krokt v organizaci,
originalnimu doprovodnému programu a nezapomenutelné atmosféte 4 la genius loci, povede

k zahajeni kontinualni komunikac¢ni linky s absolventy Fakulty télesné kultury.



2 PREHLED POZNATKU

2. 1 Univerzita Palackého v Olomouci

Cesta k vytvoteni vysokého Skolstvi v Olomouci byla v nékterych vyznamnych
historickych obdobich nasi zemé¢é velmi nesnadna. Tricetiletd valka se Vv historii mésta
Olomouce povazuje kvili okupaci S$védskych vojsk generdla Tortenssona za jedno
zZ nejtemnéjsich obdobi, a v kontextu $kolstvi mtize byt povazovano za kli¢ové zniceni do té
doby velmi bohaté knihovny. Dfive kouzelné mésto Olomouc se postupné proménilo vV mésto
vyplenéné, které se ocitlo v obdobi rozpuku az po odchodu §védské armady, ktery byl viditelny
predevsim ve stavebni ¢innosti baroknich objekti a univerzitnich budov (Univerzita Palackého,
2020).

V roce 1773 pieslo Olomoucké vysoké uceni kvuli zruseni jezuitského fadu pod statni
sprdvu a vzhledem Kk postaveni faktického hlavniho mésta Markrabstvi moravského, bylo
v roce 1782 presunuto do Brna. Po ¢tyfech letech se vSak moravskd univerzita vratila zpét
do Olomouce, ale byla bohuzel degradovana na tfileté lyceum. Olomoucky arcivévoda Rudolf
Jan byl bratrem rakouského cisafe FrantiSka I., diky kterému Vv roce 1827 doslo ke zméné
dosavadniho olomouckého lycea na plnohodnotnou univerzitu, ktera v téze dobé nesla nazev
Frantiskova univerzita (Univerzita Palackého, 2020).

Stav olomouckého skolstvi tak, jak se konstituoval po roce 1860 se nezménil téméf celé
stoleti a veSkeré snahy obnovit olomouckou univerzitu v obdobi Rakousko-Uherska nebo
po vzniku Ceskoslovenska vroce 1918 se ukazaly jako marné. Obnovena a nazvéna
Univerzitou Palackého byla po osvobozeni naSi zemé Rudou armadou a po ndvratu
Ceskoslovenské vlady Narodni fronty Cechti a Slovakid. VIadni program byl zaméfen
na odstranéni nejen hmotnych, ale i kulturnich $kod zavinénych fasistickou okupaci a béhem
této doby byla patrna snaha nahradit pétileté zavieni vysokych §kol a zalozit nové vysoké Skoly,
aby tak bylo mozno vyrovnat ztraty inteligence, které vznikly za nacismu. V roce 1945 byl
Vv Olomouci zalozen Vybor pro obnoveni olomoucké univerzity, ktery byl podporovan dalSimi
institucemi a stranami v &ele s KSC (Hosek & Santavy, 1980).

Olomoucka univerzita byla obnovena pod nazvem Univerzita Palackeho roku 1946.
V té dobé byly legislativné stanoveny ¢tyti fakulty, a to jest fakulta filozoficka, bohoslovecka,
pravnicka, lékaifska a Vvtomtéz roce byla pfijata také fakulta pedagogicka. Rektorem
znovuobnovené univerzity se stal filozof Josef Ludvik Fischer, ktery chtél vytvofit elitni a svétu

otevienou univerzitu. Tato predstava vSak byla zniCena s ohledem na Unorové udalosti



anasledny komunisticky pievrat. Deformace vysokoskolského studia se ukoncila
az Sametovou revoluci v roce 1989 a Univerzita Palackého tak mohla znovu rozvijet své
pavodni koncepty (Univerzita Palackého v Olomouci, 1998).

Kofteny Univerzity Palackého v Olomouci sahaji az do stiedovéku a milnikem se pro ni
stava rok 1573, b&hem kter¢ho oficidlné vznikla. Stava se tedy druhou nejstarSi univerzitou
a ve svém uctyhodném véku ji pred¢i uz jen Univerzita Karlova v Praze, kterd vznikla roku
1348 (Univerzita Karlova, 2020).

Z puvodnich ¢tyt fakult se Univerzita Palackého nyni prezentuje osmi fakultami dle
rizného zaméieni: Cyrilometodéjskou teologickou fakultou, Filozofickou fakultou,
Piirodovédeckou fakultou, Lékatskou fakultou, Fakultou zdravotnickych véd, Pravnickou
fakultou, Pedagogickou fakultou a Fakultou télesné kultury.

Univerzita Palackého se dynamicky rozviji a na jejich zakladech lze stavét spojeni
Olomouc — univerzitni mésto. Rozvoj mésta jde ruku v ruce s rozvojem univerzity, jejiz stopy
Vv bézném zivoté meésta jsou daleko hlubsi. Pokud navstévnik piijede do Olomouce mimo
semestr, tak mu bude ptipadat, Ze je ve mésté docela sam, naproti obdobi, kdy naplno probiha
akademicky rok. Kombinace historickych kulis stotisicového mésta, tisicti studentli a bohatého
kulturniho a sportovniho vyuziti, to je Olomouc (Martinek, 2014).

Univerzita neustale vyviji snahy o vytvafeni akci, které maximalné vyuzivaji potencialu
historického a malebného mésta Olomouce. Jsou to naptiklad festivaly Academia Film
Olomouc, Olomoucky Majéles Univerzity Palackého nebo Pichlidka animovaného filmu

(Univerzita Palackého v Olomouci, 2020).

2. 1. 1 Historie Fakulty télesné kultury

Po obnoveni olomouckého vysokého uceni v roce 1946 existovala fakulta Iékaiska,
filozoficka, teologicka, pti¢emz pivodni pravnicka fakulta se pifeménila a vznikla z ni fakulta
pedagogickd. Osoba, ktera od samého pocatku iniciovala studium télesné vychovy
na Univerzit¢ Palackého byl stiedoSkolsky profesor Zbyn€k Losenicky, ktery dostal od
tehdejSiho rektora povétfeni k organizovani tohoto studijniho oboru. Po némeckém
télovychovném spolku ziskal télocviénu v Hynaisové ulici. Na konci roku 1946 pak vznikl
Ustav pro vzdélavani profesorii télesné vychovy, ktery se stal mezifakultnim pracovistém
(Fakulta télesné kultury, 2001).

V roce 1953 byly zdkonem ustaveny na vysokych Skolach katedry télesné vychovy

a dosavadni Ustav pro vzdélavani profesort télesné vychovy byl pfejmenovan na Katedru



télesné vychovy. Studium télesné vychovy spadalo nejdiive pod Piirodovédeckou fakultu
Univerzity Palackého a v roce 1980 piechazi na Pedagogickou fakultu Univerzity Palackého.
Listopadové udalosti z roku 1989 se zacaly promitat také do déni na akademické puade,
a za zminku stoji shromazdéni studentt, uditel a zaméstnanct univerzity ve Sportovni hale
Univerzity Palackeho, které také odstartovalo fadu podnétii a zmén na univerzité. Po dlouhych
jednanich studentd a uciteld v roce 1989, byl vroce 1990 ve Sportovni hale Univerzity
Palackého projednan navrh o ustaveni samostatného fungovani fakulty télesné vychovy
kultury. V tomtéZz roce byl zvolen vybor, ktery byl povéfen o navrhu jednat s tehdejSim
rektorem Univerzity Palackého Josefem Jafabem a tehdejSim ministerstvem Skolstvi (Fakulta
télesné kultury, 2001).

Vynalozené usili se vyplatilo a na konci roku 1990 intenzivné probihala prace komisi,
které vytvarely statut, studijni a organiza¢ni fad FTK, a to véetn¢ zvoleni dékana, kterym se stal
doc. PhDr. Bohuslav Hodan, CSc. Mezi hlavnimi Ukoly v kontextu vytvofeni fakulty
pro studium télesné vychovy byla mimo jiné pfiprava a dalsi vzdélavani u€itelt pro zabezpeceni
vSech forem télesné vychovy na vSech stupnich Skol, rekvalifikace a vychova specialistl
pro télovychovné organizace nebo zabezpefeni vSech forem télovychovnych aktivit
pro studenty, zaméstnance a ucitele UP v Olomouci i pro obyvatele regionu (Fakulta télesné
kultury, 2001).

Samotné zalozeni Fakulty télesné kultury Univerzity Palackého v Olomouci se datuje
k 1.1.1991. Fakulta pievzala byvalé studenty ucitelstvi télesné vychovy z Pedagogické fakulty
UP v poctu necelych 500 a strukturu FTK UP v prvni fazi tvofila piedev§im pracovi$té piejata
z téze fakulty. Byla to Katedra kinantropologie, Katedra ucitelstvi télesné vychovy, Katedra
rekreologie, Katedra télesné vychovy 1. stupné zékladni Skoly, Katedra télesné vychovy
a sportu, Katedra aplikované télesné vychovy, Katedra fyziologie a ergoterapie a Laboratof
lidské motoriky (Fakulta télesné kultury, 2001).

Snaha o0 vytvofeni studia t€lesné vychovy §la ruku v ruce s rozvojem pravidelnych
cviceni a tréninkt studentd. Ptes cestu riiznych télovychovnych jednot tento rozvoj vedl v roce
1950 k zalozeni Sportovniho klubu Univerzity Palackého. V klubu pisobili néktefi vyucujici
z kateder Fakulty télesné kultury. Cinnost jednotlivych oddilii Sportovniho klubu Univerzity
Palackého se stala soucasti ¢innosti regionu a byla sledovana télovychovnou a sportovni
vetejnosti (Fakulta télesné kultury, 2001).

Dalsi zafizeni, které vzniklo za i¢elem rozvoje sportu napii¢ Univerzitou Palackého
a je spjato s historii Fakulty télesné kultury je Akademik centrum, které vzniklo ve Skolnim

roce 1998-1999. Cinnost centra byla rozdélena do pravidelnych cvieni a tréninkt, vyletd,
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vycvikovych kurzil a v neposledni fadé nabizela pedagogickou praxi studentim Fakulty télesné
kultury (Fakulta télesné kultury, 2001).

S postupem ¢asu se fakulta usazovala a prvniho dékana prof. PhDr. Bohuslava Hodang,
CSc. vysttidal prof. PhDr. Frantisek Vaverka, CSc., ktery pusobil v tehdejsich laboratotich
lidské motoriky, ktera byla orientovana na vrcholovy sport. Prvni a doposud také posledni
dékankou Fakulty télesné kultury byla prof. PhDr. Hana Valkov4, CSc., jejiz pole ptisobnosti
sahalo do odvétvi psychologie sportu, Specidlnich olympiad a aplikovanych pohybovych
aktivit. Ctvrté obdobi zastaval pozici dékana doc. PhDr. Dusan Tomajko, CSc., ktery od rektora
Univerzity Palackého Jaroslava Millera obdrzel stfibrnou pamétni medaili za zasluhy o rozvoj
univerzity. Doc. PhDr. Zbyné€k Svozil, Ph.D. byl dé¢kanem fakulty v letech 2010-2018 a jeho
zaméteni je pedagogika sportu. Kazdé vedeni Fakulty télesné kultury se zaslouzilo o posun
fakulty v riznych oblastech jejiho ptisobeni vpied a podafilo se zcelovat jednotliva pracovisté
do uceleného prostoru v Neteding, kdy do té doby byly pracovisté rozvétvena (Navratilova,
2020).

V roce 2018 se stal dékanem FTK UP Mgr. Michal Safaf, Ph.D. ktery je zarove také
pfedsedou Asociace psychologli sportu a spolupracuje s tadou ceskych sportovel
a reprezentacnich klubti. Fakulta télesné kultury je v soucasné dobé tvoiena z nasledujicich
kateder a institutd: Katedrou aplikovanych pohybovych aktivit, Katedrou fyzioterapie,
Katedrou pfirodnich véd v kinantropologii, Katedrou spolecenskych véd v kinantropologii,
Katedrou rekreologie Katedrou sportu, Institutem aktivniho zivotniho stylu a Aplika¢nim
centrum BALUOQO (Fakulta télesné kultury, 2020).

Fakulta se nachazi v nové postupné rekonstruovaném komplexu Kampusu Netedin,
ve kterém najdeme budovu dékanatu, budovu pedagogi, vysokoskolské koleje, menzu a novou
budovu. V nové vystavéné budové sidli Aplikacni centrum BALUO, které plni funkci védecko-
vyzkumného parku a stava se tak jedineCnym stfediskem v celé stiedni Evropé. Mezi jeho
hlavni ¢innosti se fadi snaha o transfer technologii do praxe, podporu zdravého Zivotniho stylu
a optimalizaci pohybov¢ aktivity (Aplikacni centrum BALUO, 2016).

V druhé ¢asti nové postavené budovy je zasidleno Centrum kinantropologického
vyzkumu (CKV) pii¢emz tato ¢ast budovy byla dokonéena v roce 2018 a je koridorem
propojena s Aplikaénim centrem BALUO. V budové center pusobi pracovnici Institutu
aktivniho zivotniho stylu a Katedry pfirodnich véd v kinantropologii, ktefi maji k dispozici
velmi kvalitné vybavené laboratofe na antropometrii, biomechaniku ¢i zatézovou fyziologii. Za
zminku ve spojitosti s Centrem kinantropologického vyzkumu stoji naptiklad hypoxicka

komora, v niz lze simulovat podminky az do nadmotské vysky 5500 metri nad motem.
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Vystavbou této budovy se zaroven zavrsila dostavba fakultnich budov v Kampusu Nefedin,
ktery aktualné nabizi nejmodernéjsi zazemi pro vyzkum lidského pohybu a pienosu vysledkt
vyzkumu do praxe (Fakulta t€lesné kultury, 2018)

Kampus se vSak neustale vyviji a diky projektu ERDF Modernizace budov FTK UP
v Olomouci — Netedin se v n¢kolika etapach postupné rekonstruuji a inovuji prostory celé
fakulty. Cerstvé zrekonstruovana v ramci tohoto projektu je napiiklad fakultni aula s respiriem,
ktera uz zpocatku meéla dle slov soucasné prodékanky pro organizaci Ivy Dostalové byt
reprezentativnim prostorem fakulty, kde se mohou kromé bézné vyuky konat slavnostni akty
aptipadné dalsi akce a ktery bude pouzitymi technologiemi, jako je nejmodernéjsi
audiovizualni technika ozvuceni ¢i vzduchotechnika, odpovidat soufasnym pozadavkim
(Visna, 2019).

Béhem semestru porada fakulta pro studenty a Sirokou vefejnost prednasky se svymi
uspé$nymi absolventy a osobnostmi z oblasti sportu v ramci iniciativy Univerzita pro sport.
O védeckych konferencich, ale i o popularizacnich, sportovnich, ¢i kulturnich akcich je Siroka
vefejnost informovana prostfednictvim webovych stranek a socialnich siti.

Na Fakulté¢ télesné kultury se 1ze déle rozvijet i diky Sirokému vybéru licen¢nich kurzi
a rozmanitych forem v oblasti celozivotniho vzdélavani. Dale se pak fakulta miZe pyS$nit
uspésnou zahraniéni spolupraci, fungujici na zékladé vymény studentll nejen z evropskych
destinaci, ale také t&ch mimoevropskych, jako je napiiklad Kanada, Cina nebo Japonsko.

Uchazeci o studium si mohou vybrat z Siroké nabidky bakalaiskych ¢i navazujicich
magisterskych studijnich programi a jednoho doktorského studijniho programu, a to jak
Vv prezenéni ¢i kombinované formé. Fakulta nabizi studijni programy v oblastech vzdélavani
T¢lesna vychova a sport, Kinantropologie, Neucitelska pedagogika, Ucitelstvi a Zdravotnictvi.
Jedna se zejména o sdruZené studijni programy, kdy 1ze kombinovat T¢lesnou vychovu s dalSim
pfedmétem a uchazeci si vybiraji témet z tficeti moznych studijnich kombinaci. Déle jsou
nabizeny programy se zaméfenim na Télesnou vychovu a sport, Rekreologii, Ochranu
obyvatelstva, Aplikované pohybové aktivity a Trenérstvi. Nejvetsi zdjem je o studium
Fyzioterapie. Béhem roku 2019 se na zaklad¢ institucionalni akreditace ménily vSechny nazvy

dosavadnich studijnich programt (Fakulta télesné kultury, 2020).
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2. 1. 2 Studijni programy a profily absolventii FTK UP

Studijni programy jsou setazeny nejprve jako ty bakalaiské a v druhé linii jako
navazujici magisterské studijni programy. Vsechny studijni programy lze na Fakulté télesné
kultury studovat také v kombinované formé vyjimaje studijniho programu Fyzioterapie
a Télesné vychovy pro vzdélavani — maior s navazujicim magisterskym stupném Ug¢itelstvi
t8lesné vychovy pro 2. st. ZS a SS — maior, které lze studovat pouze prezenéné. Fakulta dale
nabizi studium anglickych studijnich programa Physical Activity and Active Living a Adapted
Physical Activity na magisterské urovni (Fakulta té¢lesné kultury, 2020).

Aplikované pohybove aktivity — specialné pedagogicky zaklad (Bc.)

Tento jednooborovy bakalaisky studijni program se zaméfuje na praci v oblasti
volnoc¢asovych rekrea¢nich pohybovych aktivit pro vSechny vé&kové Kategorie o0sob
se specifickymi potfebami. Télesna kultura v pohybu ¢asu (2011, 13) ptiblizuje smysl
aplikovanych pohybovych aktivit tak, ze ,tam, kde nelze ménit fyzicky, psychicky
¢i sociokulturni kontext jedince, je tfeba adaptovat prostiedi a podminky...*.

Profil absolventa je v souladu s doporu¢enim Rady Evropy a Kartotékou typovych pozic
v CR a stava se z né&j kvalifikovany pracovnik s orientaci na specialni pedagogiku se schopnosti
pienosu do oblasti aplikovanych pohybovych aktivit, kvality zivota a zivotniho stylu zakt
I dospélych se specialnimi potfebami. Zabezpecuje ¢i fidi vychovné vzdélavaci a koordinacni
¢innosti v oblasti volného ¢asu déti, mladeze a dospélych se zdravotnim postizenim. Ovlada
problematiku a je schopen komunikovat se skolskymi poradenskymi pracovniky, uciteli, nebo
s dalsimi organizacemi. Absolvent si muze rozvijet své profesni kompetence v licenénich
kurzech nebo piipadné v navazujicich magisterskych programech.

Své uplatnéni mize nalézt na pozicich jako pedagogicky pracovnik, vedouci
pedagogicky pracovnik, pedagog v zatizenich pro dalsi vzdélavani pedagogickych pracovniki,

asistent pedagoga, vychovatel, pedagog volného ¢asu (Univerzita Palackého, 2020).

Aplikované pohybové aktivity — poradenstvi ve specialni pedagogice (NMgr.)

Navazujici magisterské studium navazuje na bakalarsky studijni program Aplikované
pohybové aktivity — specialné pedagogicky zaklad. Jednim z tkoli studia je orientace
v problematice pohybové gramotnosti, zdravi, podpory zdravi, formovani a rozvoje zdravotni
gramotnosti, aktivniho pfistupu ke zdravi a zejména stran didaktického transferu

do pedagogické praxe zakladni Skoly, odpovidajicich ro¢niki viceletych gymnazii i stiedni
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skoly s vyuzitim modernich vyukovych metod. Déle pak piiprava odborniki pro spolec¢enskou
praxi odborniky s rozvinutymi obc¢ansko-socialnimi kompetencemi a pedagogickou
zpusobilosti ve sféfe télesné vychovy a sportu mladeze i dospélych se zdravotnim postizenim.
Studijni program inklinuje ke specialni pedagogice a vytvaii podminky pro Sir$i uplatnitelnost
zejména v oblasti poradenstvi a socialni oblasti.

Absolvent mtize najit uplatnéni jako ucitel bézné matetské skoly, ucitel matetské Skoly
ve tfidé nebo ve Skole zfizené pro zaky se specialnimi vzdélavacimi potfebami, pedagog
volného ¢asu, asistent pedagoga, konzultant APA a mimo jiné také v oblasti sportu pro osoby

se zdravotnim postizenim (Univerzita Palackého, 2020).

Fyzioterapie (Bc. a NMgr.)

Jedna se o nejzadangjsi studijni program na Fakulté télesné kultury s ohledem
na kazdoro¢ni vysoky pocet uchazeci, ktery lze studovat v bakalaiském, tak magisterském
stupni pouze vV prezenéni formé. Studium spadd pod studijni program Specializace
ve zdravotnictvi.
stavii v okruhu diagnéz spadajicich do oblasti 1é¢ebné rehabilitace a bolestivych stava
pohybového systému. Konkrétné v navazujicim magisterském studiu je piednostné
Fyzioterapie zaméfena na diagnostiku a terapii poruch funkce pohybového a nervového
systému. Déle jsou vedeni k védeckému zpiisobu prace a ke schopnosti aplikovat nejnovejsi
poznatky z oblasti rehabilitace a fyzioterapie do zdravotnickych zafizeni, v nichz
je poskytovana rehabilita¢ni a fyzioterapeuticka péce.

Diky odbornym praktickym seminaiim jsou absolventi kvalifikovani pro praci
v ambulantnich 1 lizkovych rehabilitaénich oddélenich, v rehabilitacnich centrech nebo
ustavech, v laznich, v 1écebnach a dalSich zdravotnickych zatizenich. Néasledné¢ mohou
poskytovat fyzioterapeutické sluzby osobam, které maji riizné typy onemocnéni nebo spolecné

s lékafi fesit jiné poruchy funkci pohybového systému (Univerzita Palackého, 2020).

Rekreologie — pedagogika volného ¢asu (Bc.)

Tento bakalarsky studijni program poskytuje ucelené vysokoSkolské vzdélani
pedagogicko-psychologicko-kinantropologického zaméteni nutné pro vykon regulované
profese pedagog volného Casu a po obsahové i formalni strance je studium koncipovano

Vv souladu se zavéry a principy Boloniskych dohod.
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Absolvent je nasledné schopen efektivné a po vlastni linii vytvaret programy na zlepSeni
kvality Zivota, rozvoj osobnosti, motivaci k pohybové aktivité a pozitivni zménu Zivotniho stylu
jedince. Cilem je vychova odbornikii zamé&fenych na praxi v nejriznéjsich projektech rekreace,
kulturnich a rekrea¢nich centrech volného ¢asu, stfediskach volného Casu, fitness centrech,
sportovnim managementu, cestovnich agenturach, sportovnich svazech, jednotach a klubech,

vetejné sprave, neziskovém sektoru ¢i lazenstvi (Fakulta télesné kultury, 2020).

Télesna vychova a sport — Rekreologie (NMgr.)

Navazujici magistersky program je zaméfen na problematiky sportovné-pedagogicke,
metodicko-organiza¢ni a fidici ¢innosti v pohybové rekreaci. Studenti si dale voli ze Ctyf
specializa¢nich moduli, jako jsou aktivni formy cestovniho ruchu, vychova v pfiirodg,
manazersko-ekonomicky, zivotni styl a zdravi. Ziskdva teoretické poznatky z oblasti ¢eské
I zahrani¢ni tradice vychovy v pfirod¢, hry a volného ¢asu, filosofické a pedagogické ptipravy
a podpory zdravého zivotniho stylu.

Absolvent se béhem tvorby programti zaméfuje na rozvoj osobnosti, zlepSeni kvality
Zivota, motivaci k pohybové aktivité a pozitivni zménu Zivotniho stylu jedince i celych skupin
obyvatelstva. Uplatni se jako fidici pracovnik v kulturnich a rekreacnich centrech, v centrech
volného casu, jako manaZer v komerc¢ni sféfe i v neziskovych organizacich, odbornik
na rekreaci a cestovni ruch ve vetejné a statni sprave, konzultant v oblasti rekreace a cestovniho

ruchu a dal$i (Univerzita Palackého v Olomouci, 2020).

Télesna vychova a sport pro vzdélavani se specializacemi (Bc.)

Ttilety bakalafsky program se specializuje na to, aby absolvent tohoto programu ziskal
nezbytné kompetence, které umoziuji studium v navazujicim magisterském studijnim
programu Ucitelstvi télesné vychovy pro stiedni skoly a druhy stupeil zékladnich skol, a stal
se tak pIn¢ kvalifikovanym pro vykon ucitelské profese.

Absolvent chépe koncept pohybové gramotnosti, podstatu vztahu psychickeho
a fyzického zdravi, reflektuje etické principy interakéni profese, které prezentuje vetejnosti
a uzptsobuje jim také své chovani. Absolvent tfilet¢ho studijniho programu muiize najit
uplatnéni jako pedagogicky pracovnik, vedouci pedagogicky pracovnik, pedagog v zafizenich
pro dalsi vzd€lavani, asistent pedagoga, vychovatel, pedagog volného casu (Univerzita

Palackeho, 2020).
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Utitelstvi télesné vychovy pro 2. stupeii ZS a SS se specializacemi (NMgr.)

Navazujici magistersky studijni program je zaméfen pro vykondvani profese ucitele
zamétenych pfedméti na zakladni Skole i stfedni Skole. Absolvent je schopen planovat, fidit
a kvalitné uskute¢novat programy pro specifické vékové skupiny ¢i sportovni zaméteni. Na
zaklad¢ zvolené specializace je pak také uplatnitelny jako trenér v pfisluSnych svazovych
a klubovych strukturach, pedagogicky pracovnik nebo mimo dalsi profese mtize plisobit jako
ucitel TV na prvni a druhém stupni zakladni Skoly nebo stfedni $kole (Univerzita Palackého,
2020).

Télesna vychova pro vzdélavani — maior (Bc.)

Bakalaisky studijni program ma lze studovat pouze v prezen¢ni form¢, ma dvé studijni
zaméfeni a je maior (hlavnim) studijnim programem, ve kterém student piSe zavére¢nou praci
a ke kterému je nutné ptibrat jiny minor (vedlejsi) studijni program, ktery si lze vybrat hned
Z nékolik kombinaci na Filozofické, Ptirodovédecké nebo Pedagogické fakulte UP.

Hlavnim cilem studia je, aby absolvent bakalafského studijniho programu ziskal
kompetence, které¢ dale umoznuji studium v navazujicim magisterském studijnim programu
Ucitelstvi télesné vychovy pro stfedni Skoly a druhy stupeni zékladnich Skol, a stal se tak pIné
kvalifikovanym pro vykon uditelské profese. Absolvent realizuje pohybové programy
s ohledem na vék cilové skupiny, specidlnim vzdélavacim potfebam a ke specifikiim prostiedi
jako je Skola, mimotfidni prostiedi a volny Cas, rekreace, sportovni trénink. Miize ptsobit jako
pedagogicky pracovnik, vedouci pedagogicky pracovnik, pedagog, asistent pedagoga,

vychovatel nebo pedagog volného ¢asu (Univerzita Palackého, 2020).

Utitelstvi télesné vychovy pro 2. st. ZS a SS — maior (NMgr.)

Navazujici studijni program, lze studovat také pouze v prezen¢ni formé a piimo
navazuje na bakalafsky program T¢lesna vychova pro vzdélavani — maior. Absolvent ma jako
maior (hlavni) studijni zaméfeni télesnou vychovu, ve kterém student piSe zavérecnou praci
a ke kterému je nutné ptibrat minor (vedlejsi) studijni program zaméteni z nabidky dalSich
fakult UP. Hlavnim cilem studia je vytvoieni odbornika erudovaného v problematice pohybové
gramotnosti, zdravi, formovani a rozvoje zdravotni gramotnosti, aktivniho ptistupu ke zdravi
a zejména stran didaktického transferu do pedagogické praxe zakladni $koly, odpovidajicich
ro¢nikll viceletych gymnazii i sttedni Skoly. Kromé ucitelské profese mize absolvent ptisobit

jako vychovatel nebo asistent pedagoga (Univerzita Palackého, 2020).
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Télesna vychova se zamérenim na vzdélavani a ochranu obyvatelstva (Bc.)

Ttilety bakalarsky program je zaméfen piedev§im na Skoly nebo jiné instituce, které
se vazou k obcanské vychové a ma ryze praktické zaméfeni. Hlavnim cilem je piiprava
odbornikli s ohledem na principy ochrany obyvatelstva v mimotadnych situacich zivota
spole¢nosti, zakladnich principti fungovani integrovaného zachranného systému CR, obecnych
cilt, poslani a rozsahu télesné vychovy a sportu v historickém, socialné-kulturnim kontextu
i ve vztahu k jinym vzdélavacim oblastem. Absolvent ma osvojené dovednosti a védomosti,
které je schopen aplikovat do sféry télesné vychovy a ochrany obyvatelstva. Mize ptisobit
pusobit naptiklad ve slozkach vefejné spravy, vV bezpecnostnich slozkach nebo na rizném typu

Skol jako asistent pedagoga nebo pedagog volného ¢asu (Univerzita Palackého, 2020).

Utitelstvi télesné vychovy pro 2. stupeii ZS a SS a ochrana obyvatelstva (NMgr.)
Navazujici magisterské studium, béhem kterého je student piipravovan k vykonu
profese ucitele na zékladni a stiedni Skole, konkrétné ucitele T€lesné vychovy a ucitele T¢lesné
vychovy se zaméfenim na ochranu obyvatelstva. Ukolem programu je pripravit absolventy
ucinné reagovat na vzniklé bézné rizikové i mimotadné udalosti souvisejici s vykonem jejich
povolani, aby byli schopni v pfipadé¢ mimotadné udélosti adekvatné ochranit sebe a zaky.
V neposledni tfadé pak vyucovat odborné predméty v oblasti ochrany obyvatelstva
a koordinovat ¢innost ucitell na zakladni Skole v oblasti ochrany obyvatelstva v souladu

S ramcovymi vzdélavacimi plany (Univerzita Palackého, 2020).

Télesna vychova se zaméfenim na vzdélavani a specialni pedagogiku (Bc.)

Jedna se o studijni program s vice nez 25letou tradici v oblasti pedagogickych véd
zaméteny na didaktiku Skolni télesné vychovy a specidlni pedagogiku (Centrum APA, 2019).
Cilem bakalarského studia je pripravit odborniky, kteti naplituji obsah oblasti télesné vychova
a sportu, specialni pedagogiky, pohybovych aktivit osob se specidlnimi potiebami, tedy jinak
feceno aplikovanych pohybovych aktivit. Absolventi jsou schopni uplatnit se v pedagogické,
instruktorské, poradenské i rehabilitaéné-terapeutické roviné na pozici pedagogicky pracovnik,
trenér ¢i funkcionar v ptisluSnych svazovych a klubovych strukturach (Univerzita Palackého,

2020).
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Utitelstvi télesné vychovy pro 2. stupeii ZS a SS se zaméFenim na specialni pedagogiku
(NMgr.)

Navazujici magistersky program, ve kterém absolvent ziskavd kompetence
k vykonavani profese ucitele vSeobecné vzdélavacich predmétti druhého a tietiho stupné,
véetné ucitele ve Skolach a tfidach ztfizenych pro zaky se specialnimi vzdélavacimi potfebami.
Pedagogické, diagnostické, komunikativni a profesné i osobnostné kultivujici kompetence
absolventovi umoziuji vykonavani profese vychovatele, ucitele télesné vychovy, odbornikem
pro télesnou vychovu v Gstavech socidlni péce, lektorem, poradcem pro ob¢anska sdruzeni
nebo muze dale pusobit ve sportovnich klubech v ramci integrovanych programii pro osoby

se specialnimi potiebami (Univerzita Palackého, 2020).

Trenérstvi a sport — pedagogika volného ¢asu (Bc.)

Trilety bakalarsky studijni program lze na FTK studovat pouze v kombinované forme
ajedna se z hlediska distan¢ni formy o oblibeny obor. Béhem studia se student setkava
se vzdélavaci oblasti télesnd vychova a sport, ale také se souvisejicimi akademickymi
disciplinami, diky nimz zisk4 i potfebnou pedagogickou zptsobilost.

V piipadé, Ze ma absolvent trenérskou licenci, je tudiz zptasobily k vykonavani pozice
trenéra, dale se pak absolvent stava erudovanym odbornikem pro praci ve sportovnich
organizacich, federacich nebo jinych organizacich sportovniho charakteru (Univerzita
Palackého, 2020).

Trenérstvi a management sportu (NMgr.)

Tento dvoulety magistersky studijni program navazuje na bakalaisky stupeni Trenérstvi
a sport — pedagogika volného ¢asu a lze studovat také pouze v kombinované formé. Je vytvoren
s ohledem na potieby spolecenské praxe, které vyplyvaji z dlouhodobého zaméru vzdélavani
a rozvoje vzdélavaci soustavy v Ceské republice.

Absolvent je schopen odborného vedeni sportovelh v oblasti vykonnostniho
a vrcholového sportu vSech vékovych kategorii zaméfené na zvySovani trénovanosti
asportovni vykonnosti, které doprovazeji osvojené manazersko-pedagogické dovednosti
aplikované do tréninkové a soutézni Cinnosti. Po absolutoriu muze pisobit jako trenér,
metodicko-organizacni pracovnik sportovnich klubt, feditel, nebo vedouci sportovnich center
mladeze, odborny pracovnik ve sportu nebo zaméstnanec statni spravy se vztahem ke sportu

na arovni ministerstev, kraji a obci (Univerzita Palackého, 2020).
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Doktorsky studijni program

Doktorske studium je zaméfeno na védecké badani a vyzkum v oboru Kinantropologie.
Student si vybira vlastni specializaci bud’to v pfirodovédném a biomedicinském/zdravovédném
zameteni kinantropologie nebo ve spolecensko-védni a humanitnim zaméteni kinantropologie.
Jednotlivé specializace maji své skolitele a studium miize probihat také v anglickém jazyce,

které funguje na bazi individualniho studijniho planu (Fakulta té€lesné kultury, 2020).

2. 2 Marketing

Existuje cela fada definic, ktera se snazi v pribéhu casu a s ohledem na aktualni trendy
zachytit pravou podstatu marketingu. Chmel (1997, 6) popisuje marketing jako ,,...zplisob
fizeni hospodaiské ¢innosti z hlediska trhu, vytvafeni vyrobni a obchodni politiky na zékladé
znalosti vyvoje potieb a pozadavki trhu. Marketing plsobi na trh v tom smyslu, aby se zbozi
Iépe a trvale prodavalo nejen v soucasnosti, ale i v budoucnu®.

Prodej vSak neni marketing a v ptipadé, ze se budou tyto dva pojmy zamé&novat za totéz,
dojde k jednomu z nejbéznéjsich omyld. Omyl, kterého se dopoustéji nejen zastupci Siroké
vetejnosti, ale také lidé ze sféry businessu. Prodej je pouze soucasti marketingu, ktery svym
Sirokym polem piisobnosti zahrnuje mnohem vice nez prodej (Kotler, 2004).

Marketing zasahuje do mnoha oblasti a vyuziva sofistikované medicinské,
psychologické, sociologické poznatky, které se dale zkoumaji v analyzach chovani spotiebitele
a jejich vyznamu v ramci jednotlivych ¢asti marketingového mixu (Vysekalovd, 2014).

Jedna z nejznaméjSich marketingovych definic jej popisuje jako ¢innost, soubor
zavedenych postupli a procest pro tvorbu, komunikaci, dorueni a sménu nabidek, které
ptinaseji hodnotu zakaznikiim, partnerim a spolecnosti jako celku (American Marketing
Association, 2020).

S urditosti miizeme fict, ze marketing se fadi mezi aktivity, které jsou pravdépodobné
staré n¢kolik stoleti. V dfivéjsich dobach fungoval spise na bazi intuitivni a vyuzival se pouze
ur¢ity typ technik prodeje a do uceleného systému, ktery zname ze souc¢asnych marketingovych
publikaci m¢l daleko (Bacuvc¢ik & Harantova, 2016).

Jak uz bylo na za¢atku kapitoly zminéno, oblast marketingu se v priibéhu ¢asu, rozviji
a trendy v komunikaci se neustale méni a ten, kdo se v této oblasti pohybuje by na né¢ mél
pruzné reagovat.

Marketing sam o sob& ma sam o sobé& nékolik odvétvi, z nichz kazdé z nich je specifické

pro urcitou cilovou skupinu nebo projekt. Jde o promotional marketing, guerillovy marketing,
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digitalni marketing, virovy marketing, event marketing, mobilni marketing, product placement

neboli filmovy marketing a dalsi (Frey, 2011).

2. 2. 1 Marketingova komunikace a marketingovy mix

Marketingova komunikace je v tomto Sirokém pojeti systémem vyuzivani principt,
prvklt s postupy marketingu pii prohlubovani a upeviiovani vztahi mezi producenty,
distributory a zejména pfijemci neboli zakazniky (Kasik & Havli¢ek, 2009).

Karlicek (2018) se pfiklani k ndzoru, Ze marketingova komunikace je ,fizené
informovani a presvédCovani cilovych skupin, pomoci kterého firmy a dalsi instituce naplituji
své marketingové cile...*.

Sféru marketingu je potfeba vnimat v Sir$i perspektivé, nebot’ v dnesni dob¢ integruje
¢innosti, které do jeho ramce dfive pifimo nespadaly, a z tohoto divodu se poslani marketingové
komunikace méni a modifikuje. Marketingovd komunikace je klicovy proces, ktery
Jje provazangjsi s ostatnimi slozkami marketingu a kazdy marketér by mél znat jeji zakonitosti,
nebot’ moznost rychle analyzovat (daje o prodeji, vede k vétsi efektivité vSech marketingovych
nastroji (Frey, 2011).

(Heskova & Starchon, 2009) vnimaji marketingovou komunikaci jako formu
komunikace, kterou vyuziva kazdd firma, aby informovala, pfesvédcila nebo ovlivnila
zakazniky stavajici, ale také budouci.

Pro zvoleni sprdvného a vhodného néstroje marketingové komunikace je nutné
si nejdiive urdit cile, kterych by chtéla firma dosahnout, aby byla na trhu uspé&sna.

Mezi hlavni cile fadime:

e poskytnout informace,

e vytvofit a stimulovat poptavku,
e odlisit produkt od ostatnich,

e zajistit stabilni obrat,

e zlepsit image firmy (Pfikrylova & Jahodovd, 2010).
Podle Foreta (2011) je marketingova komunikace zase vnimana jako komunikace

se zakaznikem, ktera je nejviditeln&jsi casti marketingu. V marketingovéem mixu se sni

setkdvdme v podobé ,.ctvrtého P, které piedstavuje propagaci neboli promotion.
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Znalost marketingového mixu, coby zakladni jednotky, prostifednictvim které
komunikujeme smérem ke spotfebiteli ma signifikantni vliv pro uspé€$né zvoleni
marketingovych strategii.

Marketingovy mix jako koncept se ¢tyfmi nastroji byl poprvé verejnosti prezentovan
Jerrym McCartym v roce 1960, ktery jednotlivé nastroje piirovnava k ingrediencim v receptu
kolace, kdy jediné spravnym pomérem mutizeme dosahnout dobrého vysledku (Synek et al.,
2011).

Podoba marketingového mixu je ddna zejména tim, jaky komunikacni cil chce dana
firma ¢i jina organizace plnit. Najdeme v nich oblasti jako je reklama, direct marketing, podpora

prodeje, eventy a sponzoring, public relations, digital a osobni prodej (Karlicek, 2018).

Marketingovy mix rozdélujeme na tzv. 4P, coZ jsou nastroje, které spolu Gzce souvisi,
a vzajemng¢ se prolinaji:

1. Product (produkt) — jedna se o vyrobek nebo sluzbu, se kterou je tizce spjata znacka,
design, baleni a dalsi.

2. Price (cena) — tento nastroj predstavuje optimalni cenu vyrobku v prodeji a platebni
podminky.

3. Place (distribu¢ni cesty) — prepravni prostfedky, umisténi skladd, sit’ dodavateld.

4. Promotion (propagace) — osobni prodej, pfimy marketing, reklama, podpora prodeje
a public relations (Synek et al., 2011).

Srpové, Rehof et. al (2010) uvadgji, ze s ohledem na zékaznika vznikl v pribéhu &asu
koncept ,,4C*, ktery do jisté miry reaguje na tradi¢ni model ,,4P*, kam se fadi:

1. Customer solution (feSeni potieb zakaznika) — odpovida Product ze ,,4P*

2. Cost (néklady vzniklé z&kaznikovi) — odpovida Price ze ,,4P*

3. Convenience (pohodli, dostupnost feSeni) — odpovida Place ze ,,4P*

4

Communication (komunikace) — odpovida Promotion ze ,,4P*.

Kumar (2008) a jeho koncept ,,3V“ je naopak orientovany na hledani hodnoty
pro zakaznika:

1. Valued customer (hodnotny z&kaznik) — koho obsluhovat?

2. Value proposition (hodnotové propozice) — co nabidnout?

3. Value network (hodnotové sité) — jak hodnotovou nabidku dorudit?
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Hlavnim cilem marketingového mixu je odhalit pfani a potfeby zakaznikl. Povazuje
se za zakladni k&men marketingové strategie, diky kterému lze maximalizovat mozny zisk
(Synek et al., 2011).

Jakubikova (2012) dodava, ze by se marketingové nastroje mély navzajem podporovat
a jediné v piipad¢ spravné integrace a interakce vSech ndstroju je pfipravena zdkladni deska

pro vytvoteni a nasledného realizovani marketingového mixu.

2. 2. 2 Zakladni komunika¢ni nastroje

V moment¢, kdy maji marketéfi jasno, co presné budou chtit smérem k cilové skupiné
komunikovat, obvykle se marketingové sd€leni upravuje do kreativnéjsi podoby, aby bylo
Daéle zavisi na zvoleni komunikacniho néstroje, mezi které se fadi reklama, direct marketing,

podpora prodeje, event marketing a sponzoring, public relations a digital (Karlicek, 2018).

Reklama

Zyman (2004, 6) ptichazi s tvrzenim, Ze ,,reklama je mnohem vice neZ pouhé televizni
reklamy — zahrnuje fizeni znacky, baleni vyrobkut, proslulé lidi, ktefi vas produkt vetejné
prezentuji, sponzorské aktivity, propagaci a vytvafeni publicity v tom nejSirSim, sluzby
zakaznikiim, zplsob, jimz se chovate k zaméstnanciim, a dokonce i to, jak se vase sekretarka
predstavuje do telefonu.*

V dal$im mozném zpusobu chapani této oblasti neméa reklama jednozna¢né utvotenou
podobu a maze byt proto chapana jako jakakoli placend, nepiima forma piredstaveni nebo
propagace zboZzi nebo sluzeb. Ta pak vede primarné za zvySenim trzeb nebo dale vede
komunikaci s sirokou vetejnosti (Hordkovéa, 1992).

Podle vyuzivaného média se rozliSuje:

e Televizni reklama — televize umoznuje predvadét produkty, vyuzivat obraz,
zvuk, hudbu a pohyb.

e Rozhlasova reklama—umoziiuje cileni na jasn€ vyhranéné segmenty, rozhlasové
stanice oslovuji posluchace s podobnym hudebnim vkusem, ktery mimo jiné
Uzce souvisi s demografickymi charakteristikami.

e Tiskova reklama — zahrnuje zejména reklamu v novinach a ¢asopisech, touto

formou lze ptedavat slozitéjsi informace.
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e Venkovni reklama — zahrnuje billboardy, prosvétlené vitriny na zastavkach
méstské hromadné dopravy, plakatové plochy a dalsi nastroje, se kterymi se lidé
setkavaji mimo domov.

e Reklama v kinech — podoba se televizni reklamé, ale zasahne omezenéjsi
skupinu lidi.

e Product placement — jde o umisténi znacky nebo produktu do filma, televiznich
poradi nebo dal§ich audiovizudlnich dél, znacka by méla byt vidét a jeji
umisténi by nemélo byt rusivé.

e Online reklama — jedné se zejména o reklamni spoty vysilané v online prostiedi,
napiiklad videa na YouTube nebo Facebooku (Karli¢ek, 2018).

Direct marketing

Pavodné se vyvinul jako vyrazngjsi alternativa k osobnimu prodeji a misto toho, aby
dand firma poslala ke klientovi ¢i potencidlnimu zakaznikovi svého prodejce, tak je oslovuje
formou tzv. direct mailu (Karli¢ek, 2018).

Foret et al. (2001, 132) pracuje sterminem piimy marketing, ktery vnima jako
,-..interaktivni komunikaéni systém, ktery vyuziva jedno nebo vice komunikacnich médii

k vyvolani efektivni reakce v libovolné lokalité, na kazdém trhu, v kazdém misté...“.

Podpora prodeje
Jedna se o predstaveni daného zboZi nebo sluzby zékaznikovi, kterd vyzdvihuje produkt
¢i sluzbu takovym zplisobem, aby plisobily exkluzivné a s sebou piinasi hned n€kolik divoda

k okamzité koupi (Kotler, Wong, Saunders, & Armstrong, 2007).

Public relations

Ukolem PR je predev§im informovat, generovat davéru, pochopeni, loajalitu
a provokovat debatu ¢i vyménu ndzorl. MlzZeme tedy fict, Zze predmétem marketingu je
vyrobek ¢i sluzba a naproti tomu se predmétem public relations stava vefejnost a jeji diveéra

(Kopecky, 2013).
Digital

Do této oblasti se fadi vSechny online komunikaéni nastroje, které Karlicek (2018, 206)

rozsifuje o ,,...webové stranky, placenou reklamu u vysledkti vyhledédvani ve vyhledéavacich,
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optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace, kampané na socidlnich sitich nebo tfeba

0 nejruznéjsi mobilni aplikace®.

Osobni prodej

Jedna se o nejstarsi nastroj komunikace, ktery funguje na bazi osobniho kontaktu mezi
prodejcem a kupujicim, béhem kterého se prezentuje dany produkt nebo sluzba, coz ma
kupujiciho presvédcit ke koupi. V osobnim prodeji hraje jistou roli také psychologicka stranka
samotného prodeje, ktera dba na naslednou péci o klienta, aby potieba produktu vychézela
primarné z jeho strany (Kotikova & Zlamal, 2006).

Organizace mohou pouzivat vy$e uvedené komunikaéni nastroje a voli je podle toho,
jaky cil chce dana firma ¢i organizace danou kampani naplnit. Pokud chce posilit image své
znacky, tak se zaméfi na reklamu, eventy, sponzoring ¢i PR. V ptipadé, ze se chce organizace
zaméfit na okamzity prodej, tak zvoli direct marketing nebo dal$i aktivity na zvyseni online
prodejt (Karlicek, 2018).

Dulezité je v kontextu komunikace zminit odvétvi internetu, coz je médium, které
spojuje velké mnozstvi lidi na celém svété. Internetovou komunikace déli (Suler, 1998) na Sest
casti:

e Webove stranky — stranky, které pokryvaji pouzitelny prostredek komunikace.

e E-maily a skupinové e-maily — jednoduchy a nejvice pouzitelny prostredek
komunikace, kterd vytvari specifické diivérné prostredi.

e Konverza¢ni mistnosti, chaty, vzkazy — touto formou lidé komunikuji mezi sebou

V realném case.

e Priehledy zpréav, diskusni fora, diskusni skupiny — funguji na bazi elektronické vyvésky,
kam lid¢é vyjadiuji svlij ndzor.

e Blogy — forma online prezentace, deniku nebo zapisniku.

e Videokonference — pouziva se za pomoci webkamery a mikrofonu, na zaklad¢ ¢ehoz se

lidé mohou slyset.

V dnes$ni dobé jsou nedilnou souc¢ésti komunikace socidlni site, které se stavaji vyzvou
pro tradi¢ni média i pro internet. Vysekalova (2014, 72) k nim dodava ze: ,,jde na jedné strané
o snadny a okamzity zdroj informaci, ale mnohdy neovéfenych a vytrZzenych z kontextu, které

uz samy o sob¢ budi protichiidné emoce...*.
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2. 3 Public relations

Public Relations (PR) jsou zastfeSujicim terminem pro vztahy s vefejnosti, ktery jako
nastroj podporuje dobré jméno firmy. Jedna se také zaroven o trvalé usili, které ma za cil
vybudovat a udrzet dobré vztahy a sympatie s vetejnosti (Geunes, Pelsmacker, & Van der
Bergh, 2003).

Za otce public relations je povazovan lvy Lee, ktery prezentoval nazor, ze veiejné
minéni musi mit krom¢ nicivé sily také schopnost utvaiet pozitivni nazory a schopnost ménit
minéni vefejnosti spravnym smérem (Svoboda, 2006).

S Sirsi definici prichazi (Harlow, 1976), ktery zastavéa nazor, ze PR jsou fidici ¢innostt,
ktera pomaha zakladat a udrzovat vzéjemné propojeni komunikace, souhlasu a spoluprace mezi
organizaci a jejimi vefejnostmi (publics — rozuméj riznymi cilovymi skupinami). Zahrnuje
fizeni problémt a zélezitosti, pomédha managementu Vv informovanosti a responzivit¢ vuci
vefejnému minéni. Definuje a zdlraziiuje povinnost slouzit vefejnému zajmu, drzet krok
S probihajicimi zménami a efektivné téchto zmén vyuZzivat. SlouZi jako signélni systém, jenz
pomaha anticipovat trendy. Pouziva prizkum a vérohodné, etické komunikacni techniky jako
své z&kladni néstroje.

Se struénéj$im pohledem pfichazeji autofi Juraskova, Hornak et al. (2012), ktefti
se domnivaji, Ze public relations usiluji 0 navazani a udrzovani vzijemného porozuméni,
divéry, respektu ¢i socidlni odpovédnosti mezi firmou nebo organizaci a vefejnosti.

Philip Lesly (1995), coby odbornik v oblasti teorie a praxe sféry public relations naopak
povazuje public relations za védu a uméni, jak Ize chapat a ovliviiovat vetejné minéni.

Oblast PR se vyznacuje tfemi zakladnimi charakteristikami:

e V¢rohodnost — ¢lanky na internetu nebo v novinidch jsou pro cCtenafe
daveéryhodnéjsi nez bézna reklama.

e Nazory zédkaznikli — v samotnych ¢lancich se uvadi ndzory od kupujicich ¢i
uZzivateld.

e Dobrd znélost — public relations Casto zvyraziuji vlastnosti produktl, coz

umoziuje jejich efekt na ¢tenare (Kotler, 2007).

Je dobré take zminit jednu z PR nevyhod, a to sice skute¢nost, Ze marketingova sdéleni

médii jsou Casto zkreslend a je zde omezena kontrola nad témito sdélenimi (Mazochova, 2011).
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Nutno dodat, Ze s terminem public relations se setkdvame pomérné casto. Public

relations je povazovana za sféru, ktera disponuje nespocetné mnoha tvaremi, které jdou velmi

tézko specifikovat a jako celek definovat (Kopecky, 2013).

Je proto klicové, aby odbornik na oblast PR znal zakladni a nejpouzivanéjsi néstroje,

které jsou pro ni typické:

e Podnikova identita (corporate identity).

e  Tiskove zpravy.

e Udalosti (eventy) — vyro¢ni oslavy, sportovni utkani, tiskove konference atd.

e Pisemné a audiovizualni materialy — ¢lanky, brozury, ¢asopisy, vyro¢ni zpravy.

e Vefejna vystoupeni a proslovy.

e Mediarelations.

e Public affairs — vétSinou se jedna o spolupraci s neziskovymi organizacemi,
aktivity spojené s vefejnymi zalezitostmi a sluzbami.

e  Webové stranky, blogy, socidlni sit¢.

e Lobbing (Voracek, 2012).

Nekteré z vySe uvedenych nastroji jednotlivi autofi popisuji nasledovné:

Media relations — cilem je vyvolat pozitivni publicitu a ptedchazet vytvaieni
negativni publicity, ¢ehoZ jednotlivd PR oddéleni dosahnou tak, ze budou tzce
spolupracovat s novinati a budou tak na zakladé zajimavého obsahu podporovat cile
dané instituce (Karli¢ek & Zamazalové, 2009).

Public affaires a lobbing — snazi se o prosazovani ur€itych zajmu v politické nebo
spolecenské oblasti (Halada, 2015).

Interni komunikace — se prolina v jednotlivych disciplinach managementu, jeji
v kazdé manaZerské praci (Hola, 2017).

Externi komunikace — zamé&fuje se na corporate identity a podporuje tak dany
produkt & instituce smérem k Siroké veiejnosti (Cichovsky, Friml, Marek,
& Stromko, 2011).

Krizova komunikace — ta nastava za piedpokladu, Ze je ohrozeno dobré jméno firmy
v disledktt kontroverzni marketingové kampané€, vady produktu apod. (Karlicek

& Kral, 2016).
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e Event marketing — pracuje na bazi organizovani riiznych druhti udalosti, které v sob¢
zahrnuji n€kolik ¢innosti jako je pfiprava, planovani, realizace. Cilem této oblasti je
podporovat image firmy, jeji produkty nebo sluzby (Juraskova & Hornak et al.,
2012).

2. 3. 1 Public relations a event marketing

Casto dochazi k zaméné pojmi marketing a public relations, a to uz jen z diivodu,
ze public relations tvoii jeden z dil¢ich ¢asti marketingového mixu (Kopecky, 2013).

Marketing a public relations predstavuji spojit¢é nadoby, nebot se obé podileji
na celkové image firmy. Image je findlni dojem, pfedstava nebo obraz, ktery je spolecnou
soucasti jak marketingu, tak public relations. V praxi jsou vétS§inou PR oddé€leni soucasti téch
marketingovych, nebot’ public relations funguji na bazi reklamy a komunikace s vefejnosti
0 cenach nebo distribuce zbozi, které fesi primarné marketing (Ftorek, 2012).

Jak u marketingu, tak u public relations mizeme vnimat spolecné rysy rysy v tom, ze
pouzivaji podobné komunikac¢ni nastroje. PR se li§i od tlohy marketingu tim, ze napomaha
tomu, aby se vyrobek nebo sluzba dostaly na trh a uspokojily spotiebitele takovym zplisobem,
aby organizace dosédhla svych ekonomickych cili. Prvotnim ukolem PR totiz neni prodej,
ale ptedevsim podat informovace, generovat divéru, pochopeni, loajalitu a provokovat debatu
¢i vyménu nazortu (Kopecky, 2013).

Jak jiz bylo v pfedchozich kapitolach nastinéno, tak marketing ptedstavuje Siroké pole
oblasti jako je naptiklad guerillovy marketing, ddle potom digitalni, virovy, mobilni a dalsi,
Z nichZ je pro nas kli¢ovy event marketing. Definovat pojem event Ize z anglického prekladu
jako udalost, zazitek, prozitek nebo predstaveni. Pro svou komplikovanost a obtiznost
na pieklad se pracuje s ponechanim pojmu v originalni podobé.

Nektetfi odbornici chapou event a event marketing jako zcela odliSné pojmy a autofi
v riznych publikacich popisuji event jako komunikaéni nastroj a event marketing jako formu
komunikace Vv ur¢itém misté a ¢ase (Sindler, 2003).

Piikrylova & Jahodova (2010, 117) popisuji event marketing jako ,,...zinscenovani
zazitkd vcéetné jejich planovani a organizace v rdmci firemni komunikace. Tyto zazitky maji
za ukol vyvolat psychické a emocionalni podnéty, které podpofi image firmy a jeji produkty,

s cilem dlouhodob¢ udrzet vztahy mezi firmou a jejimi cilovymi skupinami®.
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Jak je vidno, kazdy autor charakterizuje event marketing jinym zplsobem a Hoyle
(2002) pracuje s tiemi spolecnymi ucely, které jsou jakousi podstatou event marketingu
a do jisté miry rozhoduji o tom, zda bude udalost uspésna:

e Zabava —kli¢ k tspéchu, nebot’ tento faktor pfiméje publikum pfijit a zazit tak néco

jedine¢ného.

e VzruSeni — jevi se jako nehmotné, ale ve skuteCnosti je kliCovym aspektem

pro zapamatovani si daného eventu.

e Podnikavost — v planovani udalosti by méla byt zakomponovana piedstavivost,

kreativita a odvaha pfijit s originalnim napadem.

Z oblasti public relations vime, Ze na zakladé vytvoreni ¢asoveho planu mizeme urcovat
termin nastartovani PR kampané, ktera se da pfipodobnit k vytvofeni eventu. Nejprve je tieba
ptijit s harmonogramem jednotlivych fazi realizace. Rozpocet stanovi finan¢ni dimenze
a limity, jez je tfeba sledovat a dodrzet. Vyhodnoceni pométi docilené vysledky se zaméry

a cili, které byly planem stanoveny.

Zakladni elementy PR:
e Analyza situace.
e Cile, kterych by m¢lo byt dosazeno.
e Cilova skupina.
e Strategie.
o Taktika.
e Casovy plan.
e Rozpocet.

e Vyhodnoceni (Kopecky, 2013).

Naproti tomu planovani v event marketingu Ize z pohledu organizatora popsat jako

vvvvvv

planovani, které si zformulujeme nize:
e situacni analyza.
e stanoveni cilli event marketingu.
e identifikace cilovych skupin marketingu.
e urceni strategie event marketingu.

e volba eventu.
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e naplanovani zdroji
e risk management (zvazeni rizik).
e Stanoveni rozpoctu.

e event controlling (Sindler, 2003).

Frey (2011) vysvétluje, ze je celkem dobie znamo, jak vyuzit eventy ,,...v ramci
marketingového komunikaéniho mixu, pro budovani loajality zaméstnanct, dealerd

a zakaznikl nebo pro vyvolani PR efektu pro znacku®.

2. 3. 2 ldentita a budovani znacky

Oblast public relations ma za ukol prezentovat dobré jméno firmy nebo instituce a v co
nejpozitivn€j$im smyslu tak prezentovat tuto znacku Siroké verejnosti.

V rliznych literarnich zdrojich se miizeme setkat s fadou definic pojmu firemni identita
neboli Corporate Identity, avSak vyraz firemni identita neni v praxi vzdy pouzivan spravne,
nebot’ nezahrnuje vSechny své slozky (Vysekalova, 2009).

Urban (2014, 12) pracuje pravé s terminem firemni identita, ktera dle néj ,,...ptredstavuje
obraz, ¢i image, ktery se firma snazi u vefejnosti vyvolat, a to ve snaze pusobit na své
zakazniky, obchodni partnery, potenciondlni investory, ale i stavajici ¢i budouci zaméstnance*.

Firemni identita je ve své podstaté strategicky naplanovana predstava, ktera vychazi
Z podnikové filozofie a dlouhodobého cile. Chovani firmy, véetné veSkeré komunikace uvnitf
a navenek musi byt v souladu s ptivodni piedstavou (Horakova, 2008).

Pojmem firemni identita se tedy rozumi to, jaka firma je nebo chce byt a image pak tvofi
vefejny obraz identity. Firemni identita je prostfedkem k ovliviiovani image firmy, a ta je
zaroven vysledkem interakce jednotlivych sloZek firemni identity jako je firemni komunikace,
firemni kultura, design a produkt. Jednotlivé slozky tvofi systém firemni identity, které
se vzajemn¢ ovliviuji (Vysekalova, 2009).

Vyznam identity pfi fizeni podniku by mél byt vidén v prezentaci firemni originality,
specificnosti a jedinec¢nosti. Tvorba identity vychazi ze znalosti firmy a jejich hodnot ¢i cilt.
Vyznam identity by mél byt také vidén v dlouhodobém ptisobeni uvnitf i navenek, coz dodava
firm¢ daveéryhodnost vici cilovym skupindm. M¢1 by byt vidén ve ztotoznéni se pracovnikili
s firmou, referencnimi ramci veskerych sdéleni firmy, v jednotném vizualnim stylu, ktery

ulehcuje, zefektivituje a urychluje komunikaci a propagaci firmy (Foret, 2011).
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Vysekalova (2009) navazuje na vys$e zminény jednotny vizualni styl tim, Ze tento pojem
zahrnuje kompletni graficky manudl, loga, papiry, vizitky, obalky apod. Corporate Identity je
tedy tvofena logotypem a souhrnem pravidel urcujicich jeho vyuziti, nebot’ tvoti dilezitou
soucast firemni strategie. Firemni identita je tvofena na zaklad€ spojent historie, filozofie a vize
firmy.

Image firmy muze byt ovliviiovana fadou faktord. Mezi hlavnimi je komunikace
a identita. Firemni identita je dtilezitym faktorem, stejn¢ jako marketing a komunikace, avSak
podstatnou roli zde hraji také zaméstnanci. Pfesné tak, jak komunikuji a jak se chovaji
k cilovym skupindm naznacuje obraz, jak firmu vnimaji. Prav¢ interni a externi komunikace
hraje klicovou rolu pii budovani image (Geunes, Pelsmacker, & Van der Bergh, 2003).

VétSina uspéSnych znacek ma skvéle zvladnutou externi komunikaci a vi naprosto
presné, jak oslovit svou cilovou skupinu. Pro opakované osloveni skupiny je zapotiebi
vybudovani pomysiného vztahu, které¢ho Ize dosdhnou tim, ze v cilové skupiné vzbudime
néjaké emoce.

V neverbalnim sdélovani emoci a vyznami hraji vyznamnou roli loga a symboly. Praveé
ty se vzdy stavaly silnymi prostiedky piedavani myslenek a napomahaly k definici identity
v kontextu budovani komunit (Kaputa, 2011).

Termin corporate identity na toto tvrzeni navazuje tim, ze je tvofen urcitym vizualnim
vyjadfenim, vizualnim stylem a prvky dané organizace se pak stavaji komplexnim pojmem
pro jednotny styl vnitini a vnéj$i komunikace organizace. Vysledkem této komunikace se poté
stava image firmy, ktera se stava piedstavou jednotlivych skupin o firmé (Voracek, 2012).

V nékterych ptipadech je corporate design oznacenim pouze pro jednotnou vizudlni
Upravu pisemnosti, které jsou ve stejném stylu, se stejnymi grafickymi prvky, barvami a logem
(Cepelka, Jilemnicka, & Sochirek, 1997).

Autofi Vysekalova a Mikes (2009) tvrdi, ze zdkladni funkce znacky jsou:
e ldentifikace — znacka strukturuje nabidku, umoziuje rozpoznat produkt na zakladé
specifickych charakteristik, usnadiiuje rozpoznani produktu.
e Garance — znaCka predstavuje kvalitu, kterou zdkaznik ocekava, dava jistotu
pfi nemoznosti posoudit objektivné kvalitu produktu.
e Personalizace — znacka komunikuje zafazeni v ur¢itém socidlnim prostiedi, prispiva

na jedné strané k integraci nebo na stran¢ druhé k diferenciaci vici nému.
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Pfi budovani znacky by si méla dana instituce jako hlavni cil zvolit vytvofeni takové
znacky, ktera bude svym logem a celkovou grafikou odliSovat jeji zna¢ku od jinych. Logo mize
navazovat na podobu jména, typ pisma a jeho barevnost, které mohou dale samy o sobé vytvofit
silnou identitu znacky. Design i logo byva striktn¢ kontrolovano lidmi, ktefi maji na starost
korporétni identitu. Za pomoci znacky by se mél pienaset néjaky intelektualni ¢i emocionalni

obsah a smysl| (Kaputa, 2011).
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3 CILE

Hlavni cil

Hlavnim cilem préace je analyza public relations FTK UP se zaméfenim na kampan

absolventi k 30. vyro¢i FTK UP.

Dil¢i cile
e Analyza PR na FTK UP
e Vytvofeni jednotného vizualniho znaku pro absolventské setkani
e Tvorba video pozvanky pro absolventské setkani
e Zvoleni strategie k osloveni absolventi FTK UP
e Scénaf priprav absolventského setkani

e Harmonogram eventu
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4 METODIKA

Byla provedena diikladné analyza jednotného vizualniho stylu Univerzity Palackého
v Olomouci s akcentem na jeho pouzivani na Fakulté telesné kultury. U kazdé sekce, ktera je
soucasti jednotného vizualniho jsou uvedeny konkrétni ptiklady jeho pouziti. Konkrétné u
sekce tiskoviny jsou vyzdvihnuty propagac¢ni materialy vztahujici se akcim, které maji jedny z
nejvétsich navstévnosti béhem akademického roku. U tiskovin vzhledem k velké $iti dané
oblasti byla pozornost zaméfena pouze na stézejni akce pro uchazece o studium na Fakulté
t€lesné kultury, které jsou pro fakultu klicové. Jedna se o tiskoviny zaméfené na Dny
otevienych dvefi, veletrhy tercialniho vzdélavani a piijimaci fizeni. Vzhledem k velké
obsahlosti PR materiali v ti§téné podobé byly zvoleny pravé tyto uvedené vyznamné
propagaéni akce fakulty, nebot’ vétsi akce typu Ceské akademické hry poiadané Fakultou
telesné kultury nebo Téloolomouc ¢i mezinarodni konference Movement and Health by si samy
0 sob¢ zaslouzily samostatnou analyzu, ktera by byla velmi obsahla, tak jako v podstaté akce
,,30 let v pohybu®, ktera je dale v praci feSena. Pracovala jsem s tiSt€énymi materialy, které jsem
byla schopna dohledat a analyzovat i vzhledem k problematické situaci béhem pandemie
COVID - 19.

Déle byly analyzovany webové stranky fakulty, které jsou nedilnou soucasti
marketingové strategie a ty byly dale komparovany s ostatnimi fakultnimi weby. Obdobnéa
analyza byla provedena u socialnich siti Facebook a Instagram, ktera je zaméfena na pocet
dosahu, osloveni a reakci uzivatelli na jednotlivé pfispévky.

Na zakladé PR nastroju pouzivanych na Fakulté télesné kultury uvedenych vyse, byl
nasledné vytvofen navrh planu ptiprav a harmonogram eventu, ktery je stézejni pro fakultu
v roce 2021. Jedna se o 30. vyroci zalozeni Fakulty télesné kultury a zaroven také absolventské
setké&ni s nazvem ,,30 let v pohybu®. Pro tuto akci byla vytvotrena vizualni stranka tohoto setkani
I S konkrétnimi ptiklady jeho vyuziti. S ohledem na moderni trendy byla dale vytvotena video
pozvanka na toto absolventské setkani, ktera je soucasti PR kampané na socialnich sitich a

webovych strankach fakulty.
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5 VYSLEDKY

5.1PRnaFTK UP

Jednotny vizudlni styl

Univerzita Palackého velmi diikladné dba na svou firemni identitu, image a znacku tim,
ze disponuje jednotnym vizualnim stylem a maximalnég se snazi o jeho dodrzovani, aby smérem
k Siroké vefejnosti byla komunikovana jednotna linka designu celé instituce. Jednotny vizualni
styl Univerzity Palackého v sob¢é zahrnuje sekce jako jsou logotypy, Sablony, tapety, e-podpis,
tiskoviny nebo orienta¢ni systém. Vzhledem k tomu, Ze soucasti univerzity je osm fakult, tak
by se kazda fakulta méla tidit pfedem danym hlavnim typem pisma s ndzvem Dederon Sans,
logotypem a v neposledni fadé barvou, ktera je kazdé fakulté piid€lena zv1ast’, aby se vzajemné
odliSovaly. Pii vyrobé jakéhokoliv propagacniho ptedmétu nebo tiskoviny, kterymi se dana
fakulta prezentuje na veletrzich tercialniho vzdélavani, dnech otevienych dvefi, konferencich
a dal$ich eventech, by mé&l byt manudl jednotného vizualniho stylu dodrzovan tak, aby zajistil
identitu univerzity a zvysil jeji kulturni arovenl. Manual pro vlastni uziti jednotného vizualniho
stylu, at' jiz pro zaméstnance, studenty ¢i spolupodilejici se vefejnost, je uveden
na internetovych strankach univerzity i fakulty tak, aby byl uzivatelsky ptivétivy a dal se
vyuzivat. Veskeré logotypy jsou jasné definovany a nabidnuty ke stazeni v riznych grafickych
formatech. V dalsich sekcich si uvedeme ptiklady s konkrétni aplikaci jednotneho vizualniho
stylu v pribéhu poslednich péti let az po soucasnost na Fakulté télesné kultury Univerzity
Palackého v Olomouci. Jednotlivé sekce jsou fazeny a nazyvany ve shodé s manualem
jednotného vizualniho stylu, byt v nékterych ¢astech dochazi k jejich prekryvu ¢i jinym
konsekvencim (Sablony jsou ve své podstat rovnéz tiskoviny, e-podpis oznacuje elektronickou

adresu odesilatele aj.).

Logotypy

Zakladni grafickou znacku neboli logotyp univerzity, potazmo jednotlivych fakult tvofi
paveza s uvnitf umisténymi grafickymi pismeny UP. Jednotlivé fakulty i samotna univerzita se
od sebe mohou odliSovat jasn¢ definovanymi barvami pavézy, ur¢enymi pro jednotlivé celky.
Krom samotného znaku se tento muzZe pouzivat i ve spojeni s nazvem instituce, at’ jiz samotné
Univerzity Palackého v Olomouci nebo s konkrétnim spojenim s danou fakultou, ¢i uplné
samostatn¢ pouze pro fakultu. Samozifejmosti je 1 anglickd verze, rozpracovani pro dalsi

organiza¢ni jednotky, jakymi jsou napiiklad katedry nebo instituty a dalsi. Tento zakladni
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logotyp je rozpracovan v horizontalni i vertikalni varianté, i v inverzich. Pavéza jako takova je
pak dale bud’ celd nebo jednotlivé jeji ¢asti nebo prvky rozpracovany graficky tak, aby
vytvarely plnohodnotny graficky design podle uziti na konkrétni propagacni material nebo
uzitné plose. Ten by se mél objevit na vSech grafickych navrzich tiskovin ¢i propagacnich
predmétech, aby byla zachovana spojitost s Univerzitou Palackého. Proménou prosly logotypy
vSech fakult véetné toho univerzitnitho vroce 2016, které nahradily své predchidce

v modernéj$im pojeti pisma (Obrazek 1).

Fakulta Fakulta
télesné kultury télesné kultury

Obrézek 1. Puvodni logotyp FTK (vlevo) a soucasny logotyp FTK (vpravo)

Sablony

Tato sekce prezentuje Sablony hlavickovych papirt Fakulty télesné kultury (Obrazek
2). V univerzitnim manuélu jednotného vizuélniho stylu je k dispozici $ablona pro vytvoieni
prezentace v Microsoft Power Point, av§ak pouze v univerzitnim designu. VVzhledem k &etnosti
vyjezdll zaméstnanct fakulty na konference, symposia nebo piednasky u partnerskych instituci
byla vytvoiena $ablona také ve fakultnim designu, kterou lze stdhnout na internetovych

strankach fakulty.

W

Kliknutim vloZite nadpis.

* Kliknutim vloZite text.

Obréazek 2. Hlavickovy papir a Sablona prezentace v Microsoft Power Point
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Tapety

Staticky motiv s logem univerzity mize mit mnoho vyuziti na konferencich nebo béhem
vyuky a v zakladnim bali¢ku jednotného vizualniho stylu jsou pouze univerzitni. Stejné jako
Vv piipad¢ Sablon najdou zaméstnanci nebo také studenti tapety na plochu i ve fakultnim

designu, ktery dale dotvaii znac¢ku Fakulty télesné kultury i na plose pocitace.

Obrézek 3. Ptiklady vyuziti jednotného vizualniho stylu v IT

E-podpis

Jedna se o elektronické spojeni konkrétniho zaméstnance s instituci, které nahrazuje
V podstaté zakladni merkantilni tiskovinu jedince, jiZ je osobni vizitka. Jednotlivi zaméstnanci
by méli pouzivat elektronické adresy v barvach dané fakulty, jako tomu je ve vétSiné piipadech
na Fakulté télesné kultury a v ptipadé€, ze zaméstnanci ptislusné fakulty participuji na vice
univerzitnich pracovistich ¢i projektech, mohou si zvolit také univerzitni variantu elektronické
adresy (Obrazek 4).
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Be. Kristyna Navratilova Mar. Jan Novak, Ph.D.

koordindtorka Public Relations vedoucl katedry

Univerzita Palackého v Olomouci

Fakulta t&lesné kultury | Odd&leni pro rozvoj a vnéjsi vztahy Univerzita Palackého v Olomouci

tFida Miru 117 | 771 11 Olomouc | NA 213 Filozoficka fakulta | Katedra aplikované teorie
585 636 371 | 728 115 880 585 631 234 | 608 123 456

kristyna.navratilova@upol.¢z | www. ftk.upol.cz jan.novak@upol.cz | www.upol.cz

Obrézek 4. Pouziti jednotného vizualniho stylu v e-mailové korespondenci

Tiskoviny

Slozky, vizitky, obalky, reprezentatni brozury a dalS$i propagacni tiskoviny se
na Fakulté télesné kultury neustale vyviji a pruzné reaguji na jednotny vizudlni styl, moderni
trendy nebo aktualni zmény spojene s fakultou. Zejména tato sekce je kli¢ova pro prezentaci
fakulty smérem k Siroké vefejnosti, a i pies doporueni a samotny manual jednotného
vizudlniho stylu lze byt pii tvorbé PR materidlli kreativni a jejich prostfednictvim vzbuzovat

pozitivni obraz o instituci.

2 informacni bloky

za pFitomnosti vedeni fakulty v 10:00 a 12:00 hod. www.ftk.upol.cz
budova A, mistnost 401 | aula, 4. podlazi www.facebook.com/ftkup

| prezentace zikladnich informaci o studiu | systém a formy studia | zabezpeéeni
studia [ubytovinl, stravovinl, podpora studia) | studium v zahrani&/f | pijimaci Fizenl
[talentovd zkoudka, test Obecnych studijnich predpokladd SCIO, Gstni pohovor]

| nové informaén( blok ke studijnimu oboru
Télesnd vychova a sport

1 Ostudijm’ch oboru

budova C, 2. podlaZi, vestibul pFed vstupem na katedru

APLIKOVANA TELESNA VYCHOVA
APLIKOVANE POHYBOVE AKTIVITY
OCHRANA OBYVATELSTVA

budova A, R.R.R. centrum, 1. podlazi

FYZIOTERAPIE
budova C, 3. podlazi

|
budova A, 3. podlaZi, mistnost 337 Fa- ku I ta

TELESNA VYCHOVA | utrmausxt ovouosorovt stuium t e I esn e k u I t ury

TELESNA VYCHOVA A SPORT
TRENERSTVI A MANAGEMENT SPORTU
TRENERSTVI A SPORT

budova A, 3. podlaZi, mistnost 338

KINANTROPOLOGIE | poxrorsky sTuois! oson

Dalsi informace

Den otevienych dve¥i
budova A, 3. podlaZi, mistnost 318, 9-12 hod. SOBOTA | 16. 1. 2016

budova C, 1. podlaZi, mistnost 166 PROG RAM‘\

budova A, 3. podlaZi, mistnost 323
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Obrézek 5. Program Den otevienych dveti — leden 2016, vngjsi strany

Jedna z nejdilezitéjsich akei v harmonogramu FTK UP, kterd ovliviiuje rozhodnuti
potencidlnich uchazect o studium je Den otevienych dveti a veletrhy tercidlniho vzdélavani.
Pfi tvorbé prvotnich tiskovin je evidentni spojeni Fakulty télesné kultury se znackou Univerzity
Palackého, a to konkrétné v barevné kombinaci. Tiskoviny ke dniim otevienych dvefi v roce
2016 kopirovaly graficky navrh roku 2015 (Obrézek 5 a 6).

DOPROVODNY PROGRAM |
C g oo | 'mmk

{AC BALUO} i

Prohlidka AC BALUO { Optojump

|
|
|
|
|

{ budova A}
|

Analyza zatfZen( nohy pf¥i chiizi | FootScan |
148 | Knihovna
|

m Radost z pohybu |
|
{ {budova C}

214 Test MABC-2

209 i

m ZitéZové testovin(
| POTREBUJETE SE ZORIENTOVAT V AREALU?

m Vystava modeli lodf | AC BALUO BUDOVA A BUDOVAC
|

}
|
|
Laserovd
Méten( télesného sloZen( l rové st¥elba
]

m APA | Boccia & curling |
|
m Eye tracker

CHCETE PORADIT?
Studenti ve fakultnim triZku nachdzejic/ se u vstupu do budovy A i C jsou
pripraveni vis nasmérovat a zodpovédét vale dotazy.

JS1 UCHAZEE SE SPECIFICKYMI POTREBAMI?

Kontaktuj studenty ve fakultnim tritku nebo vole] pfimo pracovnici Paviinu

|
|
|
.‘
: Zendulkovou | +420 778 030 592 nebo +420 605 223 305.

Obréazek 6. Program Dne otevienych dvefi — leden 2016, vnitini strany
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PRIJIMACI ZKOUSKY /4
“";h;hfz; 4. 2016 3 et

{ 2AKLADNI INFORMACE PRO UCHAZEC

programu Télesna vychova a sport

Fakulta
télesné kultury

Rekreologie, Télesns vichova (dvouobor), Télesns vychova a sport muii | Sportovn( hala UP

PREZENCE s1uood osony: Aplikovand thlesns vichova, Ochrana obyvatelstva, g Zeny | budova Hynaisova
07:00-07:30 hod. sTUDyN OsoRY: Aplikevané pohybové aktivity, Trenérstviasport 3> budova NA | mistnost 401 | aula

» Mezi jednotlivymi sportoviiti je zabezpeéen pFevoz autobusem.

TALENTOV. A » Po celou dobu talentové zkoufky je pfitomen zdravotnik, ktery je Vim pFipraven pomoci.
{ ZKOUgKA » Po ukonéen talentové zkoulky (na bazéni) je tFeba vracet startovn isla.

budova NC
» mistnost 518

OSTNIMI POHOVORY

SHROMAZDOVAC(' STUOUM OsORY: Aplikované pohybové aktivity, Apllkovans thlesnd vichova, Ochrana gy budova NA
M " STN OSTI obyvatelstva, Tlesnd vjchova a sport, Trenérstvi a sport mistnost 401 | aufa
PRED

STUDYM O8OR: Rekreologle

{ OSTN‘ »K li}tnlmu pohovoru si pro Vaii identifikaci pFipravte obZansky prikaz.
» Po ukonZen( Gstniho pohovoru je tFeba podepsat GZast na pfijimacich zkouskich.
POHOVOR

sTUOYNI 080R: Aplikované pohybové aktivity > budova NA, 2. podla¥f, méstnosti 214 228
termin: 37.-39. 4. 30 EIGIE > budova NA, 2. + 3. podiadf, mistnosti 214, 309

STUDINT OBOR: Aplikovand télesni vichova 9 budova NA, 2. podla¥i, mistnosti 2% 228
Tormin: 3738, 4. 30% )]

STUDYNT OROR: Ochrana obyvatelstva > budova NA, 2. podlaf, mistnosti an 234
e |

Téesnd vjchova a sport 2> budova NA, 3. podla¥{, mistnosti 309 317
4 30% o] 15|

osor: Trenérstvi a sport > budova NA, 3. podlaii, mistnosti 337 330
9- 4 2096 5] 337 312a

osor: Rekreologie 5> budova NC, 3. podlaZi, mistnosti 318 319 320 3In
358 4. 3% ol B

- » Pribéiné vysledky se dozvite na ponilem (postali mit swé rodné Eiske),
WSLEDKY — vysledky talentovych zkoudek budou zndmy cca tyden po vykondni talentové zkoudky,
- vysledky SCIO test( budou zndmy kolem 10.-15. 5. 2016.
» Koneéné rozhodnutf dékana fakulty o pfijeti/nep¥ijeti ke studiu obdriite poitou.

lNFo » Vedkeré dopliiujici informace Vim ochotné zodpovi studenti ve fakultnich tritkich
POI NT na informaénich stincich v budové NA, NC.

‘ e » hostitelsky Géet | upol-guest
WIFI } » aktudinf heslo | geniusloci
Anti » Vzhledem k omezenému poétu parkovacich mist v aredlu fakulty
{ PARKOVANI } vyufijte jako zéchytné parkoviité parkovaci stini u méstského hibitova (200 m).
P Eu@ » V dobé& od 1:00 do 15:00 hodin si miZete v menze zakoupit obéd
STRAVOVANI 3 (.N-Ski.jidIa", cena ,C"), do 17 hodin je k dispozici bufet menzy
s nabfdkou baget, cukrovinek, zikuski, salitd, pediva, nanuki,
E kivy, &aje a nealkoholickych nipoji.

AC BALUO budova NA menza budova NC p;vhvv'“‘

{AREAL } ;;((( : >>‘L!j:f"'. >>g;>> i_ﬁ;"-_:

Obrazek 7. Zakladni informace na piijimaci zkousky — duben 2016

V univerzitnim duchu se nesly také tiskoviny vztahujici se k pfijimacim zkouSkam,
které velmi zevrubné navedou uchazeée do budov a mistnosti, ve kterych se kona prezence
uchaze¢t o studium a ustni pohovor. Déle jsou zde uvedeny informace, které upfesiiuji konani
talentovych zkousek a dalsi potfebné nalezitosti pro orientaci uchazeée b&hem konani
ptijimaciho fizeni (Obrazek 7).

Tiskovinu, kterd je primarn€ urcena pro veletrhy tercidlniho vzdélavani prezentuje

obrazek 8 a 9.
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1 0 studijnich oboru

) (e} (0} @ ®

Fyzioterapie x %

Aplikované pohybové aktivity
Aplikovani télesnd vychova
Ochrana obyvatelstva
Rekreologie

Télesnd vychova

Télesnd vychova a sport
Trenérstvi a management sportu
Trenérstvi a sport

Kinantropologie

Krok za krokem
(® Navitivit Den otevienych dve#i

@ Podat si pFihlizku ; Fakulta
télesné kultury

(@ Absolvovat test
Obecnych studijnich pFedpokladi | SCI0

Fakulta télesné kultury Je ] Zékladnl’ informace

Univerzita Palackého v Olomouci e
tfida Miru 7| 777 1 Olomouc Sl k pif.ij "macfm zkouskam
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Obréazek 9. Struktura pfijimacich zkouSek pro akademicky rok 2016/2017, vnitini strany
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Vyse uvedeny PR materiadl ke struktufe pfijimacich zkouSek je vSak vyuzitelny
i pii dnech otevienych dvefi, a i béhem akademického roku, nebot’ poskytuje stru¢né, ucelené

a prehledné informace o pozadavcich vztahujici se k pfijimacim zkouskam (Obrazek 8 a 9).

Geolokaéni systém Sage
Sledovini pohybu pomoci pfijimate UWB signdlu a vest s malym senzorem,
ktery detekuje pohybovou aktivitu kazdého jednotlivce.
Muzete se tak dozvédét, nejen kolik toho a v jakych intervalech v hale
nabéhite, ale teba i to, kolikrit vyskoéite a v jakém prostoru se pohybujete
nejéastéji. Nade centrum je prvnf v Cesku, kde se tento novy systém vyuZiva.

Hala plna sportu

Fakulta
@ télesné kultury Florbal, basketbal, rugby na vozfku nebo bocciu, paralympijskou obdobu
znaméjitho pétanque - to vie si miZete zahrit v nadi hale piné sportu.

Herna stolniho tenisu
Hrajete ping pong jako mist¥i, nebo si jen ob¢as rekrealné pinknete?
Profesionalnf stoly a palky jsou tu pro vds.

Méveni télesného sloZeni
Nechte si analyzovat slozeni vaieho téla. MéFeni télesného sloZeni pomoci
nejnovéjitho neinvazivniho pFistroje InBody 770 slouZi ke stanoveni mnoZstvi
a rozlozeni tukové a svalové tkané, ke zjisténi mnozstvi minerélnich litek v téle
a obsahu vody v téle. Jednd se o uznivanou metodu, ktera mé napf. vypovédni
hodnotu o stupni nadvéhy & obezity nebo naopak podvyZivy.

Dne otevienych dvefi
1. 12. 2017

I Budova NA | budova dékanatu I Optojump
Vyzkousejte si opticky systém Optojump,
ktery je uréen pro analyzu chize, béhu nebo vyskoku.

2 INFORMACNI BLOKY KE STUDIU

10:00 | 12:00 hodin | 4. podlaZi | aula Rekre hala
5 A Vyzkou3ejte nasi vnitini lezeckou sténu, na které je pfipraveno
Prezentace f,‘u,ad"':,h informacf o studiu L‘thé"'f formy studia pFes tFicet cest s riznou obtiznosti. Nemusite se bit, zkuSeni instruktofi
P 5;}4 "H L Jdpd M ol ol m‘d.") b dohlédnou na vag bezpeény navrat na zem. Lezeni do vy3ek si mohou vyzkouset
| studium v n’"?"' | P_,]‘"‘" YA - Fijimact 4 i déti na specidlni ministéné. A kdo neni lezec, ale spife skokan, jisté vezme
test Obecnych studijnich predpokladi SCIO, Gstni pohovor) 2avdék naif velkou trampolinou.
Rovnoviha s tuéiidky

ova Aplikaéniho centra BALUO I Procviéte si koordinaci pohybu a rovnovihu s potitatovou hrou! Balancovinim
rB“d Ao na specidlni ploginé budete ovlidat tuéfika, ktery musi v co nejlep3im Zase
urazit stanovenou drahu.

INFORMAENI STANKY STUDIJNICH OBORU

Nestihli jste vSechny aktivity?

DOPROVODNY PROGRAM Napadly Vs dali dotazy

souvisejici se studiem na nasi fakulté?

Balanéni trénink Mo =
PFijdte si vyzkoudet svoji rovnovahu se studenty fyz_io!graple a poznejte,
Je i cvicenf, které na prvni pohled vypada velice jednoduse,
maze byt pofadnd fuska!

Cosmed
Dozvite se zajimavosti o méfen( absorpce kysliku
pri :por:ujnebo viednodennich &innostech
(predstaveni spirometrického zaf(zeni COSMED K4B2).

Eye tracker

uilnf informace, které vidite.
Tento unikétni pfistroj sniméd a analyzuje viz iy
tekuje pohyb vaich otf a pomoci externic :

e nya co se presné divite.

Obrazek 10. Doprovodny program Dne otevienych dveii — prosinec 2017, piedni strana a

zadni strana

Na pielomu roku 2017/2018 byly tiskoviny upgradovany. Obrazek 10 prezentuje pouze

informace o doprovodném programu pii dnech otevienych dveii.

41



Vzhledem k novému provozu Aplika¢niho centra BALUO bylo v grafické podobé
tiskovin dano vice prostoru tomuto tématu a AC BALUO bylo prezentovéano v daleko vétsim
rozsahu (Obréazek 12) nez v letech ptedchazejicich. V obecné roving graficka podoba tiskovin
na Fakulté télesné kultury vzdy odpovidéd jednotnému vizualnimu stylu a zaroven se snazi

informovat Sirokou vefejnost o aktudlnim déni na fakulté, které se tyka dané problematiky.

v

Fakulta
télesné kultury

ZAKLADNI INFORMACE

K PRIJIMACIM ZKOUSKAM

2 » Po celou dobu talentové zkousky je pfitomen zdravotnik,
TALENT"’OVA ktery je VAm pFipraven pomoci.
ZKOUSKA » Mezi jednotlivymi sportovisti je zabezpeden pfevoz autobusem.
» Po ukonéenf talentové zkousky (na bazéné)
je teba vracet startovni &isla.

, . » K dstnimu pohovoru si pro Vasi identifikaci pripravte obéansky priikaz,
USTNI » Po ukonéeni dstniho pohovoru je tfeba podepsat Géast
POHOVOR __na prijimacich zkquskach.

studijni obor budova podlazi mistnost

Aplikované pohybové aktivity . podlazi 228
Aplikovand télesna vychova . podlazi 214

Ochrana obyvatelstva . podlazi 209, 221
Rekreologie . podlazi 318, 319, 320
Télesna vychova a sport . podlazi 312A, 317, 337
Trenérstvi a sport . podlazi 401, 409

» Prlibézné vysledky se dozvite na portale prihlaska.upol.cz,

VY postaéi znit své rodné ¢islo.
SLEDKY ~ Vysledky talentovych zkousek budou zndmy cca tyden po vykonani talentové zkousky.
- Vysledky SCIO testd budou zndmy kolem 10. kvétna 2017.

» Koneéné rozhodnuti dékana fakulty o p¥ijeti/nepfijeti ke studiu
obdrzite postou.

» hostitelsky Géet » Veskeré dopliujici informace

WIFI l FREE upol-guest INFO POINT Vam ochotné zodpovi

student/ka na informaénim

» aktudini heslo sténku v budové NA.

UPguests

» Vzhledem k omezenému poétu parkovacich mist v aredlu fakulty
PARKOVANI vyuZijte prosim zachytné parkovisté u méstského hibitova
200 m od aredlu fakulty).

Obrazek 11. Z&kladni informace k pfijimacim zkouskam — duben 2017, ptedni strana
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FAKULTNI
BUDOVY

AC BALUO budova NA

OBCERSTVENI

» BISTRO AC BALUO ||| ||
08:00-17:00 hodin |
~ kvalitnf italskd kdva
— kolaée a dorty
- slané petivo
- Zerstvé sality
- jogurty
- nealko nipoje

Aplikacni centrum BALUO

Védeckotechnicky park zaméfeny na védu, technologie, inovaéni
podnikéni a odborné vzdélavéni v oblasti pohybové aktivity,
prevence civilizaénich onemocnéni a podpory zdravého
zivotniho stylu.

Sportujes?
Sportuj spravne!
Nabizime komplexni
diagnostické sluzby!
» pro sportovce » verejnost » firmy

» www.acbaluo.cz
» www.facebook.com/acbaluo

Obrézek 12. Z&kladni informace k pfijimacim zkouskam — duben 2017, zadni strana

Dalsi propagaéni tiskoviny spojené s prezentaci studijnich obort fakulty se nesly ve
stejném duchu, kdy opét byl dan prostor Aplikacnimu centru BALUO, samoziejmé v redesignu
uvedenych tiskovin. Zaroven byl dan prostor pro ptipadné zajemce o piipravné kurzy, at’ uz se

jednd o takzvanou gymnastickou piipravku ¢i konzultacni den fyzioterapie.
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P¥ipravné kurzy

Jednodenn piHpravné kurry 1w orgs
Oddlentm pro organitac a daidi
Je poskytnout 2dktadm informace o daporulen

a4/ samopipravé ucharedi o studim
a Fakulté thlasné bultury Univerzity Palackéhn v Ofomos

Kurzy se askuteén! v bFernu/dubnu 2018
piesné terminy a blifi informace k pHpravnym kurz
budou zvetejniny na webovych strankéch fakulty

GYMNASTICKA
PRIPRAVKA
PRO UCHAZECE O STUDIUM
kurz k tafentové asti phijimaci zkousky

POHYBOVY TEST ! Aplikaéni centrum BALUO
z |

PO BAXALARSKE STUDGNI OBORY Testovaci bazén
* Aplikovand télesnd vychova E Hala 1| volebal | baskatbal a dalli kolektived sporty
* Ochrana obyvatelstva Hala 2 | fezeckd stima | trampoting

:::;rno‘oﬂ"w Fitness
304 WhOVa | s st Pohybové studia

* Télesnd vychova a sport Sportovni diagnostika
Program kurzu Fyzioteraple
* pohybovd priprava s hudebnim doprovodem ARSI
- p6kiadn/ fokewoce, driend tHla, test hudebmi pohybové phpravencst, videoubdeks Bistro

o
¥ popisu testil tatentovt Chati phimac Doy ne webovich stribich fukadty
| 1S £t et oy b, o o -0 e

* pobybovi pfiprava pro test motoricko (pobybovi) funkini pHpravemost
videcuhdrho v popins textd Lakentove Usti pFimad thoulhy e webovych strinkidk

KONZULTACNI DEN

PRO UCHAZECE O STUDIUM

FYZIOTERAPIE

Program kurzu
+ Gvodni informace o pHjimacich rkouliich a priblhu stadia
+ cvitng test typu phijimacich rkouek

- spoleénd oprava testu
+ diskuse & prohlidka vjukovych prostor

2 T]

Struktura prijimacich zkougek
KE STUDIJN[ OBORY {Bc.}

APLIKOVANE POHYBOVE AXTVITY I APLIKOVANA TELESNA Vioy,
> 00 )

«Talentovd rkoulka (sevin) «Talentovi zkouik
Pisemny test o

Ohbecfeh saduich phodporiadd [S00 =
OstaUmotivaén( pobovor onfeh afaih phedpebiass | s

= Ustni/motivaZni pohevs « Plsamny test - apthovant pabybort

XXXXXX

pretony
« Plsamny test - mpecidind pedagogibe
= Ustni/motivaéni pohovor

rmov(lm[ OCHRANA olWA'msrvA rmomum[
it

- hlnmovl rhoudka (pevi = Plsamng test - Momediciusky sdited
beskethal bih « Pisemny test - rekresiogie

- Plunmv test =
~ st Cbecnfch madjuich pivdpotiadd (500 || T ""“M"M pohovor stnl/motivaéni pohovor

= Ustni/motivaéni pohovor

- ﬁmmmr pohovor

ThMWAmw
QO [ > forea wada B

« Talentovd rkoulka (plavis £ Talentovi koulka (rhmiet aire ntovi zkoulka (pheskss, sire
: - Tt vlebal/beshetba S 1 m b e
Obecnych studijnich pfedpokiadi | SCIO 100 m jednio plavecit w Plgamny tost
- test Obecmpeh seadymich phudpotiod
« PHijimaci zkouska z druhé = PHjimact skouticn ¥ druhého ap- = Pisemny test - Momedicinay sitind
P robaéniho pFedmétu se Fid! robaZntho pFedmitu se Fidi pok Ustni/motivatni pohovor
« Gstnimotivaini pohovor davky pHsluiné fakulty davky pHstuiné fakulty

[ TELESNA VYCHOVA A SPORT TRENERSTVI A SPORT Il TRENERSTVI A MANAGEMENT
[RPAS OO0 | > > SPORTU @)

| = Talentovh skouska (slevini, pebydovy « Talentovd zkouika = Pisamny test - e sdkladd kinantro-
nwu«mm-\u«m-) 24 o Ppologie se rambtenim na trenérstvl a ma.
P‘u— § test - nagrment iportu
(® Dostavit se na pFijimacl zkoulky | 23 b s povdpebs 150 ot « Ustni/motivazni pohovor
- um-uh.tmm pohovor s

« Ustn(fmotivaéni poh:

DOKTORSKY STUDIJNf OBOR {Ph.D}

KINANTROPOLOGIE
b >

@® Zapsat se ke studiu
Podrobnéjii informace
www. ftk.upol cz

00

© rrssentni forma studia & fare
@ tombinevant forma studia - lhlnllmouutnr pohover

Obrézek 14. Z&kladni informace k pfijimacim zkouskam v roce 2018, vnitini strany
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V roce 2018 byla zvolena nova strategie tvorby zakladnich tiskovin, tykajicich se
nabidky studijnich programu, informaci o pfijimacim fizeni a pfipravnych kurzech (Obrézek
15 a 16). Tiskoviny se od uvedené doby nepfipravuji na konkrétni datum dané akce, ale jsou
sméfovany tematicky k pouze ke konkrétnimu druhu nabizeného produktu. V roce 2018 navic
na novy upgrade marketingové strategie, kromé tiskovin navazovala i PR kampan s ndzvem
wotuduyj FTK UP“, béhem které jednotlivé studijni programy piedstavovali sami studenti
Fakulty té€lesné kultury. Kampan ,,Studuj FTK UP* byla kromé tiSténych materialt provazana
i sinternetovymi strdnkami fakulty, kde byla prezentovana prostiednictvim slideru v sekci
»Studujte u nas“. Zaroven byly k jednotlivym studijnim programtim pfipraveny a prezentovany
video medailonky s propagaci jednotlivych studijnich programii. Hlavnimi u¢inkujicimi byli
samotni studenti, ktefi na zaklad¢ svych vlastnich zkuSenosti se studiem, nejenom na fakult¢,

prezentovali sviij studovany obor.

Gymnasticka Konzultaéni 8
pripravka den
pro uchazeée o studium fyzi Oterap ie ¢ e

T télesné kultur
kurz k talentové &dsti !

piijimaci zkousky

pro uchazeée o studium @

Ussversits Palnchého
v Ol

Cana 500 K4

| Odbarmy garant

« Mgr. Martina Polikovk

20 5 60 12| e aa ot hala v L
.......

T R € et s Studuj FTK UP

ol er

| POrH‘YE?V?’ ;"557 « Be. Hana Witthov

zékladni informace
k pFijimacim zkouskam

ftk.upol.cz
) studuj FTKUP

wry Unew et ety Palach e v Ghamswds

.....

Obrézek 15. Tiskovina na Den otevienych dvefi — prosinec 2018 a leden 2019, vnéjsi strany
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Struény prehled Struktura p¥ijimacich
studia na FTK UP zkousek

Bakala¥ské studium Navazujici magisterské studium

{Be} {Wmgr} (Phoo} @

APLIKOVANA TELES NA voHOW APLIKOVANA TELESN A WioHOWA
Fyeiatarapie ®
Apiikovans tibesnd wicheva farma studia D farma studia B oD
Aplikovand pohybovd aktivity

Dehrana shyvatelstva
Rekrealogie

Tébeand wjchova - dwauobarovi

Tikeand wijchova a sport « Ostniimativaini pshovar
Trenéritel & spart
Trendritel & manigem ent spartu REKREDL

OGIE
Pedagagika volniha &asu se zamifenim ud
na spart

Kinant re palagi e

Krok za krokem

@ HNavitivit Den otevfenych dvefl . B R F: e
—Tminyc piteh 7. prodna 30%a sabote . na W REKRECLOGIE TELESNA ViCHOVA - dvouabar TELESHA VCHOVA - dvoushar
= Pl 2l boak ey | i M 117 7711 Hamamas far wlia B [ farma studia B farma studia

B Podat pfihlaiku

= Talentovd Bt favie poh oo i
- Eptihisi | priblaksupa o v u

- Wymilnin g shorican & varns pihidly (- dokid o raplscen sdminasrstiveha poplatio)
- Pamrsani ad Ik

- St ara vang hivahapes

- g b o ke e dem v e st iyl fan . b ksl g diplam]

- Wrahlad sparsaveich v dadid aiapidnd

O Tost obocngch studijnich predpokiadi | SE10 TELE SNA VY CHOWA & SPORT TREMERS TVI & SPORT TRENERSTVI A M ANAGE MENT
- Pavimau sautins piyime skauliey (o 4 whranjd bakddtiioeh wudipich abard Forma studia DD Q fomastudia p farma studia b Ll D {Ph . D}
w e Misadnich wwowibvecidy ook (Ni2) fed abecnich siudinich phedpaldadi
(4P Tarta e mvibess shsalvavst ns mnahsmistah vile ki republics ins ol . L H — . 4 Edst (pladnn i 4 B KIN ANTROP OLOGIE »DD
Pribldini na ndy meni shvald na pihisks ke mudu na mel fkukd Tet midss . ot 0 e g

alrnabvavan qpakavansd, da phjimusing A e sagativ el vl s
Al ubini phoblad it naplta s sl wwwazia sz

= Ostndimatwaini pahavar

= Pisen

@ Dostavit se na prijimaci hoully
- e vdum | duben 2019
B P -
- e Mudgr. wiudum Fysicierapia | Eervan 207 PEDAGOGIKA VOLNEHO Easu
SE T AMEREN M N A SPORT

6 Zapsat se ke studiu
Sadupta pradf nk dopbbovans sdarmace ma we baviich frinkich

« ftl.upol.cz

forma studal

= Ustnifmativaéni pahavar

Obrézek 16. Tiskovina na Den otevienych dveti — prosinec 2018 a leden 2019, vnitini strany

Zaroven jsme se navratili z preferované univerzitni modré a daného vizudlniho stylu
univerzity, ktery byl spjat vyluéné s veletrhy tercialniho vzdélavani opét k fakultni barve
(zelené). Samoziejmosti bylo dodrzeni jednotného vizuélniho stylu, pficemz k uvedené zméné

nas vedla i skutecnost, Ze jsme chtéli vice oZivit barevnou §kalu a vice upozornit na fakultu.
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Prijimaci zkousky W/

23.-26. 4. 2019 Fakulta

{zakladni informace pro uchazece}  ‘ené ity

TALENTOVA » Po celou dobu zkousky je p¥itomen zdravotnik
ZKOUSKA » Mezi jednotlivymi sportovisti je pfevoz zabezpecen autobusem
» Na bazéné AC BALUO (NB) odevzdate startovni &isla

SHROMAZDOVACI 9. Télesn vychova a sport — NA 401
MISTNOSTI 9 Trenérstvi a sport — NA 401
PRED USTNIMI POHOVORY 9 Rekreologie - NC 518
9 Aplikovana télesna vychova — NC 518
9. Aplikované pohybové aktivity - NC 518
9 Ochrana obyvatelstva - NA 401

USTNi POHOVOR » K stnimu pohovoru si pro identifikaci pfineste obcansky prikaz
PROBIHA V DOBE OD 13:00-17:00 » Po ukondeni tstniho pohovoru podepiste Gicast na p¥ijimacich zkouskach

9 Télesnd vychova a sport — NA 309 | 317 | 337
9 Trenérstvi a sport — NA 409 | 214 | 209

9 Ochrana obyvatelstva - NA 221 228

9 Rekreologie - NC 319 | 320 | 324

9@ Aplikovana télesnd vychova - NC 519

9 Aplikované pohybové aktivity - NC 519

INFO o » Kone&né rozhodnuti dékana fakulty o pt¥ijeti/nepfijeti ke studiu
obdrZite postou
» Veskeré dopliiujici informace ochotné zodpovi studenti
ve fakultnich tri¢kach
» Vzhledem k omezené moznosti parkovacich mist v aredlu FTK vyuZijte

Hostitelsky acet | upol-guest
WIFI @ Aktuélni heslo | genius19loci n FTKUP
@ ftkup

AC BALUO (NB) BUDOVA NA BUDOVA NC PARKOVISTE

Obrazek 17. Z&kladni informace Kk piijimacim zkouskam — duben 2019

Posledni tiskovinu vztahujici se k pfijimacim zkouskam pro akademicky rok 2019/2020
prezentuje obrdzek 18 a 19. Oddéleni pro rozvoj a vnéjsi vztahy Fakulty télesné kultury zacalo
pracovat v komunikaci na socialnich sitich a webovych strankach s nazvem ,,Vrchol®. Tento
slogan byl zakomponovén do tiskoviny pro Dny otevienych dvefi, veletrhy tercialniho
vzdélavani apod. Nazev ,,Vrchol“ ma symbolizovat umisténi Fakulty télesné¢ kultury

ve vyvySené Casti mésta Olomouce v Neteding.
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Konzultaéni
den
fyzioterapie

kurz k talentové casti pro uchazeée o studium
prijimaci zkousky

Gymnasticka
pripravka

pro uchazeée o studium

| Odbormy garant | Odbormy garamt

« Mgr. Martina Polikovi o $ dali?

= MUDF. R:dm‘nlllmroral. L
e el i U¢ se pohybem
.-B<. N:I‘\J‘w.:(‘kﬂv‘ = PhDr. David Smékal, Ph.D

. ANSinS e : na Vrcholu Olomgpuce

| Organizaéni garantia

D.
| Organizaéni garantka e

| POHYBOVY TEST

pro bakalif ské studium «Bc Nfru wt.uﬁon

e € s mtthovsgpetc zakladniinformace
k pFijimacim zkouskim

| Program kemrukainho dne

230-10.00 hadin

1000~ 1040 hedin
aroctn | wdorm s o phgm a ch rholich o stabas

| Program kurzs
1000- 1130 hodn

OO0 - 130 hodim
1130 - 230 hadin

1130 - 200 hadin Subise s prohintes wikiomych prast

1200 - 1330 hadin | Misto kondni kurzu

" Ubesni hibtury University
T30 - W00 hadim o

| Miato bonini kurzu

X6 L2 X3 2L £ XS]

Obrazek 18. Tiskovina na Den otevienych dveii — prosinec 2019 a leden 2020, vnéj$i strany

Struény prehled Struktura prijimacich
studia na FTK UP zkousek

Bakalavské studium Navazujici magisterské studium

{Bc.}
Krok za krokem

FY2I0T ERAME TELESNA VY OLOWA SE Zam e 0 FYDOTERAME OCmELs TV TELES ME VY OHOVY MO @
MA VZE LAV A SPEG N ® w26 A 36 52 2
i 7
@ Navitivit Den otevienych dvefi

~ Tarmiy. piteh & pr osrce 2019 2 sobota B. ledws 2020 « Talentovs 245t (as « Talentovs 245t (e « Pisemni 2ist
~ Fautta Vet bty | hids M 117 | 771 8 Ol o Plsomnnd 2lst coihdioebothol, b WX Sadhe parka, isereape
. -t I i yha test 3 Secko e fys iy - jernnd {ist - Umotv ni poho
© Podat phihliiku . ' mnilst Ustniimotivaini pohovor
-edint o
41. 1. 2009 4o 13. 3. 2030 « Ustni/motivaZni pohovor « Ustni/motivaZni pohovor

- Ephii | e asha el
- Vytidtind Arban verse phoAGhy (- dohiad o 1aplecars adm wats st pop i)
- Poturieni od thowdo e Wiste

APLKOWANE PONYBOVE AXTIVITY Yoiowm st zamikodn @ APLIOVANE POWYBOVE AXTIVITY v T vicovy mo Q)
- Strubturovany brotopma SPECULNE PEDACOGHOXY ZAKIAD VZDE LA A | A OOIRANY PORADENGTV] VE SPECIALN 2 STUPEN 25 A 55 A OCHRANA
- Ops doklads o ulonisndem @ Al (mutiortni vyswddlon, bAstihky Spfam) CRYVATELSTVA ] PEOACOEK S OFrATILSTVA o)
- Phohied wportovnich weedhis & ipbchs g )
« Talentovh 285t (pims « TAlENUOWE 245 i . punybmy o « Pisemnd 24st « Talentovh 8t pee
© Test obecnych studijnich predpokladi | SCIO « Plsemns st atahe b w10 = b B o rmnatae aimde
- Povewou sl Bt phymad teully o o wie ovph tubdibhyo tudpudh sbord oot atuoneh itadymch pedpekiadis | 300 « Pisemnd &ist we ocdugre « Ustni/motivadni pohovor
v rime Mipoduch srombwcch shouleh (WSZ) tast sbworich studpnich pledobiadd . (Jgtni/mativaind pohovor toet chucopeh stadinich phederiatd |00« Ustniimotivaini pohovor

(O3P) Terto tevt middete sbacheonat mb mewohs wuistech v Covhd ropublics | e Showenshis
PhMAloni na i meni shidd v phiiLe ke sudu m nall Gl Tst midas
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Obrazek 19. Tiskovina na Den otevienych dvefi — prosinec 2019 a leden 2020, vnitini strany
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Orienta¢ni systém

Posledni sekci, ktera prezentuje pouziti jednotného vizualniho stylu je naviga¢ni systém,
ktery by mél svou jednotnosti reprezentovat instituci vV celém Kampusu Nefedin. Orientaéni
systém by mél byt tvofen s ohledem na estetiku a funk¢nost, coz se na Fakulté télesné kultury

uspesné dafi.

Univerzita Palackého
v Olomouci
Palacky University Olomouc

Kampus Netredin
Neredin Campus

Fakulta télesné kultury
Faculty of Physical Culture

Aplikaéni centrum BALUO
BALUO Application Centre

Centrum kinantropologického vyzkumu
Kinanthropology Research Centre

Koleje a menzy

Accommodation and Dining

kolej Netedin I-IV | menza — vydejna Netedin
Neiedin Dormitories I-IV | Nefedin Canteen

Archiv UP

Palacky University Archive

Obrézek 20. Grafické zpracovani a realizace vjezdové cedule do Kampusu Netedin

Cedule pfi vlastnim vjezdu do aredlu Fakulty t€lesné kultury je rovnéz osvétlena.
Vzhledem k tomu, Ze cedule je koncipovana oboustranné tak aby pii vyjezdu z arealu fakulty
nebyla vidét nosna konstrukce a zaroven tato strana mohla slouzit k dal§imu PR vyuziti. V
soucasné dobé se pracuje na navrhu a vizualizaci druhé strany tak, aby se fakulta s jedincem,

jenz opousti Kampus Netedin distojné rozloucila a pozvala ho tim k dalsi navstéve.
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Univerzita Palackého
v Olomouci ’
Palacky University Olomouc .
@ Univerzita Palackého
v Olomouci
Palacky University Olomouc

Kampus Nefedin
Neredin Campus

Kampus Neredin
Neiedin Campus

FV.\l\ult.\vtéles‘r}é kultury
Fakulta télesné kultury e
Faculty of Physical Culture

Letisté
Airport

Archiv UP

Palacky University Archive

Centrum kinantropologického vyzkumu

Kinanthropology Research Centre

Aplikaéni centrum BALUO

BALUO Application Centre

Kolej Netedin IV

Neredin 4 Dormitory

RRR Centrum

RRR Centre

B8B88E HBE8

Budova dékanatu
Dean's Office Building

Kolej Netedin Il

Netedin 3 Dormitory

Menza - vydejna Nefedin

Neftedin Canteen

Kolej Netedin |

Netedin 1 Dormitory

Kolej Netedin Il

Netedin 2 Dormitory

Budova pedagogt

Teachers' Building

N

888888886888
s P hLhPLhEIPIPFPIL-

Obrazek 21. Grafické zpracovani a realizace orienta¢ni cedule v Kampusu Nefedin

Orientacni cedule slouzi zejména pro pési osoby prichdzejici z kone¢né tramvajové
zastavky, at’ jiz se jedna o jedince, ktefi pfimo navstivi fakultni nebo kolejni budovy nebo
0 osoby, které sméfuji az do prostor méstského letiste.

Dalsi obrazek prezentuje mapku s grafickym vyobrazenim jednotlivych budov v ramci
Kampusu Nefedin. Po celkové revitalizaci venkovnich prostor v celém arealu kampusu bude
venkovni orienta¢ni systém rovnéz doplnén o znaceni jednotlivych budov a dal$i navigacni
prvky. Oznaceni hlavnich vstupti do budov je zaroven spjato se sou¢asnou rekonstrukci, kdy

Vv letosnim roce je planovana modernizace hlavni budovy - budova NA - budovy dékanatu.
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Kampus Neredin
Nefedin Campus

Fakulta télesné kultury
faculty of Pryves! Catture
Budova dékanatu
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Univerzita Palackého
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Faculty of Physical Culture
Aplikaéni centrum BALUO
BALUO Application Centre
Centrum kinantropologického vyzkumu
Kinanthropology Research Centre
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Accommodation and Dining
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Netedin Dormitaries | - ¥ | Nebedin Canteen
Archiv UP

Palacky University Archive

Univerzita Palackého
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Palacky Univensity Ofomouc

Nefedin Campus

Obréazek 22. Grafické zpracovani a realizace orienta¢ni mapy arealu Kampusu Nefedin
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S vySe uvedenym prezentovanym venkovnim orienta¢nim systémem souvisi 1 vnitini
informac¢ni systém jednotlivych fakultnich budov, ktery je v soucasné dobé postupné ménén

dle pokracujici modernizace vyukovych prostor a rekonstrukce prostor souvisejicich.

- Fakulta
~ télesné kultury

Milena Dostélova " 7]
o T,

Obrézek 23. Znaceni vnitiniho orienta¢niho systému v ptivodnim a sou¢asném designu FTK

Aplikace jednotného vizualniho stylu na uZzitnych plochach

S postupnou modernizaci vyukovych prostor, ktera byla zapocata v roce 2018 byly
prvky jednotného vizualniho stylu postupné aplikovany na vybrané uzivatelské plochy. Jedna
se zejména o nabytek ¢i rGzné grafické aplikace na plochy stén. Nize uvedené obrazky

prezentuji pouziti jednotného vizualni stylu ¢i jeho prvku.
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Fakulta
télesné kultury

Obrézek 25. Aplikace jednotného vizualniho stylu na uZité plose na NC 519
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Fakulta
télesné kultury

Univerzita Paliackého
y Olomouel

Obrézek 26. Aplikace jednotného vizualniho stylu na stén¢€ mistnosti NA 401
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Obrazek 27. Aplikace jednotného vizualniho stylu na seda¢kach v mistnosti NA 401

54



Fakulta
“"‘_""‘ g

Obrazek 29. Aplikace jednotného vizualniho stylu na volebni urné a konferen¢nim stole
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Obrazek 30. Aplikace jednotného vizudlniho stylu na totemu ve Vycvikovém stiedisku

Pastviny

' T -
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e i L . ~ RS-~ -
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Obrazek 31. Aplikace jednotného vizualniho stylu na lavce ve Vycvikovém stiedisku Pastviny
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Uvedené tiskové PR materidly, véetné¢ Sablon, e-podpisil, orientacniho systému
a aplikace jednotného vizualniho stylu na uzitych plochach jsou tizce spjaty i s internetovym
prostfedim, jehoZ prostfednictvim se fakulta vyrazné prezentuje. Do povédomi vetejnosti
se fakulta dostava zejména prostrednictvim webovych stranek, socialnich sitich Facebook
a Instagram nebo prostrednictvim YouTube kandlu, kde se primdrné prezentuji videa z jiz
probéhlych nebo probihajicich akci na fakultd. Sirokd vefejnost se viak muZe podivat
na fungovani FTK UP i zblizka, a to na akcich, které se na fakulté v pribéhu akademického

roku konaji.

Webové stranky

Web fakulty www.ftk.upol.cz je vytvofen v jednotném vizualnim stylu Univerzity
Palackého v Olomouci. S ohledem na jednotny vizualni styl, ktery je jasné definovany a kazda
fakulta se prezentuje v ptislusné barvé, se na rozdil od dalSich fakult 1i$i v nékolika aspektech.

Na ostatnich fakultnich webovych strdnkach se v nékterych piipadech setkame
s chybg&jicimi fotografiemi u vedeni fakult, coz studenti téze fakulty mohou vnimat jako
komplikaci, pokud se cht&ji obratit na nékoho z vedeni s feSenim néjaké zalezitosti. Fakulta
télesné kultury jako jedna z mala fakultnich webil disponuje nejen fotkami pfislusnych
funkcionatt, ale rovnéz jsou u jednotlivych pozici uvedeny aktualni kompetence, které maji
prodékani na fakulté ve své gesci.

Nejen uchazeci, ale také studenti, absolventi a zaméstnanci zde naleznou informace
z aktualniho déni FTK. Kazdy mésic se na webovych strankach objevuje rubrika ,,Vedeni FTK
informuje®, kterd shrnuje vSechny vyznamné uplynulé nebo nadchazejici akce ¢i zalezitosti
spojené s chodem fakulty. Pro prezentaci akci, na kterych FTK participuje pak slouzi
fotogalerie a videogalerie, pticemz kazdy akademicky rok ma vytvoienou svou fotogalerii
doplnénou o dilezité akce, které byly emblematické pro uplynuly rok.

Uchazec¢i o studium vétSinou neznaji organizaéni strukturu a nevi, na koho se v pripadé
podani ptihlasky nebo zaslani piipadného dotazu obratit. Dle mého nazoru se fakulta v tomto
ohledu muze prezentovat jasnym manuélem nejen k Siroké vefejnosti, ale zejména, smérem
k uchazecum, ktefi naleznou krok za krokem vypsany postup pomysiné cesty ke studiu na FTK.
Nové jsou doplnény k rozcestniku bakaldiské studium, navazujici magisterské studium
a doktorskeé studium slidery s fotografiemi, diky kterym pusobi dfive dlouhym textem obsahla
stranka svéze a uchazec vi, v jaké studijni sekci se praveé nachazi.

Pod hlavickou Fakulty télesné kultury funguji dal§i webové stranky, které nastinuji

vefejnosti rozmanitost pisobeni fakulty. Jmenovité se jedna o tyto webové stranky:
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e Aplikacni centrum BALUO — webova stranka www.acbaluo.cz zapocala svou
¢innost v roce 2016, tedy ve stejném roce jako probéhlo oficialni otevieni centra,
klienti se zde mohou dozvédét o tom, za jakych podminek se mohou do centra
zaregistrovat a jaké ¢innosti zde mohou realizovat. Tato webovy stranka se 1isi
od te fakultni v tom, ze bychom ji zafadili do komer¢ni sféry, a proto je také jeji
rozvrzeni jinak koncipovano. V minulém roce se k Facebookovému profilu
Aplikacniho centra BALUO vytvofil také Gcet na Instagramu, ktery ma pres
1100 sledujicich a snazi se sva sdéleni z chodu centra sdilet i na této socialni siti.
Dale centrum funguje na Twitteru nebo na YouTube. Od roku 2016 neprosel
web nijak zvIasté vétsim redesignem a myslim si, ze by si védeckotechnicky
park zaslouzil 1 moderni webové stranky doplnéné o aktudlni fotografie,
s ohledem na soucasné trendy i 0 dals$i dynamické prvky nebo naptiklad
0 videoklip se soucasnou nabidkou centra, kterd se stabilizovala. Co se tyce

tiskovin, které centrum prezentuji, tak i ty prosly urcitym vyvojem.

éni centru

» =3 m
l L U O i Bplika¢ni centrum
| ¢ ‘ N % @ SRL00
WAL : ~ akut psié

www.acbaluo.cz

7, i

OBYO0 PASU
MOj WHR INDEX = ~08VOD BOKD ::

TYPY DISTRIBUCE TUKU PODLE INDEXU WHR
l:puiﬁmi Wvyroveand  Wicentriini Wlirizikovi

Obréazek 32. Tiskovina o Aplika¢ni centrum BALUO pii piilezitosti akce Sportpark Olomouc

—srpen 2016, piedni a zadni strana
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APLIKACNI CENTRUM BALUO

NARODNI CENTRUM PODPORY
ZDRAVEHO ZIVOTNIHO STYLU A POHYBOVE AKTIVITY

tiida Miru 117 | 771 11 Olomouc Fakulta

télesné kultury-..|

www.acbaluo.cz
Univerzita ?ah:kého

¥ www.facebook.com/acbaluo v Olomouci

Obrézek 33. Jedna z prvnich oficialnich tiskovin Aplika¢niho centra BALUO
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@ BALUO
Fahulta télesnd
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se spravné!
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Pohybovia studia

G000

o www.acbaluo.cz

n achbaluo

(©) aplikacnicentrumbaluo

www.acbaluo.cz

Obrézek 34. Aplikaéni centrum BALUO v roce 2020, piedni strana a zadni strana
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e Vycvikové stredisko Pastviny — na www.pastviny.upol.cz se navstévnici dozvi,
ze se nejedna pouze o stiedisko, jeZ je hojné vyuzivano Fakultou télesné kultury
pro organizaci sportovnich kurzii, ale jedna se také o idealni zdzemi
pro sportovni kluby nebo dovolenou jednotlivet ¢i rodin, které maji moznost
vyuzit nadstandardniho sportovniho zdzemi. V soufasné dob¢ se pfipravuje
redesign webového portalu, ktery by mél disponovat svym vlastnim
propaga¢nim spotem o arealu, dynamickymi prvky v jednotlivych sekcich
s akcentem na piirodu a Siroké spektrum moznosti, které stiedisko nabizi.
Spole¢né s redesignem webovych stranek se Vycvikové stiedisko Pastviny

dockalo také redesignu pivodni tiskoviny.

... na Pastvinich
SPORT | ZABAVA
sauna

h#idté na volejbal, nohejbal, tenis,
stolni tenis, pajéovna kol, kolobéZek,
lodi, posezeni u ohné

k dispozici
spoleéenské mistnosti, uéebna,
UBYTOVANI jideina a bufet
EyFlatkové chatky "
tFilizkové pokoje

v budové

Fistylky

Planujete
aktivni dovolenou?

Vyzkousejte

PASTVINY \/

sthedisko
Pastviny

Studenecka zatoka 43
564 01 Pastviny
g / objedndvky
! > volné terminy
L\ L8 +420 585 636 034
L e +420 730 527 841

priznivé ceny ubytovini

moznost celodenni stravy
v cené vybrané aktivity
prehrada Pastviny blizko
Orlické hory okolo

pamitky o kousck dal

Vycvikové stiedisko
Pastviny

Obrézek 35. Tiskovina propagujici Vycvikové stredisko Pastviny, pfedni a zadni strana
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Obrazek 36. Tiskovina propagujici Vycvikové stiedisko Pastviny, pfedni strana a zadni strana
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Socialni sité

Celozivotni vzdélavani — zdjemci o dal§i druhy vzdélavani maji moZznost
na www.czvftk.upol.cz najit studium v akreditovanych studijnich programech,
licenénich a instruktorskych kurzech, v trenérskych studii, v nabidce seminafi,
Skoleni nebo v dal$im vzdélavani pedagogickych pracovniki. Dle mého nazoru
by se mél cely web zaktualizovat, aby reagoval na soucasné trendy
Vv komunikaci, a tim tak zauymul dal$i potenciadlni zdjemce o jednotlivé seminare,
Skoleni apod.

Centrum APA — samotné centrum bylo zaloZzeno v roce 2011 pii Katedie
aplikovanych aktivit a stranka je uréena jak studentim, kteti zde mohou najit
nabidku praxi, tak osobam se specifickymi pozadavky. Centrum APA zapujcuje
nejen kompenzacéni pomiicky, ale webové stranky — www.apa.upol.cz — se
V tomto piipad¢ stava vyznamnou platformou pro osoby s riznym zdravotnim
postizenim. Web proSel neddvno zménami, které dodéavaji obsahu i zajimavou
vizualni stranku. Jediné, co vnimam jako ne zcela uzivatelsky piivétivé je
komplikovana struktura stranek. Centrum APA na za¢atku roku 2020 spustilo
také sviij vlastni YouTube kanal a videa jsou vénovéna nejen problematice osob
se specifickymi potiebami, ale i tématam tykajicich se inkluzivni télesné
vychovy nebo projekti, které tym Centra APA aktualné fesi.

Indares — tento internetovy portal je souéasti projektu, jehoz cilem je podpora
vzdélavani a vyzkumu v oblasti pohybové aktivity, je to komplexni online
systém zaméteny na zdznam, analyzu a komparaci pohybové aktivity uzivateli.
Web plni svou funkci tak, jak v podobnych projektech ma a kli¢ova zména by
meéla nastat ve vyméné puvodniho loga Fakulty télesné kultury za nové

a odstranéni loga Radosti z pohybu, které pied rokem ukoncilo svou pisobnost.

Stejné tak, jako byly na vrcholu své slavy webové sité, blogy nebo jiné platformy, tak

se na obdobném vrcholu pravé ted’ nachazeji socialni sité. Spise, nez k Facebooku, inklinuje

mladd generace wuzivatelu k Instagramu, ale Fakulta télesné kultury se prezentuje

prostiednictvim obou.

Facebook — tato socialni sit’ funguje jako skvélé propojeni s oficialnimi
facebookovymi profily Univerzity Palackého v Olomouci, jejich fakult a dalSimi
partnerskymi organizacemi, se kterymi fakulta spolupracuje. Facebookovym

profilem disponuji na Univerzité Palackého vSechny fakulty a Facebookova
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stranka Fakulty télesné kultury je nedilnou soucasti online komunikace, kde se
navstévnici stranek mohou dozvédét aktualni informace spojene s fakultou.
Hlavnim benefitem této platformy je moZnost pofadat sportovni a spole¢enské
akce nebo vytvaret ziva vysilani z akci, které fakulta potfada. S ohledem
na cilovou skupinu, kterd studuje FTK UP je ji také pfizpGsoben zplsob
komunikace, a tedy celého obsahu sociélnich sitich s durazem na sportovniho
ducha, soudrznost, fair play a neformalni vyrazy, které jsou pro sportovni
prostiedi typické. Aktualné se profil Fakulty télesné kultury na Facebooku libi
celkem 3808 lidem a tuto stranku sleduje 3911 uzivateli. V priméru pak tydné
doputuji piispévky FTK UP ke zhruba ¢tyf tisicim uzivatelt, coz lze s ohledem
na ne uplné velkou fakultu z hlediska studenti hodnotit vice nez pozitivné.

Instagram — v poslednich letech dominuje mezi socialnimi sitémi a na této
platformé zaclind stavét svou znacku ¢im dal vice firem, korporatnich
spole¢nosti. Na zakladé zminénych informaci lze ptedpokladat, Zze potencial
Instagramu je velky. Instagramovy ucet FTK byl zaloZen v roce 2017 a do néj
vlozena energie pfinesla benefity zejména v komunikaci se studenty nebo
potencialnimi uchaze¢i o studium, ktefi tuto socialni sit’ vyuzivaji nejvice.
na Univerzité¢ Palackého s poctem 2013 sledujicich, pfi€emZ prvenstvi patii
oficialnimu profilu univerzity s poctem 8774 sledujicich a druhé misto patii
Filozofické fakult¢ UP s poctem 2669 sledujicich. Pfispévky na Instagramu
fakulty jsou do jisté miry totozné jako ty na fakultnim Facebooku, av§ak mivaji

zpravidla ¢tytikrat vétsi uspéch z hlediska likli nez ty na Facebooku.

5. 2 Vizualni styl setkani

Kazdy event, jez reprezentuje danou instituci by se m¢l drzet jednotného vizualniho

stylu instituce, nebo by mél mit svij vlastni vizualni podobu, a to pfedev§im u typu eventt,

které se svou vyznamnosti odlisuji od téch béznych. V piipadé vyro¢i 30 let zalozeni Fakulty

telesné kultury, které probéhne v roce 2021 se jedna o specidlni event, jenz se vyznacuje

vyznamnym jubileem a mél by mit své vlastni logo, které bude spjato vyhradné s touto akci.
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5.2.1Znak

Z loga, znacky, znaku by mélo byt na prvni pohled zietelné, k jakému produktu nebo
instituci se tento znak vztahuje a co je jeho hlavnim sdélenim. V piipadé absolventského setkani
a zaroven vyro¢i 30 let od zalozeni Fakulty télesné kultury by se mélo ve znaku postupné
snoubit hned n¢kolik bodu:

e Propojeni s instituci [1 univerzitni pavéza ¢i cely logotyp FTK UP
e Rok nebo datum (ptipadné oboji) O termin nebo rok konani eventu

e Dominujici prvek LI ndzev nebo zkratka eventu

xelesng
& 4 >,
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30 et v pohyb®
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S
S
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/]|

slavi 30 \et

Obrazek 37. Prvni navrhy znaku pro absolventske setkani v roce 2021

V prvnich navrzich znaku absolventského setkani je snaha pracovat s nazvem celého
eventu ,,30let v pohybu* a propojit jej bud’to s nazvem Univerzity Palackého nebo Fakulty

télesné kultury. Nékteré navrhy vyzdvihuji ¢islo 30 jakozto vyznamné jubileum (Obrazek 37).
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Obrazek 38. Druhy navrh znaku pro absolventské setkani v roce 2021

Na zékladé zvoleného znaku z prvotnich navrhii se dale rozpracovavaji dalsi navrhy,

které maji jako dominantu univerzitni znak (Obréazek 39).

g <«
2 Vrcholu 0\°

Obrazek 39. Tteti navrh znaku rozpracovany v barevném provedeni pro absolventské setkani
v roce 2021
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Znak je tvofen univerzitni pavézou a pracuje se soucasnym nazvem ,,Vrchol Olomouce*

(Obrézek 39).

Obrézek 40. Ctvrty navrh znaku pro absolventské setkani v roce 2021

Vzhledem Kk historickym aspektim fakulty by spojeni ,,30 let na Vrcholu Olomouce*
nebylo uplné presné, s ohledem na skutecnost, ze fakulta po svém vzniku byla zasidlena do
byvalého objektu OV KSC v lokalité Envelopa, kde se nyni nachazi Pravnicka fakulta UP. Do
olomoucké lokality Nefedin se fakulta postupné st¢hovala az po nékolika letech svého
pusobeni. Z tohoto diivodu bylo opét pracovano se symbolikou v ndzvu absolventského setkani
- 30, tak jako tomu bylo v piipad¢ setkani k 25. vyro¢i zalozeni FTK UP. PfiCemz tato
symbolika byla doplnéna o hlavni ,,¢innost™ fakulty, jakoZto vzdélavaci instituce v oblasti
kinantropologie, jinymi slovy védy o pohybu clovéka — ,30 let v pohybu“ v riznych

kombinacich (Obrazek 40).
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Obrazek 41. Navrh znaku a jeho rozpracovani v dalsich modifikacich pro absolventské setkani
v roce 2021

Kazdy student a absolvent proSel béhem studia kromé prakticky predmétii i teoretickym
ukotvenim v oblasti spravného a bezchybného terminologického nazvoslovi, které se prolina
zivotem kazdého ,,kovaného* télocvikaie. Nikdo nezapomene na piipravy vlastnich karticek,
které spocivaji v malovani postavicek. Pravé postavicky se staly spojovacim prvkem, ktery by
mohl byt aplikovan v samotny den akce pii nazvu stanovist’ jako jsou informace, ob¢erstveni,

hudebni program, pfednasky, ubytovani aj (Obrazek 41).
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Obréazek 42. Finalni navrh znaku pro absolventské setkani v roce 2021

5. 2. 2 Aplikace vizualni stylu

Z kazdého detailu, pfedmétu, tiskoviny, navigacniho systému a dalSich prvk by mélo
byt zfetelné okamzité spojeni s instituci a propojeni s vizualem eventu jako takovym. VSechny
prvky, na kterych bude znak absolventského setkani by mély byt také ladény do jednotné
barevné kombinace, jednotného pisma a jednotného designu s ohledem na jednotny vizualni
styl Univerzity Palackého.

Znak by m¢l doprovazet upominkové predméty pro absolventy, jmenovky a tricka vSech
dobrovolnikii a organizatort celého absolventského setkdni a v misté konani by mélo byt vie
ozna¢eno pouze vizualnim stylem absolventského setkani. V prvé fadé uvidi znak setkani
absolventi na oficidlni pozvance (Obrazek 43) a nasledné na kazdém pfedmétu spojenym
s absolventskym setk&nim, jako je napiiklad prostor pro vzkazy absolventli — navs§tévni knihy
(Obrazek 44).
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Fakulta
télesné kultury

Univerzita Palackého
v Olomouci

VaZena pani, vazeny pane,
dovoluji si Vas pozvat na oslavy vyroéi zalozeni
Fakulty télesné kultury
Univerzity Palackého v Olomouci,
které se uskuteéni v prostorach fakulty

14:00 hod.

v sobotu 28. srpna 2021.

Slavnostni setkani akademické obce
a zaméstnanctl fakulty
k:30. vyroci zaloZeni fakulty

= akademicti i neakademiti zaméstnanci - byvali i soucasni
= aula NA 407, budova dékanitu

Po ukonéeni si Vas dovolujeme pozvat na slavnostni
pripitek do menzy.

V.priibéhu odpoledne Zivd hudba v menze az do
pozdnich vecernich hodin.

16:00 - 20:00 hod.

Prohlidky

» Aplikaéniho centra BALUO

» Centra kinantropologického vyzkumu

» télocviten v budové na Hyn

» centra Olomouce a univerzitniho obchodu UPoint
(specilni vystava o FTK UP)

» nefedinskych budov fakulty (knihovna, té&locviény,...)

Doprovodny program
Dékujeme 2a laskavé potvrzeni (casti telefonicky » v celém fakultnfm aredlu s moznosti vyzkouset si pohybové a
nebo e-mailem Oddéleni pro rozvoj a vnéjsi vztahy, popularizatni aktvity
T: + 420 728 115 890 » 30 let fakulty v ob‘rax‘fzh ;
: : » projekce fotografif a videoklip
E: kristyna.navratilova@upol.cz. b Vidan riapping

Na setkani se tési 16:00 - 20:00 hod.
Mgr. Michal Saff, Ph.D. :
dékan fakulty Hudebni program

» vederni rozevitka pri zndmych melodiich

Obréazek 43. Navrh oficialni pozvanky na absolventské setkani, predni a zadni strana
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Obrézek 44. Graficky navrh navstévni knihy pro absolventské setkani

Nize jsou prezentovany predbézné névrhy na oficidlni Facebookovou udalost celého
setkani v¢etné navrhu slider na internetové stranky fakulty. Uvedené PR materialy budou déle

diskutovéany a zptesiiovany.
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Prijdte s nami oslavit
30. vyroci zalozeni FTK UP

Sejdeme se na Vrcholu Olomouce!

Obrazek 45. Navrh banneru absolventského setkani na Facebookovou udalost

Prijdte s nami oslavit
30. vyroci zalozeni FTK UP

Sejdeme se na Vrcholu Olomouce
28. srpna 2021

Obrézek 46. Navrh banneru absolventského setkani na fakultni webové stranky

5. 2. 3 Vytvoieni video pozvanky

Vsechny uspésné reklamni spoty, videoklipy umélcti nebo jind propagacni videa jsou
vytvofeny tak, aby vzbuzovaly emoce u sve cilové skupiny. V momenté, kdy dojde
ke ztotoznéni sledujiciho s obsahem videa, zacne se zajimat o sdéleni celého video konceptu
do hloubky.

Cilem video pozvanky absolventského setkani (Ptiloha 1) je informovat Sirokou
vetejnost a oslovit zejména vSechny absolventy s tim, ze v roce 2021 probéhne vyroc¢i 30 let
od zalozeni Fakulty télesné kultury a v ramci tohoto vyznamného jubilea prob&hne také setkani

co mozna nejvétsiho poctu absolventl. Béhem setkdni by mély probéhnout také stiibrné
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promoce vubec prvnich absolventu, ktefi dokon¢ili studium na FTK UP pied 25 lety. Video by
m¢élo zasahnout také emocni stranku jedince takovym zptisobem, aby byl motivovan ti¢astnit
se absolventského setkani. Video by mélo byt koncipovano tak, aby se s jeho obsahem mohlo
ztotoznit co mozna nejvice osob. Obsah by mél mit velmi dobte zvoleny hudebni podklad, ktery
bude spole¢né se zabéry postupné gradovat a jedinec tak bude v ocekavani, kam celé video
vyUsti. Video by tedy mélo obsahovat:

e Zabéry, které prezentuji filozofii a atmosféru FTK UP

e Vyvoj fakulty

e Termin konani absolventského setkani

e Znak tohoto eventu

S ohledem na vySe zminéné body je video vytvoieno na bazi video pozvanky, ktera by
méla svym umisténim na webovych strankach, socialnich sitich nebo rozesilanim partnerskym
institucim a absolventim ptedevsim s predstihem informovat o vyznamném jubileu FTK UP,
které pfipada na rok 2021. Video ma dvé ¢asti, které propojuji minulost a soucasnost fakulty.
Prvni ¢ast videa svym pozvolnym a mirné¢ melancholickym hudebnim podkladem ma za cil
oslovit absolventy, ktefi maji uz n¢kolik let po absolutoriu fakulty a témito zabéry se jim
pfipomene jedna z jejich dilezitych Zivotnich etap, jakou studium na FTK UP nebo obecné
studium na vysoké Skole bezesporu je. Druhd ¢ast je vénovana soucasné podobé¢ fakulty a tomu,
co se odehrava tady a ted’ v doprovodu rychlejs$i hudebni skladby nez v ptedchazejici ¢asti
video pozvanky. Na zakladé¢ zvolenych dil¢ich témat, ktera se celou video pozvankou
prezentuji, a to v minulosti s odkazem na soucasnost, je posilena myslenkova linie, ktera
pfedstavuje zacatek cesty studenta fakultou, ptes slavnostni akt promoce az k okamziku, kdy
se jako absolvent nyni navraci na svou alma mater. V obou ¢astech jsou zamérné zvolené
zabery, které se tykaji sportovnich kurzi, které jsou vysadou FTK UP, pohledii na Olomouc,
kterd proslula piizviskem univerzitni mésto, budov fakulty v Kampusu Netedin, ktery

se intenzivné rozviji béhem poslednich let a promoci ¢erstvych absolventu.
5. 3 Vize setkani
Usporadat absolventské setkani na pocest vyro¢i 30 let od zalozeni Fakulty télesné

kultury vedlo od zacatku k zamysleni nad ndzvem celého eventu, ktery by se mél vzijemné

doplnovat a prolinat také se znakem setkani v roce 2021.
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Cislo tficet jako takové miize mit mnoho podob a symbolik nap#i¢ riiznymi oblastmi.
Tticet je ptirozené Cislo, které nasleduje po Cislu dvacet devét a predchazi ¢islu tiicet jedna.
Vztahneme-li toto ¢islo do oblasti chemie, tak atomové ¢islo zinku je pravé 30. V hudebnim
prumyslu najdeme ¢islo téicet v ndzvu kalifornské hudebni skupiny 30 Seconds to Mars nebo
pak dale celkem tficet skladeb v albu The Beatles stejnojmenné hudebni skupiny. S ohledem
na historii by si toto ¢islo kazdy spojil pravdépodobné s dobou trvani tticetileté valky, ale
vzhledem k tomu, Ze pro Fakultu t€lesné kultury je typické prostiedi sportu, mize se ¢islo tiicet
objevit napiiklad v tenise, kde reprezentuje druhy bod. Nejvétsi hloubku, co se symboliky tyce,
najdeme u vyro¢i 30 let manzelstvi, jeZ se nazyva perlova svatba. Tticet let je dlouha doba
a pokud bychom ji pfirovnali k zené¢ nebo muzi, vétSinou se piedpokladd, ze je clovek
na vrcholu svého rozkvétu, prosel nékolika vyznamnymi zivotnimi etapami jako je puberta,
hledal sam sebe, zazil chaos spojeny s budoucnosti, studijnimi povinnostmi, hledanim prvniho
zaméstnani, sbirdni zivotnich zkuSenosti a dochazi do bodu, kdy se vedle rozbehlé kariéry
usazuje, ma mnoho energie a sil.

Fakulta télesné kultury oslavi 30 let. Zalozeni fakulty stalo persony s nim spojené
mnoho Usili, aby mohl vzniknout prostor, ktery bude vychovavat odborniky na sféru sportu
a pohybu jako takového. Béhem tficeti let, stejné jako ddma v nejlepSich letech nejdiive rostla,
vymezovala se v oblasti svého plsobeni, postupné ménila svou podobu zevniti i zvenku, byla
a stale je ovliviilovana n€kolika funk¢énimi obdobimi d€kani a jejich tymt, dorostla do krésy,
a diky spravnym lidem, jejich snaze, tvrdé préci a vytrvalosti si vybudovala svou elitni pozici
a je na samém Vrcholu Olomouce.

Béhem tficeti let proslo studiem na Fakulté t€lesné kultury nespocet lidi, kterym velmi
intenzivné ovlivnila Zivot, at’ uz profesné s nové ziskanymi védomostmi, nebo lidsky, diky
pedagogiim nebo spoluzakim, kteti se postupné stali prateli. Tricet let FTK UP spojuje osoby
napfi¢ celou zemi a nabizi jim moznosti, na zéklad¢ kterych, se budou moci vénovat, rozvijet
a zdokonalovat v tom, co maji vSichni spole¢né, a to sice pohyb. P#isti rok FTK UP oslavi
vyznamné zivotni jubileum, nebot’ jiz 30 let u¢i pohybu mladé a nad&né ucitele télesné
vychovy, trenéry a dalsi, pro které je pohyb a sport klicovou soucasti jejich zivoti. Jiz 30 let
uci pohybem, ktery se v rizné mife odrazi v kazdém predmétu nebo sportovnim kurzu.
Vzhledem Kk tomu, Ze pravé pohyb je spojovacim prvkem vSech, ktefi se rozhodli Fakultu
telesné kultury studovat, se vytvortily tfi pracovni ndzvy absolventského setkani pro rok 2021
a to jest:

e 30 let v pohybu (hlavni nazev),

e 30 let u¢ime pohybem (vedlejsi nazev),
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e 30 let u¢ime pohybu (vedlejsi nazev).

Byt se zda, Ze vSechny vyse zminéné nazvy zné&ji podobné, tak mé kazdy z nich zcela
jiny vyznam, podle néhoz budou dale umist'ovany ke znaku celého eventu nebo do jeho dil¢ich
Casti. Samotny nazev absolventského setkani ma ve vysledku propojit pedagogy i studenty
a pfipomenout jim znacku FTK UP.

Absolventské setkani nesouci nazev ,,30 let v pohybu® ma upevnit vazbu mezi alma
mater a absolventem a dostat ji znovu do jeho povédomi, na zaklad¢ kterého, mtize byt zapocata
nebo posilena vzajemna spolupréce. Uz pravé z tohoto divodu by mélo béhem absolventského
setkani dojit ke spojeni konference T€loolomouc, ktera je organizovand Fakultou télesné
kultury kazdé dva roky a potadatelstvi tak ptichazi shodou okolnosti na rok jejiho vyznamného
jubilea. Ke konferenci a samotnému absolventskému setkani se piipoji jeSté organizace
stiibrnych a bronzovych promoci, jez symbolizuji vyroé¢i 25 let od doby, kdy m¢li promoce
prvni absolventi fakulty.

Symbolickych tficet je v planu zakomponovat nejen do samotného absolventského
setkani, které prob¢hne v urcitém terminu béhem jednoho mésice, ale také k vytvofeni tficeti
eventli s odkazem na samotné vyro¢i FTK UP, které se budou konat béhem celého roku 2021.
Tématika pohybu a sportu v kontextu 30. vyroci se do néjaké miry odrazi také béhem fakultnich
spolecenskych akcich jako je Rekreflam, Karneval APA, Beseda bez komfortu, prednasky
v ramci cyklu VEdét vic od Univerzity pro sport a Pfebory UP v atletice nebo piespolnim béhu.
Aby se FTK UP dostala do vétsiho povédomi lidi, tak by mély byt osloveny dalsi organizace
nebo mista v Olomouci, které Ize propojit s fakultnim vyro¢im. MiZe jit napfiklad o promitani
filma se sportovni tématikou v Kinu Metropol, spoluprace s mistnimi sportovnimi kluby nebo
mimo jiné piednasky z oblasti sportu konané v prostorach univerzity, které mohou mit ve svém
cele ku ptikladu uspésné absolventy FTK UP.
sférami do 30 let a nasledné je zahrne do rubriky "30 pod 30". Timto konceptem bude
inspirovano i absolventské setkani v pfistim roce, pro které vznikne specialni fakultni edice "30
prosli Fakultou télesné kultury a nasledné by se mél na zédkladé€ jejich osloveni vytvofit specidlni
PR material, ktery bude soucasti absolventského setkani a béhem kterého si jej budou moci
prohlédnout dalsi absolventi, bud'to na misté¢ konani absolventského setkani nebo v predem
domluvenych prostorech informacniho centra a univerzitniho obchodu UPoint v centru

Olomouce, kde bude probihat vystava na pocest 30. vyro¢i FTK UP.
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Tabulka 1. Vize setkani a jeho slogany, které budou reprezentovany na ruznych formatech
tiskovin béhem absolventského setkani

Viesetidnl seey |
Spojeni FTK a pohybu e 30 let v pohybu

e 30 let s pohybem

e 30 let u¢ime pohybu
e 30 let u¢i pohybem

e 30 let hybe Olomouci

Spojeni FTK a zeny e 30 let s damou
e 30 let pod dékany

e 30 let zraje

Spojeni FTK a véku e 30 let zrani

e 30 let zraju pro vas

e 30 let je nejlepsi vek

e ve 30 ti letech na Vrcholu

e 30 Iletvrozletu

Spojeni FTK a zivota e 30 let vyher i porazek

e 30 lets FTK — perlova svatba
e 30 let prateli

e 30 let spojuje

e 30 let uc¢ime

5. 4 Plan priprav

Vzhledem ktomu, Ze se jedna o specidlni event, ktery bézn¢ neni zafazen
do harmonogramu akademického roku obdobné jako napiiklad Den otevienych dvefi, je
potieba mit na jeho pfipravu dostatecnou ¢asovou rezervu.

Do planu ptiprav tedy nesmime opomenout krom vys$e uvedeného zahrnout nasledujici
body: vytvoteni databaze absolventi (Obrazek 47), zvoleni terminu a mista konani, osloveni
absolventil, vytvotreni doprovodného programu, pozvani hostt, zvoleni hudebniho programu,
ptiprava cateringu, rozb&hnuti PR kampan¢ na webovych strankéch a sociélnich sitich, ptiprava

upominkovych piedméti pro absolventy a také tvorba almanachu k 30. vyro¢i FTK UP.
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Jak b?t Stéle v kontaktu? ViZeny absolvente, viZend absolventko,

blahop¥ejeme Vim k ukonéeni studia a pFejeme pékné proZiti
dneinich promoci s Vasimi nejbliz3imi.

Pripojte se do
Nékolik let patFila mezi nejbliZsi také Fakulta télesné kultury

4 Univerzity Palackého v Olomouci. ProtoZe nim zileZina
A bso Iven ts ke h 0 tom, abychom s Vami byli neustile v kontaktu, radi bychom
Vis spoleéné s dallimi absolventy zafadili do naieho

Portél u FT K U P absolventského portilu

Pokud mate zdjem i nadile komunikovat s FTK UP,
vypinénim nasledujicich Fidkd nam umoZnite zadlenit Vis do
absolventské databaze.

D0S000

E-mail:

* Spoleéna setkani
Studijni program:

* Kontakt se spoluzaky

Rok zaditku studia:

* Spoleéné projekty

Rok absolutoria:

Fakulta télesné kult uP
ury
© ftkup

© ftk.upol.cz

Obrazek 47. Navrh formuléfe do absolventského portalu FTK UP, pfedni a zadni strana

Kazdy bod kfeSeni souvisejici s timto eventem, jak jiz bylo zminéno, potfebuje
dostateny predstih pro jeho uspéSné realizovani a konkrétni body si pak Zadaji jejich feSeni

jesté v letosnim roce (Tabulka 2).
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Tabulka 2. Plan ptiprav absolventského setkani ,,30 let v pohybu*

Cervenec a srpen, 2020 e Vytvofeni databaze absolventi FTK UP

e Finalni datum eventu

74k 2020 e Prezentace video pozvanky na absolventské setkani
zaméstnancim FTK UP na zaseddni Akademické obce

e Almanach k 30. vyroc¢i — fesitelsky tym

Rijen 2020 e Zablokovani prostor fakulty a externich subjekti

e Finalni verze tist€né pozvanky

e Osloveni uspéSnych absolventi do konceptu ,,30 pro
30“

Listopad 2020 e Prvni vlna osloveni absolventt

e Almanach k 30. vyro¢i — fin&lni obsah

Leden 2021 e Prvotni osloveni cateringu, hudebniho hosta, a
moderatora
e Vydavatelstvi UP — vybér designového navrhu pro

almanach a doladéni detailu k tisku

Biezen 2021 e Druha vlna osloveni absolventt a potvrzeni G¢asti do
konce kvétna

e Osloveni specialnich hostti — Magistrat mésta
Olomouce, Olomoucky kraj, partnerské organizace a

dalsi

Duben 2021 e Vyzvy smérem k dobrovolnikiim na absolventské
setkani

e Doprovodny program

e Realizace fotografovani uspésnych absolventi do

konceptu ,,30 pro 30*

Kvéten 2021 e Navigacni systém
e Finalni doladéni cateringu
e Druhé faze PR kampané na socialnich sitich a

webovych strankach

Cerven 2021 ¢ Finalni podoba siné slavy uspésnych absolventt do

konceptu ,,30 pro 30* a zabezpeceni vyroby
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o Tisk velkoformath vztahujicich se k setkani

Cervenec 2021 e Zadost o potvrzeni: viechny body v programu,
hudebni host, catering, moderéator

e Posledni osloveni absolvent ,,Absolventské setkani se
blizi*

e Tisk naviga¢niho systému a dalSich drobnych

materialu

Srpen 2021 e Schiizka s dobrovolniky a rozvrZeni pozic
e Zintenzivnit PR kampat na socialnich sitich a
webovych strankach

e Konec mésice: Absolventské setkani ,,30 let v pohybu*

74112021 e Pod¢kovani partnerim

e Tiskova zprava

e Fotogalerie na webovych strankach a socialnich sitich
¢ Video ohlédnuti za absolventskym setkanim

e Doieseni ekonomickych a administrativnich zalezitosti

e Evaluace eventu a podékovani

Vytvoteni manudlu pro piisti event

5.5 Harmonogram eventu

Tabulka 3. Casovy harmonogram absolventského setkani ,,30 let v pohybu*

EER

7:30 Kampus Nefedin — Stavéni stana, stoll, lavic
budovy NA, NB
8:00 - 12:00 Budovy NA aNB Otevieni a uspotradani

mistnosti, nastének,
projektort, zkouska

12:00 NA 309 Sraz dobrovolniki a posledni

pfipravy pro zahgjeni

programu
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13:00 - 18:00 Budova na Hynaisoveé Zprovoznéni budovy a
ulici prohlidky

13:00 NA — registrace Infostanek — registrace pro
absolventy az do 21:00
13:30 NA 401 Promo videa ve smycce

behem piichodu absolventl

14:00 NA 401 Slavnostni setkani

akademické obce a
zaméstnancu fakulty k 30.

vyroci zaloZeni fakulty

14:30 Menza Dé&kan vSechny vyzve ke
spolecnému piipitku,
moderuje raut a seznami

hosty s programem

16:00 Menza Zahajeni prodeje obgerstveni
16:00 - 22:00 Menza Moderator uvede vystoupeni
hudebniho hosta
16:00 - 22:00 Venkovni plocha u AC Grilovani a michané koktejly
BALUO Vv rezii Bistra BALUO
21:30 Venkovni plocha u AC Video mapping ,,FTK tehdy a
BALUO ted™
21:00 - 22:00 Venkovni plocha u AC DJ
BALUO
22:00 Menza Ptedpokladany konec
hudebniho hosta
0:00 Cely areal Kampusu Piedpokladany konec eventu
Netedin a uklid
Nesldujfefden ]
6:00 Budovy NA, NB, menza | Nastup uklizecek
8:00 Venkovni plocha u AC Uklid stanti
BALUO a ptfed menzou
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Tabulka 4. Doprovodny program absolventského setkani ,,30 let v pohybu

NA 106 - RRR Balan¢ni cviceni v prevenci a terapii
NA 121 Audiovizualni mistnost — videoprojekce
NA 148 Footscan, Fitro jumper

NA 209 Aktivity a prezentace HC Univerzita Palackého
NA 221 Registrace, prodej produktt z UPointu a dilny FTK
NA 224 InBody 720

NA 230 Fotokoutek

NA 234 Videoprojekce

NA 401

NA 309 Zasedaci mistnost — videoprojekce
NA 312a VIP dékan

NA 330 Xbox, laserova stielba

NA 337 Meeting point pro dobrovolniky

Slavnostni setkani akademické obce, welcome drink, videoprojekce

Knihovna FTK UP

NC 518

Prohlidka

Videoprojekce

NC 519

Slavnostni zahajeni setkani absolventll FTK, hudebni host, raut a dalsi

Aktivity a prezentace Sportovniho klubu UP

Celé centrum

Prostory pred Posezeni v rezii Bistro BALUO, gril, videomapping, DJ
Koridor Videoprojekce
Celé centrum Prohlidky

Prohlidky

Laboratof chiize

Vicon Vintage
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5. 6 Nalezitosti spojené s ukoncenim akce

Bezprosttedné po ukonceni akce by méla probehnout kratkd schiizka hlavnich
organizatorti s dobrovolniky ohledn¢ rozvrzeni toho, kdo bude zodpovidat za ¢ast, kterd bude
dana do plvodniho stavu béhem uklidu. VSechny mozné roll-upy, stany, navigacni systém
a dalsi propriety by se m¢ly sklidit do budov FTK UP. Po samotném tklidu by mélo probéhnout
zaveérecné podekovani dobrovolnikim a kratkd evaluace toho, co by se mohlo pii dalsi
organizaci eventu podobného charakteru vylepsit.

V nejblizSich dnech po akci by meélo dojit ke schiizkdm s partnery ¢i jinymi
spolupracovniky, ktefi na akci participovali. Cilem schiizky by mélo byt podékovani druhé
strang, piedani darkové tasky nebo bali¢ku a pfipadné nastinit moznost dalsi spoluprace pii jiné
prilezitosti.

Odd¢leni pro rozvoj a vné¢jsi vztahy by mélo po ukonceni akce pracovat na zpracovani
fotografii a videi. Dale pak vytvofeni fotogaleriec na webovych strankach fakulty, fakultnich
socialnich sitich, a to stejné také v piipad¢ videa, které by mélo byt zavéSeno na fakultnim
YouTube kandle. V neposledni fadé by mélo dojit k vydani tiskové zpravy o absolventském
setkani ,,30 let v pohybu‘ v sou¢innosti s Oddélenim komunikace Univerzity Palackého.

Pro dalsi rozvoj a eliminaci chyb je nezbytna evaluace celé akce spolecné
S organiza¢nim tymem a nasledné vytvofeni manualu, ktery bude slouzit pro podobné akce

do dalsich let.
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6 ZAVERY

Bereme-li v uvahu fakt, Zze je Fakulta té€lesné kultury soucasti zastfeSujici znacky
Univerzity Palackého v Olomouci, se kterou by se méla ideové prolinat a vzajemné ji jako
podskupina spolu s dal$imi fakultami dopliiovat, plni svou roli na vybornou.

Hlavnim cilem této prace bylo analyzovat oblast public relations FTK UP se zaméfenim
na kampan absolventi k 30. vyro¢i FTK UP. Kazda cilova skupina, kterou se fakulta rozhodne
oslovovat, si vyzaduje jiné komunikacni nastroje, které vSak musi byt v souladu s jednotnym
vizualnim stylem Univerzity Palackého, coby nadfazenym organem.

Co se tyc¢e dodrzovani jednotného vizudlniho stylu na Fakulté t€lesné kultury, tak
muzeme objektivné fict, ze je dodrzovan v kazdém detailu a odkaz na znacku instituce najdeme
uz pii prijezdu do aredlu Kampusu Netedin, kde fakulta sidli. Cely orientacni systém
je vsouladu s jednotnym vizuélnim stylem a svym preciznim provedenim tak reprezentuje
fakultu i univerzitu. Z analyzy fakultnich tiskovin béhem poslednich péti let vyplyva, ze se
béhem akei, které se pofadaji pro uchazece o studium, jako jsou napiiklad Dny otevienych
dveti, veletrhy tercialniho vzdélani a dal$i, ubira na poctu tiskovin a z univerzitni modré se
tiskoviny ladi do fakultni zelené. Myslim si, ze vzhledem k sou¢asnym trendiim neni potieba
mit mnoho riznych tiskovin, avSak jednu, ktera bude obsahovat stru¢né a jasné informace, pii
zachovani kontinuity fakulty s univerzitou, nebot’ ve vysledku ptsobi na potencialni uchazece
jednotné tehdy, kdyz jsou ladény a ptizpasobeny univerzitnimu vizuédlu s dopliiujicimi prvky
s odkazem na fakultu. Pokud se v analyze zaméfime na webové stranky, tak se n¢které velmi
dynamicky rozviji v souladu s modernimi trendy, naptiklad Centrum APA nebo pfipravovany
web Vycvikového strediska Pastviny, avSak nékteré by si zaslouZily pozménit, a to konkrétné
web Celozivotniho vzdélavani nebo Indares. Socidlni sité vyuZivaji svého potencidlu
do maxima a vyuzivaji vSech nejnovéjsich prvki, které Facebook a Instagram nabizi, coz
se také projevuje ve stale se zvySujicim poctu sledujicich a vétsich reakci na dané ptispévky.

Analyza sféry public relations a nastrojti, které FTK UP pouZziva se snoubi s vytvafenim
jednotného vizualniho znaku pro absolventské setkani v roce 2021, které se ustalilo na ndzvu
,»30 let v pohybu®. Samotné pojmenovéani se také objevuje ve znaku celého setkani, které
si proslo ur¢itym vyvojem, nez se nasla idealni varianta, ktera spojuje vSechny dilezité aspekty.
Po vytvofeni jednotné vizualni stranky setkani se znak dale aplikuje na oficialni pozvanku
anaslidery pro webové stranky a socialni sité. S ohledem na rychlost dne$ni doby bude
spoustééem PR kampané celého absolventského setkani ,,30 let v pohybu® video pozvanka,

ktera je tvofena s cilem propojeni mladinké, nastupujici FTK stou soucasnou, vyspélou,
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aktualni, ktera se neustale vyviji a zlepsuje. Video pozvanka je vytvofena jako spoustéci prvek,
ktery bude informovat o blizicim se vyro¢i FTK UP zaméstnance na zasedani akademické obce
FTK UP v akademickém roce, béhem kterého bude samotné vyro¢i probihat. Jeho cilem
je vzbudit pozitivni emoce a vzpominky spjaté se studiem na FTK UP a motivovat absolventy,
aby oslavili toto vyznamné jubileum spoleé¢né s byvalymi pedagogy a spoluzaky ze studii.

Pravé v kontextu samotnych absolventll a jejich osloveni musi nejdfive vzniknout
databaze absolventl. Komunikac¢ni linie mezi instituci a absolventem se vytvoii na zakladé
sbéru dat z archivu FTK UP, avs§ak do budoucna je ticba myslet na rozsifovani této databaze
0 Cerstvé absolventy. Pravé za timto uc¢elem vzniknul navrh tiskoviny, ktera by méla absolventy
Vv ptipade¢ jejich zajmu zafadit do absolventského portalu a noveé vytvorena databaze by pak byla
neustale aktualizovana.

Osloveni absolventt je soucasti planu ptiprav celého absolventského setkani. Popsané
body a kroky v organizaci tohoto eventu mohou slouzit jako odrazovy mustek pro kohokoliv,
kdo potiebuje inspiraci pro organizaci podobného eventu na zakladé harmonogramu. Vsechny
materidly sméfuji k zahdjeni komunikacni linie mezi absolventy a Fakultou télesné kultury

a K jejimu pokracovani do dalSich let.
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7 SOUHRN

Hlavnim cilem préce je analyza public relations FTK UP se zaméfenim na kampan
absolventi k 30. vyro¢i FTK UP.

Co se ty€e jednotného vizualniho stylu, tak se jej na Fakulté télesné kultury ispésSné dati
vkladdat do vSech prvki, a predev§im nejmenSich detaild v oblasti tiskovin ¢i orienta¢niho
systému nebo do uzitych ploch. Svou jednotnosti pak velmi dobie reprezentuji fakultu
i univerzitu. V tomto kontextu reprezentace univerzity a fakulty dochazi v oblasti tiskovin
k vyvoji a zménam, které se vyznacuji v ladéni propaga¢nich materialti do fakultnich, namisto
univerzitnich barev a ubird se dale na celkovém poctu vyrobenych tiskovin, kterych by
s ohledem na soucasné trendy mohlo byt méng, avSak mély by se drzet jednotného vizualniho
stylu univerzity.

Webové stranky fakulty jsou pfehledné zpracované a diky novym sliderim v sekcich
pro uchazece o studium pestiejsi a ozivuji tak dlouhy obsah. Dalsi webové portaly fungujici
pod hlavickou Fakulty télesné kultury se dynamicky vyviji, jako naptiklad Centrum APA nebo
nove¢ piipravovana verze webu Vycvikového stiediska Pastviny, avSak u nékterych je prostor
pro zlepSeni, co se podani obsahu tycCe, a to napiiklad u webu Indares a Celozivotniho
vzdélavani. Fakultni webové stranky jsou propojené s fakultnimi socialnimi sitémi Facebook
a Instagram, jez vyuzivaji svého potencialu do maxima, a to na zaklad¢ nejnovéjsich nastroju,
a vyvolavaji vice reakci na dané ptispévky.

Na zaklad¢ analyzy PR nastroji v komunikaci Fakulty télesné kultury prace predklada
vytvofeni jednotného vizudlniho znaku absolventského setkani, které prob&hne v roce 2021
a pracuje s nazvem ,,30 let v pohybu“. Odkryva piiklady aplikace vizualniho znaku v ndvrzich
na oficialni pozvance, sliderech na webové stranky a socialni sité, které budou soucasti PR
kampang, jejiz spousté¢em bude video pozvanka, promitana na zacatku akademického roku,
béhem kterého absolventské setkani prob¢hne, a to v pribehu zasedani akademické obce FTK
UP. Absolventské setkani ,,30 let v pohybu® ma byt zahajenim komunikacni linie mezi
absolventem a Fakultou télesné kultury diky vytvoieni databaze absolventi pfi této ptilezitosti.
Nezbytnym krokem je kontinualni aktualizovani a rozsifovani této databaze, a proto vznikl
navrh oslovovani Cerstvych absolventi.

Préce se diky scénafi a harmonogramu eventu do jisté miry stava zakladnim mustkem
a manualem pro piipravu eventu podobného charakteru jako je pravé absolventskeé setkani

,»30 let v pohybu.
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8 SUMMARY

The main goal of this thesis is the analysis of public relations FTK UP with a focus on
the campaign of graduates for the 30th anniversary of FTK UP.

As for the uniform visual style, the Faculty of Physical Culture successfully manages to
implement it into all components, especially into the smallest details in the printed materials,
the orientation system or into the used areas. Their unity represents the faculty and the
university very well. In this context, the representation of the university and the faculty is
undergoing development and changes concerning the printed materials. These changes are
characterized by adjusting the promotional materials to the faculty colours, instead of to the
university ones. Also, the total number of printed materials produced is decreasing, which is in
line with the current trends, the materials should however always correspond to the unified
visual style of the university.

The faculty's website is well arranged and thanks to new sliders in the sections for
applicants also more varied, which livens the long content. Other web portals operating under
the auspices of the Faculty of Physical Culture are evolving dynamically, such as the APA
Center or the new version of the Pastviny Training Center website. However, some have room
for improvement in terms of the content delivery, for instance the Indares and Lifelong Learning
websites. The faculty website is linked with the faculty social networks Facebook and
Instagram, which use their potential to the maximum by using the latest tools to create more
interesting content, cause an ever-increasing number of followers and provoke more reactions
to the individual posts.

The thesis presents the creation of a unified visual style for the graduate meeting based
on the analysis of PR tools in the communication of the Faculty of Physical Culture. This
meeting will take place in 2021 and works with the title "30 years in motion". Examples of the
application of the logo are presented on drafts of the official invitations, sliders to websites and
social networks. All of these will be part of the PR campaign, which will launch with a video
invitation, screened at the FTK UP Academia Meeting at the beginning of the academic year
during which will the graduate meeting take place. The graduate meeting 30 years in motion™
aims to initiate communication between the graduate and the Faculty of Physical Culture by
creating a graduates database on this occasion. Necessary is the continuous updating and

expansion of this database, for this reason was the addressing of the recent graduates proposed.
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Thanks to the scenario and the schedule of the event is the thesis to a certain extent a starting
point and manual for the preparation of an event of a similar nature as the graduate meeting "30

years in motion".
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