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Anotace

V prvni ¢asti se diplomova prace teoretického 2gni zabyva historii baletu
jako komunik&niho prostedku. Sousedi se na balet a tanec jakodmakou a kulturni
slozku zivota. Z hlediska historického vyvoje v Boleti popisuje balet a jeho libreta
s ohledem na literarnit@dlohy. Masovou komunikaci rozebira od prvegié jejiho
vzniku. Literarni pedlohu Dona Quijota srovnava s inscenaci baletwigal Minkuse.
Ziskané informace pak pouZiva pro rozbor noigkgch Zani, k tomuto konkrétnimu
baletu v letech 1986, 1999 a 2012 na dvou scéndtské republice. Z&vesna cast
prace se &nuje masové komunikaci v kulel z hlediska marketingu a popisuje

masovou komunikaci jako celospddmsky proces.
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Balet, celospok&ensky proces, cenzurélanek, direct marketing, fundraising,
gatekeeping, globalizace, glosa, choreografie, ringdni spol€nost, internet,
komercializace, komunikace, kniha, kultura, kulfukntika, kulturni recenze, libreto,
lobbing, marketingovy mix, masa, masova komunikatasova kultura, masova meédia,
masova spolmost, masové publikum, média, medialni negramotmoetialni studia,
novingské zanry, periodicky tisk, podpora prodeje, d#&hky, propagace, propaganda,
public relations, realismus, reklama, renesancepardismus, tanec, tisk, tiskova

konference, tiskova zprava, transnacionalizac&niinaaznamova uémi.



Annotation

The first part of the theoretically oriented diplarthesis focuses on the history
of ballet as a means of communication. It focugedallet and dance as an artistic and
cultural component life. In terms of historical é&pment in the 19th century it
describes ballet and its libretto with regard ®literary models. Mass communication
is then analyzed from the very beginning of its g It compares Don Quixote
literary model with Ludwig Minkus ballet productiomhe information previously
obtained is then used for the analysis of jourtialgenres on this ballet at two venues
in the Czech Republic in 1986, 1999 and 2012. T part of this thesis deals with
mass communication in culture from a marketing pecive and describes mass

communication as a social process.
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UvoD

Re¢ jako prostedek ke komunikaci v lidském & bere &lovék za
samozejmost. Jsou vSak slova tim nejdokonalejSim wgain nasich poai? Naseho
skute&ného vnitniho stavu a rozpolozeni? Lzébec vyjadit slovy, cocloveék citi, &
uz jde o stavy pozitivni nebo negativni? Jak viitadejlépe teba radost z narozeni
ditéte nebo pocit, ktery citime, kdyZ zga€loveék naSemu srdci nejblizSi? Nejsou v tu
chvili slova spiSe na obtiz, neni snad lepSi & stav pohledem docd nebo skrze
gesto? Ale dokazeibec gesto rukyi pohyb €la vyjadit to, na co myslime? Jaibec
mozné vyjatit mysSlenku beze slov?

V této préaci se za#iime na teoreticky rozbor pozice baletu jako jednpianti
pohybovych umini z hlediska teorie masové komunikace. Rpndém nastinu jedné
Z historickych etap vyvoje baletu 19. stoleti siedeme na ifkladech ovliveni
baletnich libret sstovymi literarnimi dily. Pozornost budeénovana pedevsim
inscenacim Don Quijote na Gzerdéské republiky, a to dramaturgickym préamm
jednotlivych nastudovani baletu, jeho rekéam marketingu. Pokusime se o srovnani
intermedialnich pmika té inscenacip jejich zhodnoceni a nastoleni moznosti dalSiho
vyvoje v této oblasti. Zhodnotime ohlasy v tiskuina internetu, odkazy na literarni
piedlohu, ivodni choreografii i historické zazemi.

Balet sdm o sabneni gimou sodasti masové komunikace, je vSak nedilnou
souwasti kulturniho ssta, ktery masova komunikace pr@stnictvim masovych médii
zprostedkovava. Jde o kultivovany komundka projev lidské tvorby, ktery uzce
spolupracuje s dalSimi uteckymi Zzanry, jako je hudba, vytvarna scénografie,
choreografie a v neposlediad je vyjadenim bezmezné lidské fantazie. Z hlediska
masové komunikace se vtéto praci Z8me pra¢ na balet a jeho inscenace
inspirované s¥tovou literaturou. PopiSeme libreta¢ewych balel nejen z pohledu
jejich choreografického ztvatni, ale hlav z pohledu jejich fivodniho zpracovani
v tistené podok. Tistné zpracovani tefta jejich unglecké ztvarsni na baletni scén
ve sveé dob pusobila na Sirokou vejnost stejt jako masova komunikace v modernich
dgjinach lidstva. V 19. stoleti, kdy doSlo k rozvajinoha vynalez, které umoznily

pozcji vzniknout takzvané masové komunikaci, nebylyrmrformou oslovovani mas.



V nasi praci se tedy pokusime z historického hkedia progdednictvim konkrétni
baletni inscenace nastinit tento vyvoj a zlom v koikaci. Na zaklagl tohoto posunu
lidskych cjin si pripomeneme i vyhody a nevyhody masové komunikacamcr
globalniho pojeti sita.



1 BALET Z POHLEDU TEORIE MASOVE
KOMUNIKACE

Abychom se mohli zasgiit na balet z pohledu teorie masové komunikacegbud
zapotebi v nasi praci vymezitekolik z&kladnich pojm jako je ungni, tanec, samotny
balet a masova komunikace. Co je tedypeac tanec? Obeérse dafici, Ze tanec je
pohybova spokenska aktivita, provozovana obvykle za doprovoddbiyd Pavodns
byl tanec sogasti ritualnich ofadi, a to az do stareku, kdy k této funkci fibyla
funkce unglecka. Tancem lze vyjdit nejen pocity, ale i celé téma. Nedilnou &asti
baletu a jeho vyjaeni je i lidska tva

.Pojem tva'e, reprezentujici prestiz a image osoby, je talapeim vztahu mezi
Gcastniky dialogu. Tvamize byt také zakryta maskou, ale i demaskovandi geav ni
upiimnost i lest, dcta k partnerovi, ale i miéfelsky postoj, naézenost a pohrdanf

Umeélecky tanec se nazyva balet nebo také scénickyctanerthoz ma
nespornou Ulohu choreografie, ktera spades hudbou dotwa celkovou koncepci
a kompozici dila, stejhjako kulisy a kostymy jednotlivych aktér Balet je tedy
umelecky tanec. Osstleme si proto podrol#i, co je viast® umeni a pr@ Ize balet
povazovat za ugtlecky zanr a zarowekomunikani prostedek.

1.1 Uméni a jeho vyvoj

Uméni jako takové Ize jerétko definovat nejen pro Sirokou Skélu abtohoto
pojmu, ale také z tohouslodu, Ze vyznam tohoto slova semit v pribéhu staleti.
Pojd’me si tedy nastinit historicky {goéh vyvoje vyznamu tohoto slova.

.Starovek znal sedm udheckych aktivit: historii, poezii, komedii, tragédi
hudbu, tanec a astronomii. Kazdou ovladal#sjusna muza, kazdacta sva pravidla

a cile, ale vSech sedm spojovala spée motivace: byly to nastroje, uziteé pro

! Viz WIKIPEDIA. Tanec[online]. © 2014 [cit. 2014-08-19]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Tanec

2 KRAUS, J.Jazyk v prornach komunikénich médiil. vyd. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2008.
s. 108. ISBN 978-80-246-1578-3.
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popsani ssta a nasSeho mista vwm. Pedstavovaly metody pro porozeémh mystériim

existence, a jako takové samieyraly auru dchto mystérii. To #lo za nasledek, Ze
vSechny byly aspekty nabozenskgiohosti: muzicka uemi oslavovala ritualy; historie
zaznamenavalarfbeh rasy; astronomie prohledavala nebe. V kazdédttad sedmi

klasickych umni mizeme objevit k@ny sodasnych kulturnich a edeckych

kategorii.“®

Ve 13. stoleti doslo z hlediska &ni ke zngnam praktického raztiStale se
sklada umini ze sedmi prvk, ale srostoucim vlivem matematiky vypadl z tohoto
seznamu nagklad tanec, ktery byl nahrazen geometrii.

V 16. stoleti bylo uréni povaZzovano za dovednost, a tak byEloam steji tak
kové&, jako hudebnik. Koncem 17. stoleti se zuzujeizé&bhoto slova a uziva se pro
¢innosti jako je malstvi, sochgstvi, kresba, architektura. Tedy t@emu dnegikame
krdsnd umini. Rozvoj moderni &dy oddclené od umni a tvdici jeji protipdl,
znamenal, Ze astronomie a geometrie jiZ nejsout&jaés urovni jako poezie nebo
hudba. Koncem 18. stoleti se obnovuje romantidiedlgiava urice jako mimdadre
nadanéhcatlovéka a vytvdi se rozdil mezi ugicem aifemesinikem. V 19. stoleti se
rozviji koncepce &d, do které zapadaji astrologie i alchymie, jektata girodni wdou
a byla zavisla stefnjako jiné ¥dy na gisnych metodologiich. Uéni je stale vice
chapéano jako to, codda neni a bylo tedydba jej definovat.

.V polovine 19. stoleti toto slovo viceme&nytvailo konstelaci konotaci, jaké
zname dnes. Odkazovaloedevsim k vizualnim nebo ,krdsnym® &mim, potom
zahrnovalo stedovké pojeti dovednosti, zZqwvazné casti bylo pgisre uZzivano
k oznaeni komplikova#jSich p@iniz. Romanticky pojem jako kohosi vyvoleného
zistaval: undlci byli odliSovani nejen od 7emesinik, ale také od ,artist"
(reprodul¢nich unglcii) s niz8im spotenskym a intelektuélnim postavenim.*

Koncem 19. stoleti se zavedenim konceptu ,socidlnid” bylo spektrum

moderni intelektualn&innosti jasné. Oblasti firodnich a socialniched a ty oblasti

¥ MONACO, J. Jakist film. Swt filmt, médii a multimédii. Ugni, technologie, jazyk,&iny, teorie. 1.
vyd. Praha: Albatros, 2004. s. 18. ISBN 80-00-01810

*Viz Tamtéz, s. 18-20.

® Tamtéz, s. 20.

® Viz Tamtéz, s. 20.
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intelektudlnicinnosti, které nezapadaly mezi tytédy, byly z&azeny do oblasti uami.
Rozviji se teorie estetiky a wm uZ neni zpsobem porozugmi swtu, ale cilem samo
o sol&. Ve 20. stoleti je hlavnim kritériem posuzovaniclenkého dila abstrakce.

.Konec fascinace avantgardy abstrakciigel ve stejné debh kdy politicka
a ekonomicka kultura sodbr¢ objevovala omyl mySlenky pokroku a namisto toho
rozvijela teorii existence ,ustaleného stavu“. Naeino z pelomu 21. stoleti, fiteme
Fici, Ze undni tento gechod zvladlo rychleji a snadinnez politika a ekonomika.

Priklon k abstrakci, ktery je nepochybhlavnim faktorem historického vyvoje
unmeni behem 20. stoleti, neni jedinym faktorem. Silou,&soji proti této estetice, je
nas pokraujici smysl pro politicky rozen urmeni: tj. Ze ma své Keny ve spokenstvi
a 7e ma schopnost vy#it nAm strukturu spoknosti.“’

Lze tedy konstatovat, Ze v @ni obec® je vice politiky, nez by se na prvni
pohled zdalo. ®vodre byla jedinym zfisobem jak vytviet uneni produkce v realném
tase a mist nag. kdyZz zpgvak zpival Vyvoj kresby a pisma znamenal
v komunika&nich systémech obrovsky skok. Obrazy a pisniideme totiz uchovavat
a obnovovat je.

.Sedm tisic let byly ¢&iny umeni v podstat dejinami techto dvou
reprezentativnich médii: obrazového a literarniho.

Vyvoj zaznamovych médii odliSného druhu i stupeZ meédia reprezentativni
byl historicky stejéi vyznamny jako objev pisma o sedm tisic tated Fotografie, film
a zvukové nahravky nasi historickou perspektiviiesps dramaticky zrnily.“°

Zaznamova urni jsou v komunik&nim procesu mnohemfiiméjSi a més
mnohoznana, neZ je tomu u psanych nebo obrazovych m&listorie zaznamovych
umeéni byla cestou idmého vyvoje k ¥tSi wrohodnosti, naip barevny film reprodukuje
vice reality nez filmternobily, zvukovy film méa uzsi paralelu se skutgn prozitkem
nez rkmy.

.Tak naps. zobrazeni pohybu, které je v hddkelmi dolie mozné, bude vzdy

chyket konkrétni utitost pedmetna v tom srru, Ze nikde nebude zcela jasno, o pohyb

"MONACO, J. Jakist film. Swt filmt, médii a multimédii. Ugni, technologie, jazyk,&iny, teorie. 1.
vyd. Praha: Albatros, 2004. s. 22. ISBN 80-00-01810

8 Viz Tamtéz, s. 22.

® Tamtéz, s. 22-23.

0Viz Tamtéz, s. 23.
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c¢eho jde, tento nositel pohybuejaka wc apod.) zstdva nezobrazen. Stéjtak mize
hudba bezkonkurénim zmisobem wvytiit urcité napti a zase uvokni, ale konkrétni
nositelé tohoto nafti tFeba Zstanou v pozadi, neznami, tuSeni nebo lidéévptdle
dispozic vnimatele vymysleni.

Jenomze my jsme séep\dcili, Zze kazdé udiecké dilo (i nehudebni) v sbb
obsahuje vyznamové prvky (emativiodnotové znaky!), které oteviraji dilo do reality
byti takovym zjsobem, Ze ji jednak slaZizprostedkovanym zjsobem zastupuiji,
jednak umoiuji jeji dialektické ztotozmi s parametry byti kazdého lidského individua,
uvadiji do vsticného pohybu jeho individualni zkuSenostetpaeji jeho vztah k gtu,

v emz zije. !

Je tedy moznéici, Ze balet ve spojeni s hudbou, kostymy, scékimua dotvéi
prostedi, dovede vytvidt dokonalé obrazy, a vypravi takiipthy pod taktovkou
celkové choreografie.riéhy beze slov, které jsou schopné vyvolat emocadstilre
jako slova napsana neboivgna. Balet je tedy, stejrako kterykoli jiny druh unani,
skwélym komunika&nim prostedkem a zmi&na zaznamova uni pak pomohla k jeho
masovému roz&ni a umoznila tak Siroke ¥ggnosti jeho poznani.

LA tu si miZzeme demonstrovat dialektické propojeni¢leackého dila jako
nositele urleckého vhledu do reality byti, sebevyrazu a vymdaoy. Dilo v takovéto
komplexnosti sffe vzdy k dokonalému sebevyrazu. | z@dpokladu, Ze uétec
nenalezne vhodné vychodisko. V takovéipape vSak neni dokonalym vhledem do
reality byti a v dsledku toho neni ani dokonalym vyrazem doby; tihenbyt pouze
dilo dokonale formujici optimalni vychodiska, ktel@na doba formulovat umiaiie.

A 74dna doba dosud nebyla bezvychodi?a.

Ukoli umeni je mnoho, od estetického vzbuzovani libosti,lpeéni solidarity
mezi lidmi, bdi hranice rozdujici jednotlivce i celé spobmosti ve jménu zamu
jinych, teba politickych nebo hospadkych!?

.Béhem djin videlo lidstvo ungni v sném vztahu s ndboZenskym kultem;
vidime dnes u#mi leckdy ve sluZbpropagandy, aobchodni, & politické. Kdybychom

1 SABOUK, S.Un¥ni, systém, odrad. vyd. Praha: Horizont, 1973. s. 129. Tem. Skafie/1 — 40-
010-73.

> Tamtéz, s. 134.

13viz MUKAROVSKY, J.Studie z estetik. vyd. Praha: Odeon, 1971. s. 370-371. 01-009471-
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prihlédli k jednotlivym urnim, mohli bychom u kaZzdého z nich \ygpiojest dalSi
ukoly, omezujici se na to kterédmh***

Kazdé undlecké dilo, k 8muz baletni vystoupeni bezesporuipate stava prav

v dobach nefizSich nejen moznosti jak vyjdidnesouhlas s&ahim ve spolénosti, ale je
také uéchou a povznesenim ducha pro ty,fktepi pod tlakem viadnoucich rezim
nesmysinych bdj a touzi po zréné. Umeni jim pak miZe nabidnout jistou satisfakci
a utk od tvrdeé reality. Toto vSak, jak jsme si jiZ pafpsneni jedinym ukolem Sirokého
spektra umini. Umeéni se v piibéhu ¢asu formovalo a lze jej v s@asnosti rozlisit
nasledov.

»Vysledkem je spektrum uimi, které vypada takto:

- scénicka urni, odehravajici se v realnéfase,

- reprezentativni udmi, ktera zaviseji na zavedenych kédech a konvencic
jazyka (obrazového i literarniho), aby déily informace o pednetu
pozorovateli,

- zadznamova uemi, ktera poskytuji PmejSi cestu mezi fednetem
a pozorovatelem: meédium, které neni bez svych nitdstkod, ale je
kvalitativre pAimejsi nez média reprezentativnich mh* ™

Pro nas je vSakudezité, Ze se diky zdznamovému émhmohl balet fiblizit

masove spolmosti a dokaze tak mnohem lépe reagovat na aktpéabilémy dnesni
doby.

1.2 Historie baletu

Italie a fada jejich pimoiskych nést jako je Janov a Benatky se na konci
14. stoleti stava ikovatkou obchodnich cest a spojniciizéckych vyprav mezi

vychodem a zapadeti.Rozvoj obchodu inasi vzestup bankovnictvi a vlivéchto

meést na chod udalosti v celé Eveofento vliv a vzestup byl zasluhou @eynych lidi,

1 MUKAROVSKY, J.Studie z estetik. vyd. Praha: Odeon, 1971. s. 371. 01-009-71:91/1

1> MONACO, J.Jakcist film. Svt filmz, médii a multimédii. Uemi, technologie, jazyk finy, teorie.
1. vyd. Praha: Albatros, 2004. s. 23. ISBN 80-0@4116.

'8 viz BRODSKA, B.Vybrané kapitoly zdjin baletu.2. vyd. Praha: Akademie muzickych &émh

v Praze, 2008. s. 6. ISBN 978-80-7331-106-3.
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kupai, femeslnik a obchodnik, ktefi zbohatli tvrdou praci a diky vlastnim
schopnostem. V Evr@ptak vznik4 vira loveéka, v jeho silu a pravo na Zivot. Vznika
protiklad do té doby asketické spé&esti, kultura svtske lasky a pozemskych it
Takzvany humanismus se obracfekkym pramefim a antickym ideam. Touha po
védeéni se stala zakladem pro vznik univerzit. Teolagihradil zajem o s¥ské nauky
a racionalni ¥dy, vynalez knihtisku kolem roku 1440 uniode rychlejsi §eni kultury.
Roste zajem o dramatické a vytvarné ¢am literaturu o antické uémi a jejich
znovuzrozeni, tzv. renesanci.

.Svetska kultura, oslavujici pozemsky Zivotfinpsla oblibu a rozkit
spole'enskych tant. Byl kladen velky d@wtaz na hierarchii, spoléenské chovani, na
etiketu. Pravidla spokenského chovani, @¢@ni poklon a nacvik dvorskych tainc
predpokladaly odbornika ucitele tance* *’

Nazev balet pochazi z italského slova baletto, zmmena tarsek, ktery mé
sviij pivod pra¥ v obdobi renesance v Italii a FrangiiPasatek tohoto urdleckého
tance se datuje do roku 1581. Blon té doby se snazili objevovat vztahy mezi
rytmizovanymi verSi, hudbou a taimmi kroky. Vznika tak mysSlenka spojittyfi
umeni, hudbu, tanec, poezii a nialivi po vzoru antické jednoty.

.V té dob¢ se stal italsky houslista Baldassarino Belgiojdgnz si v PaZi
pofrancouzstil jméno na Balthasar de Beaujoyeuxyanizdtorem slavnosti na
francouzském dve. Jeho Ballet des Nymphes z roku 1573, uvedep@dest polskych
vyslana, misil tanec s verSi a s hudbou Orlanda di Lasggeho choreografii tu
tancilo Sestnact dvornich dam,7gdstavujicich francouzské provincie. DalSim jeho
dilem pak byl Ballet Comique de la Reine, Kirké85 v r’mZ se za #u, recitace
a tance rozvijel fibeh hrdiny, kterého clata Kirké pronenit ve zvfe, jak to jiz dinila
s jinymi pany. Nikdo neodolal moci této kouzelniag, nakonec sestoupil Jupiter
z oblaku, zasahl ji svym bleskem a odevzddilipejicimu krali. Cely sbor kouzla
zproSenych Najad, nymf a Slechficarcil zawerecny ,grand ballet”, jenz tvail finale.
Toto nakladné fedstaveni, které stalo 3 600 000 frankse zachovalo v luxugn

vydaném libretu. V/i@dmlu¥ definoval autor balet jako ,geometrickou &snvice osob,

" BRODSKA, B.Vybrané kapitoly zdjin baletu.2. vyd. Praha: Akademie muzickych &miv Praze,
2008. s. 6. ISBN 978-80-7331-106-3.
8Viz Tamtéz, s. 7.
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tancicich spoléné za souzvuku vice nastityj P 7edstaveni se odehravalo na simultanni
scér a pihlizejici se divali do salu z vysSich mist, takiehli dolke sledovat
.geometrické obrazce” taficich. V baletu nebylo nic komického, slovo comigpie
mysleno ve smyslu ,divadlo”. Byl tu poprvé realianwodr@t z Baifovy Akademie. Byl
to Ballet de Cour — dvorsky balet, ¥mz tarili Slechtici. Nebyl provozovan kene
(byl uveden v Louvru); pdgtaval v podstat z Gvodu, jenZz byl expozicigulstaveni,
poté nasledovalodkolik ,entrées* a ,velky balet* uzaviral pedstaveni.*

Zanr baletu se postupem doby zdokonaloval, byimagna vstupni promluva,
kterou nahradila instrumentalntgolehra®® Uvnitt baletu také zmizelo mluvené slovo
a Zistaly pouze sborovy #Zp a instrumentélni doprovod. V tanci se uZzivaly kyro
z dvorskych tant jako basse-danse, pavana, gagliarda. Dekor&Saou navrhovali
italSti unelci. Dvorsky balet mil dlouhou Zivotnost, na francouzském gwobyl
péstovan az do sedmdesatych let 17. stoleti a oblilpdnv celé Evrop. Takto
formovany balet napodobovalgada evropskych panovriika velmo# na svych
panstvich, a nejinak tomu bylo za vlady RudolfaHéabsburského ¢echéach.

Konec 17. stoleti znamenal pro balet velkou ¢am a to v podob
profesionalizace tagaikia a zrodu kukéatkového jevistkde bylo hledigt od jevist
vyrazré odcleno portalem. Profesionalni taméci stupiovali um tanéni techniky.
SoutZeni mezi nimi vedlo k virtuozita mezi tanéniky se tak generovali solisté
a solistky jednotlivych divadel. V té débse francouzska Skola upiavvala po celé
Evrope.

.V Petrohrade zaloZila carevna Anna Ivanovna baletni Skolu (3738jimz
pedagogem byl Francouz Jean Baptiste Land&dtim baletni mistr v Kodani,
Stockholmu a v Drafanech. Ve stejné delbyl poslan na atraty vidského dvora do
Parize Franz Hilverding, jenZ se stal po svém navhatietnim mistrem ve Vidni a poté
v Petrohrad. V prazském divadle v Kotcich zaznamenavame mrJrdletniho mistra
také jiz v roce 1739%

Y BRODSKA, B. a V. VASUT Swt tance a baletul. vyd. Praha: Akademie muazickych &émv Praze,
2004. s. 7. ISBN 80-7331-004-X.

2 Viz Tamtéz, s. 7-8.

2L Tamtéz, s. 8.
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SoulEzng s francouzskym vlivem se upiaje i vliv italsky?? Rokoko uvadi na
jevist pastoraly s milostnou hrou a tzv. opera-baletyté \dol& jsou pisg v téchto
piedstavenich ve sluzbach tance a co do jejich obsalsti povrchni, postradajici
logiku pribéhu. Roz&iuje se touha po reforra EtSi prirozenosti.

,Ve druhé polovi@ 18. stoleti nastupuji zaro¥elva velci choreografové: Jean-
Georges Noverre, Francouz, jehoZz tvorba zasahujéizPeBerlin, Lyon, Londyn,
Stuttgart, Vidg, Milan, a Ital Gasparo Angiolini (1731-1803), jem&sobil ve Vidni,
Petrohradt, Benatkach, Veran Turire a Milane. Oba uskut&iuji reformu. Angiolini
uvedl dramaticky balet Kamenn& hostina na Gluckowdbu ve Vidni jiZz v roce 1761.
V téze dob vySel Noverrovi teoreticky spis o tanci, nazyvarsty o tanci a baletech
(Lyon 1759). Veém pwedevSim Zzada, aby vbaletu byla pravdivost, citovos
a rozmanitost. Balet ma byt obrazem pravdivych énmo@vi a zvyk.“ 23

Noverre pevzal diky zasahu Marie Antoinetty funkci baletnihmistra
v paizské opee, ale setkal se zde pouze s odporem a nendvisiu ghtrik proti
nému2* Odesel tedy do penze acahtvait pro King's Theatre v Londy# kde nél
k dispozici sk¢ly soubor. Ke konci 18. stoleti, po Velké francdi&sevoluci, se stava
baletni velmoci Londyn, druhym centrem se stavéed/itNesmime vSak zapomenout
na Rusko, které zve na své scénylom s\wtového formatu a dohani také&sevy vyvoj
baletniho unani.

1.3 Masova komunikace a balet

Z vySe uvedeného tedy vyplyva, Ze tanec jako takmjgn, Ze oslovoval Siroké
masy jiz v davné minulosti, ale byl s@sti kultury celych nardda s postupeniasu
podléhal vyvoji a médnim trefich daného historického obdobi. Je tedypec mozné
zaradit tanec i ten utlecky do masové komunikace?c@ame proto nejprve rozborem,

Cco je to masova komunikace.

22\/iz BRODSKA, B. a V. VASUT Swvt tance a baletul. vyd. Praha: Akademie mazickych &émn
v Praze, 2004. s. 8-9. ISBN 80-7331-004-X.

2 Tamtéz, s. 9.

' Viz Tamtéz, s. 9-10.
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~Koncept masové komunikace — tedy proceswmmspecializované instituce
(medialni organizace) produkuji argnaseji sdeni rozsahlym skupindmripmai
(publiku), které s nimi nejzrgjSim zpsobem nakladaji a #omim jejich existence
nejriuzrejSim zmsobem jednaji — vySel v mezivalém a rad povalehém obdobi
z tradice sociologického studia spéesti. SloZitost samotného jevu zahy vedla ke
shaze vyuzit metod arigtupi jinych spoléenskych &d (socialni a kognitivni
psychologie, historie, lingvistiky, politologie JajVysledkem je ustaveni a rozvoj teorie
masové komunikace — samostatného oboru &figiciho se na studium proaes
verejného a zvldgtmasového komunikovani, instituci, jez tyto proeegiguji, a jejich
chovani.®

Pojem masy a atribut masovy k gsobodborné literatie pitahuje tolik zajmu,
7e se vytraci jejich iesny vyznant® Sowasny pedstavitel kritické analyzy diskurzu
Raymond Wiliams ve svém slovniku &bvych slov z oblasti  kultury
a spoléensko¥dnich  analyz  (Williams, 1985) nazyvd masu jednim
Z nejkontroverz§Sich slov sodiasnosti. Podle ého neexistuje masa, ale pouze jeji
piedstava. Leckdy si kontroverzi i rigptelnost &chto termid a jeho dalSich
odvozenin jako hodnotéweutralnich usdomujecloveék se zkuSenosti totalitniho statu,
jsou to napiklad slovni spojeni masovy souhlas, masové prgtestisy pracujicich
a dalsi.

Razné podoby masy a jeji socialni funkce a davovédinkiy masy jsou
prednmétem mnoha filozofickych Uvah. Vystleme si proto podrok#i o co v masové
komunikaci vliasta jde.

.Vzhledem k rozporuplnosti svéhocujiciho adjektiva proto nazev masova
komunikace v mnoha nazvech ab@ vysokoSkolskych kateder v poslednich letech
celkem logicky ustupuje vyst@imu a hodnotav neutralnimu spojenimedialni
studia Deje se tak i zasluhou mnoha vicezamgch implikaci povahy kvantitativni
(média se podileji na stéletgéim rozsahu masového publika) i kvalitativni (klesem

arovre maso¥ SiFené kultury i s rozpadem socialnich vazeb mai, tkdo tuto kulturu

% McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 15. ISBN 80-7178-
714-0.

%6 \iz KRAUS, J.Jazyk v prornach komunikénich médiil. vyd. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
2008. s. 39. ISBN 978-80-246-1578-3.
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vytvaweji a pedevSim konzumuji). Snadno zneuZzitelna masa, o¥el&b francouzské
revoluce a radikalnich revotimich hnuti 19. a 20. stoleti zdroj mnoha é&gdale
v nemensi meé i zdroj zastraSovani, obav a Uzkosti, ztratilausejinami ji mnohokrat
prisuzovanou ulohu iniciatora spa@enského pokroku. Naopak minulostritpmnost
neustale nazowh prokazuji, jak jednodusSe seuihe masovyclovek stat objektem
zhoubné manipulace, ochéta dokonce s velkou iniciativou se angaZujicimtdck
nejhorsich forméach Gtlaku, nasili, terord™

Vedle toho je vSak iiedstava osadého davu, mnozstvi osagch jedindi,
kteri ztratili schopnost vzajemného dorozinf® Riznost interpretaci pojmu masa je
davodem pré nazory na masovou komunikaci prochazeji mnozstximin, které se
odehravaji mezi vztahy pojimmasova spotmost, masova kultura a masova media.
Véda o masové komunikaci se zabyva medialnimi i (tisk, rozhlas, televize),
medialnimi profesemi a vychovou, medialnim pravekonomikou médii, otazkami
piedvolebnich a reklamnich kampani atd. Nedilnod&sti\vedy o masové komunikaci
je uloha meédii v iniciovani socialnich a kulturnigiiemén spol€nosti. Analytik
medialni kultury Roland Barthes piSe ve svém dilgdibgie i o takovych fenoménech
doby postmoderni spaleosti, jako je reklama, wuktecka kritika, konzumace vina,
biftek s hranolky, striptyz... Nemérvystizre popsal ticet let red Barthesem masovou
kulturu své doby i Karefapek v soboru eseMarsyas. Jeho pozornost zaujaly noviny,
lidové ctivo, detektivni romany, pornografie. Tyto fenomérmptedstavuji jisté
charakteristické znaky v procesu semidzy neboliadavani. Tyto znaky pak podavaji
swdectvi o spolénosti té doby a jsou perspektivou dalSiho vyvoje.

Oswtleme si proto blize vztah zngimé trojice pojni masova spotmost,
masova kultura a masova média.

.,Pojem  masovy“ odkazuje k velkému fia, rozsahuc¢i mnozstvi (d uz lidi
nebo produkt), zatimco ,komunikace" ozraje pedavani a pebirani vyznau
vysilani a pijimani sdleni. Jedna z definic (Janowitz, 1986jka: ,Masova
komunikace zahrnuje instituce a postupy, jimiz sfiegované skupiny vyuZivaji

technické progedky (tisk, rozhlas filmy apod.) pro'&ni symbolického obsahu &em

" KRAUS, J.Jazyk v prornach komunikenich médiil. vyd. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2008.
s. 39-40. ISBN 978-80-246-1578-3.
2\/iz Tamtéz, s. 40.
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k rozsahlému, nesourodému a Siroce rozptylenémiikpubV této definici, steja jako
v mnoha dalSich, je slovo ,komunikace" ve skuotesti pouzito ve vyznamu, déhoz
spadé i ¥domi odpowdi, sdileni a interakce?

Z uvedeného tedy Ize odvodit, Ze tanec, a to i jgn&deckou formu, Ize zZadit
pod pojem masova komunikace pouze zpeattovanym vztahem skrze masova média.
Odkazuje sice k velkému Pt lidi, ale & je dnes BZzné, Ze balet z Narodniho divadla
i jinych swtovych scén vysil&eska televize, je to pouze divadeltégstaveni, jehoz
Lvysilani* je médii pouze zprostdkované.

Shime si proto, co tonasova komunikacge:

* je jednou zrovin socialni komunikace, vyZog se tim, Zze se veSkeré
komunika&ni aktivity (tj. produkce a Eéni veéejné dostupnych sdeni) &ji
v institucionalizované podebtedy prostednictvim masovych médii;

* je definovana jako procesirgmosu séleni od komunikatora k adreséatovi,
piicemz komunikatorem je komplexni organizace &stméavajici profesionalni
komunikatory a uzivajici specializované technoldgigirobs sctleni ucenych
pro rozsahlé, nesourodé a rozptylené publikum;

* pod masovou komunikaci se zpravidla rozumi ty kakagmi aktivity, na nichz
se podileji noviny¢asopisy, rozhlas, televize a reklama.

Samotny proces masové komunikace viak neni to sovaamédid® Masova
meédia jsou organizované postupy a technologiegktesisovou komunikaci umidji.
Nové technologie a jejich vyuziti vedouidznym vztalim zaloZenych na komunikaci
zprostedkované technologiemi.

,V masové komunikaci jsou podavateli #@nbez vyjimky hai profesionalni
komunikatei (novin&d, producenti, bavii atd.) zandstnavani ustavenymi medialnimi
organizacemi, nebo jiné osoby (régad inzerenti, vykonni u#ti ¢ politici), jimz
organizace umoznila /fstup do meédia. Symbolicky obsah ¢lhi, predavany
v procesu masové komunikace, bywastji spiSe ,vyroben“ standardizovanym

zpisobem (masovou produkci), nez aby se vygmmd jedingnosti, kreativitouci

2 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 31. ISBN 80-7178-
714-0.
0Viz Tamtéz, s. 31.
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prekvapivosti. Je to ,produkt‘, vysledek pracovnihocogesu, ktery m& simnou
hodnotu (ha mediélnim trhu) i uzitou hodnotu (prdjemce), a proto je povazovan za
obchodovatelnou komoditd*

Jak jsme si jiz uvedli, dnes neni vyjimkou Ziviemaseni opery ze &ovych
scén prosednictvim televize. Dnes je diky nejrgg8im technologiim dokonce mozné
shlédnout pedstaveni z Metropolitni opery i na platnechkalika ¢eskych kin.

Z hlediska poptavky publika bylifmy prenos pedstaveni ze stovych cinohernich
a opernich divadel zahy ro#Sh i 0 Zivé penosy baletu ze 8tovych scén jako je Balet
Paizské opery nebo Kralovsky balet Covent Garden vdyoe.

Je tedy moZné konstatovat, Ze diky nejmogémm technologiim maji
piedstaveni zprogtdkovana masovymi médii Sanci oslowtsi mnozstvi divak Maji
své Fijemce a tim je masové publikum.

Masové publikum je velice rozptylené gguSnici tohoto uskupeni se navzajem
neznaji a nezna je ani ten, ktery dal tomuto uskiipeniknout?? Masové publikum
postrada sebetgdomeni a neni schopno organizovagednat v ramci pléni jakychkoli
cila. Ma prongnlivé sloZzeni v manicich se hranicich. Samo nevyviji Zadrownost, je
spiSe pednttem manipulace. Jéiznorodé, velice peetné a jeho isludnici pochazeji
z maiznych vrstev spolmosti. Je vSak v jednééei homogenni, jeho ifslusnici
si vybiraji stejny pednet svého z4jmu a v tom, jak na toto publikum naljilifie kteri
by jim radi manipulovali.

.P7Fijemci masovych médii nejsou jedinou spatskou formaci, kterou lze
charakterizovat timto zjgobem, vZdyvyrazem ,masovy" sedkdy oznduji zakaznici
v souslovi ,masovy trh“,¢i velké uskupeni veali (,masovy voli“). Je ovSem
prizna’né, Ze takova uskupetdsto odpovidaji masovému publiku a Ze masova média
jsou vyuzivana k usimiovanici ovladani zakazniki politického chovani vatii.

V takto vymezeném pojmovém ramci je uZziti médizeptevano jako forma

.masového chovani“, coz opaé podrecuje vyuzivani metod ,masového vyzkumu“ —

31 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 59. ISBN 80-7178-
714-0.
$\/iz Tamtéz, s. 61.
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zvlase ploSnych a rozsahlych vyzkiinmaneirenych na zjigvéani toho, co vSechno se
k publiku z nabidky skutes dostalo a jak na to publikum reagoval®?*

Lze se tedy domnivat, Ze s@sna nabidka kin a televize rde$ia o baletni
vystoupeni z celého &ta vyplynula tém prirozere z poptavky masového publika.
Tim byla v gipact kin zvySena trzba a wipac televizniho vysilani sledovanost
piislusného kanalu. Neniikec ¢emu se divit, nathsova pedstaveni jako je Labuti
jezero, Bajadéra, Don Quijote, Sipkové&iZBnka nebo Louskék maji stale své
obdivovatele prav pro soulad &kolika Zanti umeni v jednom a pro stale divacky
atraktivni gibehy.

.Média, dokonce i ta, ktera v té nejkomplépd podold (auditivni, vizualni,
taktilni) uspokojuji lidskou touhu po informaciclzd’lani, zabav, po vzajemném
kontaktu, se ve svémigpbeni nejenom kombinuji, ale také si konkurujjujb@ své
misto a v nemenSi i o vliv a prestiz. Tradné se nejvySSi misto na pomysiném
Zebricku aktivit medialni kultury fipisuje cetke. Swdcéi o tom i cetné stiznosti
sowasnych ditel: literatury na ,ne‘touci” generace mladych lidi stejnako nap.
sugestivni otazka v nazvu konference medialnicloraddd ,Opravdu nas televizni
stanice vystavuji hrozbzaniku evropskych kultur?“ Také periodicky se apfk
propaga’ni akce jako Msic knihy, Autorskéteni, Dni otexenych dvé knihoven apod.
vznikaji mozna vice z obav o budouci osud krasnd@isemnictvi (a stim také
souvisejicich komenich zajnd jejich organizato#i) nez z opravdoveho gs\edceni, Zze
kazda rodina a kazdy Zimajici cten& se chystaji budovat nebo roziiat svou vlastni
knihovnu.®*

Nezapominejme vSak ani na hlediskaht ktei stoji v konfliktu tradénich

a novych médii na strardruhé®

Nerovnonérnym regionalnim rozvojem modernich
komunikanich siti ve sité roste u starSi generace hrozba medialni negrastotno
A tim dochazi k izolactloveka i spol€enstvi od blizkého i vzdaleného okoli. Nejsou

pak schopni vyuzivat sluzby, které moderni médlzizgji.

%3 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 61. ISBN 80-7178-
714-0.

% KRAUS, J.Jazyk v prornach komunikenich médiil. vyd. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2008.
s. 25. ISBN 978-80-246-1578-3.

% Viz Tamtéz, s. 25.

22



.Mame vSak opravduteni chapat jako tvivy akt svrchované kultury, jako
nejvyssi intelektualni formu vyj&hi, a povySovat ho nad ostatni média — film, ashl
televizi, internet, barevnéasopisy a jejich agresivni obrazovou slozku, o Disk
obvykle tvrdi, Ze swéienae a divaky zbavuji imaginace, manipuluji jimfigravuji je
o intimni prozitek ze setkani s textem? Je rychitngikonickych signél opravdovou
pricinou konce kultury psaného slova?i Bliz§im pohledu se ukazuje, Zze peomn
médii vyvolavaji i nastupu kazdého nového média pocit ohrozeni dekhistoricke
epose.®®

Nase badani vSak v tuto chviilggsuneme pravdo obdobi, které se bez krasné

literatury neobeslo. Stejrjako tomu bylo u baletnich libret v 19. stoleti.

% KRAUS, J.Jazyk v prornach komunikenich médiil. vyd. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2008.
s. 25-26. ISBN 978-80-246-1578-3.
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2 EVROPAV 19. STOLETI

NeZz se zéneme ¥novat baletu 19. stoleti v Evréppiipomaime si nejprve
evropskou historii, a to i z hlediska pr@stki masové komunikace. Prav 19. stoleti

bylo objeveno nesget vynales, které znénily chod celého sita, a tim i Evropy.

2.1 Vyvoj vynalezi, politiky a uméni v 19. stoleti

Od paatku 19. stoleti se v tisku &aa objevovat drobna inzerce, kterou ve
30. letech vyuzZivaji i velké spdieosti. Jsou vydavany tzv. lidové tisky novin,
prodavané progednictvim kameldt na ulici za drobny peniz. Velkou 2nou
v predavani informaci je vynalez telegrafu, kterferps informaci urychli’
Zpravodajského servisu prézné redakce se ujimaji nbvznikajici tiskové agentury.
Roku 1826 vznika prvni fotografie, pagd je objevena mozZnost vicenasobné
reprodukce fotografického obrazu z jednoho origindfThomas Alva Edison v roce
1877 vynalezl fonograf a n&imo navézali dalSi vynalezci. Byl sestrojen prvnknoion
a prvni gramofon. Br&tLumierové promitaji pro gé&skou véejnost roku 1895 prvni
film.

Aby byl balet schopen konkurovat vSesmto velkym vynale#m musel byt
moderni ve svém obsahu i v technice baletniho mémar Mél-li si udrzet zajem
publika, musel drzet krok s dobou, kterou si nyopipme trochu z jiného Ghlu.

»19. stoleti bylo v Evrog, ale i v Latinské Americe epochou narodnichustat
MySlenka narodniho statu utkgla dijiny této doby praw tak vyrazd jako
industrializace. Na obou kontinentech vypukla pawvista Skily se revoluce
utlacovanych narod proti viadnim systéiim. Proces emancipace, jenz byl dlouhou,
komplikovanou a s @bmi spojenou cestou k samostatnosti a selssiy ofasl celym

swtem a zmnil politicky a spoléensky obraz Starého i Novéhaetsv

3" Viz VERNER, P Zpravodajstvi a publicistike2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 10. ISBN 978-80-86723-88-4.
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Na paiatku této cesty k modernimu nérodnimu statu staglenky Velké
francouzskeé revoluce zr. 1789 — svoboda, rovnobtadrstvi — a piklad hnuti za
nezavislost v severni Americe zr. 1776, kdy dkZeamostaini 13 kolonii Nove
Anglie od Velké Britanie®

Je teba zminit, Ze od gatku 19. stoleti je Evropa, a nejen ta, zmitana
Napoleonskymi vélkami, a to aZ do roku 1815, kdy lpgtvé u Waterloo valky
kongi. Francie kotii i se svymi obchody s otroky.Na Videiském kongresu dochazi
k povalénému urovnani v Evr@pa projednavaji se zde mysSlenky restaurace, tedy
nastoleni stavu ipd Velkou francouzskou revolucicetré dosazeni {vodnich
panovnickych rod na tiin a kvietismus, coZ je snaha zabranit revolucinvioig za
kazdou cenu. Revotuni rok 1848 vSak ukaze, Ze nové mysSlenky zastaglzen
Revoluce probiha n#ig Evropou v P#Zi, Milans, Rim&, Berlins, Vidni, Praze
a Budapesti. Bmeiti socialisté Karel Marx a Bédh Engels vydavaji Komunisticky
manifest.

V druhé polovig 19. stoleti se v Evr@pbojuje dal. Jmenujme si praqustavu
jen ty nejdilezit¢jSi valky, jako byla Krymska véalka, Prusko-franceka valka
a Rusko-turecka valka o Balkan. V roce 1861 je skRuzruSeno nevolnictvi a roku
1899 byl v Haagu zaloZen staly Mezinarodni soudnir,djehoZ cilem je urovnani
mezinarodnich spamirovou cestou.

Zhruba do poloviny 19. stoleti Ize v &m hovdit o obdobi romantismu.

~,Romantismus, celoevropské duchovni acl@cké hnuti, ovlivnil v rozhodujici
mire uneni 19. stol. & 1809). Rozervanost, izolace a bezdomovstvi jakainiipocit,
touha po dalkach a nezndmu, fascinace iracionalairajemnym, @k do 7iSe s
a minulosti, to vSe desiovalo s¥tovy a Zzivotni nazor generace, ktera éda
v absolutni hodnoty a citila se byt bezbranfié vealite.

Umrelci a intelektualové byli zklamani, nebigestaurace zmda jejich politické
a socialni nadje. Nendli vliv na politicky a spoléensky vyvoj. Odmitali majetnické
a bezduché &sranstvo, stejéi jako jeho sptadany Zivot, a na sv pohlizeli vyldnée

z estetického hlediska. Ze stis@ skuténosti utikali do utopie anebo minulosti, do

% HARENBERG, B Kronika lidstva.l. vyd. Praha: Fortuna Print, 1998. s. 668. ISBN/853-039-5.
%9Viz HUGHES, JVelka obrazova vieobecna encyklopetlieryd. Praha: Vaclav Svojtka, 1999. s. 354,
ISBN 80-7237-256-4.
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stredovku, kde doufali, Ze naleznou uskimi svych pani a su. Na pedni misto
stawli osobni zkuSenost, subjektivni postoj a prosdzoeaionalno.

Politické postoje romantikmely jak progresivni, tak i konzervativni rys$f

Od druhé poloviny 19. stoleti Ize haitove swtovém ungni o obdobi realismu,
které ovlivnila pra¥ rada objewu, a to nejen v technice, ale také Wrpdowde nag.
evolwni teorie Charlese Darwina.

Je Zejmé, Ze realismus vznikl jako reakce na romantssmitky do s
a fantazie nahradila realita. Realismus se odkl@hi minulosti a zakfuje se na
piitomnost. Zatimco romantismus se stedit na jedince zvlastni a vyjirieé,
realismus chdl popsat obyejny zivot individua, ale hlavnspol&enskych skupin.

Realismus rél vérné zachytit realitu, udalosti i charaktery hrdinUmeni tak

ziskalo nejen hodnotu kulturni, ale i politickoidaologickou.

2.2 Balet v Evropé v 19. stoleti

Na paatku 19. stoleti Ize v choreografii baletu hiivo preromantismu, libreta
baleti vyjadruji kolize lasky Zenskych hrdinek, jako jsou titulpuise Milona ,Nina
neboli Silena z lasky*, ,Clary neboli Slibené masfe“.**

.Baletni umeni vzdy reagovalo na zmy uneleckych srri, a tak se
i romantismus zrodil veritatych letech také v baletu. V té dobévodila baletnimu
umeni opet Pariz, a cokoli se tam odehravalo, bylégepaSeno na scény Londyna,
Milana, Vidr, Berlina a Petrohradu®?

Balet Sylfida se Schneitzhoefferovou hudbou se @taiotypem romantického
baletu. Balet dostal novy obsah a novou formu, $pigkovou techniku’® Libreta jsou
sno¥ pohadkova, sdasti ¢carodjnic, vil a rusalek, kde seiglaji realna a nereélna
prostedi, fantazie s pravdou a sen se skudsti. Taneni technika je vté dabna

samotném vrcholu, pozi 1éta gidavaji jeS¢ vice akrobatickych pnik v duetech to

“HARENBERG, B .Kronika lidstva.1. vyd. Praha: Fortuna Print, 1992. s. 685. ISBN/853-039-5.
“1Viz BRODSKA, B. a V. VASUT Swt tance a baletul. vyd. Praha: Akademie mazickych &mn

v Praze, 2004. s. 10. ISBN 80-7331-004-X.

2 Tamtéz, s. 11.

B Viz Tamtéz, s. 11.
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jsou vysoké zveddky ¢i skoky do nérdi partnera. Na vyztuZzenychisticich pak
tane&nice nasobi piy svych piruet. Ta¢i v nadychanych musSelinovych suknich do
puli lytek, v atlasovych Ziatcich s Kidélky. Fredni kritik a libretista baletu Théophile
Gautier zanechal ve svych referateckidectvi o tanénim uneni nékolika vazenych
umeélkyn té doby, které podnikaly zajezdy po celé E¥tagle i po Americe. Do Prahy
zavitala jedin& z nich Lucile Grahn v letech 185(B&1.

,Velky uspch tehdy rdla v Praze roveiz Spadlka Pepita de Oliva (1834-71),
jejiz rekolikrat opakované pohostinské hry (1853, 1855,7)8%& Stavovském divadle
vzbuzovaly viny nadSeni.

V druhé polovia 19. stoleti se jiZ neustalé obiovani Sylfid a Gisell j@Zzilo.
Spolenost lakaly technické vynalezy, obratnost, bravarapst efekty. Na jevistich
prednich evropskych scén se usadila baletni féeriazatiovského typu. Masové
nastupy sbal, pochody, ,fanglfkovani“, symetrické Zivé obrazy se spoustou rekvizi
Pribeh byl zcela poghdny, dilezité byly dekorace a vykony balerin ozdobenyehk$p
a peim.«**

Balety n¥ly fadu obra# a kazdy z nich byl vlasthsamostatnou epizoddui.

Z tehdejSich autdrlze jmenovat Luigiho Manzottiho, jehoZz Excelsi@ ¢ prazském
Narodnim divadle hral dstedewtkrat.

Italské baleriny, vySkolené v milanské La Scaleladaly vyt&nou techniku
a byly ozdobou kazdého divadla. V té dqiisobil v Rusku Marius Petipa. Francouz,
jenz pochazel ztafei rodiny. Roku 1848 igal angazma v Petrohrad ale
k choreografii vlastniho baletu se dostava az e rb862 uvedenim Dcery faraonovy.
Na scén byli Zivi sloni a lvi, fedstaveni trval&tyii hodiny.

,KdyZ se pak Petipa v sedmdesatych letech stal aeenym viadcem carskych
divadel, pivedl balet v Rusku, zaraowves Enrico Cecchettim a Lvem Ivanovem,
k nejvy§Simu stupni vyvoje 19. stoleti. Jeho Doijo@u(1869) nebo Bajadéra (1877),
oba s Minkusovou hudbou, jsou ukazkou jednak hunjednak poezie na baletni

scér. V devadesatych letech dostal Petipa moZnostétstaalety na Cajkovského

“BRODSKA, B. a V. VASUT S\t tance a baletul. vyd. Praha: Akademie mizickych émiv Praze,
2004. s. 11. ISBN 80-7331-004-X.
**Viz Tamtéz, s. 11-12.
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hudbu: uved! Spici krasavici (1890) a Labuti jez€r@95). Louskéka, k kmuz napsal
libreto, swril kolegovi Lvu Ivanovovi (1892)*°

Mladsi generaci byl Petipa kritizovan zaijsehladny akademismus a pomu.
A tak 20. stoleti inasi znény v podolkt modernich novodobych tatréka, jako byla
Isodora Duncan, Rudolf von Laban, Mary Wigman @& éatla dalSich, v inscenacich
souboru Les Ballets Russes de Serge Diaghileveehet909-29. Sergéagilev (1872
- 1929) byl osobnosti, kterda Zmila pohled na baletni uni, obklopoval se utci,
jako byli Stravinskij, Prokofjev, Debussy, Ravei¢cd#sso, Matisse, Cocteau.

2.3 Vliv literatury na témata baleti 19. stoleti

Jiz jsme si nastinili udalosti historie 19. stolevrogE. Z uvedeného je patrné,
Ze Evropa proSla v tomto obdot#idou zmén, a to i v undni, které prochazi v tomto
stoleti epochou romantismu a epochou realismd. t&o unglecka obdobi zasahla i do
baletniho s¥ta. Znmenil se nejen vytr zpracovavanych témat pro libreta bajetle také
umelecka choreografie celkového pojeti baletu, acetne nara@nosti jednotlivych figur
pro taneéniky.

Balet postrada mluvené slovo, neni schopen pojméripwoz baletu imasi
piekazky, omezeni a nevyhodyCasow balet nedovede vyjéit pojmy jako \era
nebo zitra, nedovede ani vyféd/ztahy mezi lidmi, teba kdo je bratr a kdo sestra nebo
jak se jednotlivi hrdinovéifbéhu jmenuiji.

,VvSechny tyto limity, omezeni a indispozice baleitmérF neznamenaji, ze by
byl dokonale ,@my“ a ,nevymluvny“. Balet niZze a umi sélovat i velmi komplikované
a subtilni obsahy progdnictvim svych specifickych prestii, tj. prostednictvim
jevistnich obrai, stva'enych a sloZenych z tance, pohybu, gest a mindgikiujicich

postav, z hudebni i vytvarné stranky, zvukwitlavTyto obrazy dovedou divakoviest

“°BRODSKA, B. a V. VASUT Swt tance a baletul. vyd. Praha: Akademie mizickych émhv Praze,
2004. s. 12. ISBN 80-7331-004-X.

“"Viz Tamtéz, s. 12-13.

“8Viz VASUT, V. Baletni libreta.1. vyd. Praha: Panton, 1983. s. 11. ISBN 35-018-83
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vSechny pdtbné informace o gbehu dgje, vzajemnych vztazich postav, jejich povaze,
myslenkach, nalad citech, nitru.*®

Schopnost pséat baletni libreto 8p@ ve vidni v tan€nich obrazech, vid
vnitinim zrakem, a v utmi odhadnouttasovou nosnost jednotlivych scén a celych
dijstvi>® Sam libretista musi rozuthdivadlu a ovladat dramaturgii.g@vy balet ma
stejnécasti jakoc¢inohra nebo opera: expozici, konflikt a rozuzleDé baletu byva
jednodussi, fimocarejSi a steji tak je omezen i @@t postav. MnoZstvi jevistnich akci
by pak ohroZovaloiehlednost a srozumitelnostje vetre jeho esteticke §sobivosti.
VétSina balei je charakteristickd ifmym chodem udalosti, jez se odvijeji jedna po
druhé dle pravidelifitinné acasové naslednosti.

O nara@nosti zpracovani baletniho libreta neni pochybyvibéru témat je proto
nejdilezitéjSi oslovit divaka, tedy Sirokou ¥gnost, tim nejzajimaySim. Libretisté
19. stoleti se nechavaji velrsto inspirovat literarniipdiohou, kterd vSak aktudln
reaguje na poptavku publika. V prvni polovit9. stoleti jsou toifbéhy romantické az
snivé, plné rozervanosti a masStné lasky. Naopak v druhé poloyid9. stoleti se
obraceji na realisti¢jSi pribehy, a to i v technice jejich vyjddni.

.onesni libreta se jiz casto odklagji od dfive bezmala zavazného
.realistického” razeni djovych situaci do imé casové posloupnosti a do vytvarn
presre definovanych prosedi.

Moderni libreto pracuje &nré se zkratkou, nadsazkou a metaforét.”

My si vSak rozebereme vybrana baletni libreta 16let, kteracerpaji swj

namet z literarnich dl a striktre tak dodrzuji pravidlaif¢inné acasové naslednosti.

2.3.1 Coppélia

Namet baletu o ozZivlych hr&gkdch se objevuje v literarnich dilech antiky

i v dnednich pohadkach afilmzich®® Balet-pantomima Coppélia aneb Divka

“9VASUT, V. Baletni libreta.1. vyd. Praha: Panton, 1983. s. 11-12. ISBN 35838

OViz Tamtéz, s. 12.

>l Tamtéz, s. 14.

*2\/iz AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. 41.
ISBN 80-903051-0-5.

29



s emailovyma &ma odpovidal vkusu baletomanz konce 19. stoleti. Tehdejsi
choreografové a libretisté ¢t vzbudit zajem publika, a tak hledali nova a it
témata.

Balet o dvou jednanich &eth obrazech s libretem podle povidky E. T. A.
Hoffmanna Der Sandmannéhpremiéru 25. kétna 1870 v pazské Opee v gredveer
Francouzsko-pruské valky.

,Den po bitw u Sedanu bylo divadlo z&no, protoZze se &hci piblizili
k Paiizi. TéhoZ dne ze®l choreograf Coppélie — déactyricetilety Arthur Saint-Léon
(2. 9. 1870). Za oblezeni Hae zenela pedstavitelka Svanildy, sedmnéctilet4
Giuseppina Bozacchi. Coppélii pak obnovili aZijeu pfistiho roku. Balet se brzy
dostal na zahrawhi scény — do Vidn(1876), Budapesti (1877), Berlina (1881),
Moskvy (1882), Petrohradu (1884), Londyna (18844t (1896).

Hlavni postavou je Svanilda, divka, které je zakeod s Franzem, kterého vSak
divka pistihne, kdy? se dud sle:né z Coppéliova domt” Svanilda tati ,baladu
o klasu“ a obwviuje tak Franze z néwy. Coppélius opousti §y daim a @i odchodu
ztraci KIE, ktery pozdji nalezne Svanilda a spdél®& se svymi pitelkynémi vnikne do
Coppéliova domu, aby zjistila, kdo je ta krasné&keijktera okouzlila Franze.

DalSi obraz dila se odehrava v Coppdliailné, kde jsou mechanické loutky
Cinan, Maur, Bubenik...a divka za oknemévata zji¥uji, Zze jde také o loutku
a z&nou s ostatnimi loutkami dové&d Coppélius se vraci dam divky ut&ou, jen
Svanilda se schova za 28v Mezitim se Franz po zéku dostava oknem do
Coppéliova domu. Coppélius Franze pozve na sklirika a uspi jej pilulkou. Jeho
dusi, chce pouzit k oZini loutky divky Coppélie, coz idini. Coppélie je vSak divoka
a nezvladatelna, az se ji podarobudit Franze. Ten nakonec i se Svanildou utika
z Coppéliova domu.

V poslednim obraze se Svanilda s Franzentgima snoubenci dostavajino
od urozeného pana. Na séé&e vSak objevuje Coppélius &Atje si, Ze mu polamali

3 Viz BRODSKA, B. a V. VASUT Swt tance a baletul. vyd. Praha: Akademie mazickych &émn
v Praze, 2004. s. 108. ISBN 80-7331-004-X.

> Tamtéz, s. 110.

*Viz Tamtéz, s. 108-110.
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jeho loutky. Svanilda mu nabiziéwmo a z&ind slavnost, kterou ferusSuji zvuky
a plameny valky. VSe k@hmirem a radovankami.

Jak jsme jiz zminili, nastem pro libreto tohoto baletu se stala povidka Der
Sandmann Ernesta Theodora Wilhelma Hoffmantraetkého spisovatele, hudebniho
skladatele, pravnika, kritika, dirigenta a m@lpozdniho romantisniy.Svym literarnim
projevem ovlivnil Hoffmann takové literaty, jako Ib§ogol, Dickens a Poe. Ve svém
dile popisuje Silenstvi, zt, ztratu identity a reality. Hlavni hrdinové seztotouji
se spolénosti, v niz Zziji. Bbéhy korti bud® vrazdou, nebo pohadkovym koncem.
Nejus@srejSi jsou jeho povidky Louskék a mysi kral, ktera se stalgeglohou baletu
Lousk&ek P. l.Cajkovského a povidka Der Sandmann neboli Ritkie strasidelna az
hororova. Nathanael musel jako&fioslouchat brutalni povidky o muzi, ktery sypal
détem pisek do &, az jim vypadly. @i nakonec vezme a krmi jimi sva rdldta.
Nathanael ztotailje Sandmanna s Coppéliem, ktery sestrojil loutkum@ii, do niz se
Nathanael zamiluje ¢&Zije s Klarou, kterou si m4 vzit. Coppélius vSalitku znti, a to
dovadi mladého muze k Silenstvi, pokusi se Klahitzanakonec spacha sebevrazdu.

Je tedy #ejmé, Ze balet sefipéhu dotyka pouze okrajéyale zajimaveé proporce
piibéhu, které tolik neési, autor libreta Arthur Saint-Léon baletnimu zprami
ponechal. Uchvatnou hudbu k tomuto dilu zkompona¥al Delibes.

2.3.2 Labuti jezero

Pribéhy o lidech zakletych do podob ptake vyskytovaly v davnych dobéach
a v mnoha kulturach. Premena divky v labt je zndma z literarniipdlohy Friedricha
de la Motté Fougéa nazvané Ondine, dale z ruskéspopracované spisovatelem
Zukovskym a z dila Johanna Mus&usa publikovanétwljabuti rybnik.

Praw¥ v ném se vypravi o starci, ktery kazdym rokeeka na filet labutiho

hejna vcele s princeznou Zojou, ktera byla jeho laskouciPs& vraceji k pramenu

% Viz WIKIPEDIA. Ernst Theodor Wilhelm Hoffmanfanline]. © 2014 [cit. 2014-12-25]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Ernst_Theodor_Wilhelidoffmann

*"Viz AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. 136
137. ISBN 80-903051-0-5.
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vééného mlédi, kde sundéavaji z viasvé korunky z pé a vten moment se z nich
stavaji mladé Zeny. Kdo by se zmocnil korunkigsqudil by divce pozemsky Zivot se
vSim Ststim i trapenim. Do Zoji se zamiluje i mocny kni&eunese ji, od té doby ji
staec nevidl. Nez skonal, s&til se mladému vojakovi Friedbergovi, ktery jednahmee
také spdf labut a té nejkras¥)Si vezme jeji korunku. Brzy si ji odvadi k ditatou
princeznou je vSak Kalista, Zojina dcera.

.,Podobna tematika se objevuje v pohadkach H. Chdedsena pod nazvem
Dcera krale bazin, ve které je Odetta zakleta swagechou a pouze pozemska laska ji
mize bw’ osvobodit, nebo dtsta zntit.

Ani A. S. Puskin négtal neteny klabutim pibehum. Poh&dka o caru
Saltanovi, jeho synovi a‘gkrasné carewilabuti zapada do celkové mozaiky inspirujici
pozdjSi libretisty, hudebni skladatele i choreografyykvoeni romantického baletu
Labuti jezero.?®

Roku 1875 obdrzel Petr Kji Cajkovsky od Carského divadla v Moskv
objednavku na hudbu pro cel@eeni balet Labuti jezerd.Cajkovsky ve své hudb
dokazal pesre vyjadrit zapas temné sily s touhéloveéka ziskat lasku a s ni vytouzené
Stesti.

, Cajkovsky je ve své hudbmali'em, ale jeho platno opousti funkci kulisy
ameni se ve funki prvek komentujici &l Partitura s dramaturgickou jednotou
vychéazeji z divadelnich pringipa vytvai vyznamow¥ i hudeb@ propojeny celek.
Takova inovace tehdy znamenala zasadni skdddwokvalig baletni hudby.

Petr llji¢ Cajkovsky striktei odmitl vioZit do svého dilgast hudby od jiného
autora a trval na vlastni partitte. Zklaman byl prezentaci svych myslenek
prost-ednictvim choreografa V. Reisingera, prazského kaga moskevskych baletnich
urrelca, kte jako by vibec necitili emoce tryskajici z jeho hudf§.

NejslavrejSi romanticky balet Labuti jezero byl poprvé uvedes Velkém
divadle v Mosk¢ roku 1877°* Pivodni zapletka byla viak od dnes znamého libreta

odliSna. Odetta byla dcerou vily a stala seétiobveho ddetka, ktery ji drzel jako

8 AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. 15BN
80-903051-0-5.

¥ Viz Tamtéz, s. 137.

0 Tamtéz, s. 137.

®lviz Tamtéz, s. 138.
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zajatce v jezie, jen ¥idka mohla vystoupit na jezero a stala se lidskgodii. | zde ma
krdska korunku a zamiluje se do ni sdm princ. Miadiak neodoléa intrikam a porusi
slib vérnosti. Ona mu vSak jeho zradu neodpusti, pristrifiava korunku z hlavy a oba
milenci jsou pokbeni na da jezera.

Baletni libreto Vladimira Petro¥® Begteva a Vasilije Fjodoro¥e Gelcera ma
za sebou mnoh& nastudovani. &og si tedy pro porovnani syodni gedlohou
piipomenout obsah tohoto libreta&tyiech jednanich.

Princ Siegfried slavi plnoleto&. Na slavnost fichazi princova matka
a gipomina mu jeho zasnoubeni, které ma pholout na plese nasledujici den. Princ
vidi hejno labuti na obzoru, spote se svym fitelem Bennem odchazeji na lov.

Na jezée objevi labut. V cele hejna je lakiis korunkou. Oba cHji z&tit stilet,
kdyz v tu chvili se objevi Odetta, princ je uchvaggi krasou a zakazujeriet. Odetta
vypravi princi o zakleti labuti, které ma nasdomi zly carocj. Ve dne jsou labut
a v noci zeny. Pouzegrna laska je rize vysvobodit. Princ pozve Odettu na ples, ale
ona jej odmita a vys¥iuje mu, Ze zl\arockj udéla vse, aby jejich lasce zabranil.

Na druhy den je ffpravena slavnost, mezi hosty se nahle zjevuje &btb
s dcerou Odilii, ktera je podobna OdeNlysli si, Ze je to ona a zvoli si ji za manzelku.
V ten moment se objevuje v okrOdetta a princ pochopi, Zze byl oklaman zlym
caroctjem.

Odetta se vraci ke svym labutim a vypravi jim ogoM zract. Odetta se chce
utopit v jezée, @ibiha vsak princ, aby jifies\wdcil o své lasce &kl ji o |&cecarodtje.
Chvile Sesti ze shledanitprusi gichodcarodje, ktery vzboii viny jezera. Milenci se
spole&né vrhaji do jezera a utonou. Princovoétivani se a to, Ze postavil lasku nade
vSe, zlomi kouzlo @aroctj umira. Labuk se prondni v divky.

»Zcela mimaadnou kulturni akci se stalo uvedeni baletu Labetiero
v rozlehlé Royal Albert Hall v Londynkterou na sklonku druhého tisicileti ovladalo
sto dvacet tan@miki Anglického narodniho baletu v choreografii Derekseana.

®2\/iz BRODSKA, B. a V. VASUT S\t tance a baletul. vyd. Praha: Akademie muzickych &émh
v Praze, 2004. s. 86-88. ISBN 80-7331-004-X.
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Z pozice primabaleryny assolutyeswe zadaného desa vladne labutim tadeicim
pred mnohatisicovym publikefeska balerina Daria Klimentov&?

Balet Labuti jezero ma v mnoZzstvi nastudovanékotik alternativnich koni,
Z nichz jmenujme tyto zévy:

- princ glemize Rudovouse v souboji a tim zlomi kouzlo nad @dett

- princ nepozna Rudovousovuckdl, vezme si Odilii za Zenu a k Odette

nevrati, ta umira zalem,
- Rudovous pemiZe prince a vrati se k Od&tta Zistava i nadale zakleta.

Pribeh labutiho jezera je tak diky skvostnému zpracobateétu zndm po celém

2.3.3 Don Quijote

Kavalir a rytt Don Quijote je hlavni postavou &wznamého renesamiho
romanu @imysiny ryti Don Quijote de la Mancha, jednoho z nejvydaysich tituki
na s¥t&.®® Spisovatel a dramatik Miguel de Cervantes y Saavesgpsal parodii
rytitskych romén, v niz vystihl charakter poSetilého ochrance Na$k hodnot,
podivina s mravni odp&dnosti. Don Quijote jsobi komicky a tragicky zaroieJeho
bezelstnost odhaluje pravou hspole&nosti a ironizuje normy tehdejSi doby. Jeho sluha
Sancho Panza usniuje svého pana a naivniho snilka na jehoécestnedosazitelnym
idedlem. Roman z roku 1605 je zasazen do malebpeeistiedi Spadlska a inspiroval
od svého vzniku mnoho uiica.

Balet o tech jednanich na hudbu Ludwiga Minkuse s libretechareografii
Mariuse Petipy rél premiéru v prosinci roku 1869 ve Velkém divadidoskw.®®

V prologu baletu spravce a nefeona Quijota zakryvaji knihovnu. Maji obavu

0 Quijotovo zdravi, které ohroZuje jehdailné ¢teni. Don Quijot je znepokojen, Ze

% AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. 1EBN
80-903051-0-5.

®Viz Tamtéz, s. 88.

%5 Viz BRODSKA, B. a V. VASUT S\t tance a baletul. vyd. Praha: Akademie muzickych &émh

v Praze, 2004. s. 238-240. ISBN 80-7331-004-X.
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nenachazi knihovnu, a v tom vbiha jeho sluha Salamza pronasledovan Zenami za
kradeZ. Don Quijote je vyprovodi a sam se davaesauc jako ryfi chce proslavit své
jméno a ¥rného sluhu bere s sebou.

Prvni jednani se odehrava v Barceélaa Zhavého poledne. Kitri hleda Basila,
ten ji Sk&dli. V tom se objevi Lorenzo, otec Kdroddluje oba od sebe. Lorenzo chce
Kitri provdat za bohatého Slechtice Camacha, Bagiro rého jen obyejny holk. Kitri
se vSak otcay vuli nehodla podvolit. Mstem probiha dav lidi, kitevitaji poulini
tane&nici a toreadora. Na nasti grichazi i staromédni Don Quijote se svym sluhou.
Don Quijote vchazi do hostince, émz si mysli, Ze je hrad. Sdm je okouzlen krasou
Kitri, kterd mu gipomind jeho ideal Dulcineu, kterou vida ve snech.

Druhé jednani je rozteno do rkolika obrazi. Cikansky tabor, kde se pije
a targi. Pozornost k sabpoutd Mercedes pothi tané€nice. Kitri a Basil utekli préay
sem ped Lorenzem. V Don Quijotovychigdstavach se zjevuje nedaleky mlyn jako
velka hrozba, kterou musi zdolat. Nakonec zdoldmagém usina.

V dalim obraze je zobrazemdSe dryad. Amor zde Don Quijotovirgrlvadi
raizné krasavice, ale on jemy své Dulcinee. Mezi vilami se mu zjevi obrazrKit
kterou za Dulcineu za#uje.

Sen je u konce. Lorenzo a Camacho hledaji Kitriasila. Ti se schovavaji
a znovu uprchnou. Don Quijote chce pronasledovatatd@st, ale Sancho Panza je
prozrazuje.

Pronasledovatelé jsou GS§mi, a tak Kitri a Basila najdou. Basikegalstira
sebevrazdu. Don Quijote ¥ya Lorenzovi jeho krutost, zastdva se milerec Zada
Lorenza, aby vyplnil posledni Basilovdgni a poZzehnal jim. Lorenzo jim tedy Zehna.
V tom vSak Basil vysk& a uz je pozélvzit slovo zt.

V poslednim jednani ipje Don Quijote manz&n Sgsti. Probiha svatebni
slavnost a rytismutné postavy se vydava na dalSi cestu.

Ac¢ je libreto psano na motivy renegafho roméanu, jeiejmeé, Ze jde o zcela
nadtasove dilo, které nese znamky realismu &ontak velkou Sanci oslovit i divaky
v obdobi konce 19. stoleti.

Srovnejme si proto literarni@dlohu a zpracovani baletniho libreta.

Venkovsky zeman Don Quijano je posedtgnim rytiskych roman, kterych

ma ve své knihovhnespdet. Rozhodne se proto jednoho dneminswij Zivot i sve
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jméno a vydava se do&a ziskat slavu svymi rggkymi ¢iny uz jako Don Quijote de
la Mancha. Spolmost mu dlaji Rocinanta jehot a divka jeho sin kterou pojmenuje
Dulcinea z Tobosa. Na svych cestach se zastavagspod, kde se hospodskym,
kterého nazyva kastelanem, nechava pasovat rte.ryti

.Pane kastelane, byl jsem zde na hfazhhrnut neoldejnou pizni, takze je
mou svatou povinnosti byt vam za to do nejdelsii gawvazan hlubokymi diky. Mohu-li
se vam shad za vSechno oéb¥dtim, Ze bych vas pomstil ngakém zpupnikovi, ktery
vam jakkoli ukivdil, vezte, Ze mym poslanim je p#gapomahat &dm, kdo sami malo
mohou, mstit se za ty, jimZ bylo ubliZzeno, jakoestat vSelikou &rolomnost.*®

Zmozen z prvnich dobrodruzstvi vraci se Don Quijdoeni. Mezi tim neté
Dona Quijota, lazebnik a far&pali jeho knihy, o nichz si mysli, Ze se podepsa
Quijotow zdravém rozumu. Don Quijote potkava Sancho Padmbrackého avsak
prostoduchého venkovana, ktery se rozhodne opystit rodinu a vydava se s udatnym
rytifem na cesty za dobrodruzstvim. Sancho o&lddouzi svému panovi acki, Ze
jednoho dne odd&no dostane ostrov, kteremu bude viadnout. Samjeesauoslovi.

Cestou potkavajidgtrné mlyny, které Don Quijote povaZzuje za nebémpeobry,
s nimiz je teba bojovat. Rytije vSak pemoZzen a oba jedou dal kist novému
dobrodruzstvi. Tyto ryigké vypravy jsou jak Uskané, tak smutné alze v nich
rozpoznat mnohé lidské povahy.

Don Quijote se nakonec vraci s podlomenym zdraviomid a umira
nepochopen.

Z rozsahlé pedlohy Cervantesova romanu si choreografové vyfaatioduchou
milostnou zapletku, v niz je rytmutné postavy Don Quijote pouze postavou epizodni

Jednoduchy & vSak rozhod#é neznamena jednoduchy balet.

2.3.4 Swtova literatura, kniha a balet

V piredchozi kapitole jsme si srovnaii knizni predlohy ze s#tové literatury,

které se staly nagtem pro libreta baletnich inscenaci.

% CERVANTES SAAVEDRA, M. de.Dimyslny rytf Don Quijote de la Manchal. vyd. Praha:
Nakladatelstvi Svoboda, 1982. s. 138. Tém. skufiB&2. 73/605-22-8.5 25-045-82.
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Duvodem tohoto podrol#siho srovnani je fakt, Ze spotest 19. stoleti byla
plné zavisla na informacich, které ziskavala skrzeditgu, tehdejSi noviny, ale i na
zaklad navstvy divadelnich pedstaveni. A to do té doby, nez byly réeBy a pro
Sirokou véejnost vyuzivany vynalezy jako film a pagidozhlas a televize.

Pro os¥tleni €chto souvislosti bude vhodné poukézat nizekg pojeti médii.

.V déjindch masovych médii se zabyvatig'mi hlavnimi aspekty dujicimi
vyvoj médii: technologii; politickou, socialni, ekonickou a kulturni situaci
spole’nosti; mnozinoucinnosti, funkci a poeb; a konené lidmi — zvlas¢ jejich
sdruzenim do skupin aid podle zajm. Tyto aspekty vstupuji do négrejSich
vzajemnych interakci a majiiané stupé# dilezitosti — @kdy se hlavni hnaci silodi
rozhodujicim faktorem jevi jeden, jindy jin§/.“

Na paatku djin modernich médii je ti8ha kniha, o kterou se v prvni polowin
15. stoleti zaslouzil vynalez knihtisku Johannesge@berga. Do té doby byly soubory
texti rozmnozovany r&né. Tisk ovlivnil i obsah text, které do té doby byly zaffeny
spiSe na nabozenskou tematiku. Postupwstavaji s#tStejSi a prakiétéjSi raz. Kniha
jako médium ziskava technologiiéniho pisma, svazané stranky, velkygokopii,
zbozZni charakter, roziy (swtsky) obsah, individudlni uziti a svobodu publikoiza
Tedy do té doby, nez &ae zasahovat cenzura ngngjSich viad. Pozgi
nésleduje rozvoj periodického tisku, avSak aby byléem psat, popiSme si kratce

historii baletu Don Quijote.

" McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 33. ISBN 80-7178-
714-0.
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3 HISTORIE BALETU DON QUIJOTE V KOSTCE

Namét s Don Quijotovskou tematikou se objevuje v balgw roce 1743 pod
nazvem Don Quijote a vévodkgf® Dalsi dilo s obdobnym néaftem se jmenovalo
Camachova svatba, které se vroce svého uvederli ¥§Giizské Op#e setkalo
s velkym aspchem. Ve 20. letech zmizel tento balet z repertardoyl obnoven az
v roce 1841.

3.1 Inscenace Don Quijote pod taktovkou Ludwiga Minkuse

Velké divadlo v Mosk¥ special@ prizvalo Mariuse Petipu, aby nastudoval
komedialni balet inspirovany Camachovou svatbouniPuvedeni tohotofppracovani
vroce 1869 na hudbu Ludwiga Minkuse je povaZzovaacs¥tovou premiéru. Don
Quijote zde dostal podobu pouhého symbolézigi hry se peneslo na divku Kitri
a jejiho milého Basila.

Petipa vloZil do gibéhu logiku. V jeho choreografii jdefedevSim o urleckou
interpretaci diametratn odliSnych postav. Diky neustdlym zvmat v efektnich
obrazech dokazal udrzet divakovu pozornost.

Pro gedstaveni bylo vzdy nutné zajistit Stihlého &an baculatého osla coz
vedlo k mnoha zabavnym zéapletkhKdyz byl Don Quijote hran v Petrohrag roce
1875, musel Sancho Panza chodit caiédstaveni §sky, protoZze tehdejSi produkce
nemohla najit pro jeho roli Zivého osla. Rosinahtal az pilis tlusty kin, coz sice
nebylo dle literarni fedlohy, ale z éivodu navstvy mistnich gedniki.

.Balet Don Quijote neustéle ziskaval na popularé dnes paf mezi svtové
klenoty klasického tance. Tamémi odborniky byva povaZzovan za jeden

Z nejnar@ngjSich tituklz ve svém Zanru, nebklade vysoké pozadavky na \gtep

%8 viz AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertodrl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s.8®-
ISBN 80-903051-0-5.

%9 Viz BEAUMONT, C. W.Complete book of ballets: A Guide to the PrinciBallets of the Nineteenth
and Twentieth Centuriedst ed. London: Putman, 1937. s. 501. HY 2907.
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techniku klasického tance, ndstotu stylu, charakteru a v neposlediddé i na
hereckou schopnost jednotlivych temidg:.“ "

Od své premiéry byl balet inscenovan v mnoha chyedickych Upravach
i s hudbou jinych autér™ Nejznangjsi je choreograficka Gprava Alexandra Gorského,
ktery znovu uvedl Dona Quijota v Petrohntachku 1902. Od té doby seguistaveni
vyvijelo spiSe zasluhou vynikajicich intergrekteti obohacovali krokové variace. Na
swtovych scénach je dodnes nejvice wrad predstaveni v choreografii Petipa
a Gorsky na Minkusovu hudbu a na traudiSpagiské melodie.

.Postavy z baletu zvladnou nejeetné baletni variace, ale dokazi vyjadsveé
mySlenky a emoce skrze tanec, kazda postava mdéastai vystednosti, které jsou
vyjadeny skrze choreografii. Don Quijote se vyana demokratickym duchem:
uSlechtily kavalir, ktery je téem naSich vtip a nastrah. Don Quijote reaguje
stoupajici ironii, patelsky, ale kdo vi, zda je tomu tak. Naopak KaitrBasil jsou
hrdinové z lidu, jsou sa@dsti davu, ktery zasahuje bez Spetky zamysSleniejdih |
Zivoti.“ 2
Balet Don Quijote se stal stasti repertodrvSech velkych sstovych baletnich

scén. My se vSak zattime na scényeskych divadel.

3.2 Dramaturgické promény baletu Don Quijote naceské scéé

Jak jsme jiz zminili, pvodni zpracovani baletu s Don Quijotskou tematikou
zaznamenala baletni scéna jiz v 18. stoleti. Bakténa v Pé&zi uvedla v 19. stoleti
premiéru baletu Camachova svatb&horeograf Milon tehdy vychazetipracovani
libreta z druh&ésti Cervantesova romanu. Chudy pafgsil ziskava ruku milované
Kitri pfedstiranou sebevrazdou a bohaty napadnik Camakhpiréeci nadji na jeji

lasku. Tato epizoda seasem stala nedilnou s@sti dramaturgickych zpracovani

" AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. EBN
80-903051-0-5.

"MViz Tamtéz, s. 90.

2 BREMSER, M.International dictionary of ballet2nd ed. Detroit: St. James Pr., 1993. s. 403-404.
ISBN 1-55862-084-2.

B WEIGL, P.Program k balettDon Quijote Praha: Narodni divadlo, 1986. s. 4.
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ostatnich quijotovskych bafetDon Ouijote je jedinym baletem z takzvaného Hlaté
fondu, ktery ma humorny charakter. Kvalit@egstaveni vSak tkvi v jeho choreografii.

Slavné zpracovani choreografa a libretisty Maridipyes pozdjSi Upravou
Alexandra Gorského proslo na mnoha scénaciasehoreografickymi prosmami.
Zaklad dila #stal stejny, ovSem mnoho nadhytgch detaii postupentasu z tohoto
pavodniho zpracovani vymizelo. Alexander Gorsky vdegtedstaveni novy Zivot
a zmodernizoval Petipovo zpracovani. Tehdy se dokétetipa s Gorskym soudil kv
poruseni autorskych prav, coz dnésqbi dosti paradoxi protoze v sotasnosti iz
nelze rozlisit, které motivy jsou od Petipy a ktexk Gorského. Nadto byvaj&tginou
uvackni jako spoluauth. V predstaveni je krom natoych tanénich vystoupeni i velké
mnozstvi roli, které nejsou taimé piiliS nar@&né, ovSsem po herecké strance jde
o nedilnou sotast gedstaveni. Uudme si giklady zpracovani tohoto baletniho dila na
¢eskych scénach vigsehu nékolika let dle informaci, které jsme ¢expali z givodniho
tisku, jenz byl zachovan a uloZen v Divadelnimitogt v Praze.

Balet Don Quijote byl naseské scéh dlouhad léta opomijeff. Balet o pti
dejstvich napsal natwodni libreto Jaroslav Doubrava a Josef Bachtikoerl957 pro
brrénskou scénu. S pozvolnym pronikanim rmasech baletnich technik se stal tento
balet zajimavym i pro Néarodni divadlo v Praze. émaci uved! prazsky baletni soubor
v prosinci 1986 ve dvou premiérach Smetanova davadtapsala se mezi nejasSpejSi
premiéry balat. Choreografii Maria Petipy a Alexandra Gorskéhoanp a nastudoval
Boris Bregvadze na sc&m v kostymech Josefa Jelinka. Nadesp baletu rél velky
podil par Miroslava PeSikova jako Kitri a Vlastintlarapes jako Basil a elegantni
i pohybo¥ dokonald Nelly Danko v roli Mercedes. Jak se pig@ogramu tohoto
baletniho zpracovanjJe to baletni dilo, jeZ je Zivé/edevSim pro svou tatt@ jiskru,
bravuru, skélost a temperament. Dilo, jeZzychoreografickymi napady, ukladanymi
celou historii vyvoje klasického tanc&*

Tato produkce se udrZzela sedm let na vysluniéla rsedesattyii repriz.

V nastudovani baletu pod vedenim Borise Bregvadpehavni postava Don Quijote

" Viz AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. 93.
ISBN 80-903051-0-5.
SWEIGL, P.Program k balettDon Quijote Praha: Narodni divadlo, 1986. s. 2.
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jen jakymsi pozorovatelemgje.”® Nekolik pavodnich scén, které byly pro s@snou
scénu spiSe na Skodu, Bregvadze odstranil. Jedaatejména oifhody Dona Quijota
a Sancho Panzy ¢etre doprovodnych roli kah Rosinanta a oslika. ibaz pak
Bregvadze polozil na osucena sbla a dueta, kde byla pro vygd dje pouzita
tradicni baletni pantomima s vyraznymi stylizovanymi gesSgZejni sodasti
Zpracovani astavaji temperamentni tance a efektni sborové s€&gliové zpracovani

pak pisobilo dle tehdejSi dokumentace dynamicky, mladjste sympatickou davkou
humoru a nadsazky.

Obrazek 1: Don Quijote, Narodni divadlo - 19. 12. 986

Vlastimil Harapes / Basil, Miroslava PeSikova / Kiti (foto ©OId ¥ich Pernica)

Zdroj: Narodni divadlo, ArchivDon Quijote

[online] © 2015. Dostupné fttp://archiv.narodni-divadlo.cz/

"6 Kvety: casopis ¥novany potiné zabaw i zaleZitostem narodninfraha: Rudé pravo, 1987,5. ISSN
0862-898X.
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Stejné pedstaveni bylo jgdstaveno i v Plzni v Divadle J. K. Tyla v listopad
roku 1999 pod taktovkou a v rezijni GpéaRavliaDumbaly. Scénu a kostymy zpracoval
opet Josef Jelinek.

~Scéna Divadla J. K. Tyla je spojena s nekémedlouhouradou atraktivnich
klasickych i modernich baletnich inscenaci, vymgiah choreograf, tane’niki
a baletnich mistt. Vhodna volba v dramaturgickém planu divadla, iapgesny odhad
vkusu targjSiho publika, schopnosti interprea moznosti materialniho zabezeei
now vznikajicich pedstaveni byva itstvim celého tymu inscenatorSéf baletu
P. Dumbala s asistentkou a baletni mistryni M. PeSikopastoupili k tomuto Gkolu
s velkou profesionalni odpédnosti.*’”

Klasické bilé balety pro tuto scénu tigadaly v uvahu, vzhledem
k omezenému pidu dvaceti ti tanenika. Vedeni chilo, aby soubor byl schopen uvést
narainé klasické tituly, trvalo proto na technickém aragpvém rozvoji baletniho
souboru’®

Petipovu historickouigdlohu bylo teba @izpasobit snizenému gtu tan€nika
i menSimu prostoru jevist Bylo tteba vychazet i z omezenych figaich prostedki,
které celé pedstaveni ovlivnilo. Velky klasicky soubor dryadlbyahrazen dvojici
tanenic, nebd na ostatni dryady jiz penize nesita Svatebni pas de deux neboli tanec
ve dvou Kitri a Basila i tanec Mercedes a Espady bgstudovany v plnéii Na sces
byly uvedeny upravené&tasti jako cikansky tanec i sborovy tanec matador
a Spasiiskych divek.

Nastudovani Pavi®umbaly vychazelo z historicky 8keného Petipova libreta
a choreografie, detaily pak byly zpracovany dle nosti menSi scény Divadla
J. K. Tyla.

Technicky velice dofe zvladnuté fedstaveni se téiho na esteticky promyslené
scérg Josefa Jelinka, ktery byl zardvedvircem kostymi a kreseb do ti8hého

programu pedstaveni.

" AMBRUZOVA, O. Balet a jeho repertoarl. vyd. Praha: JUDr. Vladimir Ambruz, 2001. s. EBN
80-903051-0-5.
8Viz Tamtéz, s. 93.
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Obrazek 2: Don Quijote — Divadlo J. K. Tyla v Plzni— 13. 11. 1999
Miroslav Hradil / Basil, Olena Papka / Kitri, foto ©Marta Kolafova

Zdroj: Institut ungni - Divadelni Ustav, Virtualni studovnRon Quijote.

[online] © 2015. Dostupné #ttp://vis.idu.cz/

Statni opera Praha uvedla v roce 2012 tgtmgtaveni znovu, tentokrate vSak
v rezii Jaroslava Slavického. Scény a kostyse ot ujal Josef Jelinek.iBdstaveni
bylo nazkouSeno naipodni choreografii Marii Petipy a Alexandra Gorsgé&hhudbou
Ludwiga Minkuse.

Nas vSak zajima libreto, které bylo nazkouSeno redlphu Maria Petipy,
alespa dle uvedenych informaci v Archivu Néarodniho divaadh dostupnych
internetovych zdrdj. V programu k tomuto divadelnimurguistaveni, ktery je uloZen
v Divadelnim Ustavu v Praze, jsou jako &ulibreta uvedeni panové Théophile Gautier
a Vernoy de Saint-Georges — vitilpha A. Po o¥feni uvedenéhoé&ke v programu se
scéna od pivodni gredlohy neliSi a podle dalSich zdkrajami uvedené literatury neni
duvod domnivat se, Ze by tito panové libreto pro tbBlena Quijota adaptovali. Chyba
v programu u fedstaveni Narodniho divadla je dosti zasadni. Rtaze dila tak nenese

jen matouci informace, ale nespravné informace mamadno odradit divaka znalého
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véci, coz nmize mit na nav8vnost edstaveni ve spojeni s negativnimi ohlasy, az
fatalni nasledky. Touto problematikou se vSak bugleabyvat poziji.

Nyni se ¥nujme nastudovani baletu pod vedenim Jaroslavacgého, ktery se
snazil zachovat jwodni styl gedstaveni, avSak tak, aby dostalo ésmmy charakter
a ukity rytmus. Slavicky se cht drZzet pivodni cenné choreografie, a tak se snazil
meénit predlohu co nejmén Jeho rezijni pokora kedloze je pro jeho ztvatni
piiznaina, ovSem nenirkcovita, coz se projevuje néRlad v pojeti postavy Camacha.
Camacho je vivodnim pojeti hereckou roli, kterou Slavicky nevaha jevisti
roztartit. Styl 19. stoleti si fedstaveni zachovava i v pojeti scény a kostym

Samotné fedstaveni o v unoru 2012 d¥ premiéry a v reprizach bylo ve
Statni opée dvacetkrat uvamho do své derniéry ervnu 2014.

Obrazek 3: Don Quijote, Narodni divadlo - 16. 2. 202
scénografie ©Josef Jelinek

Zdroj: Institut ungni - Divadelni Ustav, Virtualni studovnRon Quijote.

[online] © 2015. Dostupné #ttp://vis.idu.cz/

Mame-li tedy srovnat jednotliva nastudovani tohbétetu, je nutno zminit, ze
ve vSech uvedenychiipadech Slo o propracovanivdni choreografie Maria Petipy

zmodernizované Alexandrem Gorskymt’ 8e jiZz jednalo o velkou scénu Narodniho
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divadla nebo menSi a skro#jsi uvedeni v divadle J. K. Tyla, byla uvedenatsmi
k pavodnimu zpracovani a tak, abyedstaveni bylo schopné oslovit divaka své doby.
Zdlouhavé scény byly nahrazeny temperamentnim mano& rytmickou hudbu
Ludwiga Minkuse, ktera je v mnoha dochovanych re@dn a kritikach zmiovana
kladns. Jinde je ozn#vana jako trivialni, jeZz by snesla inovaci. Pravd§ak #istava,
Ze pra¢ Minkusova hudba byla svym zpracovanim 2gma pra¥ na poteby
klasického baletu. Je vSak bez pochyby Uchvatnéptie gedstaveni dokaze oslovit
publikum jiz po ti stoleti.

| presto se balet neobejde bez propagace, ktera biatealéo nej¥tSi mnozstvi
divaki. V dalSich kapitolach si protoriplizZime balet nejen z pohledu masmédii, ale

i z pohledu marketingové komunikace.
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4 PREDSTAVENI DON QUIJOTE A MASMEDIA

Pres zmény uZivanych technologii ugtava fenomén masové komunikace
zasazen v ramci instituce masovych médii, coz gebsoubor medialnich organizaci
a aktivit, které sdidi vlastnimi pravidly a mnohdy i politickymi poZaky, jeZ na &
klade véejnost’®

.Medialni instituce se postugnrozvinuly kolem svych Kkbvych c¢innosti,
tj. zveejiovani a Steni (diseminace) informaci a kultury. S remfci se Skalou svych
verejnych komunikénich aktivit se pekryvaji s jinymi spol&nskymi institucemi.
Mediélni instituce se di podle typu uzivané technologie (tisk, film, vede, atd.)
acasto je& uvnit jednotlivych typ podle dalSich kritérii (nafklad celostatni
a lokalni tiskci vysilani). Krond toho se rni vcase a lisi se v jednotlivych zemich (viz
Sesta kapitola). Resto existuje dkolik typickych ry&, které doptuji hlavni ¢innost
techto instituci, jiz je produkce a distribuce ,znsity (informaci, ideji, kultury)
jménem dch, kt&i chtgji komunikovat, a jako reakce na individualni i éddivni
poptavku.®°

Jak jsme si jiz oslili, tisténa kniha stoji na p@tku modernich médit:
Samotna kniha vSak j&Shebyla masovym médiem v dnesSnim slova smyslu. §8m

stalo az rozééni masového tisku v 19. stoleti.

4.1 Don Quijote v tisku

Od prvni tis€né knihy k prvnimu periodickému tisku vSak bylotedeba
prekonat d st let® Predchidcem novin byly letaky a bulletiny, které s&lgipomoci
poStovnich sluzeb a soisdlily se na fenos zprav o mezinarodnim obchodrvni

tisttné noviny mly mnohostranné vyuziti, slouzily kinformovani, zerovani,

" Viz McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 32. ISBN 80-
7178-714-0.

8 Tamtéz, s. 32.

8 viz Tamtéz, s. 33-34.

8viz Tamtéz, s. 34.

46



rozptyleni, ale i k $éni klepi. Oficialni tisky té doby vydavané kralem nebo wdad
byly nastrojem slouzicim z4jmu statu.

Od té doby vSak uplynulo mnoktasu a vyvoj Sel nejen v tisku deplu. BEhem
19. stoleti doslo k vyvoji hromadnvyuzivanych médii, jako byl telegraf, telefon,
fotografie a film.

V naSem badani se nize zgfme na tisk v letech 1986, 1999 a 2012. PopiSeme
si nejen historii gkterych periodik, ale v souvislosti stim si zmagmge vyuziti

novingskych zani vyjadiujicich se k baletnim premiéram Dona Quijota.

4.2 Narodni divadlo informuje, prosinec 1986

Casopis Narodniho divadla mé svou historii, objeWpvse zde teoretické
¢lanky, avahy, fejetony s informacemimnosti Narodniho divadla, ale i o divadelnich
scénach ve sw®.

, Casopis vychéazel od r. 1923, n&jdpod ndzvem Narodni a Stavovské divadlo
poté v letech 1930-1974 jako Narodni divadlo, ndisler letech 1978-1996 pod nazvem
Narodni divadlo informuje. Od r. 1996 vycha&sopis opt pod nazvem Narodni
divadlo. V letech 1974-1978 prajmbdobr (dle informaci obsazenych v nam
dostupnych databazichyasopis nebyl vydavan. V letech 1923-1932 bylo toto
periodikum tydenikem, v letech 1932-1974 vych&hel@rat ngsicns.” &3

V prosincovém vydandasopisu Narodni divadlo informuje z roku 1986, ¢¢ac
stranka ¥novana premi@ tohoto baletu, ktery je zde nejprve zeviuhmopsan
zZ historického hlediska a v poslednim odstavcide popsana spoluprace s narodnim
umélcem RSFSR Borisem Bregvadzem, v jehoZ nastuddwdribalet poprvé na scén
Narodniho divadla uveden. Boris Bregvadze posky#hovor jiz do listopadového
vydani tohotocasopisu. Dalséast textu je ¥novana rozhovoru s dramaturgem baletu

Ladislavem Simonem.

8 PTEJTE SE KNIHOVNY Casopis Narodni divadldonline]. © 2004-2015 Narodni knihoviG:R [cit.
2013-05-06]. Dostupné z: http://www.ptejteseknihper/uloziste/aba001/2013/casopis-narodni-divadlo
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Z hlediska novingského zanru jsou vtomto textu pouZzity dva Utvagrava
Cisté faktograficka a Zanr publicistickgastupuje v druhéastiinformani ¢lanek — viz
piiloha B.

Vzhledem ktomu, Ze vtéto kapitole rozeberenmdolk zani pouZzitych
v tehdejSim tisku a po#jl se zandfime na propagai strategii divadel, bude vhodné
priblizit si novindské zZanry jako takové.

4.3 Zpiusob zpracovani informaci noviné&em

Text zpracovany novitém ma sva pravidla, ktera jeba dodrzet? V takovém
textu dodrZzujeme navaznost mySlenek, neopakujem@&emy, dodrZzujeme ifginné
vztahy, postupujemetipvystavie textu logicky od Uvoduies sté k zawru.

JZurnalisticky styl byva definovan jako &b cileédomého vyéru
a tematického uspadani spisovnych jazykovych pr@stki, které se pouZzivaji pro
pohotové, pesné a peswdcivé informovani véejnosti o aktuélnich udélostech. Je to
relativne jiz ustalena forma novinigkych sdleni v mnoha druzich, od zpravy az po
esej, a je rozfdenym vysledkem redaki prace tvircich pracovnik Zurnalistiky.®°

V souwasné zurnalistice je nejcefjfi napad, ktery by #h byt podan
originlnim zmisobem problematiky v souvisloste®h.Profesionalni zpracovani je
tvaréi ve zvolenych Zurnalistickych Zanrech, a to vSelostupnymi vyjatbvacimi
prostedky.

,Osnova dila, jeji stavba a proporcionalnost odpdv na novinaské otazky
KDO? CO? KDY? KDE? PRO a JAK? Jsou pk na tuircéi intenci autora, pi
zachovani ufitych tradicnich znak, jez i stej@ kulturne vzatlany prijemce dgekava

(odpovéd’ na pfidavnou novinéskou otazku KOMU?)¥

8 viz VERNER, P Zpravodajstvi a publicistike2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 25. ISBN 978-80-86723-88-4.

% Tamtéz, s. 26.

8 viz Tamtéz, s. 26.

8 Tamtéz, s. 26.
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Noviny w&tSinou fredavajicetné a kratké informace #iznych sfér spokanosti®®
V casopisech byva informaci m&novSem maji hlubsi charakter a SirSi souvislosti.
Zurnalistika a jeji séleni se ¢leni podle funkce na zpravodajska, publicisticka,
beletrizujici, natna a zabavna. V ramci toho se dadi da Zanry s charakteristickou
kompozici s uzitim witych jazykovych a vyjatbvacich prosedki.
,Podle jinych teoretik novindskych Zani se vyklada Zanrova typologie podle
tohoto @&leni:
- zanry zpravodajskeé (faktograficke): zprava, zprajski interview;
- Zanry publicistické — monologové:
a) informacni: c¢lanek,
b) analyticko-kritické: komenta poznamka, glosa, recenze, pamflet,
c) emocionalni (smysloveé): publicisticka reportaz,
d) portrétni: portrét, monografie, medailon, nekrologsobni interview (téz
dialogovy Zanr).
- zanry dialogové:informani interview, duel, kulaty &t anketa, otekeny
dopis, polemika.
- Zanry literarni: literarni reportaz, fejeton, sloupekyta, esej, souddka,
novingdska povidka. (Na rozdil od evropskych zemi Afaeé Zanry moc

nerozlisuji).

Ctyri zakladni kritéria pro ufeni zanru:

typ periodika, jeho s&ffiovani, orientace;

autorsky hodnotici postoj;

- téma;

cilova skupina.®
Clanek je samostatnym novinovym Zanrem, stojici na ponzgzavodajstvi

a publicistiky. V gipac, Ze neobsahuje osobni nazor autora,iipatezi zanry

8 Viz VERNER, P .Zpravodajstvi a publicistike2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 26-27. ISBN 978-80-86723-88-4.
% Tamtéz, s. 27-28.
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zpravodajsk&’ Logicky objasiuje spoléensky zévaZznou problematiku a v rozboru
dochazi k zobeemi, z objektivniho pohledu os&tluje souvislosti a odhaduje vyvoj.
Clanky maji vyprovokovatten&e k zamysleni a ke z2mg postoje.

Forem zpracovani textu novimén je dle vySe uvedeného mnohem vice, a proto
si uvedeme ukazkyekterych z nich v jednotlivych letech 1986,1999 420

4.4 Casopis Tvorba, Gnor 1987

Tydenik pro politiku ¥du a kulturu ma velice zajimavou histdfiiCasopis
vydaval od roku 1925 FrantiSek Xaver Salda j&keopis pro kritiku a ugmi. Roku
1928 redal ¢asopis Juliu Rtikovi, ktery jej s pestavkamiridil az do roku 1938 jako
casopis levicové kulturni fronty a pokrokové intelige. Po Il. sitové valce byl
gasopis vydavan UV K8 v nakladatelstvi Svoboda, pagicRudym pravem a nakonec
vydavatelstvim Deltd? Roku 1952 bylo jeho vydavani uk@mo. Znovu bylo
obnoveno v roce 1957 pod ndzvem Kulturni tvorbaeakei na udalosti v Mearsku
a jako nastroj ,politického boje“. Po&i Tvorba podporovala konsolidai politiku
Gustava Husaka. V obdobi sametové revoluce se atasaipisu zawiil na aktualni
politické cni, a to az do roku 1991.

Kulturni kritika Dany Pasekové K@dstaveni Dona Quijota, ktera je uvedena
v priloze C této pracerpsré odpovida stru¥y na niz byl tentatasopis v roce 1987
naladn. Od tetiho odstavce se autork&éizmava, Ze ji vybrem baletniho fedstaveni
Narodni divadlo nepégilo, Ze by byla ragi vidéla predstaveni modegsi. Mluvi
v otazkach tak, aby naérvzaggti vyjadrovala odpowdi v superlativech, A jsou-li
nastudovany s maximalnim respektovanim stylu... & g&m si wdomila, Ze je

mnohem #Sim ziskem 7/evzit ve vybrouSené foenjedno z dl pokladnice rusko-

0Viz VERNER, P Zpravodajstvi a publicistike2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 42. ISBN 978-80-86723-88-4.

°1viz RED. Tvorba.[online]. © 1999-2015 OPTIMUS s.r.0. [cit. 2006-08]. Dostupné z:
http://www.cojeco.cz/

%2\/iz DOKOUPIL, B. Tvorba (2) 1969-1997online]. © UCL AV CR, in Sophy, Studio Vémola, 2006-
2008 [cit. 2006-06-30]. Dostupné z: http://www.shkceskeliteratury.cz/
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sowtské 3koly... nebdrika-li se, ze Petipa spojil v dokonalou jednotugaleci
francouzské Skoly a italské brio..."

Z uvedenych ukéazekeéy, lze vyist jasnou manipulaci s&endem. Nejprve
autorka textu na&tend&e zautdi, aby se vzafii vetrela do pizné budouciho divaka,
kterému také nezapomenemefippmenout Sogtsky svaz slovnim spojenim
~pokladnice rusko-sagtské skoly“coz je jasna ukazka propagandy v tisku.

V béZném hovoru se pa¥me ¢asto zamnuje kulturni kritika za recenzi, a proto
si vyswtleme, jaky je mezi nimi rozdil a popiSme si z#mou propagandu v tisku.

Kulturni recenze je sowasti kazdé kulturni rubriky a jeji nazev vychazi
z latinského slova Censeo neboli posuzoVaKulturni kritika je o réco obsaho¥
rozsahlejSi nez je recenze, protdgstji nez v denicich nalezneme&asopisech.

Jak jsme si jiz uvedlicasopis Tvorba byl spiSe politicky orientovanym, nez
kulturnim ¢asopisem, a proto byla propaganda v jeho obsaHa b&Ena. Uve'me si
proto, co to vlasthpropaganda je.

» Propaganda ideji, prosazovani ideologie jedné skupiny lidi $@ahou
zadavatele ziskat ostatni na svoji stranu jako st@ipence, fipadné piznivce,
spojence nebo budouci wi K tomuto cili je mozné pouziva@znych metod, u nichz
nezalezi ani tak na pravdivosti, jako naegedcivosti. PouZivand a volena
argumentaceasto postrada jakoukoli logiku nebo jen budi jejamai.%*

Po skoweni II. swtové valky u nas vzrostla moc komuiist souvislosti
s vykony Rudé armady ve vélce a s ,osvobozenim“elmastizemf> Svobodné
povaleéné volby roku 1946, potvrdily sympatieétginy obyvatel s komunisty.
Komunisté ziskali 40 % hlasa doc¢ela vlady se dostal Klement Gottwald.

V roce 1948 byl fijat manifest, kterym byla sl@enaCeskoslovenska socialni
demokracie a KS8. Nasledoval Kosicky vliadni program, ktery jasstanovil pravidla
pro vydavani periodického tisku. Redakce byly c@neriizeny stranickymi organy,
Séfredaktdé byli vSichni dosazovani a ,dobrovolnou” pidgenost rezimu kontrolovala

statni cenzura.

% Viz VERNER, P Zpravodajstvi a publicistike2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 71. ISBN 978-80-86723-88-4.

% VERNER, P Propaganda a manipulacé. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenskéhabdr
2011. s. 18-19. ISBN 978-80-7452-015-0.

% Viz Tamtéz, s. 59.
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.veskery tisk slouzil politickym a spdlnskym organizacim, které podléhaly
uplatiovanému wdcovstvi K&. Stranické a statni vedeni bylo totozné, jedhotn
centralre organizovany byl i dohled nad médii. VSechny 8l i zajmoveé organizace
byly dotovany ze statniho rozpo, trzni konkuretni prostedi prakticky neexistovalo,
Zurnalismus a propaganda splyval$f“

Doba, o které se z hlediska propagace baletnifgaspaveni Don Quijote
zminujeme, nebyla jednoducha. Z hlediska propagacerdkyl1986 a 1987 omezeny
pouze na plakaty ipd budovou Smetanova divadla, na texty uvedenéku,ti
rozhlasové a televizni vysilani ovligmé propagandou KS

Rok 1999 byl na tomigci jen lépeCeska republika se po Sametové revoluci
z&ina otevirat Evrop a i kdyzZ je internet stale j&St plenkach, je to jedna z dalSich
moznosti jak oslovit budouciho divakaiedstaveni. Nez se vSak dostaneme
k internetovym upoutavkam, uvedeme si §egtiklady rekterych zani v tisku roku
1999 arekneme si, dvlastre v propagaci jde.

4.5 Plzeisky denik, listopad 1999

Denik poskytuje informacerevazié o déni v republice, regionu a daném okrese.
Obsah internetového serveru vychazi 2ni§tpodoby tohoto deniku.

Z jeho strdnek se v listopadu roku 1999 bylo modo&st o premiée Dona
Quijota pod titulem ,Don Quijote pra&vi kvality souboru®, jehoz kopii lze nalézt
v priloze D této préace.

Ze samotného textu vyplyva, ze jde o BIRnek, filiSna chvala pedstaveni
a odpo¥di na nezviejréné otazky.

PR clanky jsou formy skryté inzerce, PR = public redas = prace

s ve'ejnosti. Cilem je vyjaeni pozitivniho image = dobré p#sti pro podnik, nebo

% VERNER, P Propaganda a manipulacé. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenskéhabdr
2011. s. 59. ISBN 978-80-7452-015-0.
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t/Feba jen pro jeho zr&u. Detailr promySlené postupy PRank: obsahuji i celé
kampam, které zainaji provokativni dezinformaci a podabt’’

Tyto PR ¢lanky wtSinou otiskuji noviny zdvodu medialni spoluprace na
piislusné akci, kterou spd@leost pdadajici takovou akci ptabuje tzv. zpropagovat. Co
to tedy ta propagace nebo propag&kampa je?

Propagace zbozi nebo sluzeb je cilend komdnikainnost smérem
k potencialnimu kupujicimu, ktera vede ke¢mhjeho spatebitelskych postd;.

.Propagacni kampa je mnohostranna planovita, systematicka progaga
¢innost, zaloZzena na dobré znalosti zbozi a zajimu, tvyuziva@iznych propagenich
prostedki a metod k dosaZeni Zny spotebitelského postoje co mozna @&iho
poctu prisludnilé cilové skupiny.

Rok 1999 jedt nebyl vCeské republice z praktického hlediska fenoménem
internetu zasazen natolik, aby bylo mozné v profrdighampani pedstaveni Dona
Quijota paitat i s touto moznosti prezentace.

Vyvoj internetu vCechach byl oproti nejvysfej$im zemim opoih.”® Rozvoj
internetu z&al v podstat az po padu komunismu. Rychleji se rozvijelbpgjeni
velkych firem, které dosahlo saturace kolem rokQRMAvSak porsrné zahy doslo ke
zpomaleni celkového astu, coz bylo za&sti zpisobeno celkovou situaci na
telekomunik&nim trhu z dvodu monopolniho provozovatele telefonng sit¢aste&ne
Z divodu ekonomického zpomaleni.

Z poslednich pizkumi vyplyva, Ze teprve vroce 2008 pouzivalo internet
50 % populace Ceské republice. V s@asnosti uZ zcela vymizela dominance fuz
jako uzivateh internetu.

.internet byl pivodre vytvoen a uren pro vymanu informaci, zejména toho
typu, pro ktery sedirg pouziva nazev data. Jak se postupaivani internetu stavalo
zalezitosti Siroké vejnosti, postupovaly dalSi funkce. V &snosti Ize7ici, Ze internet
plni v zasad shodné funkce jako klasicka elektronicka médiav.Kap.5.1) s tou

" VERNER, PZpravodajstvi a publicistika2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenskéaba®
2010. s. 77. I1SBN 978-80-86723-88-4.

% VERNER, P Propaganda a manipulacé. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenskéhbdr
2011.s. 17. ISBN 978-80-7452-015-0.

%9Viz MUSIL, J. Sociélni a medialni komunikack. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 61-63. ISBN 978-80-7452-002-0.
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v

podstatnou modifikaci, Zeétdina tchto funkci je realizovanainteraktivnim

zpiisobeny’ 100

Nahlédrme proto spokn¢ jeS€ na baletni premiéruipdstaveni Don Quijote
z pohledu tisku v roce 2012 &pod taktovkou Narodniho divadla.

4.6 Mlada fronta DNES, brezen 2012

Na za&atek si opt v kratkosti uvé’me historii deniku Mlada fronta. Denik
Mlada fronta se zrodil na konci II. &ové valky'®* Prvni&islo, za kterym stala skupina
levicow orientovanych intelektu@ vyslo 9. k¥tna 1945. V Gvodniku se tehdy psalo
o lasce mladyctCechoslova k sowtské armad a Josefu Stalinovi, ale ik exilové
vlack v Londyre v ¢ele s Edvardem BeneSem.

V redakci deniku fsobili z p&atku autéi raznych politickych nézdi,

v 50. letech spadala Mlada fronta p@eskoslovensky svaz mladeZe a stala se tak
hlasnou troubou svazék Vroce 1970 byl denik organem nastupnického
Socialistického svazu mladeze, ktery byl jeho vyadalem.

Roku 1990 se stava vydavatelem deniku Nakladaiéiada fronta. Redakig
ktefi majetek deniku prakticky zprivatizovali, jej z&pyodali zahraginimu zéjemci
majiteli deniku Le Figaro za desitky milibnkorun. V roce 1994 iesly akcie
vydavatelstvi MAFRA, a.s., kdmeckému koncernu Rheinisch-Bergische
Verlagsgesellschaft, ktery list kontroloval do rak@13. Od druhé poloviny roku 2013
je vydavatelstvi MAFRA, a.s., sdasti koncernu AGROFERT ovladaného Andrejem
BabiSem.

Vratme se vSak do roku 2012 keplstaveni Dona Quijota. Don Quijotesim
vSechno, co & mit. Ale nic navic, piSe redaktorka Pavla Vevekowe své glose,

8. h‘'ezna roku 2012 a balet v tomto provedeni hodno#%60

10 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikack. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenskéabar
2010. s. 63. ISBN 978-80-7452-002-0.

101 viz CTK. Mlad4 fronta Dnes sifipomina 65. vyrd vzniku.[online]. © Vydavatelstvi Referendum
s.r.0. 2015 [cit. 2010-09-05]. Dostupné z: httfitkreferendum.cz/clanek/3457-mlada-fronta-dnes-si-
pripomina-65-vyroci-vzniku
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Autorka textu piSechybelo vice napti a vaswe...., z baletniho souboru byla
citit nejistota..., kdyby i tyto prvky byly propraeo¥jSi...“ PopiSme si tedy, jak by
meéla glosa, jejiz ukazkuifkladame do flohy E, vypadat.

Glosavznikla v dobach rEné psanych knih a tehdy byla pfesou poznamkou
na okraji stranky, kterému sékalo marginali€® V souwasnosti se glosa zabyva
aktualnim problémengi udalosti jen okrajo¥. Byva osobni aasto velmi kritickd,
nekdy ironicka s vyuzitim beletristickych jazykovyphostedki.

,Glosy a poznamky byvajietsinou velmi subjektivnimi autorskymi pohledy,
reakcemi novinégské osobnosti na aktualni udalost z jednoho Uhlunidantniho
spole’enskéhoci autorova pohledu. Novikdv nazor byva posilen shrom#gvanim
a kumulaci #eba i jednostran®i zangrenych argumetit preswdcivou logikou,
vyraznou, bytenderni pointou. Rozsah glosy je zhruha pet. 1%

V sowasnosti ziskavaji ti&a média nové moznosti, které jintinaSi rozvoj
internetu. A tak dnes neni vyjimkou, Ze seé¢tist média objevuji i na internetu du
v neznénéném vydani, nebo jako jeho mutace, kterou je mou#kmwlikrat denr
aktualizovat.

Opug’'me vsak tento polemicky komenta na zaklagl popsaného v této kapitole
se zamifme na masovou komunikaci v kuley pomoci niz si dale budeme moci
rozklicovat pojmy jako marketingovd komunikace a reklaenty vSe se zatrenim na

kulturu.

192v/iz VERNER, P Zpravodajstvi a publicistika2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s. 50. ISBN 978-80-86723-88-4.
19 Tamtéz, s. 50.
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5 MASOVA KOMUNIKACE A KULTURA

5.1 Otazka definice kultury

Co se tge definice kultury, neni tak jednoduchd, jak sepnani pohled nize
zdat. Kultura by rla mit nasledujici rysy, & by byt kolektivni a sdilena ostatnimi
amusi mit gjakou symbolickou formu vyjdeni, ma styl, usgé@dani nebo
pravidelnost, a z tohaigtodu ma i hodnotici rozen'®* Kultura Zije, néni se wase, ma
svou minulost i budoucnost.

.MoZzna nejobecySi a soudasry nejzaklad@jsi vlastnosti kultury je
komunikace, jelikoZz kultury se nemohou bez komoaikazvijet, pezivat, rozpinat
a vSeobechiuspt. Chceme-li kulturu studovat, musime byt také gohp lokalizovat.
Mame k dispozici v podstat7i oblasti, kde ji hledat: v lidech, vecsech (textech,
artefaktech) a v lidskych aéadech (spoléensky zakotvenych vzorcich chovani).

Takoveé pojeti kultury margimé disledky pro studium masové komunikace,
jelikoz kazdy aspekt produkce a uzivani masovydii mé kulturni rozrer. 1%

Masova média v fibé¢hu casu ovladlaizné formy kulturniho projevu a jsou do
znainé miry odpowdna za togemuiikdme masova kulturd® Tedy kultura, ktera je
reprezentovana nabidkou filmtelevize, novin atd. a ktera s8itpizni vtSiny lidi.

Masova kultura nebo také&ina a popularni kultura je v podstairodukt se
snahou oslovit lidi a ovladnout trh a na stratruhé jsou to naroky¢hto lidi. Coz
velice Uzce souvisi s procesem komercializace.

.P 7estoZze pojem ,komercionalismus‘“zige v jisté rovia objektivie odkazovat
k urcitému uspgadani podminek na volném trhu,cahse tento termin pouZzivat pro
ozna’eni disledki, které ma pro ten typ medialnich ob&ahez jsou masev
produkovany a ,trzd realizovany“ jako zboZzi, i pro vztahy mezi dodaliat

a konzumenty médii. Pokud sedutarych medialnich produkipouZije gidavné jméno

194v/iz McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 119. ISBN 80-
7178-714-0.

1% Tamtéz, s. 119-120.

198 viz Tamtéz, s. 128.
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.komeréni“, pak se jim rozumiiisledky faktu, Ze se produkty uchazeji o upgtdtma
obrovskych trzich*’

S tim souvisi emira reklamy, komeéni propagandy, ktera ma koniet obsah
orientovany spiSe na zabavu, je povigdin neklade na ifjemce Zzadné naroky, je
komfortni a standardizovarty® Moderni technologie maji v tomto koniefm prostedi
obrovsky vliv nejen na rychlostgnosu informaci, ale i na schopno&aset obrazové
a zvukové informace za nizkou ceniep hranice stat po celém sité a umo#uje tak
vzniknout globalnimu medialnimu podnikani.

Pro naSe dalSi badani bude prozatim gaftd, pokud se zadiime na

marketing v kultiie, a to v uzsim slova smyslu.

5.2 Marketing a kultura

O vztahu marketingu a kultury v uzSim slova smyligke uvazovat ve dvou
rovinach. V rovig filozofické a v rovig marketingového analytika, které se budeme
vénovat v nasi préaci.

»Z pohledu marketingoveého analytika je kulturni gukt stejnym produktem
jako jakykoliv jiny vyrobeki sluzba, by ma sva specifika, ktera je ovSem mozné
v pribéhu marketingového procesu zohlednit @atlz nich vyhodu X%

V tomto pipact Ize na kulturu pohlizet jako na nabidku kulturniaistituci
i samotnych vysledkunmglecké tvorby.

.Podle Kotlera a Armstronga (1992: 2) je marketingpolecensky aridici
proces, ve kterém jednotlivci a skupiny pfedhictvim vytvéeni a srdny produké
a hodnot ziskavaji to, co pebuji a cheji.” Tato definice vymezujechteré zakladni
predpoklady, které marketing umiofi. Prvnim z nich je existence trhu, na kterém se
stetava realna nabidka producéntrcitého produktu a poptavka jeho potencialnich

spoftebiteli. Pot'eba marketingovych aktivit nejen na st¥arabidky, ale také na stran

197 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 131. ISBN 80-7178-
714-0.

1% Viz Tamtéz, s. 131 a 137.

19 BACUVCIK, R. Marketing kultury.1. vyd. Zlin: Radim B&uvik — VeRBum, 2012. s. 7. ISBN 978-
80-87500-17-0.
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poptavky je vyvolana tim, ze ekonomickda sila ngbé&goptavky neni v rovnovazném
postaveni.**?

Kazda marketingova situace je spojena sénsm a transakcf: V piipadt, Ze
jsou na trhu dva partfiea kazdy z nich sii@je to, co ma ten druhy, pak jde za rovnych
podminek v pipact, Ze se dohodnou, o gmu. Transakce je pakdfitelnym finartnim
vyjadienim srgny.

Vlastnosti komplexniho marketingového produktu padjpresrEji popisuje
marketingovy mix, tzv. ,4P“. Jde o pateni pismena anglickych nazvslozek
marketingového mixu: product = vyrobek, price = aempromotion = propagace
a placement = distribuce.

.V literature se @kdy objevuji rozgené koncepce marketingového mixu —
zpravidla se hov o 5P, kdy k zakladnirty/em gristupuje jest faktor lidé (people),

v marketingu sluzeb pak v posledni dolBP marketingového mixu, kde dafestupuje
partnerstvi (partnership, tedy spoluprace meziznymi subjekty), balky sluzeb
(packaging, tedy kombinacé@zanych sluzeb do jednoho komplexniho produktu, &€oz |
typické nap. v oblasti cestovniho ruchu) a programovani (pesgming,cimz se mysli
casoprostorové naplanovani zraivanych ,balek:i®).« 2

Marketingova komunikace vyuZiv&tpnejzakladgjSich drulii komunik&nich
prostedki komunik&niho mixu, mezi & pati reklama, direct marketing, podpora
prodeje, public relations a osobni prodej. Z pohledarketingu divadla, v naSem
piipadt baletni scény, vynechame osobni prodej acriane se blize na zbylétyfi
prostedky a pidame je&t sponzorovani. Pelsmacker totiz uvadi krom vySedengch
prostedki marketingového mixu jeStsponzorovani, vystavy a veletrhy a interaktivni

marketing.

MOBACUVCIK, R. Marketing kultury.1. vyd. Zlin: Radim B&uwik — VeRBum, 2012. s. 8. ISBN 978-
80-87500-17-0.

1yviz Tamtéz, s. 9-10.

M2 Tamtéz, s. 10.
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5.2.1 Reklama

Reklama je vybornym nastrojem marketingové komurekana lidi informovat
a preswdcovat, & uz jde o podporu produktu, sluzby nebo napadu.

.Reklamu Ize definovat podle subjektu, vysilatetiéleni. Vyrobce iniciuje
reklamu k podp&e své vlastni zrly. Je-li iniciatorem vlada, pak hokine
o kolektivni reklai Také obchodnici propaguji sebe nebo své zb@ékdyNsou to d¥
firmy, vyrobce a obchodnik, Kiespole’ne pripravi kampa, a v takovém jppace jde
o kooperativni reklamu®* Ptijemcem reklamy rive byt zakaznik, ale i jina firma.

Role reklamy v propagaci kulturnich organizaci meala’** v tomto gipad: je
vSak nutné fipomenout, Ze cilovou skupinou v takovémippt neni pravidelny
navstvnik divadla, ale spiSe osobaorganizace, ktera ma v naSeitipact k divadlu
pouze Uzky vztah. Proto se piiestky reklamy hodi spiSe pro osloveni osob, které se
mohou stat ndhlymi abonenty nebo aleéspbtasnymi a nepravidelnymi naeshiky.

.Reklamu je v obecné rowmozné rozéit na reklamu zavaeti (informativni,
nese zakladni informaci a pouziva se v prvni fégpg@ga’ni kampa#d), preswdcovaci
(nese apel nebougtod nakupu, pouziva se v druhé fazi kardpaan pripominaci
(posilovaci, pouziva se ve fazi zralosti produkt@becrw reklama slouzi hii
k dlouhodobému budovani image organizace nebo ptadimageova reklama), nebo
ke spiSe kratkodobému-eii informaci o konkrétnim produktu (produktovalasia).
Zatimco cilem produktové reklamy je informovat odoiktu, ktery je mozné v relativn
kratkodobémc¢asovém horizontu zakoupit, imageova reklama medgvsSim za ukol
budovat reputaci organizace a znalost jeji ,Zkg' (v SirSim slova smyslu jako v3eho,
co souvisi s organizaci a je pro ni charakterisick**®

V oblasti kultury niize reklama plinit &olik Ukold, a tim padem iZe oslovit
i nékolik cilovych skupint'® MuZe jit o socialni marketingové kampagejichZ cilem
neni ndkup konkrétniho produktu neboé¢ma chovani zakaznika. Jejim cileniza byt

“3DE PELSMACKER, PMarketngova komunikacé. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 204.
ISBN 80-247-0254-1.

14viz BACUVCIK, R. Marketing kultury 1. vyd. Zlin: Radim Bauveik — VeRBum, 2012. s. 145. ISBN
978-80-87500-17-0.

U5 Tamtéz, s. 145.

16v/iz Tamtéz, s. 146.
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respekt ke kulturnimu é&dlictvi, narodni kultie, gipomenuti vyréi. Zadavatelem
téchto kampani byvaji organy kegné spravy, kulturni nadace.

Déale mize jit o reklamni kampakonkrétni organizace, ktera si klade za cil
oslovit nové divaky, ale takéimne jit o imageovou kampapripomenuti jejiho zaloZeni
a vztahu k regionu. Areéti kampani v oblasti kultury iie byt ptibéZné anoncovani
programii se strdnou informaci o fedstaveni.

VétSina kulturnich organizaci vyuziva nejvigett z uvedenych moznosti a snazi
se vyuzivat takovych médii, ktera jsou nejlépe yaodnou cenu, jako jsou plakaty
umisgné v prostedcich hromadné dopravy, billboardy, anonce naazékhedialniho
partnerstvi nafiklad v novinach,casopisech, ale i vrozhlase a televizi a dale na
internetovych portalech. N&glad Narodni divadlo prodava na svém e-shopu rnietpo
reklamnich pedmeta, které se tykaji nejen &itych divadelnich fedstaveni, ale také
praw piimo divadla jako takového. Jde o plakatykai, puzzle a tasky.

,Odbornici se ovSem vess shoduji, Ze produktova publicita (produktova
reklama a produktové PR) praktickybec neoslovuje tdast véejnosti, ktera se o dany
produkt @liS intenzive nezajima (tedy ve vySe zémiédm smyslu skupiny zajeinc
a nezaujatych), ale promlouva spiSe k osobam, g&niity bylo mozné komunikovat
napklad nastroji vyse zmovaného direct marketingu:*’

Reknsme si tedy vice o direct marketingu, jako dal$imnéastrof

marketingoveho komunikaiho mixu.

5.2.2 Direct marketing

Primy marketing a jeho Usph je zaloZzen na komunikai technice, jejimz
zakladem jedsny osobni kontakt se zakazniky. Zna jejitand a pateby, vyesi jejich
problém a doké&Ze poskytnout poprodejny servis.

,Diky rozSifujicim se moznostem technologii, automatizace, bdatasym
informacnim systém@m a sniZujici se cénhardwaru a softwaru mohou marksté

provadtt stejné marketingové aktivity a Fifom docilovat vtSi efektivnosti

U BACUVCIK, R. Marketing kultury 1. vyd. Zlin: Radim Bauwik — VeRBum, 2012. s. 146. ISBN
978-80-87500-17-0.
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a neritelnosti. Rozpéty na reklamu se sniZuji a &bivymi se stavaji nakladéefektivni
komunikani média. Pimy marketing nevyZaduje velké vyrobni nakladyg jepiiklad
televizni spoty, a tim je mnohem dostjginvSem typm a velikostem firem. Je to také
velmi flexibilni a vysoce selektivni médium. Provoyymarketingovych strategii,
zejména po zé&kladnich @méch trhi vroce 1990, jsou informace o zvyklostech
zakaznik, jejich potrebach a dalSich aspektech chovani velnileZté. Aktivity
obchodnik v oblasti tzv. vlastnich ztiek, zardené na nizké ceny pro vysoce kvalitni
produkty, a stale se snizujici diferenciace mezckami vedou k tomu, Ze zha
prestava byt pro nakup relevantni-?

Proto vyrobci hledaji komunikai nastroje, které dok&zi nejen motivovat
zakaznika k vyzkouseni produktu, ale zatopedpdi nakup a jeho opakovaht To
vede k fistu marketingovych vztdh zaloZzenych na dlouhodobém vztahu se zakazniky,
jako je komunikace ,one-to-one* a marketing vZiah

Na paéatku Sedeséatych let byliimy marketing chapan jako typ distribuce,
vyuzZivany ve formy zasilkového prodeje. V sedmdesatych letech seast@strojem
marketingové komunikace sihizem na zffthou vazbu a optimalizaci reakci na
rozesilky a dalSi ifmé marketingové nastroje. Devadesata létéimégm marketingu
znamenaji fedevSim budovani dlouhodobych vatate zakazniky a zvySovani jejich
loajality.

,Tyto rizné pohledy na /fimy marketing se v odborné literééu odrazeji
v odlisSnych definicich. Hughes definujgimppy marketing jako ,takové marketingové
aktivity, kdy se pokouSime dosahnout zakaznfkmgonebo které ummiji, aby oni
dosahli nas“. Kobs podtrhujeitezitost databazi jako zakladniho nastrojEnpeho
marketingu arika: ,primy marketing fenasi reklamni steni pimo k existujicimu
nebo budoucimu sp@biteli tak, aby vyvolalo okamzitou reakci. Takérnaje tvorbu
databaze respondetit

Lze tedy rici, Ze @gimy marketing znamen& kontaktovani stavajicich

a potencialnich zakazniks cilem vyvolat okamzitou a értelnou reakci. Slovo

U8 DE PELSMACKER, PMarketngova komunikacé. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 387.
ISBN 80-247-0254-1.
19Viz Tamtéz, s. 387-388.
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LP7imy* zde znamend, Ze se vyuzZivaji média #ojmt pfimy kontakt, jako je
nap-klad posta, katalogy, telefonni kontakty nebo briy.

K ziskavani bezpro®tdni reakce se pouZzivaji odgdmi kupony, telefonovani
a osobni navsty. Pro vyjadeni pimého kontaktu se zakazniky je nezbytné mit
a rozvijet databazi, ktera je mozkem tétmosti.“**°

Zakladem pimého marketingu je chapani kazdého zdkaznikaijalastice, jde
zejména o identifikaci jednotlivce, a tim Ize ramut navazanou komunikaci jako
adresnou a interaktiviif! Adresat je tedy osobrosloven a pozadan o odpdy tyto
Gdaje se p#ivé zpracovavaji, ukladaji a mohou byt vyuZzity prowajzproduktu, dle
piani zakaznika.

Pro lepSi pochopeni celého systému si ukaZzeme lyordézi masovymi

a imymi médii:

Masova média Fma média

Segmentace Individualizace
Zapamatovani, rozpoznani &rani image Mreni relaci podle klienit
Masova jednostranna komunikace Zacilena dvous&&omunikace
Trzni podil Podil zakaznfi

Primy marketing udlal v poslednich desetiletich velké pokroky a jekdha
v komunik&nich aktivitach vzrostla. Svojiigobnost ze zasilkového prodeje roik$ia
banky, pojiovaci spolénosti, neziskové organizace, supermarkety i vyrobce
automobit.

Direct marketing je také vhodnym nastrojem pro &é&p vztah se zakazniky
a zvysSeni jejich spokojenosti a loajality. Marketinztali = relationship marketing
piedstavuje proces tvorby, udrzeni a rém&ni silnych, hodnotnych vztahse
zékazniky a dalSimi zainteresovanymi osobami. Margese stale vice odklani od

zantieni na jednotlivé transakce a &mje spiSe k budovani hodnotnych vZiah

120DE PELSMACKER, PMarketngova komunikacé. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 388.
ISBN 80-247-0254-1.

2lviz Tamtéz, s. 388.

122 Tamtéz, s. 388.
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a marketingovych siti,Marketing vztahi ma& dva pozitivni efekty, a to posileni
vytrvalosti zdkaznik v kombinaci se ziskanim novych s timgcibe déle astanu se
znackou, tim to bude pro envyhodrjSi. Vynos na zakaznika se bude zvySovat,
operativni naklady poklesnou,78hi pozitivnich sdleni mezi lidmi ptahne dalSi
zakazniky a navic loajélni sgebitelé nebyvaji tolik citlivi na ceny®

V pripact divadla je pro nas v souvislosti s direct markgtim dilezita otazka
abonma. A to hned zkolika divodi. ,S publikem, které je z velkéasti tvaeno
abonenty, je mozZné vice experimentovat/azavat do programu také nafjSi dila
(nap”. déle trvajici pedstaveni nebo séasnou experimentalni tvorbu), ktera by
navsevniky nakupujici jednotlivé vstupenky odrazovakdk® abonentni publikum také
oslabuje roli urdlecké kritiky: pokud vyjde v médiich série negdtkinrecenzi,
navsevniky nakupujici jednotlivé vstupenky téz@ snadno odradit, avSak na abonenty
to v pribehu sezény nema prakticky zadny vliviapzhodovani o abonma na dalsi
sezénu je vliv negativnich recenzi oslaben mnoksrdafaktory. 4

Z pohledu kulturni organizace ma tedy abonma syagmé vyhody oproti
selektivnimu nakupu vstupenek. Z pohledu néwsika vSak maji ob feSeni svoje
vyhody a nevyhody. N&pv pripac, Ze divak nemd abonmd, nemusi chodit na ta
predstaveni, o & nemda zjem, ale na druhou stranu zaplati vy3Sipn8 oproti

abonentnim vstupenkam.

5.2.3 Podpora prodeje

Cilem podpory prodeje je, aby spaltitel okamzi reagoval na nabidku
a nejlépe ihned nakoupil, coz je¢ts§inou podpteno pomoci cena@v ¢i jinak
zvyhodréné nabidky.

.Mezi nastroje podpory prodeje byvaji zpravidlgazeny vzorky (moznost

konzumace ,na zkouSku“ zdarmaimejaké jiné mrilezitosti), kupony (poukazky na

1ZDE PELSMACKER, PMarketngova komunikacé. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 388.
ISBN 80-247-0254-1.

124 BACUVCIK, R. Marketing kultury 1. vyd. Zlin: Radim B&uvik — VeRBum, 2012. s. 138-139.
ISBN 978-80-87500-17-0.
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slevu v rdmci vlastnich produ}f vernostni programy (dodat@é bonusy za odebrané
mnoZstvi), mnoZstevni slevy (nabidky typu ,2+1 m@déd), eventy (akce ve xgnych
prostorach, jejimz cilem je kolemjdouéjakym zgisobem zainteresovat nérd — pati
sem také vejné produkce na néfstich apod.), sodke (nap. s moznosti vyhrat
predplatné, realizované-fpadre formou loterie), sdruzené programy (necenova forma
jejimz bonusem je n&p sleva v restauraci nebo vstupenky ngedstaveni jiné
organizace) apod?®

Tradicnim nastrojem podpory prodeje jsou kupdny, jakok@gakia na slevui
vstup zdarma, které mohou byt gésti sezonnihotfpdplatného nebo jako samostatna
kuponova knizka v darkovém provedeni, jakysi druhigbonmd, s moznosti volného
vybéru z daného repertoatt?

Z hlediska dinnosti je pak dlezitd forma prezentace&dhto moznosti, které
podporuji prodej. Vhodhzvolena forma podpory prodejetde neatelym zpisobem
oslovit nejen stalé zakazniky, ale tak&#st véejnosti, ktera jinak do divadla nechodi.
V tomto ohledu je bajme, Ze prezentace na socialnich sitich vyuzivaodva divadlo
a laka na svaipdstaveni i mladé publikum. Skatesti je, Ze velké a traghi divadelni
scény, nejenom ty zaffené na balet, vyuzivaji ze socialnich siti v pradf facebook,

i kdyZ je mnohem vice moznosti, kde svou prezergjagstit.Podpora prodeje by #a
byt predevSim néastrojem zvySujicim trzby organizace &teerby tomu byt diky

vydajaim za kupony a dalSim investicim s tim spojenym akop

5.2.4 Sponzoring

Sponzorstvi se od ostatnich nastrégomunika&niho mixu lisi. ,Sponzorstvi
muzeme definovat jako investovani gemebo jinych vklad do aktivit, jeZ oteviraji
pristup ke komené vyuzitelnému potencialu, spojenému s danou abtiviFirmy
podporuji své zajmy a ztky tim, Ze je spojuji s &itymi vyznamnymi udalostmi nebo

aktivitami. Je to nastroj tematické komunikace, kdgnzor pomaha sponzorovanému

125 BACUVCIK, R. Marketing kultury 1. vyd. Zlin: Radim B&uwik — VeRBum, 2012. s. 131. ISBN
978-80-87500-17-0.
126 iz Tamtéz, s. 135.
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uskutenit jeho projekt a sponzorovany pomaha sponzorewilmt jeho komunikeni
cile. Nestane-li se tak, stava se sponzorovaniyroutércovstvim 4’

Lze konstatovat, Ze sponzorstvi ma dva zakladniamaki cile: vytvéi
powdomi a podporuje kladna &dni o produktu a fira'®® Mezi reklamou
a sponzorstvim je vSak podstatny rozdil. Reklamutroduje ten, kdo si ji zaplatil
a spolénost pak rozhoduje, co a jak bude imjgno. Sponzorstvi neni na produkt
zacileno do takové miry a je pod menSi kontrolaengpra. Sdeni pak byva nefpmé
a je zapdebi zgtna vazba. Sponzorstvi je zalozeno na dlouhodobythzich mezi
sponzorem a sponzorovanym.

»~Jedna se o jakousi lewsi formu reklamy s tim, Zeige byt méa efektivni pi
ziskavani pozornosti, nebalivaci jsou zaujati pedevsSim sponzorovanou udalosti
(fotbalovy zapas nebo utacké dilo) a neinuji tolik pozornosti okoli udalosti, kde je
prave sponzor.*%°

Pro rostouci tlleZitost sponzorstvi existujeskolik duvodi. Hlavnim divodem
je, Ze klasicka reklama j@m dal draZsi a jeji intenzita stoupla do takovBbdu, Ze lidi

spiSe pobtuje.

5.2.5 Public relations

Public relations Ize obeénchapat jako budovani @zeni pozitivnich vztain
s veejnosti. Public relations v kultet nebo chceme-li v Soubyznysu ma svoje specifika.
Cilem PR takovych akci jeétsinou pedstaveni uwieckého dila nebo projektu
a vytvaeni nebo zrna postaj divaka ve prosfrh samotnéhoipdstaveni.

Public relations sifuiji k riznym cilovym skupindm uvriiobecné viejnosti**°

Jde o deset druhovych variant PR.

127DE PELSMACKER, PMarketngova komunikacé. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 327.
ISBN 80-247-0254-1.

128\/iz Tamtéz, s. 328.

129 Tamtéz, s. 328.

1%0yviz BACUVCIK, R. Marketing kultury.1. vyd. Zlin: Radim B&uvéik — VeRBum, 2012. s. 155-157.
ISBN 978-80-87500-17-0.
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Employee relationgahrnuje komunikaci uvrfitorganizace. Cilem je dosazeni
loajality zamgstnand v naSem fipact divadla. Loajalita uvnit takové spolénosti je
nezbytnym pedpokladem, ktery jefeba splnit, chceme-li uspvenku. Musime tedy
zajistit, aby zaréstnanci aclenové souboru howih o organizaci na J&jnosti
pozitivré. A je tedy v zajmu PR takového divadla, aby sedgavani odbdra mzdové
podminkyiesily uvnit organizace, pravproto, ze by mohly vaZnposkodit reputaci
organizace fed Sirokou viejnosti.

Community relationge budovani vztah s nejblizS§im okolim organizace. Jde
piedevsSim o komunikaci s k&nosti v regionu, prosdnictvim obce nebo kraje. A to
hlavré proto, Zecinnost takové kulturni organizace ovliyje a imo zasahuje do
tohoto okolniho Zivota, ndp formou produkci na otéenych prostranstvich, ale
i v piipadt feSeni finatnich prostedki, které takova organizace dostava na svou
¢innost.

Media relationsneboli vztahy s médii. Média jsou zprestkovateli informaci
proto je budovaniéthto vztali pro PR hlavni prioritou, @amnohdy stoji aktivity
z oblasti nekomeni kultury v pozadi zajmu médii.

Government relationgako problematika fundraisingu, lobbingu a vyt
spole&nych projeki verejné spravy a neziskovych organizaci. Fundraisirgg ma
starosti nejen ziskavani finarich prostedki, ale pdadani benetnich akci pro
piislusnou, ¥tSinou neziskovou organizaci. Lobbing v ramci PRmena snahuifnét
vlivné osoby Zad politiki, podnikatek k podpde vlastnich mysSlenek a projékpri
jednanich s dalSimi subjekty na vyssi arovni.

Investor relationsjsou vztahy sémi, kdo mohoucinnost kulturni organizace
financn¢é podpdit.

Minority relations znamena vifpact neziskovych organizaci zastupovani
z&mu mensin proti zajim etSiny. V piipad marketingu kultury rizeme jmenovat
nagiklad zastance mensSinovych zanr

Industry relationsjsou vztahy v ramci iislusnych odstvi. Jako je nafiklad
spoluprace v ramci projektu Festival smichu, kdelggracuji a mezi sebou seit
divadla z cel&eské republiky.
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University relationsSkolaci a studenti t¥ovelice zajimavou a rozsahlou cilovou
skupinu a zarovelze takoveé studenty vyuZzit i jako praktikanty nelwdborovolniky.

Celebrity relationsv takovém pipadt se jedna o podporu zajimavé aejse
¢inné osobnosti, ktera podfoseriéznost organizace. V marketingu kulturyize
takova osobnost zajistit G&gh na trhu, vznikd tak spoluprace jednorazova, kdy
organizace za#stna h¥zdného sélistu na &ité predstaveni nebo dlouhodoba
spoluprace soélisty ifslusného divadla. Takova osobnost je pak zajimavdro
sponzorskou spolupraci. Osobnostizm za witych okolnosti i jméno spotaosti
poskodit, iznymi skandaly, ale samigjme i naopak.

Public affairs, kterA zahrnuje propayai spolupraci komenich subjeki
a neziskovych organizaci, coz je dnes trend u maesiaych nadaci.

»Public relations maji obec#za cil zajistit znalost organizace a jejich prajek
zlepsit jeji reputacii image a doséahnout podpory pro jéjfinost a projekty.*3*

PR organizaci {sobicich v kultie nese izna sdleni’** V praxi to jsou
informace o existenciinnosti a vysledcich organizace distribuované peastictvim
tiskovych zprav médiim, ale i sponaar, byvalym i sotasnym navswnikam akci,
obchodnim partném. Komunikace vtomto ohledu rhe také probihat formou
verejného podkovani darém.

Obecr lze v korporatni PR vyuZivat izné komunikani prostedky
individualniho nebo skupinovéhaoigobeni. Mezi individualni pragidky Ize z#adit
osobni rozhovorytauz zrad divaki, které lzeridit jako vyzkum nebo osobni dopisy,
pro novinde i sponzory. Takové dopisy je |épe posilat posetie-mailem.

Prostedky skupinového {sobeni jsou v PRiasgjSi a také lev§si. Mezi
nejrozstergjSi pati tisttné materialy, jako jsou plakaty, letaky a broZuppzomujici
na jednotlivé akce nebo poskytuji informace o ool Mezi dalSi jmenujme
casopisy, bulletiny, vyréni zpravy nebo internetové stranky a profily fianych férech
a socialnich sitich. MoZnosti jak oslovitt@gost je vice, jsou to daleiegné a odborné

akce, jako jsou dny otéenych dvé, spol€ensky véer @rimo v budo¥ organizace atd.

11 BACUVCIK, R. Marketing kultury 1. vyd. Zlin: Radim B&uwik — VeRBum, 2012. s. 157. ISBN
978-80-87500-17-0.
132\jiz Tamtéz, s. 158-159.
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Jak jsme jiz zminili dlezit4 a prioritni pro PR v kulte je spoluprace s médii.
~Spoluprace s nezavislymi médii je pro kulturnilzeor¥ neziskové organizaceildzita
z rekolika divod:. Predre je diky ni zpravidla mozné zajistit bezplatnou ljgith
v podol# neplaceného prostoru v reda nebo inzertnéasti médii. Séeni v redakni
casti jsou pro veejnost dveryhodrejSi nez jakakoliv placena publicita detre
placenych PRilanki), ktera miZze byt vnimana jakorhs stylizovana a vyzvedavajici
jenom kladné vlastnost-®®

Dobré vztahy s médii se mohou z&itoi v ptipact krizové komunikace,
v takovém pipadt pak média nemaji zajem vystupovat prdiisfuSné organizaci. PR
spolupraci s médii je nejvhod8i budovat na regionalnim principu. Ale jakinné

oslovit média?

5.3 Komunikace s médii v kultuie

Média ndm roz$uji pohled na sit, bez namahy tak izeme vidt a slySet co se
déje ve velmi vzdalenych oblastech ¢&, ale je iteba si u¥domit, Ze takto
zprostedkovana stleni nejsou veSkerou skdteosti a jsou pouhym usfamanim,
vyse&ii reality.

.Média tridi vybrané informace dle Udajnéildzitosti a vlastni profesionalni
zkuSenosti. Bkteré informace zitaziuji, jiné logicky upozduji. A* chceme nebo
nechceme, média timtoregy Zivotcenzuruji a nabizi svym divékn ,jenom* urcité
verze dni ve vybranycldastech socialni reality. Média plni funkci inforemdch filtr s.
Pripravuji selektivni nabidku socialnihédéni a obraz reality. Co kdyZ se ale zrovna
na ten nas problém zvoli Spatna hrubost infafinilao sita? Co kdyZ inforniaim sitem
propada informaci #liS mnoho (navic pouze jistého typpeka bulvarnino)?! A co

kdyz jich naopak propada malo?! V odborné literatbyva fenomén/pdvyleru ,t ech

1B BACUVCIK, R. Marketing kultury 1. vyd. Zlin: Radim B&uwik — VeRBum, 2012. s. 161. ISBN
978-80-87500-17-0.
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spravnych” informaci ozn#gvan anglickym pojmem gatekeeping (Kurt Lewin, 1,947
v cestire hlidani u brany.*3

Média ukazuji lidem, jak by &t Zit a matoucim sflenim dodavaji smysl. Do
procesu poznavani vnasi vlastni zkuSenostgomosti a profesionalni nadhled.
Predkladaji veéejnosti témata a nézory krozpéavMédia maji obrovskou moc
a v dnesni dabplati, ,0 kom se nemluvi jako by nebyl“. Coz v shxyznysu a jeho
swité preplntném hy¥zdami a hézdickami plati dvojnasob.

.Staci si peecist ,veledilezité reportaze” zjejich dovolenych, didii,
sportovnich turnaj a k'tiz osob, zviat i véci. Jeden se az ,divi“, w'eho vSeho dokazi
byt ,zufivi reportéi nahodnymi sédky“. Nebo je snad ékdo na akce fedem zve?! Ze
by snad gjakéa celebrita chila byt dobrovold chycena ji cinu?!“*%

Tento trend se baletni séépomerné UspsSné vyhyba, snad je to pracovnim
nasazenim hézd, které ve volnémase trénuji baletni pozice, anebo je to tim, Zetbal
hvézdy spiSe nez ¥é&kim davaji pednost jinému druhu zabavy? Tu a tam se objevi
v bulvarnich platcich Vlastimil Harapes a jednowas i hwzdy swtového baletu — viz
piiloha F, pod titulem: ,Koviova kobyla: Slavna ruska baletka dnes vystoupileseP
v Opede, mezi lidmi ale tancovat nehodl&®, na rozdil @@deného bulvarniho textu jde
vétSinou o prezentaci kultivovaj$iho charakteru.

Co se tge hwzd a heézdicek v kultue, které mluvi samy za sebe, jelta si
uvédomit, Ze pokud pracuji pro organizace, jako jsowadla, nereprezentuji pouze
sami sebe, ale préje. Organizace v tomto ohledu oficidlaastupuje imo tiskovy
mluwei nebo alespp PR oddleni, které komunikaci s médii zastavad. Dnes plati
v zasad pravidlo aktivniho a otéeného pistupu ke spolupraci s médii.

.Kazda organizace, ktera vstupuje do kontaktu simgubtebuje tiskového
mluwiho. U malé firmy nebo neziskové organizaekdg stai vyclenit pracovnika,
ktery komunikaci s tiskem zvladne vedle svy@myzh pracovnich povinnosti. Chce-li
ovSem organizacerstupovat k médiim aktigna dosdahnout vyznamné publicity¢lan

by mit mluviho na piny Gvazek**

134 URBAN, L., J. DUBSKY a K. MURDZAMasové komunikace aksné mi@ni. 1. vyd. Praha: Grada
Publishing, a.s., 2011. s. 53. ISBN 978-80-247-3563

135 Tamtéz, s. 58.

1% TOMANDL, J.Jak inné oslovit média. Media relations v podnikani, sptdkultue i neziskovém
sektoru.l. vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s.2BNI 978-80-251-3457-3.
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A jisté to neni jen planéecnéni, jde o skuténou strategii a budovani vziah
s médii, které mohou fmést ovoce,éimz je zejména pro divadla tolik gebna
navstvnost. Je s podivem, Ze rfdgad Narodni divadlo ma pouze PR zastupce pro
Cinohru, Novou scénu a Laternu magiku dohromadyle zistupce pro Operu a Balet.

V kultufe byvd PR zastoupenéasto problematickou otazkou @en na
zastoupeni odpovidajiciho tiskového odboru jednechemaji prosedky. Ovsem do
jisté miry. Kvalitni PR je, jak jsme iz uvedli, steu jak penize ziskat.

,DalSim problémem f komunikaci s tiskem v kulturni séébyva neschopnost
oprostit se od #liS odborného vyjagbvani. Lidé v kultée, nagiklad v muzeich
a galeriich, jsoucasto Spikow vzalani odbornici, maji skidty rozhled a hluboké
znalosti. Média jsou proensynonymem povrchnosti. Takovi odbornici se potélopi
vyjaduji jinak, nez novind potrebuji. Nestaraji se#AiliS o srozumitelnost steni pro
Sirokou veéejnost, jejich pisemné i verbalni vyjagani je plné dlouhych soéty; cizich
slov, abstraktnich Gvah aéwatych girovnani.“**’

Napsat kvalitntiskovou zpravu je unmeni s jistymi pravidly. Tiskova zprava by
meéla byt prehledna v rozsahu maximaljedné strany formatu A4. Zmame vzdy od
toho nejdilezitéjSiho, a to odposd’mi na zakladni novirifdké otazky Kdo? Co? Kdy?
Kde? Pré a Jak? Nasleduji rozgjici informace, vyjateni aktéii, a to nejlépe ve
tietim odstavci i s pouZzitim fimmé feci. Pokr&ujeme souvislostmi dané udalosti
a kontextem. V zayru jsou zbytné podrobnosti, rozh@dnde neuvadime pointu nebo
piekvapiva sdleni. Stavebnimi kameny tiskové zpravy jsou nasleddgsti.

» Hlavicka. JIméno a logo organizace, ktera tiskovou zpravuavad soudasti
hlavicky by n#lo byt i zetelné oznéeni ,Tiskova zprava®“.

Datum (dateline). Kazda zprava by #m byt v zahlavi datovana; redaktor
i editor potebuji \edet, zda je zprava aktualni.

Titulek (headline). Jednadta, jeZ musi sama o sdbbstat jako hlavni steni

tiskové zpravy ,zkomprimované“ na nejmensim moZmeérstoru.

13" TOMANDL, J.Jak inné oslovit média. Media relations v podnikani, sptdkultue i neziskovém
sektoru.l. vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s. BSBN 978-80-251-3457-3.
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Domicil. Ozna’eni mista, kde zprava vyslaiipadre ke kterému se vztahuje.
MiZze byt uvedeno spolu s datem v zahlavi nebo vatkza perexu (podolknjako
u zprav v dennim tisku).

Lead (introduction, perex). Uvodni odstavegagto vysazeny faym pismem),
ktery v rkolika wtach shrnuje to nejpodstafsi; Zadouci jsou kratké a dynamické
véty; musi pitdhnout pozornosttenée.“**

Pro pgiklad si uvadime tiskovou zpravu Narodniho divadiaerejnénou
k predstaveni Ballettissimo, ktera zhrubansge pravidla tiskové zpravy, ovSenmcim
nezaujme. Slova jako ighrSel a leitmotiv by bylo vhodj$i nahradit kratkym
vyswtlenim, @& se vlasti jedna.

Pokud si tedy osvojime pravidla psani tiskovychagprzdalo by se, Ze je vSe
pomsrng snadné, ale opak je pravdou. Tiskové zpravy ma§ivghody i nevyhody*®
PredevSim jim chybi bezprdstinost a naléhavost tiskovych konferenci. Postradaj
emoce a postoje, které maemé vystoupeni nebo dialog s novied.

Reknsme si proto, jak nejléptiskovou konferenciuspdadat. Dobe pipravena
a spravnym zfsobem vedena tiskova konference je pro ndeirgkvlym zdrojem
informaci. Kron¢ psané zpravy Ize takto snadno ziskat fotografidicai videozaznam
pro rozhlasové a televizni zpravodajstvi. Tiskowhfkrence je posmné nakladnym
a organizan¢é narag&nym painem. Proto jeieba ¥novat ffipraw ¢as tak, aby se setkala
s usgchem. Tiskova konference vnasi narok na nauwn&as, nél by tedy k jejimu
svolani existovat padnyidod v podok zajimavého tématu. Pozvanku felta posilat
véas, ale ne iffliS brzy, optimalg je to tyden ped akci. Co se & mista konani
konference, plati pravidlo dostupnostistbjnosti a pmétrenosti. Ped samotnou akci je
tteba pekontrolovat funknost mikrofori a gipojeni pro audiovizuélni techniku.
Vzhledem k tomu, Ze informace rychle starnou,igba vybrat vhodny den a hodinu
konani tiskové konference. Pozor na nevhodné termdibota, netle, pondli rano
a patek odpoledne a nejvhaii hodina? Kolem 9.00 hodiny byvaji v redakcicimmie
porady, proto je vhodné stanovittaéek mezi 10.00 a 12.00 hodinou a odpoledne mezi
13.00 a 15.00 hodinou.

1% TOMANDL, J.Jak inné oslovit média. Media relations v podnikani, sptdkultue i neziskovém
sektoru.l. vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s. 88Nl 978-80-251-3457-3.
¥ Tamtéz, s. 75-149.
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Co se tye struktury a vedeni tiskové konference, je dokiigravit si bodovy
scénd a neprodluzovatas trvani samotné konference nad 45 minuteEitou sodasti
je ¢as na individualni rozhovory.

»Také jednotlivi zastupci dané instituce bylidopredu pe@itat s tim, Ze pro
radia a televize prace se z@em tiskovky nekaf ale teprve zéna, a ze musi vse
podstatnéici na mikrofon znovu a neopakovat neustale ,ja& gyseli na tiskovce!4°

Po ukoreni tiskové konference je saniepgnosti, Ze piadatel rozeSle
elektronicky, relevantnim médiim, tiskovou zprawuto i €m, ktera se konference
nezastnila. Pokud je to ze strany rpdatele mozné, je dobré ifdit si vlastni
fotograficky material, audio i video zdznam, kt@gk Ize nejen archivovat, aletie
poslouzit jako potéeni z chyb a ke zwejréni na webovych strankach organizace.

Samotné vystupovani na tiskové konferenci nenirshaslodasré neni mozné
predcitat tiskovouzpravu z papiru.

Jak tedy vystupovat na tiskové konferenci?

.Mluvte s nadSenim, snazte se vyvolat dojem, Zél@mu rozumite, udrzujte
vizualni kontakt, usmivejte se, uzivejtengrena gesta, éite tempo a zjsob projevu,
pouzivejte gklady, uZzivejte kratké ety, ne slozitd sowti, snhazte se vnimat
a zohledovat naladni publika, v pipadt dotazu, ktery vas zastihl n@gpravené,
priznejte neznalost, snazte se zajistit odppwnelzete a neeharejte, nikdy novinéde
nementorujte a nenfzujte jim, co a jak maji napsat:*

Tiskova konference neni osobni zalezitosti, praoti¢ba neuvatt vlastni
osobni piklady a nazoryResnik by msl mluvit sebejist, ale ne aroganina povyse.
Jeho vystoupeni by &o zaujmout a fisobit @irozere.

To, jak média mohou ovlivnit vysledny text, audi@udiovizualniho sfleni,
ktery se dostane k Sirokéregnosti, jsme si jiz viedchozi kapitole nastinili. ujme
se proto nyni masové komunikaci, jako celosgatskému procesu a zpriestkovani
spol&enskych vztai

1“9 TOMANDL, J.Jak &inné oslovit média. Media relations v podnikani, sptdkultue i neziskovém
sektoru.l. vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s. [BBN 978-80-251-3457-3.
Y Tamtéz, s. 148.
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5.4 Propagace baletu od bubinku k internetu

Posatky divadla sahaji svou historii az do staréRecka, k venkovnim
prostranstvim ve tvaruigkruhu. Prvni divadelniigdstaveni byla spjata se slavnostnimi
naboZensky lathymi okrady, napiklad na pdest boha Dionysa. Dionysie, jak se jim
fikalo, provazel sborovy 2p a hraly se zde lidové hry, kteréepgchazely vznikdecké
tragédie a komedie. ddst nadchto slavnostech byla danskou povinnosti, ale uz zde
muzeme pozorovat prvopéatky propagaceipdstaveni a upoutani pozornosti v dnesnim
slova smyslu. Rivody a procesi, které slavnostebegchazely, iy v podstat nalakat
vétSi mnozstvi lidi k dasti, a jak jsme si jiz v naSi praci uvedli, davnasa ma
obrovskou moc a dokéaze strhnout pozornost.

Propagace divadla byla vzdy velniilezitou sodasti €chto sdruzeni lidi, heiic
Prvnim poulénim katovnym divadim st&ilo prijit do mésta na naisti a z&it hréat.
Silnym hlasem a bubnovanim na bubinek herci poarénuili, jsme tu a&co veselého
vam zahrajeme. Ato, Ze drobné za odehratedgtaveni vybirala sha heréka
s usmévem na rtech, byl v podstamarketingovy tah. Kdyz uthla pukrle a ila Sgsti,
vydélala divadlu vice petz.

V obdobi baroka se n#flad v Rusku ¥novala prezentaci vejnych vystoupeni
podporujicich carskou moc velka pozornost. Takowgstoupenim fedchazely nejen
maskarni pivody, ale i oltostroje. V 18. stoleti vrcholi vystavba kamennydvadel
po celém si#té. Vté dol jiz zatind fungovat propadai ¢innost pomoci letdk
Divadelni scény v 19. stoleti gioaji vydavat své &enky, z obyejnych \gstniki
psaného slova se stavaji stylizované zurnaly vjicivmoznosti zvejrneéni fotografie.
Periodicky tisk hraje v prezentaci takovydtegstaveni obrovskou roli i proto, Ze se v té
dobke vyviji divadelni kritika. Toto téma jsme v naS@pr jiz cast&né rozebrali, avSak
z hlediska propagace si uvedeme §edalSi ukazky a podivame se blize ri&klpdy,
které jsou z hlediska rozvoje techniky v naSich nustech i dnes.

S budovanim kamennych divadel se objevuje takzviemdporatni grafika,
identita divadla, ktera poukazuje na to, o jakéadlo se jedna. Korporatni grafika hrala
v divadle svou vyznamnou roli. Uz tehdy byliela ziskat kvalitni herce, a to i ze
swtovych scén. Dopisni papiry a vizitky ém proto svou ustalenou podobu

a podporovaly usgny obchod. Plakaty, které oznamovaly informaceredgtaveni,
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musely nejen upoutat, ale také vypovidat o soliirkvalitt predstaveni. #blizné
od 16. stoleti Slo z hlediska vyvoje plakatu o jagioinforma&ni vyvésku a v podstat
tomu tak bylo az do patku 19. stoleti. Druh& polovina 19. stoleti uzkptaukazuje
v moderni podofy kdy se poprvé objevuji litografické plakaty vyteoé pro pézska
divadla. U nés jsou takové plakaty vSeolieendmé diky prvnimu plakatu Alfonse
Muchy pro slavnou het&u Saru Bernhardtovou. Plakaty pro divadelbédstaveni
byly a jsou vzdy obrovskou moznosti, jak vyjiddyraz inscenace pomoci vizualniho
ztvarreni. Z hlediska propagaceqastaveni jde o jednu z néjdzit¢jSich slozek. Lidé
kupuji atima, a tak neni divu, Ze to, jak vypada vizual wrédhry, je zékladem pro
aspEch nebo prohru na trhu s publikem.

Divadla vznikala ¥tSinou diky podpi®e mecenasa statu. RedevsSim stat vam
mnohdy vi&l moznosti roz§eni propagandy, o které jsme se jiz v této pradnim
Nyni chceme poukézat na to, Ze v propagaci diviadgh vzdy obrovskou roli finani
stranka ¥ci. V naSi praci jsme senovali inscenacim Dona Quijota na dvou scénach
v rozlicnych adobich, a tak se budeme i nadaleovat srovnani propadai ¢innosti
téchto dvou divadel. V s@asnosti je #izovatelem Narodniho divadla Ministerstvo
kultury Ceské republiky. #Azenim jde o statni ifspivkovou organizaci, tedy
neziskovou spolmost. Steja tak divadlo J. K. Tyla v Plzni jeffspivkovou organizaci
a jejim zizovatelem je statutarni &sto Plzé. Vime, Ze i v minulosti byla tato divadla
podporovana statem a byla nammn zavisla, ale itak se musela vzdy snazit ziskat
z hlediska dalSiho rozvoje co nejvice digaBudovani publika a upéevani vztaf,
nejen pomoci abonentnich vstupenek, je dnes nasezusech marketingovych plan
divadelnich scén u nas i vestu

V prab¢hu let 1986, 1999 a 2012 se v propagatinnosti mnohé zrmilo.
Zatimco v letech 1986 a 1987, kdy probihatedstaveni Dona Quijote ve Smeta&iov
divadle, byla hlavni doménou a moznosti propagabéast periodického tisku
acasopis, v roce 2012 je hlavni moznosti jak upoutat ingern

Rozdil v planovani takové propagace vSak neni opsottasnosti velky.
Podrobgji jsme zmapovali oblast tisku, protoZe toto masmmédvSechnait obdobi
spojuje a vSechnaifej vyuzivala.

Narodni divadlo vyuZivalo v letech 1986 a 1987 kK&raspektrum moZznosti

tehdejSiho tisku a zejménaim v pribéhu obou let pravidekhse opakujici ,neplacenou
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inzerci“ v podolé recenzi, kulturnich kritik, rozhovora sloupk po tén&t celou dobu
trvani tohoto pedstaveni. Od prosince 1986, kdggstaveni o svou premiéru, vySel
kazdy ntsic az do rssice dubna 1987 minimaijeden text v tisku. Mezi deniky, co se
tyce patu zveejrenych text, vedlo Rudé pravo, Svobodné slovo, Lidova demakrac
Mlada fronta a Prace. Od &wa dofijna roku 1987 se divadlo v propagaci it na
televizni vysilani a rozhlas.

Co se ty¢e propagaceipdstaveni roku 1999 v Divadle J. K. Tyla v Plznj| b
podil tisku na propagaci jiz mnohem menstivBdem byla hlavéh omezena oblastni
moznost osloveni jednotlivych redakci, a tak se foto gredstaveni ujima hlavniho
slova Plzésky denik. Denik vyuzivd zejména fotografické dokuatace. Obrovskym
kladem pro toto fedstaveni bylo zpracovani vizualu, které cetkovlivnil vytvarnik
Josef Jelinek. Jeho program k tomutedstaveni je vytvarnym skvostem a obrovskou
inspiraci pro ostatni.iPpropagaci tohotoiedstaveni byla forma internetové prezentace
v pacétcich rozvoje.

To se ovSem netyka jiz roku 2012, kdy séesouva pozornost od
zvaejiovanych clanki v tisku prd¢ na internetové stranky Narodniho divadla
a nejhzrejsSi zpravodajské weby. O obrovskych moznostech ggape na internetu
swed¢i nagiklad tristrankovy rozhovor redaktora webovélasopisuvww.operaplus.cz

s rezisérem igdstaveni Jaroslavem Slavickym. Rozsahly text ahedhkta z historie,
ale isowasnosti. Text je dopém poutavou fotodokumentaci z Archivu Narodniho
divadla, ale zarowve vyuziva i aknich fotografii z tehdejSi zkouSkyrqustaveni ve
Statni opee. Navic zde &i bannerové upoutavky na jin&epstaveni Narodniho
divadla. Takova prezentace na internetu neni vendard s jinak drahou propagaci
umistnou napiklad v prostedcich hromadné dopravy finad nakladna. Informéni
glanek doplgny fotografiemi a ukéazkou z reportaze @@ 24 lze shlédnout na webu
Ceské televize. Posun ve vyuZiti modernich techriblogiasmédiich je tedy od roku
1986 az do roku 2012 skdte velky. Nesmime téZ opomenout vyuZiti sociélniah si
které nesstavaji zapomenuty jak ze strany Narodniho divaidiia,ze strany Divadla
J. K. Tyla v Plzni. Je vSakidba pipomenout, Ze existuje vice moznosti, nez je jen
socialni sf facebook, ktery je naSimi divadly nejvice prefédovJsou to ndklad

twitter a youtube.
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Umeélecka scéna je tedy dle uvedeného na prezenta@diich zavisla a je
pouze na marketingovém afleni prislusného divadla, jakou form@asovou linku
a finartni nar@nost zvoli. V dnesni d@ébje velkou vyhodou, pokud maji divadla
dostatek progedki a moznosti k usgadani nafiklad interaktivniho dne otéenych
dvei. Rodie s @tmi si zde mohou vyzkouSet, jaké to je hrat divadho odehrat
spol&né nagiklad ¢ast fedstaveni. Dostanou zde propagaprednety nebo letaky
s celor@nim programem a vyhodnou nabidkou abonma. MozZrjektiprilakat do
divadel navsivnika je mnoho. Dlezité je, aby bylo osloveni napadité a z&né na

spravnou cilovou skupinu.
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6 MASOVA KOMUNIKACE JAKO
CELOSPOLECENSKY PROCES

6.1 Tok informaci skrze masmédia

V Sir§im slova smyslu by bylo moznidci, Ze média produkuji a distribuuji
védeni**? Informace zpistupréné prostednictvim médii mohou byt progtsinu lidi
uvédomovani si sledu udalosticase a usdomovani si spoleenského postaveni. Média
jsou i databazi vzpominek a poskytuji ndm orientalbudoucnosti. Slouzi také jako
zdroj standardl, modeti a norem.

.Média navic poskytuji pibezny kontakt s hlavnimi institucemi spwlesti,
v niz Zijeme. Pokud jde o hodnoty a ideje, majiiamédekularizované spaieosti sklon
.prebirat* vliv, ktery dive neli rodice, ndboZenstvi, Skola, sourozenci a kamaradi.
V disledku toho jsme na médiich zavisli prakticky @ ceblasti naseho SirSiho
~.Symbolického prosedi“ (tedy ,obrazi v naSich hlavach®). A #bec pi tom nezalezi
na tom, nakolik jsme schopni vy#itorlastni, osobni verzi tohoto préstli. Mame stale
siln¢jSi sklon sdilet stejné medialni zdroje a stejnaueglialni kulturu®, proto je
pravaépodobné, Ze préymédia utvéeji prvky, jeZ sdilime s ostatninif?

Masova média neovladaji veSkery tok informaci, ykteds obklopuje, oviem
jejich pritomnost je velice pronikava, a to i v souvislastiozvojem technologii, které
nas obklopuji i v soukromé rowrt**

Je tedy jasné, zZe lidé jakdijpmci informaci ziskavaji informace o ,reafit
nékolika zpisoby: gimym pozorovanim a vlastni zkuSenostinm ze spol&enskych
instituci, ze stejnych instituci praéstinictvim médii a samost&tz médii. Ani jeden
Z &chto prvki neni nezavisly na ostatnich.

, Radu otazek tykajicich se povahy vztahu mezi médjpadenosti vyvolala
skutenost, Ze médiajsobi ve spokinostech, kde je moc nerovnéme rozcklena mezi

jednotlivce, skupiny aridy, spolu s faktorem, Ze média jsou nevyhnétsinjata

142\/iz McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 87. ISBN 80-
7178-714-0.

13 Tamté, s. 88.

14 Viz Tamtéz, s. 88 a 91.
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s prevladajici politickou a ekonomickou silou:ddevsim je/ejmé, Ze média maji svou
ekonomickou cenu a hodnotu, jsotegn¥tem boje o ovladnuti a #gtupreni a jsou
objektem politické, ekonomické a zakonné regulacea druhé nelze/phlédnout, ze
jsou velmi casto povazovana zaci@né nastroje moci s potencialni schopnosti
uplatiovat nejrizréj$imi zpisoby swj vliv.“ **°

Technologickd podstata novych médii vede k infammhaspol€nosti, ktera
pracuje s informacemi. iBsrEji s obrovskym objemem inforndmich toki,
interaktivnich vztah, integrovanim a sblizovaniginnosti, globalizéanimi tendencemi
a postmoderni kulturotf® Obrovsky rozvoj komunikmich technologii umoznil
médiim snadno arychle distribuovat obsahy v célosem ngfitku. Globalni
komunikani infrastruktura se rozviji a poétuje internacionalizaci politiky, obchodu
a podnikani, tyto zémy Ize sledovat i ve sfé kultury.

.Zakladni formy zprosedkované komunikace jako knihy, vytvarna dila,yfilm
atp. jsou zarove zakladnimi kulturnimi statky. Préwiky nepimé komunikaci vice
vime, intenzivwgji uzivame kulturnich staik Toto nesporné obohaceni Zivota je
zaloZeno na obrovském zvySeni vykonu nasSeho nkbeiunese &sinu daw: | zatze,
kterou informani spolehost Finasi. Na§ mozek zpracuje za den tolik informadio |
u naSich pedki zpracoval za cely Zivot. V tomto smyslu skuteplati, Ze informani
spole’nost je zaloZzena na rozvoji komunikace a obrovskgiibrma‘nich vykonech
nasich mozk*“ **

Na paatku komunikace byl znak, ktery byl vysloven a Zaap, pozdji byl
nakreslen jako obrazek a néasledrapsan jako slovt#® Diky pismu, jako systému
znaki, bylo mozné zachytit a uchovat mySlenky a pocityvojem tisku znak se
zadznamy postugndostavaly mezi miliony lidi, a staly se tak paogitk, které drzi naSi
kulturu pohromad

,P0O nastupu ¥decké revoluce v 19. stoleti byly vynalezeny metadihyceni
zvuku a obrazu. Fotografie, zvukové nahravky afpakzachycovaly skuteost, aniz

145 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 92. ISBN 80-7178-
714-0.

18 viz Tamtéz, s. 115.

¥TMUSIL, J.Socialni a medialni komunikack. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenskéaba&r
2010. s. 233. ISBN 978-80-7452-002-0.

148\/iz McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 526. ISBN 80-
7178-714-0.
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by vymyslely nova ,slova“. Alespgsme si mysleli, Ze tomu tak jeijRli jsme jejich
zobrazeni skutmosti, jako by to skufaost byla. A atom Slo vlasté jen o jiné soubory
kodi (znalg).« *4°

Jazyky, které&lovek vytvoril pro popis skuténosti, diky médiim a modernim
technologiim splyvaji. Knihy tak mohou obsahovavéanédia a naopaR® Vznik
novych multimedialnich Z&eni umo#uje ¢lovéku vidét swt mnohem kras¥si, nebo
naopak. Virtualni realita tak dostava nové a vioeatatelné rozery. V digitalnim
swté neexistuji fyzicka omezeni a vSe je jen otazkopakdy pangti, rychlosti
procesoru a propustnosti komunikési€. Podstatné vSak je, Zze za tim vSimgetéle
existuje ponstatek reality.

6.2 Jak nds masmédia ovliviuji

Obecrt feceno, masova komunikace seitym zpisobem stavi mezi ,realitu”.
To, co o ni vime, nAm umidje orientaci mezi technickymi Gvahami a sgalesti.

.Nejvyznam@jSim postehem je fakt, Ze institucionalni obhajci médii gfmpaji
jako kanaly, jimiz je mozné zasahnouteyeost (nebo vybranou skupinu) a tlufingi
zvoleny pohled na udalosti a okolnosti. Plati tozdané miry o soupécich politicich
a vladach, i o inzerentech, naboZensky#ticich, spisovatelich, uficich atd. To nam
pripomind, Ze zkuSenost je zprestkovana vzdy skrze ditou spoléenskou instituci
(vcetre rodiny); ve skuténosti se tedy nestalo nic jiného, nez ze se objewiy
zprostedkovatel (masova komunikace), ktery se #bz&i zacal sougzit s jinymi
spole'enskymi institucemifpadre je nahradil,¢i dokonce mé jejich sili.“*>*

Média byla velice rychle a dodnes jsou spojovamameha problémy, jako jsou
Upadek pospolitosti, rozvraceni spwiesti, rostouci nemoralni chovani.

Ano rozsfeni masovych meédii ma své negativni stranky, jmmeaujapiklad:

- masmédia se snazi vyvolat Zivé a nezpeastované emoce, fasem i nasili,

149 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 526. ISBN 80-7178-
714-0.

0viz Tamtéz, s. 551.

11 Tamté, s. 90.
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- masmédia se obraceji k publiku, které si relamuje sebe samo coby socialni
skupinu,

- Sii jednotnou kulturu vramci globalizace, jehoz wegem je nieni
narodnostnich a etnickych skupin.

Na druhou stranu ma i svoje pozitivni stranky:

- masova kultura neni typicka pouze proityrpoliticky systém,
- homogenizace vkusu na cité Urovni v podsta&t prispéla k odstrasni
kastovnich rozdi,

.Proces kulturni transnacionalizace”, ktery se ud&jodehrava, odkazuje
k mnozstvi vyznaim nejen Kk pozorovatelné tendenci vzajemného propojo
infrastruktur uenych pro pijem s@leni a k nadnarodnim formam vlastnictviiaeni.
Odkazuje také k&ni jisttho druhu mediovaného kulturniho obsahu r@kkerym
potencialnim dinkam pf prijimani kultury. Typicky obsah nadnarodniho mediadn
kanalu bude vybran s ohledem na mezinarodfdngj dokonce, i kdyz bykiyodre
sestavovaniedevsim pro jednotlivy domaci trf??

Uvedme si giklad. Prodej americkych kreslenych sariélo zahrarii, jejich
filmu a televiznich ptadi, to neni pouze mezinarodni obchod se zabavou. zéy€,
ktera tyto medialni produkty nakupuje, zamvaebira i jejich mysSlenky a gténi,
které tyto psady obsahuji. Ano, je mozné podotknout, Ze i jiréxzvyvazeji vlastni
kulturu do zahragi a maji zde jisty kulturni vliv, a tak neni zcgdaikazné, do jaké

miry toto ovliviovani na pijemce isobi.

6.3 Spolaenska funkce médii

Lasswel popsal hlavni funkce komunikace nésledoyozorovani prosedi

(informovani), vzajemné vztahy jednotlivyeéfasti spolénosti v souladu s pragdim

152 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 137. ISBN 80-7178-
714-0.
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(korelace) a fenos kulturniho &ictvi (kontinuita)*>® Wright z hlediska popisucinka
médii tyto funkce roz#i o funkci zabavni. Zabava jakagnasena kultura poskytuje
uspokojeni, uvoléni, a gisobi tak pozitiva na psychikulovéka. K €#mto funkcim je
také mozné fidat funkci ziskavani (mobilizaci), ktera slouzi kemegnim, ale
i k politickym &&elim. PopiSme si proto blize tyto zniiré funkce médii ve spaleosti:
~informovani
- poskytovani informaci o udalostech a podminkactpeée’nosti a ve séte,
- naznaovani mocenskych vzigh
- podpora inovaci a pokroku, usnaaani adaptace.
Korelace
- vysvtlovani, vykladani a komentovani vyzmanudalosti a informaci,
poskytovani podpory ustavenym autoritam a normam,
- socializace,
- koordinace izolovanyctinnosti,
- vytv&eni konsenzu,
- nastolovani posloupnosti priorit a signalizace tetaiho statusu.
Kontinuita
- prenaSeni dominujici kultury a objevovani subkultur navych trend
v kulturnim vyvoji,
- prosazovani a udrzovani vSeobecrigafelnosti hodnot.
Zabava
- zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, pledtk uvolsni,
- oslabovani socialniho n&p.
Ziskavani
- agitovani pro spokenské cile ve sfé politiky, valky, ekonomického vyvoje,
prace a wkdy i ndboZenstvi*®*
Uvedené funkce se navzajem dapl a pekryvaji. Jejich obsah tedy neni

jednoznény a miZe slouzit ®kolika funkcim. Jednozraé vSak masova media

133 V/iz McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunika2evyd. Praha: Portal, 2002. s. 102-103. ISBN
80-7178-714-0.
> Tamtéz, s. 103.
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zmenila swt, posunula jej o kus dal. Nyni je pouze otazkala gnér, ktery nabira, je
ten spravny a néproste publiku fes hlavu. AvSak takové teorie jsou zatim spiSe
tématem Gvah nez realitou. Pokud ovSem htloeck pouzivat mozek a nebudéii
vSemu, co nam médiaqukladaji.

Nebude snadifis troufalé tvrdit, Ze masmédia prozatim nemolpdekonat
krasu ze spol#¢ sdileného okamziku. Kdy se rodina rozhodne, Bidegpdo divadla a
prak tieba na balet. Otec v kratkostiegypravi @¢tem gibeh, pida k tomu gkolik
poznamek z historie. VSichni se ¢pe¢ pripravi, obléknou se a vyjdou mezi lidi.
Maminka nezapomengipomenout etiketu a to, Ze se musi vypnout chylgfon. Pak
sleduji gredstaveni, vnimaji krdséla a sledovanim vyj&dni dtje beze slov posiluji
svou fantazii. Poslouchaji hudbu, kteréegstaveni doglje, steji jako celkova
choreografie, kulisy a kostymy. Pogolstaveni si spolu povidaji a zajdou na zmrzlinovy
pohar. Vytvdeji mezi sebou vazby, které nelze nahraditinmj ani &mi

nejdokonalejSimi masmédii.
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ZAVER

Komunikace mezi lidmi umaibvala v davnych dobéach lidskeé civilizace ulovit
mamuta, jinak by se tlupa nenajedla a vyhynulaNdgzna byl jako prvni znak nebo
vydany zvuk z hrdla, ktery byl podnicen emoci. éelval obraz a pismo. Lidézdi
chapat, Ze kdyz budo@eo wdét, nagiklad jak mamuta zpracovat, budou mit n&audit
co nic nevi, moc. Toto wdomeni vedlo ke kastovnim rozdih ve spolénosti
a k postupné touze po majetku, ktery zajistil lidelahobyt. Postuperasu, kdyclovek
zatal vice uvaZzovat, zajimalo ho, grgednou zacas prSi a je baka nebo naopak
sucho, a stim je spojena neurodail Btrach. Bal se o svérgriti a svoje &i. Zacal
vice gemyslet a zjistil, Ze nejen otazka potravy, aleazka ndpadu ma svoje odgdv
a také svou cenu. Vznikala nabozZenstvi, ale takhouy. Dodnes je tomu tak. Pouze se
lidsky mozek rozvinul natolik, Ze jiz dokaze uvaabvmnohem rychleji a pouziva
technicky vysplejsi prostedky, a to nejen ke komunikaci.

Historie a jeji znalost je vZzdyateZita k pochopeni séasnosti a lepSimu vhledu
do budoucnosti. Z tohotoudodu se nejprve zabyvame v této praci historii tbale
a uneni. Dava nam totiz moznost pochopit vznik masovéhkoikace. Jiz tanec byl
prostedkem sdruZzovani a oslovovarisiho pd@tu lidi. Ritudlovy, ndboZzensky zaujaty
tanec gl lid v podsta¥ spojit a ukazat jim, Ze bozstvo, které uctivajg mad nimi moc.
To, Ze toho pozfji vadci kmeni vyuzili k posileni svoji moci, je sicew druhd, avSak
velice Uzce souvisi s masovou komunikaci v dne®wité. V 16. stoleti byl tanec ve
Francii sodasti tehdejSiho dvora,fgdevSim byl progedkem ke komunikaci Slechty
mezi sebou. Celé jedno stoleti byl dvorsky tanebhbé po celé Evrop. Snoubil se
Slecht, jak si vedu po finafmi strance formou zvolenych toalet a Sger©bchody
a politika Wetrg informaci z valéného pole seéeSily pod rouskou tance.

Rozviji se divadlo a lidé, pokud maji moznasgu knihy, které jsou v té deb
piiliS drahé. Od vytighi prvni Bible pomoci Gutenbergova vynalezu uplgnoinoho
casu. Tis&na kniha ve ¥tSim nékladu je prvni moznosti jak oslovitdi mnozstvi lidi.
Literatura je prosedkem jak dat najevo nesouhlas s politickym systéao té doby

nez frijde cenzura. V 18. stoleti, ¢jitlidé védét, co se dje v niznych koutech Evropy
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a s\wta, a tak se rozviji tisk novin @sopisi, které jsou vSak zatim stale dostupné jen
pro bohatsi vrstvy.

V roce 1774 byla n&eském uUzemi zavedena Skolni dochazka Marii Terezii.
Povinnou Skolni dochazku zavedl az roku 1805icksantiSek I. OvSem pouze pro
chlapce.

V 19. stoleti uz je v Anglii a postuprv Evrog rozsfena vyukatteni a psani.
Vyraznym problémem jsou narodnostni nepokoje, jaklvaz mocenskych aktivit
panovnickych rod. Blahobyt a hlad jsou dva protipdly, které se nemwoutkat jinak
nez v revoldnim tazeni. Masové nepokoje v Evéopv Americe. Utldovani chiji to,
na co maji pravo. Zameé zde uzivame termin masové nepokoje. Eitato vzpoura
vede k obrovskému posunu v technickém rozvajin® souvisi i vyvoj v tisku novin.
Kameloti z&inaji za peny hromadmrodavat noviny, protozZe i Zebrak na ulici se chce
dozwdét, co bude dal s jeho Zivotem.

Je tedy #ejmé, Ze literatura act8i shromézéhi, pozdji v podoke divadel, byla
pied rozvojem masoveho tisku jedinym zdrojem inforinm@o Sirokou véejnost. Tento
davod nas vedl k rozboru literatury jakdeglohy pro libreta balét Skut€nost, ze
swtova literatura byla v podstatinspiraci pro vytvéeni baletniho libreta, uci
0 poteke sctlit v té dok& moderni informace pragdnictvim divadla #Simu mnoZstvi
lidi a dosadhnou tak prvniho masového ridi dila zprosedkovanou formu.

Z pohledu &eni informaci jsou dodnes uhi Vv jakékoli etag historie

zprostedkovateli kultur mezi narody. Na uvedenyckikladech baletnich libret je
mozné demonstrovat zaklady marketingu v dnesni lmodéajimavy scénédi zajimava

osobnost spojena v naSentipadt s baletnim pedstavenim oslovi &Si mnoZzstvi
divaka.

Uvedenim nachsového dila Don Quijote de la Mancha tak dokladame
skut&nost, Ze vhodh zvolené téma fi¥e oslovit publikum od 17. stoleti do dneSnich
dni. Boj s ¥trnymi mlyny je dodnes aktualni. Proto jsme si #vblaletni gredstaveni
s touto tematikou k rozboru novinovych zanobjevujicich se v tisku v souvislosti
s premiérami tohoto ipdstaveni v letech 1986, 1999 a 2012 na scénacbhdhi@o
divadla a Divadla J. K. Tyla v Plzni.

V zAwrecneé ¢asti prace se&ujeme masoveé komunikaci v kuleuz hlediska

marketingua popisujeme masovou komunikaci jako celosgaisky proces. S ohledem
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na uvedené historické souvislosti dokladuje, Zéhvdomasovych médii zprdstikovat
atraktivni scéni@, je dodnes stejnd jako v minulosti. Stim rozdjleZe dnes uz
k osloveni publika nepouzivame jen letaky a tislke ayuzZzivame nejmodegsich
technologii a systém které jsou schopnééhem rekolika vtein oslovit obrovské
mnoZstvi lidi na celém &t&. Jsme tak schopni oslovit nejen plny sal v Mettibpio
opere, ale i propojit Zi¥ swtovou baletni scénu se salem kindeské republice.

A¢ maji masova meédia svoje klady i zapory, jsou ahojinformaci, které
¢lovek pro swij zivot potebuje. A jak s nimi naloZi je jiz jenom nam. Domnivat se,
Ze globalizace je osklivé slovo, které nascgnje dosti poSetilé. Jak jsme jiz uvedli,

Z&dna doba nebyla tak bezvychodna. Moje dkabje toho dkazem.
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Priloha A — Program k predstaveni ND, anor 2012

fLibr_eto:_'l'la_éuphile_Gaut_igr, Vernay de Saint-Georges  /
Resie: Jaroslav Stavicky

Choreografie: Jaroslav Stavicky, Kate ia Slavicka,

Scéna a kastymy: Josef Jelinek
Dirigent: Vaclav Zahradnik

Asistenti choreografie: Marie Hybesou.

Korepetitor: Vaclav Zahradnik
Inspicient: Martin Besan
Orchestr Statni opery

1. premiéra: 16. 2. 2012
2, premiéra: 19. 2. 2012

Don Quijote:
Sancho Panza:
Kiri f Di_jlcinea:

! il: Ulv; Azizov / Ondfe)

- Kvétindfky:

Amor:
Hostinska:
Cikanka:
Cikan:
Otec:
Knéz:

Jurij Kolva / Richard Hiinic:

i ktur Kocian / Filip Jandla/ Jurij Slypye
'Veaceslav Burlac/ S¢ nej Gherciv

Milan Bogek / Josel 510boi

Miho Ogimoto / Alina Nanu
inklat

uzana Hvizdalova / Philippine de Sevin

Pelrn Nalevkova, Helene Chavarot / Daria Lazucuva |I‘II‘IB Burdmal
Pavla Horkd, Morganc Lanoue

Daiia Lazucova / Irina Burduja
Marie HybeSova / Lucic Hozlova

Iva Zahradnikova / Kacula Madejova
Richard Hlinka / Jurij (oiva

Jifi Némegek / Petr Jirsa

Igor Kelva

Hana Vlatilova podle Maria Petipy a Alexandra Gorského

Jurij Slypyé. Michal Sebor, Tatdna Kristifkova {kastanéty)

g

3

V dalsich relich se predstavi solisté a sbot Balet‘u Stétni opery, studentky Taneéni konzervatore hi. m. Prahy
a diti Baletni gkoly Olgy Kyndiové pfi Siaini opere.

11
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LUDWIG MINKUS

ON QU

H.\_‘_,

Priloha B — Narodni divadlo informuje, prosinec 1986

OT

BALET DON QUIOTE POPRVE V REPERTOARU BALETU ND
PREMIERY 19. A 20. PROSINCE VE SMETANOVE DIVADLE

Podobné jake u ostatnich divadel-
nieh forens, bYvA | baletu nékdy in-
spiraci tterarng ddo, Nem proto diviy,
ze s¢ jiZ v prvni poloving 18. stoletf
objevil jako baletni titul Don Quijo-
te, cerpajici «e slavneho Cervaniesova
romanu. 7 rozsahle pfediohy si viak,
jak to tak u baletu byvd, choreogralo-
vé vyhrall jednoduchou milostoon zd«
pletku, v niZ ¢ rylit smulné postavy
~= Dan Quijote -— jen postavou epizod-
nf. jeduoduchy déj viak ‘neznamena
jednoduchy balet, v tomto nafem pki-
padé jde naopak o balet Difici tanci,
chiraktery, koloritem | 2ivotnosti

Sama Iistorie tohoto dila je velmi
dioulid a dokasuje, jakou stasinou in
spitaci 1 divackym dspéchem v tanei-
nim zpracovini vy tento cervanteson
skg balet byl V onejraznégsich verach

k nemu pFistupovalo mnaho stevngch
choreografi — od Noverra pres Tag-
loniho az po Petipy, jelhoZ jména je
spofeno i s nake ayn@fii premiérou ve
Smetanovd divadie. 5

Byl to predeviim Marins Petipa, kte-
ry se zaslouZil o to, Ze tento halet Zi-
ji tukfka nepretrZité od roku 1868 na
velkyeh scenach aZ do dnesnich dni.
Verze, klerou uvidi nast divaci, vychd-
zi sice 2 jeha prvul premiéry, zachy-
cuje viak celou Fadu zmén, kleré pro-
vedl nejpree sim Petipa pro nove ni-
studovani v Pelrohrade, a virazng zd-
saliy Alexandra Gorského, ktery Znovu
uved] Dona Quijota v Petrohradé roku
1902 Od te doby se predstaveni vyvi-
jelo spife cdsluhou vynikajicich inter-
preta, kief obohacovali krokove va-
rinty do maximalnich pirokin tanecni

92

virtunzity. Neni proto nahodou, e pra-
vé Pas de deux Kitri a Basila z toloto
baletn je nejen jednim 2 nejskvelejsich
cisel baletnich koneerti, ale 1 zkisebs
nun kamenen vsoch velkyeh mezinae
rodnich balutuich sould

S baletem Narodniho divadla spolu-
[lh'lt,lljl‘ ji7 po nekolikiaté ndarodni ume-
lee RSFSR Borls Bregvadeze, jeden z nej-
lepsich pedagogi sovéiske tanedni sko-
Jy, kterd vyrhstd 2z vynikajicich rus-
k¢eh tanecnich tradic. a je dodnes
autorilou baletnilio wnéni. Miumotadne
pedagopické schopnosti toboto umélce
se {iZ vickrat projevily i u nds v na-
studovani nakterych velkyceh éisel kiao-
sického repertadrn. Velkym  pFinosem
je jeho ucast pii stadin baietu Don
Quijote i nyni. Priveé jeho zisluhow se
mitZe tento titul pFedstavit nesoun di-
viakitm v nejlepsi klasické lormé v za-
vrseném u estetickych hodnot toho.
to uméni, v .jelio celé bravufe i tem-
péramenta.

Pecliva priprava viach inscendtord
i atast vetSiny prednicl sollsth prine-
sou jisteé hodnoty, ktoré ndd divak ove-
ni. Slavny balewi titul Don Quijoie iak
vsioupi poprvé v historit do repertoi-
ru balety MNarodniho divadla, rw




Pfiloha C — Tvorba, Ginor 1987
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Priloha D — Plzdisky denik, listopad 1999

Don Quijote provéfi kvality souboru

PREMIERA/Divadlo J. K. Tyla v Plzni uvédi poprvé slavny balet na hudbu Ludwiga Minkuse

W PETR BYORAK

Slavny klasicky balet Don
Quijote na hudbu Ludwiga Min-
kuse byl uveden v Moskvé u3
pled sio thced lety, ale eprve’
tuto sobotu se poprvé v histerii
objevi na plzenské scéné, Na
zéklads historickvch choreo-
grafif M, Petipy a A. Gorského
inscenaci nastudoval 387 balety
Divadla J. K. Tyla Pavel Dum-
bala, orchestr Hdf dirigent Bro-
nislav Prochdzka.

“Don Quijote je dilem, které

prdvem pathf do svéwové po-
Kadnice klasického tance. Je
souddsti repertodru viech vel-
kych scén,” charakierizuie ba-
let Pavel Dumbala. "0 10 v
je m4 radost z toho, Ze ume-
leck4 vroved plzenského baler-
niho souboru vzrostla za po-
slednl dva roky natohk, aby-
chom si mohli uveden! tohotwo
titulu dovolit,™ zdurazfiuje nd-
roénost dila.

"Quijote klade velks ndroky
na cely soubor jek po strédnce
technicke, 1ak { v otdzce styly,

charakteru a herectvl,” fekla o
baletu Miroslava Pekfkovd-Fila-
sovd, kierd pisobl v Divadie
J. K. Tyla jako baletn! mistryne
a na pfedstaven| se podili ve
funkei asistenta choreografie,
Jedna z nejvyznamnéjsich tes-
kych primabalerin je v pHpadé
Pona Quijota tviircem z nejpo-
volangjiich. V ceské premidfe,
kierou uvedlo prazské Nirodni
divadlo roku 1986, wywvofila
hlavnf Zenskou roli Kitrd, Tu
budow v Plzni stHdavé ranéit
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Zuzana Hradilov4, Olena Papka
2 Zuzana Simakov4, jejich part-
nery v uloze Basila se stanou
Miroslav Hradil, Oleksandr Ky-
sil & hostjicl Filip Veverka. A¢
balet ndmétove ¢erpd 2 proslu-
{ého romdnu M. de Cervantese,
predstaviteli titulnf postavy ne-
poskytuje mimotddrou piilezi-
tast. Druhou velkou rolf je pro
taneéniky Espada, obsazeny v
Plzni Milanem Botkem, Petrem
Cejkou a Konstznunem Solda-
tEnkovem.



P¥iloha E — MF DNES, Fezen 2012

Don Quijote mél vsechno,
co mél mit. Ale nic navic

Slavny balet Ludwiga Minkuse na
mativy Cervantesova rominu Den
Quijote de la Mancha nastudovala
praZskd Statni opera. Premicry by-
vajf radosiné, tahle méka smuiny
kontext - soucasny baletni soubor
pripravil svitj posledni (tul, na
konei roku ho éeki zruseni,

A byl to distojny ndpad, telit vy
zvé a vybrat si k posledni premic-
fe pfedstaveni, kterd patii inter-
pretacné k tém
nejndroénaj-
Sim. Klastekd
verze Maria Petipy a Alexandra
Gorského v nastudovini dlouhole-
tého solisty baletu Nirodnihe di-
vadla Jaroslava Slavického méla
véechno, co méla mit. Zdroven
viak nic navic.

Ditstojnd oslava

V atmosféfe horkého Spanélska se
odehravd milostny pfibéh chudého
lazebnfka Basila a krdsné Kitri, kte-
rou chee jejf orec provdat za boha-
tého lechtice. Z tstfednihp piru

ES R 2
1

S 4LOB

Aliny Nanu & Ondfeje Vinkli byl
opravdu citit radost ze spoleéncho
pohybu, i kdvz chybélo vie napelj |
avasné. Stejné jako celému pedsta-
veni se nedostdvalo silngjsiha jizni-
ho lemperamentu.

Milan Bocek jako Don Quijole
pEibeh orimoval spis podsiatoy
Sv€ postavy nez pohybem. A 2 ba-
letnihio sburu byla ciit nejistota,
kierd se casem urdité odbouri,
Priimémy vy-
kon  piedvedi
orchestr Stani
opery, ohtasnd nezamyslend séla |
nékterych  muzikantii  neglo :
bieslechnout. Scéna v barvach |
podzimu nepfinesla Zadna velks |
pfekvapeni- klidné ji mohli v diva- ]
dle pouzit pro nastudovani pred
tricett lety. Kostymy byly pro oko
prijemné, ale nitim ndpadite, ;

Kdyby i tyto prvky byly propraco-
vangjsi, celkovy dojem by byl vybor-
ny a teba by divadlo pro balet na- :
dehlo i jiné diviky nez skalnf fa- |
nousky. . Pavia Veverkovi !
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Priloha F — www.super.cz, anor 2015

Kovarova kobyla: Slavna
ruska baletka dnes
vystoupi na Plese v
Opere, mezi lidmi ale
tancovat nehodla

Hlavni hvézdou Plesu v QOpefe, ktera dorazila ze zapadu, je
bezpochyby zavodnik F1 Mika Hakkinen. Cestnym hostem, ktery
oo Prahy zavital z wychodu, je slavna ruska primabalerina
Mariinskéhao divadla v Petrohrads Julia Makhalina. Ta hostdm Plesu
v opefe zatandi legendarni baletni €islo Camille Saint-5agéns,
Umirajici labut.
JTento tanec je symbalem ruske : ;
Hubnete v Pardubicich

moderni kultury a ruske divadelni B R e B

sceny, TEEim se na atmosferu Flesu Pardubicich. Nyni za akini

” PR . . B 1
v Opefe avaZim si, 2e jsem se ocitld Cam
ve spoleCnosti tolika milvch lidi a jako (et v mBank bez
fanynka Formule 1 take ve bty .. :

3 ik ; Dame vam SC0 KOk novemu
spolecnosti jedne z vetkych legend kentu, mKanta byla, j2 2 bude
tohoto zavadu,® uvedla Julia zdarma!

Makhalina, V 72 letech vypada na 40
Modelky zividi. KoZafi Zasnau!

Slavna balstka nas pFekvapila Vyzkouszala zazracnou metadu

informaci, Ze béhem plesu 5 nejvitsi = PO s Vi

pravdépodobnosti nebude tancovat

mezi ostatnimi hosty. Jedno ruske prislovi Fikd, Ze Svec vétiinou
chodi bos a to plati i v meém pfipadé,” usmivala se Makhalina.
JTento ples je velkou a krasnou akci a je mi moc lito, Ze mé
nedaprovazi mij partrier. Kdyby to tak bylo, tak bych uréis
tancovala,” vysvetlila svij postoj slavna ruska tanecnice a dale
uvedla: Bez svého partnera jsem totiz jen jednou polovinow.”
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