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Abstrakt

V dnesni dobé, kdy se svét neustale vyviji rostouci rychlosti, je vSe digitalizovano. Dnesni
doba je zndma digitalizaci a miizeme zminit vyznamny posun od fyzickych médii k digitalnim
médiim. Dé&je se to o to vyznamnéji, protoze propagace a distribuce jsou snazsi. V hudbé je toto
velmi dilezité. Mizeme zmapovat vyvoj v historii, kdy byly analogové formaty nahrazeny
digitalnimi. Digitalizace je jen dalSim krokem v generalizaci zvukového formatu - mizeme uvést
priklad, kdy byly kazety nahrazeny CD. V této bakalarské praci chce autor zmapovat opacny
trend, z on-line do off-line svéta. Vyzkum ukéze, zda lidé, zejména posluchaci rapu, radéji
poslouchaji hudbu vice ve formé off-line médii, zejména vinyl, kviili silné vinylové komunité

v rapove kulture, ¢i on-line médium.

Tato bakalafskd prace s nazvem Analyza chovani posluchacl rapu je rozdélena na

teoretickou a praktickou ¢ast. Autor se v ni zabyva formou distribuce rapové hudby.

Teoretickd Cast této prace obsahuje zejména nové trendy v marketingu ve vztahu k hudbé
a také vyvoj a evoluci jednotlivych médii. Autor pfedstavuje jednotlivé platformy a rovnéz

definuje uzivatelské chovani posluchace rapové hudby.

Prakticka cast bakalarské prace obsahuje kvalitativni socialni vyzkum, ktery autor provedl
technikou dotazniku. Vysledky vyzkumu maji slouzit jako potvrzeni, ¢i odmitnuti hypotézy, ze
posluchaci rapu preferuji poslech hudby off-line, konkrétn¢ na vinylu, nebot’ upfednostiiuji
poslech hudby jako zazitek a nikoliv jen poslech hudby jako rychly zplsob zabavy. K tomuto
tvrzeni vede autora skuteCnost, ze v rapu existuje pocetna, velmi silna tzv. vinylova komunita.

Soucasti této bakalaiské prace je také charakteristika typického rapového posluchace.

Klic¢ova slova:

Marketing, hudba, trendy, vinyl, zazitek, crowdfunding, vyzkum, primérni, sekundarni, rap,

analyza, zaZitkova ekonomika.



Abstract:

Today, as the world is constantly evolving, everything is being digitized. Today is known for
digitization and we can mention a significant shift from physical media to digital media. This is
all the more important because it is easier to promote and distribute. This is very important in
music. We can map the development in the history when analog formats were replaced by digital
ones. Digitization is just another step in the generalization of the audio format - we can give an
example where cassettes were replaced by CDs. In this bachelor's thesis, the author wants to map
the opposite trend, from the online to the offline world. Research will show whether people,
especially rap listeners, prefer to listen to music more in the form of off-line media, especially

vinyl, due to the strong vinyl community in rap culture, or online media.

This bachelor thesis entitled Analysis of the behavior of rap students is divided into theoretical

and practical part. The author deals with the form of rap music distribution.

The theoretical part of this work contains mainly new trends in marketing in relation to music and
also the development and evolution of individual media. The author introduces the individual

platforms and also defines the user behavior of the rap music listener.

The practical part of the bachelor thesis contains quantitative social research, which the author
conducted using the questionnaire technique. The results of the research are intended to confirm
or reject the hypothesis that rap listeners prefer listening to music offline, specifically on vinyl, as
they prefer listening to music as an experience and not just listening to music as a quick way to
entertain. The author is led to this statement by the fact that there is a large, very strong so-called
vinyl community in rap. Part of this bachelor thesis is also the characteristics of a typical rap

listener.

Keywords:

Marketing, Music, Trends, Vinyl, Experience, Crowdfunding, Research, Primary, Secondary,

Rap, Analysis, Experience economy.
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UvVOD

Zijeme v dobé, kdy rychle postupujici digitalizace méni cela odvétvi. Lidé se divaji na
filmy jednoduse on-line prostfednictvim Netflixu (napt. film Extinction, ktery vidélo pres 100

miliont lidi, a to se film nikdy nedostal do kin).

Kdyz lidé potiebuji taxi, vyuziji aplikaci Uber, kdyz si lidé pottebuji zalozit bankovni
ucet online, mohou tak ucinit z pohodli domova pomoci aplikace Airbank, kde jiz 817 394 lidi

tento krok provedlo. !

A stejné je to 1 v ptipad€ odvétvi, které autora nejvice profesionalné zajima, v ptipade

svétového hudebniho priimyslu a jeho marketingu.

Hudebni primysl a hudebni trh se proménily tak, Ze hudba je dnes pro posluchace pies
veSkerou neuvéfitelné Sirokou, az ‘bezbfehou’ nabidku on-line dostupnych skladeb
(prostfednictvim streamovani a jinych on-line aplikaci a sluZeb) jizZ pon€kud z pohledu zakaznika
a jeho zkuSenosti a prozitkli odosobnéna. A také z pohledu kvality poslechu je zdanlivé méné
kvalitni, nez byla dfive, v dobach, kdy lidé¢ poslouchali gramofonové desky, tedy ‘vinyly'.
Jmenujme v dnes$ni dobé Flac, ktery neni tolik rozsifeny, ale je vyuzivany spise lidmi, pro kter¢ je
hudebni zazitek prioritni a zalezi jim vice na kvalit¢ a prozitku. Flac je vlastné bezztratovy
kompresni format dosti srovnatelny s MP3, pouze je mnohem kvalitnéjsi, a poslucha¢ ho tedy

muze vnimat jako skvélou ndhradu ptfitomnosti na koncertu.

Vinyly jsou totiz, coby hudebni nosice mnohem kvalitn€jSim médiem, nez si dnes mnozi
lidé mysli. V mnoha ohledech (o kterych se konkrétn¢ vice autor rozepisuje dal) poskytuji vyssi
uzivatelskou a posluchacskou kvalitu, a to pfedevsim nepomérné vyssi kvalitu zvuku v porovnani

s hudbou, ktera je komprimovana napiiklad do formatu MP3 ¢i jinych digitalnich formatu.

Mnohem osobnéjsi, doslova fyzicky zazitek z vlastnéni “off-line” hudebniho nosice, déla
lidi spokojenéjsi. Autortiv vztah ke kvalitni hudbé z vinyll a také fakt, Ze autor zn4 osobné fadu
lidi, kteti jdou proti masovému proudu a stale si jest€¢ pofizuji a poslouchaji vinyly, pfivedly

autora na myslenku ustfedniho tématu této bakalarské prace.

U Airbank dostupné z: https://www.airbank.cz/co-vas-nejvic-zajima/zalozeni-uctu/. [Online] 2020. [Citace: 3. 6

2020.]



https://www.airbank.cz/co-vas-nejvic-zajima/zalozeni-uctu/

Téma bakalarské prace si ovSem autor zvolil nejen z diivodu své lasky k vinylim (na
gramofonovych deskdch odmala vyrtustal a dodnes je rad poslouchd a sbird, v soucasnosti
konkrétn¢ svétovou rapovou hudebni produkci). Ale pfedevsim proto, Ze se jiz nékolik let vénuje
své vlastni rapové tvorbe, zejména textim. Po absolvovani Vysoké skoly kreativni komunikace

se chce naplno vénovat nejen této tvorbé, ale 1 marketingu v rapovém hudebnim primyslu.

Zakladnim cilem bakalafské prace je zjistit, jaké je chovani posluchact rapu z hlediska
preferenci hudebnich nosicl, zda v soucasnosti davaji ptednost bud’ poslechu hudby oft-line v

podobé vinylu, nebo preferuji on-line hudebni média a proc.

Jak jiz bylo zminéno, v dnes$ni dobé dochazi k digitalizaci vSeho, je patrny neustaly
odklon od fyzickych médii k virtudlnim a neni se ¢emu divit, vzdyt’ i distribuce a propagace je
mnohem jednodus$si online. A v hudbé to plati obzvlast. Tomu napomaha i tvorba novych
business modelli napt. freemium, crowdfunding. Ty jsou jen dal§imi kroky v genezi audio
formatt. Historie je plna piikladd, kdy se média nahrazovala jinymi (napt. kazety za CD) a
piesun do on-line prostfedi je jen dal§im pfirozenym krokem. Existuje ale i opacny trend, kdy
lidé naopak unikaji z on-line svéta zpét do oftf-line svéta. Je tedy zajimavé zmapovat kolizi téchto

dvou trendt.

Pro¢ stale existuji ptfiznivei analogové technologie, ktefi si kupuji desky? Pro mnohé
z nich je to hmotny majetek, ktery Ize vnimat nejen sluchem, ale i hmatem ¢i vizualné. Piiznivci
vinylu tim zaroven vyjadiuji svoji piislusnost ¢i soundlezitost k urc¢ité komunité, je to vyjadienim
jejich image a je to pfimo styl zivota. Dalsi skupinou jsou pak sbératelé, at’ uz z jakéhokoli
davodu (nostalgie, umélecka hodnota desky, dekorativni soucdst domova, finan¢ni hodnota
desky, podpora umélce nebo Cisté pozitek z chozeni a vyménovani desek na burze). V neposledni
fad€ jsou to pak diivody jako lepsi zvukova kvalita a poslechovy zdzitek (prace s aparaturou a
pousténi samotné desky). Jde vlastné pifedevS§im o Upln€ jiny pfistup k poslechu, je to védomé

poslouchani hudby svého oblibeného umélce naplno, jedna se o komplexni zazitek.?
Posluchace rapu si autor pro vyzkum preferenci vybral ze dvou dlivodi. Tim prvnim je,
Ze praveé mezi témito posluchaci existuje mimofadné silnd “vinylova komunita”. A tim druhym je

to, Ze jsou to “srdcafi”, skute¢ni fanousci hudby a osobitého, nekonvenéniho stylu Zivota, maji

2 5 divodii, proc se vinyl vraci [online] dostupné z: https://hub.yamaha.com/five-reasons-vinyl-is-making-a-

comeback/ 2020. [Citace: 1. 1 2020.]



své vlastni nazory, nenechaji se slepé vést reklamou, nespoléhaji se na masova média, jde jim o

autenticky prozitek “az na dfen”.

Pfinos této prace by mél byt v neposledni fad¢ také v tom, aby se hudebnimu primyslu
prokazalo, ze hudba neni jen ,,spotiebni zalezitost* vyznavajici pfedevsim kvantitu produkce, ale
ze by hudebni vydavatel¢ a tvirci modernich hudebnich technologii neméli zapominat i na
kvalitni posluchacsky zazitek. Rap pattil a stale patii mezi zanry, které se vydavaly
na vinylovych deskach i v obdobi ,,vinylové krize* na konci 80. let a v 90. letech 20. stoleti. Ani
v obdobi po roce 2000 se rapové vinyly vydavat neptestaly. Neslo zdaleka jen o limitované edice
alternativniho rapu nebo singli pro DJe. Na vinylu byla vydana i1 ftada zasadnich
mainstreamovych desek. S renesanci vyroby vinylu v uplynulych letech lze o¢ekavat, ze trend

vydat rapovou desku na vinylu se bude zvysovat.>

V teoretické Casti autor rozebird zejména trendy v marketingu a ve vyvoji hudebnich
nosict ve 20. a 21. stoleti a s tim souvisejici hlavni zmény v uzZivatelském chovani posluchact

hudby.

V praktické casti autor publikuje vysledky a zavéry svého sociologického vyzkumu.
Uskutecnil dotaznikové Setfeni mezi fanousky rapové hudby, v némz se zamétil napi. na typy a
preference v soucasnosti vyuzivanych hudebnich platforem, na o¢ekavani od poslechu hudby
(napt. zazitek, kulisa, pfenos emoci aj.) a na vyhody jednotlivych hudebnich nosi¢ii podle minéni

ucastniklt vyzkumu.

3 Pojem vinyl dostupné z: http://www.vinylovedesky.cz/rap-desky [online] 2020. [Citace: 1. 1 2020.]
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TEORETICKA CAST

1. MARKETING

1.1 Nové trendy v marketingu ve vztahu k hudbé

V marketingu a marketingové komunikaci mizeme v soucasnosti pozorovat celou fadu
vyznamnych aktudlnich trendt. Tyto trendy se v oblasti rapové hudby a obecné v hudebnim
pramyslu stale rychleji zabydluji. At uz jde o jakykoliv z téchto trendl, vzdy ma jeden hlavni,
zasadni cil: poskytnout posluchaéi (zakaznikovi) silny, idedlng n&jaky Uplné novy zdzitek. Zijeme
totiz v dobé, kdy zjednoduSené feCeno je pro stile vice lidi smyslem zivota vyhledavat a
vychutnavat si zaZitky, ¢im zajimavejsi, smyslovéjsi a neobvyklejsi jsou, tim Iépe. Tyto zazitky
pak lidé Casto nasledné sdileji s ostatnimi na socialnich sitich. V reakci na novy fenomén masové

»poptavky po zédzitcich vznikla dokonce i novéa ekonomické disciplina — zazitkova ekonomie.

Vytvoteni zazitku pro zdkaznika — to neni vytvoieni n¢jaké ,,vylepSené sluzby*. Je to
vytvofeni moznosti, aby zdkaznik sadm jako jedinec néco ve své dusi prozil tak, ze je to v
porovnani s jinym ¢lovékem neopakovatelné (nebot’ kazdy Clovék ma své jedinené prozivani,
kazdy vnima svét jinak).

Americané B. Joseph Pine II. a James H. Gilmore, spoluautoii knihy Zazitkova ekonomie,
vystihli samotnou podstatu tvorby a prodeje zazitkl: ,,Zatimco dosavadni trzni nabidky
zékazniklim - vyrobky, zbozi a sluzby — jsou kupujicimi vnimany jako néco, co k nim piichazi
zvnéjsku, zazitky jsou oproti tomu ve své podstaté Cisté osobni, existuji pouze v mysli jedince,
ktery byl zazitkem zasaZen na emoéni, fyzické, intelektualni ¢i dokonce duchovni Girovni. Zadni
dva lidé tak nemohou mit stejny zazitek, protoze kazdy zazitek vyplyvd z interakce mezi

inscenovanou udalosti (jako je tfeba divadelni hra) a stavem mysli jedince.*

Nejen v ekonomii, ale 1 v sociologii se v dneSni dob¢ casto setkavame s teoriemi, které
rovnéZ pracuji s pojmem zazitek/zazitky. Napiiklad sociolog Sigmund Baumann vytvofil teorii
takzvané tekuté modernity, ve které Zije Clove€k, jenZ je identifikovan pfedev§im svou nikdy
nekoncici spotiebou, ktera vytvari jeho image. Da se fici, Ze jsme tim, co kupujeme. I kdyZ dnes

nejde jiz jen o mnozstvi zboZi, ale poZzadujeme zaroveii stale vice zazitkd.

* Harvard Business Review: Welcome to The Experience Economy. 76. Brighton, Massachusetts: Joshua Macht,

1998.



Jiny sociolog, Paul Baudrillard, vytvofil pojem hyperreality, ¢imz oznacuje nd$§ dnesni
svét neboli spise realitu, jez pohltila skute¢nost, aniz bychom si toho v§imli. Véci i ¢loveék dnes
ztraceji svou ptirozenou i kultovni hodnotu, nebot’ se pfeménuji v pouhé zbozi, a to véetné lidské
hodnoty. NaSe soucasnd lidskd spole¢nost je takzvané odkouzlend, vyprazdnéna a

prezazitkovand.

1.2 Megatrendy a trendy

Efektivni marketing hudebniho primyslu musi v prvé fadé proto reflektovat relevantni
megatrendy (existenci a systém megatrendi formuloval v 80. letech 20. stoleti Ameri¢an John
Naisbitt), predevSim extrémné rychly rozvoj digitdlni ekonomiky (konkrétn¢ piedevSim
internetu). S tim izce souvisi 1 rozvoj kolaborativni ekonomiky, kdy podle Dona Tapscotta: ,(...)
firmy mohou existovat vedle sebe s miliony samostatnych tviirct, ktefi se mohou propojovat a

spole¢né vytvatet hodnoty (prostiednictvim dél, obsahi aj.) ve volné propojenych sitich."

Pokud odhlédneme od megatrendli, obecnym trendem soucasnosti, ktery je potfeba na
uvod, pred vyctem jednotlivych trendli, zminit, je Long tail theory neboli teorie dlouhého
chvostu. Tato teorie byla popsdna Chrisem Andersonem. Teorie spo¢iva v tom, ze pomoci

internetu 1ze v dneSni dobé prodavat mnohem rozmanitéjsi nabidku produkt. To znamena, ze se

snizuje prode;j hitd nékolika vyvolenych ve prospéch téch, ktefi jsou naopak opomijeni.®
Mezi konkrétni nové trendy patii zejména:

a) Buzz marketing spoCiva vtom, ze kolem nové desky nebo nahravky se spusti nejdiive
medialni a reklamni rozruch, ,,bzukot®, v anglictin¢ buzz. Podstatou je vyvolat podnét k diskuzi,
k ¢emuz poslouzi jakdkoli zdminka. S timto pojmem uzce souvisi dalSi pojem v marketingu,
Words of mouth, kdy je o to, iniciovat co nejintenzivnéj$i komunikaci mezi lidmi o daném

produktu.

5> Tapsott, Don a Anthony D. Williams. Wikinomie: Jak masova spoluprdce méni svét a obchod. Praha: Fragment,

2010, s. 41. ISBN 978-80-253-0836-9.

®Micajir,Oeconomia.info.Dostupné z https://oeconomia.info/cs/obsah/long-tail-dlouh%C3%BD-chvost. [online] 27.
82011.
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b) VR aneb virtudlni realita bude stale pokrocilejsi, hudebni videa budou ve virtualni realité,
takze nasadite-li si sluchatka, budete mit presvéd¢ivy dojem, ze Eminem jen par centimetra pied
vami vyktikuje zbésile sviij text — pfimo Vam do tvére.

c) Off-beat rap / Anti-rhyme rap. Tento trend popisuje, jak budou v nasledujicich letech rapeti
svij text vyjadiovat. Bohuzel rapovat bude moci kazdy a nezalezi ptitom, jestli se umélec bude

umét trefit do beatu (hudebniho podkladu) ¢i nebude rap obsahovat zadné rymy.

d) Live stream. Tato strategie angazuje divdka tak, jak to jina média neumi. Zivé vysilani
umoziuje propojit divaky, aby se mohli zivé ucastnit naptiklad uvadéni produktt na trh, aby se

mohli podivat tteba na médni ptehlidku nebo pfedvadéni sluzbu (viz dale PNL).

e) Viralni marketing. Strategie, kterd sdzi na vytvofeni mimotfadné atraktivniho kreativniho Ci
uméleckého sdéleni (napt. hudebniho videa), které si ndsledné uzivatelé internetu sami spontanné
a aktivné pieposilaji na internetu, zejména na socialnim siti. Takovou strategii pouzila napf.

skupina PNL (viz déle rozvedeno).

f) Revival vinylid, o cemz svedci 1 nejslavnéjsi svétovy raper Eminem, ktery vyda letos na podzim
své nejnovejsi album ,,Music To Be Murdered By* také na vinylu. Zda se ovSem, Ze se jedna

spiSe o sbératelskou zalezitost.
g) Hudba bez proma. Viz dale PNL

h) Ephemeral trend (viz také dale PNL). Efemérni obsah je néco, co je k dispozici pouze na
kratkou dobu a poté zmizi. Zakladnim rysem tohoto trendu je tedy ,,prchavost® zazitku. Piib¢hy

publikované na Instagramu a Snapchatu jsou dokonalymi piiklady tohoto typu obsahu.

Dnes je pozornost lidi kratka a zptsob, jakym radi konzumuji obsah, se také zménil. Proto
se staly popularni pravé takové formaty obsahu, jako jsou piib&hy. Jsou kratké, poutavé a

navykové tak, aby lidé mohli stravit hodiny prochdzenim jednoho ptib&hu za druhym.

ch) Rap/Rock. VSe nasvédcuje tomu, Ze zaCind post-zanrova éra, kdy se tedy napiiklad spousta

rapert zacleni pod rockovy Zanr.

i) ASMR neboli Autonomous sensory meridian response, Cesky ,autonomni senzoricka
meridianova reakce®. Urcit¢ jste n€kdy slySeli zvlastni jemné, tiché a zaroven pro dusi velmi
piijemné, ,,hladivé” zvuky jako je Septani ¢i pokladani knihy zpét do knihovny. A jestli se vam
tyto zvuky libily, pravdépodobné byste uvitali ASMR. V roce 2010 ASMR vzniklo jako vedlejsi
produkt audiovizualnich nahravek, pfi nichZ se zjistilo, Ze tyto specialni uklidiiujici zvuky navodi
u Cloveka stav blaha. Jde pfitom o audiovizudlni zazitek.
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j) 8D neboli marketingovy pojem pro formu 3D zvuku. Zvuk znéjici kolem celé hlavy je novy
trend, ktery mifi i do obycejnych sluchatek. Jedna se o trend, kdy poslucha¢ slysi zvuk jak pted
sebou, tak i za sebou a také zleva i zprava. K tomuto poslechu neni potieba 8 reproduktorti, staci

pouze Soundbar pod televizi. Jde o vytvoreni iluze, kdy naptiklad ¢loveék probiha prestielkou.

k) Hologramy — v roce 2003 bylo do svéta vyhlaSeno, Ze rapovy umélec Nate Dogg se objevi na
podiu koncertu jinych rapertt Snoop Dogga a Dr. Dre. A skutecné se tak stalo. Na tom by pro
nezasvécené nebylo nic divného, ale raperska komunita védéla, Ze Nate Dogg je jiz nékolik let
mrtvy. Presto se koncert uskutecnil a pfesto na ném Nate Dogg vystoupil. Vystoupil totiz jako
hologram. Byl oZiven pomoci stejné hologramové technologie, kterou vyuzila naptiklad Mariah

Carey pro svou celosvétovou vano¢ni hudebni show.

1.3 DalSi fenomény soucasného marketingu v hudebnim primyslu

Znacky podobné jako lidé maji své piibéhy, historii a vztahy. Vztahy jsou zalozeny na
zkuSenostech, které ma spotiebitel s danou znackou. Odbornici zdlraziuji, ze spolecnosti by
mély vSechny sty¢né body vedouci k vytvotfeni uzite¢ného vztahu se svoji cilovou skupinou co
nejvice prohloubit, pficemz jednim zplisobem je organizovani a uspotfadani eventl. Je tedy
dalezit¢ nastudovat si B2C a B2B trendy. Uméni vytvaret kvalitni eventy, které ptitdhnou
zékazniky, je zalozeno na dobrém mixu marketingu a marketingové komunikace, vyuziti
digitalnich technologii, vhodném umisténi produktii a na celkové strategii, jak pro zakazniky
vytvofit unikatni nové zazitky. De facto jde vzdy o profesionalni snahu, vytvofit a realizovat
celou vlastni zazitkovou marketingovou kampan. Tyto marketingové aktivity zahrnuji naptiklad:
umelecké instalace, pop-ups, akce s zivymi divaky, virtudlni realitu, virtudlni experimentalni

marketing, seminafe, videa, digitalni hry, ochutnavky ¢i soutéze na socialnich médiich.

Diky digitalni technologii je budoucnost zdzitkového marketingu jasna. Ve své podstaté
se snazi priblizit znacku jejim zdkaznikim, vnést do jejich mysli a duse pozitivni zazitek vcetné
hlubokych emoci a vybudovat dlouhodoby pozitivni vztah.

Jednotlivei navic 1épe rozuméji produktim a nabidkam diky Zivym predvadécim
akcim. Podle prizkumu 65% zékaznikii uvadi, Ze dema a zivé akce jim pomahaji lépe porozumet
produktim neZz kterdkoli jind metoda. Zpravy dale ukazuji, Ze 85% zdkaznikl s vé&tsi
pravdépodobnosti nakupuje produkty po tcasti na predvadécich a jinych zivych udalostech, které

jsou zamefeny na znacku.



vvvvvv

ostatni. Studie také ukazuje, ze vétSina B2B firem, tj. 75%, povazuje zazitkovy marketing za
uspesnéjsi, nez jsou jiné marketingové techniky. Pojd'me se nyni jesté¢ podivat na dal§i nové
fenomény v soucasném marketingu, pfi¢emz autor si je védom, ze takovych origindlnich
fenoméni je de facto bezpocet.

Umélecké instalace
Jeden z nejlepSich zptsobt, jak upoutat a udrzet pozornost publika, je prostiednictvim
uméleckych instalaci a zaZitkovi obchodnici to védi. Napftiklad k propagaci jednoho hudebniho
filmu vyuzili zaZitkovou marketingovou kampain, zaloZenou na tom, ze vytvofili umélecké
instalace soch riznych potravin v nadptirozené velikosti, které ve finale vypadaly, jako by padaly
z nebe. Nasli bychom tedy tfeba sochu zmrzliny, jejiz prvni kopecek spadl z nebe na chodnik.

Rozsifena realita a virtualni realita
Technologie AR (Augmented reality) a VR (Virtual Reality) zcela pohlcuji védomi
zakaznika. Hraci je pouZivaji a dokonce 1 navrhafi je nyni vyuzivaji. Tyto technologie usnadiiuji
jednotlivelim piedstavit si moznosti a vyzkousSet je bezpecné v simulovaném prostiedi. Firmy je
pouzivaji také pro Skoleni zaméstnanct. Piedev§im jsou vSak oblibené u zkusSenych
marketingovych profesionalt.
Tyto nové technologie nabizeji novy zplisob prozivani svéta. Proto jsou dokonalym nastrojem pro
spolecnosti, které pottebuji vytvaiet jedinecné, smysluplné a sdilené zazitky.

Mapovani
Experimentalni marketing vytvaii silné propojeni mezi znackami a zakazniky prostfednictvim
fady kontaktnich bodi. Kdyz se vSechny kontaktni body spoji a vzajemné propoji se znackou,
vytvoii ptibéhem znacky. Vytvofeni mapy zazitkli umoziuje marketingovym profesionaliim
pochopit, jak zdkaznici budou vnimat a komunikovat s kazdym novym vyrobkem nebo sluzbou.

Na zavér kapitoly by se autor rad zastavil u jedné z genidlnich, origindlnich myslenek

marketingu, kterou neddvno pouzila francouzské rapova skupina PNL. Jeji video, které obletélo
cely svét, jste pravdépodobné vidéli. Jednalo se o spusténi zivého vysilani jak na Instagramu, tak
na Facebooku ¢i Youtube. Toto vysilani bylo pusténo a b&zelo 24 hodin. Poté Zivé vysilani
navedlo divaky na atraktivni lokaci Eiffelovy véze, kde se klip odehraval. Smyslem bylo Sokovat
divéka a udrZet ho v napéti mystickymi ¢iselnymi a ¢asovymi udaji, jejichZ vyznam zlstal az do

posledni chvile utajeny.’

7 Mania, Marketing. Comment PNL est devenu une marque de luxe : Analyse Marketing. www.youtube.com/

[online] 2.5.2019. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=YKeRHI7WeJQ.
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1.4 Marketingovy vyzkum a jeho cile

Soucasti této prace je rovnéZz provedeni vyzkumu chovani uzivateli, respektive
posluchact hudby, konkrétné rapu, a proto bych se alespon stru¢né zminil, o tom, co si pod

pojmem marketingovy vyzkum predstavovat.

Cilem marketingového vyzkumu je systematické planovani, shromazdovani, analyza,
vyhodnoceni informaci, které jsou pottebné pro ucinné feSeni konkrétnich marketingovych
problému. Firmy vyzkum potiebuji k tomu, aby mohly lépe porozumét potiebam klientd, jejich
trznimu chovani, aby mohly odhadnout ¢i zméfit efektivitu vyroby a sprdvné nasmeérovat

piislusné propagacni aktivity.
Marketingovy vyzkum ma 4 zakladni kroky:
1) Definovani problémi a cilii vyzkumu (explorativni, deskriptivni nebo kauzalni)

Deskriptivni vyzkum popisuje marketingové problémy, Casto popisuje situaci na trhu,
demografické faktory nebo postoje spotiebiteld. Zatimco explorativni vyzkum mé za cil
piedbézné shromazdit informace, které nam nésledné napomohou definovat problém a odhadnout
vytvofené hypotézy. Tretim typem vyzkumu je kauzalni vyzkum, ktery testuje hypotézu o
pricinach a dtsledcich urcitych vztahti prostfednictvim regresni analyzy (korelace mezi

jednotlivymi statistickymi znaky).
2) Priprava plant vyzkumu a navrh metodiky

Plan vyzkumu poskytuje prehled existujicich dat, vysvétluje pouzité postupy, zplisoby

kontaktu s respondenty.
3) Realizace vyzkumu neboli shromazd’ovani a analyza dat

Vyzkum muZe pouzivat bud’ data primarni anebo sekundarni. Samotna vyzkumna metoda
u primarnich dat pak mlize byt pozorovéni, dotazovani anebo experiment. Vyzkumné nastroje u
on-line marketingovych vyzkumil se zakladaji na metodach vybérovych Setteni, které ovliviiuji
jejich reprezentativnost.

4) Prezentace vysledkil. Prezentace vysledkl je, da se tici, nejdilezitéjsi ¢asti vyzkumu,

pokud je vyzkum kvalitni, reprezentativni a je spravné interpretovan.®

8 KOTLER, Philip. Moderni marketing. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1545-2.
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2. INTERNET COBY ZDROJ HUDBY

K nejvyznamnéjSim technologiim, které ovlivnily spolecnost 21. stoleti, patii bezesporu
internet — hlavni informacéni, komunika¢ni, marketingové a zabavni médium soucasné doby.
Internet (zkratka ze slov ,interconnected” a , networks®) je celosvétovy systém volné
propojenych pocitatovych siti. Je to rozsahla, neustale se vyvijejici, vefejnd a Siroce dostupna

it siti, kterou dnes pouziva cely svét, a kterd tak stoji za novou, globalni mezilidskou

komunikaci, ale i za novymi trendy v ekonomice a marketingu.

Zarodkem internetu se stala pocitacova sitt ARPANET, uvedena do provozu v roce 1969,
na niZz spolupracovalo americké ministerstvo obrany a vybrané americké univerzity. Masové
vetejné vyuziti internetu vSak zapocalo az v 90. letech minulého stoleti. Podle nejaktudlngjSich
udajii Mezinarodni telekomunikaéni unie (ITU) vyuZivalo v roce 2019 internet 4,1 miliardy lidi
(tj. vice nez polovina vSech lidi, Zijicich na nasi planet¢), pticemz Evropa je kontinentem s vitbec
(procentudln€) nejvétSim zastoupenim lidi, ktefi jsou na internetu aktivni: neuvétitelnych 82,5

procenta Evropant je on-line.’

Diky ohromnému rozsifeni internetu (napi. i do mobilnich telefonli) a diky mnoha
funkcim a sluzbam, které internet poskytuje, mohou firmy nepomérné ucinnéji a cilenéji oslovit a
také sofistikovanéji ovlivnit své zdkazniky takovym zplsobem, aby si s nimi vybudovaly uzsi

vztahy, a ,,donutily* je tak efektivnéji kupovat riizné produkty a sluzby.

V poslednich 20 letech se zkratka neskutecn¢ obrovské prostranstvi zvané internet,
proménilo z pouhého prostoru, kde lidé zprvu jen ziskavali a vyménovali si informace, v rozsahlé
obchodni centrum - misto pro neustalé opatfovani si novych vyrobkll a sluzeb a uzavirani
obchodnich smluv. Firmy si jsou dobfe védomy, Ze zdkaznik trdvi na internetu mnoho casu,

protoze se tim snazi uSetfit svlij drahocenny ¢as — proto se ho snazi ,,ulovit* pravé tam.

Svétové uznavany marketingovy odbornik Sergio Zyman shrnul pfednosti on-line

marketingu do nékolika slov: ,,On-line marketing umoZiiuje proddvat mnohem castéji vice zboZzi

veétSimu mnozstvi zakaznikl a utrzit za to vice penéz.«!1°

Idnes.cz. technet/internet/vyuziti-internetrekord. A191105_ 150746 sw_internet_vse. idnes. [online] 6. 11.2019.

Dostupné z https://www.idnes.cz/technet/internet/vyuziti-internet rekordA191105_150746_sw_internet_vse.

1%/ONDRAK, Marek. Diplomovéa préce SEO analyza a optimalizace webové stranky. Praha: Grada
Publishing, 2019, 125 s. ISBN 978-80-247-9765-6. Diplomova prace. CVUT.
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3 HUDBA A JEJI MEDIALNI DISTRIBUCE

Hudba provazi ¢lovéka uz od davnych dob. Slouzi naptiklad k ucelim slavnostnim a
nabozenskym (ritudlnim), pracovnim (diky rytmické slozce hudby mohlo byt ur€ovano spolecné
pracovni tempo), tane¢nim, spole¢enskym apod. Hudbu si ¢lovék vychutnava jak jako jedinec,
tak také ve spolecnosti lidi, kteti vyznavaji podobny styl hudby, napf. pfi opernim divadelnim
predstaveni ¢i na rockovém koncerté. Hudba povznasi, inspiruje, uklidituje ¢i iniciuje lidskou
dusi, prohlubuje emoce. Slavny americky saxofonista druhé poloviny 20. stoleti Albert Ayler

krasu hudby vyjadtil v jediné vété: ,,Hudba je 1é¢iva sila vesmiru.*!!

3.1 Vyvoj distribuce hudby a nosicii

Fyzické formaty pro ptrenos hudby existuji teprve od 70. let 19. stoleti - ale v tomto
relativné kratkém Case se lidstvu podafilo vymyslet i nékteré velmi inovativni zpisoby, jak hudbu

distribuovat.

Kazdy format, o kterém zde budeme mluvit, mél sviij vyznam ve své dobé¢, ale pii ohlédnuti zpét
na nékteré formaty jiz nahlizime s lehkym nostalgickym udivem-usmévem. Bez ohledu na to, jak
zastaralé mohou byt né¢které formaty vnimany dneSnim pohledem, nas vSechny postupné zavedly

tam, kde jsme dnes: u streamovani.

3.2 Vyvoj a principy evoluce jednotlivych médii a brand experience

V této kapitole autor popisuje casovou osu vyvoje hlavnich komer¢nich hudebnich nosicii

- od vinylu po ,,digital” a se v§im ,,mezi tim".

1948: Gramofonova deska

Gramofonové zdznamy neboli (gramo)desky o riiznych rychlostech a z riiznych material

zde byly jiz od pocatku 20. stoleti. (za pfedchiidce jim slouZil fonograf vynalezeny roku 1878

USLIM, William Viscount. print/d-43801065.html. Spiegel. [online] [21. 12 1970]. Dostupné z

https://www.spiegel.de/.
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Thomasem Alvou Edisonem). Nejprve byly gramodesky vyrdbény ze Selaku, s rychlosti 78

otacek za minutu, byly vSak hlu¢né a kiehké.

V roce 1948 spolecnost Columbia Records vytvotila pielomovy 12palcovy format ,long
play” s délkou 33 otacek za minutu, ktery tak dobie zndme a ktefi mnozi milovnici hudby

zboziuji az do dnesnich dni.

Prvni lisované LP neslo oznaceni Columbia ML4001 a byl to ,,Mendelssohn Houslovy
koncert e - moll“ houslisty Milstein s New York Philharmonic Symphony Orchestra pod

taktovkou Bruno Waltera.

Kratce nato spole¢nost RCA Records vyvinula sedmipalcovy format s prodlouzenym

hranim 45 RPM palct za minutu — EP (Extended Play).

Kwvili problémim s kiehkosti Selaku, ktery byl béhem piepravy casto narusen, Columbia 1

RCA Records nakonec zacaly vyrabét své LP a EP na vinylu.

Vinyly naradzely na problémy také kvili své velikosti a kvili nesnadnému
transportu. Nakonec se hudebni primysl snazil najit n¢jaké nové feseni, a diky tomu vyvinul

nové formaty, které by si lidé mohli snadno vzit s sebou do prace, na ve¢irky atd.

Ale navzdory dlouhodobé popularité vinyli byl postupem ¢asu vinyl odlozen jako ,,go-to*

vvvvvv

hledat takové technologické feSeni, které by bylo jednodussi a pro zdkaznika levnégjsi, a tim se

staly kompaktni kazety. '?

12 Casette tape. https://en.wikipedia.org/ [online]. [cit. 2020-05-07]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Cassette tape
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1963: Kompaktni kazeta

V tomto roce piedstavila firma Philips na Evropském technickém kongresu své zcela

nové médium - kompaktni kazetu. '

Kazety, které obsahovaly reverzni kryt s maximalni dobou ptehravani 45 minut stereo
zvuku na kazdé strané, ktery byl vyrazné delSi nez doba piehravani vinylu LP. Tyto kazety
umoznily rychly rozvoj ptenosnych magnetofoni. Nebot jak kazety, tak magnetofony se staly

cenové vetejnosti dostupnymi.

V povalecné dobé zvlasté umoznilo prehravani kazet v autech rozsifeni hudebniho
publika, nebot’ povale¢nad doba znamenala rozvoj automobilového primyslu, a to zejména diky
tomu, Ze behem jizdy se naucili lidé poslouchat hudbu - pomoci piehravaci (autoradii), které se
stavaly béznou soucésti aut. S ptichodem kazet (neboli lidove ,,pasek) na trh ptisla také moznost
individualn€ zaznamenavat a rozSifovat nahravky, ¢imz vzniklo nelegalni piratstvi, jak ho zndme

dodnes.

Ptichod téchto médii byl spojeny s progndzou (podle nékterych hudebnich studii), ze
kvili piratstvi zanikne fakticky hudebni primysl, ale tak se nestalo. Do této doby také spadaji

pocatky takzvaného mixtapu, ktery se dodnes pouziva nejen v rapu.

Lidé uz nechtéli nadédle travit Cas spousténim desek, prestoze tento zazitek byl
nenahraditelny. Poprvé v historii si lidé mohli nahrat kopii jiné kazety, hudbu z radia a dokonce 1

svou vlastni nahravku a svoje prvni mluvené slovo. Tato nova zkusenost je v tu dobu uchvatila. '

1964: Osmistopa paska

Vyhodou osmistopych pasek oproti kompaktnim kazetam byla jejich schopnost umistit
8paralelni zvukové stopy se ctyimi odpovidajicimi stereofonnimi programy - mohly hrat hodné

hudby v relativné malém baleni. '°

13
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¥
PINK FLOYD
ANIMALS

Obr. 4: Pink floyd, Animals. Dostupné z _http:/www.feelnumb.com/2016/01/24/pink-floyd-pigs-

on-the-wing-8-track-players-only-version/ [online] 27. 8 2011.

1972: Disketa

Diskety jsou pavodné a obvykle spojeny s ukladanim dat pro stolni pocitace, ale beéhem
80. a 90. let zacalo n€kolik umélcii vydavat alba v tomto netradicnim formatu. Disketova vydani
hudebnich nahravek vsSak zlstala na okraji zdjmu hudebniho priimyslu a nikdy se nedostala do
hlavniho proudu. Disketa se zkratka pfili§ neujala, nebot’ pocitace tehdy nebyly béZznou soucasti
doméacnosti a navic v sobé nemély zabudovany reproduktory a nemohly produkovat hudbu. Az v
roce 1991 byly vytvofeny prvni externi reproduktory k pocitaci, a to panem Abinawanem
Purracchidasem. Nelze tedy hovofit o pfili§ hlubokém hudebnim zazitku, nebot’ reproduktor

zvladl reprodukovat maximalné mi-di format. '¢

1979: Walkman

Dalsi revoluci v poslechu hudby byl objev ,,malého chodiciho muZze*. Walkman

znamenal zménu vztahu posluchace k hudbé. Stal se néfim, co bylo mozné uspotadavat,

15 8 track tape. https://en.wikipedia.org/ [online]. [cit. 2020-05-07]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/8-track_tape

16 Floppy disc. https://en.wikipedia.org/ [online]. [cit. 2020-05-07]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Cassette tape
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kopirovat a brat si s sebou tfeba na cestu do Skoly ¢i na jogging. Walkman pfimél lidi milovat

hudbu jesté vice a pouzivat ji jako pozadi a ,,soundtrack zivota®.

Tim nejvyznamnéj$im osobnim typem pichravace, ktery byl zalozen na baterii jako zdroji

energie. Tento mobilni hudebni ptehravac na trh uvedla firma Sony Corporation v roce 1979.

Hlavni mys$lenka walkmanu jako produktu spocivala ve volném poslechu hudby na
jakémkoli misté a v kteroukoli dobu. Omezen byl pouze vydrzi baterie. Pfes prvotni nedivéru
vetejnosti vSak prehravac brzy stal Zadanym a béhem prvniho mésice na trhu ihned vyprodanym

zbozim, a zapodal tak novou, revoluéni dobu v poslechu hudby. 7

Po roce 1982 se vyroba kompaktnich kazet de facto zastavila - mohl za to totiz pfichod
nového média na trh, ktery spole¢né piedstavily spolecnosti Sony a Philips — Slo o kompaktni
disk. '8

1982: Kompaktni disk (CD)

Tento nosic¢ se stal prvni piedzvésti hudebni digitalni budoucnosti. Uz v roce 1974 ptisel
Philips s prvotnim napadem na CD coby nahradu za zdznamy a kazety. Ve stejné dob¢ spole¢nost

Sony také pracovala na vlastnim prototypu kompaktniho disku.

Nakonec se ob¢ spoleCnosti spojily a CD bylo oficidlné uvedeno na trh jako
zivotaschopny format v roce 1982. Sony také predstavilo v tomto roce, CDP-101 kompaktni
disk, ktery tehdy stal 1000 dolar. Spolecné s rozvojem CD také pfiSly na trh pfenosné CD
ptehravace, CD-ROM mechaniky, zapisovatelnd CD a 16-bit / 44,1 kHz benchmark pro audio

formaty, které vSechny mély sviij vlastni vliv na to, jak poslouchame hudbu. Kompaktni disky

"KASIK, P., Prvni walkman na svété byl do mésice vyprodany. [online]. 2007 [cit. 2019-04-15]. Dostupné
z: https://www.idnes.cz/technet/audio-foto-video/prvni-walkman-na-svete-byl-do-mesice-
vyprodany.A070126 125103 tec audio pka .

®  From Discs to Digital: The Odd History of Music Formats | LANDR Blog. LANDR Blog: Music
Production, Mixing, Creativity [online]. 2018 © [cit. 2019-06-16]. Dostupné z: https://blog.landr.com/music-

formats-history/
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také spojily to nejlepsi ze vSech formata, které jim predchazely: vysoce kvalitni zvuk, kompaktni,

pfenosny, zapisovatelny a levny format.

vvvvvv

znamenalo CD ohromny posun, co se ty¢e nosi¢t médii, na druhé stran¢ vSak CD byly vlastné

poslednimi fyzickymi nosi¢i pfed boomem on-line formy poslechu hudby.

Jakmile bylo mozZzné ziskat pfistup k hudb& prostiednictvim pocitace nebo MP3
piehravace, vétsina lidi jiz nechtéla mit fyzické kopie hudby, kdyZ mohli ukladat vSe, co se jim

libilo a vytvaret si na pocitaci oblibené slozky s hudbou.

CD se samoziejmé ,,nevypatilo® pies noc. Stale je mnoho posluchacti hudby, ktefi maji
doma jak CD, tak vinyly. Zvuk na CD je digitaln¢ zaznamenan, ale nosi¢ samotny je poslednim
fyzickym nosi€em pifed nastupem digitalni éry. PovSimnéme si, Ze CD nemusi byt pouze

hudebni, ale mohou na ném byt nahrand i data.

CD je zajimavé tim, ze spojilo dvé odliSné vlastnosti, do té¢ doby neslucitelné. S nosi¢em
CD je opét spojeny zazitek hmatovy, sluchovy a vizualni, podobné jako tomu bylo v ptipadé
vinylovych desek, poslechovy ritudl je jednodussi, ale neni jiz stejnym zazitkem jako poslech

vinylu. '

 From Discs to Digital: The Odd History of Music Formats | LANDR Blog. LANDR Blog: Music
Production, Mixing, Creativity [online]. 2018 © [cit. 2019-06-16]. Dostupné z: https://blog.landr.com/music-

formats-history/
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3.3 Nové zpusoby distribuce v hudbé

V této Casti se budeme vénovat hudebnim nosicim hudebnim nosi¢tim, které slouzi pro

poslech prosttednictvim on-line platforem.

3.3.1 MP3

Do té doby, nezZ se objevila MP3, byly hudebni nosice z hlediska zdkaznické zkuSenosti néco, co

si zdkaznik koupil a mohl se toho dotknout - jako naptiklad CD, vinyl... 2°

MP3 (formaln¢ MPEG-1 Audio Layer III nebo MPEG-2 Audio Layer III) je kodovaci

format pro digitalni zvuk. 2!

MP3 bylo pivodné vyvinuto na pocatku 80. let némeckym védcem Karlheinzem
Brandenburgem. Jeho postdoktorandska prace v AT&T Bell Labs se rozsitila o jiz existujici
kodexy pro komprimaci zvuku. Brandenburg si vybral hit zpévacky Suzanne Vega z roku 1987

"Tom's Diner” jako testovaci pisent pro zdokonaleni MP3.

Nejuspésnéjsim MP3 prehravacem se stal iPod Steva Jobse, na kterém bylo mozné ulozit
az 1000 pisni. Nyni jste mohli vlastnit jakoukoli skladbu, o které jste dfive jenom snili. Bylo to
pouze intuitivni a nic to nevazilo. Piestoze tato technologie byla dostupnd pouze pro uzivatele

Macu, tvofili jeho vlastnici 10 procent uzivatelii a iPod se stal nejrychleji se prodavajicim MP3

piehravacem na trhu. (Adher, 2012)

AC se sice v roce 1992 MP3 stal mainstreamovou technologii, hromadné mohl byt sdilen

az s ptichodem Napsteru v roce 1999. 2

20 GOODWIN, Tom. Digital Darwinism: Survival of the fittest in the age of business disruption. Great
Britain: Kogan Page Limited, 2018, 125 s. ISBN 978-0-7494-8228-2.

2L MP3. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001-
[cit. 2020-03-16]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/MP3

ZNapster | Wikipedia [online]. 2018 © [cit. 2019-06-16]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Napster
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3.3.2 Streamovani

S neptetrzitym piistupem na internet diky mobilu vyvojafi a podnikatelé¢ vidéli
ptilezitost pro néco velkého: moznost poslouchat a objevovat novou hudbu bez nutnosti stahovat
soubory nebo kupovat pisné. Platformy pro streamovani (tedy technologii kontinualniho ptfenosu
audiovizualniho obsahu mezi zdrojem a koncovym poslucha¢em-uzivatelem) navic mély za cil,

ucinit digitalni hudbu udrzitelnym obchodnim modelem pro vSechny zucastnéné

Zrod iPhonu v roce 2007 se stal udalosti, kterd zpiisobila prudky nardst popularity
streamovani a internetového radia. Aplikace, které¢ byly diive uréeny pouze pro stolni pocitace,

byly nyni k dispozici doslova ,,jako na dlani‘.

Streamovaci aplikace naplnily pliZivou poptavku svétové vefejnosti po nefyzickém

ptistupu k hudbé a zah4jily naSi sou€asnou kapitolu hudebnich médii: dematerializovanou hudbu.

Prvni aplikace Napster umoznila bezplatné sdileni audio soubort typu peer-to-peer, coz
mélo za nasledek rozsahlé porusovani autorskych prav a pochopitelné pobouteni lidi z hudebniho

prumyslu.

Navzdory svému kratkému, tfiletému ptsobeni na trhu ve své pocatecni podobé Napster
nakonec vydlazdil cestu platformam, jako je obchod iTunes viz obr. - umoziujici uzivatelim
vyhledavat, nakupovat a okamzit¢ ptehravat hudbu pomoci kliknuti. ITunes byla revoluce, nebot’
jste si mohl najednou koupit pouze jednu pisnicku za dolar a nemusel jste si kupovat celé album

za 15 dolaru.

V roce 2006 byla ve Svédsku spusténa sluzba Spotify, kterd vyuziva placené
reklamy. UZivatelé maji na vybér mezi dvéma moZnostmi: poslouchat zdarma s reklamami, nebo

platit m&si¢ni poplatek za neomezené a nepietrzité streamovani.”

Spotify zaloZili Daniel Ek a Martin Lorentzon s cilem vytvofit pravné oSetfenou sluzbu,

kterad by mohla byt pro posluchace zdarma a zaroven vydélavala penize pro umélce, ktefi ji svym

2 How Does Spotify Make Money? FourlWeekMBA [online]. New York: Gennaro Cuofano, 2017 [cit. 2020-

01-17]. Dostupné z: https://fourweekmba.com/
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hudebnim obsahem podporuji. Dva roky po zalozeni podepsalo-ptednich 34 drziteli autorskych
prav se Spotify smlouvu o distribuci svych nahravek v n¢kolika evropskych zemich. Pivodni
myslenka zaloZena na sluzbach za penize z reklamy nestacila a tak se vytvofila prémiova verze
Spotify za poplatek. Strategie celého systému spociva v tom, ze uzivatel nejprve vyzkousi sluzbu
zdarma a piejde sam na verzi predplatného modelu. >* Miizeme zde vidét paralelu, jaka probihala
u ,,vzorkovani pisni pfedtim, nez si konzument zakoupil album, a o které jsem se zminoval na

zacatku této kapitoly.

V soucasné dob¢ poskytuje Spotify své sluzby 75 milionim uzivatelli, z nichz je 20
milionti predplatitelii. Od roku 2008 se poslucha¢iim podaftilo vytvofit pres 1,5 bilionu playlista.
Piiblizny pocet skladeb, jenz sluzba k poslechu nabizi, je pres 30 miliont.>> Spotify nabizi také
aplikace pro chytré mobilni telefony, jejichZ prosttednictvim je mozné hudbu ,.konzumovat®. Pro
osobni pocitace vytvotila sluzba Spotify desktopovy program na piehravani hudby ¢i dalsi

interakce jako napiiklad vytvofeni svého vlastniho playlistu.

Na obrazku vidime, jaky business model Spotify pouziva. Je zde nazorn¢ uvedeno, jak
sluzba Spotify funguje a jak funguji jeji finan¢ni zdroje.

e

Spotify business model je oboustranné ,.trzisté*, na kterém se umélci a hudebni fanousci
setkavaji na jedné platforme. Spolecnost byla zaloZena v roce 2008 s ptesvédcenim, ze hudba by
méla byt univerzalné ptistupna s plnym zazitkem, zalozenym na streamovani zvuku a videa.
V roce 2017 vygenerovala vice nez 4 miliardy dolart, z ¢ehoz témet 90 procent bylo na zakladé
prémiového clenstvi a 10 procent na zéklad¢ bezplatné sluzby, kterd je podporovana reklamou.

Spole¢nost zaznamenala v roce 2017 provozni ztratu 378 miliont dolart.

OranZovy text zleva ukazuje statistiky zroku 2017, kdy Spotify mélo 71 miliond

prémiovych uzivateli. Kazdy uzivatel stravil ptiblizn€ 40 hodin poslechem audia ¢i sledovanim

24 How Does Spotify Make Money? FourWeekMBA [online]. New York: Gennaro Cuofano, 2017 [cit. 2020-

01-17]. Dostupné z: https://fourweekmba.com/

% How Does Spotify Make Money? FourlWeekMBA [online]. New York: Gennaro Cuofano, 2017 [cit. 2020-

01-17]. Dostupné z: https://fourweekmba.com/

26 How Does Spotify Make Money? FourlWeekMBA [online]. New York: Gennaro Cuofano, 2017 [cit. 2020-

01-17]. Dostupné z: https://fourweekmba.com/
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videa ro¢né€. Sloupcovy graf ukazuje primérny piijem z jednoho uzivatele aplikace (v dolarech).
Od roku 2015 do roku 2017, mizeme vidét rychly pokles ptijmu ze 7,06 na 6 vroce 2016 a
v roce 2017 na 5,24 dolart. Viz. Obrazek 5:

Spotify Business Model

Spotify is a tworsided marketplace where artists and music fans encounter on a single platform. Founded in 2008 with the belief that music should be
universally accessible with a seamless experience based on streaming audio and video. It generated over €4 billion in 2017, of which almost 90% based an
premmium memberships and 10% based on a free service which is ad-supported. The company recorded an opetating loss of €378 million in 2017

‘Ad-Supported Service has no subscription fees and
‘provides Ad-Supported Users with limited on-

demand online access to Spotify catalog

Ad-Supported Revenues 10.17%,

Revenues have grown to aver
billion in 201 ed o €19
billion in 21

€416 millions

in 2017. This metric Is critical to

Spotify future financial success

6 €36 billion
R < Promium Membership Revenues 89.83%
0

015 017

FourWeekMBA.com

Spotify Business Model Dostupné z http://www.FourWeekMBA.com [online] 27. 8 2011.

Uprostied vidime kolacovy graf, ktery popisuje, na ¢em nejvice Spotify vydélava. Piijmy
z prémiového Clenstvi ¢ini 3,6 miliard dolar (89,83 %) a piijmy podporované reklamou 416

miliond dolart (10,17 %).

Prémiova sluzba poskytuje prémiovym piedplatitelim neomezeny piistup streamovani

vysoce kvalitni hudby jak on-line, tak off-line.

Ptes dosavadni neuspésné pokusy o utlumeni masivniho sdileni se i hudebni spolecnosti
pokusily o vytvofeni vlastniho modelu distribuce. Spolecnosti BMG, Warner a EMI zacaly
spolupracovat na nové stahovaci sluzbé MusicNet, které se soubézné vytvotila konkurence v
podobé sluzby Pressplay, s niz ptiSly firmy Universal a Sony. Pro svou nepfili§ velkou oblibenost
mezi posluchaci a pro neshody mezi t€émito velkymi spolecnostmi skoncily oba koncepty po
pouhych dvou letech od spusténi.

Neschopnost uspét na komer¢nim trhu s digitdlni hudbou se podafilo piekonat aZ v roce
2003 firme¢ Apple. Sluzba iTunes Store se uchytila v USA, nasledné 1 v Némecku, Francii a

Velké Britanii a postupné se rozsifovala a oblibenost ziskavala i v dal§ich zemich. Mezi
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vydavatelstvimi i hudebnimi fanousky pattily iTunes k nejpopuldrnéjSim komerénim sluzbam.
Tato po technologické strance uzivatelsky jednoduchd platforma prodala béhem Ctyt let pres 3

miliardy skladeb a soubézné s nimi na 100 miliond ptehravact iPod od firmy Apple.

Pokud tedy tento vycet streamovacich aplikaci a sluzeb néco dokazuje predevsim, pak je
to skutecnost, ze nic neni na dlouhé veéky a pro hudebni primysl 21. stoleti to plati obzvlast.
Mozna budeme jednou uplné vsichni poslouchat jen streamovanou hudbu, zatimco nas budou
vozit naSe autonomni auta, ovladéna nikoliv ndmi coby fidi€i, ale pocitacovymi systémy (jak jiz
nyni navrhuje Elon Musk své Tesly). A bude v takovém svété existovat néjaka redlné nad€je pro

renesanci role vinylu v hudbé? Mozna nam na to tato bakalatské prace alespoil trochu napovi v

jeji prakticke ¢asti, kdy zkoumdm popularitu vinylu v soucasnosti.
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4. UZIVATELSKE CHOVANI

4.1 Odklon od off-line k on-line

Kniha Digital Darwinism od Tima Goodwina, kterd mne velmi zaujala svym pohledem
nejen na tuto otazku, déli evolu¢ni vyvoj na tii sté€Zejni obdobi (tfi zdkladni témata). Prvnim je
minulost a co jsme se z ni naucili. Druhym je soucasnost a to, co v ni mizeme délat. A tfeti se

diva do budoucnosti.

Podle této knihy jsme dneSniho dne v podstaté v tzv. rané fazi digitalni transformace, 1
kdyzZ jsme si to tak plné neuvédomovali. Jiz deset let mame smartphony, mobilni banking a jina
socialni komunikaéni média. Jsme vlastné v hybridnim obdobi mezi dvéma véky. Zijeme
v analogovém svété, ktery je rozSifeny o nové digitdlni moznosti, na coZ nejsme jesté plné
pfipraveni. Mame tu oba systémy soubéZn€, miZzeme se divat na show v televizi, ale zaroven tu
stejnou show streamovat na internetu. Mizeme platit pomoci Apple Pay a zaroven podepisovat
perem autorizaci plateb. Mizeme si pousStét desky a zaroven si stejnou hudbu poustét pres
Spotify. To poukazuje na to, jak chaoticky nas zivot je. Zda se, Ze tento svét bude jesté néjakou
dobu takto fungovat a tyto véci budou mit smysl, ale jiz brzy nebudeme potiebovat elektronické
pasy ani elektronické letenky ci elektronické palubni vstupenky, protoze budeme mit ptistup do
letadla povolen pouhym ,naskenovanim® naSeho obliceje, nebude existovat zadna hotovost,
nebudeme potiebovat televizni set-top boxy, protoze se siti SG se naSe telefony stanou vstupni
branou k veskerému obsahu (tedy mysleno jak informaci zvukovych ¢i obrazovych). Jednoho dne
budou tyto nové véci plné funkéni a my uz nyni musime myslet na to, jak s nimi budeme schopni
Zit.

Dnes zijeme v takzvané c¢tvrté primyslové revoluci, a tou je doba digitdlni, ,,veék

ptipojeni*. Zjednodusené a s nadsazkou feceno, ,,kolik pfipojeni mas, tolikrat jsi clovékem®.

Nebylo tomu tak behem d&tvrté primyslové revoluce vzdy, byla doba, kdy méla
elektronicka zatizeni pouze jednu funkci, média byla fyzickd a byla pojmenovana podle své
jednoznacné funkce, ke které slouZzila, jako naptiklad televize, rddio a noviny. Pokrok zde
samoziejm¢ probihal, ale pomalu. Jak jsem jiz uvedl, véci se postupné meénily, technologicky
jsme napiiklad ptesli z VHS na DVD a v hudbé z kazet na kompaktni disky (CD). Ale véci
postupné starly, kazety se rozpadaly a CD se poskrabala, tak néjak vypadala doba analogova.

Vlastnili jsme spousty véci, protoze jsme je potiebovali. Bez fotoaparatu jsme nemohli
fotit, bez televize jsme se nemohli na nic divat a bez radia jsme neméli Zadné novinky. Zatimco

CD bylo sice technicky digitalni, mohli jsme ho uchopit do rukou. Nyni jsou uZ hudba a video jen
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daty na serverech, takze téchto soucasnych ,,CD* se uz nemizeme dotknout, je t€z$i za n¢ uctovat
penize, a tim je z¢4sti ni¢en primysl distribuce hudby a jeji vyroby. Internet totiz zptsobil, ze uz
nepotiebujeme hudbu fyzicky vlastnit, ale sta¢i ndam mit k ni ptistup. Pro to, abych si doma mohl
pustit hudbu do sluchatek, uz nepotiebuji chodit do obchodu s hudbou a koupit si ji. Tento

ptiklad ukazuje, jak se jednou pro vzdy zménil nd§ vztah k hudbé.

Walkmany ndm umoznily vzit si hudbu s sebou, CD ndm umoznila poslouchat pouze
hudbu, kterou mame radi, protoZze jsme mohli pteskakovat pisn¢ bleskové rychle. MP3
piehravace nam umoznily brat hudbu ve v$i jeji hojnosti a streamovani znamena, ze jsme objevili
a vybrali si hudbu novymi zpusoby (tedy v ptipad¢ placeného streamovani bez jakychkoliv

omezeni — bez reklam, s moznosti stahovat kdykoliv cokoliv a podobn¢).

Streaming tedy predstavuje novou vyzvu, jak nalozit s nepfebernou hojnosti svétové
hudebni nabidky a zaroven marketingovou otazku, jak 1ze v hudb¢ vydélat penize v této dobeé. Uz
totiz posluchace nezajima album jako takové, ale jen jednotlivé skladby, které Ize stahnout, uz ho
nezajima znacka nahravaciho studia, pod kterou album vyslo, ale jen obsah brany, pies kterou

streamuje, jako naptiklad Spotify, Apple music nebo Pandora.

Distribu¢ni naklady hudby, produkce a hostovani se tedy diky témto technologiim blizi
k nule. K tomu, abychom wvytvofili kvalitni hudbu a distribuovali ji, nepotfebujeme jiz vice
nahrdvaci spole¢nosti. Nepottebujeme ani distribucni spole¢nost, ktera s hudbou obchoduje, ani
album jako pfedmét prodeje. Kdysi jsme méli vnitini vztah k umélci, k jeho albu, k jeho
gramofonové desce, kterou jsme milovali. Byli jsme piimo, fyzickym dotekem i pohledem na
obal spojeni s tim, co jsme chtéli a co jsme méli radi. Ted uz jsme ve streamovacim veku, takze
nas zajima vice vlastni sluzba ¢i aplikace jako Spotify, Napster, Pandora, Apple Music...
Ptevazna vétSina soucasnych posluchac¢li hudby uz nemd vztah ani ke kdysi nejslavnéjSim
nahravacim studiim svéta, jako jsou napiiklad Abby Road Studios v Londyné ¢i Sun Studios

v Memphisu v Americe.

Velmi rychlé technologické zmény ve vyvoji hudebnich nosici 21. stoleti s sebou
pfinaseji 1 tento jev: technologie a design dosahuji tak radikalniho pokroku (tj. aplikace dorostou
postupné do tak velké kapacity), Ze je tim postupné zpomalovana-optimalizace daného zatizeni,
coz vyusti v obrovsky skok k jiné, nové formé mysleni, a tedy i1 vytvofeni zcela nové aplikace,

sluzby ¢&i platformy.?’

27 Goodwin, Tom. Digital Darwinism: Survival of the fittest in the age of business disruption. Great Britain:
Kogan Page Limited, 2018, s.17,19,57-60,80-81 ,ISBN 978-0-7494-8228-2.
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V dusledku stale vétsitho vyuzivani digitalnich technologii v nejriznéjSich oblastech
komunikace, obchodu i celého Zivota spolecnosti dochazi tedy v dnesni dobé k rychlému odklonu
od fyzickych médii k virtudlnim, coz plati v hudbé obzvlast. Na trhu s hudbou se objevuji zcela
nové, originalni obchodni modely, které virtudlnimu S$ifeni napomahaji, jako jsou naptiklad

spoluspotiebitelstvi, freemium a crowdfunding.

Obchodni model obecné ptedstavuje princip toho, co tvoii podstatu né¢iho podnikani.
Vysvétleni, jakym zpisobem podnikatel ¢i firma vytvafri hodnotu a vydélava penize. Zahrnuje
tedy zejména uzitek z vlastni vyroby ¢i sluzby pro zdkaznika, zakaznické segmenty, kanaly,

vztahy a kliCové ¢innosti.

Spoluspotiebitelstvi je termin z anglického origindlu collaborative consumption. Popisuje
ekonomicky model zaloZeny na sdileni, vyménach, ptijéovani nebo prondjmu produktli, a to na

rozdil od jejich vlastnéni. 2

Crowdfunding je zpisob financovani budouciho projektu (napt. nové komercni sluzby)
formou sbirky od lidi. Za crowdfunding lze povazovat sbirku, kdy vétsi pocet lidi prispiva
né¢jakymi menSimi finanénimi ¢astkami k vytycené cilové ¢astce. Rozmach crowdfundingu nastal

pravé s vyuzitim internetovych platforem. %°

Freemium obchodni model, kdy je jeden z produkti firemniho sortimentu nabizen
nékterym zakazniklim zdarma. Firma generuje vynosy prostiednictvim dalSich sluzeb, produktl a
zékaznikli. Dochazi zde tedy k situaci, kdy jeden zakaznik nebo jeden produkt dotuje dalSiho
(napt. hudebni platforma Spotify). 3°

26 How Does Spotify Make Money? FourWeekMBA [online]. New York: Gennaro Cuofano, 2017 [cit.
2020-01-17]. Dostupné z: https://fourweekmba.com/

27 DEREK, Miller. Sig figure crowdfunding. Great Britain: Kogan Page Limited, 2018, s. 5-89,31-99. ISBN
978-1684152117.

Derek, Miller. Sig figure crowdfunding. Great Britain: Kogan Page Limited, 2018, s. 5-89,31-99. ISBN
978-1684152117.

YDEREK, Miller. Sig figure crowdfunding. Great Britain: Kogan Page Limited, 2018, s. 5-89,31-99. ISBN
978-1684152117.

30 All About Music Report. Music Tank [online]l. New York: Rob Crutchley, 2017 [cit. 2020-01-17].
Dostupné z:  https://www.musictank.co.uk/wp-content/uploads/2018/03/BPI-2017-All-About-

Music-Report.pdf
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Tyto nové obchodni modely jsou jen dalSim krokem v genezi audio formatu, kdy jsou
média fyzicka jako kazety nebo CD nahrazena on-line poslechem. Existuje ale i zajimavy opac¢ny
trend, kdy posluchaci hledaji z on-line svéta unik do svéta off-line. Kolize téchto dvou trendd a
prazkum, jaky druh poslechu hudby lidé preferuji, a to pfedev$im v Zzanru rapu, ktery ma silnou

vinylovou komunitu, je predmétem této kapitoly.

4.2 Definice rapového posluchace a jeho o¢ekavani od poslechu hudby

Jaky je tedy typicky rapovy posluchac, kterého autor ve svém vyzkumu na zadané otazky

dotazoval, a co je to vlastné RAP?

Rap mtizeme chapat jako soucast hip-hopové kultury, ktera sdruzuje nejen rapery, ale i
hudebniky, autory graffiti, b-boys (tj. tane¢niky break dance) a DJs. Spolecnost ma o hip-
hoperech cCasto pfedstavu jako o specifick¢ kultufe a komunité, lidech, ktefi nosi svou
LSuniformu®, coz je volné obleceni - pfedevsim vytahané kalhoty a ,.kybl®, to znamena ksiltovka

s rovnym kSiltem, to vSe je ale pouze soustava vnéjSich znak.

Hip-hop se dnes v podstaté vymkl kontrole, Zanr uz nevykazuje zadné své Citelné hranice
a pro jednotlivé interprety je ¢im dal t€zsi se s nim identifikovat. Nastésti u rapu tomu tak neni,

rap si stale energeticky a sebevédomé ,,drzi svou tvar®.

Rap se od svého vzniku zménil a vyvinul, upnout se na jednu definici, kterd by rapovou
hudbu a jeji posluchace jednoznacné v dnesni dob¢ definovala, neni dost dobfe mozné. Mluzeme
ale zapatrat, odkud se rap vzal, a zjistime, Ze nas naSe cesta zavede do Ameriky. Nemtizeme fici
piesné€, kdy rap vznikl, ale vSe ukazuje na jeho kofeny v newyorské ¢tvrti Bronx. Dlivodem, proc
rap vznikl pravé tady, bylo to, Ze pocetnd cernosska komunita v Bronxu hledala novy, osobity a
autenticky zpisob vyjadfovani svych ndlad, ndzorii a pocitii. Zakladnim vyjadfovacim znakem
rapu se stalo rychlé chrleni slov na pomaly rhythm and bluesovy ¢i funkovy instrumentélni
podklad. Jak byl tento podklad tvofen? Ten se pfevazné tvofil pomoci tehdejSich gramofont
zna¢ky Technics se spojenim s mixdZnim pultem a manudlnim sekvencovanim nahravek. Tato
technika byla vynalezena v ptfedchozim desetileti newyorskym Jamajc¢anem, otcem hip-hopu DJ
Kool Herzem, ktery tento trend zapocal na svych akcich v prvni poloviné 70. let, kdy dokazal
z desek ,,vydolovat*“ a izolovat rytmiku a uryvky poustét tane¢niklim. To vSe se pfevazné tvofilo
pomoci tehdejSich gramofonl znacky Technics se spojenim s mixdZznim pultem. V 80. letech se

zaCaly pouzivat samplery, nejvice znatky AKAL
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Slovo rap ma v angli¢tiné dva zdkladni vyznamy. Prvni vyznam se tyka pouziti feci ve

ree
1

smyslu ,,kecani®, tlachani a kritizovani, na druhou stranu tento termin také znamena ve slangové
anglictiné zatknuti ¢i obvinéni. A pak je tu jesté treti, symbolicky vyznam - zkratka pismen R, A

a P znaci v anglictin€ Rhythmic American Poetry ¢ili rytmickou americkou poezi.

V kostce to znamenad, Ze tento hudebni styl od pocatku spocival v rapovani ¢i ,,emceeing*,
protoze performista, ktery se této discipliné vénoval, se jmenoval MC (Master of Ceremonies).
Byl doprovazen hudebni podsloZkou, ktera byla tvofena bud’ beatboxerem nebo DJ, ktery mél

gramofon s deskami a také sampler a mix, do které MC poté skladal své rymy.

Rap je spjaty bytostné s vinylem, tedy se zazitkem. Dalo by se fici dokonce, Ze vinyl je
pro nas néco jako pocit vyjimecnosti, jeho vlastnictvim se zafazujeme do urcité komunity.
Probouzi v nas neustale pocity hrdosti a prestize. Tento pocit nemize nahradit sebelepsi sdilena

hudba.
Kdo je tedy dnesni typicky posluchac¢ rapu?

Slovo rap a jeho subkultura je v soucasnosti jednoznacnéjsi, je to piedevSim energie,
predstavuje intenzivni vztah k Zivotu se v§im, co k tomu patti. Rapova komunita dnes ptedstavuje
nejen hudebniky, ktefi vyjadiuji sviij nazor textem a hudbou s osobitym stylem, muzikou
s ptibéhem, ale jsou to i posluchaci, ktefi s nimi sympatizuji a sdileji stejné hodnoty, maji
podobné ndzory, pohled na svét, ¢imz se odliSuji od vétSiny ostatnich hudebnich komunit. D4 se
fici, Ze to celkove je urcity zivotni styl, je to spolecnost, ktera ma urcité zvyky, hodnoty, image a
n¢kdy také sviij vlastni slangovy slovnik a sva jedinecna gesta. Rap také predstavuje nekonecné

mnozstvi promén vlastniho jazyka a neuvéfitelné verbalni obraty.

Rap znamena — kromé Cisté radosti z hudby — predevsim zptisob, jak se svobodné vyjadiit

k riiznym aktudlnim vécem, kterymi ¢lovek, komunita ¢i celd spole¢nost ziji.
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4.3 Dominantni postaveni vinylu v rapu

Co tedy bylo s rapovou hudbou a pro¢ stale v této komunité vinyl prevlada?

Rapové desky obsahuji R.A.P., ktery je definovan jako rytmicky mluvené slovo —
frazovani v podob¢ rymi. Zastoupeni rapu ale nemusi byt absolutni. Na fadé rapovych desek se
zpiva a zpév muze tvorit podstatnou ¢ast nahravky. Rozhodujicim aspektem pro zanrové zatazeni
muze byt casovy usek, ve kterém se na desce rapuje v ramci celkovému Casu zaznamu. Mezi
rapové desky proto budou fazeny desky prevazné rapované nebo desky, na kterych se rap bude
vyskytovat ve form¢ raznych rapovych sampli. Tzn. naptiklad desky, kdy ptidavaji DJové
technikami mixu rapové rymy do hudebnich podkladi. Radu rapovanych desek lze zafadit k

subkultufe hiphopu a do skupiny hip-hopovych nahravek.

Vinyl album sales units

4.0M —
3.5M —
3.0M — 2.8M
2.5M —
2.0M —
1.5M — Tam am S 1AM

118 1 1.0M

1.0M — o8k .90 0.9M

Source The Mielsen Company nielsen

Graf 1: The Nielsen Company Report 2019, prodej vinyla

Od . 1993 do r. 2000 prodej stoupal z 0,3 mil. desek na 1,5 mil. desek. Poté slab¢ klesal a
nasledné opét vzrustal, az v r. 2003 na 1,4 mil., nasledoval pokles az na 0,9 mil. V r. 2006
piekvapivé zaznamendvame opét vzrlst aZ trojnasobny, a to z 0,9 na v 3,6 milionu prodanych

vinylil v roce 2011.

Podle ¢lanku navazujiciho na vySe uvedeny graf je zfejmé, ze v dneSni dobé si stale

néktefi lidé potrpi na kvalitu a wupfednostiiuji vinyly prfed digitalnim streamovanim.
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Z nasledujiciho komentare, mizeme vycist divody, proc si lidé vlastné v dnesni dob¢ jeste stale

vinyly kupuji, pro¢ jsou tak zakaznicky oblibené. 3!

Atributy poslechu hudby na vinylu / viz. graf ¢. 1/

1. Kvalita zvuku

Lidé maji radi, kdyz slySi vyrazné lepsi zvukovou kvalitu oproti MP3 ¢i digitadlnimu souboru.
Lidé, ktefi poslouchaji stale MP3 a digitalni hudbu, tvrdi, ze sly$i vyrazny kvalitativni rozdil pti

poslechu vinylu.
2. Zvuk ptenosky

Soucasti zazitku z poslechu vinylu je zvuk jehly, pti pohybu podél drazek zaznamu, a obCasny

praskajici zvuk. Celému zaZitku to pfidava hloubku.
3. Nostalgie

Ti, ktefi pochazeji ze Sedesatych a sedmdesatych let, postradaji zptisob, jakym byly zvykli hudbu
poslouchat ve svém mladi. Piestoze je digitalni hudba pfenosna a velmi pohodlnd, radéji si
poslechnou hudbu ve svém obyvacim pokoji. Digitalni hudba nikdy nezemre, ale zda se, Ze o

vinylovych nahravkéch lze fici to samé.
4. Hmatovy zazitek

Nekteti milovnici hudby maji pocit, ze pii poslechu MP3 se vytraci fyzicka interakce s hudbou,
kterou poslouchaji. Je to jen hudba a nic vic. Kazdy to muize mit, mize byt sdilena, je
zdarma. Ale jsou né¢kteti lidé, ktefi chtéji poslech hudby se vS§im vSudy. Zazitek spojeny
s vyjmutim desky z obalu, dotykem s vinylem, to je to, za co jsou lidé ochotni si zaplatit pii
nakupu vinylovych desek.

5. Sbératelstvi

Vystavené vinylové desky na polic¢ce jsou hezké na pohled - jde o esteticky zazitek. Maji vétsi
emociondlni ptitazlivost ve srovnani s CD nebo paskami. Nekteti lidé dokonce kupuji vinylové
desky jen proto, ze miluji jejich obaly.

6. Hodnota

3ICRAWFORD, Erin. Nielsen Music: 2017 Year End Music Report U.S. Nielsen Music [online]. 2017,33
[cit. 2020-08-11]. ISBN 978-80-253-0836-9. Dostupné z: https://www.nielsen.com/wp-
content/uploads/sites/3/2019/04/2017-year-end-music-report-us.pdf
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Ze vsech hudebnich nosic¢l ma vinyl nejvétsi penézni hodnotu. Vinylové desky se dnes mohou po
letech prodat az za dvacetindsobek své ptivodni ceny, a to podle umélecké hodnoty obalu a podle
dostupnosti. Nemyslim si, ze by ptipad byl stejny u CD, pasek nebo digitalnich soubort.
7. Estetika
Vinylové desky samy o sobé jsou esteticky pritazlivéjsi a umélectéjsi, a proto jsou cennéjsi. Zde
je dikaz, ze design a vytvarné pojeti vinylového obalu ovliviiuje prode;.
Nézor odbornikii z ¢asopisu Oregonian magazine na vinyly, zda zni opravdu Iépe a proc, je
nasledujici:

1) Spravné nahrany a ,,zmastrovany* vinyl zni, jako by zpévak nebo skupina hréali u vas

v obyvaku.

2) Podle zvukait - pokud je vinyl opravdu analogovy, neztraci zvukovou kvalitu a slySite

hudbu ptesné tak, jak umélec zamyslel.

3) Zvuk hudby, kterd zahieje u srdce, je zvuk vinylu, ktery je zaroven nejblize tomu, co je

organicky oznacené jako sluch.

4) Ne vSechny vinyly jsou ovSem stejné kvality. Néktera LP jsou vytvoiena a upravena

digitalnim masteringem, ¢imz je ovSem jejich kvalita zménéna, nejsou proste jiz pln¢€ analogova.

5) Vinyl a jeho kvalita je limitovana délkou, nebot” delsi alba maji tenci drazky, leh¢i zvuk

a produkuji vétsi zvuk.

6) Vysoka zvukova frekvence a zvuk sykavek S mohou zpusobit zkresleni zvuku od

originalu.

7) Vinylova nahravka sice obsahuje povrchovy Sum, praskani a prskéni, pfesto je pravé

proto oblibena, nebot’ ma svilj nezaménitelny Sarm.
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8) Od roku 2007 do roku 2019 vzrostl pocet prodanych vinylti z 1 milionu na 14,3

milionu. Vinyl tedy asi hned tak nezmizi...*

mC US Music Industry Revenues
in millions, net after returns

2014 v. 2013
2013 u2014

CD sales: $1,854.1

$2,920.6 /
$2,643.1

$1,867.3

$189.7 $189.7

Digital permanent download Physical Digital subscription & streaming  Synchronization royalties

\ MarketingCharts.com | Data Source: Recording Industry Association of America

Graf ¢. 2: MarketingCharts.com Data Source : Recording Industry Association of

America

Ptfedchozi graf popisuje zmény ve vynosech hudebnich nosi¢i mezi roky 2013 a 2014.
Miizeme zde zmapovat, ze financni vynos z digitalniho permanentniho stahovani vzrostl z 2,643
na 2,920 milionu dolart. Fyzické prodeje nosici klesly z 2,444 milionu dolaru na 2,272 milionu
dolarti. Digitalni poslech a streamovani skladeb piitom vzrostlo z 1,449 na 1,867 milionu dolart.

Synchroniza¢ni poplatky zlstaly stejné, jmenovité 189,7 milionu dolari.

Synchroniza¢ni poplatky jsou poplatky vénované skladatelim a vydavatelim pro pouziti
skladby jako hudbu na pozadi, tieba pro film, televizni show nebo commercial. K tomuto je také
uctovan tzv. royalties jednorazovy synchronizaéni poplatek. Digitdlni download je
v pocitacovych sitich pojem pro piijimani dat ze vzdalen¢ho serveru, jako je webovy server, e-

mailovy server, nebo jiné podobné systémy. Opacnym procesem je uploading (nahravani).

Z daného grafu vyplyva, Ze rok 2014 byl pro hudbu obecné vyraznéjsi. Kdyz secteme jak
fyzicke, tak digitalni platformy, dozvime se, ze za rok 2013 vydélal hudebni priimysl ze vSech
téchto sloZzek 6727,2 milionu dolarti a v roce 2014 to bylo 7249,8 milionu dolart. Celkovy rozdil
tedy ¢ini 522,6 milionu dolart mezi rokem 2013 a 2014.

3213 things we learned at Cascade Record Pressing, Portland's first vinyl plant. Oregonlive [online]. Los
Angeles: David Greenwald and David Gonzales, 2018, 8.7.2015 [cit. 2019-01-16]. Dostupné z

https://www.oregonlive.com/
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Déle uved'me detailngjsi Cisla z celkem novéjsi studie, kterd prob€hla v roce 2018

v Americe a ktera popisuje, jaky podil v poslechu hudby celkové off-line i on-line tvoftil hip hop

a rap.
Music Genre Seng Consumption Shares in U.S. 2018
Hip-hop/Rap
Pop
Rack
R&b
Latin
Country
EDM
Religious
Stage and screen
World
Reggae
Jazz
classical
Children's
Mew age
Graf ¢. 3: 13 music genre statistics that every music lover should know Source
Soundmaximum
Stats on World's Favorite Music genres
@® Pop
@ Rock
@ Dance/Electronic/House
@ Soundtracks
& Hip-Hop/Rap/Trap
@ Singer
@ Classical
@ R&B
@ Soul/Blues
@ Metal

Graf ¢. 4: Stats on Worlds Favorite Music Genre Source : Soundmaximum

Tento graf popisuje podily ,,spotieby” jednotlivych zanrli hudby v Americe v r. 2018.

Vidime zde zfetelné, ze hip hop a rap tvofi celou ctvrtinu - 24,7 % - celkového objemu. Navic je
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z grafu ziejmé, Ze tento tzv. undergroundovy zanr se dostavd do popiedi, a to dokonce az na

prvni piicku. 33

3 Music Genre Statistics That Every Music Lover Should Know. In: Soundmaximum [online].
Detroit: Jennifer Makx, 2019, 13.6.2019 [cit. 2019-03-16]. Dostupné z:

https://www.soundmaximum.com/music-genre-statistics/
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5. VYZKUM

5.1. Co je vyzkum a jeho role

Ukolem vyzkumu ve spole¢enskych védach je fesit uréity problém na zékladé znamych
faktl, to znamena na zakladé spolehlivych, empiricky podlozenych informaci o jevu. Dllezitym
predpokladem uspéchu je tedy spravné vymezeni zakladni otazky, vhodnd metodologie a spravné
vyhodnoceni informaci. VétSina vyzkumut pracuje tedy s uritymi teoreticky podlozenymi
vychozimi pfedpoklady ve formé hypotéz, jez jsou formulovany tak, aby umoziovaly sbér dat a
jejich analyzu a nasledné pomoci vysledkt tuto hypotézu bud potvrdit nebo vyvratit a eventuelné

extrapolovat budouci vyvoj sledovaného jevu.

Metodou zkoumani mize byt kvalitativni, ¢1 kvantitativni ptistup. V sociologii uZivame
¢asto kombinaci jak kvantitativni metody, tak kvalitativni metody jako zaruku urcité spolehlivosti
a meéfitelnosti, nebot’ zkoumame vétSinou jevy hromadné povahy a velké skupiny lidi jako
soubory statistickych jednotek. Na druhé stran¢ kvalitativni vyzkum, jde vice do hloubky a
zjistuje postoje, motivace, nazory a emoce klientd. Kvantitativni metody ndm pak umoziuji
snadn¢j$i klasifikaci a méfeni zkoumaného jevu. Pfesto existuje v poslednich letech urcity
rozmach 1 metod kvalitativnich, které postihuji smysl lidského jednani, kdy je k porozuméni
situace nutné pouzivat Casto subtilnéjsi ptistup vazany na jednotlivce. Tyto metody reprezentuje

napiiklad rozhovor.

Sociologicky vyzkum zacind tedy vychozim vymezenim problému a cile a nasledné
vymezenim zkoumané populace. Samotny vyzkum obsahuje stanoveni hypotézy a metodu jejiho
ovéfeni, zpusob vybéru objektu a techniku sbéru dat. Nékdy se setkavame také s terminem

prazkum, ktery obsahuje méné rozséhlé vyzkumné akce v sociologii.

Ve fazi vybéru souboru zkoumanych osob je dilezité urcit podminky, jak dalece ma
soubor byt reprezentativni, ¢i pouze informativni a nahodily. Casto se podrobuje zkoumani pouze
ur€ity vzorek vefejnosti, ktery je vybérovym souborem neboli podmnoZinou zdkladniho souboru,
protoZe neni mozné zékladni soubor Setfit vyCerpavajicim zptsobem, a to z diivodll financnich a
z dlivodli ¢asové ndro€nosti. Tento vzorek musi mit, ale minimalni velikost, aby umoznil alesponi
ur¢ité zobecnéni zavérl pro zakladni soubor, a musi byt vybran pokud moZno spravnou
statistickou metodou (metodou ndhodného vybéru). Nasledujicim krokem je poté samotny sbér

dat v terénu, ktery probihd riznymi zplsoby podle zaméru Setfeni.
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5.2 Metodologie tvorby dotazniki

V sociologii se ¢asto zabyvame nazory, postoji a motivy lidi. Metody sbéru dat v
sociologii se neobejdou bez dotazovani, které maji formu dotazniku ¢i rozhovoru. Tyto techniky
jsou velmi naro¢né a zéalezi na ochot¢ a schopnosti dotazovanych odpovédét. Kvalitni informace
nam tedy poskytnou pouze otazky, které budou srozumitelné a jednoznaéné a zaroven pro
respondenta zajimavé, nikoliv sugestivni. Dale zalezi samoziejmé také na prostfedi, v jakém se
dotazovani uskutecni, a na osobnosti tazatele a jeho chovani v prubéhu rozhovoru. Neptimo také
na anonymité¢ dotazovani v piipadé nepiijemnych otazek, na citlivosti a obezietnosti pii jejich
pokladani. Co se tyCe typu otdzek a odpovédi v dotazniku, snazSi budou otazky uzaviené,
nabizejici pfedem ptipravené odpovédi, zatimco v rozhovoru nechavame vice prostoru pro otazky

oteviené a pro spontanni odpovéd'.

Pro vyzkumy vetejného minéni pouzivame také kvotni vybeér, kdy vzorek respondentt je
dan podle piredem stanovenych proporci. Dal$i termin, s kterym se n€kdy setkavame, je panelové
Setteni, ktery spoc¢ivd v dlouhodobéjsim kontaktu respondentli. Moderni databaze pak umoziuji
Siroké vyuzivani tady socidlnich ukazatel, které piinaSeji informace o podstatnych
skutecnostech zivota kolem nas v ¢asovych tadach. Dalsi formou techniky sbéru dat je anketa,
kde vétsinou pouzivame lehké otazky typu ano/ne pro respondenty s vyhranénym vztahem ke
zkoumané problematice. Anketa by méla byt kratka a zajimava. To ovSem neumoznuje hlubsi
analyzu vysledku. Existuje také metoda pozorovani, experiment, sociometrickd metoda a tzv.

focus group.
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5.3 Vyhodnoceni vyzkumu

Ve fazi analyzy dat se snazime vyhodnotit sebrana data a nasledn& je zpracovat. Casto
kombinujeme dv¢ strategie, kvalitativni i kvantitativni, abychom potvrdili nebo vyvratili nami
vytvofenou hypotézu. Jak jsme jiz uvedli, kvantitativni metoda je Casto dotaznik, ktery nam
poskytne omezeny pocet informaci o velkém poctu jedincl. Zatimco metoda kvalitativni,

napiiklad rozhovorem, umozni naopak ziskat co nejvice dat o mensim poctu jedinca.

Pokud jsme pti sbéru dat postupovali spravné a pouzivali vhodné metody, tak bychom
meéli byt schopni stanovit jednotlivé znaky a Cetnosti, jejichZ hodnoty mohou jednotky nabyvat a
muzeme pak konstruovat urcitou Skalu vyjadiujici nazory, postoje, znalosti atd. Tyto vysledky
pak pomoci statistickych metod miizeme transformovat do kvantitativnich udaji jako absolutni,
relativni Cetnosti, indexy, primér ¢i median. DuleZité je pro spravny vysledek, zda pti vyzkumu
byly dodrzeny stdle podminky, to znamena pokladat stejné¢ formulované otazky pro vSechny,
rozdéleni respondentti do kategorii, které se neptekryvaji a vzdjemné vylucuji. U dat pak hraje
zéasadni roli spolehlivost, to znamend platnost odpoveédi respondentti, ktera je dana schopnosti
jejich porozumeéni a také tim, jak skute¢né ndmi polozena otazka méti to, co ma mefit. VSeobecné
pak platnost vysledkii méfeni je dana shodou mezi daty a skutecnosti. MoZnost chyb je déna tedy
spolehlivosti méfeni neboli Setfeni a odolnosti vii¢i chybam, ktera zéalezi na vlivech prostiedi,

subjektivné inavé respondenttl i na osobé& pozorovatele. 34 3

Interpretace dat nasleduje po analyze. Abychom mohli vyjadiit vysledky, shodu s nasi
hypotézou, at’ uz nasi analyzy, ¢i vyzkumu, musime urcitym zplsobem extrapolovat zjisténé
znaky na cely zadkladni soubor neboli do reality. Statisticky mizeme vyjadfit korelace, to je
souvislost mezi dvéma jevy, pii ¢emz kvantitativné, tak vyjadifujeme stupenn zavislosti jedné
proménné na druhé. U kvalitativnich znakii pak pouZivdme kontingencni tabulky. Vyzkumy ve
spolecenskych védach maji mnoho specifickych ryst, nebot’ se zde projevuje i osobni zkuSenost
nebo intuice respondenta. Zde je zvlast dilezité dodrzovani etickych zasad, jako je dvérnost,
anonymita respondentli. DneSni komeréni prizkumy casto nedodrzuji ptili§ tyto zésady, proto

sociologové maji za kol alespoil pod€kovat lidem za jejich ochotu spolupracovat.

3 BURIANEK, Jifi. Metody a techniky sociologického vyzkumu. Ostrava: Vysoka $kola barnska, 1991,
23,53. ISBN 80-7078-094-0.

35 PROCHOVNIK, Sté&pan. Sociologie. Sociologie. 3. vydani, upravené. Praha: Fortuna, 2008, 26,32. ISBN
978-80-7373-028-4.
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6. CHARAKTERISTIKA SOCIOLOGICKEHO VYZKUMU

Soucasti autorovy bakalarské prace je sociologicky vyzkum na téma Analyza chovani
posluchaci rapu, a to za ucelem potvrdit, ¢i vyvratit hypotézu, zda posluchaci rapu poslouchaji
svoji oblibenou hudbu pfednostné na médiich on-line, nebo off-line (vinylech). Jako soubor
respondentil si autor vybral posluchaée rapové hudby z Ceské republiky, sviij vyzkum provedl
jako sbér primarnich dat pomoci dotaznikového Setfeni. Zkoumal timto dotaznikem, jaky zpiisob
distribuce lidé preferuji - jestli jim jde vice o pohodli a o snadny on-line pfenos, nebo spise o
zazitek spojeny s vinylem. Snazi se prokazat, Ze v dneSnim virtudlnim svété je stale prostor pro
fyzickd média. Jinymi slovy, ze posluchaci rapu, ktefi jsou plivodné soucasti hip-hopové kultury
(viz podrobny popis v kapitole, tykajici se hudby), poslouchaji stidle a s oblibou hudbu na

plivodnich nosi€ich, coz je vinyl.

6.1 Metody a technika autorova sociologického vyzkumu

Ve svém sociologickém vyzkumu zvolil autor metodu sbéru dat formou dotazniku. Tato

metoda spociva v poklddani zamérné cilenych otdzek on-line.

Autor jakozto umélec v oblasti rapu si vybral téma Analyza posluchacii rapu. Dané téma
bylo vybrano pro potencidlni doporuceni v oblasti marketingu a moznosti vyuziti této prace pro
autorovu piipadnou strategii pii jeho postupu vydavani hudby, které se autor ve volném cCase
vénuje.

Pro vyzkum trhu byla zvolena kvantitativni metoda dotaznikového Setfeni formou
dotazniku ptfes GoogleForms. Doplitujici metodou pro sbér informaci pro vyzkum pak byla
kvalitativni metoda rozhovort s umélci-rapery. Autor si vydefinoval otdzky a cilovou skupinu a
poté byly otazky rozeslany a sbér odpovédi trval 48 hodin. Cilem této prace neboli tohoto
vyzkumu bylo ukézat, jaky zptsob distribuce lidé preferuji. Bud’to zplisob online pienosu rapové
hudby, nebo poslucha¢im rapu jde spiSe o zazitek spojeny s hudbou v podobé vinylu. Cilem
prace je taktéZ popsat posluchace a jeho ndkupni chovani a poukdzat na to, Ze v dneSni dobé¢ je

stale prostor pro fyzickd média.

Cilova skupina jez byla oslovena se skladala z ¢lenii z hip-hopové komunity. Poté byl vzorek
definovan otazkou, zdali respondenti poslouchaji rap. Osloveni byli taktéz slavni rapovi umélci,

ktefi byli pozédani o sdileni dotazniku ¢i o vlastni jakékoliv ndméty, ideje a napady. Jmenovité
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prazské nahravaci spolecnost Big Boss (Vladimir 518 a Sifon, Ondiej Andera z WWW) a Indy,

legenda ¢eského rapu ¢i Rytmus, legenda slovenské scény.

Metoda zkoumani, jez byla vybrana, se nazyva CAWI - Computer Assisted Web Interviewing.
Jde o spojeni jak kvalitativniho ¢i kvantitativniho zptisobu dotazovani pii vypInéni dotazniku.
Kvalitativni vyzkum mize byt definovan jako vyzkum, jez se zamétuje na ziskdni hlubokého
vhledu do socidlni reality na zaklad¢é relativné malého poctu respondentti nebo pozorovani.
Metodologie obvykle, nespoléhd na odbér vzorkl nebo na zapojeni statistickych analyz.

Kvantitativni vyzkum lze snadno vyjadrit ¢isly (socio-deografické znaky jako vek a piijem).

Po zkonstruktovani otazek, jez autorovi ukézi komplexni obrazek o posluchaci a
marketingovych doporucenich, byl dotaznik sestaven, rozeslan a “ptipnut” do urcitych rapovych

¢1 hip-hopovych skupin na docidlnich sitich Facebook ¢i Instagram.
Dotaznik byl odeslan 400x a platnych odpovédi bylo sesbirdno celkem 201.

Odpovédi byly zaznamenany v elektronické podob€, coz umoziuje jejich rychlé a
efektivni zpracovani. Rekrutace respondenti probihala bud’ pisemné ¢i v podobé rozhovoru.

Vybranym uZivatelim byl dorucen e-mail s odkazem na stranky s dotaznikem.3®

Vyzkum pomoci strukturovaného pisemného dotazniku je vedle rozhovoru rozsifenou
metodou sociologickych vyzkumi, protoZze umoziluje respondentovi rozmyslet si odpovéd a
v urcitych ptipadech je vyhodnéj$i nez dotazovani formou rozhovoru (pro nékteré dotazované
z hlediska vzdalenosti od tazatele). Rovnéz tak respondenti ddvaji pfednost této formé vyzkumu

pied rozhovorem, jedna-li se o otazky intimnéjSiho charakteru.

Vyhoda této metody dotazovani je také v tom, ze vysledky lze dale pouzit pro jiné Setfeni.
Rovnéz tak vSechny otdzky v pisemném dotazniku jsou formulovany jednozna¢né pro kazdého

respondenta a kazdy respondent odpovidd sdm za sebe, nikoli tedy zprosttedkovang.

Metoda vyzkumu dotaznikem je v souc¢asné dob¢ nejrozsitenéjsi metodou sociologického

vyzkumu, je zaloZena na pisemném zaznamenavani odpoveédi na pisemné kladené otazky. Jeji

36 VOJTECHOVSKA, Martina. Mediaguru.cz. In: Mediaguru [online]. Praha: Medialni agentura PhD, 2018

[cit. 2019-03-11]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/cawi-

computer-assisted-web-interviewing/
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vyhoda je pfedevsim v moznosti statistického zpracovani, grafického zndzornéni vysledka, dale v
moznosti opakovan¢ vyuzit vysledka z hlediska dalSich tfidéni. Podstata spravného pouziti této
metody spocivd v jednoznacné formulaci otdzek a moznosti jejich hromadného zpracovani.
Respondent odpovidd na pevné a stejné formulované otazky pro vSechny dotazované sam bez
zprosttedkovatele. Specifi¢nost této metody je tedy v tom, Ze pfedmétem analyzy jsou
jednoznacné odpovédi na vybrané a formulované otdzky, at’ jiz je dotaznik strukturovany, nebo

polostrukturovany a obsahuje uzaviené, oteviené, nebo polouzaviené otazky. 3’

Ve svém prizkumu autor vyuzil metody dotazovani pres uvedené webové rozhrani a
zaroven pred vybér respondentli. Pfedvybér respondentl probihal na zaklad¢ autorovy zkusenosti
a znalosti rapovych a hip-hopovych komunit a pratel této hudby a také téch, ktefi se s komunitou
citi spfiznény a vyznavaji podobné hodnoty nebo alespont poslouchaji obCas rapovou hudbu.
V Ceské republice neexistuje zadna oficialni databaze, ani prizkum, ktery by pocet takto
definovanych respondentii urc¢il. Autor proto vychéazel z poctu fanouski nejznaméjSiho rapera na
svété Eminema’®, ktery ¢ini 86 000 000 podle hodnoceni Facebooku a ktery za sviij Zivot prodal
témer 150 000 000 alb a ktery neustale sva nova alba vydava i na vinylech. Ve svétové populaci,
ktera Cini ptes 7 miliard lidi, bychom teoreticky mohli kazdého stého obcCana oznacit jako
hypotetického fanouska Eminema a v praiméru kazdy padesaty si zakoupil jeho album. Ceské
republika, a tim 1 Cesky trh, jsou v této souvislosti nesrovnatelné mensi a navic neni téméf mozné
ziskat konkrétni data a jakkoliv odhadovat pocty Clent hip-hopové, resp. rapové komunity.
V Ceské republice bohuzel dokonce i ti nejznaméjsi rapovi umélci jako Marpo (podobné jako
Rytmus na Slovensku) vydavaji sva alba ptevazné online nebo jako CD nosiCe. Zcela vyjimecné
vychazi jejich tvorba na vinylech jako naptiklad nyni Rytmusovo album Krstny otec. Autorav
vyzkum v CR z tohoto diivodu Ize povaZovat pouze za ilustrativni. Vybrani respondenti vytvofili

soubor 201 statistickych jednotek z Ceské republiky a Slovenska.

37 VOJTECHOVSKA, Martina. Mediaguru.cz. In: Mediaguru [online]. Praha: Medialni agentura PhD, 2018

[cit. 2019-03-11]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/cawi-

computer-assisted-web-interviewing/

38 Eminem [online]. Copyright © 2020. All rights reserved [cit. 16.06.2020]. Dostupné z:

https://www.facebook.com/eminem
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6.2 Cile autorova sociologického vyzkumu

Autor si klade za cil prokazat, ze posluchaci rapové subkultury, kterd je soucasti hip-hopové

kultury, stale poslouchaji hudbu na ptivodnich nosic¢ich, coz je predevSim vinyl.

Dalsim vedlej$im cilem autorova prizkumu je také specifikovat diivody, pro¢ dané

médium lidé preferuji, a dale autor zkouma, jaké je socio-demografické slozeni respondentt.

Autor se také pokusi potvrdit svoji vstupni hypotézu, Ze stale existuje prostor pro poslech
analogovych nosicli a je stale urcité procento respondentt, ktetfi preferuji poslech rapové hudby
na vinylovych nosi¢ich. Zaroven se pokusi definovat typického rapového posluchace z hlediska
socio-demografického profilu (jako je pohlavi, vk, pfijmova skupiny ¢i profese) a
psychologického (jeho spottebni chovani, zivotni styl, priority, preference pii nakupu hudby,

ocekavani od poslechu hudby atd.), pokud takovy existuje. *

3 Metody a techniky sociologického vyzkumu. Ostrava: Vysoka $kola Bariska, 1991, s. 23 a 53. ISBN 80-
7078-094-0.
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6.3 Vlastni sociologicky vyzkum a jeho analyza

Nésledujici otazky zvyzkumného Setfeni o poslechu rapu jsou analyzovany a

vyhodnoceny pomoci kolacovych grafii a pomoci absolutnich a relativnich hodnot.

Vysledky vyzkumu a analyza vyzkumu

1. Poslouchate rap?
201 odpovédi

® Ano
® Ne

Otéazka cislo 1 byla esencidlni, nebot’ rozdélila tazané na posluchace a neposluchace rapu, tak,

aby mohl byt vyzkum povazovan za validni. Bylo sesbirano 201 odpovédi.

Z grafu vyplyva, ze 180 (89,6 %) dotazanych jsou posluchaci rapu a 21 (10,4 %) dotdzanych se

za posluchace rapu nepovazuje.
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2. Jak poslouchéate rap?
190 odpovedi

@ Jen jako kulisu
@ Vychutnavam jej pozorné — jsem
“fajnsmekr”

Skupina, jez odpovédela v predchozi otazce, Ze se povazuje za posluchace rapu (190), byla v této,
tedy nasledujici otazce, tdzdna, jak rap poslouchd. Byla tim mySlena aktivita, jakou posluchac
vynalozi pti poslechu rapu, zda rap vnima jako kulisu k jiné své €innosti, ¢i si rap vychutnava
naplno a skute¢né pozorné. Z grafu vyplyva, ze posluchaci rapu jsou prevazné fajnSmekii a
vychutnavaji si rap pozorné 106 (55,8 %), zbylych 84 (44,2 %) posluchact rap poslouchd jen

jako kulisu.
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3. Z jakého média rap nejcastéji poslouchate?
194 odpovedi

® Vinyl
@ Digitalniho (online, MP3, telefon, radio)

Otéazka ¢islo 3 zkouma, z jakého typu média prevazné respondenti poslouchaji rapovou hudbu.
Ukézalo se, ze 1 v souCasné digitalni dob¢ je zde stéle (i kdyZ mensi) prostor pro fyzickd média,
nebot’ 51 (26,3 %) dotazanych preferuje vinylovy nosi€. 143 (73,7 %) dotazanych sdhne radéji po
digitalnim médiu, at’ uz je to poslech online, MP3 ¢i z platformy Spotify Free, Spotify Premium,

Youtube, Apple Music atd.
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4. Pokud vyuzivate spise digitalni meédia, proc¢?
151 odpovedi

@ Snadna dostupnost vaude diky pfipojeni
k internetu

@ Pomérné nizka cena

() Jednoduchost poslechu (nemusim napr.
opatrné vytahovat desku z obalu,
manipulovat gramofonovou jehlou
apod.)

@® Jiné

Tato otazka se tykala pouze 151 respondentii, ktefi v predchozi otdzce odpovédéli, ze rap
poslouchaji nejcastéji z digitalniho média. Divody, pro¢ respondenti upiednostiiuji toto médium,
jsou podle uvedeného zjisténi nasledujici: vice nez polovina respondentti (54,3 %) pouziva
digitalni média, kviili snadné dostupnosti hudby de facto vSude, a to diky pfipojeni k internetu.
Druhé nejcetnéjsi skupina 34 (22,5 % respondentlt) preferuje digitalni média, kviili jednoduchosti
poslechu, protoze nemusi vytahovat desku z obalu a pfipravovat gramofon, staci klik a pisenl se
spusti. Na tfetim misté co do poctu jsou lidé, ktefi preferuji nizkou cenu digitalnich médii (11,9
%) s porovnanim cen vinylovych desek. 11,3 % respondentli mé pro poslech digitdlnich médii

jiné davody, jakoz naptiklad pirednost modernich technologiim.
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5. Z jakého zarizeni rap nejvice poslouchate?
192 odpovédi

@ Telefon

@ Radio

@ Hi-fi véz

@ Gramofon

@ Poiitad

@ MP3 piehravaé
® Jine

Smyslem této otazky je zjistit, z jakého zafizeni je rap dotazovanymi nejvice poslouchan, jestli
zde ptfevazuje stale origindlni nosi¢ jako gramofon, nebo se to vlivem digitalizace zménilo. Rap
byva nejvice prehrdvan a poslouchan pfes mobilni telefon 74 (38,5%). Na druhém misté je rap
ptehravan pies pocita¢ a gramofon se stejnymi procenty respondentil, a sice 36 (18.8 %). A na
ctvrtém misté je rap piehravany pies hi-fi véZ (7.3 % respondentll). Zbyla procenta, pak tvofi

poslucha¢i MP3, hi-fi véze, radia a jinych zatizeni (Xbox, Playstation, Cd piehravac atd).
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6. Pro¢ neposlouchate rap z vinylu?
152 odpovédi

@ Piilis slozita obsluha

@ Desky se &asem poskrabou
Pravéky zpusob poslechu hudby

@ Vyssi cena nez digital

@ Vie dohromady

@ Neméam divod

® Jine

Otazka cislo 6 se tykd 152 respondenti, jeZ neposlouchaji rap z vinylu. Divodla pro¢ rapovi
fanouSci neposlouchaji vinyl, je mnoho. Pravé diky t€émto divodim, jez jsou zminény nahote lidé
vinyl neposlouchaji, 31 (20,4 %), kvali ptili$ slozité obsluze, kviili moznostem poskrabani desky,
pravékému zptsobu poslechu hudby, vyssi cené nez digital a kvili tomu, Ze nemaji divod si
vinyl ani koupit, nebot’ nemaji penize Ci ¢as na kup a instalaci aparatury. 28 (18,4 %) respondentti
nema diivod vinyl poslouchat, jako nejvétsi kdmen Grazu povazuji, ze se rap vymknul kontrole a
diky technologiim vlastné posluchaci uz nemaji diivod si vinyl kupovat, nebot’ je hudba dostupna
na internetu zdarma. Tretim diivodem pro¢ respondenti vinyl neposlouchaji, je z 23 (15,1 %)

cena desky nasledné pak i aparatury, nebot’ ta je vyssi nez digitalni platformy.
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7. Pokud poslouchate vinyl, proc?
97 odpovedi

@ Vyvolani emoci
@ Ritual spojeny se spousténim desky

) Lepsi zvukovy zaZitek - kvalita
0,
‘ 18,6% @ Hmatovy zazitek
@ Nostalgicky zazitek

@ Sbératelska vasen
@ Tr2ni hodnota desky
@ Moznost vyméiovani na burzach

12V

U této otazky se naopak ptame 97 posluchaci, pro¢ vinyl poslouchaji.

18 (18,6 %) preferuje poslech vinylu z jinych diavodd, jako je naptiklad osobnost rapera,
souznéni s textem, momentalni ndlada. Na druhém misté 16 (16,5 %) respondentii posloucha
vinyl, kviili tomu, Ze poslech vinylu pro n€ ptredstavuje zazitek a to ritual spojeny se spusténim
desky. Znamenajici sednout si, vytdhnout desku z obalu, pustit a vychutnat si ji. Na tfetim
misté 12 (12,4 %) respondentli poslouchd vinyl kvili vraceni se k minulosti a ptedstavuje to pro
né nostalgicky zazitek. 11 (11,3 %) posloucha vinyly pro lepsi zvukovy zazitek. 10 % a méné

respondentl pak voli varianty jako napiiklad citéni se soucasti hip-hopové komunity.
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8. Jake je vase pohlavi?
201 odpovédi

® Muz
® Zena

Posluchaci rapu jsou primarné muzi, ¢inici 116 (57,7 %). Zbytek 85 (42,3 %) jsou Zeny.
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9. Jaky je vas vék?
201 odpovédi

@ Méné nez 18 let
® 18-25let

© 26-34 let

@ 35-44 let

@ 45-54 let

® 55-64 let

@® 65 a vice let

Nejcetn€jsi skupinou poslouchajici rap jsou lidé ve véku od 18-25 let skladajici se z 83 (41,3 %).
Déle na druhém misté s 54 (26,9 %) Cini skupina od 26-34 let. Na tietim misté s 16,9 % je 34

respondentli ve skupiné od 35-44 let. S vys$sim vékem vidime ubyvani posluchacti rapu.
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10. Jaky je vas hruby mésicni prijem?

201 odpovédi
@ Do 20 000 K&
@ Od 20 001 Ké& do 30 000 K&
@ Od 30 001 K& do 40 000 K&
14,4% @ Od 40 001 K& do 50 000 K&
T @ Od 50 001 K¢ do 60 000 K&

@ 0Od 60 001 do 70 000 K&
@ Od 70 001 do 80 000 K&
@ 0Od 80 001 do 90 000 K&

12V

Nejcetnejsi skupina s 48 respondenty (23,9%) jsou lidé s hrubym mési¢nim piijmem do 20 000
K¢. Na druhém misté 37 respondentil (18,4 %) souboru tvoii skupinu s pifijmem od 20 0001 K¢

do 30000 K¢. Déle tfeti a ctvrtou nejpocetngj$i skupinu tvoii 29 respondentl (14,4 %)
s platovym rozmezim od 30 001 do 40 000 a neuvedeno.
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6.4 Vyhodnoceni autorova sociologického vyzkumu

V této kapitole se autor pokusi shrnout nejdilezitéjsi fakta, kterd vysla z analyzy jeho

prazkumu a zarovein se pokusi definovat typického posluchace rapu.

7 201 platnych odpovédi odpovédélo 89,6 %, to je 180 respondentd na otazku, zda
posloucha rap, ano. 10,4 % odpovédelo, ze se za vyhranéné posluchace rapu nepovazuji. Nejvice
posluchaci rapu tvoti muzi (58 %) s prijmem do 20 000 K¢ (24 %). Nejcetnéjsi generaci, ktera

posloucha rap, jsou posluchaci ve véku 18 az 25 let, tj. 42 %.

Nejpocetnéjsi skupina posluchact je ta, kterd poslouchd rap za ucelem vychutnat si hudebni

zazitek a ktera se povazuje za hudebni fajnSmekry (55,8 %).

Na otdzku, jaké platformé davaji prednost, odpovédélo 73,7 % respondentli, ze platformé

digitalni. (online, telefon, radio, Spotify Free, Youtube, Apple Music, Spotify Premium)

Pokud vyuzivaji spiSe digitdlni média, pak 54,3 % z nich nejvice kviili snadné¢ dostupnosti,

jednoduchosti poslechu 22 % a nizké cené 12 %.

Pokud rap z vinylu respondenti neposlouchaji (20%) je to ze vSech moznych diivodii dohromady,
at’ uz je to slozitd obsluha gramofonu, pravéky zplisob poslechu ¢i vyssi cena z 20 %. 18 %
nevidi viibec divod, pro¢ by mélo vinyl poslouchat v dnesni dobé modernich technologii. 15%

neposloucha vinyly z divodii finan¢nich.

Pokud vinyly poslouchaji, pak je to vétSinou z ditvodu zazitka a z nich pak jako hlavni
zazitek ptedstavuje ritual se spousténim desky (16,5 %), nostalgicky zazitek (12,4 %), zvukovy
zazitek (11%), hmatovy 4% a jiné 18,6 %. (jako ztotoZnéni s textem, popularita autora,
momentalni nalada) a v neposledni fad¢ také kvili vyvolani emoci 10,3 %. V neposledni fadé
také vinyl pfedstavuje pro sbératele moZznost vyménovani desek na burzach nebo Cisté
sbératelskou vasen. Na otdzku zjakého typu zafizeni nejcastéji posluchaci rap poslouchaji,
odpovédélo 39 %, ze poslouchd hudbu z telefonu. 19% na druhém a na tfetim misté vyuziva

pocita¢ a rovnéz, tak gramofon.
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ZAVER
Cilem prace bylo potvrdit autorovu vstupni hypotézu, ze v dne$ni dobé stale existuje
prostor pro poslech analogovych nosi¢ii a jeho fanousky, Ze hudba neni tedy jen spotiebni

zalezitosti dané kvantitou, ale jednd se o kvalitni prozitek. Autor se pokusil definovat divody,

které vedou posluchace k poslechu hudby na vinylu ¢i na digitalni platformé.

Zarovei je tato prace pokusem definovat typického rapoveého posluchace z hlediska socio-
demografického profilu (jako je pohlavi, vék ¢i ptijmova skupina) a z hlediska psychologického
profilu. Psychologicky profil ten ndm slouzi k vyjadfeni jeho chovani jako spotiebitele,
konkrétn¢ pak k identifikaci jeho postoji, jeho motivace, jeho vnimani zbozi, jeho osobnosti a

jeho zivotniho stylu.

Ukazuje se, ze typicky posluchaC rapu je muz ve véku 18-25 let s hrubym piijmem
méné nez 20 000 K¢. Platforma, kterou preferuje posluchac rapu, neni dnes jiz originalni, tedy ta,
na které rap diive vychazel, tj. analogova. Téch, ktefi stale preferuji poslech rapové hudby na
vinylovych nosicich, je ptesto stale 26 %. Hlavnim diivodem, proc€ si lidé tolik nekupuji vinyl, je
casto finan¢ni nedostupnost vinylu pro niz§i vékovou a socidlni kategorii lidi, kterd tvoti 33 %.
Existuje kategorie piiznivei rapu, kterd by si zfejmé vinyly rada kupovala, ale nema bohuzel

dostate¢né financni prostiedky.

Posluchac¢ vinyl poslouchd piedevsim z divodu rtznych zazitkl, pfi¢emz ten definuje
piedevsim jako ritual spojeny se spousténim desky, zazitek spojeny s lepsi zvukovou kvalitou
eventualn¢ jako nostalgicky zazitek. Mizeme se domnivat a z osobni zkuSenosti autor vi, ze takto
odpovidaji casto lidé z vyssi vékové kategorie, ktefi si ndkup vinylu raddi dopieji a mohou si ho
dovolit, ale ne vzdy ovSem preferuji poslech rapu. Mladsi posluchaci spiSe poslouchaji rap kvili
momentalni naladé, souznéni s textem autora nebo kvili oblibené osobnosti rapera ¢i kvili

vyjadieni postoju k hip-hopové komunit¢.

Na opacné strané spektra stoji ptiznivci digitdlni platformy, ktefi tvofi témét ¥ vzorku.
Diivodem preference této platformy je snadné dostupnost vSude diky ptipojeni k internetu, podle
tvrzeni 54,3 % z nich. Z rozhovord a zkuSenosti vyplyva, Ze jako nejcetnéjsi digitdlni medium
pouzivaji Spotify Free. Pokud poslucha¢ vinylu vyuZziva k poslechu hudby jesté jiné digitalni
medium, je to Spotify Premium, ¢imz vyjadiuje svoji ndro¢nost pfi poslechu na kvalitu zvuku a
vybéru hudby bez ohledu na finanéni narocnost. Je tedy vidét, Ze ti, ktefi jsou ndrocni na

zvukovou kvalitu, si ¢asto kupuji nejen vinyly, ale i pfedplaceji Spotify Premium, nebot’ preferuji
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zazitek z hudby neruseny reklamou. Mnozi posluchaci si radi hudbu uzivaji také po strance

emotivni a pro nékteré je tvirci inspiraci.

Koupé vinylu je pro nékteré stale prestizni zalezitosti, nebot’ chtéji vlastnit desku svého
oblibeného umélce. Nepokladaji hudbu a jeji poslech jen za kulisu k jinym aktivitdm a za zabavu
jen pro vyplnéni svého volného ¢asu. Ukazuje se, Ze ritudl pti spousténi desky je stale pro mnohé
atraktivni, prestoze se v dnesni zrychlené dob¢ zda, ze je to jen nostalgickd vzpominka na zaslé

Casy a ztrata Casu.

Na druhé strané je tieba ale piipustit, ze dnes pro mnohé se stava tento ritudl jen zboznym
pfanim a Casto své vinyly mame srovnané pouze na polickach a hudbu si pouStime casto
digitaln€. Distribuce a propagace digitdlnich médii se na nas vali ze vSech stran, takze se neni
¢emu divit a odoldvaji opravdu jen ti opravdovi znalci a ,,srdcafi®. Piinos prace je primarné
v tom, Ze se ukazuje, ze hudba neni jen spotfebni zalezitosti danad kvantitou, ale pro mnoho lidi
predstavuje stale kvalitni proZitek a to naptiklad i samotny poslech hudby z desky se sluchatky na
usich je pro mnoho lidi v této hektické dobé piijemnym zéazitkem, kdy takto lidé unikaji z online
svéta do svéta offline. Autor se snazil zmapovat kolizi téchto dvou trendl a zjistit jaky zptsob
poslechu hudby v dnesni dobé preferuji. Autor si vybral Zanr rap, nebot’ pravé v tomto zanru je

vinyl z historického hlediska typickym nosi¢em a posluchaci tvoti silnou vinylovou komunitu.

vV

poslech hudby digitaln¢ ¢i online z telefonu, kvili snadné dostupnosti vSude s pfipojenim
k internetu. Druhd moznost, jez se zde jevi je posluchac vyssi platové ttidy, starSiho véku, ktery
se povazuje za fajnSmekra a hudbu vychutnava pozorné. Hudbu na vinylech rad posloucha, at’ uz
z divodu ritudlu se spusténim desky ¢i zvukového zazitku. V neposledni fad¢ si desky vybira a

desky si kupuje bud jako sbératel peclivé a Casto také na burzéach.
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V roce 2016 se kupodivu v CR projevil vzestup prodeje vinylovych desek, podil desek na
celkovém prodeji se dostal na 17 % a kopiruje celosvétovy nariist o tyto nosice, nebot
celosvétové vzrostly prodeje desek v roce 2016 0 23,5 %. V CR se dokonce v témZe roce zvedla
trzba o 57 % oproti ptedchozimu roku. Trzby z vinylovych desek dosédhly 563 milionu dolard a
jsou témeft srovnatelné s celostatnimi piijmy trzeb ze streamingovych sluzeb jako je Youtube (553
milionti dolartt). Nedosahuji v§ak hodnot za prodej CD nosict, které ¢inily ve sledovaném obdobi

3,82 miliard dolard.

V CR registruje ¢eska narodni skupina Ceska narodni skupina Mezinarodni federace
hudebniho primyslu ndvrat vinylovych desek v roce 2014, kdy se jich prodalo 36 000, v roce
2015 70 000, 2016 110 000 a predpoklada se dalsi rist. Oproti svétovému trhu je situace odlisna.
Na americkém trhu naptiklad podle spole¢nosti Nielsen, ktera sleduje zvyky a trendy spotiebitelt

ve vice nez 100 zemi svéta se prodej alb na vinylech zpomaluje.

Britsky trh s vinyly naopak v roce 2016 1amal rekordy, kdy se v roce 2016 prodalo nejvice
LP, dlouhohrajicich desek od roku 1991 a to s meziro¢nim rastem o 53 %. Nejpravdépodobnéji
tento rast souvisi ziejme s umrtim legendarniho zpévaka Davida Bowieho a naznacuje jiz diive
zminény trend, kdy milovnici hudby touzi ziskat posledni alba svych oblibenych zpévaku a

rovnéz tak reedice starych.

Dalsi ziejmy trend v oblasti prodeje vinyli je ndkup desek z druhé ruky. Obrozeni
nezazivaji jen nové vydavana alba a reedice kulturnich tituld, ale vzrista také prodej desek na
burzach nebo nové na hudebnich portdlech Discogs, ktery eviduje 5 milionu polozek na
vanilovych nosicich, at” uz LP, EP ¢i singly vydané v 2. polovin€ 20. stoleti kapelami jako jsou

Beatles, Pink Floyd ¢i Michael Jackson.
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Terminologicky slovnik

aparatura: soustava piistrojii a nastroji (hudebnich)

b-boy: tane¢nik breakdance

beat: zdkladni rytmus

breakdance: tanec ve velmi rychlém tempu s prvky akrobacie

crowdfunding: zplsob financovani, pfi kterém vétsi pocet jednotlivel prispiva mensim obnosem
k cilové castce. Crowdfundingem mlZeme financovat zajimavé projekty, produkty ¢i

spolecnosti.... Jednou z moZnosti je praveé kolektivni financovéani neboli crowdfunding.

crowdsouring: nové slovo oznacujici proces ziskani potfebné sluzby, napadi, ptispévki, pomoci
pii feSeni problému od velké skupiny lidi. Na zaklad¢ zadani nebo vyzvy je vefejnost pozadana o
spolupraci na urcitém uUkolu. Jednotlivei z fad dobrovolniki mohou pfispét ndpady, Casem,

odbornymi znalostmi, financemi atd.

DJ: zkratka pro disk jockey, osoba, kterd vybira a vefejné pousti ze zdznamu hudbu nebo ji ziveé
Vytvari.

freestyle: rap napsany na volné téma neboli rapovani volné z hlavy za pomoci improvizace.

gramofon: zatizeni pro reprodukci mechanického zdznamu zvuku z gramofonovych desek

Hip-hop: je méstska hudebni subkultura, ktera vznikla béhem 60. a hlavné na konci 70. a
zacCatku 80. let v Cernosskych ghettech v USA jako spojeni jamajskych a americkych vlivii. V 90.

letech se stala Siroce popularni a byla hudebnim vzorem v postmoderni tane¢ni hudbé.
mainstream: Hlavni proud

Mec: Master of ceremonies

publicita: Uvedeni ve znamost, uvetejnéni

rap: Rytmizované vypravéni na podkladé¢ elektronického rytmu

rhytm and blues: zlidovély typ ¢ernoSské hudby vychdzejici z blues

streaming: technologie kontinualniho pfenosu audiovizudlniho materialu mezi zdrojem a

koncovym uZivatelem

sharing: sdileni (hudby)
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Ghetto
https://cs.wikipedia.org/wiki/Jamajka

vinyl: Gramofonova deska, zdznamové médium urené pro zdznam, uchovani a reprodukci

zvuku.
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