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Anotace

Bakalaiskd prace se zabyva analyzou vyvoje inflace v Ceské republice
a prostrednictvim dotaznikového Setfeni identifikuje zmény nakupniho chovani
spottebiteldl. Prvni &ast prace tak znazoriiuje vyvoj inflace, ktery Ceska republika
bliZze pozoruje posledni dva roky. Prace vysvétluje, proC je nynéjsi inflatni posun
tak diileZity a poskytuje pohled na administrativni zdsahy do méreni miry inflace.
Nasledné je rozebran pohled Ceské narodni banky na budouci vyvoj inflace.

Jako podklad pro druhou ¢ast prace byla pouzita data z dotaznikového Setreni,
jehoZ ucelem bylo zjistit, jak pritomnost inflace ovlivnila respondenty ménit své
spotfebni a sporici chovani. Dale prace zjistovala, jaké zdroje informaci
respondenti sleduji v kontextu vyvoje inflace a Cerpani informaci ohledné ochrany
proti jejim vliviim.

Prace tak zjistila, Ze respondenti prevazné neméni vySi spotreby v souvislosti
s vy$8i mirouinflace, avSak jiZz lze pozorovat postupny pokles spotiebitelské
poptavky. DalSi zjisténi prace poukazuji na pozvolnou zménu struktury uloZeni
uspor respondentd, kdy diky pritomnosti vyssi inflace respondenti ¢astéji sniZovali
drzbu hotovosti a zvySovali pouZiti sporicich produktili a investic. Nasledné zjiSténi{
se tykalo nejcetnéjSich zdroji pro Cerpani informaci ohledné vyvoje inflace
a Cerpani doporuceni. Zde se staly nejoblibenéj$imi zdroji média na internetu, okoli

respondenta a socialni sité.



Annotation

Title: Inflation

The aim of this bachelor's thesis is to examine inflation in the Czech Republic and
identify changes in consumer buying behavior through a survey. The first part of
the thesis highlights the inflation that the Czech Republic has been experiencing for
last two years. The thesis explains why the current inflationary shift is so
important and provides insights into administrative interventions in measuring
the inflation rate. The thesis then presents Czech National Bank's view on future
inflationary shift.

The second part of the thesis is based on survey data, which aimed to understand
how inflation influences consumer behavior and the sources of information
consumers use to protect their savings. The survey found that while respondents
largely do not change their consumption levels in the context of higher inflation
rates, a gradual decline in consumer demand is already observable. Respondents
also tend to reduce their cash holdings and increase their use of savings products
and investments in the presence of higher inflation.

A subsequent finding presents the most frequent sources for obtaining information
on inflation trends and recommendations how they can protect their savings
against inflation. The most popular sources were the internet media, the

respondent's social circle and social networks.
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1 Uvod

VySe inflace vyraznym zplisobem ovliviiuje ekonomickou stabilitu statu
i kazdodenni Zivot bézného clovéka. Tato skutecnost ji tak dostava do pozice
jednoho z nejpozorovanéjsich makroekonomickych ukazateld.

Motivaci pro napsani této prace byl mimoradné vysoky vyvoj inflace, ktery byl
zfejmy zejména v poslednich letech. Inflace se touto dobou dostala na turoven,
ktera by $la oznadit i jako maximum inflaéni vy$e v modernich dé&jinach Ceské
republiky. Diky tomu se naskytla prileZitost prozkoumat chovani spottebiteld,
ktefi dlouhou dobu nemuseli inflaci vyznamné zohlediiovat ve svém spotiebnim
a sporicim jednani.

Prace je rozdélena na teoreticka vychodiska, kde je ctenar uveden do problematiky
inflace a jejim vyznamnym dopadiim na obyc¢ejného obcana, firmu ¢i cely stat.
V préaci jsou dale popsany podoby inflace dle intenzity vySe inflace, Ci jejich pric¢in
vzniku. Dale se ¢tenar v praci podrobnéji doCte o tom, jak je vySe inflace mérena.
Praktickd ¢ast prace obsahuje pohled na vyvoj inflace v Ceské republice. Jsou zde
zkoumany zrejmé pric¢iny, které nynéjSi inflaci odstartovaly nebo ji nadale
prohlubuji. Dale jsou zde probirany administrativni zasahy do vyvoje inflace, které
bylo moZné pozorovat na koci roku 2022. Prace obsahuje i pohled centralni banky
na budouci infla¢ni vyvoj.

Dil¢im cilem této prace je prozkoumat a zjistit, jak se vtomto téZkém obdobi
chovaji samotni spotrebitelé. Prakticka cast prace tedy obsahuje data
z dotaznikového Setreni, kde bylo zkoumano, jak spotrebitelé pocituji zvySujici
cenovou hladinuy, jak na ni reaguji svou spotfebou a jaké skupiny respondenti jsou
vyvoj inflace i na Uspory respondentii a jaké zdroje informaci respondenti Castéji
vyuzivaji v kontextu seznamenti se s aktualnim vyvojem inflace a doporucenim, jak

se proti vlivlim inflace mohou branit.



2 Cil prace a metodika zpracovani

Cilem prace je analyzovat vyvoj inflace v Ceské republice a prostiednictvim
dotaznikového Setieni identifikovat zmény nadkupniho chovani spotiebiteld.

Pro snadnou orientaci ¢tenare byla prace rozclenéna do tii celkli, v nichZ kazdém
z nich bylo potfeba vychézet i z jinych typl zdroji. V teoretické ¢asti, kde je ¢tenar
teprve seznamen s tématem inflace, bylo ¢erpano ptrevazné z kniZznich zdroji. Ty
tvorily dobry podklad pro sumarizaci pojmt a nidhled do tématu. KniZni zdroje
navic byly obohaceny o zdroje zinternetu, které tyto pojmy dale rozvijely
a prohlubovaly.

Prakticka cast se sklada ze dvou c¢asti - z analyzy vyvoje inflace a dotaznikového
v Ceské republice a pro pochopeni kontextu, ve kterém se spotfebitelé nové
vyskytuji. Prace proto bliZe reagovala na vyvoj inflace po roce 2020, kde situace na
¢eském trhu zacala mit stale zvySujici proinflacni trend.

Analyza z pocatku seznamovala ctenare snejvySSimi infla¢cnimi vykyvy skrze
historii samostatné Ceské republiky. Dale jiZ analyza reagovala na aktudlni vyvoj
indexu spotiebitelskych po roce 2020. Zde byly vyuZity oficidlnimi data Ceské
narodni banky a ¢lanky Ceského statistického ufadu. Pokud bylo text potfeba
doplnit o graf, z pravidla bylo vychazeno ze systému c¢asovych fad ARAD. Jedinou
vyjimku tvofril graf vyvoje kurzu ¢eské koruny, zde byl vyuZzit web kurzy.cz.
Posledni c¢ast je vénovana dotaznikovému Setieni, které studuje zménu
spotiebniho chovani. Toto Setfeni bylo provedeno v poloviné ledna az do poloviny
unora 2023, kde mési¢ni vyvoj meziro¢niho indexu spotiebitelskych cen byl
17,5 %.

Dotaznik byl rozdélen na tii C¢asti - charakteristiky respondentii, spotieba
a sporeni. Vkazdé ztéchto c¢asti bylo respondentim umoZnéno odpovidat
uzavienymi ipolootevienymi odpovéd'mi. Nasledna data z dotazniku byla
zpracovana pomoci aplikace Microsoft excel do kontingen¢nich tabulek a grafi.

Praci s dotaznikem bliZe popisuje kapitola Dotaznikové Setieni.


http://kurzy.cz

3 Teoreticky zaklad

3.1 Inflace

Inflace neboli riist vSeobecné cenové hladiny popisuje situaci, kdy si spotrebitel za
svilj kapitdl mize koupit ¢im dal méné statkli a sluZeb, neZ si mohl koupit
v pfedchozim obdobi. Diky tomuto jevu je inflace verejnosti typicky vnimana jako
negativni ukaz, déla ,zitiejsi“ penize méné hodnotné nez ty ,dnedni.“ Penézliim tak
klesa kupni sila a souCasné dochazi kjejich znehodnoceni, to se predevSim
projevuje na penéZnich vkladech. Proto lze také inflaci oznacit i jako negativni
urokovou miru. (Bréak & Sekerka, 2010)

JiZ zmifiovana vSeobecna cenova hladina se vztahuje k priimérné cenové hladiné
v ekonomice. Na trhu tak lze zaznamenat riist cen nékterych statkii a sluzeb,
zatimco jiné ceny naopak mohou stagnovat ¢i dokonce klesat. V priiméru ceny na
trhu rostou. Existuji ale i jevy, které se pfimo nepropisuji do riistu cen a diky této
skutec¢nosti miiZze byt vypocet vySe inflace zkreslen. Tento jev bude detailnéji
rozebran v kapitole o méreni inflace. (Pavelka, 2007)

Inflace v sobé nese nékolik dalSich prevaZné negativnich dopadii na ekonomické
déni a rozhodovani statu, firem i jednotlivych spotiebitel. Prikladem miZe byt
ztrata informacni funkce cen. V situaci, kdy by byla ekonomika zdrava a inflace by
zlstala v nizkych cifrach, mohou vyrobci i spotiebitelé prizplisobovat své nakupni
i prodejni chovani podle situace na trhu. Mohou tak spravné urcit, zda zvySené
ceny produktl byly vyvolany zménou poptavky ¢i nabidky. Diky této znalosti
mohou uzplisobovat své dalsi kroky. Pokud je vsak inflace prili§ vysoka a ceny se
neustale zvySuji nemohou spotiebitelé ani firmy vcas a spravnym zplisobem na
tyto cenové pohyby reagovat. Na trhu tak dochazi k inflacnimu Sumu, ktery ma za
nasledek jiZz zmiflované chyby v chovani a rozhodovani ekonomickych subjekti.
(Holman, 2005)

Dal$im vyznamnym negativem, které inflace na trh vnasi je obohacovani dluznikt
na tkor svych véritelt. Pokud mezi sebou véritelé a dluZznici uzaviraji dlouhodobé
smlouvy a inflace neo¢ekavané vzroste, dluznikiim se jejich dluh relativné sniZuje.
Tomuto jevu se v§ak mohou véritelé snaZzit predejit a zacnou uzavirat s dluzniky

kratkodobé smlouvy. Vreakci na tuto skuteCnost zatnou ekonomické subjekty



trpét nejistotou a nebudou ochotni investovat ve stejné vySi jako u smlouvy
dlouhodobé. NiZsi investice maji nasledné vliv na niZs$i ekonomicky rilist dané
zemé. (Holman, 2005)

Nékladl spojenych s inflaci by se dala najit cela fada a vySe uvedeny vycet uvadi
jenom nékolik malo z nich. Pozdéjsi kapitoly popisuji naklady spojené s vysokou
cenovou hladinou vice do detailu, dokonce popisuji i jisté benefity, které se
v ekonomice s nizkou mirou inflace objevuji. Obecné se vSak da rict, Ze inflace
vnasi do ekonomiky znatelnou nerovnost a nejistotu. To je také diivod, proc je vyse
inflace jeden z hlavnich ukazateli hospodarské politiky a vykonnosti zemé.

Inflace vSak neni jediny strasak v ekonomice, kterého je potifeba minimalizovat.
Paradoxné deflace, ktera je opakem inflace a je tak je zejména spotiebiteli vinimana
pozitivné, mliZze mit jesté nicivéjsi dopady na ekonomiku statu neZ vySe zmifiovana
inflace.

Deflace nastav4, kdyZ nabidka presdhne poptavku. Pri¢in mtZe byt nékolik.

z e

Piikladem diky monetarni politice statu - sniZovani penéZni zasoby, zvySovani

Vv

urokovych sazeb a jinych penéznich jevi. Dalsi pri¢inou miZe byt sniZeni ceny
zasadni suroviny, které vyvold vyznamné sniZeni cen konecnych produkti
(takovou surovinou je zejména ropa a jiné nerostné suroviny). V neposledni radé
se jedna o technologicky pokrok, ktery zefektivni vyrobu klicovych produktt
a snizuje tak i jejich cenu. (CFI Team, 2022)

Pokud se deflace dostane do neuprosnych c¢isel, mliZze vyznamnym zpiisobem
ovliviiovat Zivot v daném staté vsem ekonomickym subjektiim. Kratkodobé tak sice
dojde k oZiveni ekonomiky - zboZi se stava levnéjSim a spotrebitelé vice nakupuji,
dokonce tak mohou zacit vznikat i nova pracovni mista. Dlouhotrvajici vysoka
deflace vSak zatne ovliviiovat spotiebitele, ktefi zatnou sniZovat poptavku po
zboZi, protoZe je deflatni situace motivuje vice sporit. Firmam diky tomu klesaji
trzby a jsou deflaci demotivovani k investicim. Klesajici trzby ovliviiuji i mzdy
zaméstnanci, a tak nakonec miiZe dojit i k poklesu pracovnich mist. Zejména lze
dopad deflace pozorovat u dluZznikd, jejichZ redlny dluh kaZdym dnem narista.
Z pohledu statu budou mit vSechny tyto situace za nasledek sniZeni HDP

a zvySovani nezaméstnanosti. Ekonomika diky tomu miiZe postupné padat do

recese. (Pavelka, 2007)



Stat ma v této situaci pouze omezené nastroje, které miize pouZit v boji s takto
rozbéhlou deflaci. Napriklad monetarni politika statu zacina ztracet svou sily,
jelikoZ miiZe nominalni Girokové sazby sniZovat pouze do urcité miry. Pokud se
totiZ nominalni urokova sazba dostane do zapornych hodnot, ekonomické subjekty
zacnou stahovat své prostredky z obligaci a radéji je preméni na hotovost s 0%
urokem. Tento jev se nazyva past likvidity a uZ podle samotného nazvu lze soudit,

Ze je z této situace velice téZké najit cestu ven. (Samuelson & Nordhaus, 2010)

3.2 Podoby inflace

V ekonomii se rozliSuje nékolik typii inflace. Ty se pak z pravidla déli dle intenzity,
jakou inflace plisobi na danou ekonomiku ¢i dle priciny, ktera inflaci vyvolala.
Pokud je tedy hovoreno o intenzité inflace, Casto se 1ze setkat s pojmy nizka, padiva

¢i hyperinflace.

3.2.1 Nizka inflace

Za nizkou inflaci se obecné oznacuje jednociferna inflace - ceny rostou pomalu
a do jisté miry i predvidatelné. Lidé diivéruji penézlim i jako uchovateli hodnoty
a sepisuji dlouhodobé smlouvy v penéZnim vyjadreni. Takovato vySe inflace se da
oznacit za optimalni.

Pravé diky stabilité riistu cen Ceskd narodni banka spolu sjinymi svétovymi
centralnimi bankami ciluji inflaci okolo 2 %, coZ je tak malé procento, které miize
teoreticky podpofrit ekonomiku, aniZ by ji vyrazné uskodila (CNB, Inflaéni cil, ©
2022).

Ekonomové se vSak nedokaZou shodnout na jediném Cislu, které by mohli za
optimum inflace oznacit. Nékteré ekonomické nazory tak tvrdi, Ze by hospodarska
politika statu méla udrZzovat cenovou hladinu zcela stabilni (tedy nulovou inflaci).
Domnivaji se, Ze trzni subjekty mohou pfi této vySi provadét pro své potreby
nejlepsSi dlouhodoba investi¢ni a spotrebni rozhodnuti. (Samuelson & Nordhaus,
2010)

Tento nazor je vSak casto napadan, protoZe realny svét je plny nedokonalosti

a nulova inflace by tak byla jenom téZce dosaZitelna. DalSi nedokonalost realného

svéta se napriklad objevi pfi riistu mezd v jednom sektoru ekonomiky. P¥i nulové



inflaci by musely mzdy v jiném sektoru klesat. Diky strnulosti mezd a neochoté
tyto mzdy sniZovat by tak mohla vzriist nezaméstnanost. (Samuelson & Nordhaus,
2010)

Dals$i zpohledli na optimum vysSe inflace predstavuje situace, kdy se inflace
pohybuje v nizkych cifrach. Tato vySe sebou miiZze nést i jisté benefity pro
ekonomiku statu i pro urcitou skupinu spotiebitelti jako jsou dluZnici (zmensuje se
jim jejich realny dluh). Napriklad John Maynard Keynes vysvétluje paradox
sporivosti — sporeni jedné osoby ovliviiuje dal$i ekonomické subjekty (klesa jim
jejich prijem pravé o uspory osoby, ktera spori). Pritomnost inflace pak tlaci
spotrebitele kjejich vysSi spotrebé. Z této vysSi spotreby budou nasledné tézit
ostatni ekonomické subjekty. (Vermann, 2012)

[ tato teorie byla vSak do jisté miry zdiskreditovana. Ekonomové argumentovali, Ze
z dlouhodobého hlediska akumulované uspory zvy3uji kapitalové investice, a to
nasledovné miize vést k vyssi produktivité podniki i celé ekonomiky. (Vermann,

2012)

3.2.2 Padiva inflace

Padivou inflaci je nazyvan aZ trojciferny ro¢ni rlist miry inflace. Tento druh inflace
postihuje zejména staty, které maji Spatné politické vedeni ¢i se dostaly diky
vnéjSim vliviim do Spatné ekonomické situace. Lidé prestavaji vérit penézlim
a pokousi se jich zbavovat. Penize si tak ¢asto méni do jiné mény a kapital daného
statu mizi do zahranici. Lidé investuji do aktiv ¢i do jinych nepenéZnich alternativ
a snaZi se dret jen malou ¢ast hotovosti pro své kazdodenni transakce. Casto také
dochazi kindexaci smluv o inflatni dodatky. (Pavelka, 2007; Samuelson &
Nordhaus, 2010)

Pokud se stat jiz dostane do tohoto pasma, pravdépodobné zatne podnikat
viditelné kroky k zpomaleni ¢i zastaveni rozbéhlé inflace. Jako jedno z prvnich
protiopatrieni, které staty prijimaji v boji s vysokou cenovou hladinou je zvySeni
urokové miry. Diky inverznimu vztahu trokové miry ainflaci se tak da rozbéhla
inflace zmirnit, nékdy dokonce i =zastavit. Se zvySenou urokovou mirou,

spotiebitelé a vyrobci zacinaji omezovat svou spotiebu i pocet svych uvérd.



S niZ$im objemem pijcek klesd i objem penéz v ekonomice, a to nasledné sniZuje
i vysi inflace. (S&P Dow Jones Indices LLC, 2014)

Vlada i centralni banky maji ve svych rukou i spoustu jinych nastroji. Naptiklad
pomoci monetarni politiky miiZe centrdlni banka sama regulovat mnoZstvi penéz
v obéhu. Stat také miliZe pomoci fiskalni politiky zacit omezovat své vydaje nebo
zvySit dané, tak na trhu znovu dochazi k poklesu poptavky. RaznéjSim krokem,
kterym se miiZe vlada vydat, je cenové mzdova regulace. V praxi se tak zmrazi ceny
zboZi i mzdy zaméstnancl. Toto opatfeni vSak neni zcela vitané, a to i diky tomu, Ze
cenové mzdova regulace inflaci pouze oddali. (Pavelka, 2007)

VySe zminovana protiopatreni, které pomahaji snizit cenovou hladinu maji vsak
i své naklady, a to zejména pokles produkce i zaméstnanosti, které dale zpomaluji

cely ekonomicky riist zemé.

3.2.3 Hyperinflace

Jedna se o tii a viceciferny ro¢ni prirtistek. Takovato inflace razantné ochromuje
ekonomiku daného statu. Lidé nevéri penéziim a vyznamnym zplisobem Kklesa
irealna poptavka po nich. Lidé se tak ¢astéji uchyluji k barterovym platbam nebo
provadéji platby v jiné méné. (Samuelson & Nordhaus, 2010)

Hyperinflaci trpi prevdZné ekonomiky statdi, které potkala valka, obcanské
nepokoje, prevrat, korupce ¢i zaZzivaji jinou hlubokou krizi. Stat se posléze dostane
do situace, kdy nemtZe vefejné rozpoclty ufinancovat pomoci dani ¢i dluhu
arozhodne se cerpat pilijcky od centralni banky. Tak se do ekonomiky vléva
ohromné mnoZstvi kapitalu, které neodpovida vyrobenému produktu. (Kabrt,
2022)

Kabrt (2022) vsak dale vysvétluje, Ze kolaps mény nezavisi vzZdy jen na
nerozvazném tisténi penéz. To sice ma vysoky vliv na vyvoji cenové hladiny, ale je
nutné uvazovat i o ostatnich proménnych, které ve vySi inflace hraji také
vyznamnou roli. Tim je zejména mySlena neuvaZzena politika ¢i institucionalni
slabiny, které na strané poptadvky mohou vyvolavat ned@véru v budouci vyvoj
mény ¢i schopnost vlady ochranit jeji hodnotu. Diky tomu jsou ovliviiovany

ocekavani vSech subjektli na trhu.



Samotny Zivot ve staté, ktery zuZuje hyperinflace neni jednoduchy a je velice
nakladny. Vyznamné zmény v chovani lze tak pozorovat na spotrebitelich - zacinaji
si stiddat velké objemy vyrobkdl, a to zejména potraviny. Motivace k takovému
chovani prichazi predevsSim ze strachu, Ze jiZ nebudou dostupné nebo jejich cena
bude prili§ vysoka. Pokud takto premysli vétsi mnoZstvi spotiebiteldi, toto
oc¢ekavani zacne byt sebe napliiujici a doopravdy dojde knedostatku zboZi.
(Amadeo, 2022)

Dale se v ekonomice zatnou objevovat takzvané ,naklady na menu“. Firmy tak
vynakladaji zbyte¢né usili i kapitdl na precislovani cenovek. To se tyka
napfiklad jidelnich listkli nebo katalogli produktli, u nichZ musi ceny upravovat
i nékolikrat do dne. Banky a statni pokladna také pocituji hyperinflaci - lidé
v takové situaci prestavaji mit dostatecny kapital na placeni dani ¢i uvéri. Banky
jsou tak nuceny ukoncit své podnikani a stat neni schopen poskytovat zakladni
sluzby. (Samuelson & Nordhaus, 2010)

Je tedy ziejmé, Ze hyperinflace vyrazné pokfrivuje chod ekonomiky a jakmile se
jednou objevi je velice tézké ji usmérnit zpét do nizkych cifer. Jednim z vychodisek,
jak zvitézit nad hyperinflaci je razantni zasah do ekonomiky, a to napriklad
prijmutim nové mény. Ta musi byt schopna udrZet hodnotu bez cenovych zasahi ¢i
omezeni toku kapitalu. Pokud vsak neni vybudovana divéra v tuto novou ménu,

bude se hyperinflace znovu opakovat. (Kabrt, 2022)

3.3 Priciny inflace

Diky neustdlym vykyviim ekonomiky, a to zejména z dlivodu zméndm poptavky ¢i
prudkym zménam cen komodit a jinym surovinam, je neustale tlacen pohyb inflace
od jeji oc¢ekavané ¢i cilené uUrovné. Jak bylo zminéno, téchto pricin miiZze byt
nékolik, ale daji se rozclenit do nékolika malo kategorii dle jejitho vzniku.

Ekonomické teorie rozliSuji nasledujici priCiny inflace:

a) Kvantitativni teorie penéz
b) Poptavkova inflace

c) Nabidkova inflace



3.3.1 Kvantitativni teorie penéz

Tato teorie rika, Ze rlist cen a prohlubovani inflace roste proporcéné se zvySenou
nabidkou penéz. Z niZe uvedené rovnice lze vypozorovat vztah mnozstvi penéz (M)

a nominalni hodnoty vystupu (P x Y).

MXxXV=PXY

Rovnice 1 - Kvantitativni rovnice penéz

Zdroj: (Mankiw, 1999)

Tento vztah se nazyva kvantitativni rovnice a popisuje situaci, kdy zvySena penéZzni
nabidka ma za nasledek bud’ zvySenou penézni hladinu (P), mnoZstvi produkce (Y)
¢i pokles rychlosti obéhu penéz (V). Pri uvazovani tohoto vztahu je vychazeno
z nékolika tezi, a tou nejhlavnéjsi je zejména stabilita rychlosti obéhu penéz.

Diky tomuto predpokladu lze vypozorovat, Ze zvySeni mnoZstvi penéz v ekonomice
bude mit za néasledek zvySeni nominalnich hodnot vystupii. Dale diky neutralité
penéz je znamo, Ze penézni zmény nejsou podstatné pro realné veliCiny (jako je
mnoZstvi produkce), ty jsou urc¢ené nabidkou faktori a dostupnou technologii.
Pokud tak centralni banka zvy$i mnoZstvi penéz v ekonomice a tim vyvola i zmény
nominalni hodnoty produktli, zméni se tak i cenova hladina. V tomto piipadé je
ocCividné, Ze zvySeni penézni zasoby mélo pfimy vliv na zvySeni inflace. (Mankiw,
1999)

Je-li uvaZovano nad benefity, které miize mit vliv monetarni politiky a zvySeni
penéZni zasoby na hospodarské cile, je také diileZité premyslet o horizontu
ekonomiky (kratkodobém ¢i dlouhodobém). Dale lze uvazovat priklad ekonomiky
v kratkém obdobi, zvySeni penéZni zdsoby miiZe pomoci pfi sniZeni
nezaméstnanosti ¢i zvySeni produktu. Ilustrovat to lze na expanzivni politice statu,
pri které se zvySi nabidka penéz v obéhu a tim se také snizi i urokova mira. Niz$i
urokovou miru mohou vyuzit napriklad firmy pro své investice a budou proto
zaméstnavat vice lidi. Poptavka po penézich vzroste a ustali se na novém optimu.
Kratkodobé roste produkt i cenova hladina. Bohuzel vSak kratkodobé zvySovani ¢i

sniZovani penéZni zasoby neni spolehlivym nastrojem pro kontrolu pohybtli cenové

hladiny v ekonomice. (Pavelka, 2007)



Obrazek 1 - Expanzivni politika, riist AD

Zdroj: (Pavelka, 2007)
Naopak je-li uvazZovano v dlouhodobém horizontu, spravné uchopena monetarni
politika (expanzivni ¢i restriktivni) mliZze danému statu pomoci sniZit ¢i zvysit
cenovou hladinu vzavislosti na pohybu ekonomiky. Pokud je uvaZovano
o predchozim prikladé s expanzivni politikou, v dlouhém obdobi si zaméstnanci
uvédomi zvySené cenové hladiny a poZaduji i rlist mezd. Firmy nemusi mit
dostatecny kapital, proto zalnou propoustét zaméstnance. Vreakci na tuto
skutecnost klesd nabidka a produkt se tedy dostdva znovu na svou piivodni

uroven, roste pouze cenova hladina. (Pavelka, 2007)

y* Y
Obrazek 2 - Expanzivni politika, pokles SAS
Zdroj: (Pavelka, 2007)
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3.3.2 Poptavkova inflace

Poptavkova inflace se objevuje v ekonomice s pozitivnim poptavkovym Sokem. Ten
prichdzi pti zvysSeni vladnich vydajli, investic firem, riistu spotfebnich vydaji
domacnosti nebo napftiklad zvySenim cCistého exportu (nebo jejich kombinaci).
Pri¢iny vzniku této nepretrzité zvySujici se poptavky mohou leZet na stranach
nadmérné expanzivni monetarni ¢i fiskalni politiky. (Pavelka, 2007)

Prikladem lze ilustrovat situaci, kdy se vlada snazi o umélou nizkou
nezaméstnanost. Pri této vysSs$i zaméstnanosti se také zvySi produkt, to vSak
bohuZel na tkor zvySeni cenové hladiny. Vldda si tohoto problému mizZe byt
védoma, avSak bude se pokouSet nadale podporovat tuto umélou zaméstnanost az
do vycerpani kapacity ekonomiky. Diisledkem takovéhoto rozhodnuti miiZe byt jeji
prehrati. (Br¢ak & Sekerka, 2010)

MiZe se tak stat, Ze vyrobci budou diky neschopnosti uspokojit potreby velkého
mnoZstvi zakaznikli nuceni zvySovat ceny. Pro domadcnosti tak bude levnéjsi
nakupovat stejné zboZi z dovozu. Ddle také v diisledku vysoké zaméstnanosti musi
firmy vynakladat vice prostredkli pro udrZeni ¢i prilakani novych zaméstnanci.
Tato skute¢nost miize dokonce vyvolat i mzdové cenovou spiralu. To je situace,
kdy vys$si mzdy zaméstnancli vedou i k vy$Sim cendm produktli. Zaméstnanci si
rist cen produktli na trhu vS§imaji a tento rist i ocekavaji do budoucna, to je vede
k dalSimu prosazovani zvySovani mzdy. Cela situace se miiZe nékolikrat opakovat
aZ dojde ksituaci, ktera je nazyvana setrvacnou inflaci a tu je skoro nemozné
zastavit. (Central Bank of Ireland, © 2022)

Dalsi pric¢inou vyvolavajici poptavkovou inflaci mlze byt kryti vladnich vydaji
u statu kterému jiZ nestaci zvySovani dani na sniZeni dluhu. Stat se tak miZe
rozhodnout o sniZeni vladniho deficitu za pomoci emitace penéz. Tato situace
miiZe byt zejména nicivou, pokud je centralni banka ovladana vlddou. (Brédk &
Sekerka, 2010)

Jak Holman (2005) dale vysvétluje, centralni banka v této situaci hraje jednu
z klicovych roli. Pouhy poptavkovy impulz totiZ sam o sobé inflaci nevyvol4, narazi
na limity penézni zasoby, které inflaci nedovoli nadale se prohlubovat. Pokud se

vSak jiZ stane a impulz se vekonomice objevi, centralni banka stoji pred
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rozhodnutim, zda zvys$i penéZni zasobu a tim akomoduje tyto impulzy nebo

penéZni zasobu nezvysi, ¢imZ miZe naopak riskovat potencidlni zaduSeni

ekonomického riistu. (Holman, 2005)

3.3.3 Nabidkova inflace

Nabidkova inflace se oproti poptavkové lisi impulzem, ktery inflaci vyvolal. Timto
impulzem jsou mySleny zvySujici se naklady firem, zejména tedy dojde-li
ke zvySeni cen klicového produktu, ktery ma vliv na naslednou vyrobu. Dale také
napfiklad Ize uvést riist mzdovych nakladi, ktery neodpovida produktivité prace,
coZizde miiZe mit za nasledek setrvac¢nou inflaci. (Holman, 2005)

Ve zkratce tak lze fici, Ze firmy reaguji na zvySené naklady zvySovanim cen
produktli ¢i sniZenim vlastni vyroby. Tim jsou tedy zvySujici ceny vstupi
prevedeny na zakazniky, kterym se nasledné zdrazi finalni produkt.

Podobné jako tomu bylo u poptavkové inflace, i zde plati, Ze pokud centralni banka
nezvySi penézni zasobu, inflace nenastane. Rostouci naklady a klesajici produkce
firem tla¢i na jejich uspory. Firmy se rozhodnou propoustét a tim vzriista
nedobrovolna nezaméstnanost. Zaméstnanci i odbory zatnou prehodnocovat vySi
mezd a dochazi i kjejim sniZzovanim. Kratkodobé vychylena nabidka se dostava
zpét na svou potencidlni droveii a inflace nenastava. (Holman, 2005)

V realité vSak vysoka nezaméstnanost neni vefejnosti dobfe vnimana a diky tomu
se také centralni banka miiZe rozhodnout zvysit penéZni zasobu a tim nasledné
zvySuje i agregatni poptavku. Firmy zac¢nou vice vyrabét, vzroste zaméstnanost
amzdy se dale nesnizuji. To pro ekonomiku nasledné znamena zvysSujici se
cenovou hladinu pfi stejném potencidlnim produktu. (Holman, 2005)

PotiZ mlZe nastat, pokud je nabidkova inflace doprovazend hospodarskym
poklesem, tato kombinace miiZe vyvolat stagflaci (stagnaci ekonomiky spojenou
s inflaci). Monetarni a fiskalni politika statu, jeZ maji v rukou jediny nastroj -
agregatni poptavku, se v zasadé rozhoduji, zda zvoli snizovani nezaméstnanosti na

ukor vzristajici inflace, ¢i se bude snaZit stlac¢it cenovou hladinu na poZadovanou

hladinu a Celit vzristajici nezaméstnanosti. (Samuelson & Nordhaus, 2010)
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Obrazek 3 - Nabidkova inflace
Zdroj: (Pavelka, 2007)

3.4 Méreni inflace

Méreni inflace pomaha statu zjiStovat aktualni ekonomickou situaci v zemi. Diky
publikovani téchto dat i prognéz miZe stat sniZovat i oCekdvanou miru inflace.
Data také pomahaji napiiklad firmam pfi vypoctu valorizaci mezd nebo pro
vypocet vySe Castek uvadénych v budoucnosti ve smlouvach. (Pavelka, 2007)
Samotny vypocet v§ak nemusi byt tak jednoduchy, jak se na prvni pohled miZe
zdat. Proto také vzniklo nékolik ukazatelli, které zkoumaji tuto problematiku
z riznych uhld. Setkat se tak Ize s vypocltem ocCima spotiebitele, vyrobce nebo lze
také vysSi cenové hladiny urcit pomoci HDP.

Nasledné ale miZe vyvstat dalSi zadsadni problém pfi porovnani vySe naméiené
inflace napfi¢ riiznymi staty. Ty se rozchdazi hlavné v metodice vypoctu, kterou si
kazdy stat nastavuje sam.

Evropska unie vSak prichazi sdalSim sjednocenym ukazatelem, jimZ je
harmonizovany index spotrebitelskych cen, ktery se snazi tyto odchylky ve
vypottech mezi staty mazat. Pro Ceskou republiku tak spo&iva rozdilnost vypoétu
v zahrnuti tr¥eb za nakupy cizincti na izemi CR, které narodni index neobsahuje.
Dale také v narodnim indexu spotiebitelskych cen lze nalézt imputované najemné,
¢imZ je mySleno pomyslné najemné, které si vlastnik nemovitosti plati sam sobé. (

CSU, 2014a)
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Sledovani kaZdého zmifiovaného indexu ma pro Ceskou republiku jisty vyznam.
NiZe tak jsou popsany tri zakladni indexy a vysvétleny benefity i negativa kazdého

Z nich.

3.4.1 Index spotrebitelskych cen

Nejtastéji pouzivany index pro méfenf inflace v CR je pravé index spotfebitelskych
cen (CPI, Consumer Price Index), jehoZ diileZitost tkvi v reprezentativnosti vyvoje
zmény cen na primérného spotrebitele (a to v€etné vSech dani). Nasledny vypocet
tohoto indexu pak zavisi na tzv. spotirebnim kosi.

Tento reprezentativni spotrebitelsky koS je rozdélen do 12 oddili dle druhu
daného zbozi. Diky nemoZnosti obsdhnuti vysokého mnoZstvi riiznych vyrobki ve
vypoctu jsou do téchto oddili peclivé vybrani cenovi reprezentanti, ktefi zastupuji
rizné skupiny produktd. To je moZné diky existenci vysoké korelace cen v téchto
menSich skupindch. Cenovym reprezentantim jsou poté pridany vahy, které
odpovidaji podilu vydaji za danou skupinu produkti na celkovych vydajich
domacnosti. (CSU, 2022a)

Nasledujici tabulka ilustruje spotiebni koS, pocet statkili a sluZeb v daném oddilu

a jejich vahy. Data jsou aktualni pro rok 2020.

0ddily COICOP Pocet reprezentanti Stalé vahy v %o
Potraviny a nealkoholické napoje 156 178,1
Alkoholické napoje, tabak 24 87,0
Odivani a obuv 67 38,9
Bydleni, voda, energie, paliva 40 267,4
Bytové vybaveni, zarizeni domacnosti; opravy 76 58,3
Zdravi 20 26,5
Doprava 87 103,7
Posty a telekomunikace 7 32,6
Rekreace a kultura 111 81,5
Vzdélavani 12 5,6
Stravovani a ubytovani 41 57,9
Ostatni zboZi a sluzby 49 62,5
Uhrn 690 1000,0

Tabulka 1 - Ukazka obsahu spotiebniho kose za rok 2020 (upraveno)
Zdroj: (CSU, 2022b)
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Jak je z tabulky patrné, nejvétsi vahu ve spotfebnim koSi, predstavuje kategorie
bydleni, voda, energie a paliva. U tohoto oddilu neni potiebné, aby obsahoval
vysoké mnoZstvi cenovych reprezentantli. Jeho dtleZitost spociva pravé
v nejvyssich vydajich, které domacnosti vynakladaji na jeho spotfebu. Jenom pod
poloZzkou bydleni se skryvanapriklad najem, imputované najemné c¢i sluzby
spojené s uzivanim bytu. Dal$i neopomenutelnou polozkou v tomto oddilu hraje
energie (elektricka, tepelng, plyn a jina paliva).

Druhym oddilem snejvyS$i vahou a zaroven nejvySS$im poltem cenovych
reprezentantli jsou potraviny a nealkoholické napoje, v némz poloZkou s nejvyssi
vahou je maso, dale to jsou mlécné vyrobky ci vejce.

Dals8i signifikantni polozkou spotfebniho koSe je oddil dopravy. Zde Ize naleznout
ojeté i nové automobily, motocykly ¢i jizdni kola. Z hromadné dopravy je to treba
Zeleznitni doprava, autobusova doprava ¢i MHD. Nejvy$si vahu zde vSak nesou
naklady spojené s provozem osobnich dopravnich prostredki. Dale také lze
pozorovat, Ze nové automobily maji méné neZz polovicni vahu nad ojetymi
automobily dle riiznych let vyroby.

Ceny a udaje o vSech téchto rtiznorodych poloZek ziskavaji statistikové bud
terénnim prizkumem nebo pomoci ,scanner dat“ (data z pokladen
maloobchodnich fetézcli). Nasbirané udaje nasledné porovnavaji mezi
jednotlivymi obdobimi, a to zejména mezi zakladnim obdobim a aktualnim, mezi
roky nebo mezi &tvrtletimi. (CSU, 2022a)

Pro samotny vypocet spotiebitelského indexu je vyuZivan tzv. Laspeyresiiv index,
ktery je velice oblibeny pro jeho rychlost vypoctu. Ten pocita se stalymi vahami
a méri pouze Cisté cenové zmény (jsou neovlivnéné zménou struktury, sortimentu
¢i mnozstvi). Podrobnéjsi popis tak vysvétluje, Ze se jedna o podil objemu zboZi
s cenami béZzného obdobi a stejného objemu zboZzi zakladniho obdobi s cenami ze
stejného obdobi. (CSU, 2014b; Fischer, Jerabkova, Petkovova, Ptackova, & Petra
Svarcova, 20 19)

15



Py
- Pod
7L = Z"r W, = Z o ZPM’D
? ? ZP@% ZPDQ’D

Rovnice 2 - Laspeyresiiv index
Zdroj: (Fischer, Jerabkova, Petkovova, Ptackova, & Petra Svarcova, 2019)

Vypocet dle indexu spotiebitelskych cen v§ak miiZe mit jisté mezery, a to hlavné
diky fixnim vaham jednotlivych poloZek koSe. Vyhodou téchto fixnich vah je
lehkost a transparentnost porovnani jednotlivé namérenych dat. Nevyhodou vSak
miiZe byt zména struktury spotieby a chovani domadacnosti (napiiklad diky
substitu¢nimu efektu, kdy daji domacnosti prednost jinému a levnéjSimu
produktu), s ¢imZ nebylo pii vypoctu pocitdno. Redlna inflace tak miiZe byt nizsi,
ne% uvadi oficidlni tidaje. Cesky statisticky ufad proto ka%dé dva roky upravuje
vahy produkt v kosi. (Solc, 2021)

Helisek (2002) popisuje i dal$i situace, kdy se mohou statisticka data liSit od
realnych dat. Uvadi napftiklad situaci, kdy spotiebitel uprednostiiuje vynalozené
prostiredky na ndkup nezbytnych statkli (s vysokou mirou rlistu cen) a upozaduje
nakup statki zbytnych (s nizs$i mirou rlistu cen). Skute¢na mira inflace by tak byla
vy$S8i, neZ ji index zachycuje. Dale také vysvétluje, Ze spotrebitelsky koS nedokaze
zachytit zménu kvality zbozi, dokaZe pouze posuzovat zménu jejich ceny. V realité
tak miiZe dochazet ke zlepSeni kvality zboZi a zvySeni jeho ceny, to index zachyti
pouze jako infla¢ni tlak. V neposledni fadé miiZe hrat svou roli i fixni koS, ktery tzv.
zastara a zahrnuje poloZzky, které se jiZ nepouzivaji, nebo se dokonce uz nevyrabéji
(napft. psaci stroj versus pocitac). Pro tyto vySe zminéné diivody je nezbytné kos
i jeho vahy aktualizovat.

Vycet téchto nevyhod vS$ak jeSté nekonci, jak bylo zminéno, tento vypocet je
reprezentativni pro primérného spotrebitele v ekonomice. Pro statisticky trad je
nemoZzné propocitavat, jak inflace ovliviiuje kazdého c¢lovéka zvlast. Pro Clovéka,
ktery nekoufi, tak neni diileZité sledovat ceny cigaret, coZ pro kuidka bude jednou
ze zasadnich poloZek pfi vypoctu jeho osobni vySe inflace.

Dale také mnoho poloZek pfi vypoctu inflace vykazuje tzv. vysokou volatilitu. To

jsou zejména polozky potravin a energii. U potravin tak hraje vysokou roli
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sezdnnost, pri které se také vyvijeji jeji ceny (klesaji béhem sezdény a stoupaji na
jejim konci). [ u energii 1ze najit takovéto pohyby, coZ mliZe znatelné zkreslovat
vysi, ve které je inflace uvadéna. Ekonomové vSak na$li feSeni tohoto problému
a bézné tak sleduji i takzvanou jadrovou inflaci, ktera je ociSténa od sezdénnosti,

regulovanych cen ¢i vlivu dafiovych tuprav.

3.4.2 Index cen vyrobci

[ u tohoto indexu je vychazeno ze zboZového koSe s fixnimi vahami jednotlivych
produktli. Tento ko§ ma ovSem jinou strukturu neZ koS spotiebitelskych cen.
PredevSim se skldadd znékolika jinych dil¢ich indexi a sledované ceny jsou
uvadény mezi dodavatelem a odbératelem. V indexu tak neni pocitano s DPH,
spotfebni dani ¢i naklady spojené s koncovym zakaznikem. VySe téchto cen je
sledovdna meési¢né dle udaji z vybranych organizaci, a to u priblizné 4 600
cenovych reprezentantii. U vypoctu vySe inflace pomoci indexu cen vyrobci je
znovu potitano pomoci Laspeyresova indexu. (CNB, 2017)

Jak jiZ bylo feteno Cesky statisticky tfad sleduje nékolik dil¢ich index®, z nichZ se
mezi nejdileZitéjsi radi index zemédélskych vyrobcl, index cen primyslovych
vyrobct, index cen stavebnich praci. Z povahy indexu Ize soudit, Ze zachycené ceny
nejsou indikovany pro bézné konecné spotrebitele. Namisto toho index obsahuje
ceny vyrobkill investicni povahy, energii nebo napftiklad ceny meziproduktu.
Vyznam téchto indexli spociva hlavné pro makroekonomické analyzy. Pokud se
tedy stane, Ze ceny v jednotlivych skupinadch vyznamné vzrostou (firmam vzristaji
naklady), lze oCekavat i rostouci ceny vindexu spotrebitelskych cen. Jednotlivé
indexy tak mohou predstavovat predstihové indikatory, kterymi analytici mohou
predpovidat vyvoj CPI. (Soukup, Posta, Neset, Pavelka, & Dobrylovsky, 2012)
Neopomenutelnou vyhodou méteni vyvoje inflace pomoci cen vyrobcti je sledovani
ceny v ramci celého produkcniho cyklu (od polotovaru az po finalni produkt). Dale
index sleduje vliv doméci inflace na konkurenceschopnost vyrobcli domaci zemé
a zahranicnich vyrobct. (Novotny & Poldk, 2021; Holman, 2005)

Naopak mezi nevyhody tohoto méreni u nékterych z dil¢ich indexli (naptiklad
index priimyslovych vyrobcii) patfi nemoZnost srovnani napii¢ riiznymi zemémi.

To hlavné diky odliSnosti struktury indexii skrz rtizné zemé. Ty se liSi stejné tak,
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jako se lisi struktura priimyslu dané zemé. BohuZel zde neexistuje harmonizovany

index, jako u indexu spotrebitelskych cen. (Novotny & Polak, 2021)

3.4.3 Deflator hrubého domaciho produktu

Deflator HDP je nejkomplexnéj$i moZnosti vypoctu vySe inflace. Narozdil od vySe
jmenovanych u tohoto indexu jiZ neexistuje koS, ze kterého by byl deflator pocitan.
Misto ného deflator pocita s cenami vSech statkii a sluZeb, z nichZ je sloZeno HDP
daného obdobi. Pravé diky této velké komplexnosti miiZze byt pro nékteré tucely
velice tézké stimto ukazatelem kalkulovat. Zejména pokud je potieba
reprezentovat vliv inflace na spotfebitele neni nutné, ba je dokonce nevhodné, brat
v uvahu vSechny vyrobené statky v daném staté. Pro tyto ucely nejlépe poslouZzi
CPI se svym vybranym spotiebni koSem. (Holman, 2005)

Dal3i odliSnosti méreni pomoci deflatoru oproti CPI je ménici se struktura ,koSe.“
Zatimco ve vypoctu CPI je spotifebni koS ménén zridka, u deflatoru se méni vycet
statkli v kazdém obdobi dle vykonosti produkce. Navic vySe HDP je méfena
minimalné jednou za ¢tvrtleti, naproti tomu vySe CPI je moZno mérit i na mnohem
krat8i obdobi. V neposledni fadé je také vhodné uvést, Ze deflator pocita pouze se
statky vyrobenymi na daném uzemi. Naproti tomu CPI pocita i s importovanym
zboZim, které spotiebitelé nakupuji. (Helisek, 2002)

[ pfi vypoctu vyse deflatoru nastava zmeéna oproti vySe zmiitlovanym indextim. Ten
je provadén pomoci Paascheova indexu. Diivodem, pro¢ neni vybran Laspayres
index spociva v proménlivosti vah produkti, které predstavuji mnoZstvi produkce
v béZném obdobi. VySe deflatoru je pak pocitana podilem nominalniho HDP
(vypocitaného z aktualnich cen) a readlného HDP (vypocitaného ze stalych cen
vychoziho roku). (Helisek, 2002)

N 2.pdy Q. P

P_Z}i Z%_Zﬁ'mql
. 21

Py

Rovnice 3 - Paascheho index
Zdroj: (Fischer, Jerabkova, Petkovova, Ptackova, & Petra Svarcova, 2019)
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4 Prakticka cast

V praktické ¢asti bude ¢tenalF sezndmen svyvojem inflace v Ceské republice.
ktery lze pozorovat posledni dva roky. Prace se bude snaZit nastinit jaké konkrétni
a nejviditelngjsi nastroje pouZiva Ceskd narodni banka v boji proti vysoké mite
inflace a kde vidi problémy, které mohou ovlivnit jeji budouci vyvoj.

Druha ¢ast této sekce se bude vénovat dotaznikovému Setfeni. To bylo provedeno
pro zjiSténi zmén spotrebitelského chovani, diky pritomnosti vy$si inflace
v ekonomice. Prace tak studuje, jak spotiebitelé pocituji zvySujici cenovou hladinu,
jak na ni reaguji svou spotfebou a jaké skupiny respondentii jsou na zmény
vyvolany inflaci citlivéjSi. Prace dale nastinuje, jaky dopad mél nynéjsi vyvoj inflace
i na uspory respondentii a jaké zdroje informaci respondenti castéji vyuzivaji
v kontextu seznameni se s aktualnim vyvojem inflace a doporucenim, jak se proti

vliviim inflace mohou branit.

4.1 Analyza vyvoje inflace v Ceské republice

V historii Ceské republiky se lze setkat s mnohymi vykyvy vy$e inflace. Nejvyssi
rist inflace vSak nastal pri formovani statu po sametové revoluci. Je vSak velice
obtiZné porovnavat nynéjsi ,moderni“ vysi inflace s tou posametovou, a to pravé
diky vysoce rozdilnym kontextim doby. Pro nastinéni infla¢ni situace pred
revoluci je nasledujicich par radkd vénovano praveé vyvoji cen v této dobé. Snadno
se tak ilustruji rozdilné situace, které Ceskou republiku potkaly a da se tak
Pred rokem 1989 za%ivala Ceskd republika administrativni zasahy statu do
cenotvorby produktd, ty zapricinily niZ$i miru inflace neZ skute¢nou namérenou
vySi. Dochazelo tak zejména k potlacované inflaci, ktera se neodrdazela ani tak
v cenach produktd, ale na misto toho v jejich nedostatku na trhu.

Vroce 1990 tak lze pozorovat prvni nariist cen, ktery byl spojen s Upravou
centralné stanovenych cen. Zde se tak obfané mohli setkat sodstranénymi
dotacemi na spotrebitelské ceny ¢i pohonné hmoty. Zasadni dopad na ceny

produktli mél pak zejména rok 1991, kdy nastala cenova liberalizace. Ta postihla
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vétsSinu cen na trhu, vyjimkou byly napiiklad najemné, elektiina ¢i doprava. Ristu
cen na ¢eském trhu nepomohla ani devalvace koruny ¢i rozpad Rady vzajemné
hospodaiské pomoci. Diky tomuto vysokému rilistu cen byla nasledné zavedena
restriktivni hospodarska politika a dal$i rok se jiZ mira inflace potlacilana 11,1 %.

Za zminéni také stoji rok 1993, kdy se do cen zacala zapocitavat i dan z pridané
hodnoty, ktera méla za nésledek dalsi narlist cen (a meziro¢ni priimérnou miru

inflace 20,8 %). (Pavelka, 2007)
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Graf 1 - meziro¢ni primérna mira inflace v %

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CSU (2022d)

Z vy$e zminéného tak jasné vyplyva exkluzivita situace, kterd ekonomiku Ceské
republiky potkala a je jasné, Ze v ramci stabilizace ekonomiky musel byt pfritomen
ivykyv vySe inflace, ktery postupem Casu odeznival. Ekonomika se zacala 1écit,
vySe inflace tak byla nasledujici roky relativné stabilni a své minimum
zaznamenala vroce 2003. Pravé i diky relativni stabilité vyvoje miry inflace po
nékolik poslednich let je pro mnohé spotrebitele alarmujici vysoky infla¢ni skok,
ktery se v Ceské republice objevil jiZ% na konci roku 2021. Av$ak svou strukturou je
nesrovnatelny s pravé zmifiovanymi lety.

Jak jiZ avod této prace nastinil, nejsilnéjsim diivodem nynéjsich inflacnich tlaki
jsou zejména udalosti, které se odehraly pravé v poslednich letech. Tim je mySlena
svétova pandemie covid-19, ktera vyrazné ochromila dodavky zbozi po celém

svété a dale tuto situaci jeSté vice zesilila valka na Ukrajiné.
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Ceskd republika, stejné tak jako spoustu jinych stat, se tak vroce 2020,
v souvislosti s pandemii rozhodla vydat restriktivni nafizeni, které mélo za
nasledek docasné uzavieni nékterych oblasti podnikani. Toto uzavirani byla
obrovska ekonomicka rana, kterd se dotkla priimyslu ijednotlivych domacnosti.
Staty jednotlivych zemi se tak ¢asto rozhodly vyplacet $tédré stimulacni balicky,
aby dopady téchto narizeni co nejvice utlumily. Zejména pak napriklad v USA se
lidé mohli setkavat s bohatou pomoci od statu. To mélo samoziejmé za nasledek
inflacni tlaky, které lze pocitovat dodnes. Uzavirani firem i hranic také ochromil
primysl, kde dochéazelo k vdZnym nedostatkiim dodéavek dilti a materidlu. To byla
pro ekonomiku mnoha zemi dalSi drtiva rana.

Uzavirani firem se vSak asi nejvice dotklo sektoru sluzeb. Tyto podniky byly pravé
jedny z prvnich, které byly nucené uzaviené a ani samotni spotrebitelé ze strachu
nakaZzeni nemoci covid-19 nejevili zajem je v prvnich mésicich tohoto obdobi
navsStévovat. Proto také kapital, ktery by spotrebitelé za normalnich podminek
vynalozili za sluzby, byl presunut do sektoru zboZi ¢i ho domacnosti jednoduse
usporily.

Po opétovném otevieni firem pak nastalo zdrazovani, které cekalo vysokou
poptavku, jeZ nemohla byt naplnéna (nabidka byla omezena diky odchodu
zaméstnanci ¢i chybéjicim dilim). Nejen tato odloZena spotieba tlacila na zvySeni
inflace, byly to jiZz zminéné stimulacni balicky i napriklad zruSena superhruba
mzda a jiné fiskalni stimuly. To v podminkach prehratého trhu prace a nizké
nezaméstnanosti tlatilo inflaci je$té vyse. (CNB, 2023)

Prelom roku 2021 a 2022 jeSté navic prinesl vyrazné zdraZeni cen energii na
svétovych burzach. To se odrazilo ve vy$$ich nakladech firem. CNB (CNB, 2023)
navic uvadi, Ze této prilezitosti pro zvySeni svych marzi vyuzili i oblasti, které toto
zdrazovani tolik nezasahlo.

K témto zvySujicim se ndkladim za energie se pridaly i udalosti valky na Ukrajiné.
Zde tak politicka situace zapricinila omezeni privodu plynu a ropy z Ruska, coZ ma
primy vliv i na zvySujicich se cenach energii a paliv. Vstupy, jimiZ je energie, se pak
propisuji do cen konecného produktu a jsou tak preneseny na koncové zakazniky.
V souvislosti s témito udalostmi tak lze pozorovat rilist cen, ktery je zejména

znatelny, pokud je bran v potaz mési¢ni vyvoj meziro¢niho indexu spotiebitelskych
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cen. Ten se na svilj pomyslny vrchol dostal v mésici zari 2022, kdy jeho hodnota

v.rv

vykazovala vySi 18 %. Tim se také zaroven vySplhal i na predni pricku zemi EU

e

s nevySsi mirou inflace. Ta se tou dobou priimérné v evropské unii pohybovala

okolo 11 %. (Eurostat, © 2023)
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Graf 2 - Indexy spotiebitelskych cen CR podle Klasifikace ECOICOP - meziro¢ni index v %
Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CNB (© 2023b)

Nadchazejici mésic (fijen) téhoZ roku predstavoval propad indexu na 15,1 %,
bohuzel vSak tento propad nebyl predzvésti zdravéjSi ekonomiky, nybrz byl
pievazné zplisoben administrativnimi opatienimi, které vlada touto dobou pftijala.
Jednalo se o tzv. Usporny tarif a prominuti poplatku za podporované zdroje
energie, které vlada zavedla jako pomoc domacnostem vboji proti rychle
rostoucim cenam elektriny.

JelikoZ je narodni index CPI chapan jako celkova cena, kterou zakaznik zaplati za
zboZi, jsou i vladni zasahy k potlaceni vysokych cen chapany jako pokles tohoto
indexu. Diky tomu se tak ceny elektfiny v fijnu propadly o rekordnich 53,9 %.
Tento usporny tarif byl zaveden na tfi mésice (od fijna do prosince roku 2022) a
vladni subvence rozdéleny na tri dily a rozpocCitany mezi tyto tii mésice stejnym
podilem. Proto také lze pozorovat niz8i miru inflace nez by byla ,ta skutetna®“.
Koncem roku 2022 by tak bez téchto zasahti mohla byt inflace vycislena na 19,3 %.
(CSU, 2022e; CSU, 2023; CSU, 2022c)

Vlednu roku 2023 se tak znovu dal pozorovat nahly skok vyvoje meziro¢niho

indexu spotiebitelskych cen z 15,8 % na 17,5 %. Tento nahly nartst byl naopak
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vyvolan ukoncenim téchto administrativnich uprav na uroveii cenového stropu cen
energii, ktery vlada vydala v kontextu ukonceni tsporného tarifu. Dale miiZe mit
narlstajici ceny v toto obdobi na svédomi i béZné preceniovani cenikd, které je
z pravidla uskutec¢iiovano na zacatku roku.

Pokud by se ,vymazali“ pouze administrativni upravy, skute¢ny index by vypadal

jako na nasledujicim grafu.
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Graf 3 - CPI - meziro¢ni index, energeticky balicek v %

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CNB (© 2023b)

Vboji proti vysoké inflaci vsak soustavné bojuje Ceskd narodni banka. Jeden
z nejviditelnéjSich krokd, ktery k tomu pouZziva, je zvySovani urokovych sazeb. Pro
béZného spotrebitele konkrétné nejviditelnéjsSi 2T REPO sazbu. Ta zvedla
z kvétnovych 0,25 % na soucasnych 7 % (aktudlni pro tnor 2023), coZ je po
rekordnich nizkych urokovych sazbach velice prisna ménova politika. Dle
nejnoveéjsi zpravy o ménové politice je vSak v planu urokové sazby jeSté mirné
zvySsit, a to na uroven tésné nad 8 %. Pri priznivé budouci situaci by tak po tomto
zvySeni sazeb jiZ mélo nastat zvolnéni ménové politiky a sniZovani urokové miry.
(CNB, 2023)

ProtoZe samotné komercni banky tuto sazbu promitaji do svych produktd, tak by
tento krok mél napomahat k ochlazeni poptavky firem i spotrebitelii. Mél by tak
klesat objem nové ziizenych tUvérl, a naopak se navySovat tendence spotiebitelll
sporit. To by mélo po néjakém ¢asovém useku znamenat i sniZeni mnoZstvi penéz

v ekonomice, coZ by nadale mélo pomahat ke sniZeni vySe inflace.
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Na grafu je tak uZ mozné vidét postupné klesani objemu nové ziizenych avért. To
je Zzejména patrné v kontrastu s obdobim, kde byla trokova mira nastavena velice

nizko a objem uvéri se naopak velice rychle zvySoval.
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Graf 4 - Cisté nové, refinancované a nové ujednané tuvéry poskytnuté bankami domacnostem
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CNB (© 2023a)
Vboji proti inflaci Ceské koruné také pomaha posilovani mény, ktera vyviji
protiinfla¢ni tlak zvySujicich se zahrani¢nich cen. Z grafu zavislosti kurzu Ceské
koruny a eura lze pozorovat silu Ceské koruny, ktera se navySuje jiz od
pandemického roku 2020. Dle slov CNB (2023), ména posilovala z ¢asti i diky
rychlej$i a razantnéjs$i reakci utahovani ménové politiky vtomto obdobi. Do
budoucnosti v§ak CNB konstatuje, Ze by méla ména znovu oslabit.
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Obrazek 4 - Kurz EUR/CZK
Zdroj: (Kurzy.cz, © 2023)

24


http://Kurzy.cz

Ackoliv tyto kroky pomahaji v boji s vysokou inflaci, nelze od nich otekavat nahlé
skokové sniZeni vySe inflace, jako tomu je u administrativnich zasaht do cen
poloZek (které vlastné neznali opravdové snizeni, ba naopak mohou fungovat
proinflacné). Jedna se spiSe o dlouhodoby a pomaly proces, ktery se snaZi miru
inflace dostat do poZadovaného sméru. CNB ve zpravé o ménové politice (2023)
predikuje, Ze by se do svého 2 % cile mohla dostat zatatkem roku 2023.

Co vSak miiZe napovidat tomu, Ze prisna ménova politika, jiZ mohla zacit fungovat,
je jadrova inflace. Ta totiz zobrazuje skute¢néjsi obraz o vyvoji inflace neZ narodni
index a vykresluje pravé vyvoj inflace bez regulovanych cen, pohonnych hmot
a odmazava sezonnost. Zde tak jiZ Ize pozorovat urcity pozvolny pokles inflace.
Jadrova inflace tak ziejmé diky utaZené ménové politice i ochlazenému trhu prace

postupné klesa.

20

18

16

14

12

10

8

6

4

2

0

O O W O NN NN 00 W W 0 O OO0 O ) OO O O vf o o o N &N N N ™M
D T e S e I o e I e O e B e O e, HO e, I e, A R e R e BN e, AR e A o N o AR o Y o A o AN " AR o A o I o I o B o A o I
O OO OO0 0000000 0000000000 O o0 o0 o o o
I T S s TS T T T T T T B B A A A O O S B O S B I S B B TR BN
A N O d N O dJd NN O d NSO d g N O d g SN O d g N O o
S I I R RS I S B I R A = I B o I R B I R = A= B = BRI B S B C R SRR RS
D T = T s T = A = D = = e = s s s T s s T = = T = = T s T e T s T = T T e s I e T e I e
O OO OO O OO0 OO0 OOOoOOoOOoOoOOoOoOoOoOooOoooo o o

Spotrebitelské ceny Jadrova inflace

Mz

Graf 5 - Spotiebitelska a jaddrova inflace, % meziro¢ni zmény, mésicni data

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CNB (© 2023b)
CNB (2023) dale uvadi i rizika, kterd mohou odvratit vysi inflace od jeji predikace.
To je zejména vyvoj valetného konfliktu na Ukrajiné a s nim spojené ceny energii
i budouci nastaveni zahrani¢ni ménové politiky, tyto udalosti by mohly tlacit miru
inflace do obou smérli. Proménné, které by mohly zvySit vysi inflace jsou:
expanzivni fiskalni politika, ztrata ukotvenosti infla¢nich oc¢ekavani a nasledné
roztoCeni mzdové infla¢ni spiraly. Naopak snizit miru inflace, o vice nez je
predikovano, by mohly tyto situace: utlum domaci spotrebitelské a investi¢ni

poptavky ci rychlejsi pokles jadrové inflace.
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4.2 Dotaznikové Setreni

Pro ucely zjiSténi, jak se CeSti spotiebitelé vyporadavaji s rostouci mirou inflace,
bylo v poloviné ledna az do poloviny tnora 2023 provedeno dotaznikové Setfeni.
V tomto obdobi se mési¢ni vyvoj meziro¢niho indexu pohyboval okolo 17,5 %.
Sestaveny dotaznik byl zamérné rozdélen do tif ¢asti pro snadnou orientaci
dotazovanych respondentii a nasledné uchopitelnéjsi analyzovani jejich odpovédi.
Prvni ¢ast dotaznikového Setieni studovala vyvoj spotieby respondentt. Byl zde
kladen diiraz na jejich citlivost na vyvoj cen a zda je navySovani cen motivuje ke
zméné jejich spotreby. Dale se zde také vyskytovaly otazky na zjiSténi rozloZeni
médii, které respondenti sleduji a ze kterych Cerpaji informace o vyvoiji inflace.
Druha ¢ast dotaznikového Setieni se tykala znehodnoceni uspor respondentt. Zde
se zkoumal vztah dotazovanych k jejich ochoté spofrit, ¢i zméné rozloze uspor diky
pritomnosti inflace.

Posledni ¢ast dotazniku byla vénovana charakteristikdim respondentii. Tedy bylo
zde napriklad zjiStovano pohlavi, vék ¢i mésitni Cisty prijem dotazovanych. Tyto
otazky byly pokladany zejména pro nasledné zkoumani zmén, které inflace
vyvolala u nékteré z téchto skupin.

Dotaznik byl tvoren zejména uzavienymi odpovéd'mi, pokud vSak nebyl vycet
odpovédi vycCerpavajici, byla zde moZnost odpovédét otevienou odpovédi pod
kolonkou ,jiné.“ Dale dotaznik obsahoval vybér jedné z moZnosti, z vice moZnosti
¢i pomoci hodnotici Skaly.

Samotné dotaznikové Setreni bylo zpfistupnéno na internetu a bylo rozposlano do
skupin, ve kterych se nachézeli potencidlni respondenti rtiznych vékovych
a prijmovych skupin.

Nasledné vyhodnoceni bylo uskute¢néno v programu MS Excel.

4.2.1 Charakteristiky skupin

Dotaznikového Setieni se zicastnilo 323 respondentd, z ¢ehoZ 187 (57,89 %) bylo
Zen, 135 (41,80 %) muZl a pouze jeden respondent (0,31 %) zaskrtl moZnost jiné.
Podle vékového zastoupeni bylo nejpocetnéjsi skupinou respondentii lidé mezi 18
aZ 26 lety, kterych bylo 172 (53,25 %), naopak nejméné respondentl bylo ve
vékové skupiné pod 18 let (32 respondentd, 9,91 %).
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Vék Pocet respondentii Zastoupeni v procentech
méné nez 18 let 32 9,91 %
18-261let 172 53,25%
27-64 let 85 26,32 %
65 leta vice 34 10,53 %

Tabulka 2 - Vék respondentii
Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka na aktudlni pracovni status zkoumala rozloZeni respondentli dle povahy
jejich zaméstnani. Tato otazka umoziiovala odpovéd s vice moZnostmi vcetné
odpovédi ,jiné"“, kterou vyuzil jeden respondent a napsal zde hodnotu ,starostka
obce“. Pro dal$i zkoumani dat z dotazniku, byla tato osoba zahrnuta do odpovédi
,Zameéstnanec.“

Nejpocetnéjsi skupinou respondenti dle aktudlniho pracovniho statusu, byli

studenti (157 odpovédi, 43,37 % ze vSech odpovédi, které respondenti uvadeéli).

1,66%
1,66% = student

1,66% 1,66%

6,91%
9,39%

= zaméstnanec

starobni dlichodce

osvé

= invalidni dGchodce

= majitel firmy

® nezaméstnany

m rodi¢ na materské/rodi¢ovské dovolené

Graf 6 - AKtualni pracovni status respondenti
Zdroj: vlastni zpracovani

RozloZeni jednotlivych skupin, které je znazornéno na grafu i v tabulce scita
vSechny statusy, které respondenti v dotazniku uvadéli (pokud tedy nékdo uvedl
jako sviij aktualni pracovni status naptiklad student i OSVC, je zapotitany v obou
kolonkach).

Tabulka niZe dava do souvislosti vék a aktualni pracovni status respondent.
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VéK respondentii

méné nez 18-26let | 27-64 let | 65leta vice
g 18 let
g invalidni diichodce 0 3 3 0
% majitel firmy 0 4 2 0
g nezaméstnany 2 4 0 0
*2 rodi¢ na materské/ 0 1 5 0
E rodi¢ovské dovolené
o =
e 0SVC 0 9 13 3
‘E starobni dliichodce 0 0 0 34
;;?‘: zaméstnanec 5 52 65 0
< student 29 126 2 0

Tabulka 3 - Aktudlni pracovni status a vék respondentii v poc¢tu odpovédi
Zdroj: vlastni zpracovani

sz

Z hlediska nejvy$stho dosazeného vzdélani byla nejpocetnéjsi skupina

stredoskoldkii s maturitni zkouskou 173 respondentti (53,56 %). Naopak nejméné
respondentli mélo dosaZeno vyssiho odborného vzdélani 8 respondentti (2,48 %).

fvs v v__7

Podrobnéjsi ¢lenéni Ize vycist z grafu.

10,84%
3,41% zékladni
22,29% 7,43% stfedoskolské bez maturity

stredoskolské s vyucnim listem

2,48% | —
stfredoskolské s maturitou

— = vysSi odborné
; (]

vysokoskolské
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Graf 7 - Nejvyssi dosazené vzdélani respondentii
Zdroj: vlastni zpracovani

Nasledujici otazka rozcleniovala respondenty dle velikosti obce, ve které Ziji. Toto
rozloZeni bylo relativnhé rovnomérné napri¢ vSemi péti skupinami. AvSak nejvice
respondentl Zije v obci s méné nez 1 000 obyvateli (84 respondentd, 26,01 %).

Posledni otazky charakteristik skupin analyzovaly respondenty v souvislostech
jejich prijmt. Prvni se tak dotaznik ptal na vysi piijmi respondentl. Zde byla

nejpocetnéjsi skupina respondentli s prijmy do 10000 K¢ (123 respondentd,
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38,08 %). Naopak nejméné respondenti mélo prijem vy$Si neZ 40 000 K¢
(26 respondentd, 8,05 %).

8,05%

9,29% = 10 000 K& a méné

10 001 K¢ - 20 000 K¢
38,08%

20001 K¢ - 30 000 K¢
25,39%

30001 K¢ - 40 000 K¢

19,20%

= vice ne# 40 000 K¢
Graf 8 - RozloZeni Cistého prijmu respondentii
Zdroj: vlastni zpracovani
Detailnéjsi pohled na prijmy respondentii znazoriiuje néasledujici tabulka. Z té lze
vycist, Ze vékova skupina nad 65 let se vyskytuje pouze v piijmovych skupinach
10001 K¢ - 20 000 K¢ a 20 001 K¢ - 30 000 Ké¢. Skupina respondentii pod 18 let
nema prijmy vys$i nez 10 000 K¢. Zbylé vékové skupiny se vyskytuji ve vSech
prijmovych skupinach, avSak respondenti ve véku 27-64 let se zanedbatelné
vyskytuji v piijmové skupiné pod 10 000 K¢ (pouze 3 respondenti, 3,53 % z této

vékové skupiny).

VéK respondentii
méné nez 18 let | 18-26 let | 27-64 let 65 let a vice
o‘g 10 000 K¢ a méné 32 88 3 0
E 10 001 K¢ - 20 000 K¢ 0 31 11 20
g 20 001 K¢- 30 000 K¢ 0 31 37 14
E 30 001 K¢ - 40 000 K¢ 0 9 21 0
£ vice nez 40 000 K¢ 0 13 13 0

Tabulka 4 - Pijjmy respondentii a jejich vék v poctu odpoveédi
Zdroj: vlastni zpracovani

V souvislosti s prijmy bylo zjiStovano, zda se tyto prijmy respondentiim néjak
zménily za posledni dva roky. 187 respondentii (57,89 %) uvedlo, Ze se jejich
prijmy zvySily, 108 respondentlim (33,44 %) se prijmy nezménily a naopak 28

respondentlim (8,67 %) se prijmy sniZily.
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Dale byli respondenti tazani, z jakého zdroje cerpaji informace o vyvoji inflace.
Otazka méla bliZze sledovat, jaké je rozloZeni sledovanych médii skrz respondenty
a jak velky zajem je o sledovani odbornych ¢lankii a oficidlnich dat vlady. Tato
otazka umoziovala zaSkrtnout vice odpovédi. NejCetnéjSim zdrojem informaci se
tak u respondentii stala média na internetu (205 odpovédi, 23,59 %).

Niz3i Cetnost odpovédi se objevovala u oficialnich dat vlady, odbornych publikaci ¢i

informace ze Skoly.

Opovéd jiné vyuZzilo 6 respondentd, zde se vykytovaly odpovédi napft.:

e ,Vlastni zkuSenosti“

e ,pfiopakované navstévé obchodti”

Pro bliZsi prezkoumani odpovédi byl vytvoren graf zavislosti véku a zdrojt, které
respondenti sleduji. Lze si tak povSimnout, Ze skrze vSechny vékové skupiny
(kromé respondenti nad 18 let) jsou nejoblibenéjsim zdrojem pro sledovani
vyvoje inflace média na internetu. Pouze vékova skupina pod 18 let sleduje v tomto

kontextu nejcastéji socialni sité.
z médii na internetu

ze socialnich siti

z médii v televizi

N
Z mého okoli |
|
N

z oficidlnich dat vlady I
z odbornych publikaci NN
ze skoly [ ]
jiné 1M
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
ménénezl18let MWM18-26let MW27-64let 65 let a vice
Graf 9 - Sledovana média - vyvoj inflace - v poctu odpoveédi
Zdroj: vlastni zpracovani

Souvisejici otazka na respondenty nasledné zjiStovala, z jakého zdroje respondenti
ziskavaji informace, jak se pred vlivy inflace maji branit. Opét se jednalo o otazku,

ktera umoziovala odpovédét vice moznostmi. Z nasledujiciho grafu je patrné, Ze



nyni nejcetnéjsi odpovédi respondentli bylo okoli respondenta (odpovédélo tak
166 dotazovanych, 22,40 %).

Znatelny pokles odpovédi oproti predes$lé otazce byl zaznamenan u televiznich
médii (o 64 odpovédi). Naopak napriklad odborné publikace se staly oblibenéj$im
zdrojem Cerpani doporuceni v obrané proti inflaci, neZ jako zdroj informaci o jejim
vyvoji (o 16 odpovédi vice).

Opovéd ,jiné“ vyuZilo 20 respondentli. Diky Casté odpovédi respondentii, Ze
z Zadného zdroje takové informace necerpaji, byla v grafu pridana polozka ,zadné".

Odpovéd jiné obsahovala napriklad tyto odpovédi:

e inflaci se prlimérny pracujici neubrani, nema na to dostatek prostredk“

e ,zvlastni hlavy“

Nasledné zkoumadani vysledkl této otdzky zjistovalo, jak se lisi zdroje informaci
ochrany proti inflaci skrz rtizné vékové skupiny. Opét zde respondenti pod 18 let
uvedli jako nejcastéjSi zdroj socialni sité (23 odpovédi). Pro skupinu 18-26 let bylo

nejc¢astéjSim zdrojem v této souvislosti okoli respondenta (92 odpovédi). Pro

skupiny 27-64 let (42 odpovédi) a 65 a vice let (24 odpovédi) to byly informace na

internetu.
Z mého okoli I
z médii na internetu I
ze socialnich siti I

z médii v televizi ]
z odbornych publikaci [
z oficidlnich dat viady I
ze 3koly ]
jiné N
zadné N
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

méné nez 18let M18-26let mWM27-64let 65 let a vice

Graf 10 - Sledovana média - doporuceni, jak se proti inflaci branit - v poctu odpoveédi
Zdroj: vlastni zpracovani

31



4.2.2 Spotreba

Prvni otazka dotaznikového Setfeni se tykala citlivosti respondentii na zdraZovani
podle konkrétnich odvétvi. Tato odvétvi byla vybirana dle spotfebniho koSe, ktery
pouziva Cesky statisticky urad pro méreni indexu spotrebitelskych cen. Pro
stru¢nost dotazniku nebyli respondenti dotazovani na vSech 12 odvétvi, ale
odpovédi na tuto otazku byly zjednoduSeny. Dotaznik tak zamérné vynechal
odvétvi, ve kterych ceny dramaticky nerostou a ani spotiebitelsky ko$ jim nedava
vysokou vahu (jedna se o sektor poSty a telekomunikace, zdravi, vzdélani ci
stravovani a ubytovanti).

Respondentlim bylo umoZnéno odpovidat Skalou odpovédi o citlivosti na
zdrazovani, a to presnéji témito odpovéd'mi: vyrazné sniZeni cen, nepatrné sniZeni
cen, stejné ceny, vySSi ceny, vyrazné vyssi ceny, nevim/ceny nesleduji.

Zvysledku dotaznikového Setfeni je tak patrné, Ze nejvice spotiebitel (230
respondentli, 71,21 %) pozoruje nejvy$Si narist cen v sektoru bydleni, voda,
energie, paliva. Hned za timto sektorem se o nejvys$im naristu cen mluvi v odvétvi
potraviny a nealkoholické napoje, zde se 182 respondentii (56,35 %) vyjadrilo, Ze
pozoruji vyrazné zvySeni cen. Jiné sektory jiZ nezaznamenavaji tak mimoradnou
citlivost na vyvoj cen, i kdyZ na kaZzdé jedno zbylé odvétvi bylo nejCastéji
odpovézeno ,vySsi ceny.“ Tim se také tato odpovéd' (,vySSi ceny”) stala nejCetnéjsi
odpovédi a vsouctu skrz vSechna odvétvi nasbirala 926 vyplnéni (35,84 % ze
vSech odpovédi).

Respondentlim bylo také umoZnéno odpovédét, Ze ceny v daném odvétvi nesleduji.
Takto nejcastéji zasSkrtnuta odpovéd’ byla v odvétvi alkoholické napoje a tabak, zde
tak odpovédélo 74 respondentil (22,91 %). Naopak dokonce sniZovani cen se
v souCtu objevilo ve 138 odpovédi. Z toho naptiklad nejcetnéjsi odpovéd jako
svyrazné sniZeni cen“, byla uvadéno odvétvi bydleni, voda, energie, paliva

18 odpovédi, coZje 5,57 % v tomto sektoru).
( p j
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Graf 11 - Vnimani riistu/poklesu cen respondenty - v % dle sektoru
Zdroj: vlastni zpracovani

7 globalniho hlediska, jeZ méii Cesky statisticky tfad lze pozorovat dramaticky
narlist cen v odvétvi potravin a nealkoholickych napojii. Ten také zaznamenali
irespondenti a oznacovali toto odvétvi jako druhy sektor, ve kterém ceny rostou
nejcitlivéji.

Od konce roku 2021 Ize také pozorovat vyrazny nartist cen v sektoru bydleni, voda,
energie a paliva, ktery je vSak tlumen ve tretim ctvrleti. Toto nahlé sniZeni indexu
ma na svédomi pravé administrativni zasah, kdy byly pro spotrebitele
zastropovany ceny energii. Respondenti vS§ak po dramatickém nartistu cen v tomto
sektoru stale poctuji vyznamné vysoké ceny a tak stale oznacovali tento sektor,
jako misto na trhu, kde ceny rostou nejznatelnéji. Vyznamny pokles cen v indexu
spotiebitelskych cen je také vidén v sektroru dopravy. Tento rlist i pokles je
podobny jako u predchoziho sektoru a i zde po dramatickém narlistu cen
respondenti nepocituji jejich znatelné sniZeni.

Stejné (dokonce ijisté snizenf) cen naméril Cesky statisticky urad v sektoru
alkoholické napoje a tabak. Zde respondenti takové stabilni ceny nepocitili. AvSak
tato skutecnost miize byt zvelké Casti ovlivnéna faktem, Ze vyvoj cen v tomto

sektoru ani 28,79 % respondentti nesleduje.
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Graf 12 - Indexy spoti‘ebitelskych cen dle ECOICOP - meziroc¢ni index v %
Zdroj: vlastni zpracovani dle dat CSU (CSU, Vystupni objekt VDB, @ 2023)

Dotaznik dale testoval zménu spotieby, kterou inflace u spotrebiteli vyvolava.
Odvétvi, které dotaznik zkoumal byla opét vybrana dle predchoziho déleni.
Respondentlim tak bylo umoZnéno odpovédét, zda nakupuji vice nebo méné diky
vlivu inflace, a to odpovéd'mi: vyrazné méné, nepatrné méné, stejné, nepatrné vice
a vyrazneé vice.

Dotazovani v souctu nejcastéji odpovidali, Ze svou spotfebu neméni a nakupuji ve
stejné vySi skrz vSechna odvétvi. Nejvice neménna spotieba byla pozorovana
v sektoru doprava (240 respondentd, 74,30 %).

Z dotazniku bylo vSak patrné, Ze spotrebitelé jiZ tendence ke sniZeni spotieby
vykazuji. Casto se tak v této otazce objevovaly odpovédi nepatrné niZ$i spotiebd, &
spotiebé vyrazné nizsi.

Respondenti se vyrazné omezuji v sektoru sluZeb (89 respondentti uvedlo vyrazné
nizsi spotiebu v tomto sektoru, 27,55 %). Naopak odpovéd vyssi ¢i vyrazné vyssi

spotfeba nebyla mezi respondenty vysoce oblibena.
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Graf 13 - Zména spoti-eby respondenti - v % dle sektoru
Zdroj: vlastni zpracovani

Tyto odpovédi byly nasledovné dany do kontextu charakteristik respondentii
a bylo zjiStovano jaké charakteristické rysy by mohly mit vliv na zménu
spotfebniho chovani a jakou strukturu zmény rlizné skupiny respondenti
vykazuji.

Bylo tak zjiSténo, Ze na strukturu zmény spotifeby nema vliv pohlavi respondentii
ani velikost obce, ve které Ziji. Odpovédi se tak vyznamné neméni (pohlavi ,jiné“
bylo pro toto konkrétni srovnani vyfazeno pro nedostatecny pocet reprezentantti).
Zajmava data vS$ak jiz Sla vyCist ze vztahu mezi vékem a zménou spotieby.
Vysledky dotaznikového Setfeni nastiniuji, Ze lidé nad 65 let svou spotiebu sniZili
nejvyraznéji ze vSech skupin. Dlivodem tohoto vyrazného poklesu spotifeby u této
skupiny miiZze byt omezeny pfijem (starobni dlichod). V detailnéjSim rozboru
prijml osob a véku, tak skutecné lze vidét, Ze vétSina respondentli nad 65 let ma
prijmy mezi 10 000 - 20 000 K¢.

Pokud je dale rozebrana struktura spotieby jednotlivych vékovych skupin, lze
zjistit Ze doopravdy vSechny vékové skupiny nejvce Setii v sektoru sluzeb.
U respondentii ve véku nad 65 let také vyrazné klesa spotieba v sektoru odivani
(niZsi spotieba u 91,18 % respondentii) a vybaveni domdcnosti (niZsi spoti‘eba
u 85,25 % respondentil). Naopak o zvySovani spotfeby se castéji vyjadrovali
respondenti pod 18 let a to zejména v sektoru sluZeb (25 % respondentii) a lidé
nad 65 let v sektoru rekreace a kultury (23,25 % respondentti). To by mohlo byt

vysvétleno vétSim mnozstvim volného Casu oproti jinym vékovym skupinam.
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Avsak tyto vysledky ve vékovych kategoriich pod 18 let a nad 65 let mohly byt

ovlivnény niZ$im po¢tem respondenti.
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Proto prace zkousi hledat zavislost mezi zménou spotieby i vysi platu spotiebiteldi.
Zde je patrné, Ze je doopravdy nejcastéjsSi snizovani spotreby vidét u osob s prijmy
mezi 10 001 - 20 000 K¢a 20 001 - 30 000 K&. To také koresponduje s predchozim
zjisténim, jelikoZ se v téchto skupinach jako jedinych objevuji lidé nad 65 let.
Naopak nejvice nezménénou spotiebu vykazuje zejména skupina 30001 -
40 000 K¢. Tu tvori prevazné zaméstnanci. Jiné skupiny jiZ nevykazuji vyrazné
odliSnou zménu spotfeby od jinych skupin.

Pohledem na konkrétni spotiebu riznych ptrijmovych skupin, 1ze zjistit, Ze se opét
vSechny skupiny nejznacnéji snaZi uSetfit vsektoru sluzeb. Pouze skupina
s prijmem 10 001 - 20 000 K€ jeSté vice neZ na sluzbach Setfi v sektoru rekreace
a kultury (69,39 % respondentli se vtomto sektoru vyjadrilo o nepatrném nebo
vyrazném sniZeni spotreby). Tato skupina také nejCastéji uvadéla, Ze svou
spotfebu v jednotlivych odvétvich zvySuje vyrazné. Toto vyrazné zvySeni spotieby
bylo zaznamenano nejcastéji v sektoru sluZzeb (9,68 % respondentil).

S jistotou ani nemiiZe byt Feceno, Ze nizs$i plat znamena vyssi sniZeni spotreby.
Skupina, ktera toto tvrzeni vyvraci je prijmova skupina pod 10 000 K¢. Tu vSak
tvorfi zejména studenti, ktefi nemaji ani takové vydaje jako jiné skupiny. Proto by
na tuto skupinu mohlo byt nahliZeno jako na moZnou odchylku.

Dal8i skupinou, ktera toto tvrzeni vyvraci je skupina s prijmem nad 40 000 K¢. Ta
sice svou spotifebu neméni tolik jako jiné skupiny, avSak v porovnani s prijmovou
tiridou 30 001 - 40 000 K¢ vykazuje stale vyznamé sniZeni spotieby. Data v této

skupiné v§ak mohou byt znovu zavadéjici diky niZSimu poctu respondentd.
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Dal8i zajmava data mohly ukazovat zmény vySe prijmu a zmény spotreby. Zde tak
lze pozorovat, Ze ti respondenti, kterym se sniZovaly pfijmy, zacali vice Setfit nez
respondenti, kterym se prijmy nezménily ¢i zvySily. AvSak tato zména spotieby

nevykazuje tak velké rozdily jako tomu bylo u jinych charakteristik.
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Nasledujici otazky se tykaly budouciho spotiebniho chovani respondentd.
Dotazovani tak byli postaveni pred otadzku, zda planuji néjakym zplisobem zménit
jejich budouci strukturu nakupt, diky piritomnosti inflace. Tato otdzka umoziiovala
odpovédi s vice moznostmi a nebyla povinna. Respondenti, ktefi neplanuji zménit
jejich nakupni zvyky byli vyzvani otazku preskocit (coZ vyuZzilo 22 respondetil).
MoZnost ,jiné“ také umoznila respondentiim slovné odpovédét, Ze své nakupni
chovani neméni (respondenti, ktefi tohoto vyuZzili byli presunuti do odpovédi
Jneplanuji ménit spotfebu“). VsouCtu se o neménnosti spotieby vyjadrilo
25 respondentd.

Odpovédi byly nasledné secteny a rozclenény do prislusnych kategorii. Pokud se
tak v odpovédi respondenta objevilo vice moZnosti zmény budouciho spotiebniho
chovani, byly tyto moZnosti seCteny do vice kategorii (proto se ve vyhodnoceni
objevuje vice odpovédi neZ respondentt).

Vsouctu se respondenti nejcastéji vyjadrovali o budoucim omezeni spotieby
v sektoru sluZeb (tato odpovéd byla zaznamenina 182x, 20,54 % ze vSech
odpovédi). Naopak nejméné respondentii se vyjadril, Ze za¢ne vice investovat (51
odpovédi, 5,76 %).

MoZnost ,jiné“, dala respondentim moZnost vyjadrit svilij konkrétni nakupni plan

do budoucnosti, zde se vyskytovaly odpovédi napriklad:

e ,zvySuji sobéstacnost, fotovoltaika, péstovani plodin, nakup lesa pro palivo“
e ,nakupovatvicv akci“

e ,snaha o navySeni prijma*“

Pohledem na zménu budouci spotieby riiznych vékovych skupin lze zjistit, Ze
rizné vékové skupiny planuji ménit svou spotiebu v jinych odvétvi. Respondenti
ve véku do 18 let se tak nejcastéji vyjadrovali, Ze planuji stejnym pomérem
sniZovat svou spotiebu nakupovanim mensitho mnoZstvi produktli a sniZovani
spotreby energii (20 odpovédi, 2,26 % na vSech odpovédi). Respondenti ve véku
18-26 let (90 odpovédi, 10,16 % na vSech odpovédi) a 27-64 let (58 odpovédi,

6,55 % na vSech odpovédi) planuji nej¢astéji omezeni spotreby v sektoru sluzeb.
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Posledni vékova skupina respondenti nad 65 let planuje nejc¢astéji nakupovat

mens$i mnoZstvi produktl (27 odpovédi, 3,05 % na vSech odpovédi).

zacnu vice Setfit v odvétvi sluzeb I |
zacnu vice Setfit s energiemi |
budu kupovat mensi mnoZzstvi produktt | .
zacnu vice sporit I R |
zacnu kupovat levnéjsi produkty (s nizsi kvalitou) I
nebudu tolik cestovat I
zanu vice investovat I
neplanuji ménit spotfebu I
jiné 1l
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
ménénez18let M18-26let MWM27-64let mM65letavice
Graf 18 - Budouci zména spoti‘eby dle véku - v poctu odpoveédi
Zdroj: vlastni zpracovani
Budouci zména spotieby v zavislosti na platu respondentii ukazuje podobna data
jako predchozi graf. Prijmové tridy do 30 000 K¢ planuji nejcastéji zménit svou
spotiebu v sektoru sluzeb. Naopak prijmové tridy nad 30 001 K¢ castéji planuji
Setrit s energiemi.
zacnu vice Setfit v odvétvi sluzeb

zacnu vice Setfit s energiemi

budu kupovat mensi mnozstvi produkt(

zacnu vice spofit
zaénu kupovat levnéjsi produkty (s nizsi kvalitou) NG
nebudu tolik cestovat Y B

zatnu vice investovat [N I

neplanuji ménit spotiebu

jiné
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

M 10000 KEaméné  m 10001 Kc - 20000 KE m 20 001 K¢ - 30 000 K¢
30 001 K¢ - 40 000 K¢ m vice nez 40 000 K¢

Graf 19 - Budouci zména spoti‘eby dle platu respondentii - v poctu odpovédi
Zdroj: vlastni zpracovani
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Posledni poloZenou otazkou na respondenty v této sekci byla otazka na vyckavani
s néjakou Zivotni udalosti (nakupem, prodejem, prijmuti uvéru atd.), v zavislosti na
zméné inflace. Cilem bylo zjistit do jaké miry ovliviiuje pritomnost inflace
spotrebitelské rozhodovani.

Nejvétsi procento respondentii uvedlo, Ze sZadnym uvedenym rozhodnutim

nevyckava (219 respondentd, 67,80 %). MoZnost odpovédi ,jiné“ vyuZili
4 respondenti (1,24 %). Zde se objevovali odpovédi napr.:

e ,vsoucasnosti neplanuji velké rozhodovani o néjaké zméné*“
e ,Mirainflace je pro mé momentalné nejmensi proménna v rozhodovani“

e  sezménou zameéstnani”

80,00%
70,00% 67,80%

, (]
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% 17,65%

) 0

6,81%
10,00% l 7 4,02% 2,48% 1,24%
0,00% - |
nevyckavam s nakupem s investicemi s pfijmutim s prodejem jiné
napr. avéru napf. auta
nemovitosti

Graf 20 - Vyckavani na zménu inflace - v % respondentii
Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.3 Sporeni

Vtéto casti dotaznik zjiStoval, jak pritomnost inflace ovlivnila respondenty
v souvislosti jejich sporeni.

Prvni otazka tak spocivala v celkovém vztahu respondentli k tvoreni uspor.
Z dotazniku tak vyplynulo, Ze respondenti nejvice uSetfi mezi 10 azZ 25 % svého
prijmu (144 respondentd, 44,58 %). Dale usporadano dle velikosti, je to méné neZ

10 % prijmu (117 respondentd, 36,22 %), 25 aZ 50 % prijmu (41 respondentd,
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12,69 %) a nakonec pouze 6,5 % respondentii zvladne uSetrit vice nezZ 50 % svého
prijmu.

Prace déale porovnavala vysi uspor respondentli a zdroje, ze kterych Cerpaji
informace o vyvoji inflace. VSechny skupiny v této otazce uvedly jako nejCetnéjsi

zdroj informaci média na internetu.

z médii na internetu
Z mého okoli

ze socialnich siti

z médii v televizi

z oficiadlnich dat vlady
z odbornych publikaci

ze Skoly

jiné

o

20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 220

Eménénezl0% mM10%-25% WM25%-50% vice nez 50 %

Graf 21 - Sledovana média - vyvoj inflace, vztah s vysi tispor - v poctu odpoveédi

Zdroj: vlastni zpracovani
Vazba vySe uUspor a zdroje, ze kterych respondenti cerpaji informace v kontextu,
jak se branit proti vlivu inflace, lze vyCist na grafu niZe. Da se tak zjistit, Ze na
vSechny skupiny ma nejvétsi vliv okoli respondenta, média na internetu a socialni

sité.

Z mého okoli

z médii na internetu
ze socialnich siti

z médii v televizi

z odbornych publikaci
z oficiadlnich dat vlady
ze Skoly

jiné

Zadné

o

20 40 60 80 100 120 140 160 180

Eménénezl0% MW10%-25% mWM25%-50% vice nez 50 %

a

Graf 22 - Sledovana média - doporuceni, jak se proti inflaci branit, vztah s vysi tispor
- v poctu odpoveédi
Zdroj: vlastni zpracovani

44



Zména postoje ohledné ochrany uspor je vidét na grafu niZe. Z grafu je patrné, Ze
nejvice respondentli (111, 34,37 %) odpovidalo, Ze o svoje Uspory zajem maji
a zacali se dal zajimat, jak je ochranit.

Dle Cetnosti odpovédi respondenti dale uvadéli, Ze se nezacali zajimat o své uspory
a ani s tim neplanuji zacit (87 respondentti, 26,93 %), o néco mensi ¢ast uvadéla Ze
kroky nepodnika, ale zacit planuje (73 respondentli, 22,60 %). Nejmensi cast

16,10 % respondentt jiZ tyto aktivni kroky podnika.

Jesté jsem se nezacal zajimat, ale planuji zacit

0,
34 37% 22,60% Nezacal jsem podnikat Zadné vyrazné kroky k
ochrané Uspor a neplanuiji zacit
Podnikdm aktivni kroky k ochrané uspor
26,93%

0,
16,10% Zacal jsem se zajimat jak Uspory ochranit

Graf 23 - Zména postoje ochrany tspor
Zdroj: vlastni zpracovani

Konkrétni zménu rozloZeni uspor dle konkrétniho sporiciho produktu studovala
dalSi otazka. Respondenti tak byli postaveni pred otazku, zda je pritomnost vySsi
inflace motivovala zménit strukturu rozloZeni uspor a jaké sporici produkty se tak
staly v tomto kontextu mezi respondenty oblibené&jSimi.

Celkové dotaznik zjistil, Ze vétSina respondentii nezménila zdsadnim zplisobem
strukturu vyuZiti spofricich produktl. Respondenti tak nejcastéji odpovidali, Ze
vybrané sporici produkty pouzivaji stejné jako pred dvéma lety nebo je ani pred
dvéma lety nepouzivali.

Z odpovédi vsak lze vycist, Ze nemalo respondentil inflace odradila od pouZivani
hotovosti. V souctu se tak 106 respondenti (32,82 %) vyjadrilo, Ze prestali
pouzivat hotovost nebo jeji pouzivani snizili. Pro porovnani tohoto sniZeného
vyuziti hotovosti Ize uvést i 161 respondentii (49, 85 %), ktefi se vyjadrili, Ze
hotovost vyuZivaji stejné jako pred dvéma lety.

Na rozdil od hotovosti si Ize u sporicich produktli povSimnout zvyseného

pouzivani. 80 respondentti (24,77 %) se vyjadrilo, Ze tyto produkty pouzivaji vice

45



neZ pred dvéma lety nebo na né presunuli vSechny své uspory. Avsak i zde se
Cetnéji respondenti vyjadrovali, Ze sporici produkty vyuZivaji stejné jako pred
dvéma lety (135 respondent, 41,80 %).

Investice jsou prostifedek, ktery u vétSiny respondentli neni zcela vyuZivany,
pravdépodobné diky vétSi namaze na zfizeni a udrZovani. Respondenti tak
nejcastéji odpovidali, Ze tento produkt nepouZivali ani pfed dvéma lety (185
respondentli, 57,28 %). AvSak pokud respondent jiZ tuto formu uloZeni uspor
vyuzival v minulosti, vyuZiva ji i nyni nebo sem prevadi stale vice uspor. Stejné
vyuzivani tohoto produktu se objevilo u 62 respondenti (19,20 %). ZvySeni
pouzivani nebo prevedeni vSech svych uspor do tohoto sporiciho produktu je
patrné v souctu u 54 respondentti (16,72 %). SniZeni ¢i dokonce ukonceni téchto

produktii se objevilo u 22 respondentti (6,81 %).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W PRESTAL jsem poufZivat SNIZIL jsem pouzivani
B pouZivdm STEINE jako pred 2 lety ZVYSIL jsem pouzivini

W pieved| jsem sem VSECHNY své Gspory B nepouzival jsem ani pred 2 lety

Graf 24 - Zména vyuziti sporicich produkti - v % dle produktu
Zdroj: vlastni zpracovani
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5 Shrnuti vysledkil

V praktické &asti byl étenai seznamen s vyvojem inflace v Ceské republice. Tento
vyvoj byl v praci zejména zaméren na obdobi poslednich dvou let, kdy byl
pozorovan dramaticky nartst vyse inflace. Prace poskytovala pohled na diileZitost
nynéjsich inflacnich tlakd, které ovliviiuji spotiebitele v jejich nakupnim chovani.
V analyze vyvoje inflace se tak prace zamérovala na vyvoj indexu spotiebitelskych
cen, ktery nejlépe reprezentuje, jak se vyviji ceny pro koncové spotrebitele. Dale
prace poskytovala pohled na administrativni zasahy, které ovliviiovaly vyvoj
tohoto indexu, avSak pomahaly spotiebitelim s vysokymi cenami energii. Nakonec
bylo v praci nastinéno, které udalosti by mohly inflaci do budoucnosti snizit Ci
ZVvySit.

Data z indexu spotrebitelskych cen jsou sice diileZita pro sledovani vyvoje cen na
trhu, avSak zcela nepopisuji, jak inflace ovliviiuje koncové spotrebitele. Pro
pochopeni, jak spotfebitelé méni své spotiebni a sporici chovani, tak byly vlednu
2023 sbirdna data z dotaznikové Setreni, kterého se zucastnilo 323 respondentii
vSech vékovych kategorii. Nejvice respondentii bylo zastoupeno ve vékovém
rozpéti mezi 18 a 26 lety (53,25 %). Ddle se dotazniku nejvice zucastiiovali
studenti (43,37 %) alidé s prijmy do 10 000 K¢ (38,08 %).

Vramci ziskani pohledu na subjektivnim vnimanim cen respondentl, byli
respondenti postaveni pred otazku, v jakych sektorech pocituji navySeni cen. To
respondenti nejvyznamnéji sledovali v sektoru bydleni, energie, voda a paliva
(89,48 % respondentti). Tyto subjektivni data byly nasledné dana do porovnani
s daty, jez méri Cesky statisticky ufad. Bylo tak poukazano na mista, kde index
spotrebitelskych cen zaznamenava sniZeni cen, avSak takové sniZeni respondenti
nepocituji. Divodem je zfejmé i predchozi dramatické zvySovani cen, které je stale
v respondentech uchovano.

DileZitost vSak v praci byla prisuzovana zejména konkrétni zméné spotiebniho
chovani, jeZ respondenti vykazovali. Tato zména ve spotfebé byla pozorovana
zejména ve sluzbach. V tomto sektoru se 59,44 % respondentii vyjadrilo o sniZeni
svych vydajl. SniZena spotieba byla nejvice patrna u respondentii nad 65 let, ktefi

svou poptavku snizovali nejvice ze vSech vékovych skupin, a to skrz vSechna
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vivs

odivani a obuv, kde se 91,18 % respondenttli vyjadrilo o sniZené spotiebé. Avsak
v této vékové skupiné dotaznik neobsahoval velky vzorek respondentti a tim mohl
byt vysledek do jisté miry zkreslen.

Prace se snazila prozkoumat i budouci vyvoj spottebitelského chovani a poukazala
V tomto sektoru se tak 56,35 % respondentii vyjadrilo o budouci sniZeni spotieby.
Dalsi dil¢i ¢ast prace obsahovala pohled na spofeni respondentii a zda inflace méla
vliv na zvySeny zajem o ochranu uspor nebo zménu struktury jejich uloZeni. Bylo
tak zjiSténo, Ze 73,07 % respondentii zacalo, planuje nebo jiZ vykonava kroky
k ochrané svych tspor. AvSak 26,93 % respondentli se ani neplanuje zacit o své
uspory zajimat.

Dale byla zkoumana jiZ zmifiovana zména struktury rozloZeni uspor respondentt.
Ti se Castéji vyjadiovali, Ze pouzivaji nabizené produkty stejné jako pred dvéma
lety. Konkrétnéji tak 49,85 % respondentti odpovédélo, Ze pouZiva stejné hotovost,
41,80 % respondentii pouZiva stejné sporici produkty a 19,20 % pouZiva investice
stejné jako pred dvéma lety. AvSak byla zde nalezena skutetnost, ktera poukazuje
na zvySeni vyuzivani spoficich produkti (24,77 % respondentli) a investic
(16,72 % respondentii) na ukor drZzby hotovosti (tu sniZilo nebo prestalo vyuZivat
32,82 % respondentii).

V préci byla také zjiSténa struktura vyuzitych médii, ze kterych respondenti ¢erpaji
informace o aktudlnim vyvoji inflace a doporuceni, jak se proti vliviim inflace
branit. Tato sada otazek meéla blize zjistit, jaky zajem je skrze respondenty
o odborné publikace a oficialni data. Bylo tak potvrzeno, Ze tyto zdroje nejsou
skrze respondenty zcela popularni. V kontextu aktualniho vyvoje inflace se
respondenti ¢astéji obraci na média na internetu (63,47 % respondentii). Nasledné
pokud respondenti jiZ ¢erpaji informace, jak se proti inflaci branit, nejcastéji je

hledaji u svého okoli (51,39 % respondentti).
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6 Zavery a doporuceni

Tato bakalarska prace s ndazvem ,Inflace, byla vytvorena v reakci na nynéjsi vysi
inflace, ktera se posledni roky dostala na své maximum v modernich déjinach
Ceské republiky. Diky této skute¢nosti se tak naskytla prileZitost prostudovat
jsou spotrebitelé. Cilem této bakalarské prace tak bylo analyzovat vyvoj inflace v
Ceské republice a prostfednictvim dotaznikového $etfeni identifikovat zmény
nakupniho chovani spotrebiteld.

Teoreticky zaklad prace popisoval samotny pojem inflace. Popisoval ji v souvislosti
pri¢in vzniku, intenzity, jakou miZe Skodit ekonomice i jeji ni¢ivé ba nékdy
dokonce i prospésné dopady, které na ekonomiku daného statu miiZze mit. Dale
bylo v této Casti probrano i méfeni inflace, z néhoZ byl nejvétsi diiraz kladen na
reprezentace vySe inflace pro samotné spotrebitele.

Pravé na vyvoj indexu spotrebitelskych cen byla zamétena i analyza vyvoje inflace
v Ceské republice. Vtéto analyze byl ¢tenal sezndmen s historickym vyvojem
indexu spotrebitelskych cen a na kontrastu nejvysSich hodnot tohoto indexu bylo
iobavy Ceské narodni banky, které by vyvoj inflace mohly déle ovliviiovat.
Z pohledu vlivu spotrebitele jsou to: ukotvenost infla¢nich ocekavani s moZnou
hrozbou rozto¢eni mzdové spiraly nebo budouci vyvoj domaci poptavky.

Dil¢im cilem této prace bylo pochopeni, jak spotfebitelé méni svou spotiebu diky
vliviim vysoké inflace. Pro tento zamér bylo vyuZito dotaznikové Setfeni, které
umoZniovalo respondentlim subjektivné se vyjadrit o vyvoji cen, zméné své nynéjsi
i budouci spotfeby a vneposledni fadé se vyjadrit o zméné pristupu kjejich
usporam.

V préci tak bylo prokazano, Ze respondenti si uvédomuji riist cen, a to nejznatelnéji
v sektoru bydleni, voda, energie a paliva. Diky tomuto riistu cen pak respondenti
ménili i své spotifebni chovani. Pravé na tuto zménu spotrebniho chovani byla
v praci kladena nejvétsi pozornost. Detailnéji tak bylo probrano, na jaké skupiny

respondentli méla inflace nejvyssi dopad a jaké skupiny naopak svou spotiebu
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ménily nejméné. Skupinou, ktera vykazovala nejvyraznéjsi sniZeni spotieby tak
byli respondenti nad 65 let. Naopak neménnou spotiebu vykazovaly spiSe vyssi
prijmové skupiny, které zfejmé nejsou inflaci tak zatiZené.

Prace ddale studovala zménu postoje respondentii vii¢i ochrané uspor. Zde data
z dotaznikového Setieni ukazovala, Ze vice neZ polovina respondentli se zacala
nebo se planuje zacCit zajimat, jak pred inflaci ochranit své uspory. Dale také bylo
zjiSténo, Ze respondenti nejcastéji neménili strukturu uloZeni svych uspor skrz
sporici produkty. AvSak data jiZ nastifiovala, Ze pritomnost inflace zvySovala
ochotu respondentii vyuzivat pro uloZeni uspor spofici produkty a investice,
naopak respondenti upozadili drzbu hotovosti.

Vramci hledani doporuceni, které by mohlo vést pravé kukotveni infla¢nich
ocekavani ¢i ke sniZené poptavce, byly do dotaznikového Setfeni zarazeny
dopliiujici otdzky. Ty studovaly strukturu zdroji, které respondenti sleduji pro
Cerpani informaci o aktualnim vyvoji inflace ¢i Cerpani doporuceni, jak se proti
inflaci branit. Za takové zdroje respondenti nejcastéji oznacovali média na
internetu, okoli respondenta ¢i socialni sité. Bylo tak zjiSténo, Ze oficialni data
vlady ani odborné publikace nejsou jako zdroje téchto informaci zcela oblibené.
Pro poskytnuti doporuceni tak prace poukazovala na data z dotaznikového Setreni,

v

ty nasvédcovali tomu, Ze vy$$i cenova hladina nutné neznamenala sniZovani

Vv

spotrebitelské poptavky a zejména vySsi prijmové skupiny tak vykazovaly spiSe jeji
neménnost. Pravé tyto skupiny ale mohou mit na budoucim vyvoji inflace nejvyssi
vliv. Pokud by tak stat chtél zapiisobit na spoti‘ebitele pravé v kontextu ukotveni
inflacnich ocekavani, mohl by ktomu vyuzit jiZ zmifiovand média. Na téchto
médiich by tak napriklad mohla vzniknout edukac¢ni kamparn, ktera by spotrebitele
seznamovala s oficialnimi daty a poukazovala by napriklad na postupné klesani
indexu spotrebitelskych cen.

Edukac¢ni kamparn by vSak mohla mit vliv i na sniZeni poptavky spotiebitelli, a to
spiSe skrze jejich uspory. S otazkou, jak naloZzit s isporami, se totiZ prokazatelné
zabyva nemald cast spotiebiteli. Tém by tak snadnd, rychld a prehledna data
mohla pomoci s vybérem spravného sporiciho produktu, ktery by nasledné mohl

zvySovat ochotu spotrebitele spofit.
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8 Prilohy

Priloha 1 - dotaznik

1. Ve kterych odvétvi pozorujete zvySeni cen?
(Pro spravné zobrazeni otazky na mobilu, posunuijte stupnici do strany ¢i otocte
mobil na $itku)

Oznacte jen jednu elipsu na kazdém radku.

- N v
Vyrazné Nepatrné Stejné  Vyssi Vz;aé?é Nevim/ceny

snizeni  snizeni 5
ceny ceny nesleduji
cen cen ceny

potraviny a
nealkoholické
napoje
alkoholické
napoje a
tabak

odivani a
obuv

bydleni, voda,
paliva

;

vybaveni a

1 11
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Priloha 1 - dotaznik

2. Nakupujete v nékterych odvétvich vice/méné, diky navySeni cen?
(Pro spravné zobrazeni otazky na mobilu, posunujte stupnici do strany ¢i otocte
mobil na Sifku)

0znadte jen jednu elipsu na kaZdém radku.

Vyrazné Nepatrné . Nepatmé \yrazné
y .. p' . Stejné p‘ y'
méné méné vice vice

potraviny a
nealkoholické

alkoholické
napoje a

odivani a

bydleni, voda,
energie,
paliva

vybaveni a
zZarizeni

opravy

(MHD,
autobusy,
nakup auta

sluzby
(restaurace,
kadefmictvi...)

kultura
(cestovani)
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Priloha 1 - dotaznik

3. Planujete zménit své nakupni chovani diky vlivu vy3si miry inflace?
(pokud neplanujete podniknout Zadny krok, nechte otazku bez odpovedi)

Zaskrtnéte vsechny platné moZnosti.

|:| zatnu kupovat levnéjsi produkty (s niZsi kvalitou)

|:| budu kupovat mensi mnoZstvi produktd

|:| zacnu vice Setfit v odvétvi sluzeb (restaurace, kadefnictvi...)
|:| zatnu vice Setfit s energiemi

|:| nebudu tolik cestovat

|:| zacnu vice investovat

|:| zacnu vice spofit

[ ] Jine:

4. Vyckavate s néjakym rozhodnutim, aZ se mira inflace snizi? *

Oznacte jen jednu elipsu.
s pfijmutim Gvéru
s nakupem napf. nemovitosti
s prodejem napf. auta
s investicemi
nevyckavam

Jiné:
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Priloha 1 - dotaznik

5. Zjakého zdroje &erpate informace ohledné& aktualni vyvoje inflace v CR? *

Zaskrtnéte viechny platné moZnosti.

D Z mého okoli (pfatelé, rodina)

|| 2 médii v televizi (CT, Nova...)

D z médii na internetu (iDnes, Novinky...)
|:| ze socidlnich siti

|| z oficidlnich dat viady

[z odbornych publikaci

[ lze skoly

[ | Jing:

6. Z jakého zdroje cerpate informace jak se proti inflaci branit? (co délat do
budoucna)

Zaskrtnéte viechny platné moZnosti.

|| Z mého okoli (pratelé, rodina)

|| z médii v televizi (CT, Nova..))

|| z médii na internetu (iDnes, Novinky...)
|:| ze socidlnich siti

|| z oficidlnich dat viady

D z odbornych publikaci

D ze skoly

] Jine:
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Priloha 1 - dotaznik

7. Jakou &ast piijmu uspofite? *

Oznacte jen jednu elipsu.

méné nez 10 %
10%-25%
25%-50%

vice neZ 50 %

8. Jak se zménil zplusob ulozeni Vasich uspor za posledni 2 roky? (diky *
zvysené inflaci)
(Pro spravné zobrazeni otazky na mobilu, posunujte stupnici do strany ¢i ototte
mobil na $irku)

Oznacte jen jednu elipsu na kaZdém Fddku.

pireved|
PRESTAL  SNIZIL ZVYSIL  jsern sem
jsem jsem jsem VSECHNY
pouZivat pouzivani pouZivini své
uspory

pouZivam
STEJNE
jako pred
2 lety

nepouZival
jsem ani
pred 2 lety

spofici
produkty
(spofici

terminovany
vklad,
stavebni
spofeni...)

investice
(akcie,
dluhopisy,
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Priloha 1 - dotaznik

9.  Pokryje navratnost (Uroky) Vami vybraného spofeni vysi inflace? (za rok 2022
byla vyse inflace 15,1 %)

Oznacte jen jednu elipsu.

ano
ne

nevim

10. Zménil se n&jak Vas postoj ohledné ochrany vasich Gspor v obdobi zvysené
inflace?

Oznadte jen jednu elipsu.
Zacal jsem se zajimat jak (spory ochranit
Podnikam aktivni kroky k ochrané dspor

Jesté jsem se nezacal zajmat, ale planuji zac&it

Nezacal jsem podnikat Zadné vyrazné kroky k ochrané tspor a neplanuji zacit

59



Priloha 1 - dotaznik

11.

12.

13.

14.

Jake je Vase pohlavi? *

Oznaéte jen jednu elipsu.

Zena

muz

jiné

Jaky je Vas vék? *

Oznacte jen jednu elipsu.

méné nez 18 let
18-26 let
27 - 64 let

65 let a vice

Jaké je Vase nejvyssi dosaZené vzdélani? *

Oznacte jen jednu elipsu.

zakladni

stfedoskolské s vyuénim listem
stfedogkolské bez maturity
stfedoskolské s maturitou
vyséi odborné

vysokoskolské

Jaky je Vas aktualni status? *

Zaskrtnéte véechny platné moZnosti.

|:| student

|:| zameéstnanec

|:| osve

L] maijitel firmy

|:| nezamaéstnany

[ | starebni diichodce

[ | invalidni diichodce

|:| rodi¢ na matefské/rodicovské dovolené

[ ] Jine:
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Priloha 1 - dotaznik

15.  Jaka je vySe Vaseho cistého pijmu? *
Oznacte jen jednu elipsu.
10000 K& a méné
10001 KE - 20 000 K&
20001 K& -30 000 Ke

30001 K& - 40 000 K&
vice nez 40 000 K&

16. Zménily se néjak vase pfijmy za posledni 2 roky? *
Oznacte jen jednu elipsu.
zvysily se mi prijmy
snizily se mi pfijmy

nezmenily se

17.  Jaky je pocet obyvatel v obci, kde Zijete? *

Oznacte jen jednu elipsu.

méné nez 1 000 obyvatel
1 001 - 10 000 obyvatel
10001 - 50 000 obyvatel
50001 - 100 000 obyvatel
vice nez 100 000 obyvatel
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