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Dalsi hodnoceni:

U literatury a prace s ni je uvedeno hodnoceni "nedostate¢né vyuzité" proto, Ze seznam primarnich zdroji ma

4 polozky a k nim se pridava 9 polozek, které jsou na seznamu knih a ¢asopisu. V redlu neni citovan zadny
védecky Casopis. Proto autorka jesté nevidéla, jak usporadat metodiku Setfeni, aby vysledky byly prokazatelné.
Seznam tabulek neni uveden, zifejmé proto, ze byla pouzita pouze Tabulka 1 strané 42, ale text se odkazuje na
tabulku jedenactkrat. To zfejmé proto, Ze ostatni tabulky jsou oznageny jako obrazky - cituji "Vystupni kontingenéni
tabulka zobrazena na obrazku 10 zahrnuje ...". Komentare k zobrazeni obsahu webu - cituji "Nadpisy H2 a H3
jsou v poméru ku strance az pfili$ velké a na webu se tak témér nevyskytuji. Rozhodné je prostor pracovat vice
alespoii s nadpisy H4—H6, které mohou napomoct k dosazeni vétsi prehlednosti textu" - konec citace, je urena
slov. Ovéem statistika variability reakci navstévnika neni dovedena do spolehlivych ani ovéfitelnych zavérd.
Srovnani mezi weby "bdo.cz/, nntb.cz, tx.cz a speeki.com" neni uvedeno v metodice a podklady k hodnoceni
komentovaného srovnani vétou "Kampari si navic velmi dobfe vedla i ve srovnani s konkurenci jako byl web
nntb.cz, tx.cz speeki.com" nejsou uvedeny v textu kapitoly vysledky. Proto neni mozné posoudit, zda weby Ize
srovnavat. Uvahy typu "Pokud bychom tedy chtéli vytvofit vét§i mnozstvi vstupnich stranek a tematiku &lenit,

je opét vhodné vychazet z plvodni kontingenéni tabulky a délit GDPR na oblasti, které rozepsany na obrazku
Cislo 10" nelze hodnotit, protoZze odkaz na tabulku neni iselny, a ktera z vySe komentovaného zmate&ného
oznadeni tabulek byla ptvodni nelze spolehlivé zjistit. Slovo "by" se v textu vyskytuje 176 krat. Takto ¢asté
pouzivani podmifiovaciho zplsobu demonstruje, Ze nic nebylo prokazano, a proto se spekuluje. K hodnotitelnym
vysledkim patfi - cituji "Dle vysledkt prizkumu e-mailingovych kampani je primérna mira prokliku okolo 2,6

%, v e-mailingovych kampanich v profesionalnich sluzbach v oblasti financi je to potom 2,7 %." Pouziti desetiny
procenta rozdilu mezi komparovanymi alternativami je bez dalSiho zpracovani dat obtizné obhajiteIné. Navic nad
citovanou vétou je uvedeno "- primérna mira prokliku (CTR) — 11,15 %", tedy nikoliv 2,6 % &i 2,7 %, jak uvadi
citovand véta. S ohledem na citované komplikace s interpretaci textu pfi absentujici metodice praci nedoporuduji
k obhajobé. Cil "optimalizace jednotlivych nastroji online marketingu navrhnout konkrétni opatieni" povazuji za
nespinény, protoze se v textu pifevazné opakuiji, nikoliv optimalizuji, Udaje z analytiky. Autorka v zavéru prace
hodnoti vysledek optimalizace takto: "Odstranéni nalezenych nedostatk(i a implementace navrhovanych postupt".
To znamena, ze nedokaze zopakovat hlavni nedostatky, hlavni navrhy ani postup jejich zavadéni tak, aby dolozil
finanéni efekt nad Grovni spotiebovanych nakladd. Autorka identifikovala pficinu vy$e uvedenych problémi ve vété
- cituji "Nikdo bohuzel nevi, jakym zplsobem piesné funguje algoritmus, na zakladé kterého vyhledavace hodnoti
webové stranky. Nelze tedy s jistotou urdit, jak velké budou pfinosy realizace navrhovanych uprav." Tato véta je
zopakovana i na konci zavéru. Zavéry "zjistény urité nedostatky, které Ize optimalizovat" jsou pivodni s platnosti
pro sledovany pfipad. Zobecnéni zavérd pro dal$i vyzkum nebo aplikaci v praxi nebylo provedeno.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
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Vysvétlete, kde jsou data k vété "Kamparn si navic velmi dobie vedla i ve srovnani s konkurenci jako byl web
nntb.cz, tx.cz speeki.com", prosim.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro€ bylo analyzovano jako kli¢ové slovo zkratka "GDPR"?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Které kliCové vyrazy - cituji "zatim nemaiji vstupni stranky a nejsou na webu zatim postihnuty"?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 10.05.2022 Podpis oponenta prace
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