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Další hodnocení: 
Práce se zabývá marketingovou komunikací českých hokejových klubů na sociálních sítích s cílem odvodit 
doporučení konkrétním HC jak zlepšit svou komunikaci v této oblasti. Práce používá vhodné metody vlastního 
výzkumu, kombinuje dotazníkové šetření v cílové skupině s rozborem komunikace klubů na sociálních sítích i 
osobním rozhovorem. Zjištění silných stránek a slabin této komunikace u konkrétních HC využívá k odvození 
praktických doporučení přínosných pro klub včetně odhadu finančních a pracovních nákladů na realizaci správy 
sociální sítě. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
Vyskytují se v příspěvcích na profilech klubů hanlivé anonymní komentáře ve větší míře, a jakým způsobem kluby 
tento problém řeší? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Uvažovaly by HC o využití prodeje reklamních předmětů prostřednictvím sociálních sítí? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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