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Abstrakt

Tato bakalafska diplomova prace se zabyva komparaci medialni gramotnosti studentti Stiedni
odborné skoly v Luhacovicich a Stiedni Skoly uméleckopriimyslové v Uherském Hradisti, na
nichZ probihalo dotaznikové Setieni. Obé stiedni $koly pii tvorbé Skolnich vzdélavacich
programii vychazely se stejnych dokumenti Ramcového vzdélavaciho programu, a to nejen
v pfipadé¢ uméleckych obort, ale také ekonomického a informaéniho oboru v pifipadé
SOS Luhacovice. Prace obsahuje definice pojmi, které se objevily v ramci dotaznikového
Setfeni, pouzitou metodologii pti sestavovani dotazniku a zpracovavani ziskanych dat. Hlavnim
cilem této prace je porovnat, zda se 1isi znalosti z oblasti medialni vychovy u studentti odliSnych

skol, jejichz vzdélavaci programy vychazi ze stejného Ramcového vzdelavaciho programu.
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Abstract

This bachelor's thesis deals with the comparison of media literacy education of students of the
Secondary Vocational School in Luhacovice and the Secondary School of Arts and Crafts in
Uherské Hradiste, where a questionnaire survey was conducted. Both secondary schools based
the creation of school educational programs on the same documents of the Framework
educational programme, not only in the case of art disciplines, but also in the field of economics
and information in the case of SOS Luhadovice. The thesis consists of definitions of terms that
appeared in the questionnaire survey, the methodology used in compiling the questionnaire and
processing the obtained data. The main goal of this thesis is to compare whether the knowledge
in the field of media literacy education differs for students in different schools, whose

educational programs are based on the same Framework educational programme.
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Uvod

Medialni vychova se stala za posledni dvacetileti nedilnou soucasti Rdmcovych vzdelavacich
programu (RVP), a to nejen v oblasti zakladniho $kolstvi a gymnazii, ale i stfedoSkolského
odborného studia. Na stfednich odbornych Skolach je soustfedéna vyuka nikoliv na ziskani
Sirokého spektra védomosti, tak jako je tomu po dobu zdkladniho studia a na gymnaziich, nybrz
na uzce specifikované znalosti a dovednosti z konkrétniho oboru. Podle RVP i Skolnich
vzdélavacich programt (SVP) je mediélni vychova zahrnuta do vyu¢ovani jako priifezové téma
u n¢kolika predmétt, avSak v praxi nemusi k vyuce viibec dochazet. Ptipadné nemusi byt
studenti seznameni s faktem, ze probirané téma souvisi s medialnim prostfedim a bezpecnym
pohybem v ném.

Cilem realizace medialni vychovy na sttednich odbornych $kolach u maturitnich obori
je podle RVP vzdélavani studentl takovym zpiisobem, aby po absolvovani ctyfletého studia
byli medialné gramotnymi, coz zahrnuje kritické pfemysleni 0 piijimanych informacich
a schopnost je nasledné¢ vyhodnotit jako diivéryhodné ¢i naopak.

V ramci zkoumani pribéhu medialni vychovy na vybranych skolach budou provedeny
kratké rozhovory s vyuc€ujicimi, jejichz vyu€ované predméty piimo souvisi s vyukou tohoto
prufezového tématu. Zkoumany budou piedev§im techniky a praktiky, kterymi vyucujici do
vyuky medialni vychovu zatazuyji.

Hlavnim cilem prace je popis zplsobu vyuky medidlni vychovy na dvou stiednich
Skolach a nasledna komparace odpovédi z dotaznikového Setfenti, které bylo provedeno v ramci
vyuky obcanské nauky a ¢eského jazyka v tinoru a bieznu 2020. Hlavni vyzkumna otazka tedy
zni: ,,Jak se studenti maturitnich oborii na vybranych strednich odbornych Skoldach orientuji
v medidlnim prostredi? “ K zodpovézeni vyzkumné otazky budou pouzita data, z jiz zminéného
dotaznikového Setfeni, které bude zahrnovat i faktografické a dovednostni otazky vztahujici se
k orientaci v mediich a medialnich sd&lenich. Setfeni bude provedeno na stfednich §kolach
S odbornym zamétenim ve Zlinském kraji. K porovnani budou vybrany Skoly, které pfi
vyucovani vychazeji ze stejnych ¢i velmi blizkych Ramcovych vzd€lavacich programt. Dil¢imi
vyzkumnymi otazkami jsou:

o Které socialni sité studenti nejcasteéji pouzivaji?

o Kolik casu travi studenti na socialnich sitich a co je motivuje k jejich pouzZivani?

o Které internetové portaly nejcastéji vyuzivaji ke vyhleddavani zpravodajskych

informaci?



o Které obcanske iniciativy zameérujici se na medialni osvétu studenti znaji?

o Umi studenti vysvétlit, co znamena pojem medialni gramotnost?

o  Umi studenti v ¢lanku dohledat, zda pojednava o pravdivych udalostech ¢i nikoliv?

(Na zakladé ptilozeného textu).

Odpovédi na vSechny dil¢i vyzkumné otdzky budou vychazet zrealizovaného Setieni
a k vyhodnoceni bude pfidana komparace mezi studenty obou stfednich $kol. Po provedeni
vyzkumu bude mozné piedstavit realnou situaci s vyukou medialni vychovy na stfednich
odbornych skolach, které nabizeji studium maturitnich oborti. Dotaznikové Setfeni bude
provedeno na Stfedni odborné Skole v Luhacovicich a Stfedni uméleckopriimyslové skole

v Uherském Hradisti, a to s 0S0bni pfitomnosti.
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1 Definice zakladnich pojmi vyskytujicich se v medialnim

prostredi

K piipravé samotného dotaznikového Setfeni bylo nejdiive nutné se dopodrobna seznamit se
zkoumanou problematikou, a to pfedevSim s pojmy, se kterymi vyzkum pracuje a na jejichz
definice se zaméfuje. Vzhledem k tomu, Ze cilem vyzkumu bylo zjistit, jaké maji studenti
sttednich odbornych $kol povédomi o medialnim prostiedi, bylo nutné nejdiive definovat
vyznam medialni vychovy, pedagogiky, gramotnosti a jejich cile. Dalsi kategorii je
tzv. medialni osvéta, jez bylo nutné definovat na zaklad¢ uvedeni vybranych projekta, které se
zamé&fuji na zvySovani medialni gramotnosti v ramci dotaznikového Setfeni.

Pti vyhledavani vhodnych zdroju bylo pfihlédnuto zejména k cilové skupiné vyzkumu,
kterou jsou studenti sttednich §kol, a proto byla kromé odborné literatury pouzita také literatura
popularn€ nau¢nd. Studenti sttednich Skol nemusi mit vzdy piistup k odborné literatute, kdezto
popularné nau¢né knihy jsou soucasti méstskych i skolnich knihoven.

V prvni ¢asti prace jsou objasnény zakladni pilife medialni vychovy, se kterymi by se
studenti m¢li setkat v ramci vyuky. Jedna se o pojmy, které se V dne$ni dobé jiz bézné vyskytuji
ve spolecnosti, na socialnich sitich i ve zpravodajstvi. Jedna se o slova dezinformace,
misinformace, fake news a nové deep fake. Bézny uzivatel internetového prostedi se s nimi
setkava prakticky na denni bazi, a to i1 nezdmérné. Medidlni domy, alternativni ¢i
mainstreamova média a tiskové kancelare vyprodukuji denné napfti¢ celym svétem stovky tisic
zprav, které nemusi vzdy pochézet z divéryhodnych zdrojli, nybrz mohou byt prosttedkem pro
cilenou manipulaci vefejnosti.

Je tedy dulezité, aby se konzument téchto informaci dokdzal spravné pohybovat
v medialnim prostfedi a véd¢l, jak rozlisit pravdivé informace od nepravdivych, ptipadné aby
byl schopen dohledat dalsi informace ke sdéleni, kterd prostfednictvim internetového obsahu
konzumuje. Pouzivani a produkce dezinformaci nemusi mit za motiv pouze vefejnost zmast.
Jde ptedevSim o nastroj, ktery byl zejména ve 20. stoleti uzivan k masové propagand¢,
a to zejména v zemich tzv. Vychodniho bloku. Pro uvedeni do $irSiho kontextu je nize uvedena

strucna historie pojmu dezinformace z ¢eskoslovenského prostiedi.
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1.1 Struc¢na historie dezinformaci

Dezinformace ani fake news nejsou vynalezem posledni doby, alespon co se tyka jejich obsahu.
Pojem ,,disinformation “ se v anglickém jazyce objevil jiz v 50. letech 20. stoleti, do slovnikt
se vSak jeho definice dostala az na pocatku 80. let. OvSem neni to angli¢tina, ze které pojem
pochazi, nybrz jde o pteklad ruského slova ,, oesunghopmayus ““ (v prepisu jako dezinformatsiya)
jehoz koteny sahaji do roku 1923. Poprvé bylo uzito ve spojeni s organizaci Stdtni politicka
sprava (originalni zkratka /'77V), pod kterou spadalo oddéleni produkujici a §itici dezinformace
v ramci zpravodajskych operaci. Dezinformace byly se zpravodajskou komunitou spojovany
do 80. let, kdy pojem pronikl mezi Sirokou veiejnost (Gregor a Vejvodova, 2018:9-10).

Riizné formy manipulovani informaci se uplatiiovaly v pribéhu obou svétovych valek,
dale pak v pribéhu valky studené, kdy dezinformace uzivaly piredevsim zpravodajska oddéleni
statt tzv. Varsavské smlouvy. Mezi tyto staty patiilo také Ceskoslovensko, jehoZ dezinformétofi
se daji povazovat za svétovou Spicku (Gregor a Vejvodova, 2018:10).

V ramci dezinformacnich akci v ¢eskoslovenské historii je nutné zminit Operaci Neptun
(Bittman, 1992:96), kterou v roce 1964 organizovala Statni Bezpecnost (StB). V souvislosti
S blizicim se proml¢enim nacistickych zlo¢ini u pfilezitosti 20. vyroc¢i od konce druhé svétoveé
valky chtéla ceskoslovenska StB zatidit, aby se promlceni posunulo o dalsi casovy usek.
Vyuzila tehdy nalezu étyt beden s trhavinami na dn& Certova jezera (o Sumavskych jezerech se
tradovalo, Ze na jejich dn¢ ukryvali nacisté majetek) a nafingovala vylov beden s nacistickymi
dokumenty, které ale zastoupily pouze prazdné papiry. Po dohod¢ se sovétskou KGB byly
zaptijéeny dokumenty z dob nacistické nadvlady, jelikoz Ceskoslovensko nedisponovalo
prakticky Zadnymi kompromitujicimi dokumenty. Na nasledné tiskové konferenci uvedl
ministr vnitra Lubomir Strougal, Ze nalezené dokumenty dokazuji ptitomnost nacistickych
sympatizantti v Zapadnim Némecku a Rakousku. Hlavni cil celé operace byl splnén, doslo
k posunuti proml¢eni o pét let. Nasledkem této dezinformacni kampané byla kompromitace
nékolika zahrani¢nich politikii, ktefi v dasledku ,,objevenych® materiald ukoncili politickou
aktivitu a v n€kolika ptipadech doslo i k sebevrazdam (Gregor a Vejvodova, 2018:12-13).

Jednou z nejznaméjsich dezinformaci soucasnosti s navaznosti na Ceskou republiku
muize byt deep fake s prezidentem Milosem Zemanem, na kterém pii navitévé v Ciné' pomaha
stafence pred neurcitou restauraci v Pekingu. Prezident se na ném stafenky, kterou chce policie

Z mista vykazat zastava, nasledné ji daruje svoji vychdzkovou htl a krabici bez blizSiho

1 Z¥ejmé& z roku 2019, presné datum neni uvadéno.
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oznaceni. Nakonec odchazi v doprovodu svého bodyguarda. Ze se jedna o nepravdivé video
potvrdil prezidentiv mluvéi Jifi Ovcéacek (Seznam zpravy, 2019). Toto video se Sifilo

po socialnich sitich, avSak nebylo zjisténo, kdo a s jakym konkrétnim ucelem jej vytvoril.
1.2 Rozdil mezi pojmy dezinformace a misinformace

Gregor a Vejvodova (2018:46) vykladaji pojem dezinformace jako informaci, ktera je do svéta
vypuSténa za zamérem manipulace. Muze byt zaloZzena na polopravdé, ale také zcela
vymyslena. Vyznacuje se tim, Ze se rychle §ifi bez toho, aniz by bylo znamo, Ze jde o zavadéjici
¢i zcela vymyslenou informaci a jednim z dilezitych piedpokladi pro jeji Sifeni je, aby se ke
konzumentim dostala z vice zdroji. Krychlému Sifeni dezinformaci pfispivd rozmach
socialnich siti a personalizace obsahu v rdmci pohybu v internetovém prostredi.

Misinformaci piimo definuji jako famu, a podle nich ma ,, dezinformace i fama spolecny
nepravdivy ¢i zavadejici obsah, na rozdil od dezinformace je vsak fama Sirena bez vedomi, ze
se jednd o lez. * (2018:8) Piikladem mohou byt naptiklad tzv. ,, urban legends “, tedy ,, méstské
legendy “, jez se daji vylozit jako historky, které si nekladou za cil piijemce oklamat. Casto za
Sifenim téchto legend stoji pouze snaha o zviditelnéni ptibehu ¢i ¢loveka, kterému se stala
(¢i mohla stat) néjaka neobvykla prihoda.

Wardle (2017) chape dezinformaci jako zamérné vytvoirenou informaci, ktera se Sifi ve
spojitosti s ovliviiovanim vetejného minéni. Zaroven definuje i pojem misinformace, a to jako
Sifeni nepravdivé informace bez umysiného ptsobeni na piijemce. V ramci svého ¢lanku
piedstavuje sedm typii problémového obsahu podle toho, jak zavazné by mohlo byt ovlivnéni
Ctenare, ktery s témito obsahy pfijde do styku. Jde o nasledujici kategorie:

e satiricky prispévek: cilem je pobavit, neni Skodlivy, ale mize ¢tenare zmast,

e Zavadéjici obsah: nespravné pouzité informace vedou k vykonstruovani nepravdy,

e podvodny obsah: pouzité zdroje se vydavaji za existujici zdroje,

e Smysleny obsah: cilem je zmast nebo posSkodit ¢tenaie, obsah je vymysleny,

e Chybné spojeni: titulek a/nebo grafické prvky ¢lanku neodpovidaji textu,

e IZivy kontext: pravdiva informace je uvedena v nepravdivém kontextu,

e Zmanipulovany obsah: primarnim cilem je oklamat ¢tendfe, jde o zmanipulovanou
pravdivou informaci, obrazek nebo graf (ptikladem muize byt podsekdvani grafti, Gprava

fotografii atp.), pro ptfijemce miZe byt nejhlie rozpoznatelny od ostatnich.
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1.3 Definice pojmu fake news a deep fakes

Fake news? vyklada Nutil (2018:18) jako dezinformace, které jsou védomé §ifeny za tidelem
ziskani finan¢niho ¢i politického zisku. Dé&je se tak prostfednictvim internetovych i tradi¢nich
médii a mohou se mezi né€ fadit také populistické vyroky. Jako fake news se neoznacuji satiricka
¢i parodicka sdéleni, 1 kdyz miize ¢asto dochazet k zdméné, a to kviili neznalosti pfijemce, ktery
se nemusi vzdy orientovat v dezinformacnich a satirickych platformach.

Gregor a Vejvodova (2018:8) vysvétluji fake news v pfimém spojeni s dezinformacemi.
Podle nich jde tedy o ,,moderni chytlavé uslovi, které oznacuje umysiné nepravdivé nebo
zavadejici informace, které se objevuji v médiich a na socialnich sitich ““. Cilem tvorby a sdileni
téchto zprav je zmateni piijemce, ktery nemusi byt vzdy dobfe informovéan a mize tak lehce
uvetit polopravdam a zcela vymyslenym sdélenim.

V této dob¢ se setkavame také s hlubsi formou zmanipulovaného obsahu, ktery se
nazyva deep fake®. Tento pojem zastfe$uje zmanipulovany piispévek, ktery byl vytvoien
pomoci umélé inteligence, a to napiiklad zménou obliceje, tonu hlasu, ptfipadné upravit
mimické pohyby tak, aby video ptisobilo autenticky. Zptsob manipulovani obsahu timto stylem
se nejcastéji uziva v politické propagande (Newton, 2019). Ptikladem v ¢eském prostiedi miize
byt vyse uvedeny popis videa z prezidentovy navstévy Ciny, k deep fakes svétového formétu
se fadi faleSné a vykonstruované projevy vysoce postavenych politikli a dalSich vefejné

znamych osob.
1.4 Medialni gramotnost a jeji slozky

Podle Biny (2005:7) uvadi medialni gramotnost jako jednu ze tii zakladnich slozek, které utvari
,,dokonale socialné komunikujiciho ¢lovéka . VSechny tii sloZky se navzdjem prekryvaji a maji
vliv na vyslednou komunika¢ni kompetenci vzdélaného jedince. Mimo medialni gramotnost,
ktera je zastupcem pro ,,zvladani komunikace pomoci nosicu slov, pismen, zvukit a obrazii“,
jde také o vypovedni a komunikacni kompetence. Posledni slozkou, které vedou k utvoteni
samostatné fungujiciho jedince je funkcni gramotnost. Dale uvadi (2005:21), Ze medialni
gramotnost se primarn¢ zaklada na uvédomeéni si toho, jakym zplisobe média funguji.

Jirdk a Wolak (2007:7-8) uvadi, Ze se medialni gramotnost u jednotlivcd v socialné

fungujici spole¢nosti zvySuje nerovnomérné€, a to napiiklad v souvislosti s povolanim, které

2 Tento pojem miizeme doslovné pieloZit jako ,, falesné zprdavy ™.
3 Cesky miizeme tento pojem vyjadfit jako ,, hloubkovy podvrh .
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vykonavaji, ¢i studovanym oborem. Je tedy jasné, ze u osob pracujicich v medialnim prostredi
muze byt mira medidlni gramotnosti vyssi nez u jinych zaméstnani. Zaroven predkladaji, ze pro
a o tom, ¢emu véfit, a 1 z tohoto diivodu se vyvinula mediadlni vychova, kterd si klade za cil
sjednotit zaklady medidlni teorie pro vSechny konzumenty medialnich obsaht.

Jirak (2002:72) pak dale definuje medialni gramotnost jako ,,jednu z podminek uspésné
socializace jedince, kterd ma dvoji podobu . Jedna se o tyto slozky:

e Osvojeni poznatkd, které jsou dalezité pro ziskani tzv. kritického odstupu — jde o obrnéni
proti u¢inkiim médii, které nejsou zddouci,

e ziskani poznatkt, které povedou k maximalnimu vyuziti potencialu informaci
ptijimanych z médii.

Zaroven uvadi, Ze medidlni gramotnost méa dva rozméry. Jde o znalostni, tedy o to, co
vSechno by mél jedinec ovladat, aby byl povazovan za medidlné¢ gramotného. Do tohoto
rozméru patii povédomi o role médii ve spole¢enském kontextu, o medialni historii a v posledni
fadé o predstavé vyvoje fungovani v médiich. Druhy rozmér, dovednostni, je zaméfen na
schopnost analyzovat pfijimanad sdéleni. K tomuto rozméru ndalezi naptiklad ovétovani
informaci, tedy vyhodnocovani vérohodnosti a srovnavani s ostatnimi pfijimanymi sdélenimi.
Dalsi slozkou muze byt naptiklad schopnost odlisit média podle jejich zaméru — jedinec by mél
byt schopen rozli§it, zda zprava, kterou pfijima pochazi ze seridzniho, satirického C¢i
dezinformac¢niho média a podle toho s ni taky nakladat.

Pastorova (2015:16) cituje ¢lanek 37 ze Smérnice Evropského parlamentu 2007/65/ES,
ktera medialni gramotnost vykladad jako , dovednosti, znalosti a porozumeéni, které
spotrebiteliim umozinuji efektivni a bezpecné uzivani médii. “ Déle se vénuje definici medialné
gramotného obc¢ana. Medialné gramotni obcané by podle tohoto €lanku ,,méli byt schopni
provadet informovanou volbu, chapat povahu obsahu a sluzeb a byt schopni vyuzivat celé sire
prilezitosti, které nabizeji nové komunikacni technologie. Méli by byt schopni chranit sebe a své
rodiny pred skodlivym nebo urazlivym obsahem. Ve Smérnici se dale zminuje fakt, ze je
potieba sledovat rozvoj a pokrok medialni gramotnosti ve vSech spolecenskych oblastech.

K uvedenému ¢lanku dodéava (2015:17), Ze se zvySovani urovné medialni gramotnosti
déje ve vice podobach a ve vice souvislych rovinach, které na sebe ptimo navazuji. Kromé
formalni a neformalni medidlni vychovy ma na medidlni gramotnost vliv také medialni osvéta,
kterd ma nejcastéji povahu obcanskych aktivit ¢i medidlnich vystupt. V posledni fadé uvadi
posileni medialni gramotnosti v ramci profesni piipravy u vysokoskolskych a vyssich

odbornych studii specializovanych napiiklad na novinatské ¢i medialné-analytické profese.
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Pro absolventy téchto obort je dilezité, aby byli dikladné€ seznameni s prvky mediélni vychovy
zejména kvuli dusledkiim budouciho profesniho jedndni. Zaroven vSak uvadi druhy typ
odborné ptipravy, a to pro budouci lektory a ucitele Skolni ¢i mimoskolni medialni vychovy,
jejichz primarni kol nesouvisi pfimo s médii jako takovymi, nybrz s pfedavanim poznatki
a zkusSenosti, které maji piipravit budouci zaky a studenty na orientaci v medialnim prostiedi.

Dale uvadi (2015:16), ze medidlni gramotnost je sepjata s demokratickymi pomery.
Je ale nutné si uvédomit, ze se ideove opira o dva zakladni predpoklady, a to o nutnost zachovat
svobodu projevu a o posileni suverenity ob¢anti. Prvni piedpoklad se opira o tezi, ze zvySovani
medialni gramotnosti ve spolecnosti nema omezujici vliv na fungovani médii. Z druhého
predpokladu se da vyvodit, ze vyssi mira medialni gramotnosti ve spole¢nosti posiluje moc
obcana k tomu, aby mohl vykondvat svobodnou a opravnénou volbu v kazdodennim zivoté.

K medialni gramotnosti se vyjadiuje i Mic¢ienka (2006:12-13) v publikaci pro orientaci
v zékladech medidlni vychovy pro ucitele. Medialni gramotnost vidi jako ,, komplexni
kompetenci, kterd propojuje poznatky o spolecnosti a jejim politickém a socialnim usporadani

s poznatky z historie, uziti materského jazyka, dynamiky socidlnich i estetickych norem apod.
1.5 Medialni vychova a medialni pedagogika

Podle Pastorové (2015:17) je medidlni vychova systematickym pieddvanim poznatk
0 médiich, a to bud’ v ramci zakladniho, stiedniho nebo vyssiho odborného vzdélavani, anebo
v mimoskolni sféte, a to jako nejriznéjsi mimoskolni aktivity (krouzky, détské organizace atp.)
Niklesova (2010:10) uvadi o medialni vychove, Ze ,,je jednim z tzv. priurezovych téemat
Ramcového vzdelavaciho programu a v priibéhu zakladniho vzdélani je povinnosti skoly
nabidnout studentiim vSechny tematické okruhy prurezovych témat.” Zéaroven piedklada
ptiklady toho, co medialni vychovou neni — tedy nauka o efektivnim vyuzivani médii v edukaci
a 0 tom, jak média (technologiemi) obsluhovat. K praktické realizace medialni vychovy uvadi
dva mozné koncepty, které se pfi vyuce uplatiiuji (2010:9). Jedna se o learning by doing, tedy
praktickou ¢ast a kritickou analyzu medialnich sdéleni v informacni i komeréni podobé.
Sloboda (2006:28) ptedstavuje také pojem medialni pedagogika, ktery podle ng;
., Spojuje pristupy riznych disciplin a jeho dvoj-jedinym tématem jsou média-a-vychova (ve
vyznamu Socializace.)“ Zaroven popisuje, ze medialni pedagogika nevychazi pouze
z pedagogickych véd, nybrz je univerzalni disciplinou, kterd ma koteny v medidlnich studiich,

zurnalistice, sociologii, psychologii a zejména pak v technologickych a informacnich védach,
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jelikoz je to pravé technicky vyvoj, ktery posunuje miru informovanosti spolecnosti.
Do medidlni pedagogiky fadi &tyfi slozky,* a to:

e vyzkum médii, tedy primarné jde o vyzkum obsahu a produkce médii, ktery je provadén
zejména sociologickymi a psychologickymi metodami v ramci vyzkumu médii,

e medialni vychova jako vSeobecné téma, na které se da nahlizet ze dvou odlisnych
perspektiv, a to jako vychova v roding€ ¢i spolecnosti k reflexivnimu uzivani médii
a jako vychova, ktera je nezdmérné realizovana piimo médii,

e medialni vychova jako téma ve Skolnim prostiedi, v rdmci tohoto pilife je cilem vytvofit
medialn¢ gramotné studenty, ktefi budou schopni kriticky pracovat s podavanymi
medidlnimi obsahy,

e medialni didaktika: jde o zplsoby, jak se daji do vyuky zakomponovat realné medialni
sdéleni ¢i situace, v ¢eském Skolnim prostiedi se Casto setkavame napiiklad s formou
aktualit, které si zaci pfipravuji a nasledné¢ nad nimi diskutuji (zejména v hodinach

obcanské vychovy, zakladu spolecenskych véd atp.).
1.5.1 Cile medialni vychovy

Niklesova (2010:9) vymezuje jako hlavni cil medidlni vychovy rozvinuti medialni gramotnosti.
Mezi dil¢i cile tadi tfi dovednosti, které by mély byt pro studenta piinosné v praktickém zivoté.
Prvni z nich je rozeznavani prvki, které jsou ve sdé€leni uzity. Mize se jednat o signalizaci
ur¢itého postoje autora k tématu. DalSi dovednosti je schopnost rozeznat sdéleni s Cisté
informaénim zamérem od reklamnich ¢i komerénich textt. Jako posledni zuvedenych
praktickych znalosti je uvedena obratné orientace v medialnich sdélenich a schopnost spravné
vyhodnotit pfijimané informace tak, aby nedoslo k ovliviiovani ¢i manipulaci ptijemce.

Podle Jiraka (2002:76) je hlavnim cilem medialni vychovy dosazeni zakladniho stupné
medialni gramotnosti, kterého ma byt dosazeno predevsim pomoci osvojeni principt, které
jsou:

e jenutné vzit na védomi, Ze obraz spolec¢nosti v médiich neni ptesnou kopii déni ve svéte,
e piijemce je aktivnim konzumentem medidlniho obsahu, ktery utvafi jeho Zivotni styl

a zapliuje jeho volny cas,

4 Jedna se o &tyti zakladni slozky medialni pedagogiky, tak jak je tento obor vyuovan v Némecku v ramci vy$siho
vzdélavani. Tyto slozky se navzajem dopliuji a podporuji (Sloboda, 2006:36)
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e sd¢leni, kterda média produkuji mohou mit skryté ucely, které nejsou zfeymé na prvni
pohled, je tedy nutné nad piijimanymi informacemi kriticky uvazovat a informace, které
jsou médii predkladany si ovétovat naptiklad z jinych zdroju,

e dilezitym aspektem je pochopit, Ze medialni domy se primarn¢ orientuji na ekonomické
preziti, jejich cilem je vytvorit zisk. Muze tak dochazet k produkci napt. click-
baitingovych obsahii, které maji za cil nalakat konzumenta medialniho sd¢lent,

e Obsahy médii maji tendenci se opakovat, jelikoz kazdé médium ma vlastni styl

informovani.
1.5.2 Cile medialni pedagogiky

Schorb (2010:10-11) uvadi jako hlavni cil medidlni pedagogiky vytvofeni emancipovaného
jedince, ktery je schopen reflexivné-kritického pohledu na medidlni produkci a zachéazi s t€émito
sdélenimi podle vlastniho tsudku. Jedinec se ma stat mediadlné¢ kompetentnim tak, aby mohl
spravné jednat ve spolecnosti a zaroven ji utvafet. Dale popisuje pét medialné-pedagogickych
cila, kterymi jsou:
e rozsiteni schopnosti jedince spravné zachazet s médii a S pfijimanymi sdélenimi,
e poznani a nauceni se védomé komunikaci,
e ziskdni schopnosti k sebekritickému rozpoznani vlastnich zajmui a jejich kreativni
ztvarnéni,
e ziskani schopnosti, diky které¢ dokaze jedinec spravné vyjadfit vlastni zkuSenosti
a kritické postoje, a to za pomoci slov, ptipadné obrazi,

e nabyti jistoty pii jednani v kazdodennich spolecenskych situacich.
1.6 Realizace medialni vychovy v ¢eskych pomérech

Koncept vyuky medialni vychovy se nejdiive rozvijela v zdpadni Evropé, a to do 90. let 20.
stoleti. Divodem byl predevs§im rozvoj médii v liberdlnim prostiedi. Situace v zemich
tehdejSiho Vychodniho bloku neumoziovala rozvoj ani médiim jakozto informacnim
institucim. Po roce 2000 se v ¢eské spolecnosti vysoce diskutovala témata vetejnopravnosti ¢i
vlivu zdbavniho primyslu na seridzni média (naptiklad vysilani zahrani¢nich koncepti reality
show Vv Ceskych médiich). Bina (2005:23) to uvadi jako dtlezity milnik pro ¢eskou medialni
pedagogiku, jelikoz se $irsi nabidkou medidlniho obsahu pfisla potieba vzdélavat se a spravné

se orientovat v medialnim prostiedi.
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Sloboda dale popisuje (2006:37) pocatky medialni pedagogiky v ¢eském kontextu, které
se tykaji zejména rozvoje tretiho pilife. Medialni vychova se do ramcovych vzdélavacich
programtl v Ceské republice dostala poprvé v roce 2004. Primarné se jedna o teoreticky navod,

jakym zplisobem by méla byt medialni vychova vyucovana.
1.7 Medialni osvéta

Jak jiz bylo uvedeno vyse, Pastorova (2015:17) vyklada medialni osvétu jako aktivitu, ktera se
realizuje nejen skrze média. Jako ptiklad uvadi medialni kritiku v tisku, vzdélavaci porady
Vv televiznim vysilani ¢i kritické osvétové texty na webovych strankach. Zaroven je podle ni
realizovana autoregulaci (rozumi se jako klasifikace jednotlivych pofadi z hlediska potencialni
Skodlivosti, naptiklad potad s nasilnym obsahem je oznacen piisluSnym symbolem a je vysilan
ve vymezeny cas), informovanim vefejnosti a obCanskymi aktivitami, které se v poslednich

letech t&si z4jmu Siroké vetejnosti.

1.7.1 Obcanské aktivity zamérujici se na medidlni osvétu v Ceskych

pomérech

V poslednich letech se ve spolecnosti objevila fada projektii, které si kladou za cil zvysit
povédomi obyvatel o medialni gramotnosti. Tyto iniciativy by se daly rozlisit podle zaméfeni
na cilovou skupinu. Mnoho aktivit se zamétuje na zvySovani medialni gramotnosti u studenti
zakladnich a stiednich $kol. V dotazniku bylo uvedeno Sest iniciativ, které maji Siroké pole
plsobnosti a cili pfedev§im na stfedoskolské studenty ¢i Zaky na zékladnich Skolach. Jako
sedma varianta byl ptidan projekt Ceské televize, a to kvili tomu, Ze se jedné o jediny televizni
potad, ktery pracuje s odhalovanim dezinformaci, 1 kdyZz ponc¢kud odlehéenym zplsobem.

Cilem bylo zjistit, zda tyto projekty stiedoskolsti studenti znaji, ¢i nikoliv.

1.7.1.1 Projekty k rozii¥eni medialni gramotnosti organizace Clovék v tisni

Jako prvni projekt byl uveden Kovyho medidlni ring (2019, pod iniciativou Jeden svét na
Skolach). Jedna se o péetidilny video projekt, kterym provazi youtuber Kovy a odpovidd na
zakladni otazky, které by si mél ptijemce ovéftit divéryhodnost medidlnich sdéleni. Jde o otazky
Kdo?, Co?, Komu?, Jak? a Proc¢?. V kazdém dile navic vystupuje odbornik na medialni
prostfedi, studenti v roli respondentti ankety k tématu a objevuje se i kratka analyza (Kovyho

medialni ring, 2019).
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Dalsim projektem, ktery spada pod iniciativu Jeden svét na Skoldach je aplikace
MQTester, ktera nabizi tfi Grovné kvizu k otestovani medialni gramotnosti. Po absolvovani
vsech tii urovni se testovany dozvi tzv. ,, kvocient medialni gramotnosti“. V testu se objevuji
polozky zamétené na praktické dovednosti, naptiklad jde o vybrani Casti fotografie, kterd je
upravena. Nezaméiuje se pouze na medialni sdéleni, ale také na reklamni slogany firem i

zamérné umisténi produkt do audiovizudlnich dél (MQTester, 2019).

1.7.1.2 Iniciativy pod Masarykovou Univerzitou v Brné

Iniciativa, kterou zalozili studenti Masarykovy Univerzity s nazvem Zvol si info se vénuje
medidlni osvété jiz od roku 2016. Za ctyfi roky uspotfadali 294 prednaSek v 81 méstech
a oslovili bezmala dvacet tisic studentd. Vytvorili napiiklad projekt Surfariiv privodce po
internetu, hru skvizovymi otazkami z medialniho prostiedi Infosaurus ¢i piirucku ke
spravnému uzivani socidlnich siti. Do hlubsiho povédomi se vSak tato iniciativa dostala diky
knize Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!, kterou vydali v roce 2018.
Na knize se podileli i politologové Milo§ Gregor a Petra Vejvodova, jedna se o popularné
naucnou literaturu, kterd mimo jiné na praktickych piikladech demonstruje vyuzivani uprav
fotografii k dezinformovani ¢i manipulaci. V posledni kapitole jsou uvedeny i dalsi iniciativy,
které se této problematice vénuji, a tak ma ¢tendf moznost jednoduse si dohledat dalsi informace
(2vol si info, 2019).

Pod Masarykovou Univerzitou vznikl také projekt Fakescape, coz je hra pro studenty
zakladnich a stfednich skol (existuji dveé rozdilné verze). Tym mentoroval stejné jako v ptipadé
Zvol si info Milo§ Gregor spoleéné s Petrou Mlejnkovou (dfive Vejvodovou). Ve hie od spolku
Fakescape se studenti snazi odhalit padoucha a zaroven se ué¢i pracovat s informacemi. Soucasti
zapamatovat. Krom¢ udalosti pro zdkladni a stfedni Skoly se uskuteciiuji i vefejné hry, které se
konaji ve vetejnych knihovnach nebo na festivalech. Jedno z vefejnych hrani probéhlo
naptiklad v ramci doprovodného programu na Letni filmové Skole v Uherském Hradisti v roce
2019. Prvni verze hry vznikla jiz v roce 2018 a byla zacilena na studenty stfednich skol, o rok
pozdéji byla predstavena nova verze zamétujici se na zZaky zékladnich skol, na které se ¢aste¢né

podilela Nadace O (Fakescape, 2020).
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1.7.1.3 Iniciativa Narodniho tGiadu pro kybernetickou a informacni bezpecnost

Poslednim uvedenym projektem z oblasti obcanskych aktivit byla Digistopa, ktera se sice
primarné zamétuje na zaky patych a Sestych tid zakladnich skol, ale zaroven jde o iniciativu,
ktera vznikla pod zastitou Ndarodniho uradu pro kybernetickou a informacni bezpecnost
(NUKIB) ve spolupraci se spravcem &eskych domén CZ.NIC a Katedrou informacnich studii
a knihovnictvi (KISK) pod Masarykovou Univerzitou. Projekt zakiim zébavnou formou
ptiblizuje spravné chovani na socialnich sitich tak, aby se na internetu vyhnuli potencialnim

rizikiim a mozné kyberSikan¢. (Digistopa, 2020)

1.7.1.4 Projekt Ceské televize

K vyse uvedenym Sesti iniciativam byla mezi moznosti pfidana jesté¢ varianta dvanactidilného
potadu To se vi, ktery vysilala v roce 2019 Ceskd televize, a t0 z toho diivodu, Ze se jedna
0 aktivitu vefejnopravniho média a jednd se o jediny periodicky potad, ktery se touto
problematikou v ¢eském televiznim vysilani zabyval. Princip pofadu spocival v soutézi dvou
tymi slozenych z celebrit (stalymi hosty byla Halina Pawlowska a Ales Hama, v kazdém dilu
se objevili dal$i dva hosté, ktefi tym doplnili) a jejich ukolem bylo rozpoznat, zda se
u predkladanych fotografii a sdéleni jedna o pravdu ¢i lez. Za spravné odpovédi sbiraji ,, lajky “.
(Ceska televize, 2020) Ob&ma nestalym hostiim jsou v zavéru piedstaveny kolaze na miru od
popularniho autora Tomase Bfinka, ktery na socialnich sitich publikuje pod zkratkou TMBK.

V soucasné dob¢ spolupracuje také s tydenikem Reflex.
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2 Stredni Skola uméleckoprimyslova Uherské Hradisté

Vyucované obory na Stiedni $kole uméleckoprimyslové (SUPS) v Uherském Hradisti jsou
Vv RVP zatazeny do kategorie pod znackou 82, tedy Uméni a uzité uméni. Jsou jimi (uvedeno
véetné kodu v RVP):

e Graficky design (82-41-M/05),

e Kamenosochafstvi (82-41-M/16),

e Modelafstvi a navrhatstvi obuvi a modnich doplnku (82-41-M/09),

e Modelaistvi a navrhatstvi odévu (82-41-M/07),

® Multimedialni tvorba (82-41-M/17),

® Pramyslovy design (82-41-M/04),

e Uzita fotografie a média (82-41-M/02),

e Uzita malba (82-41-M/01),

e Vytvarné zpracovani keramiky a porcelanu (82-41-M/12).
Ve vSech verzich RVP pro tyto obory je shodné uvedeno, Ze v ramci spolecenskovédni oblasti
neni ani tak kladen diraz na teoretické poznatky, nybrz na ptipravu pro prakticky zivot. Jedna
se 0 kultivaci politického, socidlniho, pravniho a ekonomického vzdélani studentdi, a zaroven
0 posilovani medialni a finan¢ni gramotnosti.

Medialni vychova ma byt realizovana jako priiezové téma nékolika predméta, a to
zejména v ramci bloku Obcan v demokratické spolecnosti. V tomto sméru je v RVP uvedeno,
7e student by se mél orientovat ve sdé€lenich pfijimanych skrze média, kriticky nad nimi
pfemyslet a byt schopen uzivat masova média ke svému uzitku. V ramci tohoto bloku je
uvedeno také téma masova média, které ma spoluzit jako zastfeSeni pro vyuku medidlnich
témat.

V ramci RVP je zminéna také sekce Vzdéldvani pro zdravi, jejichz vyuka sméfuje mimo
jiné Kk tomu, aby studenti byli schopni ,, posoudit diisledky komercniho viivu médii na zdravi
a zaujmout k medialnim obsahum kriticky odstup* (RVP, 2009:39). To znamena, Ze maji byt
studenti vedeni ke kritickému uvazovani nad pfijimanymi medidlnimi sdélenimi tak, aby se
nestali snadno ovlivnitelnymi, a to nejen co se tykd fyzického vzhledu, ale zaroven umi

vyhodnotit zdméry komer¢nich sdéleni a reklam.

22



2.1 Skolni vzdélavaci program

Podle $kolniho vzdélavaciho programu (dale SVP) se Zaci v priibéhu studia seznamuji s prvky
medialni vychovy v nékolika predmétech. Je nutné podotknout, ze v ramci jedné tfidy se studuji
zaci rozdilné obory, které se ale li§i pouze praktickou ¢ésti a odbornymi pfedméty. Spolecny
zdklad SVP sestava ze &tyi prifezovych blokd, do kterych se orientuji jednotlivé predméty.
Primérné€ se medialni vychova uvadi u bloku Obcan v demokratické spolecnosti, ktery obsahuje
predméty Obcansky zaklad, Ekonomika, Déjiny vytvarné kultury a dale prakticka cviceni.
Medialni vychovu a jeji formy se nachdzi také u profilovych predmétt, ze kterych sklada
student maturitni zkousku. Konkrétn¢ jde o tyto zminky:
e Ve tfetim rocéniku se vramci priniku predméti Anglicky jazyk a Informacni
a komunikacni technologie uci Zaci pracovat s komunika¢nimi i medialnimi prostredky.
Zarovei je zminéno rozliSovani divéryhodnych informaci a bulvarnich zdroja, které se
realizuje pomoci piikladi z ceského medialniho prostiedi,
e ve Ctvrtém ro¢niku studia je v predmétu Anglicky jazyk mezi probirana témata zahrnuta

medialni vychova, média a medialni produkce.
2.2 Realizace medialni vychovy ve vyuce

Co se tyka praktické realizace medialni vychovy na SUPS Uherské Hradist&, po rozhovoru se
zastupkyni feditele a tfemi vyuc€ujicimi bylo zjisténo, jakym zplsobem se studenti s medidlni

vychovou setkéavaji a jaké tkoly jsou plnény pro splnéni RVP.
2.2.1 Realizace v pfedmétech Cesky jazyk a literatura a Ob&ansky zaklad

V ramci prvniho z téchto predméti se studenti nejéastéji setkavaji s medialni vychovou formou
analyzy textl, a to zejména piispévkl z novin ¢i Casopist tak, aby mohli studenti porovnat
zpravodajské a ndzorové zanry, zejména jejich nalezitosti a rozdily, které jsou mezi nimi patrne.
Dale jsou vedeni k vyhledavani ovétenych informaci na internetovych portalech, napiiklad pti
tvorbé vypiskl ¢i drobnych aktualit do hodin. Prob&hly také dva rozhovory s vyucujicimi
eského jazyka, ze kterych vyplynulo, Ze i kdyZ je medialni vychova soucasti RVP i SVP,
VvV praxi se realizuje pouze jednodu$$imi zpusoby, jako jsou pravé analyzy textu atp. Dvé
vyucujici prvnich az ¢tvrtych ro¢nikti uvedly nésledujici:

,, Ve vyuce medialni vychovy pokulhavam, orientaci v internetovych zdrojich se studenty

neprobirame, a kromé klasické prace s textem se kritickému cteni moc nevénujeme. Samozirejmeé
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studentium Fikam, kam se maji/mohou podivat, pokud v néjaké problematice tapou. V ramci
publicistického stylu se nékterych veci dotkneme, bavime se o principech seriozniho
zpravodajstvi a zkousSeli jsme napsat clanek do bulvarniho deniku. Ale jinak se reSeni
medidlniho deéni nedotkneme. *“ (LJ)

., Medialni vychova se na SUPS Uherské Hradisté neuci jako samostatny predmét.

V hodindach ceského jazyka a literatury volime v souvislosti s RVP nékterad diilezita prurezova
témata. Zaky vedeme predevsim k pozornému cteni, pozorovani, naslouchani a spravné
argumentaci. Ucime je, jak se maji vvhnout skryté manipulaci, jak maji reagovat a vhodné
argumentovat. Poukazujeme na zpiisoby, jimiz urcita média mohou ovliviiovat mysleni lidi, a na
Stereotypy, se kterymi pracuji. Rovnéz Zaky seznamujeme s jazykovymi prostredky, jez média
vyuzivaji. Do vyuky zarazujeme i prakticka cviceni, diky nimz si Zaci rozvijeji své komunikacni
kompetence. “ (LO)
V ramci piedmétu Obcansky zdklad, ktery maji studenti vSech oborti po celou dobu studia, tj.
od prvniho do ¢tvrtého ro¢niku, jsou seznamovani se zaklady i hlub§im vhledem do medialnich
témat. Vyuka se realizuje tfemi vyucovacimi strategiemi: frontalni, skupinovou a individualni.
Co se tyka pouzivanych technologii, Zaci pracuji s audiovizudlnimi materidly skrze video,
televizi a internet. Poznatky, které nabyvaji zpracovavaji nejcastéji formou uvah ¢i referati na
zadané téma, zaroven maji za ukol pfipravovat si do hodin tzv. aktuality, diky kterym se pfi
domaci ptipravé orientuji v médiich vybiraji jednu zprévu, kterd je podle jejich uvazeni zasadni.
Pti prezentaci ve tfid¢ pak mohou diskutovat s ostatnimi na téma jejich aktuality. Bylo ziskano
také vyjadieni pedagozky, kterd Obcansky zaklad vyucuje.

, Ac¢koliv v hodinach Obcanského zakladu nemam Zadny uceleny blok zaméreny na
medidalni vychovu, od prvniho rocniku zaky vedu k tomu, aby srovnavali prijimané informace
avzdy se zamerili na vice zdroji. Ilustruji to i na pojeti déjin v riiznych etapach, napr. jak
husitstvi interpretovali komunisté a jak na toto obdobi pohlizime dnes. Seznamuji je
I S protichudnymi ndzory, a hlavné studenty nabdddam, aby si ziskané poznatky davali do
souvislosti. Také casto rFesime socidlni sité, pohyb na nich a bezpecnost. Pri zadavani referatu

upozornuji na vhodné zdroje a doporucuji literaturu.
2.2.2 Realizace v odbornych piredmétech

Co se tyka odbornych pfedmétt, napiiklad u oboru Graficky design tesi studenti vhodné pouziti
prostfedkili pii tvorbé propagacnich materidlii, ale také komer¢nich reklam, v ¢emz je mozné

pozorovat alespont drobné podobnosti s rdmcem medialni vychovy. V prubéhu studia se
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studenti dozvi, jak koncipovat reklamni sdéleni, aby bylo poutavé a aby pfedmét ¢i sluzbu
tzv. prodavalo. Déle si studenti vyhleddvaji informace naptiklad o uméleckych dilech, ktera
prave probiraji. Stejné je to i1 v ptipadé vlastnich navrhd, i zde je nutné predlozit vyucujicim
obsahlé¢ reserse, které na dilo odkazuji (podobné koncepty, diive ¢i nékym jinym zpracovana

témata atp.).
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3 Stredni odborna Skola Luhacovice

Na Stiedni odborné skole v Luhacovicich se vyucuji celkem 3 umélecké obory, které jsou
Vv RVP zarazeny do kategorie pod znackou 82, tedy Uméni a uzité uméni. Jedna se o tyto studijni
programy (uvedeno vcetné kodu v RVP):
e Design a tvorba keramiky (obor podle RVP Uméleckotemeslné zpracovani kamene
a keramiky, znacka 82-51-L/04),
e Design a zpracovani dfeva (obor podle RVP Umeéleckofemesiné zpracovani dieva,
znacka 82-51-1/02),
e Design a zpracovani kovl (obor podle RVP Uméleckofemeslné zpracovani kovu,
znacka 82-51-L/01).
Vzhledem k tomu, Ze tyto obory spadaji v ramci RVP do jedné skupiny spole¢né s obory
vyugovanymi na SUPS v Uherském Hradisti, jsou pozadavky na zafazeni medialni vychovy do
vyucovani stejné. Blok Obcan v demokratické spolecnosti je zde popsan stejné, jako v ptipadé
obort Ze SUPS, stejné tak sekce Vzdéldni pro zdravi. Déale je vyuovan informaéni
a ekonomicky obor, a to (véetné kodu v RVP):
e Informacni technologie ve firmach a institucich (72-41-M/01),
e Management a marketingové komunikace (63-41-M/01).

Popis realizace medialni vychovy je podle RVP shodny i v pfipad¢ téchto dvou obord.
3.1 Skolni vzdélavaci program

SVP u uméleckych oborii na Stiedni odborné $kole v Luhadovicich zmifuje étyfi prifezové
bloky, které jsou shodné se SVP u uméleckych oborti na SUPS v Uherském Hradisti, aviak
jejich naplit shodna neni. Zatimco se studenti uméleckych oborti na SUPS setkavaji se zaklady
medialni vychovy a tuto skute¢nost maji zaznamenanou i v ramci vzdélavaciho programu,
u SOS Luhadovice se nachazi jedind zminka, a to u predmétu Informacni a komunikacni
technologie.

U tohoto pfedmétu je popsano, jaké dovednosti by mél student po GspéSném absolvovani
ziskat, avSak nejsou zde uvedeny konkrétni aktivity, které¢ by méli Zaci ve vyucovani realizovat.
Jedinou zminkou je informace o tom, Ze absolvent by mél spravné zachazet s informacemi,
tzn. vnimat, zjakého zdroje Cerpa a umét posoudit, zda je divéryhodny, dale vyuzivat

informace dostupné zriznych druhlt médii (tiSténych, audiovizudlnich, elektronickych).
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Zaroven je zde uvedeno, ze student by po ukonceni studia mél kriticky uvazovat nad
pfijimanymi informacemi a mél by ziskat dovednosti, diky kterym se stane medialné
gramotnym.

U oboru s ekonomickym zaméfenim je uvedeno, ze absolventi mohou pokracovat ve
studiu mj. marketingovych ¢i socidlnich komunikacich a medialnich studii, ¢i pfipadné najit
praci v medialnim sektoru, a proto je k tomuto oboru pfifazeno ne¢kolik odbornych predméti,
ve kterych se seznamuji se zaklady medialniho prostiedi.

U informac¢niho zaméteni nejsou podrobnéji popséna zadna specifika pribehu medialni

vychovy.
3.2 Realizace medialni vychovy ve vyuce

V ramci dotazovani u studentt stfednich Skol probéhlo také n¢kolik rozhovort s vyucujicimi,
a to primarn¢ z ¢eského jazyka, ob¢anské nauky u uméleckych obort a odbornych predméti

u oborit neuméleckych.
3.2.1 Realizace v pfedmétech Cesky jazyk a literatura a Ob&anska nauka

Ugitel Ceského jazyku a literatury, ktery vyuéuje tento predmét napfi¢ ro¢niky i obory uvedl,
ze v ramci vyuky aplikuje nékolik metod zatazeni medialni vychovy. Jako jednu z metod uved|
praci se studenty na projektu MF DNES pod nazvem Studenti ¢tou a pisi noviny, ktery byval
soucasti podzimnich a jarnich vydani tohoto deniku. V ramci projektu mohli studenti napsat
vlastni ¢lanek na pfedem zadané téma a nésledné jej zaslat do redakce. Tato aktivita si jako
hlavni cil klade podpofit studenty v praci s novinami jako zdrojem informaci a moznosti
vyjadfit v nich vlastni nazor. Na webovych strankdch MF DNES je vSak posledni realizace
projektu uvedena v roce 2015, je tedy mozné, Ze nyni jiz neni projekt aktivni (MF DNES, 2020).

Vyucujici uvedl, ze v dobé konéni projektu se se studenty pravidelné do této aktivity
zapojoval, a to nejen v roviné nazorové, ale také analytické. S poskytnutymi vytisky studenti
pracovali se ¢lanky zabyvajicimi se aktudlnimi tématy. Snazili se rozpoznat Zanry, které se
V novinach objevuji a poznat znaky, které¢ jsem pro né typické. Déle se zabyvali gramatikou
a vhodnosti volenych slov v publikovanych ¢lancich.

V soucasné dobé se vyucujici v ramci zaclenéni prvkl medidlni vychovy zaméfuje
pfedevSim na praci s internetovymi zdroji, a to po strance faktické. Béhem hodin napiiklad

studentiim piedklada smyslené zpravy ¢i hoaxy z vlastni e-mailové schranky a nasledné je
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rozebiraji. Zaroven uvedl, Ze hodinova dotace je piili§ nizkd a pro vyuku medialni vychovy
zbyva v ramci piipravy na maturitni zkousky po celou dobu studia minimalni Cas.

Pti vyuce Obcanské nauky dochdzi k feSeni medidlnich témat vétSinou prostiednictvim
sdilenych aktualit, které si studenti piipravuji na hodinu a nasledné o nich diskutuji ve tfid¢. Pti
vybéru zprav by mél student dbat na to, zda Cerpa z divéryhodného zdroje, a zda je zprava

aktualni.
3.2.2 Realizace v odbornych piredmétech u ekonomického oboru

V ramci studijniho programu oboru Management a marketingové komunikace jsou vyucovany
tematicky zaméfené predméty, ve kterych se studenti seznamuji se nékterymi pojmy medidlniho
prostiedi. Naptiklad v bloku Vzdélavaini v informacnich a komunikacnich technologiich se
jednd o ptedméty Informacni a komunikacni technologie a navazny ptedmét Informacni
technologie a masmédia. Z teoreticko-praktickych predmétt pak jde predev§im o pfedméty
Déjiny propagace a Teorie propagace, ve kterych se studenti seznamuji napiiklad se
zakladnimi pojmy medidlni teorie a komunikacnich studii (napt. zaklady déjin médii, praktiky
pfi vytvafeni marketingovych sdéleni aj.). Je nutné zohlednit, Ze se jedna o pfedméty, se kterymi
se studenti setkdvaji od tfetiho ro¢niku studia. V prvnich dvou letech zastupuji tuto povinnost
predméty jako Obcanskd nauka, Cesky jazyk a literatura & Klub reklamy a managementu.

Co se tyka realizace v ptedmétech Déjiny propagace a Teorie propagace, dochazi zde
napiiklad k rozborim propagacnich sdéleni tak, aby studenti chapali uzivanou komerénost
v reklamnim prostfedi. Vyucujici pracuje s audiovizudlnimi reklamnimi sdélenimi, které
studentim predklada a nasledné s nimi vede diskuzi na téma zhlédnutého obsahu.

Cilem t&chto rozborti propagacnich videi je kritické premySleni nad pfijimanymi
sdélenimi, ktera maji za cil ovlivnit chovani potencialniho zakaznika a ptimét jej ke koupi
produktu. Studentim jsou vysvétleny naptiklad iepochy komunikace podle DeFleura
a Ball- Rokeachové a i dal$i pojmy souvisejici s medialnimi studii. Konkrétné epochy
komunikace jsou i soucasti otazek k maturitni zkousce. Dal$im z témat, ktera si studenti
osvojuji pii pripraveé na zakonceni studia jsou tiskové a agentury. Vzhledem k povaze oboru je
vyuka zaméfena konkrétnéji na reklamni, ale soucasti jsou 1 zakladni informace

0 zpravodajskych ¢i tiskovych agenturach.
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3.2.3 Realizace v odbornych piredmétech u informac¢niho oboru

Obor Informacni sluzby ve firmdach a institucich ptipravuje studenty na praci v prostiedi
knihoven, informacnich center a dalSich pracovistich, jednd se tedy o obor s odbornymi
predméty blize specializovanymi i na medidlni prostredi. Jde predevs§im o predméty Informacni
procesy, ve kterém se studenti blize seznamuji s tvorbou a ptedavanim informaci. Déle pak
Informacni a komunikacni technologie. K praktickym realizacim medialni vychovy v téchto
predmétech vsak nebyly od vyucujicich zjistény blizsi podrobnosti. Stejné¢ jako na vSech
oborech se zde medialni vychova piekryva primamné s predméty Cesky jazyk a literatura a

Obcanska nauka.
3.2.4 Realizace u uméleckych oborii

U umeéleckych obori je medialni vychova zahrnuta pouze jako prifezové téma podle RVP do
piedméta Cesky jazyk a literatura a Obcanskd nauka, jez jsou popsany v prvnim bodé této

kapitoly.
3.2.5 Realizace praxe

Co se tyka informacéniho a ekonomického oboru, maji studenti obou obori povinnou odbornou
praxi, a to ve ¢trnactidenni délce pro kazdy rok studia. U oboru Management a marketingové
komunikace jde celkové o osm tydni po celou dobu studia, u Informacnich a komunikacnich
technologii rovnéz. V ramci odborné praxe se studenti mohou dostat mimo knihovny c¢i
informacéniho centra i do reklamnich agentur ¢i medialniho prostfedi, ve kterém mohou nabyt
dalsi zkuSenosti, které mohou zasahovat do pojmu medidlni vychovy. Vzhledem k tomu, Ze
medialni vychova zahrnuje i bezpe¢ny pohyb v internetovém prostredi, spravné pochopeni
reklamnich sdé€leni ¢i orientaci ve vefejnopravnich a komer¢nich médiich, mtize byt zvoleni
praxe Vv medialnim prostfedi pro studenta pomocnym prvkem pii ziskavani vysSi urovné
medidlni gramotnosti. Prosttedi pro vykon praxe si kazdy student vybird individudlné.
U uméleckych oborl je praxe vykonavédna na Skolnich dilnach a nijak se nedotykd medialni
vychovy.

Pti dotaznikovém Setfeni se jedna ze studentek informacniho oboru zminila
0 absolvovanych stazich v Ceské televizi, kde se starala o ¢aste¢nou digitalizaci archivnich dat

¢i v komer¢ni rozhlasové stanici, kde si osvojila praci s reklamou a tvorbu vysilaciho programu.

29



Jelikoz je ale volba mista vykonu praxe volitelna, nelze piedpokladat, ze pfi jejim vykonu

dosahnou studenti stejnych ¢i podobnych zkusenosti z oblasti médii.
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4 Priprava dotaznikového Setfeni

Ke zjisténi odpovédi na vyzkumné otdzky bylo uzito dotaznikové Setfeni, které Gavora
(2000:99) vidi jako ,, nejfrekventovanéjsi metodu zjistovani udajii. “ Déle uvadi, ze dotaznik
slouzi k hromadnému sbéru dat a je mozné jim ziskat mnoho 0daji za kratky ¢asovy usek.

Dotaznikové Setfeni nejcCastéji probihd dvéma moznymi zplisoby, a to jako
standardizovany rozhovor®, nebo pisemné. Ve druhém piipadé respondent vyplituje dotaznik
sam bez vnéjsiho vlivu tazatele (Sedlakova, 2014:157). Pravé dotaznikové Setieni zajist'uje pro
vSechny respondenty srovnatelné podminky a diky tomu dochazi k vysoké reliabilité.

Jednim z dulezitych prvkl dotaznikové etiky patii spravné nakladani s osobnimi udaji
respondentll. Vzhledem k tomu, Ze nejcastéji nevyplilovanymi dotazy jsou ty, které miii pfimo
na osobni identitu dotazovaného (informace o bydlisti, zdravotnim stavu atp.) se nejcastéji pro
dotaznikové Setfeni vyuZzivd moznost anonymniho vyplnéni. Je tedy dualezité dodrZzovat prvky
z oblasti spravy osobnich udaju a ptipadné respondenta dostate¢né ujistit o tom, ze budou tdaje,
které poskytne, vyuzity relevantné a nebudou poskytovany tretim strandm. Jelikoz se dotaznik,
ze kterého vychézi vyzkum této prace, orientuje na studenty stiednich Skol, je nutné, aby
s vyplnénim dotazniku mladistvymi studenty souhlasil zakonny zastupce (Sedlakova, 2014:
175), proto byl nejdiive vytvofen souhlas s dotazovanim, ktery méli Zaci pfedat k vyplnéni

svym rodi¢tim. Zpracovani informovaného souhlasu se nachazi v ptilohach.
4.1 Pozadavky na spravnou konstrukci dotazniku

Ke spravné konstrukci dotazniku je tfeba dodrzet pravidla, kteréd se tykaji zptisobu pokladani
otazek ¢i jednotlivych ¢asti dotazniku. Gavora (2000:100-101) uvadi devét pravidel, na ktery
by mél byt bran pfi konstrukci dotazniku a poloZzek v ném ztetel. Jedna se o soubor doporuceni,
mezi nimiz predklada naptiklad pozadavek na jasné znéni polozek, které by zaroven nemély
byt definovany piili§ Siroce. Mohlo by dojit k nepochopeni polozky z respondentovy strany,
pfipadné by polozky mohly vyvolavat rozvijejici otazky. Otazky by mély byt smysluplné
a jednoduché, bez zapornych vyrazl a predpojatosti.

Chraska (2016:164) se s Gavorou shoduje v pozadavcich na formulovani polozek

a doplnuje, ze by nemély mit sugestivni podobu, tzn. nemély by respondentovi napovidat, jak

5 O standardizovany rozhovor (¥izené dotazovani) jde v ptipadé, pokud tazatel vede strukturované Setfeni podle
vyzkumného néstroje a sam odpovédi zaznamenava (Sedlakova, 2014:157)
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by mél na polozku odpovédét. Co se tyka celého dotazniku, nemél byt pfili§ rozsahly a mél by

zjiStovat jen nezbytné udaje, které nelze ziskat jinak.
4.2 Skladba dotazniku

Dotaznik se mize pomysiné rozdé€lit na dvé ¢asti. Nejprve je respondent sezndmen s cilem
vyzkumu a s pokyny pro spravné vypliiovani polozek, déale pak s udaji o autorovi a divodem,
pro¢ se dotaznikové Setieni uskuteciiuje. To je dilezité zejména pro motivaci respondenti ke
spolupraci (Chraska, 2016:164). Divod dotaznikového Setfeni ma byt respondentim piedlozen
struéné a ma vysvétlovat potiebnost a smysl provadéného vyzkumu. Ve druhé ¢asti jsou jiz
respondentovi piedkladany poloZky, které jsou relevantni pro spravné uchopeni a vyhodnoceni
hlavnich a dilé¢ich vyzkumnych otazek. Razeni otazek je nejéastéji od nenaroénych po
komplikovanéjsi, obvykle se v zavéru dotazniku objevuji naptiklad daveérnéjsi otazky ¢i
polozky, které¢ jsou zamétené na ovérovani faktt (Gavora, 2000:100).

Polozky dotazniku je mozno rozdélit do kategorii podle toho, jakou odpovéd je tieba
ziskat. Chraska (2016:162-163) rozdéluje polozky na ty, které zjiStuji fakta, dale znalosti

a védomosti respondenttli a v posledni fad¢ polozky, ze kterych chceme ziskat postoje a motivy.
4.2.1 PolozKky zjist'ujici fakta

Jedna se o polozky, jejichZ zodpovézeni neni nijak naro¢né, z toho diivodu je dobré je situovat
nejen na zadatek dotazniku, ale v celém dotazovani. Casto maji podobu dichotomickych otazek
(s nabizenymi odpovéd'mi ano/ne). Do tohoto segmentu otazek nalezi také polozky zjistujici
demografické udaje respondentt (Chraska, 2016:163).

4.2.2 Polozky zjiStujici znalosti a védomosti

U téchto polozek je dilezita opatrnost pii jejich pfedkladani respondentovi. Mohlo by dojit
k situaci, ze by se respondent citil dotcen, pokud by nevédél, jak odpovédét. Je tedy dulezité,
aby byly polozky formulovany tak, aby z nich nevychazelo, ze odpoveéd’ je obecné znamou

(Chréaska, 2016:163).
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4.2.3 PolozKky zjist'ujici motivy, postoje a minéni

Pti tvofeni polozek zkoumajicich postoje, minéni a motivy je dilezité, aby se do nich
nepromitaly aspekty od autora, mohlo by dojit k ovlivnéni respondenta. Je také nutné polozky
spravné formulovat, a to z toho diivodu, Ze je velmi snadné respondenta negativné ovlivnit ¢i
uvést do rozpaki, proto se uziva tzv. neptimych otazek. Jednd se o metodu, kdy polozka
neodkazuje pouze na respondenta, nybrz naptiklad na celek, ktery je zkoumén (Chraska,

2016:163). Tento typ polozek nebyl v dotazniku zastoupen.
4.3 Pomér otevirenych, polouzavienych a uzavirenych otazek

V dotazniku jsou obsazeny tfi druhy otazek, které se pouzivaji pti dotaznikovém Setfeni. Tyto
polozky se d¢€li podle toho, jakou variantou respondent odpovida na nestrukturované (oteviené)
polostrukturované (polouzaviené) a strukturované (uzaviené). Nasledujici kapitola se vénuje
ptiblizeni zpracovavani téchto polozek, a to zejména kvuli spravnému vymezeni toho, jak

polozky spravné pokladat, aby doslo k jejich spravnému zodpovézeni.
4.3.1 Nestrukturované polozky

Otazky oteviené (nestrukturované) se vyznacuji tim, ze na né respondent nemiize odpoveédét
Z nabizenych moznosti. Je po ném vyzadovano, aby odpovédél vlastnimi slovy. Chraska
(2016:160) uvadi, Ze vypovédni hodnota otevienych otazek ptimo zavisi na ochoté respondenta
tyto otazky zodpoveédét. Zaroven zminuje potiebu kategorizace odpovédi, aby bylo mozné data
spravné vyhodnotit. Z tohoto dlivodu byly oteviené¢ odpovédi respondentli rozdéleny do
nckolika kategorii, které jsou podrobnéji popsany nize.

V dotazniku bylo pouZito celkem devét nestrukturovanych otazek, na které méli studenti
odpovédét podle vlastnich zkuSenosti. Cilem téchto otazek nebylo zkouset teoretické znalosti
zakid, byly zaméteny spiSe na praktickou ¢ast medialni vychovy. To znamena orientaci
Vv dezinformacnich a satirickych webovych strankach, zasady pro rozpoznavani

dezinformacnich ¢lankt atp.
4.3.2 Polouzaviené polozky

Polouzaviené otazky jsou mezistupném mezi otevienymi a uzavienymi polozkami. Jde o jejich
kombinaci, kdy se respondentovi mimo uzaviené¢ odpovédi nabizi mozZnost k nabizenym

odpovédim doplnit dal$i variantu. Tento druh otdzek je povazovan za jednu z nejvice
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spolehlivych, nebot’ mimo nabizené odpovédi dostane respondent moznost odpovéd’ obsahnout
vlastnimi slovy (Chraska, 2016:161). Gavora (2000:104) uvadi mezi polouzaviené polozky
také moznost navazani na pfedchozi uzavienou polozku, pokud je dalezité ziskat objasnéni ¢i
piiblizeni predchozi odpovédi.

Celkové bylo v dotazniku polozeno Sest polouzavienych otazek. Prevazné §lo o dotazy
v druhé a treti Casti dotazniku, kde byly zkoumény napiiklad socidlni sité, na kterych
respondenti travi nejvice ¢asu a jejich motivace k pouzivani téchto siti. U kazdé z otazek byly
uvedeny Ctyfi moznosti, naptiklad u socialnich siti §lo vycet téch nejpouzivanéjsich (Facebook,
Instagram, Twitter, TikTok) a v paté moznosti, ktera byla oznacena jako jiné, m¢li respondenti
moznost doplnit socidlni sité, které pouzivaji mimo uvedeny vycet. Tyto odpovédi jsou blize

popsany dale v ramci vyhodnoceni dotazniku.
4.3.3 Strukturované polozky

Uzaviené (strukturované) otazky jsou pro respondenta nejjednodussi k vyplnéni. Z nabizenych
moznosti ma oznacit tu, kterd se nejvice shoduje s jeho presvédéenim. Nejcastéji se u tohoto
typu otazek uzivaji jasné odpovédi, napiiklad ano/ne. Pokud neni mozné obsahnout v§echny
mozné varianty, uziva se polostrukturovanych otazek.

Vyhodou strukturovanych polozek je jednoduché zpracovani ptijatych odpovédi. Pri
vyhodnoceni se pouze spocitaji odpovédi respondenti u kazdé z nabizenych mozZnosti
(Gavora, 2000:102). Dale uvadi, ze u dichotomickych polozek je dilezitym aspektem piidani
odpovédi neumim se vyjadrit, ptipadné moznost nevim. Pokud jsou v nabizenych odpovédich
pouze varianty ano/ne, mohlo by dojit k nezodpovézeni otazky, pripadné k odpovédi
Z nabizenych moznosti, coZ by mohlo vést ke zkresleni konecnych vysledkd.

Otazek tohoto typu bylo v dotazniku uZito nejvice, tedy deset. Jde ale o soucet spolecné
s demografickymi udaji, které nemaji vliv na zkoumanou problematiku v rdmci medialni
vychovy a gramotnosti studentii. To znamena, zZe ve druhé az ¢tvrté casti dotazniku (ktera se
pfimo zabyva zkoumdanim praktickych znalosti studentll) bylo strukturovanych otdzek uZito

podstatné méné nez nestrukturovanych.
4.3.4 Skalové polozky

Zvlastnim druhem dotaznikovych polozek jsou tzv. skalové, ve kterych respondent vyjadiuje
svij nazor pomoci Skaly, tedy zaznacit napiiklad bod souhlasu ¢i nesouhlasu s uvedenym

tvrzenim. Polozky tohoto typu nebyly v dotazniku pouzity (Chréaska, 2016:161).
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4.4 Hlavni a dil¢i vyzkumné cile

Jako hlavni vyzkumny cil Setfeni bylo ziskani odpovédi na otazku, jakym zptisobem se studenti
maturitnich obort na stfednich odbornych S$kolach vyznaji v medidlnim prostiedi.
Ke spravnému dosazeni tohoto cile zde bylo zahrnuto i vzéjemné porovnani mezi znalostmi
studentd z obou zkoumanych $kol, a to z toho divodu, aby bylo zji$téno, zda jsou na tom stéedni
odborné $koly obecné podobné, ¢i se znalosti studentt lisi v souvislosti s individualnim
zaclenénim medialni vychovy do vyuky u kazdého z pedagogti.

Dil¢i vyzkumné cile byly ptedstaveny jiz v ivodu této prace, avsak je nutné si vSechny
otazky blize specifikovat. Mohou byt kategorizovany do tii oddilt, a to z hlediska podobnosti
témat ¢i zptsobu feSeni. Do prvni z téchto kategorii jsou zatazeny dotazy:

e Které socidlni sité studenti nejcasteji pouzivaji?,

o Kolik ¢asu travi studenti na socidlnich sitich a co je motivuje k jejich pouzivani?.
Ob¢ otazky se zkoumaji pouzivani socidlnich siti. Vzhledem k tomu, ze socialni sité jsou
V dnes$nich dnech fenoménem a miize byt pozorovana zavislost, at’ uz na obsahu, ktery uzivatelé
produkuji, ¢i na sbirani reakci atp., je nutné zjistit, jakou motivaci maji studenti k jejich
vyuzZivani. Spravné a bezpecné chovani na socialnich sitich je dileZitou soucasti medialni
vychovy.

Druhou kategorii mtizeme definovat jako zkoumajici vztah studentti ke zpravodajskym
platformam a rozliSenim dezinformacnich a satirickych portali. Nalezi do ni tyto dotazy:

o Které internetové portaly nejcasteji vyuzivaji ke vyhledavani zpravodajskych

informaci?,

® Znaji studenti uvedené dezinformacni a satirické platformy?.

Cilem téchto otazek je zjistit, zda studenty zajima aktualni déni a zda vi, na jakych portalech
mohou hledat divéryhodné informace. V nabidce byly pouZity nazvy dezinformacnich
a satirickych webl, jejich vybér je opodstatnén nize.

Treti kategorie se zamé&fuje na konkrétni dovednosti:

e Které obcanské iniciativy zameérujici se na medialni osvétu studenti znaji?,

o Umi studenti vysvétlit, co znamena pojem medialni gramotnost?,

o Umi studenti ve clanku dohledat, zda pojedndava o pravdivych udalostech?

(Na zakladé ptilozeného textu).
Do této casti byly zaclenény ptedevSim polostrukturované a nestrukturované polozky, a to

Z diivodu nutnosti blizsi specifikace a opodstatnéni odpovédi. Vzhledem k tomu, ze se jednalo
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o otazky otevieného typu, mnoho respondentt na né¢ neodpovédelo viibec, €i velice stroze. Prvni
polozka zjistuje povédomi o projektech specializujicich se na zvySovani trovné medialni

gramotnosti.
4.5 Skladba demografickych udaja (1. ¢ast dotazniku)

Dotaznikové Setfeni je koncipovano anonymné, studenti tedy pii vyplhovani neuvadi zadné
osobni udaje, pouze zodpovida polozky o aktualnim studiu (zda studuji maturitni ¢i vyucni obor
a ve kterém ro¢niku). Nasleduje otazka na bydlisté, které se vyjadiuje v poctech obyvatel ze tii
nabizenych moznosti. Demografickou ¢ast uzavira otazka na pohlavi. U této polozky byla
pfiddna mimo standardni odpovédi (muz/Zena) také moznost ,, nebinarni “ (jiné), a to zejména
kvili vlivu LGBTQ+ komunity, ktery v poslednich letech sili a ve spolecnosti ovliviiuje
utvareni védomi svobody volby genderu. U studentii na stiednich skolach se da predpokladat,
ze si jiz jsou védomi své identity a nemusi se tedy ztotoznovat s tradi¢nim rozdélenim pohlavi.
Tteti moznost vyjadieni vSak byla po pfedvyzkumu z dotazniku odebrana, nebot’ byla tato

varianta studenty zneuZivana.®

4.6 Skladba dotazniku tykajici se zkoumané problematiky
(2. — 4. ¢ast)

Ve druhé casti se Setfeni zaméfuje na pohyb studentl v internetovém prosttedi. Nejprve je
zkouman Cas, ktery studenti travi na socialnich sitich, nasleduje polouzaviena otazka zaméfena
na konkrétni sité, které jsou mezi studenty populdrni. Primarné byly uvedeny &tyfi portaly, na

kterych se v dnesnich dnech pohybuje nejvice uZivateld, a to:

e Facebook,
e Instagram,
o Tuwitter,
e TikTok.

Mimo tyto varianty byla pfidana moznost jiné s pokynem k doplnéni. Vzhledem k tomu, Ze

jedna z dil¢ich vyzkumnych otazek se zabyva tim, které socialni sité studenti nejvice uzivaji,

bylo nutné zajistit i moznost pro doplnéni téch, které mohly byt v rdmci vyctu opomenuty.
Dulezitym aspektem pii pouZzivani socialnich siti je motivace, tedy co studenty vede

k tomu, aby komunikovali prostfednictvim téchto siti. Na motivaci se zaméfuje dalsi z polozek

& Podrobnéji je tato problematika popsana v kapitole 5.1.1.
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ve druhé ¢asti, podobné jako v ptedchozich ptikladech jsou respondentim ptedlozeny Ctyii
odpovédi pevné a jedna variabilni. Zatazena zde byla komunikace s prateli, jelikoz jsou socialni
sité primarné zprostfedkovatelem kontaktu mezi jedinci ¢i jedincem a skupinou. Druhd moznost
predstavuje sledovani prispévkii od pratel a oblibenych celebrit, na Kterou navazuje tieti ¢ast
se sledovanim vtipnych prispévki a memes. Jako posledni moznost mimo variabilni variantu
bylo uvedeno, ze k pouzivani socialnich siti motivuje respondenty moznost sledovaini
aktudlniho deni. Tyto polozky jsou dulezité i z toho divodu, ze k Sifeni dezinformaci ¢asto
dochazi pravé skrze socidlni sit€. Zaroven je povédomi o bezpecném vystupovani
V internetovém prostiedi soucasti medialni vychovy.

Ve tieti ¢asti jiz respondenti pracovali s pojmy medialni vychova a medialni gramotnost,
konkrétn¢ jde o otazku, zda se v pribéhu studia na stiedni Skole setkali s témito pojmy
a piipadné v jakych pfedmétech. V tomto bloku se objevuji prvni dvé nestrukturované otazky,
jsou jimi slovni definice vys$e uvedenych zkoumanych pojmui. Soucasti ¢asti je také otazka na
soucasné projekty, které se problematice dezinformaci a medialni gramotnosti vénuji.’ Dale je
zde zkouméno, zda maji studenti povédomi o nejznaméjsich dezinformacnich a satirickych
webech?® a zda je umi spravné rozlisit. Pfedposledni polozka byla zaméiena faktograficky, a to
na vyjmenovani vSech Ceskych vetfejnopravnich médii. Tato ¢ast konc¢i otevienou polozkou
zkoumayjici, zda studenti znaji zasady, které by méli dodrzovat pii ziskavani informaci (pfi Cetbé
zpravodajskych texti atp.)°

Posledni ¢ast dotazniku se zaméfuje zejména na praktické dovednosti. Mimo dvé
polozky zkoumajici povédomi o politicich a novinafich, ktefi v sou€asnosti ne vzdy pouZivaji
ovéfené zdroje se zde nachazi text z pracovniho listu organizace Jeden svét na skoldach,'° ktery
pusobi jako c¢lanek z dezinformacnich médii a je vhodnym piikladem toho, jak kriticky
pfemyslet nad ziskdvanymi informacemi. Ve skuteCnosti jde o pravou tiskovou zpravu
Policie CR z 13. dubna 2017, ve které varuji pfed moznou hrozbou této hry. V té dobé jests
nebylo znamo, Ze se jedna o hoax. Zprava byla studentim predloZzena bez kontextu, pouze jako
holy text, bez uvedeni autora a data vydani. Ukolem studentt je vysvétlit, zda se jim predloZeny

text zda pravdivy ¢i nikoliv.

" Tyto projekty jsou blize popsany v kapitole 1.7.

8 Odtivodnéni vybéru dezinformadnich a satirickych webt, které byly do dotazovani vybrany se nachazi v kapitole
4.6.1.

% Devét zasad pro spravnou praci s piijimanymi informacemi popsal napiiklad Thomas Nichols v ramci pfednasky
How to think about disinformation? na Katedfe medidlnich a kulturalnich studii a Zzurnalistiky v roce 2017
(podrobnéji rozvedeno v kapitole 4.7).

10 Tento ¢lanek je k pfilozen jako pfiloha 3.
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Posledni otazka nabadé respondenty k tvorbé vlastni dezinformace. Tato polozka zde
byla zafazena proto, aby se studenti sami zamysleli nad tvorbou vymyslené zpravy a nezabihali

pfitom ke konspira¢nim teoriim.
4.6.1 Vybér dezinformacnich a satirickych webovych portali

V ramci polozky zkoumajici povédomi respondentil o dezinformacnich a satirickych webech
bylo studentim piedloZzeno Sest platforem. Ty, které nesou piivlastek dezinformacni, byly
vybirany podle oficialniho seznamu Bezpeénostniho centra Evropské hodnoty.! Jsou jimi:

e AC24,

e Parlamentni listy,

e Sputnik CZ.
K témto tfem platformdm byly pfidany weby, jez se fadi mezi satirické. Pti vybéru byl kladen
diraz na podobnost nazvi tak, aby bylo vzdy jasné, ze podobné nazvy nepatii do stejné
kategorie. Mezi zastupce satirickych webl byly vybrany tyto platformy:

o AZ247,

e Paralelni listy,

o Tisickrate.
Vsechny z webovych portald, které byly zafazeny do dotaznikového Setfeni jsou vetejné zndmé
jiz n€kolik let. Co se tyka satirickych stranek, Paralelni listy patfi v ¢eském internetovém
prostiedi mezi ty viilbec nejzndméjsi, facebookovy profil tohoto projektu sleduje (ke 29. dubnu
2020) ptes 51 tisic uzivateli. Popularita tohoto webu je dana také blizkou podobnosti

s Parlamentnimi listy.
4.7 Tvorba edukacniho materialu pro studenty

Jiz pti konstrukci samotného dotazniku byla zamyslena kratkd diskuze se studenty na téma
medialniho prostiedi v Ceské republice a jeho vlivu na piijemce medialnich sdéleni. Tato
diskuze méla za cil zodpovédét ptipadné dotazy studentli smérem k faktografickym polozkam,
které se objevily vV ramci dotazovani. Zaroven byl vypracovan kratky edukacni materidl, a to
Z literatury, ze které vychdzi tato prace. Jedna se o kratky text navazujici na dotaznikové Setfeni,

obsahujici ptfedstaveni Ceskych iniciativ medidlni osvéty, dale pak zjednodusSené definice

1 Seznam dezinforma&nich, manipulativnich platforem je dostupny zde:
https://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby list/
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pojmd, které¢ méli studenti vysvétlovat a sedm zasad pro spravné ziskavani informaci. Postup,
ktery je vhodny pro spravné naklddani s informacemi zahrnuje podle Nicholse (2017) devét
bodl. Pro ucely tvorby eduka¢niho materidlu studentim byly tyto zasady zjednodusSeny
a prelozeny do ¢eského jazyka tak, aby vzniklo sedm jednoduchych rad, podle kterych by bylo
vhodné s pfijimanymi informacemi pracovat. Rady se vztahuji piedevSim na pfijimani
informaci z neovéfenych ¢i alternativnich zdroji. Podoba, ve které byl poskytnut studentim

a vyucujicim se nachézi v prilohach.
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5 Predvyzkum

Ptedvyzkum je nedilnou soucasti kazdého dotaznikového Setfeni a slouzi jako nastroj pro
ziskani zpétné¢ vazby. Znamend to tedy, ze se dotaznik poskytne k vyplnéni malému
vyzkumnému vzorku z cilové skupiny a na zaklad¢ odpovédi vyhodnotit, zda jsou vSechny
otazky pro vyzkum relevantni. Na vyplnéni dotazniku navazuje pisemny ¢i ustni rozbor, ze
kterého se vyvodi moznosti, jak dotaznik pfipadné vylepsit (Sedlakova, 2014:206).

Spravné provedeny piedvyzkum zmensSuje riziko neuspéchu pii ostrém dotaznikovém
Setfeni, protoze jeho vysledky s sebou pifinasi moznost upraveni formulaci ¢i odstranéni
nerelevantnich polozek. Idedlni vzorek tvofi tficet respondentt (Chraska, 2016:169).

V ramci predvyzkumu byli osloveni studenti raznych stfednich Skol, a to pomoci
socidlnich siti. Cilem pfedvyzkumu bylo zjistit, zda dotaznik obsahuje relevantni otazky
vzhledem k povaze vyzkumu, zda jsou polozeny srozumitelné a jsou lehce pochopitelné,
ptipadné mél odhalit nedostatky Setfeni tak, aby bylo mozné provést bezproblémovy vyzkum
na Skolach. V posledni ¢asti byla ptidana otazka na zpétnou vazbu, kde mohli studenti vyjadrit
svij dojem vlastnimi slovy. Pfesto, ze byla polozka dotazniku oznacena jako povinnd, tfi
respondenti neuvedli Zadné pfipominky.

Celkové dotaznik vyplnilo tficet studentl riznych stiednich Skol, a to maturitnich
I vyucnich obort, ale pouze dvacet pét dotaznikli obsahovalo relevantni odpovédi. Pokud by
byly vS§echny dotazniky vyplnény spravné, tedy bez nepodstatnych ptipominek, byla by splnéna
podminka tficeti respondentti. Vzhledem k tomu, Ze byl pfedvyzkum ukoncen cca mésic pred
ostrou realizaci Seteni, nebylo mozné zajistit dalsi respondenty pro vyplnéni. Pro ziskani zpétné
vazby, ovéfeni spravnosti a srozumitelnosti predkladanych polozek nebyl byl tento pocet

respondentl dostacujici.
5.1 SlozZeni vyzkumného vzorku

Na vyzkumny vzorek nebyl kladen diiraz, jelikoz cilem pfedvyzkumu nebylo zjisténi odpovédi
na vyzkumné otazky jiz z predvyzkumu. Z dvaceti péti studentt, kteti dotaznik vyplnili, studuje
vyucni obor pouze jeden. Co se tykd demografické skladby respondentii, z predvyzkumu
vyplynulo, Ze studenti zneuzivaji nabizenou moznost non gender, proto byla tato moznost

pozd&ji z dotazniku odebrana.? V tabulkich niZe jsou zaznamenany demografické udaje

12 podrobné oditvodnéni vynéti této odpovédi z vyzkumu je popsano v kapitole 5.1.1.
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respondenti, nejdiive studovany rocnik, dale pak rozdéleni podle poctu obyvatel mést, ze

kterych studenti pochazeji.

Studovany ro¢nik prvni druhy treti ctvrty

Pocet respondentil 2 5 6 12

Tabulka 1 — Pocet odpovédi u polozky aktudlné studovany rocnik

Pocet obyvatel < 5000 > 5000 > 10000

Pocet respondenti 7 1 17

Tabulka 2 — Pocet odpovédi u polozky bydlisteé
5.1.1 Vyjmuti odpovédi , nebindrni“z nabizenych moZnosti

V ramci predvyzkumu bylo zjisténo, ze studenti nabizenou tieti odpovéd’ v polozce zjistujici
udaje o identifikaci pohlavi zneuzivaji. Podle ustniho sdéleni Mgr. Zdenka Slobody
(vyucujiciho na Katedie medidlnich a kulturalnich studii a Zzurnalistiky, Tfida Svobody 8,
Olomouc) ze dne 3. biezna 2020 je procento osob ve spolec¢nosti identifikujicich se jinymi nez
tradicnimi pohlavimi nizké, takZze by se odpovédi na tuto poloZzku nemély pohybovat ve
vysokych ¢&islech. Vzhledem k tomu, Ze u moznosti nebindrni odpoveédél kladné stejny pocet
studentll jako u moZnosti Zena, byla pro budouci Setfeni tfeti moZnost z polozky vyloucena. Pti
vyhodnocovani dotaznikii vyplnénych studenty ze stiednich §kol pak bylo zjisténo, ze pokud
se respondent neidentifikoval s nabizenymi moznostmi, doplnil tuto polozku svym vlastnim

presvédéenim.®® Celkové poéty odpovédi uvadi nize ptilozena tabulka.

Pohlavi zena muz nebinarni

Pocet respondenti 9 7 9

Tabulka 3 — Pocet odpovédi u polozky pohlavi

13 Tato situace nastala v jednom piipadu, a to pii dotaznikovém Setieni na SUPS Uherské Hradistd. Blize je tato
skute¢nost popséana v kapitole 6.2.1.
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5.2 Teoreticka a dovednostni ¢ast predvyzkumu

Vyhodnoceni prvni kategorie, tykajici se pouzivanych socialnich siti, asu na nich straveném
a motivaci K jejich pouzivani lze piehledné znazornit sloupcovym grafem, ktery se jevi jako
nejpiehlednéjsi moznost vizudlniho zobrazeni vysledkli. Pouzité grafy obsahuji u kazdé
moznosti také pfesny pocet ziskanych odpovédi, a to z toho diivodu, aby pasobily piehlednéji
a data bylo mozné lehce interpretovat. Prvni graf tedy znazornuje hodinové vyjadieni toho,

kolik ¢asu denné¢ travi respondenti na socidlnich sitich.

CAS NA SOCIALNICH SITiCH
B POCET RESPONDENTU
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Graf 1 — Cas straveny na socialnich sitich

Nasledujici graf predklada nejcastéji uzivané socialni sité. Dal§im cilem ptedvyzkumu bylo
zjistit, zda studenti pouzivaji ve vé&tSi mife 1 jiné sit€ nez ty, které jsou preddefinované
v odpovédich. V né€kolika pfipadech respondenti vyuZili moZnosti ,,jiné““ a doplnili sité, které
aktivné vyuzivaji. Vzhledem ktomu, ze ani jedna zdoplnénych moznosti nepiesahla
nadpolovi¢ni pocet zminek, nebyly tyto sité do odpovédi v ostrém vyzkumu ptidany a zlstaly

tedy zachovany ptivodni ¢tyfi odpovédi.

14 Vsechny kategorie byly vymezeny v kapitole 4.5.
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POUZIVANE SOCIALNI SITE
B POCET RESPONDENTU
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Graf 2 — Nejcastéji pouzivané socialni sité

Posledni graf vztahujici se k této kategorii ptredklada, co studenty nejcastéji motivuje
k pouzivani socialnich siti. Stejné jako v pfedchozim piipad¢, i zde respondenti méli moznost
dopisovat vlastni odpovédi. Polozka ,,jiné‘ zahrnuje socialni sit¢ Snapchat a Reddit, jelikoz
kazda z nich byla uvedena pouze jednou. Celkovy pocet ptipsanych socialnich siti byl tak nizky,

ze 7adna z téchto moznosti nebyla do koneéného dotazniku ptidana a zistaly tak étyfi ptivodni.

MOTIVACE K UZIVANI SOCIALNICH SITI
B POCET RESPONDENTU
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Graf 3 — Motivace k uzivani socidlnich siti

Druhé skupina otazek je zaméfena na vyhledavani zpravodajskych informaci. Je zkoumano,
které webové platformy studenti uZzivaji pti ziskavani informaci o aktualnim déni, dale pak
polozka zaméfujici se na dezinformacni a satirické webové stranky. Zde je zkoumano, zda
studenti znaji piedlozené tfech dezinformacnich a tfech satirickych stranek®® a zda je umi
k t¢émto nazvim kategorizovat.

Prvni polozka tedy zkouma, které konkrétni webové portaly studenti sleduji, kdyZz chté;i

ziskat informace o aktualnim déni. U polozky bylo uvedeno pét riiznych moznosti (novinky.cz,

15 Tyto stranky jsou blize popséany v kapitole 4.6.1.
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aktualne.cz, idnes.cz, tn.cz, regiondlni weby), jedna moznost zaporna (Zddné) a prostor pro

doplnéné vlastnich odpovédi.

WEBOVE STRANKY
B POCET RESPONDENTU
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Graf 4 — Zpravodajské weby, které respondenti pravidelné uzivaji

Druhé otazka zkouma znalosti a nasledné klasifikace uvedenych pojmli mezi dezinformacni
Ci satirické weby. V grafu 6 je znazornéno kolik respondentti uvedlo, ze danou platformu zna.
Nasledovala oteviena polozka zkoumajici, zda studenti umi rozclenit pojmy k pfisluSnym

kategoriim, do kterych spadaji.

DEZINFORMACNI A SATIRICKE WEBY
B POCET RESPONDENTU
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Graf 5 — Znalost dezinformacnich a satirickych webt

Vyhodnocovani roz¢lenéni do pfislusnych kategorii na dezinformaéni a satirické platformy
bylo provedeno nésledujicim zptisobem: vSechny odpovédi byly peclivé procteny a na jejich
zéklad¢ bylo vytvoteno celkem sedm kategorii. Mimo skupinu ,, Zadna odpoved * jez je shodna
se stejnojmennym nazvem uvedenym v piedchozim grafu a ,, nevyplnéno “ jde o rozdéleni podle
poctu spravné zaclenénych platforem do ptislusné skupiny. Oznaceni téchto kategorii bylo
voleno zacateCnim pismem kategorie, tedy dezinformacni (D) a satirické (S) a bylo doplnéno
0 pocet (1, 2, 3), podle toho, kolik z uvedenych platforem bylo zatazeno spravné. Z tabulky 4

je patrné, ze nejvice respondentil v obou kategoriich po dvou spravné zarazenych webech.

44



Pocet odpoveédi

Nespravnych odpovédi 1
Nevyplnéno 6

D1 2

D2 6

D3 4

S1 3

S2 8

S3 2

Tabulka 4 — Vyhodnoceni kategorizace dezinformacnich a satirickych webt

Posledni kategorie, ktera byla vyc¢lenéna v kapitole 4.4, se zamétfuje na znalost projektl
medidlni osvéty, praci stextem a vysvétleni toho, co podle respondentd znamend pojem
medidlni gramotnost. Prvni zuvedenych polozek byla konstruovana strukturované
a respondenti méli vybrat ndzvy projekttl, o kterych jiz slyseli ¢i je znaji.*® Vétsina téchto aktivit
primarné cili na studenty zékladnich a stfednich $kol (kromé potadu Ceské televize To se vi),

a proto bylo dulezité zjistit, zda se studenti s t€émito projekty jiz setkali ¢i nikoliv.

PROJEKTY MEDIALNI OSVETY
B POCET RESPONDENTU
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Graf 6 — Povédomi o iniciativach zaméfenych na zvySovani medialni gramotnosti

Ptredposledni ze zkoumanych otdzek v této kategorii bylo vysvétleni poymu medialni

gramotnost. Na tuto polozku odpovédeli pouze Ctyii respondenti negativng, ptipadné se jejich

16 Tyto projekty jsou priblizeny v kapitole 1.7.
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definice nijak nepotkavala s tim, jaké dovednosti by mél medialn¢ gramotny ¢lovék ovladat.
Pro pfibliZzeni toho, jak respondenti odpovidali, byly vybrany tii myslenky, které se shoduji
S popisem medialni gramotnosti v této praci:
., Medialni gramotnost vnimam jako nase védomosti a védomi o vlivu a ditvérnosti médii.
,,Schopnost spravné se orientovat v prostredi médii. Schopnost rozeznat ditveryhodné zdroje
od nedivéryhodnych. Schopnost ovérit si informaci. Schopnost rozpoznani fake news. *
., Schopnost kritického mysleni pri cteni zprav (obzvlasteé citove zamerenych), schopnost
rozpoznat ditvéryhodné zdroje.
Mimo medialni témata respondenti uvadeli také bezpecnost na socidlnich sitich, a to nejen
V ramci vyménovani zprav, ale predevsim zminovali, ze je dilezité pfemyslet nad tim, jak se
na socidlnich sitich prezentuji a jaké piispévky pod svym jménem sdili. Dale bylo zminéno také
kritické mysleni, a to v souvislosti pfijimani informaci, a to primarn¢ z citové mifenych texta.
Posledni blize zkoumanou polozkou dotazniku byla prace s textem. Tento text byl
pievzat z pracovniho listu projektu Jeden svét na Skoldach, a pojednaval o fenoménu, ktery se
v roce 2017 §ifil po socidlnich sitich, totiz hra Modra velryba, ktera méla jeji GCastniky privést
k sebevrazdé. Toto téma bylo voleno zejména kvili faktu, Ze se jedna o realnou situaci, kterou
pted tiemi lety propirala ¢eska i1 zahrani¢ni média, 1 kdyZ jde o nepodloZenou informaci, které
nebyla nikdy realna. Respondenti mé¢li na zakladé textu vyhodnotit, zda jim pfipada obsah

pravdivy, ¢i nikoliv.

Pocet odpoveédi

Ano 10
Ne 13
Neni si jist/a 2

Tabulka 5 — Pocet odpovédi u polozky prace s textem

Respondenti, ktefi uvedli moznost ano, tedy ze zprava pracuje s pravdivymi informacemi,
uvadéli jako vysvétleni svého rozhodnuti nejéastéji fakt, Ze tuto informaci jiz v minulosti
zaslechli, ptipadné Ze se k nim dostala z vice riiznych médii najednou. Tfetina respondenti
u této odpovédi uvedla, Ze samotna zprava zni presvédcive, a proto ji zvolili za pravdivou.
Respondenti ,ktefi vybrali jako moznost ne nejcastéji své rozhodnuti odivodiiovali
nepfitomnosti medialniho zdroje ¢i citaci (11 respondentl), autora (7 respondenti) a data

zvetejnéni (5 respondentll).
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5.3 Zpétna vazba

Predvyzkum byl primarn¢ provadén pro zjisténim, zda jsou polozky formulovany srozumitelné
a zda nedochdzi k jiné interpretaci, nez je zamysleno, ktera by mohla nasledné zkreslit vysledky
ostrého Setfeni. Po samotném dotazniku tedy byly pfidany dvé polozky (otevieného
i uzavieného typu) tak, aby bylo mozné co nejlépe zjistit miru pochopeni pii vypliiovani.

Na uzavienou polozku ,, Byl podle Vas dotaznik srozumitelny? *“ odpovédélo kladné
dvacet Ctyfi studenti z celkovych dvaceti péti. Z toho lze vyvodit, Ze formulovani polozek bylo
srozumitelné a ptipadné mohlo pfi vypliovani dojit pouze k zanedbatelnym problémiim.

Posledni polozkou dotazniku byl prostor pro pfipominky a vyhrady respondenti viici
tématu, formulacim ¢i moznému nedorozuméni béhem vypliovani. Odpovédi u této polozky je
mozné kategorizovat do nésledujicich skupin:

e 7adné pfipominky,

e vyplnéni bylo pfili$ ¢asoveé narocné,

e doslo k ideové neshodé,

e dotaznik byl v potadku,

e dotaznik vyvolal u respondentii zajem o zkoumané téma.
Tyto kategorie jsou pro piehlednéjsi orientaci spole¢né s pocty odpovédi uvedeny v nésledujici
tabulce. Kategorie jsou sefazeny podle od negativnich reakci k pozitivnim. Po vyhodnoceni
zpétné vazby byly provedeny minimalni upravy a byl pfipraven dotaznik v papirové podobé

pro ostry vyzkum na stfednich Skolach.

Pocet odpovédi
Vyplnéni bylo pfili§ casoveé narocné 3
Doslo k ideové neshodé 1
Zadné piipominky 8
Dotaznik byl v potfadku 11
Dotaznik vyvolal zdjem o zkoumané téma 2

Tabulka 6 — Kategorizace zpétné vazby
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6 Realizace dotaznikového Setreni

Chraska (2016:169) uvadi tfi mozné zpusoby, kterymi lze dotaznikové Setfeni provadét, a to
pomoci postovni korespondence, zprostfedkované pres tieti osobu ¢i s vlastni pfitomnosti
U prabehu dotazovani. Zpiisob osobni pfitomnosti je povazovan za nejvyhodnéjsi, a to zejména
pro témef stoprocentni navratnost. Zaroven je pii tomto zpisobu dotazovani mozno zodpovédét
ptipadné dotazy k polozkam a ptedejit tak nevalidnim odpovédim.

Pti vyhodnocovani odpovédi byly dotazniky kategorizovany podle jednoho spolecného
znaku, jimz byla aktualné studovana skola. Dotazovani se ucastnilo celkem 182 respondentt ze
dvou vybranych $kol ve Zlinském kraji, jejichz Skolni vzd&lavaci programy vychazi z podobng
zpracovanych Ramcovych vzdélavacich programt. Vzhledem k nejvyhodnéjsim podminkam

prubéhu Setfeni bylo dotazovani realizovano s osobni pfitomnosti na obou skolach.
6.1 Pribéh dotazovani na SUPS Uherské Hradisté

Dotaznikového $etfeni na SUPS v Uherském Hradisti se zacastnilo celkem 98 studentii prvniho
az tfetiho ro¢niku, u ¢tvrtého roéniku nebylo mozné Setieni realizovat, a to z divodu piipravy
na maturitni zkouSku. Vsechny navracené dotazniky byly vyhodnoceny jako relevantni
a spravné vyplnéné. Obory, které respondenti navstévuji nebyly konkrétnéji rozliSovany,
jelikoz zkoumané téma podléha v RVP i SVP stejnému znéni. Setieni probihalo v prostorach
Skoly 9. bfezna 2020 a na vyplnéni dotazniku méli studenti k dispozici jednu vyucovaci hodinu,

tedy 45 minut.
6.2 Pribéh dotaznikového Setfeni na SOS Luhadovice

V ramci etfeni na SOS Luhacovice byly zkoumany &tyfi roéniky z uméleckych, ekonomického
i informa¢niho oboru, celkové tedy 87 respondenti. Navracené dotazniky, avSak byly
vyhodnoceny jako relevantni pro vyzkum pouze v poctu 84 kusi, jelikoz tfi dotazniky
obsahovaly nepodstatné odpovédi. Na vyplnéni dotazniku méli studenti jednu vyucovaci

hodinu (45 minut) a dotazovani probihalo ve stfedu 26. unora 2020.
6.2.1 Vyhodnoceni demografické skladby reprezentativniho vzorku

K vyhodnoceni demografické casti dotazniku bylo uZito absolutnich (celych) i1 relativnich

(procentualn& vyjadienych) &isel, a to zejména kviili odli$nosti vyzkumnych vzorkii. Na SUPS
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bylo testovano o jedenact studenti vice, aviak pro nespravné vyplnéni byly u dotazniki ze SOS
Luhacovice tfi dotazniky odebrany, a tak vznikl jiz zminény rozdil ¢trnéacti vzorki. Pro

ptehlednost bylo procentudlni vyjadieni zaokrouhleno na jedno desetinné misto.

SOS SOS (%) SUPS SUPS (%)
1. roénik 23 27,4 39 39,8
2. ro¢nik 22 26,2 39 39,8
3. ro¢nik 21 25 20 20,4
4. ro¢nik 18 21,4 - -
Celkem studentt 84 100 98 100

Tabulka 7 — Pocet respondentti v jednotlivych ro¢nicich

Tabulka 7 ptedkladd celkovou skladbu vyzkumného vzorku podle aktudlné studovanych
ro¢niki. Na obou skolach bylo nejvice testovanych z prvnich ro¢nikti, ¢imz je mozno odtivodnit
¢astou neznalost odpovédi na nékteré z polozek dotazniku, jelikoz se v ramci studia s pojmy
zatim nemuseli studenti setkat. Dotazovani probihalo na pfelomu tnora a biezna 2020, tedy
v dobé, kdy za sebou studenti maji pouhych Sest az sedm meésict studia, béhem kterych se
primarné¢ seznamuji s chodem S$koly, novym prostfedim a odbornou slozkou jejich obort.
Druhy a tieti ro¢nik studia jsou zastoupeny bez rozdilu procentniho bodu v piipadé SUPS
a s rozdilem 1,2 % u SOS oproti ro¢niku prvnimu. U tohoto ani dal3ich ro¢niki nebyla zjisténa
pfima ndvaznost na znalost ¢i neznalost zkoumanych témat v rdmci vyuky medialni vychovy.

Nasledujici tabulka ptiblizuje ptivod respondenti, tedy z jak velkého mésta pochazeji. Tento

udaj byl zjistovan ¢isté pro definici vyzkumného vzorku.
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SOS SOS (%) SUPS SUPS (%)
< 5000 obyvatel 41 48,8 43 43,9
> 5000 obyvatel 18 21,4 17 17,3
> 10 000 obyvatel 23 27,4 36 36,8
Nevyplnéno 2 2,4 2 2,0
Celkem studenta 84 100 98 100

Tabulka 8 — Skladba vzorku podle bydlisté

Tabulka 9 vyjadiuje hodnoty z polozky pohlavi, ktera uzavirala demografickou ¢ast dotazniku.
Jak jiz bylo zminéno v kapitole 4.5, moznost ,, nebindarni* byla z dotazniku vyjmuta poté, co
byla respondenty zneuZzivana v ramci piedvyzkumu. Avsak mezi studenty SUPS doslo u této
polozky k dopsani vlastni odpovédi, a to v jednom ptipadé, ktery byl zaznamendn k ptislusné

kategorii. Z tabulky vyplyva, Ze je vyzkumny vzorek na obou $kolach tvoien ve vétsiné Zzenami.

SOS SOS (%) SUPS SUPS (%)
Zena 64 76,2 79 80,6
Muz 20 238 18 18,4
Androgenni - - 1 1,0
Celkem studentti 84 100 08 100

Tabulka 9 — Genderové slozeni vyzkumného vzorku

6.2.1.1 Definice vyzkumného vzorku

Podle zjisténych udajh tvoii vyzkumny vzorek 143 Zen a 38 muzl, jeden respondent piipsal
vlastni odpoveéd’. Déle je mozné vypozorovat, Ze je tvofen prevazné obyvateli vesnic a mést do
péti tisic obyvatel (84), druhou nejpocetnéjsi kategorii zastupuji respondenti z mést nad deset

tisic obyvatel (59).
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6.2.2 Vyhodnoceni prvni kategorie dil¢ich otazek

Jak jiz bylo uvedeno vysSe, prvni kategorie, do které¢ byly vclenény dvé otazky z dil¢ich
vyzkumnych cilti, zkoumala socialni sité, jez studenti nejcastéji vyuzivaji, motivaci a ¢as na

nich straveny. Graf 7 ilustruje, kolik ¢asu na socialnich sitich respondenti travi.

CAS NA SOCIALNICH SITICH (%)
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Graf 7 — Cas straveny na socialnich sitich

Nejvice respondentli odpovédélo, Ze na socidlnich sitich travi 3-5 hodin denné. Tento pocet byl
na obou Skolach velmi blizky, studenti ze SOS Luhacovice tuto moznost zvolili v 51,2 %
odpovédi a studenti SUPS v 51 %. Jako druha nejéast&j$i moznost byla uvadéna odpovéd 1-2
hodiny, nasleduje polozka 6—10 hodin. Nejméné studentli uvedlo Ze na socidlnich sitich travi
vice jak deset hodin denné.

Nasleduje polozka, ktera zkouma, jaké socialni sit€ studenti nejcastéji pouzivaji, byla

konstruovana s moznosti oznaceni vice odpovédi.

POUZIVANE SOCIALNI SITE
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Graf 8 — Nejcastéji pouzivané socialni sité
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Tento graf popisuje pocty uzivatelt na jednotlivych Skolach. Do mozZnosti Jirné byly zahrnuty
polozky, které uvedlo mén¢ nez 15 respondenti. Nasleduje procentudlni vyjadieni poctu
uzivateli z obou $kol u jednotlivych siti:
e Facebook - 71,4 % z celkového poctu respondenti
e Instagram - 86,3 % z celkového poctu respondenti
e Twitter - 22,5 % z celkového poctu respondenttt
e TikTok - 12,6 % z celkového poctu respondent
e Messenger - 16,5 % z celkového poctu respondentti
e Snapchat - 20,3 % z celkového poctu respondentt
e Youtube - 10,4 % z celkového poctu respondentii
e Jiné (polozky, u kterych bylo uvedeno méné nez deset odpovédi) - 11,5 % z celkového
poctu respondentt, pii¢emz socialni sit¢ Reddit uvedlo 10 student (5,5 %) a Pinterest
o jednoho studenta vice (6,0 %).
Nejpouzivangjsi siti mezi studenty je tedy Instagram, jez zaznacilo vice nez 86 % vsech
respondentll. Co se tykéa podobnosti mezi studenty uméleckych obort, u volitelné polozky byla
nejéastéji uvedena sit’ Pinterest, ktera se zaméfuje na sdileni kreativnich napadu. Tato sit' muze
byt pro studenty pfedevs§im inspiraci, ovSem zjisténi motivace pro uzivani socidlnich siti se
zabyvala dalsi polozka, ve které byly respondentim predlozeny Ctyfi moznosti s vice moznymi
odpovéd’'mi, ptipadné odpovédi vlastni. Pravé Cerpani inspirace bylo nejcastéjsi dopisovanou

polozkou (viz graf 9).
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prateli aktualniho déni

Graf 9 — Motivace k uzivani socidlnich siti

Z tohoto grafu vyplyva, ze studenti pouzivaji socialni sité nejCastéji jako platformu pro
komunikaci s prateli, dale pak pro sledovani vtipnych piispévka ¢i memes. Posledni moznost,
tedy sledovani aktudlniho déni zaznacil nejniz$i pocet respondentd. Procentudlni vyjadieni

jednotlivych polozek je nasledujici:
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e Komunikace s prateli: 88,5 %

e Sledovani piispévki: 55,5 %

e Sledovani aktualniho déni: 61,0 %

e Skolni povinnosti: 3,84 %

o Cerpani inspirace: 15,4 %
Prvni kategorie otazek tedy méla za cil zjistit, které socidlni sit€ jsou pro studenty nejvice
atraktivni, kolik ¢asu na nich denné¢ travi a co je jejich primarni motivaci pro jejich pouzivani.
Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze studenti ze zkoumanych Skol nejCastéji travi na
socialnich sitich 3—5 hodin a nejpouZzivané;si siti je Instagram, ktery pouziva vice nez 85 %

respondentl. Nejcastéji studenty k pouzivani socidlnich siti motivuje komunikace s ptateli.
6.2.3 Vyhodnoceni druhé kategorie dil¢ich otazek

Druha kategorie pfedkladd k Setfeni dvé vyzkumné otdzky. Jedna se zaméfuje na uzivani
zpravodajskych portalt jakozto vyhledavacich prostfedkit pifi pfistupu k informacim
a nasledujici zkouma povédomi o dezinformacnich a satirickych platformach. Tato polozka
zahrnovala v dotaznikovém Setieni Sest protikladnych platforem, u kterych méli respondenti
uvést, zda je znaji ¢i nikoliv. Tuto polozku déle doplnila podotazka zjiStujici, zda umi studenti
tyto platformy spravné zatradit podle toho, do jaké kategorie spadaji.

Nejdiive ale k prvni vyzkumné otazce — ta respondentim predkladala kromé polozky
jiné Sest moZznosti, zahrnujici prifez rliznymi zpravodajskymi webovymi platformami.
Nejcastéji se jednalo o modifikace tisténych denikt (aktualne.cz, novinky.cz, idnes.cz) dale pak
tn.cz jakoZto zastupce televizniho zpravodajstvi a jako posledni ze zpravodajskych zdrojl byly
uvedeny regionalni periodika (v dotazniku uvedeny mistni platformy: luhacovicko.info,

nasevalassko.info). Vsechny odpoveédi jsou zahrnuty v nasledujicim grafu.
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WEBOVE STRANKY
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Graf 10 — Nejcastéji pouzivané zpravodajské platformy

Z dotazniku vyplynulo, ze studenti pouzivaji nejcastéji jako zdroj zpravodajskych informaci
portal idnes.cz, tedy modifikaci deniku MF Dnes, dale pak novinky.cz (modifikace deniku
Pravo). Poradi ostatnich platforem je Citelné z grafu 10. U zahrani¢nich webt byly jako zdroje
informaci uvadény webové stranky BBC (7), CNN (3), The Washington Post (2),
a The Guardian (1). Co se tykd moznosti jiné, zde studenti nejcastéji dopliovali Ceské
platformy, a to CT24 (6), DVTV (5), internetovou verzi Deniku (5), &i aplikaci od Deniku N
Minuta po minuté (2).

Polozka zkoumajici orientaci v dezinformacnich a satirickych webovych portalech
respondentim ptedkladala tfi platformy z kategorie dezinformacnich a tfi ze satirickych tak,
vybrany protiklady, které je paroduji, a maji tak podobny nazev ¢i obsah.

Ziskéani odpovédi na vyzkumnou otazku z druhé kategorie bylo realizovano pomoci
dvou polozek v dotazniku. V prvni mél respondent zaznacit, které z uvedenych portalti zna, ¢i
se s jejich ndzvem jiZ nékdy setkal. Nejvice respondentii uvedlo, Ze neznaji Zadnou z uvedenych
platforem (celkem 78). Co se tyka protikladnych nazvil, jednozna¢né nejvice zndmymi jsou
mezi studenty portaly parlamentnilisty.cz (dezinformacni) a jeho parodii paralelnilisty.cz,
jejichz redaktofi jsou aktivni pfedevsim na socidlni siti Facebook. U dezinformac¢nich webi
respondenti (33) zaznacili také modifikaci ruského zpravodajského serveru sputnik.cz. Co se
tykd ostatnich satirickych i dezinformacénich platforem, ty byly oznafeny jednotkami

respondentl.

54



DEZINFORMACNI A SATIRICKE WEBY
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Graf 11 — Povédomi respondenti o dezinformacnich a satirickych webech

Naésledujici polozka zkoumala, jestli umi studenti rozlisit, zda se jednd o dezinformacni ¢i
satirickou platformu. Pro spravnou kategorizaci této polozky byly vytvofeny skupiny urcujici
pocet spravné uvedenych platforem u obou druht portald, napt. zkratka D1 oznacuje jednu
spravnou odpovéd’ v kategorii dezinformacnich platforem, S2 dva spravné uvedené pojmy

Vv ptipad¢ satirickych webt atd. VSechny odpovédi jsou zaznamenany v tabulce 10.

SOS Luhacovice SUPS Uherské Hradisté

Nespravnych odpovédi 3 3
Nevyplnéno 31 47

D1 6 18

D2 10 15

D3 6 2

S1 8 14

S2 12 21

S3 4 1

Tabulka 10 — Vyhodnoceni kategorii dezinformacnich a satirickych webt

Pocet nevyplnénych polozek byl u této podotazky stejny, jako v piipadé polozky ptedchozi,
jelikoz pokud studenti predlozené platformy neznali, nemohli je roziazovat. U respondentii
Z obou skol vsak doslo ke zcela chybnému vyplnéni pouze ve tfech ptipadech, kdy studenti

oznacenou platformu zatadili k opacnému pojmu. Tento jev bylo mozné pozorovat zejména
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u podobnych nazvi webt, tedy paralelnilisty.cz/parlamentnilisty.cz, AC24/AZ247, mohlo tedy
dojit k zdméné téchto pojma.

Nejvice odpovédi od respondentti ze SOS v Luhadovicich bylo zaznamenano u kategorii
D2 a S2, tedy dvé spravné odpovédi. Spravné zde odpovédélo 12 % studenti u kategorie
dezinformacnich médii, o dvé procenta vice pak u satirickych.

Studenti SUPS nejéastéji spravné zatadili podobné jako u SOS dvé spravné odpovédi
u obou kategorii, avSak nasledovalo zatazeni s jednou spravnou odpovédi, a to u kategorie
dezinformacnich webd.

V ramci této kategorie tedy bylo zjiSténo, které zpravodajské servery studenti nejcastéji
uzivaji k vyhledavani informaci, dale pak znalost ptfedlozenych webd, které jsou potvrzenymi
zdroji dezinformaénich ¢i manipulativnich informaci!” a jejich nasledné zafazeni do dvou

vymezenych kategorii.
6.2.4 Vyhodnoceni treti kategorie dil¢ich otazek

Posledni kategorie byla vymezena jakozto prakticka, nebot’ v ramci této kategorie méli studenti
pracovat s textem a vymezit pojem medidlni gramotnost. Zaroven vsak zahrnuje povédomi
0 projektech medialni osvéty, jez v Ceské republice piisobi delsi dobu a zamé&fuji se primarng
na zaky zékladnich a studenty stfednich skol.

Na polozku Zddné odpovédéla na SOS méné nez polovina dotazovanych (31), zatimco

na SUPS tuto moznost zvolilo bezmala 70 % studentii. Dalsi tidaje jsou &itelné z grafu 12.

PROJEKTY MEDIALNI OSVETY
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Graf 12 — Celkovy pocet odpovédi u polozky zkoumajici projekty medialni osvéty

Nejznaméjsimi projekty medialni osvéty mezi studenty se tedy jevi Kovyho medialni ring, ktery

zna celkové 41 respondentt, dale pak kniha iniciativy Zvol si info Nejlepsi kniha o fake news,

17 Toto potvrzeni bylo nalezeno na webovych strankéch instituce Evropské hodnoty.
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dezinformacich a manipulacich!!! s tficeti respondenty. Odpoveédi u ostatnich uvedenych
platforem byly zastoupeny pouze v jednotkach.

Druhd polozka zaclenéna do této kategorie zkoumala, jak studenti vnimaji pojem
Medialni gramotnost. Jednalo se o nestrukturovanou otazku, i proto se nékteii respondenti
otazce vyhnuli kratkym slovnim komentarem, napiiklad nevim, netusim, neumim vysvétlit apod.
(zahrnuto ve skupiné nezodpovézeno), ¢i ji nevyplnili viibec. Podle odpovédi byly vytvoreny
skupiny, do kterych se jednotlivé odpovédi daji kategorizovat tak, aby vypovidali o tom, jak

tento pojem studenti vnimaji a zda jej umi vyhodnotit ¢i nikoliv.

SOS SOS (%) SUPS SUPS (%)
Spravné 32 38,1 40 40,8
Spatné 15 17,9 28 28,6
Nezodpovézeno 37 44,0 30 30,6
Celkem 84 100 98 100

Tabulka 11 — Vyhodnoceni odpovédi u polozky medidlni gramotnost

V ramci $etfeni na SOS Luhadovice vice jak tietina studentd na tuto polozku neodpovédéla
vibec, avSak pocet spravné formulovanych definic byl podstatné vyssi, nez nespravnych
(v poméru tficet dva spravnych odpovédi ku patnacti nespravnym). U SUPS je tento pomér
podobny, avsak zde bylo vice spravné vyplnénych odpovédi nez nezodpovézenych polozek.
V ramci predvyzkumu bylo uvedeno vysvétleni zkoumaného pojmu. 1 v této ¢asti prace bude
uvedeno né¢kolik studentskych mysSlenek, které se obsahu medidlni gramotnosti nejvice
piiblizuji. Mimo niZze uvedené ukazky byly odpovédi ve vétSin€ ptipadi velmi podobné, vzdy
obsahovaly slova schopnost; umeét, orientace, dovednost apod., spojené s pojmy jako média,
informace a fake news atp. Kazda ze $kol je zastoupena Ctyfmi spravnymi vyklady tohoto
pojmu, u respondentii ze SOS Luhacovice se jedna o nasledujici odpovédi:

wchopnost orientovat se ve svété informaci, umeét rozpoznat fake news, vedet, jak
spravné vyhledavat informace a jak s nimi pracovat.
,,Dovednost orientovat se v medidlnim prostiredi, umet urcit, které informace jsou relevantni
a pravdive.

., Umét uzivat média, internet, socidalni sité a védet, jak s nimi pracovat. “
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., Clovék by se mél vyznat v medidlnim prostiedi, a to kviili tomu, Ze to v podstaté ovliviiuje jeho
Zivot. Proto je diilezité umeét rozeznat pravdivé a nepravdivé informace, a hlavné nesirit
informace, které nemame podlozené.

Jako protipol byly vybrany 1 odpovédi, které se s obsahem pojmu medialni gramotnost
zcela neshoduji. Nejcastéji studenti uvadéli, Ze si pod timto pojmem piedstavuji to samé, jako
pod definici medialni vychovy. Druhou nejéastéjsi neptesnosti bylo uvadéni, ze medialni
gramotnost je samostatné sdéleni, kterda média produkuji. Nasledujici véty jsou ptikladem
odpovédi, které byly vyhodnoceny jako nespravné.

,, Gramotnost, kterou wuvadi média. Napriklad grafy financni nebo ctenarskeé
gramotnosti.

,,Pod pojmem medialni gramotnost si predstavim pravidla pro to, jak psat srozumitelné véty
a souveti.
., Medidlni gramotnost je nauka o prostredcich, které média uzivaji.

Spravné vyhodnocené odpovédi studentd SUPS se stejné jako v piipadé dotazniki
ziskanych pii Setfeni na SOS piekryvaji suzivanim vyse uvedenych pojmd, avsak pro
porovnani bylo dilezité uvést odpovédi, které se od téchto piekryvajicich se definic lisi.
Studenti SUPS tedy odpovidali na polozku, co si piedstavuji pod pojmem medialni gramotnost
nasledovné:

,,Dovednost rozeznat pravdivé zpravy od fake news a védet, jak média funguji. Myslim
si, Ze medialni vychova ma za cil medialni gramotnost zvysovat. *

., Co clovek ziskda vyukou medialni vychovy, ale také vlastnimi zkusenostmi ktomu, aby se
napriklad bezpecné pohyboval na internetu, ovéroval si zdroje, nevéril vsSemu.

,,Jak dobre jsme seznameni s medialnim svétem a jeho fungovanim (televize, noviny, internet)
a to, jak se v ném umime pohybovat.

,,Jestli umime zachdzet s prijimanymi informacemi a nehltame je jako ovce.

Co se tyka odpovédi, které byly vyhodnoceny jako nespravné, opét byl pojem
zaménovan s definici medidlni vychovy. Studenti navic uvadéli, Ze medialni gramotnost je
podle nich zaméfend na praci s pocitaovymi programy pro modelovani ¢i Upravu fotografii,
ale pouze co se tykd praktického vyuziti téchto programi, nikoliv nasledného rozpoznavani
zmanipulovaného obsahu fotografie. Jako ilustracni byly vybrany odpovédi, které byly nejdale
od skute¢né definice medialni gramotnosti:

., Abychom zvladli zakladni ukony na internetu, treba zaloZit si e-mail. *

,, Zakladni znalosti o internetu, televizi, radiu.

., Medidlni gramotnost je soubor pokynii k chovani v internetovém prostiedi.
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., Treba kolik hodin travime u socialnich siti.
Z uvedenych odpovédi je zietelné, ze pojem medidlni gramotnost a jeho vyznam neni jesté na
sttednich odbornych skolach uzivan natolik, aby byli studenti védéli, co si pod nim vybavit a co
vSechno obsahuje.

Posledni otdzka tieti kategorie byla koncipovana jako prakticka, a i pfes to, ze se jednalo
o polozku polouzavienou, studenti se jejimu vyplnéni pfili§ nevyhybali. Nevyplnéna zlstala
celkové v 16,1 % odpovédi, pfi¢em? tuto polozku nevypliovali spise studenti SOS Luhacovice.
Polozka zkoumala, zda studenti umi v textu vyhledat informace, podle kterych by mohli poznat,

zda se jedna o pravdivou zpravu ¢i nikoliv. Celkové pocty jsou uvedeny v tabulce 12.

SOS SOS (%) SUPS SUPS (%)
Spravné 20 23,8 31 31,6
Spatné 52 61,9 51 52,0
Neni si jist/a 2 2,4 12 12,2
Nezodpovézeno 10 11,9 4 4.2
Celkem 84 100 08 100

Tabulka 12 — Vyhodnoceni polozky prace s textem

Z tabulky vyplyva, ze vice jak polovina studentd na obou Skolach nedokéazala spravné
identifikovat, Ze text nepracuje s pravdivymi informacemi a také to spravné zdlvodnit.
Nejcastejsi zdlivodnéni, kterd vedlo k tomu, Ze studenti oznalili nespravnou moznost byly
nasledujici:

e n¢ktefi studenti uvedli, Ze si pamatuji, jak se toto téma v médiich jiz feSilo a na zdklad¢

toho soudi, ze jsou informace pravdive,

e odkazovali na zdroje pouzité ve ¢lanku, které jsou ale velmi obecné,

e protoZe si pamatuji, Ze hra byla feSena ve vice zemich najednou.
Pocet studentti, ktefi na tuto polozku odpoveédéli spravne dosahl pouhych 28 % z celkového
poctu respondentt, pificemz byly uznany pouze spravné argumentované odpovédi. U spravnych
odpovédi studenti argumentovali predevsim témito zdlivodnénimi:

e u c¢lanku nebyl uveden zdroj, datum,

e o téma Modré velryby se aktivné zajimali a jiz v minulosti zjistili, Ze jde o hoax,

e (lanek pusobil piilis obecné.
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Celkové 14,6 % respondentl u polozky uvedlo, Ze si odpovédi nejsou jisti, a to predevSim
Z toho diivodu, ze chybi zdroj, ze kterého ¢lanek pochazi. Pokud by byl ¢lanek publikovan na
divéryhodné platformé, priklanéli by se k tomu, Ze jsou uzité informace pravdivé. Dale uvadéli,
ze by si o problematice rad¢ji nasli vice informaci, nez by se rozhodli, zda jsou informace

pravdivé i nikoliv.
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Z.aveér

Tato bakalatska prace se zaméetovala na problematiku vyuc¢ovani medidlni vychovy na sttednich
Skolach s odbornym zaméfenim a naslednym zkoumanim medialni gramotnosti studentt, které
tyto Skoly navstévuji. K dotaznikovému Setfeni byly vybrany dvé Skoly ve Zlinském kraji
s podobn¢ zamétenymi obory, dotazovani prob&hlo na pielomu tGnora a bfezna 2020. Cilem
prace bylo nalézt odpoveéd’ na hlavni vyzkumnou otazku.

V ramci prace byly vymezeny pojmy souvisejici s celkovou problematikou, tedy
medialni gramotnost, vychova a pedagogika, zaroven ale také pojmy souvisejici se spravnou
orientaci v informacich, které jsou v dneSnich dnech v médiich uzivany na kazdodenni bazi.
K definicim slov dezinformace, misinformace, fake news a deep fakes byla z vétsi ¢asti uzita
popularné naucnd literatura, ale také odborné zdroje, které se problematikou zabyvaji
podrobnéji. Predstaveny byly také projekty medialni osvéty, jez zastavaji nezbytnou funkeci pfi
dopliovani znalosti medidlniho prostiedi nejen u studenti, ale také u Siroké vefejnosti.

Co se tyka teoreticko-metodologické ¢asti, zde byl piedstaven hlavni postup pti skladbé
dotazniku a rozdéleni uzitych polozek. Dale pak odivodnéni pojmd, jez byly v dotaznikovém
Setfeni uzity a postup tvorby eduka¢niho materialu, jez mél studentiim sloZit jako zpétna vazba
pro doplnéni informaci po prob&éhlém dotaznikovém Setfeni. V rdmci této casti byl uskute¢nén
piredvyzkum ,a to zejména jako pretest pro ostré dotazovani, aby byly zachyceny ptipadné
nedostatky ve formulacich otazek, gramatické spravnosti atd. Predvyzkum byl realizovan
online. Samotné Setfeni jiZ probihalo papirovou formou a s osobni pfitomnosti na obou $kolach.

Vyhodnoceni dotaznikli a interpretace odpovédi umoZznila zodpovézeni hlavni
vyzkumné otazky, konkrétné byly uzity predevS§im druha a tfeti z definovanych kategorii
dil¢ich vyzkumnych otazek. Tyto polozky se zabyvaly zkouméanim zpravodajskych,
dezinformacnich a satirickych webovych stranek, dale pak projekty medialni osvéty a kratké
analyzy pfilozeného textu.

Z vysledkt dotaznikového Setteni vyplyva, Ze konkrétn€ u polozky zkoumajici medialni
osvétu a dezinformacni a satirické weby mnoho studentl tyto projekty ¢i platformy viibec
neznd. Vysvétleni pojmu medidlni gramotnost uvedla vétSina studentli jako spravné, avsSak
U prace s textem bylo dokdzano, Ze vétSina studentl nehledé v ¢lanku znaky, které by jim mohly
byt ndpomocné pii identifikaci pravdivosti zpravy.

Obecné je tedy mozné uvést, ze povédomi o medidlnim prostiedi neni u studentd

vybranych stiednich odbornych skol pfili§ vysoké, a to z nékolika divodii. Predevsim se jedna
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o nizkou realizaci medialni vychovy, jelikoz se jednd pouze o prifezové téma, a nikoliv
samostatny predmét. Cilem stfedoskolského odborného studia je pfedevs§im predat studentim
informace a praktické dovednosti, které maji pfimou ndvaznost na studovany obor, a proto

muze byt vyuka medialni vychovy pienesena do pozadi.
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Priloha 1

Souhlasim s tim, aby se mtj syn/ma dcera (nehodici se Skrtnéte) zacastnil/a dotaznikového
Setfeni pro vyzkum do bakalarské prace na téma ,, Medialni gramotnost studentit vybranych
strednich skol v navaznosti na vyuku medialni vychovy “.

Datum: ..o POdPIS: .o



Priloha 2

Zékladni pojmy spojené s medialnim prostiedim

Medialni vychova ma n€kolik podob a Casto si ani neuvédomite, ze prvek, ktery vyucujici ve
vyuce pouzil se k ni vaze. Miize se jednat o aktuality, které si ptipravujete do hodin a nasledn¢
nad nimi diskutujete, ale také o rozbory rozhovort a pofadu. Studenti se uci, jak kriticky
premyslet nad informacemi, které se k nim dostavaji z médii.

Medialni gramotnost oznacuje, do jaké miry ma ¢loveék povédomi o medialnim svété a také jak
se v ném umi orientovat.

Dezinformace je informace, ktera je do svéta vypusténa se zamérem manipulovat lidmi. Mize
byt zaloZena na polopravdé, piipadné zcela vymyslena, ale je Sifena bez toho, aniz bychom o ni
veédéli, Ze neni zcela pravdiva.

Dezinformacni web je stranka, na které se sdili predevSim zpravy z neovétenych zdrojii a maji za
cil manipulovat se Ctenari.

Satirické weby maji za cil Ctenafe pobavit ¢tenafe vymyslenymi zpravami.

Piehled dezinforma¢nich a manipula¢nich webii najdete na:
https://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby _list/

V Cesku miizeme sledovat spoustu projektd, které se vénuji rozvoji medialni gramotnosti. V
literatute jde naptiklad o knihu Nejlepsi kniha o dezinformacich, manipulacich a fake news!!!
od Milose Gregora a Petry Vejvodové. Na knize spolupracovali spole¢né s iniciativou Zvol si
info, ktera funguje pod Masarykovou Univerzitou v Brn¢ a zaméfuje se na predavani medialni
gramotnosti §iroké vefejnosti. Pod MUNI vznikl také projekt Fakescape, coz je hra pro studenty
zakladnich a stfednich Skol, ve které se snazite odhalit padoucha a zaroven se ucite pracovat s
informacemi. MQTester je kratky test od Clovéka v tisni, diky kterému si miizete zméfit svoji
miru medidlni gramotnosti. Digistopa se zaméfuje na zaky patych a Sestych tiid zakladnich skol a
zabavnou formou ukazuje, jak se spravné chovat na socidlnich sitich. Kovyho mediélni ring v
péti dilech shrnuje co si ovéfit pii ¢teni ¢lankd, které nemuseji byt pravdivé. To se vi! je projekt
Ceské televize, ve kterém dva tymy celebrit proti sobé soutéZi v rozpoznavani pravdivych zprav a
fake news.

Sedm jednoduchych zasad pro spravné ziskavani informaci:

1. Pfectéte si vic nez jen titulek. Ve zbytku ¢lanku sem mutzete dozvédét, ze jde pouze o Zert.

2. Provéite, jaké médium ¢lanek publikuje. Na webu www.evropskehodnoty.cz je seznam
uznanych dezinformac¢nich a manipulativnich webt.

3. Zkontrolujte si datum a ¢as vydani i autora, ktery ma ¢lanek na svédomi. Na dezinformacnich
webech se autofi ¢asto nepodepisuji vlastnim jménem, ale vystupuji pod riznymi pseudonymy.
4. Omrknéte zdroje, které jsou ve ¢lanku uvedeny.

5. Zkuste prohledat galerii na Google, zda se fotka u ¢lanku nevaze k n¢jaké jiné udalosti.

6. Zjistéte, jestli o udalosti informuji také seriézni média.

7. Poptemyslejte, nez ¢lanek poslete svym blizkym, nebo nez jej nasdilite na socialni sité.



Priloha 3

JEDEN SVET NA SKOLACH BULLETIN / MEDIALNi LAHUDKA / MODRA VELRYBA NA
OBZORU PRACOVNI LIST 2

Tiskova zprava Policie CR z 13. 4. 2017

Modra velryba

Nebezpelna forma internetové hry.

V poslednich dnech se &i¥i v Ceské republice na socidlnich sitich informace o vyskytu internetové
hry s ndzvem Modrd velryba. Tato hra, ktera se rozsifuje zejména z rusky mluvicich zemi, je
uréena predevsim mladezi a jejim cilem je plnit dkoly. Vitéz v konec¢né fazi je udajné donucen
administratorem spachat sebevrazdu.

Po dikladném zmonitorovani socialnich siti miZeme potvrdit, Ze tato hra se opravdu vyskytuje
na Uzemi Ceské republiky a bereme ji jako velmi védZnou hrozbu pro &eskou mladez. V soucasné
dobé koname predevsim preventivni kroky. Policisté z Narodni centrdly proti organizovanému
zlo€inu, v jejiz gesci je pocitacova kriminalita, se snaZi spojit s administratory Facebooku a
Instagramu, aby tak zamezili dalSimu Sifeni této ,hry“. Dale provérujeme, zda s touto hrou maji
néjakou spojitost podezield iamrti déti, kterd se v posledni dobé uddla.

Rady pro rodice a pedagogy:

- Promluvte s détmi o hrozbach socidlnich sitil - Zamérte se predevsim na zménu chovani a
vzhled ditéte (samotarstvi, sebeposkozovani..)! - V pfipadé, Ze mate podezieni o vyskytu této
hry, ihned tuto skute¢nost nahlaste na nejblizsi policejni sluzebnu nebo na tisfiovou linku 158!
Rady pro déti:

- Pokud mas podezieni, Ze tvlij sourozenec, spoluzak nebo kamarad tuto hru hraje, ihned to sdél
rodi¢m nebo pedagoglim! - Bezpecné uloZ internetovy odkaz a zhotov printscreen obrazovky a
predej ho rodicim nebo pedagoglim!

13. dubna 2017 kpt. Ivana Nguyenova tiskova mluvéi Policejni prezidium CR

Zdroj: http://www.policie.cz/clanek/modra-velryba.aspx?q=cHJuPTE%3d



Priloha 4

Dotaznik pro studenty stiednich skol o medialni gramotnosti
Mili studenti,
v souvislosti s vypracovanim mé bakalaiské prace na téma ,, Medialni gramotnost studentii vybranych
strednich skol v navaznosti na vyuku medialni vychovy “ bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni tohoto
dotazniku. D¢li se na Ctyfi ¢asti.
V prvni ¢asti vyplnite pouze demografické udaje, které jsou potiebné pro celkové zpracovani
ziskanych informaci. Dotaznik je anonymni.
Ve druhé ¢asti prosim vypliite udaje tykajici se Casu, ktery travite na internetu a socialnich sitich,
a ve tireti ¢asti odpovézte prosim na otazky tykajici se medialni gramotnosti a vychovy.
Ctvrta ast je zaméfena na praktické dovednosti, nebojte se zapojit vlastni kreativitu a
premySleni.
K vypliiovani prosim nepouZivejte online vyhledavace. Pracujte pouze s VasSimi znalostmi.
Odpovedi, které mi poskytnete jsou pro mne velice dulezité, proto prosim odpovidejte podle Vaseho
vlastniho nazoru. U nékolika otazek bude potieba, abyste Vasi odpovéd’ rozvedli. Prosim,
nevyhybejte se jim a vypliite je také.
Dékuji za ochotu i ¢as, ktery vénujete vyplnéni.

Kristyna Sudkova

studentka 3. ro¢niku bakalatského studia na FF UP, obor Zurnalistika

L cast

Jste studentem/studentkou:

O oboru s vyucnim listem 0 maturitniho oboru

Ve kterém rocniku aktualné studujete?

O prvni o druhy o treti o Ctvrty

Pochazite z:

o meésta do 5000 obyvatel 0 meésta nad 5000 obyvatel o0 mesta nad 10 000 obyvatel
Jste:

O Zena 0 muz

II. ¢ast

Kolik ¢asu travite denné na socialnich sitich?
0 méné nez hodinu

o 1-2 hodiny

o 3-5 hodin

o 6-10 hodin

o vice nez 10 hodin denné



Kterou z niZe uvedenych socialnich siti pouZzivate? (MuZete oznacit vice moZnosti)
o Facebook

O Instagram

o Twitter

o TikTok

o jiné (dopliite)

Co Vas motivuje k pouZivani socialnich siti? (MiiZete oznacit vice moZnosti)
o0 komunikace s prateli

o sleduji ptispévky pratel a oblibenych celebrit

O vtipné piispévky, memes

0 kanal pro sledovani aktualniho déni

O jiné (dopliite)

Na které z webovych stranek pravidelné vyhledavate zpravodajské informace? (MiiZete oznacit
vice moZnosti)

0 novinky.cz

o aktualné.cz

O idnes.cz

o tn.cz

o regionalni weby (napf. luhacovicko.info, nasevalassko.info atp.)

o jiné (dopliite)

0 na zadné, zpravodajstvi me nezajima

Z kterych dalSich médii kromé internetovych stranek pravidelné cerpate informace? (MiiZete
oznacit vice moZnosti)

0 noviny, ¢asopisy Vv tisténé forme

O noviny, ¢asopisy v elektronické forme

o radio

o televize

0 podcasty (audionahravky)

O jiné (dopliite)

o zadné

1I1. ¢ast
Setkal/a jste se v ramci vyuky na stiedni $kole s pojmy medialni vychova ¢i medialni
gramotnost?

O ano, s obéma pojmy O ano, s jednim z nich O ne



Co si pod témito pojmy sami predstavujete?

medialni vychova:

mediélni gramotnost:

Vybavite si, zda v nékterém z predméti reSite déni v médiich? Pokud ano, uved’te prosim, které
predméty to jsou.
O ano,

O ne
O nevybavuji si, ze bychom nékdy fesili toto téma

Vzpomenete si, zda jste na zakladni $kole probirali medialni vychovu alespon okrajové?
O ano, probirali O ne, neprobirali O nevzpominam si

Znate nékteré z niZe uvedenych pojmi? (MuZete oznacit vice odpovédi)

0 Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!

o To se vi!

o Kovyho medialni ring

o Fakescape

O Zvol si info

0 Manipulatofi

0 MQtester

o Digistopa

Pokud jste u predchozi otizky oznacili nékteré z odpovédi, prosim, vysvétlete zde, ¢im se podle

Vas zabyvaji.

Znate pojem dezinformace?

O ano One

Znate nékterou z téchto platforem? (MiuZete oznacit vice moZnosti)
0 parlamentnilisty.cz

o AZ247

O tisickrate.cz

O sputnik

o AC24

O paralelnilisty.cz



Zatad’te pojmy z piedchozi otizky do dvou skupin, a to bud’ mezi dezinformacni nebo satirické
weby.

Dezinformacni weby jsou:

Satirické weby jsou:

Vyjmenujte prosim ¢eska vefejnopravni média:

Vite, jaké zakladni zasady by se mély dodrZovat p¥i ziskavani informaci?

IV. ¢ast
Vite, ktefi politici jsou v soucasnosti nejvice spojovani s populistickymi vyroky a pouZivanim

nedostatecné ovérenych informaci?

Vite, ktefi novinafi jsou v soucasnosti nejvice spojovani s pouzivanim nedostatecné ovérrenych

informaci?

Pracuje podle Vas tato zprava s pravdivymi informacemi? Prosim, zdivodnéte Vasi odpovéd’.
V poslednich dnech se §iti v Ceské republice na socidlnich sitich informace o vyskytu internetové hry
s nazvem Modra velryba. Tato hra, ktera se rozsifuje zejména z rusky mluvicich zemi, je uréena
predevsim mladezi a jejim cilem je plnit ukoly. Vitéz v konecné fazi je idajn¢ donucen
administratorem spachat sebevrazdu.
Po diikladném zmonitorovani socialnich siti mtizeme potvrdit, Ze tato hra se opravdu vyskytuje na
tizemi Ceské republiky a bereme ji jako velmi vaznou hrozbu pro Eeskou mladez. V soucasné dobé
koname ptedevsim preventivni kroky. Policisté z Narodni centraly proti organizovanému zloc¢inu,
vjejiz gesci je poéitacova kriminalita, se snaZi spojit s administratory Facebooku a Instagramu, aby tak
zamezili dalSimu Sifeni této ,,hry*. Dale proveétujeme, zda s touto hrou maji n€jakou spojitost
podezrela imrti déti, ktera se v posledni dobé udala.

(zdroj neni vzhledem k povaze otazky uveden)

O ano, protoze

O ne, protoze

Na zavér si vyzkousSejte vytvorit vlastni dezinformacni ¢lanek. Prosim pouZijte situace, které

budou uvéFitelné, vyvarujte se konspira¢nim teoriim.




